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Další hodnocení:
Studentka Sandra Friebová napsala velmi kvalitní bakalářskou práci po obsahové i formální stránce. V práci je
využita podrobná analýza pomocí dotazníků i rozhovorů. Závěry práce logicky navazují na zjištěná data. Práce
působí uceleně a čtivě. * Práce na nový projekt nahlíží z různých pohledů, definuje reálné cíle a vychází ze
zjištěných dat. Takto postavený začátek komerčních projektů má mnohem větší šanci na úspěch, než ad hoc
zvolené marketingové akce. * * Jako menší nedostatek hodnotím úplné opomenutí finančních aspektů projektu
a jednotlivých marketingových akcí a také potřebné investice a očekávanou návratnost. * Práci hodnotím velmi
pozitivně zejména s přihlédnutím k faktu, že se jedná BP.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jaké jsou finanční očekávání na straně výdajů na marketing a příjmů z různých oblastí? Při omezeném rozpočtu
bude potřeba zvolit jenom některé marketingové akce. Do čeho byste investovala přednostně a proč?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jen velmi stručně zmiňujete využití Adwords. Jaké očekávání máte od tohot typu reklamy? Jaký rozpočet uvažujete
a jakou návratnost odhadujete?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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