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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Studentka Sandra Friebovéa napsala velmi kvalitni bakalafskou praci po obsahové i formalni strance. V préci je
vyuzita podrobna analyza pomoci dotaznikl i rozhovoru. Zavéry prace logicky navazuji na zjisténa data. Prace
pusobi ucelené a ctivé. * Prace na novy projekt nahlizi z riznych pohled(, definuje realné cile a vychazi ze
zjisténych dat. Takto postaveny zacatek komercnich projektd ma mnohem vétSi Sanci na Uspéch, nez ad hoc
zvolené marketingové akce. * * Jako mens$i nedostatek hodnotim Uplné opomenuti finanénich aspektl projektu
a jednotlivych marketingovych akci a také potfebné investice a oCekavanou navratnost. * Praci hodnotim velmi
pozitivné zejména s pfihlédnutim k faktu, Ze se jedna BP.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaké jsou finanéni oekavani na strané vydajl na marketing a pfijma z rliznych oblasti? Pfi omezeném rozpoétu
bude potfeba zvolit jenom nékteré marketingové akce. Do ¢eho byste investovala pfednostné a proc?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jen velmi struéné zminujete vyuziti Adwords. Jaké oéekavani mate od tohot typu reklamy? Jaky rozpocet uvazujete
a jakou navratnost odhadujete?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé

Datum: 05.08.2020 Podpis oponenta prace
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