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Dalsi hodnoceni:

Pisemnych konzultaci bylo celkem 22, coZ je tak na jedné polovin& v porovnani s ostatnimi vedenymi studenty k
bakalafské praci. To svéd¢i o samostatnosti autorky k tématu, které si sama zvolila, a€ byla upozornéna na odlisné
chovani osob na B2B a B2C trzich, které sama Zzjistila pfi rozhovoru s experty napfiklad v podobé vyroku "poZaduji
kvalitu za témér nerealnou cenu". Fakt, Ze - cituji "mezi 57respondenty v cilové skupiné 34-54 let se nachazi 13
podnikateld, ktefi byli ureni potencialni cilovou skupinou planovaného rozcestniku v podobé pro B2B a B2C online
maodni trhy, z nichz 3 odpovédéli, Zze by umistili propagaci svoji firmy na web, ktery propojuje B2B a B2C online
trhy modniho pramysl” - konec citace, dokazuje spi$ obavy, nez obrat rozcestniku. S tim, zda byl 10 %ni zajem o
rozcestnik splnén by se dalo polemizovat podle toho, zda je zajem pocitan ze zakladné 57 nebo 13 respondenta.
DalSim problémem je, Ze respondenti rozcestnik nevidéli, a proto na dotazovani mohli reagovat jako by byli pod
sugestivnim tlakem. K tomuto komentafi se vztahuji otazky.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Proc je zajem o rozcestnik s cilem 10 % pocitan z cilové skupiny 13, nikoliv z celkového poctu 57 respondentd?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak byl oSetfen dojem ze sugestivity u respondentd?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Pro¢ nebyly odpovédi nejCetnéjSich skupin, napfiklad dle otazky k B2B trhu "kontakt na firmy médniho pramyslu
52,6 %)" nebo k B2C trhu "pracuji mimo maodni primysl a méda je moje zabava (32 %)" zpracovany zvlast a
porovnany s celkovym souborem nebo pouzity jako segmentacni k prokazani spravnosti volby cilového segmentu
trhu?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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