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Poptavka lokalnich potravin v regionu Chomutovska

Abstrakt

Bakalatska prace se zabyva lokalnimi vyrobky v okrese Chomutov, analyzuje jejich nabidku a
zkouma poveédomi spotiebitelit o lokalnich produktech. Pfedev§im se soustfedi na distribuci
regiondlnich potravin a specialn¢ znaCené potraviny dle kvality nebo mista vyroby.
V praktické Casti jsou pak analyzovany demografické ukazatele Chomutovska a podrobné
popsani nabidky lokalnich vyrobct a kde doty¢ni vyrobky prodédvaji. Hlavnim piedmétem
praktické casti prace je dotaznikové Setfeni, vyplnéno respondenty z okresu Chomutov,
najehoz zakladé byly sestaveny a podrobné popsany grafy. Ztéchto sesbiranych
a analyzovanych dat, tykajici preference a informovanosti o lokalnich potravinach, je
zmapovana poptadvka po potravinach tohoto druhu a uvedeny mozné doporuceni pro novée

zacinajici prodejce a podnikatele, ktefi chtéji podnikat v tomto odvétvi.

Kli¢ova slova: Lokalni, regionalni, okres Chomutov, spotiebitel, nabidka, poptavka,

potraviny, producenti



Demand for Local Food in the Chomutov Region

Abstract

The bachelor thesis is focused on local products in Chomutov region, analysis their supply
and researches consumer’s awareness of regional products. It is mainly focused on
distribution regional food and on specially labeled food according to quality and place of the
production. In practical part of the thesis are analyzed demographic indicators of Chomutov
region and detailed description of local food supply and where are these products sold. The
main subject for practical part is questionnaire survey attended by respondents from
Chomutov region. On the basis of this research was compiled and described graphs. From
these collected and analyzed data, concerning preferences and awareness of local food, is
mapped the demand for this kind of food and stated possible measures for new starting

salesmen and businessmen, who want to do business in this industry.

Keywords: Local, regional, Chomutov region, consumer, supply, demand, food, producers
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1 Uvod

V soucasné dobé je stile vice moznosti, jak nakoupit potraviny od mistnich
podnikatelt a farmatrid. Celosvétové jsou lokalni potraviny nejvice prodavany piimo
spotiebitelim diky farmaiskym trhiim nebo prodeje u silnice. Kazdy, kdo kdy nakupoval
na farmarskych trzich, mohl ocenit Cerstvost a kvalitu potravin, interakci s farmafi a moznost
dozvédét se, jak byly potraviny vyrobeny. I tim, Ze farmafti maji pfimy kontakt se spotiebiteli,
mohou pocitovat vétsi odpovédnost viici nakupujicim.

Nakupem regionalnich potravin podpoii obyvatelé mistni podnikatele a tak mohou
zlepsit mistni ekonomiku, coZ je stale diskutovangjsim tématem pro Ceskou republiku. Export
a import potravin jsou v dnesni dob& brany jako bézna véc. Nakupem potravin ze zahranici se
stdva obyvatelstvo zavislé na zdrojich, dopravé a nema tak jistou kontrolu podminek nakupu.
Vse vyzaduje taktéz o to vice energie a paliva neZ pii distribuci mistnich potravin. Rozvoj
mistniho stravovani a jeho produkce pomahd ,,udrzet nazivu® malé zemédélce a tim tak
rozsifit sortiment spotfebiteliim na daném tuzemi.

Celostatné se o benefitech lokalni produkce snazi informovat Ministerstvo zemédélstvi
a Statni zemédélsky intervencni fond pomoci znacek kvality jako je Klasa, Regionalni
potravin, Bio produkt, Chranéné zemépisné oznaceni, Chranéné oznaceni piivodu a Zarucena
tradicni specialita.

Lokalni potraviny a zajem o né v poslednich letech pomé&ha znovu ukazat, ze
potraviny z blizka chutnaji 1épe. Pomahaji taktéz k udrzitelnosti a zdravému zivotnimu stylu
obcant. Kazdy okres ma sva vlastni specifika a zcela pokryt poptavku, jelikoz se napiiklad
nékterym plodindm na daném tGzemi nedafi.

Problematika lokalnich potravin bude v préci testovdna na okresu Chomutov. Ten byl
vybran pro velmi dobrou obezndmenost autora na daném tzemi. Okres Chomutov je spiSe
znamy jako primyslova oblast, pfestoze se vyskytuje na upati KruSnych hor. Povédomi
0 lokalnich potravinach a mistnich podnikatelich a farmafich se zda byt nejvyssi v souvislosti
se sezonnimi farmatskymi trhy. Je zde vSak také mnoho jinych farméait, kteti se naptiklad
farmarskych trhi neucCastni. Informovanost spottebiteli Chomutovska o regionalnich
potravinach bude zkoumana na zaklad€ dotaznikového Setfeni.

Zjisténé vysledky by mohly pomoci ujasnit piehled situace v okrese pro nové ptichozi

podnikatele a tfeba tak vyplnit mezery v nabidce lokalnich potravin na trhu.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem této bakaldiské prace je zmapovat a zhodnotit poptavku po lokalnich
potravinach Vv okresu Chomutovsko. S timto cilem je taktéz nutné vyhodnotit nabidku
regionalnich potravin.
Mezi diléi cile prace patfi:

e sestaveni teoretickych vychodisek problematiky

e sbér informaci diky dotaznikovému Setfeni

e vyhodnoceni ziskanych informaci z dotaznikového Setfeni

e doporuceni vhodné nabidky, ktera je vyhleddvana konzumentim lokalnich

potravin, za¢inajicim prodejciim

2.2 Metodika

Metodika teoretickych vychodisek spocivd ve sbéru a analyze dat na zékladé
prostudované odborné literatury a internetovych informacénich zdrojh, které se zabyvaji
potravinaiskym trhem (konkrétné Ceské republiky), lokalnimi potravinami, jejich znadenim
a samotnym spotiebitelskym chovanim. Z internetovych zdroju byly piedevs§im uzity portaly
SZIFu, Ministerstva zeméd¢€lstvi a Potravinaifské komory. Tyto portaly jsou vzhledem
k aktualnosti tématu pro praci stézejni. V kapitole 3.1.2 Ekonomicko-statisticky pohled, ktera
pojednava o soucasnych ekonomickych parametrech Ceské republiky, jsou data erpana
piredev§$im z publikace ,,Panorama potravinaiského pramyslu®“. Dulezitou informaci je, ze
pojmy ,,lokalni* a ,;regionalni* jsou pro téma totozné a lze je libovolné zaménovat, nacez
podrobny popis lze nalézt v kapitole 3.3 Lokalni potravina.

Metodika vlastni prace se skladd ze tii hlavnich ¢asti. Cast prvni pojednava
0 demografickém slozeni obyvatel a ptfedstaveni okresu jako takovém. Informace byly
priméarné ¢erpany z CSU a ze znalosti mistnich obyvatel. Druhou &asti je vlastni priizkum trhu
a analyza dostupnych informaci z hlediska nabidky lokalnich potravin daného okresu. Data
byla shromazd’'ovana z vefejnych registri a seznaml vyrobcl znacek jako jsou KLASA,
Regionalni potravina ¢i Bio-info — registr ekologickych zemédélct. Dalsi informace se dale
skladaly ze ClankG mésta, informaci od obyvatel ¢i vlastni zkuSenosti. Co se tyCe mist

k odbéru konkrétnich produktii, zkoumana byla pifimo v rozsahu okresu. Tteti ¢ast je analyza
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dat, které¢ byly shromazdény diky dotaznikovému Setieni, sestavenému na zakladé literarni
reSerse.

Ke zpracovani dotazniku byl pouzit dotaznik (viz. Ptiloha 1). Dotaznikové Setieni
probihalo v obdobi od 7.2.2021 do 21.2.2021, kdy bylo kompletnd ukonéeno. Setfeni
probihalo formou internetového dotazniku rozesilaného prostfednictvim e-mailu a socidlnich
siti jako je napiiklad Facebook aj. Dotaznik byl vlozen i do skupiny ,,Pro Chomutovaky*
na Facebooku. V pozdéjsi fazi bylo nutné sesbirat snizit konkrétni pfevahu zen, a tak byly
dotazniky rozeslany po benzinovych stanicich a vloZzeny do schranek v konkrétnich ulicich,
jelikoz nemohlo byt vyuzito pfimého kontaktu s respondenty.

Za uplynulé dva tydny se do Setfeni zapojilo 481 respondentii, z nichz bylo 33 lidi
prvnim dotazem automaticky vyfazeno z prizkumu pro tuto praci, jelikoz v dob& dotazovani
nebydleli v okrese Chomutov. Pii slucovani dat je pozornost soustiedéna na piiblizné
dodrzeni readlnych pomérG okresu, jako je misto obyvatel, pohlavi a vékové poméry
respondentll. Skupina respondentti jsou obyvatelé okresu s dolni hranici véku 15 let, jez jsou
ekonomicky aktivni.

Struktura dotazniku se sklada z 20 otdzek, jenz 7 znich je identifikac¢nich otadzek
a zbylych 13 jsou kvalitativni dotazy tykajici se lokalnich potravin a jejich ndkupu. Prvni
dotaz byl tzv. vylucovaci, kdy respondenti, ktefi neobyvaji izemi okresu Chomutov, jsou
automaticky vyfazeni z celkového vzorku zkouméani a nebylo snimi nadale pocitano.
V dotaznikovém Setfeni prevazovaly vice vybérové kvalitativni otdzky. Ty byly sestaveny tak,
aby vypovédély preference spotiebiteltl lokalnich potravin. Pokud byla odpovéd’ vypliovaci,
byla jen dopliikova k danym otazkam. Dotaznik byl vyhotoven na portalu spolecnosti
Survio.cz, kde data byla jiz automaticky slouc¢ena. Ze ziskanych informaci byly zhotoveny
grafy v programu Microsoft Excel.

Z vysledkid dotaznikové Setfeni, které jiz bylo uvedeno v grafech, je sestavena kapitola
4.3 Testovani hypotéz. Hypotézy byly sestaveny na zadklad¢ teoretickych znalosti a dat
ziskanych z dotaznikového Setfeni a ukazuji zavislost mezi dvéma kvalitativnimi znaky. Ty
byly vyhodnoceny vlastnimi vypocty pomoci programu Microsoft Excel. Hypotézy byly
ur¢eny nasledovné:

Hypotéza 1. Spokojenost respondentii s nabidkou okresu Chomutov nesouvisi s jejich

vekem.

Hypotéza 2: Na zajem respondentii o odebirani a vyhledavani lokalnich potravin nema

vliv jejich pohlavim.
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Hypotéza 3: Zajem o odebirani lokalnich potravin nesouvisi s mistem bydliste
respondentii (velikosti obyvaného vizemi).

Hypotéza 4: Pohlavi respondentii neovliviiuje vnimdni nedostatkii nabidky v okresu
Chomutov.

Pro ovéfeni vychozich ptedpokladii byl v praci pouzit Pearsonlv chi-kvadrat test
nezavislosti (y2 test). Ten pracuje s principem zavislosti hodnot v fadcich a ve sloupcich.
Pokud vyjde nezavislost mezi hodnotami tadka a sloupcii, je pfijata nulova hypotéza Ho
(konkrétné popisuje, jestli se dand zavislost mezi dvéma znaky nemohla vyskytnout Cisté
nahodn¢). Avsak pokud je tomu naopak a zavislost mezi hodnotami fadki a sloupct existuje,
je prfijata alternativni hypotéza Hi, ¢imz zamitdme pivodni Ho. Tim je vlastné feceno, ze
Cetnosti v kontingenc¢ni tabulce nejsou nahodou zavislé. Po splnéni piedchozich kritérii je

nutno vypocitat tzv. teoretické (ocekavané) Cetnosti. Pro ty je ur€en vztah (vzorec):

1)

nin]-
0 = S
J

Kazda teoreticka Cetnost se pocita tak, Ze se mezi sebou vynasobi soucet Cisel z fadku a
soucet Cisel ze sloupce bunky tabulky, u které cetnost zjiStujeme. Vysledek soucinu se
nakonec jesté vydéli celkovym rozsahem souboru.

Teoretické hodnoty urcuji, jestli je mozno v propo¢tu dale pokracovat. Pokud vice jak
20% ocekavanych cetnosti je mensi nez 5 nebo je jedna hodnota mensi nez 1, test nelze dale
pouzit. Dle nasledujiciho vzorce se vypocitda hodnota 2, kterou podéji lze porovnat

s hodnotou tabulek:

2
2= @

Oij

Pro vSechny ptiklady hypotéz byla stanovena hladina vyznamnosti a=0,05 a stupen volnosti

se vypocita dle vzorce:
[(r = D(s — D] 3)

Podle téchto hodnot nalézdme v tabulkdch hodnotu %2, které porovnavame
S y2vypocitanym. Pokud mezi vypocty existuje vztah 2 > 21005, je automaticky zamitnuta
Ho a pfijata alternativni Hi, jelikoZ je rozdil mezi hodnotami tak vysoky, Ze nemiiZze byt pouze

nahodny. Proto zavislost mezi zkoumanymi prvky existuje (Soucek, 2006, s. 150).
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Ve vysledné Casti, predev§im v kapitole 4.4 Syntéza poznatkii a navrh doporuceni, jsou
odpovédi a vysledky podlozeny predeslymi grafy a vypocty. Z vysledkii bylo diky Setfeni
zformulovano doporuceni producentim a prodejcim lokalnich potravin v tomto okrese.
Poptipadé pokud by na tomto uzemi chtél podnikat novy vyrobce potravin, jak by m¢él
postupovat. Diky hypotézam lze vydedukovat, kde na zakladé vypoctl existuji zavislosti
a kde je potieba cilit. Z grafii je pak viditelné, o co se spotiebitelé¢ zajimaji a jak lokalni
potraviny vnimaji. Ze stanovenych doporuceni a navrhli podnikatelé a vyrobci mohou Cerpat

a vyplnit tak mezeru v nabidce na mistnim trhu.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Potravinaisky trh v CR

Potravinatsky primysl v Ceské republice (dale CR), jakozto i v celé Evropské unii (dale
EU), je kli¢ové odvétvi fazené do zpracovatelského pramyslu. Cast podniki vyskytujici se
V potravinarském pramyslu je zaméiena piimo na zemédé€lskou prvovyrobu, zatimco dalsi
Cast je zaméfena na zpracovani produktl. Vyznam zminéného trhu je predevSim zajistit
vyzivu obyvatelstva dané oblasti tim, Ze jsou vyrabény a proddvany zdravotné nezavadné
potraviny. Celkové jsou v potravinarském prumyslu velmi duleZitymi pojmy ,,bezpeénost™
a , kvalita“ (UZEI, 2014).

Vstupem do odvétvi je tradiéné agrarni produkce, kterd je prevazné domaciho ptivodu.
AvSak jen mala cast agrarni produkce neni zpracovdna a je uvedena piimo na trh
(Ministerstvo zemédélstvi, 2004). VEtsi skupina podnikli vyskytujici se v potravinarském
primyslu je zaméfena spiSe na zpracovani agrarnich produktti (UZEI, 2014).

Potravinafstvi CR reprezentuje Potravindiskd komora vzhledem k statni sprave,
organizacim EU se stejnym zaméfenim ¢i organizaci s celosvétovou pusobnosti. Je
definovana jako zajmové sdruzeni pravnickych osob z potravinaiského primyslu. Zastupuje
zajmy prumyslu a poskytuje odborné a technologické poradenstvi (Sukova, 2014).

Vyroba potravinafskych vyrobkti na tizemi CR je ovliviiovana né&kolika faktory
vzhledem ke konkurenceschopnosti. PfedevS§im se jedné o pfitomnost a piisobeni zahrani¢nich
fetézcl, které tak ni¢i pfirozené konkurenéni prostiedi, jelikoz se drzi zajml svych
matefskych zemi. Pro alespon ¢astecnou rovnovahu vzhledem k zahrani¢ni konkurenci jsou

na urovni statu vyuzivany razné podpory (Potravinarska komora, 2020).

3.1.1 Struktura potravinaiského trhu

Podle Klasifikace CZ-NACE spada potravinaisky trh do sekce C — zpracovatelského
pramyslu. Obecné se tato sekce zabyva mechanickou, fyzikalni a chemickou pfeménou
materialu na finalni produkty (zbozi). Na potraviny jsou zaméfeny dvé podkategorie — vyroba
potravinafskych vyrobkli a vyroba napoji (CZ-NACE10 a CZ-NACEI11). Odvétvi vyroby
potravinafskych vyrobkl je dale ¢lenéno na konkrétni druhy zpracovani a vyroby. Patii sem
naptiklad zpracovani ovoce a zeleniny, mléénych vyrobkii ¢i masa a masnych vyrobkd.

Neékteré Cinnosti jsou zafazeny do zpracovatelského primyslu, i kdyz by mohly byt
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povazovany za maloobchodni ¢innost ve vlastnich prodejnach. Mezi takovéto Cinnosti patii
naptiklad cukraistvi, pekaistvi apod. (Kesely, 2018; CSU, 2019).

Stejné¢ se podrobnéji déli odvétvi vyroby napoji na dalsi podkategorie jako je
napfiklad vyroba piva, sladu, vin a minerdlnich vod. Tato kategorie neobsahuje vyrobu
ovocnych a zeleninovych $tav, mléénych napoji ¢i produktd z kavy, ¢aje a bylin. Zahrnuje
jen vyrobu nealkoholickych napoju, alkoholickych a lihovin (Kesely, 2018).

Ob¢ dveé odvétvi vyuzivaji vstupy z potravinaiského strojirenstvi a pramyslu
produkujiciho obalové materialy, pohonné hmoty a energie (UZEI, 2014).

Faktor pasobici na prostfedi zpracovani potravin jsou mimo jiné svazy. Ty podporuji
¢innost podnikateli a patii mezi né napiiklad Cesky svaz zpracovatelti masa, Svaz lihovart

CR ¢&i Ceskomoravsky svaz mlékarensky (Naglova, 2019).

3.1.2 Ekonomicko-statisticky pohled

Z hlediska makroekonomické pozice potravinaiského primyslu se v roce 2018 vyroba
potravin, napoji a tabakovych vyrobki podilela na HPH z2,21%. Vzhledem
k pfedchazejicimu roku je to méng, stejné jako pfti ukazateli zaméstnanosti v potravinaistvi,
ktery ¢ini 2,52%. 1 tak potravinaiské odvétvi patii v CR K vyznamnym zaméstnavateliim,
stejné tak v celé EU (UZEI, 2019).

Od roku 2014 se trvale zvySuje pocet podnikatelskych jednotek vyrobcl potravin,
Z poctu 7.461 dosahl poctu 8.533 subjekti. Pocet jednotek se zvySuje zejména v Kategorii
sttednich a malych podniki, které podnikaji pfedev§im ve vyrobé chleba, peciva bézného
a cukraiského (UZEI, 2019). Tento druh vyroby &ini 35% z celkové potravinaiské struktury,
na druhém misté nasleduje 20% vyroby ostatnich potravinaiskych vyrobku a stejny podil ma
i masny prumysl (Naglova, 2019; Potravinaiska komora, 2020). U vyroby napoji se
zohlediiuje hlavné tradice. Zastoupen je v CR tedy slad, jelikoZ je pivo pro &eskou populaci
velmi poptavané. V roce 2018 pocet podnikatelskych jednotek zamétenych na vyrobu napoji
¢inil 2.495 subjektii. Oproti roku 2008 se zvysil pocet podnikti dvojnasobné. Moznosti nartistu
je v poslednich letech provoz tzv. minipivovart, které jsou naptiklad i lakadlem pro turisty
(UZEI, 2019).

U zaméstnanosti v potravinaistvi se poCet pracovnikl stale snizuje, avSak i presto je
tento obor vyznamnym zaméstnavatelem. Od roku 2011 pocet zaméstnanct klesl pod 100.000
0sob. V roce 2018 bylo zaméstnano v oboru konkrétné 99.350 osob. Odvétvi velmi tézko

ziskava nové zaméstnance pii celkové nizké nezaméstnanosti CR. Pracovni sila mize byt
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nahrazena modernimi technologiemi (UZEI, 2019). Nejvétsi podil v roce 2014 mél oddil 10.7,
10.1 a 10.8 (Naglova, 2019). V odvétvi vyroby napoji vyvoj v prubéhu sledovaného obdobi
2008-2018 kolisal. Pocet zaméstnancii se vroce 2018 ustalil na hodnoté 15.994 osob.
Nejvyssi poéet pracovnikii byl zjistén v roce 2008, kdy byl o 1.148 zaméstnancti vyssi (UZEI,
2019).

V roce 2018 méla nejvétsi podil dle indikatoru trzeb na oddilu CZ-NACE10 (vyroba
potravindiskych vyrobkti) skupina Zpracovani a konzervovani masa a vyroba masnych
vyrobkti (22%). Na druhém misté je zastoupena z 18% kategorie Vyroba ostatnich
potravinaiskych vyrobklli a na tfetim misté je s 15% Vyroba krmiv spole¢né s Vyrobou
mlé&nych vyrobkt (UZEI, 2019).

Nisledujicimi ukazateli jsou vyvoz a dovoz potravinaiskych produktii v CR. Je-li bran
diraz konkrétné na vyvoz potravin, zvySoval se do roku 2015, nacez v dalSich letech lehce
klesal (UZEI, 2019). Ne vsak tak, jak se o&ekavalo, coZ vypovida o zajmu o produkty z CR
a schopnosti podnikti udrzet pozice na silném konkuren¢nim trhu. Vyvoj vyvozu zavisi
na uplatnéni zddanych jednotek a na hledani novych teritorii (Potravinarska komora, 2020).
Hodnota vyvozu potravin ¢inila vroce 2018 113.609 mil. K&, nacez se na rozdil od
ptedchoziho roku snizila o 687 mil. K¢. I kdyz od roku 2015 hodnota vyvozu napoji taktéz
klesala jako u potravin, v roce 2018 se zvysila o 507 mil. K¢ na 17.399 mil. K¢. Mezi hlavni
dovozni teritoria patii Slovensko, Némecko a Polsko. U potravin i ndpoju pfevlada Slovensko
(UZEI, 2019; Potravinarska komora, 2020).

U dovozu potravin byl zlom rok 2016, kdy po dlouhodobém ristu hodnota také klesa.
Ten realizuji nejvice nadnarodni maloobchodni fetézce a potravinaiské podniky. V tomto
ptipadé je velmi dalezita kontrola dozorovych organd. Hodnota dovozu potravin €inila v roce
2018 147.547 mil. K¢, cozZ je 0 3.199 mil. K& méné nez ptedchozi rok. U napojovych vyrobkil
cena nepretrZité rostla aZ na hodnotu 17.040 mil. K¢, coz je o 1.244 mil. K¢ vice. Dovozni
teritoria pro potraviny a napoje jsou rozdilné. U potravin je primarnim dovozcem Némecko
S Polskem a Slovenskem, avSak u dovazenych napoju sice také nejvice figuruje Némecko, ale
ma zde své zastoupeni i Itdlie (UZEI, 2019; Potravinafska komora, 2020).

Celkové saldo je pocitano jako dovoz odecten od vyvozu. Co se tyce potravin, saldo
v CR je trvale zaporné. Nejvyssi zaporna hodnota salda nastala v roce 2017, kdy vysplhala na
-36.450 mil. K¢. Posledni zaznamenany rok vSak zaporné saldo kleslo na -33.939 mil. K¢. U
napoji je vyvoj salda stale kladny s kolisavym pribéhem. Nejvyssi hodnoty dosahlo v roce

2015, kdy dosahovalo 3.035 mil. K¢. Oproti tomuto roku je saldo za rok 2018 vyrazné nizsi
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a ¢ini 359 mil. K¢. Pozitivni vyvoj salda zavisi na objemu vyvozu. Dovoz po celé obdobi
roste, za coz miize nejvice import vina (UZEI, 2019).

Jak u potravin, tak u napoju se nejvice v roce 2018 exportovalo do Némecka. Z potravin
je to predevSim pSenice s mlékem a mléénymi vyrobky, zatim co u napoji je produktem
jednoznacné pivo. Z hlediska importu je pro nds opét dilezit¢ Némecko. K nému se
vyznamné piidava Spanélsko, Polsko a Italie. Z potravin je to ovoce, ofechy a kava
z Némecka, zelenina ze Spanélska a ryZe z Italie. U napoji se jedna piedev§im o alkoholické

napoje z Italie a nealkoholické napoje a ¢aj z Polska (UZEI, 2019).

3.1.3 Potravinova sobéstaénost

Potravinova sobéstacnost je dle FAO (1998) schopnost uspokojit potravinové potieby
vlastni doméci zeméd¢€lskou produkei. Jinak ji 1ze vysvétlit jako schopnost zajistit v ptipadé
nutnosti dostatek potravin pro vyzivu obyvatel zemé. Vyjadiena muze byt tzv. ,,self-
sufficiency ratio (SSR)*, coz je podil domaci produkce na celkové domaci spotiebé, avsak bez
zmeén zasob (FAO, 1998).

Jenicek (1984, s. 19) jesté¢ definuje tzv. minimalni a maximalni sobéstacnost.
Minimélni sobéstatnost ma zabezpecit potravu obyvatelstva na zakladé¢ zdravotnickych
pozadavkl alespoii minimem vyrobenym v zemi. Maximalni mimo zabezpeceni zakladni
obZzivy obyvatelstva taky zajisti spInéni poptavky v daném pasmu (Jenic¢ek, 1984, s. 19).
JestliZe se jednd o nizkou miru sobé&stacnosti, miZe mit negativni dopad na cenovou stabilitu,
zivotni prostfedi a miru zamé&stnanosti, ¢imz se miize vylidiiovat oblast venkova. Uzce je
spojena s konceptem udrzitelnosti a pfi nizké mife mize ohrozovat potravinovou bezpecnost
(Dolezal, 2018).

Z hlediska potravinové politiky je dilezitd provazanost bezpe€nosti potravin
S potravinovou sobéstacnosti. Podstatnou informaci je, ze tyto dva pojmy nejsou totozné
a zaména tak neni mozna. Jejich vztah vSak mize byt vysvétlovan rizné. V prvni fadé mize
byt potravinova sobéstacnost vzhledem k dostupnosti potravin nezbytnym stadiem pfti
bezpecnosti. Dalsi vztah mezi témito pojmy je predevs§im ve strategické roving, kdy se
navzajem dopliiuji. Oba tyto pojmy maji rlizny vyznam odliSnych situaci (Stachowiak, 2003,
s. 19).

Sobéstacnost ma svilj vyznam v hospodaistvi a potravinaiské politice a ma souvislost se
spotfebou potravin v zemi, ale také je zavisld na vnéjSich vztazich s okolnimi zemémi

(Jenicek, 1984, s. 19). Proménnymi, které ovliviiuji potravinovou bezpe€nost, jsou
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zem&delska a potravinaiska produkce, pocet obyvatel a spotieba potravin na jednoho
obyvatele (Dolezal, 2018).

Produkce mléka, chov skotu na maso a obilniny maji v CR vysokou miru
sobé&stacnosti, kterd dlouhodobé ¢ini 130%. O tyto surovin je ve svété zajem pro jejich
vyzivové hodnoty a kvalitu (Picha, 2020). Podle piedsedy ASZ CR, J. Sebka je spise vétsi
problém se zpracovanim zakladnich komodit neZ se samotnou sob&staénosti. CR je z hlediska
potravin sobéstacné, ale suroviny pro zpracovani vyvazi do zahrani¢i a zpracované je necha
dovazet zpdt. Nejhtife je na tom CR se zeleninou a bramborami, kdy jejich mira sobé&sta¢nosti

dosahuje jen 30% (Agris, 2020).

3.2 Oznacovani potravin

S bezpecnosti a kvalitou potravin Gzce souvisi oznacovani potravin. Cilem
potravinového prava je poskytovat spotiebitelim informace o nich. Tim se Evropsky ufad pro
bezpe¢nost potravin snazi zabranit nekalym praktikdim (Evropsky parlament & Rada EU,
2011). V dnesni dob¢ ptevlada zajem spotiebitelti pravé o bezpecnost potravin a stale vice se
zdUraziiuje nutnost vyvazené zdravé stravy. | proto roste zajem o informace na potravinovych
obalech (Sukova, 2014).

Existuji stanovy a smérnice, které predchazeji klamavému jednani a neuvadéni
kompletnich informaci na obalech potravin (Evropsky parlament & Rada EU, 2011). Celkové
plati, ze informace na obalech musi byt uvadény tak, aby neuvadély spotiebitele v omyl.
Potraviny musi byt charakterizovany tak, aby nevyvolavaly dle popisu ¢i vzhledu nespravny
dojem. Na obalu rozhodné€ nesmi figurovat tidaje o vlastnostech, které potravina nema a taktéz
na obalu nesmi byt zdiraziiovana slozka, at’ uz jeji pritomnost ¢i nepfitomnost, jestlize se
vyskytuje i v dalSich potravinach stejného druhu. Informace musi byt Citelné a srozumitelné.
Velkou roli zde ma ptesnost a jasnost informaci a Citelnost textu na obalu. Taktéz je dilezité,
aby informace byly uvadény ve srozumitelném jazyce, kterym je pro CR &estina.
Provozovatel potravinaiského podniku nesmi pfipisovat na obalech vyrobki potraviné
vlastnosti, napfiklad nesmi uvadét, ze zmiriuji rizné nemoci ¢i je uplné vyléci (Sukova,
2014).

Za udaje na obalech plné zodpovida provozovatel potravinarského podniku, pod jehoz
jménem je potravina na trh uvadéna. V zadném piipadé nesmi byt informace v dalSich

podnicich upraveny (Ministerstvo zemédélstvi, 2018).
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3.2.1 VSeobecné znaceni potravin

Nejen nafizeni EU, ale také Ceské zdkony a vyhlasky upravuji, jak by méla byt data
na obalu potravin uvadéna. Tyto udaje jsou pozdé¢ji zasadnim zdrojem informaci pro
samotného spotiebitele, ktery si na jejich zaklad¢ vybere z velkého sortimentu konecny
produkt (Ministerstvo zemédé€lstvi, 2018).

Znaeni potravin se v CR historicky dé&li na dobu zemé& pied vstupem do Evropské
unie a po jejim vstupu. V 90. letech minulého stoleti existoval systém norem, definujici
pozadavky na jednotlivé potraviny. V té dob¢ byl uveden novy zéakon 110/1997, o potravinach
a tabdkovych vyrobcich, ktery obsahuje ramcové stanovy o oznaCovani potravin. AvsSak
podrobnéjsi pravidla byla zdiraznéna ve vyhlaskadch pro konkrétni potraviny. Po vstupu
do EU musela CR povinné zavést pravni ramec stanoveny pravé EU, predev§im smémici
2000/13/ES, o oznacovani potravin. Vzhledem ke zvysujicim se pozadavkim spotiebiteld
na obalové informace o vyrobku byla pfedchozi smérnice zrusena a bylo vytvofeno nové
nafizeni ¢. 1169/2011, o poskytovani informaci o potravinach spotiebitelim (Sukova, 2014).

Nafizeni je na rozdil od smérnice zavazné na Grovni EU i na trovni ¢lenskych stati,
bez toho aniz by muselo byt zatazeno do pravniho fadu ¢lenské zemé. V piipadé, ze statni
ustanoveni a prava nejsou v souladu s nafizenim EU, evropské nafizeni ma piednost (Sum,
2005).

Pravni ramec stanovuje, jaké idaje na potravinach jsou povinné a jaké nepovinné.
| kdyZ se tyto stanovy u riznych potravin lisi, vZdy musi byt bez vyjimky splnény ty povinné
(UZEI, 2018). Potraviny lze rozdélit na ,balené®, ,,zabalené¢* a ,nebalené. Nové nafizeni
¢.1169/2011 se zabyva ptfedev§im balenymi potravinami. Znafeni zabalenych a nebalenych
potravin je v kompetenci samotného statu (Sukova, 2014).

Na etiketé balenych potravin musi byt zdkonny ndzev potraviny, ¢imZ jsou minény
druh, skupina a podskupina vyrobku. Pokud neni mozno uvést zdkonny nazev, musi byt
zvetejnén ndzev vzity nebo popisny (znamy spotiebitelim). Déle je nutné uvést seznam
slozek, alergeny, Cisté mnoZstvi potraviny a datum minimalni trvanlivosti. Pokud ma
potravina zvlastni podminky uchovani nebo uziti, je nutno tuto informaci taktéz zapsat.
Dilezité je, aby byly uvedeny informace jako jméno nebo obchodni nazev provozovatele
potravinaiského podniku (dale PPP), zemé ptivodu, vyzivové udaje, u alkoholickych napoji
skute¢ny obsah alkoholu a navod k uziti, pokud to je nutné (Potravinova komora CR, 2014;

Evropsky parlament a Rada EU, 2011).
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Mezi povinné udaje zabalenych potravin patii stejné udaje jako u balenych spole¢né
jeste s tiidou jakosti, jménem vyrobce a procentudlnim obsahem hlavni slozky. Na druhou
stranu mohou byt zase vynechany vyzivové slozky, obsah alkoholu a navod k pouziti
(Sukova, 2014).

Pokud je potravina nebalend, vSechny jiz zminéné udaje, jako je jméno vyrobce, tiida
jakosti, ndzev potraviny, procentudlni obsah hlavni slozky ¢i zem¢ nebo misto pivodu, musi
byt umistény v bezprosttedni blizkosti produktu. Alergenni slozky a datum pouzitelnosti (¢i
minimalni trvanlivost) musi byt vystavena v blizkosti mista nabizeni potraviny. Pokud
spotiebitel bude vyzadovat informace o slozkach potraviny a o jejich mnozstvi, prodejce je
povinny mu je sdélit & zpfistupnit jingm zptisobem (Sukova, 2014; Potravinova komora CR,
2014).

Dodate¢né mezi tyto kategorie patii jesté tzv. ,,pokrmy*. Takto jsou oznaCovany
potraviny nabizené nebalené v zafizenich spole¢ného stravovani nebo balené na Zadost
spotiebitele. V tomto piipadé musi provozovatel viditeln€ zptistupnit idaje o nazvu potraviny,
informace o slozeni a vyskytu alergend, nacez konkrétni alergeny musi byt na vyzadani
sdéleny obsluhou (Potravinaiska komora CR, 2014).

Pro informace nepovinné plati stejnd ustanoveni jako pro udaje povinné. V nékterych
ptipadech je vSak vhodné informace podlozit védeckymi daty. Tyto informace ale nesmi byt
uvadény na ukor téch povinnych. Legislativné definovany jsou tzv. ,nepovinné vyhrazené
udaje”, které mohou byt uvedeny jen v pfipadé splnéni stanovenych podminek (napi. extra
Cerstvé) (Sukova, 2014).

3.2.2 Specifické znaceni potravin

Pro lep$i informovanost ohledné¢ potravin pro spotiebitele jsou jednotlivym
potravinam na zdklad¢ kvality a lokality udélovana specifickd oznaceni. Aby vyrobky
a potraviny mohly byt ocenény nasledujicimi zna¢kami, je nutné splnit pozadavky narodni
a evropské potravinové legislativy. Nutné je vSak splnit 1 nadstandardni néaroky, které jsou
kladeny pro uZziti oznaceni kvality (Koptiva, 2017).

V Ceské republice takovychto oznaceni Ize nalézt hned nékolik. Z dotazniku Stratilové
(2012) se do povédomi ob¢anti nejvice dostala znacka KLASA a Regionalni potravina, které
vychézi piedeviim z projekti Ceské republiky. Mezi né je zahrnuté i oznaceni BIO. Na tyto
znaceni navazuji pojmy vydavané z legislativy Evropské unie, jako jsou napftiklad Zaruc¢ena

tradi¢ni specialita, Chranéné oznaceni plivodu a Chranéné zemépisné oznaceni (SZIF, 2013).
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Mezi znacky, které oceniuji potraviny vzhledem k jejich kvalité, patfi:

KLASA

Znacka KLASA pomaha spotiebitelim s orientaci pii ndkupu potravin a oznacuje
jejich jedine¢nou kvalitu. Je udélovana nejpoctivéj§im a nejkvalitngj§im vyrobkam v Ceské
republice od roku 2003 ministrem zeméd¢lstvi. Administrace vychdzi z podkladd Statniho
zemédelského intervencniho fondu. Zakaznikim pomdahd s vybérem a producentim
s propagaci produktd a vyrobku (KLASA, 2020,).

Vyrobek musi spliiovat nalezit¢ pozadavky v souladu s potravinovym pravem.
Producent smi pouzivat pfislusné oznaceni jen po dobu 3 let, naez se oznaeni musi vazat
k urcitému vyrobku. Po uplynuti lhiity je potieba zazadat o obnoveni fizeni (KLASA, 2020p).

V roce 2017 neslo oznaeni KLASA 1 015 produktii od 227 producentti z Cech
a Moravy. Jsou zde obsaZené napiiklad mlécné vyrobky, rybi i alkoholické vyrobky (KLASA,
2017).

Regionalni potravina

Znacka Regiondlni potravina slouzi primarné pro podporu mensSich a stfednich
producentli. Pomaha dostat domacky vyrobeny produkt do povédomi ob¢anti a tim pomoci
prodeji a zvysené produkci. Kazdoro¢né je ocenéno vice nez sto vyrobcii z celé Ceské
republiky. Nejen, ze je vyrobek vice propagovan v misté produkce (tzn. region, okres, kraj),
ale také i celorepublikové (Regionalni potravina, 2018).

Znacka je udélena vyrobci ministrem zemédélstvi na dobu uzivani 4 let. Oznaceni
Regionalni potravina je ziskdvano po vitézstvi v regiondlni soutéZi, kterd kazdorocné probiha
v kazdém z krajti Ceské republiky, kromé Prahy (Ministerstvo zemé&dglstvi, 2020¢).

Kampan podporuje celostatni propagaci produktu s cilem poukéazat na fakt, Ze neni
dillezita jen cena, ale hlavné kvalita a Cerstvost potravin. Poukazuje taky na sobéstacnost
aprodej v daném regionu. Projekty podobného typu jsou bézné podporovany v evropskych
zemich a maji za cil zvysit kvalitu a produkci doméacich vyrobk, a tak pfispivat ke zlepSeni
statni ekonomiky (SZIF, 2013).

B1O produkt

BIO je znaceni pro certifikované hospodatstvi. Vychazi jak ze statni, tak z evropské
legislativy. Systém ma své kontrolni provéfovani, které je stanoveno jedenkrat rocné.
Kontrolou projde cely vyrobni proces od prvovyroby po finalni produkci, nacez je pozornost

upfena na dodrZeni pravidel plynoucich ze Zakona o ekologickém zemédélstvi. Retézec je
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kontrolovan dodatecné jeste Statni veterindrni spravou ¢i Statni zeméde€lskou a potravinarskou
inspekcei (SZIF, 2019).

Pozadavky na znacku BIO se tykaji napiiklad osevniho postupu, péce o pidu ¢i péce
0 zvifata. Pole nesmi byt chemicky oSetfovana (uméld hnojiva, pesticidy...). O zvifata je
Setrné pecovano, jsSou pasena na loukach a jsou jim podavana krmiva jen z ekologického
zem&delstvi. Vysledkem celého procesu je zlepsSeni kvality produkce a pokus o udrzeni ¢istoty
ptirody (PRO-BIO, 2018).

Ekologicky piivod je oznacovan viditelnym logem ,,biozebry*“. V ptipadé nebalenych
potravin je ptivod potravin prokazovan platnym certifikditem vydany kontrolni organizaci
(SZIF, 2019).

S tim souvisi oznaceni ,,Ekologickd potravina“, ktera je uvedena jako nadnarodni
a povinna. Kazda potravina, ktera vyhovéla pozadavkium nafizeni EU jako biopotravina, musi
byt oznacena touto znackou (SZIF, 2020).

Mezi dalsi specifickad oznaceni potravin, kde neni hlavnim ukazatelem kvalita, patii:

Zarucena tradicni specialita

Potraviny oznaceny jako Zarucend tradi¢ni specialita jsou charakterizovany jako ty,
které jsou vyrabény vice nez 30 let. Nejsou piimo vazany na lokalitu vyroby, takze pti splnéni
podminek vyroby se produkt miize vyrabét kdekoli. Jinak feceno pfi zapsani produktu
do registru muze vyrobek produkovat kdokoli a v jakémkoli kraji. Pravidelné kontroly
provadi organy statni spravy (Statni zemé&délska a potravinarska inspekce a Statni veterinarni
sprava). Néklady kontroly vSak pln& hradi uzivatel znaéky. V dne$ni dobé ma v Ceské
republice tuto specifikaci napiiklad Prazska Sunka (Ministerstvo zeméd¢€lstvi, 20204q).

Chranéna oznaceni ptivodu

Chranéné oznaceni piivodu je znaeni vyjimeéného zemédélského produktu, jehoz
vlastnosti, véetné kvality, jsou dany mistem péstovani ¢i vyroby. Jedna se o urcity region,
kterym je oznacen samotny produkt jeho ndzvu. Podléha pravidelné kontrole statnich organt,
kterou si vyrobce plati sam. V nasich podminkach je to napiiklad Cesky kmin nebo Zatecky
chmel (Ministerstvo zeméd¢€lstvi, 2020p).

Chranéné zemépisné oznaceni
Pod pojem Chranéné zemeépisné oznaCeni podléhaji potraviny z dané¢ho regionu ¢i mista.
V nazvu vyrobku je znatelné, z jakého mista ¢i regionu potravina pochazi, jelikoz na zékladé
této skutecnosti je pozadovana urcitd kvalita a povést. Mlze se také jednat jen o zpracovani

produktu v tomto misté. Stejn¢ jako piedeslé dvé oznaceni, i toto je kontrolovano statnimi
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organy a uzivatel si hradi kontrolu sdm. Jedna se tak o Olomoucké tvartzky ¢i Chodské pivo

(Ministerstvo zemé&délstvi, 2020a).

3.3 Lokalni potraviny

V praxi se setkavame s pojmy jako lokalni potravina, regionalni potraviny, okresni
a mistni producenti. Lze se setkat s rozdilnymi vyklady téchto pojmii, avsak pro tuto praci
jsou pojmy jako ,,lokalni“ a ,,regiondlni* totoznymi a lze je libovoln¢ zaménovat. Regionalni
potravinou je také oznacovan vyrobek, ktery je ocenén stejnojmennou znackou, ale v préci
a pozd¢jsim zkoumani ocenéni to neni brano v tivahu pro vyznam potraviny.

V sirSim slova smyslu jsou za lokalni potraviny povazovany ty, které jsou V blizké
vzdalenosti konzumentim a jsou jim dostupné nebo se mize jednat o potraviny, které jsou
pfimo prodavany producentem na uzemi urcitého regionu ¢i okresu (Feldmann - Hamm,
2014). V tomto piipadé se vSak nejedna vzdy jen o potraviny pivodni. Pokud by se mélo
jednat jen o pavodni potraviny, celkovy vybér by se velmi zuzil, jelikoz i pro ¢esky narod
tradi¢ni brambory byly dfive dovezeny z velké déalky (Prochazkova - Novotna, 2013).

S tim, Ze jsou lokalni potraviny péstované a zpracované V oblasti okresu, popft. kraje, se
brana v potaz, kdyz je feSeno napiiklad nase cCeské vepfové maso ¢i cCeska jablka
(Prochazkova, Novotna, 2013; Feldmann, Hamm, 2014).

Lokalni potraviny mohou byt chapany také jako nejblize dostupné. V tomto sméru se
pak ale lehce ztraci vyznam pojmu, jelikoz pro pohrani¢ni kraje ¢i mésta mohou byt blizké
i suroviny z Polska ¢i Némecka, takze se tento okruh rozsifuje dale napiiklad o moiské ryby

(Prochazkova - Novotna, 2013).

3.3.1 Distribuce lokalnich potravin

Pro prodej regionalnich potravin je nutno znat spotiebitelské preference a utvofit Si
marketing prodeje tak, aby byl pro zakaznika zajimavy a pfistupny. Typy prodeje potravin
mizeme délit na dvé velké skupiny. V prvni skupin€ se klade dlraz na pfimy kontakt
prodévajiciho a spotiebitele. Do této skupiny naptiklad patii prodej ze dvora, farmarské trhy,
prodej ve vlastnich prodejnach, prodej ptes svij internetovy portal ¢i tzv. bedynky. Do druhé
skupiny patfi nepiima distribuce, kde se producent a spotiebitel nesetkavaji a prodej probiha
ptes zprostfedkovatele. Zde je nutny dlraz na oznaeni produktu a identifikaci vyrobce.

V této skupiné se nachazi naptiklad zprostfedkovani pies velkoobchod, maloobchodni sit’
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a dale naptiklad v ramci gastronomie a internetového obchodu (Ministerstvo zemédélstvi,
2017; Popp, 2011).

Farmarské trhy

Jednou z nejdostupnéjsich moznosti prodeje regionalnich potravin jsou farmaiské trhy,
které se uskuteciiuji na dostupném misté pro konzumenty z daného mésta ¢i regionu. Cilem je
tak podpofit malé a stiedni péstitele a vyrobce potravin, kteti se touto formou mohou dostat
do povédomi spotiebiteld. Na druhou stranu je tato pozice vyhodna i pro spotiebitele, kteti
timto pfimym prodejem ziskavaji cenné informace o pivodu potravin a maji pfimy dohled
nad Cerstvosti a kvalitou. Také je zde prostor pro vzajemnou interakci a tim i navazani novych
vztahll (Ministerstvo zeméd¢lstvi, 2011).

Dulezitou soucasti prodeje na akcich tohoto typu je tzv. ,kodex farmatskych trhi®,
vytvoteny Ministerstvem zeméd¢lstvi, jez obsahuje dulezité body tykajici se kritérii kvality
potravin. Tyto informace maji pomoci spotiebiteli orientovat se v nabizenych produktech.
Kodex obsahuje naptiklad ustanoveni, ze provozovatel farmaiského trhu uptednostiuje
producenty ve svém regionu, ktefi musi prokazat ptivod prodavanych potravin, ¢i doklad, ze
dodrzuji legislativni pozadavky stanovené Statni veterindrni spravou, Ceskou obchodni
inspekci, Krajskou hygienickou sprdvou a Statni zemédé€lskou a potravinafskou inspekci.
Pokud vsak regionalni ptivod potravin a vyrobkl neni splnén, je nutné zietelné oznacit zemi
puvodu. Tento kodex je povinen provozovatel vyveésit na ztetelné misto, a pokud navstévnik
zpozoruje jakékoli poruSeni kodexu, méa pravo upozornit na tento stav a provozovatel musi
v§e fadné napravit (Ministerstvo zeméd¢lstvi, 2011; Hnuti DUHA, 2011).

Krajska veterinarni sprava vydala tzv. Desatero k prodeji na farmaiskych trzich, které
sestava z 10 podminek. Ty musi kazdy provozovatel trhli zajistit a kazdy prodejce prodéavajici
zivo€isné produkty se jimi musi Fidit (Statni veterinarni sprava, 2020).

Prodej ze dvora

Definujeme jej jako prodej malého mnozstvi vlastnich produkti z prvovyroby
producenta ptimo spotiebiteli (Zika, 2019). Pojem prodej ze dvora lze uchopit hned nékolika
zpisoby. Piedevsim si spotiebitel predstavi prodej chovatele a producenta ptimo z prostredi
chovu a vyroby. Jedna se také 0 prodej na trznicich a trziStich a v maloobchodnich
prodejnach, v ptipadé, ze se jedna o prodejnu s urcitym sortimentem a nejblizsi mistu vyroby
(napfiklad na vesnicich nebo ve specializovanych prodejnach s potravinami). Je logicky

stanoveno, ze produkty pochazejici z prodeje ze dvora nesmi byt zdravotné zavadné a musi
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pochézet ze zdravych zvitat, které nesmi byt zdrojem rizika a Sifenim nakazy (Agropress.cz,
2020).

Tuto oblast fesi Vyhlaska ¢.128/2009 Sb., o ptizptisobeni veterinarnich a hygienickych
pozadavku pro ne€které potravinaiské podniky, v nichz se zachazi se zivociSnymi produkty. Ta
fe§i podminky uvoltiovani do obcéhu a veterinarni a hygienické pozadavky na nckteré
potraviny a na podniky a jejich technické zafizeni. Dale upfesnuje, jaké podniky jsou
povazovany za ty s malym objemem, a které podniky se povazuji za ty maloobchodni
(Ttiskova, 2018).

Je ovSem nutné zdiraznit, ze takto prodavané produkty a potraviny nesmi byt dale
prodavany naptiklad do obchodniho fetézce ¢i restaurace (Agropress.cz, 2020).

Bedynkovy systém

Systém bedynek je v dneSni dob& jednou z nejrychleji se rozvijejicich mozZnosti
distribuce Cerstvych a kvalitnich potravin ptimo od farmafi konecnému spotiebiteli. Jedna se
o systém distribuce, kdy producent (farmat, zelinaf, vyrobce) umozni odbératelim libovolny
vybér ze svého sortimentu a s pravidelnosti dovazi bedynky ,,do rukou konzumenta. Mimo
svij vlastni sortiment miize spolupracovat a odebirat potraviny i od jinych péstiteld z blizkého
okoli (v regionu, popfipad¢ kraje). Partnerstvim mezi farmafi se zajiStuje vysokd kvalita
produktu, jelikoz kazdy dodava to, co umi nejlépe (Vaclavik, 2010).

Zakaznik si vybere, co ma nejrad¢ji, nacez farmai bedynku doveze na distribuc¢ni
misto ¢i zdkaznikovi pfimo domt. Néktefi provozovatelé svym odbératelim davaji
moznost zvolit si mnozstvi odebiranych kust nebo i ptimo obsah bedynky, dle jejich obliby
nebo velikosti domacnosti.Tento program pomaha pieklenout bariéru mezi farmati z venkova
a méstskymi stravniky (Vaclavik, 2010).

Mimo konkrétni farmate v Ceské republice, piimo v Usteckém kraji piisobi portal Svét
bedynek, kde zdkaznici mohou vybirat vice neZ z 2 tisic produkti od mistnich dodavatelti
a bedynka jim bude dovezena az do domu (Svét Bedynek, 2020; Vaclavik, 2010).

Samosbér

Samosbér produktil je forma distribuce, kdy samotny zdkaznici sbiraji a ochutnavaji
zem&delské produkty piimo na farmé, plantdzi nebo sadu. Takovato mista jsou vétSinou
umisténa pifimo u silnice, aby spotiebitelé méli snadny ptistup k mistu sbéru. Je mozné
vyuzivat i jako turistickou aktivitu, jelikoz lidé takto mohou travit sviij volny €as s rodinou

(Ohne, 2010).
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Maloobchodni Fetézce

Maloobchodni fetézce jsou zatazeny do metodiky CZ-NACE kategorie G —
Velkoobchod a maloobchod, opravy a udrzba motorovych vozidel. Konkrétné je zatazen
do kategorie CZ-NACE 47 — Maloobchod, krom¢ motorovych vozidel. Toto odvétvi zahrnuje
nakup a nasledny prodej nového a pouzitého zbozi kone¢nym spotiebiteliim. K vefejnosti jsou
vyrobky distribuovany skrze prodejny a stanky. Maloobchod je v této kategorii omezen jen na
vyrobky, které jsou oznacovany jako maloobchodni, a nemuze tedy prodavat napt. rudy, obili
a prumyslové stroje (Kesely, 2018).

Limitem pro umisténi do maloobchodnich fetézcti je kvalita a objem vyroby
ve stanoveném case. Jsou vSak dodavatelé, ktefi dovazeji jen v daném regionu vyroby, jelikoz
si na to spotiebitelé zvykli (napf. pekar). Cesti spotiebitelé se vice soustfedi na kvalitu
a lokalitu vyroby, a tak se fetézce ¢im dal vice pfiklani k verzi lokalnich distributord.
Samoziejmé je pro né tato verze cenové vyhodnd (cena za dopravu, logistiku atd.), ale je
potieba, aby spotiebitelé produkty dokazali cenové ptijmout a aby producenti byly schopni
poskytnout objem pozadované produkce (Salima, 2018).

Ze statistik SOCR CR vyplyva, ze penézni obrat s eskymi dodavateli v fetézcich ¢ini
az 77%. Jen zasluhou téchto fetézcl export Ceskych potravin je rocné 16 miliard K¢ (SOCR,

2018).

3.3.2 Regionalni patriotismus

Pro spravné pochopeni pojmu regionalniho patriotismu je nutné vysvétlit si pojmy
oddéleng.

Regionu Ize definovat jako oblast s vice ¢i méné hrani¢nimi vymezenimi, ptfiCemz
regionem je minéna spravni jednotka nizsi, nezZ je samostatny stat. Region ma svoji vlastni
identitu, ktera je tvofena specifickymi rysy, mezi které patii napiiklad krajina, podnebi, jazyk
¢i sdilena spole¢na historie. Hranice jsou uréeny historicky, piirodng ¢ spravné (CSU, 2012p).

Identita je definovana jako vztah jednotlivee ¢i skupiny k jinym nebo ke svému
prostiedi. Identita miiZe mit mnoho podob a pfi jejim formovani mize mit zastoupeni prostor.
Vztah lidi k Gizemi, tedy Kk prostoru kde ziji, je pfirozeny. Tento urcity prostor, ktery ma
socialni a ekonomické podminky, je zdkladem pro tvofeni regiondlni identity. Pro utvaieni
identity mohou mit vliv pfirodni podminky a krajina, jako vysledek vztahu pravé cloveka

s ptirodou (Chromy, 2003).
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Lokalni patriotismus je starSiho data nez samotny moderni nacionalismus. Jiz v antice
pojem vyjadioval pocit kulturni identity. V 18. stoleti nabyvd nového vyznamu, ktery
vyjadfuje Gzky vztah s rodnym krajem. Pojem ,,patrie” vyjadfuje slovo vlast, které oznacuje

ideal svobodné zem¢, ktera si o svych zalezitostech mize rozhodovat sama (Keller, 2017).

3.3.3 Propagace a reklama

Kotler (2007, s. 809) popisuje reklamu jako ,,placenou formu neosobni prezentace
a propagace myslenek, zbozi a sluzeb identifikovaného sponzora®.

Pojem reklama znaci jen ¢ast marketingové komunikace, kterou jinak miizeme nazyvat
také propagaci. Propagace je nadfazend dal$im ¢astem marketingového mixu. Je v soucasné
dobé spiSe komeréniho charakteru, jejimz cilem je ovlivnit spotiebitele, na které cili.
Na zdklad€ preddvanych udaji spottebiteli jej maji druhy propagace ovlivnit pro zaméry
podniku. K nastrojim vyuzivanych k marketingu mtizeme vyuzit vSech forem komunikace.
Mezi né¢ se tadi: reklama, osobni prodej, podpora prodeje, prace s vefejnosti, primy
marketing, sponzoring a nova media (Vysekalova, 2012, s. 20).

Podle Tellise (2000, s. 24) je pojem reklama vyjadfenim nabidky podniku
prostfednictvim placenych medii koneénym zéakaznikiim. V ostatnich pojmech se shoduje
s ptedchozi definici. Reklama a podpora prodeje jsou uzce zavislé na firemnich produktech,
konkurentech a zakaznicich.

Jednotlivé typy reklam lze c¢lenit dle mnoha kritérii, avSak v dne$ni dobé je
nejrozsitenéjSim Clenénim online a offline reklama. Online reklama je uzZita v ramci
internetovych médii. Dnes poskytuje Sirokou $kalu moznosti. Radi se mezi né napiiklad
reklama §ifena pomoci e-mailu, plo$na reklama ptes cely monitor, reklama v podobé videa,
pfednostné zobrazované vyhledavani, reklama obsazend v textu ¢lanku ¢i webové stranky
a VvV neposledni fadé¢ se muizZe jednat o podporu ,influencera“ na socidlnich sitich. Offline
reklamy, dale délené na audiovizualni a tisténé, se vyskytuji mimo internetové prostiedi. Mezi
audiovizualni patfi rozhlasové spoty, televizni reklama, reklama v kiné nebo propagacni
videa. Tiskové reklamy jsou zvefejiovany jako reklamy v novinach, ¢asopisech, v letacich
a také na billboardech (Hadas, 2019y; Vysekalova, 2012, 21 s.).

Existuji tzv. etické zasady reklamy, které byly pfijaty Konfederaci potravinaiského
a napojarského primyslu Evropské unie. Obsahuje zdsady samoregulace reklamy. Reklama
na potraviny a nealkoholické napoje ma jiné zasady uréené pro déti a jiné pro dospelé.

Reklama nesmi byt klamnd, coZ znamena, Ze musi pravdivé pojedndvat o vlastnostech
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vyrobku a vyzivovych hodnotach. Jakékoli tvrzeni o zdravotnich pfinosech musi byt védecky
podlozena, nesmi zpochybnovat vyvazeny zpusob stravovani a aktivni zivotni styl.
U détskych reklam nesmi byt zadny klamny efekt spojeny s konzumaci propagované
potraviny, reklama nesmi zpochybnovat roli rodi¢ii, nesmi vyvoldvat dojem naléhavosti
ke koupi, nesmi dochazet ke zneuziti détské predstavivosti a nesmi vyzyvat déti
k presvédéovani rodi¢t ke koupi (Potravinatska komora CR, 2005).

Regulaci reklamy se zabyvaji nejen domaci pravni predpisy, ale také ty unijni. Z nasich
mistnich zakonu jsou to napiiklad zdkon ¢. 132/2010 Sb., o audiovizudlnich medialnich
sluzbach na vyzadani a o zméné nékterych zdkont, zdkon ¢. 231/2001 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani nebo zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zméné
a doplnéni zdkona ¢. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani,
ve znéni pozdéjSich predpist. Z unijnich pfedpist je to ptredevSsim smérnice Evropského
parlamentu a Rady 2010/13/EU o koordinaci nékterych pravnich a spravnich ptedpisi

¢lenskych statti upravujicich poskytovani audiovizualnich medialnich sluzeb (Hadas, 2019,).

3.4 Spotrebitelské chovani pii nakupu zbozi

Spotiebitelem je fyzickd osoba, jez nejedna v ramci svého povolani z hlediska
podnikatelské ¢innosti nebo samotného vykonu (Zagorova, 2016).

Podle § 419 zakona ¢. 89/2012 Sb. obcanského zakona je ,,Spotiebitelem je kazdy
clovek, ktery mimo ramec své podnikatelské ¢innosti nebo mimo rdmec samostatného vykonu
svého povolani uzavird smlouvu s podnikatelem nebo s nim jinak jedna.” (Elias, 2012, s.
199).

Koudelka (2006) popisuje spotiebni chovani jako ,.chovani lidi — konecnych
spotiebitell, které se vztahuje k ziskavani, uzivani a odkladani spotifebnich vyrobki —
produktii.. Je chapano jako jedna z rovin lidského chovani. Definuje divody, pro¢ spotiebitel
nakupuje dany vyrobek a zplisob provedeni rozhodnuti, vcetné vlivii provazejicich tento
proces. Vysekalova (2011, s. 35) zase upozoriuje, ze spotiebni chovani se nesmi chapat jako
samostatny termin bez vztahu k chovani obecné. To samé plati i s makro a mikrostrukturou

spole¢nosti.

3.4.1 Faktory ovliviiujici spotiebitele

Dle Koudelky (2006) je vysvétleno spotfebni chovani tfemi modely: Raciondlni

(ekonomické) modely, Psychologické modely a Sociologické modely.
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Racionalni modely (ekonomické) berou spotiebitele jako 0sobu racionalné smyslejici
na zakladé¢ ekonomické vyhodnosti. Pro spotiebitele jsou vtomto modelu emotivni,
psychologické ¢i socialni prvky okrajovymi. Sleduje ceny, piijmy, vydaje a rozpocet.

V piipadé psychologickych modelti se spotiebitel soustfedi spiSe na psychickou
podminénost ve vybéru vyrobki. Jeho chovani se odviji od toho, jak spotiebitel reaguje
na vnéjsi podnéty. Chovani je tak zalozeno na hlubsich motivac¢nich strukturdch podvédomi.

Piistupy sociologickych modelti zkoumaji, jestli je spotiebni chovani ovliviiovano
socidlnim prostiedim a do jaké miry. Lidé, dle Veblena, maji nutkdni dodrZzovat normy
spole¢nosti, coz naptiklad vidime u médnich trendd.

Pohled Barty a Bartové (1993, s. 7) na spotiebni chovani je velmi podobny, jako ma
Koudelka, kdy chovani spotiebitele ovliviiuje hned nékolik faktord. K pfistuplim socidlnim,
ekonomickym a psychologickym pfidali navic pfistup vécny. Vécny piistup se zajima
0 pohlavi a stafi spottebitele, proporce, rodinu, zpisob bydleni, dopravu a primysl.

Hes (2008, s. 23) popisuje ¢tyii modely stejné jako predchozi autofi. Obecné jsou dle
n¢ho podnéty déleny na dvé skupiny: externi a interni. Mezi interni hodnoty patii
psychologické rysy jako motivace, potieby, vnimani a postoje. Externi pfistup se zabyva
socialnimi a demografickymi rysy jako naptiklad spolecenské hodnoty ¢i ekonomické faktory.
Konkrétni faktory nejvice ovliviujici spotiebitele jsou piedevsim cena, jakost potravin,
znacka a vaha propagace.

Zamazalova (2009) dale jesté rozliSuje vnéjsi a vnitini individudlni faktory ovliviujici
spotfebni chovani. Konkrétné faktory vnéjsi souvisi piimo s osobou spotiebitele a déli se
na ty, které jsou spolecnosti viditelné, a potom na ty skryté (,,neviditelné*), které nejsou hned
okoli viditelné. Mezi viditelné faktory patfi naptiklad vek, pohlavi, zaméstnani, ekonomickeé
podminky jedince ¢i jeho Zivotni styl. Skrytymi vlivy jsou nésledn€¢ minény motivace,
vnimani, osobnost, potfeba, uc¢eni a postoje.

Dutlezitou soucasti je taktéz marketingovy mix (4P), ktery je slozen z vyrobku, ceny,
distribuce a komunikace (product, price, place, promotion). Soubor téchto ukazateli pomaha
vyuzivat firmé nastroje upravujici nabidku sortimentu dle pfani odbératelli na trhu. Témito

slozkami firmy usiluji o zisk a o prospéch odbérateli (Kotler, Keller, 2013, s. 55).
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3.4.2 Spotrebitel na trhu lokalnich potravin

Kazdym rokem pro spotiebitele ptibyva vic moznosti, jak pofidit lokalni potraviny.
Rozhodujici je pro spottebitele kvalita a ptiivod. Mezi faktory rozhodovani vSak patii i dalsi
slozky (Krbcova, 2012).

Jde naptiklad o nésledujici:

o Cerstvost a pestra chut’ - P&stitelé nabizeji produkty, které pravé zpracovali nebo
zralé sklidili. Navic specializovani producenti maji $irSi vybér odrid, nezli je napft.
v supermarketu (Hnuti DUHA, 2016).

e Podpora regionu - Zakaznik koupi produktu ptimo podpoii ekonomiku svého
regionu, mistni producenty a rozvoj kraje. VSe se mu pozdé&ji vrati v prosperité jeho
regionu (Miillerova, 2012).

e Piivod potravin - Spotiebitel mize sdm poznat misto a producenta vyrobku, které
kupuje. Je zde moznost piesvédcCit se o kvalité pfimo od farmare. Lokalni potraviny
nejsou osetfovany chemickymi pfipravky, jenz ni¢i ziviny potravin (Hnuti DUHA,
2016).

J Ekologie - Diky obdélavani poli a hospodaieni na pastvinach lokalni péstitelé
zaruci, ze se charakter krajiny nezméni a nevyuzitad pole se nezastavuji obytnymi
domy. I kdyzZ jsou ve velkoobchodech cCastokrat levnéjsi produkty, nez které nabizeji
farmafi, jejich transport ale zapfticinil, Ze bylo spaleno vice ropy, nez bylo potteba.
V tomto sméru je prodej z blizka vyrazné€ ekologicté;si (Vitalia.cz, 2012).

o Budoucnost - Jestlize v dnesni dobé bude spotiebitel nakupovat produkty
od mistnich prodejct, bude zajistén chod farem. Tim spisSe farmy pteziji v konkurenci,
budou fungovat a budouci generace bude mit pfistup k Cerstvyym a chutnym

potravinam (Green Right Now, 2008).
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4 Vysledky a diskuse

4.1 Okres Chomutov

Okres Chomutov je rozprostien na severozapadé Ceské republiky v Usteckém kraji.
Sousedi s okresy Most, Louny a Karlovy Vary a s hranicemi Némecka. Svou rozlohou 936
km? se fadi do stiedné velkych okresti Ceské republiky a je rozlohou v poradi tietim nejvétsim
v kraji. Hustota obyvatel na 1 km? okresu ¢ini 133 obyvatel, ¢imz se fadi az na paté misto
ze viech sedmi okresti Usteckého kraje. Vyskytuji se zde hned &tyfi geomorfologické &ésti:
Kru$né hory, Mostecky tval, Zateckd panev a vrchovina Doupovské vrchy. Okres z 41%
pokryvaji pravé Krusné hory a z 40% se sklada Cisté z lesni pudy. Krusné hory se vyznacuji
nejvyssi horou Klinoveem, jehoz vrchol lezi jiz v Karlovarském kraji. Proto za nejvyssi
vrchol okresu Chomutov je povazovana Macecha (1.113 m.n.m.) (CSU, 2012,).

Vodni toky jsou soucasti povodi Labe a jsou zastoupeny povodimi Ohie a Biliny.
Na tzemi okresu, konkrétné v mést€ Chomutov, se nachdzi jedno pfirodni jezero —
Kamencové jezero. Nejveétsi vodni nadrzi je nadrz Nechranickd a mezi ty mens$i fadime
Kamenicku, Ptisecnici ¢i Jirkov. Mésto Klasterec nad Ohii je zndmé tim, Ze v ném vyvérad
alkalicka kyselka (CSU, 2020p)

Celkové je tvofen okres Chomutov 44 obcemi, z ¢ehoz jen 8 je nazyvano mésty. Mezi
hlavni mésta patii obce s rozsifenou pisobnosti Chomutov a Kadan. Tyto obce byly hlavnimi
okresnimi mésty pred rokem 1960, kdy se samostatné okresni celky spojily do jednoho. Mezi
obce s povéfenym obecnim Gfadem fadime tfi mésta: Jirkov, Klasterec nad Ohii a Vejprty.
Zbyla mésta (Mastov, Loucna pod Klinovcem a Vysluni) a vesnice jsou dale oznacovany

jako obce (European Business Enterprise a.s., 2020).

4.1.1 Demografické ukazatele

V okrese Chomutov bylo k 1. lednu 2020 evidovano 124.946 obyvatel, pficemz
48.635 ob¢ant Zije pfimo v okresnim mésté Chomutov. Z idajii Ceského statistického uradu
lze vycist, Zze celkového poctu obyvatel okresu bylo 62.432 obyvatel muzského pohlavi
a 62.514 obyvatel byly Zeny. Z té€chto udajii 1ze vypozorovat, ze zastoupeni obou pohlavi je
témeét vyrovnané. Celkovy primérny veék osob s trvalym bydlistém v okrese Chomutov
je 41,8 let. Konkrétn¢ pramérny vék muzu ¢ini 40,5 let a primérny vek Zen v okrese je 43 let.

Lze tvrdit, Ze Zeny jsou na Chomutovsku pramérmé starsi nez muzi (CSU, 2020).
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Dle dohledanych informaci zije ve méstech celkem 104.604 obyvatel a zbylych 20.342
lidi bydli v okolnich obcich (CSU, 20204).

Dilezitou skupinou pro dotazovani je ekonomicky aktivni okruh obyvatel, ktefi jsou
ve véku od 15 do 64 let. V roce 2019 bylo zastoupeno v tomto véku az 65,9% obyvatel. Podil
nezaméstnanych této veékové skupiny na celkovém poctu cCini 4,85%. Nezaméstnanost
v okrese se oproti minulym roktim velmi zlepsila, nac¢ez zlom pfisel v roce 2017, kdy se podil
nezameéstnanych z 8,23% snizil na 5,94%.

Dalsi dulezitou spottebitelskou skupinou jsou lidé starsi 65 let. Ti jsou pak zastoupeni
podilem 18,2% (22.759 obyvatel). Oproti pfedeslym zaznamenanym obdobim se jejich podil
zvysuje, zatimco se podil ekonomicky aktivnich lidi snizuje. Tim mutzeme fict, Ze celkové
obyvatelstvo okresu Chomutov starne. Primérny meési¢ni starobni diichod okresu ¢ini 13.295
K& (CSU, 2020e).

V nésledujici tabulce jsou =zastoupeny konkrétnéji rozepsané vékové skupiny
ekonomicky aktivniho obyvatelstva v rozmezi po 5 let. Nejvice zastoupenou skupinou
obyvatel je dle tabulky veék 40 az 44 let, coz je dle predchozich informaci taktéz primérny vék
obyvatelstva. Soucet ekonomicky aktivnich obyvatel ¢ini 82.344 lidi.

Tab. 1: Obyvatelstvo regionu Chomutov

15-19let 6.105 40-44 let 10.569
20-24 let 6.104 45-49 let 9.900
25-29 let 7.784 50-54 let 8.460
30-34 let 8.549 50-59 let 8.105
35-39 let 8.986 60-64 let 7.782

Zdroj: viastni zpracovani dle dat CSU, 2020

Pro ucely préce je nutné znat pocetni zastoupeni nejstarsi skupiny obyvatel (64 a vice
let), coZ je 22.759 obyvatel. Podle uvedenych dat CSU se podet viech skupin nad 64 let
vrozmezi 5 let stile zvySuje. Podstatné vétSi zastoupeni maji Zeny s poctem 13.055 osob
oproti muzim s 9.704 lidmi. Celkovy index stafi, ktery je pocitan: (lidé star$i nad 65 let) /

(lidé mladsi 15 let), dosahuje hodnoty na Chomutovsku 114,7 (CSU, 2020,).

4.1.2 Nabidka lokalnich potravin

V okrese Chomutov je farmafi nabizeno né€kolik druhti lokalnich produktl. Nékteré
Z nich se zaslouzily o certifikat Klasa ¢i Regionalni potravina. Dalsi zkoumanou skupinou
jsou registrovani ekologicti zemédélci na portalu Bio-info.cz. Samotné okresni mésto
Chomutov neni tak vyznamnym producentem jako okolni obce. Konkrétné v okrese

Chomutov a v ptilehlych lokalitach jsou mistni producenti dodate¢né podporovani Asociaci
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regionalnich znacek, kterd na svém portalu (trhovnik.cz) pomaha vyrobcim k propagaci
a n¢kterym z nich udéluje certifikat Regionalni produkt. V pfipadé Chomutovska se mizeme
setkat se dvéma znaGenimi: ,,KRUSNOHOR{ regionalni produkt® a ,POOHRI regionalni
produkt®.

Co se tyce certifikace Klasa, ocenéni kvality a jedine¢nosti produktu, ziskal ji v tomto
ptipadé jediny vyrobek, a to ketik rajcat Siranzo péstovany spolecnosti AGRO Kadan s.r.0. se
sidlem v mést¢ Kadan. Tento produkt obdrzel certifikat dne 30.6.2020.

Znacka Regionalni potravina oceniuje lokalni vyjimecnost a kvalitu vyrobkt, kterou
Vv Chomutovsku obdrzelo celkem 5 produktd. Z hlediska zivoc¢isné produkce se jedna
0 produkty jako je naptiklad Veptové maso od Zrcadla z Bfezna u Chomutova a smetanovo-
tvarohovy krém ,,Pfipinac¢ek* z farmy Drmaly s.r.0. sidlici ve Vysoké Peci. Z rostlinné vyroby
jsou oznaleny certifikitem Svestky s portskym vinem od Davida Netolického z Jirkova,
Otvickeé solené lupinky od vyrobce AVENTA s.r.o. z Otvic ¢i cibule kuchynskd z vyroby
Michala RySavého z Racetic. Od roku 2010, kdy produkt Michala RySavého ziskal certifikat,
jsou v Raceticich poradany ,,Slavnosti cibule®. Piehledné vyobrazena situace je v piiloze 2,
kde je vyobrazena mapa okresu Chomutov se vSemi jiZ zminénymi drziteli ocenéni KLASA a
Regionalni potravina.

Asociace regionalnich znacek udélila ocenéni nékolika vyrobkim. V okrese
Chomutov se miizeme setkat s ocenénim ,,KRUSNOHORI regionalni produkt“, jenz ziskalo
mimo jiz zminéné Regionalni potraviny dalSich 13 produkti. K vybéru z zivocisné produkce
jsou vyrobky jako napiiklad Udlicka kufata, med a medovina z Biezna u Chomutova, med
amléko ze Spi¢aku od Klastérce nad Ohii a hovézi maso od Jittho Kejie ze Viestud. Je zde
I nékolik rostlinnych produkt, mezi které patii napiiklad vino z Bfezna u Chomutova,
Strupcicky ¢esnek, piva z produkce Prvniho ob&anského pivovaru z Chomutova a Jirkovské
bylinné a ovocné sirupy. Mezi hotové ocenéné krusnohorské vyrobky jsou zatazeny dale
Podkrusnohorsky makovy dort z Chomutova, Lesenské domaci slané pecivo, Krusnohorsky
domaci tmavy chléb z Boleboie a Lazeniské oplatky z Klasterce nad Ohti. Ocenény jsou taktéz
daldi produkty z farmy Drmaly a od Davida Netolického z Jirkova. Ocenéni ,,POOHRI
regionalni produkt® ziskaly dalsi 2 vyrobky: pivo Chalupnik z PerStejna a Kadanské vino se
sidlem vyroby v mést¢ Kadan. Podnikatelé ocenéni Asociaci regionalnich znacek jsou
vyznaceni v pfiloze 3 na podrobné mapé okresu Chomutov.

Dle dostupnych informaci je na Chomutovsku registrovano 16 ekologickych

zemédélcu se sidlem v Chomutove, Jirkove, Kiimove, Perstejn€, Kadani, Klasterci nad Ohfi,
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Chbanech, Blatn¢ a Médénci. Zemédé€lci v ptipadé zivocisné produkce chovaji predevsim skot
pro mléko, mlécné vyrobky, syry a z malé ¢asti i pro maso. Pro tyto ucely jsou chovany i kozy
a ovce. Nejvice dostupnymi produkty jsou mlécné vyrobky a vejce prodavané ze dvora.
Z rostlinné produkce jsou nejvice dostupné brambory, byliny, ovoce a zelenina. Oznacenim
,vyrobci biopotravin® se v okrese mohou pysnit 2 spolecnosti, jez jedna vyrabi kozi syry
u Kadané a druha se v Udlicich zabyva porcovanim a porazkou kufat. TaktéZ byla vytvoiena
mapa Snazornym vyobrazenim registrovanych ekologickych zemédélci a vyrobcu
biopotravin v piiloze 4.

Mimo jiz zminéné¢ producenty lokalnich potravin na Chomutovsku jsou znadmé
a predeslymi zdroji nenalezené mensi podniky jako je napi. Ranch Bfezenecka se sidlem
Vv Chomutové produkujici mlécné vyrobky a doméaci vejce nebo Selsky dvir PerStejn
ve vlastnictvi Jaroslava OrSuliaka, ktery se vénuje vyrobé a prodeji domaciho mléka,
mléénych vyrobkii a domaciho maésla nebo podmasli. NejvyznamnéjSimi péstiteli ovoce
a zeleniny jsou v okrese Sady Klasterec nad Ohii a Sady a skolky Vicice se sidlem v Bfezné
u Chomutova, kde maji svoji prodejnu ovoce a zeleniny a taktéz zde distribuuji vino.
Producentem masa je v okrese feznik Hajso se sidlem produkce v Hoie sv. Sebestiana a firma
Driibez Cerveny hradek s.r.o. v Jirkové. Co se tyka pekafstvi a cukréistvi, je zde hned n&kolik
producentt — v Kadani ma svoji pekarnu Stépanka Krchnikova, v Klasterci nad Ohif prodava
svoje dorty cukratka Marcela Hiebickova, Pekaistvi RANKO ma sidlo ve Vejprtech,
Cukrarna BREZNO Véry Havrlové se zaméfenim na vyrobu pernickii v Bfezné u Chomutova
a znama svymi produkty je cukrarna Petra v Chomutové. V tomto oboru jsou také vyznamné
prodejny peciva Jany Subrtové rozsitené po celém okrese Chomutov, avsak jejich sidlo je
mimo oblast okresu (ale v kraji) a prodejny jsou obecné rozsifené po celém kraji. Med
v okresu Chomutov produkuje hned nékolik chovateld, sidlicich v Okounové (Marcel Solc),
v Udlicich (Jiii Vlas), v Klasterci nad Ohii (Libor Dvoiak), v Mifeticich u Klasterce nad Ohii
(Véelaistvi LOUDA Kadaii) a v Biezné u Chomutova (VCELSTVA Martiny Statikové).
Velka produkce vajec je naptiklad v Bfezn€ u Chomutova s nazvem ,,Selska vejce*. Popularni
vinafstvi v okrese jsou vétSinou na tizemi Bfezna u Chomutova, kde se nachazi vinafstvi
Hlava, vinarstvi Némecek a vinarstvi Mikulasek.

Vlastni pekarnu a feznictvi ma 1 mistni prodejna Globus, kterd timto mize byt taktéz
lokalnim producentem. I kdyz suroviny nejsou z okresu, maso a pecivo je piipravovano

a opracovavano az v misté prodeje.
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Co se tyc¢e samotného prodeje, farmafi a podnikatelé vétSinou prodavaji z mista vyroby,
tzv. ze dvora. Samotni prodejci poskytli informace, ze kdyz uz produkty prodavaji ptes
prostiedniky, je to vétsinou mimo okres Chomutov, napiiklad v Zatci. Déle bylo zminéno
jméno obchodu ,,Bezobalak®, ktery sidli v Chomutové a odebird od mistnich producenti
bezobalové produkty. Avsak od farmatre z Drmal, ktery na tento dotaz poskytnul odpovéd,
odebiraji jen zfidka. Pokud producenti prodavaji na farmatskych trzich, jedné se opravdu jen
0 ty z Chomutova a neni pravidlem, ze zde prodavaji pokazdé, kdyz se naskytne prilezitost.
Co se tyCe dalsich moznosti distribuce, jsou to napiiklad ,,mlékomaty” (samoobsluzné
automaty na mléko). Takové je v okoli jen dva. Prvni sndzvem milkSHOP u Baumaxu
v Chomutové vlastni jej Ranch Biezenecka, a druhy na nmésti v Kadani patii Skolnimu statku
Kadan. Spole¢nost Ranch Biezenecka taktéz vyuziva pojizdny milk TRUCK sidlici predevsim
v Karlovych Varech, ale mtze byt jakkoliv piesouvan. Prodejna LUIVE z Chomutové, ktera
se zabyvala zdravymi lokalnimi potravinami, bohuzel nepfeckala covidovou situaci a byla
v nedavné dobé zruSena. Stejny osud mél maly obchidek S regionalnimi potravinami
u obchodniho centra Chomutovka. Sady Klasterec maji mnoho podnikovych prodejen po
celém okrese piedev§im v Chomutové, v Jirkové a v Kadani. Mimo ovoce a zeleninu tyto
prodejny odebiraji produkty od okolnich vyrobci a déle je prodéavaji spottebitelim. Dalsi
vyrobky mimo téch svych prodavaji vinaistvi v Bfezné nebo jiné mensi obchidky
na vesnicich.

Poslednim typem distribuce je tzv. samosbér, ktery uplatiiuje Ovocnafstvi DrouZzkovice

pfi sezonnim sbéru jahod. Stejné tak s jahodami postupuji plantaze v Jirkové.

4.2 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Dotaznikového Setfeni (viz. Pifiloha 1) bylo zcela anonymni a zc¢astnilo se jej celkem
505 respondentii z okresu Chomutov star§ich 15 let. Z nich bylo 33 lidi automaticky vyfazeno
hned pfi zodpovézeni prvni otdzky, jelikoz v dobé zodpovidani dotazniku neméli trvalé
bydlisteé v okrese Chomutov. Dalsich 24 respondenti pak bylo nahodné vyfazeno z divodu
nevyhovujicich parametrii pro Ucely prace tak, aby byly dodrzeny co nejpodobnéjsi podily

tém redlnym. Vysledky jsou tedy vyhodnocovany z celkového poctu 448 respondentd.

4.2.1 Charakteristika respondentii dotaznikového Setreni

Analyza vysledkii a dat dotaznikového Setfeni bude zapocata identifikacnimi dotazy,

které ndm blize specifikuji spotiebitele a zaroven respondenta jako takového. Nasledujici

38



informace ohledné realnych podild v okresu Chomutov jsou cerpany z kapitoly 4.1.1
Demografické ukazatele okresu Chomutov a ivodniho slova k regionu.

Otdzka 2 dotaznikového Setfeni (pfedloha viz pfiloha 1) pojednavd o rozlozZeni
obyvatelstva v okrese Chomutov dle vysledkti druhé otazky dotazniku. V realném méfitku
podily Cetnosti vychazi tak, ze z 83,72% se okres skladd z mést a zbylych 16,28% jsou
vesnice. Lze tedy tvrdit, ze v okrese Chomutov konkrétné vice jak % obyvatel pochazi
Z méstskych oblasti. Pro ucely zkoumani a analyzy prostiedi bylo nutné poméry alespoii
ptiblizné zaokrouhlit, a proto kdyz zlstaly v pfijatelném métitku, byly tak ponechany.

Dotaznik vyplnili z 80,8% obyvatelé mést okresu Chomutov a 19,2% byli respondenti
z vesnic. Hodnoty se tedy odchyluji 0 2,92%. Podrobny graf se nachazi v ptiloze 5.

Dalsi identifika¢ni data se ukryvaji v dotazniku az od 16. otdzky dale. V otazce 16
jsou znazornény podily respondenti zenského a muzského zastoupeni. Graficky je 1ze nalézt
v pfiloze 6. V redlném méfitku jsou v okresu zastoupeny Zeny piiblizné z 50,03%, zatimco
muzi jsou zastoupeni z 48,97%.

V piipad¢ této prace na dotaznik odpovédélo 219 muzi a 229 zen z okresu, coz ¢ini konkrétné
51,1% Zzen ku 48,9% muzi. Odchylka hodnot od skutecnosti je 1,07%. Je tedy zifejmé, ze
zastoupeni obou pohlavi je téméf stejné.
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Zdroj: vlastni Setrent, 2021
Graf 1 se zabyva v€kovym rozlozenim respondentt, které by mélo piiblizné odpovidat
realnym hodnotam. Odchylky od realnych hodnot se pohybuji mezi 0,3% a 1,1%. Hodnoty
maji vSak stejné stoupajici a klesajici tendenci stim, Ze nejvice zastoupenou vékovou
skupinou jsou osoby ve véku 40-44 let, coz je taktéz primerny vék okresu Chomutova. Jedina

skupina, ktera je pocetné znevyhodnéna, je skupina 60 a vice let, ktera v realném méftitku ¢ini
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priblizn¢ 24,4%, avSak v tomto dotazniku je zastoupena jen Cast lehce vyssi nez zastoupeni
skupiny 60-64 let v realném méfitku.

Graf 2: Vékové zastoupeni pohlavi v dotaznikovém Setieni
40

35

30

25

20 W muii

15 W Zeny

10

15-19 20-24 25-29 30-34 35-39 40-44 45-49 50-54 55-59 60a
let let let let let let let let let wvicelet

Zdroj: vlastni Setreni, 2021
Udaje zobrazené v predeslych dvou grafech jsou spoleéné zdiraznény v grafu 2, ktery
poukazuje na Cetnost dotazovanych muzl a Zen v riznych veékovych skupinach. Z grafu je
vidno, ze ve vékovych skupinach 15-20 let, 25-29 let a 60 a vice let vyrazné pievySuje Cetnost
zen oproti muzam. V piipadé vékovych skupin 20-24 let, 35-39 let a 55-59 let naopak vyrazné
prevysSuje zastoupeni muzské. Data proto mohou byt v téchto vékovych skupinach zkreslena.

Graf 3: Nejvyssi dosaZené vzdélani respondenti
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Zdroj: vlastni Setient, 2021
Graf 3 znazoriuje Cetnost lidi v riznych stupnich vzdélani. Nejvice pocetna skupina,
konkrétné¢ 48,7% z celkového poctu odpovidajicich osob, ma stfedoskolské vzdelani
s maturitou. Skupina s vysokoskolskym vzdélanim je v tomto piipadé zastoupena z 27% a

umistila se tak na druhém misté. Skupina, kterd absolvovala stfedoskolské vzdélani bez
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maturity, ¢ini v Setfeni 13,8%. O posledni pficku se déli skupiny se zakladnim a vysSim
odbornym vzdé€lanim, které jsou zastoupeny z 4,9% a z 5,6%. Informace sesbirané
Z dotazniku netidi realnymi podily v okresu Chomutov, a proto data mohou byt zkreslena.

Graf 4: Soucasny pracovni stav respondenti
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Zdroj: vlastni Setreni, 2021

V grafu 4 jsou respondenti analyzovani na zakladé odpovédi z otazky ¢. 19, kde méli
vyznacit svilj soucasny pracovni stav. Zde jsou s velkou pfevahou zastoupeny osoby s praci
na plny uvazek, jez dosahuji nadpolovi¢ni vétSiny (58,5%). Na druhém misté jsou zastoupeni
studenti z 14,1% a ve tietim poradi se vyskytuje skupina podnikajici jako OSVC (12,3%).
9,4% dotazovanych je diichodcl a o posledni misto se d¢li nezaméstnani a lidé na rodicovské
dovolené, jenz procentualné ¢ini 2,9%. Opét se zde data netidi realnymi hodnotami okresu,
a proto mohou byt informace lehce zkresleny.

Graf 5: Sou¢asna ekonomicka situace obyvatel Chomutovska
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Zdroj: viastni Setieni, 2021
Graf 5 popisuje ekonomickou situaci, a jak ji samotni spotiebitelé okresu subjektivné

vnimaji. Subjektivni pohled respondenta je dtlezity v rozhodovéani pifi nakupu potravin
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a celkové ve spotiebitelském chovani. Skoro polovina osob odpovidajici na tento dotaznik,
konkrétné 48,9% respondentli, svoji ekonomickou situaci hodnoti jako vyhovujici. Dalsi
podstatna Cast respondenti si mysli, ze jejich situace je spiSe dobra (31,7%). Ve skupiné
., Vyborna ekonomicka situace® se vyskytuje 11,4% z dotazovanych 448 a 6,7% z nich se fadi
mezi ,,SpiSe Spatnou® ekonomickou skupinu. Nejméné zastoupend skupina, jez ¢ini 1,3%,

odpovédéla, ze jejich ekonomicka situace je velmi Spatna.

4.2.2 Faktory a znaceni ovliviiujici spotiebitele

Graty, které budou nasledovat, jsou kvalitativniho charakteru a zodpovidaji na dotazy
zminované teoretickou ¢asti prace. Vypovidaji tak o potencidlu lokalnich potravin a jejich
prodeje v okresu Chomutov. Bude ovéiena i znalost a orientace spotiebiteld Chomutovska.

Graf 6: Jak spotiebitele Chomutovska ovliviiuji nasledujici faktory
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V potadi Sesty graf (graf 6) znazornuje spotiebitelské preference respondentii. Byly
vybrany znaky potravin, které mohou nejvice ovlivnit kupujiciho potravin.

Design vyrobku, na ktery byli respondenti dotazovani jako prvni, vétSinu respondentt
spiSe ovliviiuje (183 osob), avSak pro dalsi podstatnou ¢ast, konkrétné 150 dotazovanych, je
design vyrobku neutralnim faktorem pfti rozhodovani. Neni pro né podstatny, ale pfi vybéru si
ho nejspiSe pov§imnou.

Pti rozhodovéani o nakupu vyrobku jisté hraje svoji roli cena, avSak neni brana jako

vvvvvv

,neutralni (92 osob) a ,,urcit¢ ano* (98 osob).
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Faktor kvality je pro spotiebitele potravin v okrese Chomutov velmi dulezity.
V piipad¢ kvality pfevladd odpovéd ,urcit¢ ano* kterou zvolilo 308 osob ze 448
dotazovanych. Ostatni odpovédi jsou az zanedbatelné.

Cerstvost méa podobnou strukturu jako pedchozi faktor s tim, Ze odpovéd’ ,,uréité ano*
zvolilo jesté o 39 osob vice, tim padem 337 obyvatel okresu.

ZkuSenost s vyrobkem je pfi vyberu potravin spiSe dilezita (moznost ,,spiSe ano*) pro
190 osob. AvsSak tato moznost neni tak jednoznacna ve vétSing ptipadl jelikoz v podobné
cetnosti 165 osob se vyskytuje 1 odpoveéd’ ,,urcité ano*.

U vzdalenosti vyrobce od mista prodeje je zvolena zde kazda z péti moznosti, avSak
nejpocetnéj$i odpovéd byla ,neutralni®, kterou zodpovédélo 155 osob. Dale 98 lidi
odpovédélo ,,spiSe ne* a 92 lidi ,,spiSe ano*. ,,Viibec ne* pak odpovédelo 71 lidi a zbytek (33
lidi) zvolilo odpovéd ,,ur¢ité ano*.

Siroky sortiment je spiSe dilezity (,,spiSe ano“) pro 220 osob. Tato moznost
jednoznaéné prevazuje nad ostatnimi. Jako druhd moznost se umistila ,,neutralni®, kterou
volilo 109 osob a dalSich 82 osob volilo mozZnost ,,uréité ano®.

Poslednim zkoumanym faktorem je lokalita vyroby/produkce, kterd taktéZ byla volena
pro lokalnost potravin. Z respondentil se vétSina pfiklonila k odpovédi ,,spiSe ano* (157 osob)
a ,,neutralni (140 osob).

Graf 7: Povédomi o nékterych z nasledujicich znaceni potravin
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Zdroj: vlastni Setrent, 2021
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Dotaz ohledné znaceni potravin, ktery je uveden v grafu 7, byl zatazen do Setfeni pro
vyzkum informovanosti spotiebiteld o lokalnich potravindch. Diky znaceni a jejich
internetovym portalim Ize dohledat ocefiované produkty a tak se orientovat v lokalnich
producentech okrest, krajii ¢i celkové v Ceské republice.

Znaceni KLASA oznacilo 93,1% (417 respondentl) jako to, které¢ znaji a vnimaji
(,,Ano, znam). Zbylych 6,9% (31 respondentil) oznacilo odpovéd’ ,,Ne, neznam*.

Oznaceni Bio produktu je znamé 79,7% (357 osob), zatimco ji neznd 20,3%
Z dotazovanych. V papirovém dotaznikovém Setfeni néktefi respondenti (pfedevSim
muzského pohlavi) doplnili, Ze na ,,BIO* oznaceni nevéfi.

Regionélni potravina je dalSi oznaceni, které ve finale znalo 58,5% a naopak tomu
bylo u zbylych 41,5%.

Poslednimi znaCenimi, jez lidé mé&li tu moznost rozeznat, byly Zarucena tradiéni
specialita, Chranénd oznaceni plvodu a Chranéné zemcépisné oznaceni. Tato znaceni
rozeznala jen 32,8% respondentli (147 osob) a naopak je neznala vétSina a to 67,2% (301
0sob).

Graf 8: Vnimani znadeni potravin p¥i jejich nakupu
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Zdroj: vlastni Setrent, 2021
V grafu 8 navazujeme na predeslou otazku ohledné znaceni potravin, a to konkrétné
jak vyrazné vnimaji ono znaceni pii nakupu potravin. Pfevazna vétSina respondentii (345 —
77%) jejich existenci pii nakupu vnima, avSak pfitomnost loga je nijak neovliviiuje pro jejich
koupi. 77 dotazovanych osob znaceni vnima pozitivné a podniti je ke koupi produkti se
specifickym znacenim (77 -17,2%). Dalsich 17 osob (3,8%) oznacilo jiz v piedchozi otazce

vSechny ¢tyfi moZznosti jako ,,Ne, nezndm®, a tak 1 zde oznacilo moznost ,,Nezndm zadné*.

44



Poslednich 9 respondentl (2%) znaceni potravin vnima negativné a proto tyto potraviny

nenakupuji.

4.2.3 Nakup lokalnich potravin

Jak obyvatelé okresu vnimaji lokalni potraviny a které z nich jsou jim nejvice znamé?
Odpovédi zvolené respondenty na tyto otazky odpovidaji a pokousi se nastinit povédomi
0 mistni nabidce.

Produkty mistni vyroby lze rozd¢lit na nékolik skupin dle jejich ptivodu — rostlinného,
zivocisného a vyrobky hotové. Mezi vyrobky hotové se fadi produkty smisené vyroby, jako
jsou naptiklad dorty, pecivo a jiné.

Tato kapitola ma na zékladé zodpovézenych otdzek zjistit, jaké typy potravin lidé
na Chomutovsku vyhledavaji a jak Casty je jejich nakup, nacez je pozdéji potfeba vypovedét,
pro¢ tomu tak je, a kde je potieba vyplnit mista v nabidce.

Graf 9: Jaky je zajem o odebirani a vyhledavani lokalnich potravin
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Zdroj: vlastni Setreni, 2021

Graf 9 pojednava o zajmu o regionalni potraviny v okresu Chomutov. Nejvice
zastoupena skupina lidi, kterd odpovidala na tuto otdzku, ma ,neutrdlni“ pohled
na problematiku lokalnich potravin. Jedna se o 39,8% (178 osob) z celkového poctu
dotazovanych. Dalsi pocetnou skupinou jsou lidé udavajici moznost ,,spiSe ano®, jez zastupuje
34,8% (156 osob) ze vzorku okresu. ,,Ur¢ité ano* zvolilo 13,2% (59 osob), ,,spisSe ne“ pak
zvolilo 9,8% (44 osob) a respondentd, ktefi nemaji viilbec zadny zajem o tento druh potravin,
je 2,5% (11 osob).

Lze definovat, Ze vétSina dotazovanych lidi ma kladny vztah k problematice lokalnich

potravin a spiSe produkty od mistnich producentli odbiraji.
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Graf 10: Jaké potraviny lokalni produkce respondenti Chomutovska znaji
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Zdroj: vlastni Setreni, 2021
Graf 10 ukazuje povédomi obyvatel o potravinach lokalni produkce, a jaké typy
produkce konkrétné znaji. V této otazce mohli dotazovani zvolit vice nez jednu odpovéd.
Konkrétn¢ 288 osob zna nékteré z lokalnich producentt, ktefi se zabyvaji produkty zivocisné
vyroby, jako jsou maso, vejce, mléko ¢i med. Né&které z produktl rostlinné vyroby (ovoce,
zelenina — cibule, Cesnek) zna z respondentti 277 osob. 215 lidi zvolilo moznost ,hotové
vyrobky (dorty, oplatky, pecivo...).

Graf 11: Jak ¢asto respondenti nakupuji lokalni hotové vyrobky
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Zdroj: vlastni Setrent, 2021
V grafu 11 je vidno, jak respondenti nakupuji hotové potraviny lokalni vyroby, jako
jsou dorty, oplatky ¢i pecivo. Podil Zen a muzl u kazdé z moznosti byla ptiblizné pil na pul.
Vétsina lidi (137 osob — 30%) zvolila moZnost ,,Sezoénné*. DalSich 119 respondenti (26,6%)
zvolilo odpoveéd ,,Alesponn 1x tydné“ a 112 spotiebiteltt (25%) odpovédelo ,,Alesponn 1x

Mee

mésicné”. Podstatné mensi podil respondentti volilo moznost ,,Alespont 1x za pulrok™ s 67
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(15%). Zbylych 13 lidi odpovédélo, ze hotové vyrobky lokalnich producenti nekupovali
nikdy.

Pro tuto moznost bylo hned né¢kolik divodl. Jednou z odpovédi byla reakce: ,,Jsou
drah¢ jak financné€ tak Casov€ a kvalita neodpovidd cené“. 8 lidi zodpovédélo, Ze hotové
maloobchodnim prodeji, natoz je vyhledavaji u mistnich producenti s vyrobky tohoto typu.
Dalsi 2 respondenti lokalni produkty tohoto typu viibec nenakupuji a nezajimaji se o n¢. Dalsi
pohled poskytuje respondent, ktery piSe: ,,Posledni kramek s timto sortimentem, ktery jsem
znal, zrusil provoz kvuli covid-19.“. AvSak podle dalsiho respondenta je problém
s dostupnosti staly, a jelikoz nevlastni osobni automobil, tak nakupovat nelze.

Graf 12: Jak ¢asto respondenti nakupuji lokalni vyrobky rostlinného piivodu
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Zdroj: viastni Setieni. 2021

Graf 12 znazorfuje stejné téma, avSak vyrobkt rostlinného puvodu. Nejvice lidi
nakupuje potraviny sezénné (218 lidi — 48,7%). DalSich 97 respondentt (21,7%) je odebird
alesponl 1x mésicné€ a 66 lidi (14,7%) je odebira alespoil 1x tydné. Na pfedposlednim misté se
umistila moznost ,,Alespon za pulrok®, kterou zvolilo 52 lidi (11,6%). Ostatni respondenti (15
lidi — 3,3%) tento druh potravin nekupuje a nevyhledava.
Stale se opakuje odpovéd’ ohledné poméru kvalita/cena a k nému se ptidava i dalsi. Odpoveéd’
k této moznosti taktéz znéla, Ze jim vyhovuje nabidka supermarketti. Moznost, ze si potraviny
tohoto typu péstuji sami nebo je odebiraji od znamych ¢i rodiny, je velmi Castd. Nékdo piimo
dodava, ze pokud jim néco chybi, nakoupi v§e dodatecné v supermarketu. Mimo odpovéd, ze
se o produkty tohoto typu nezajimaji, jeden z respondentl dopliuje: ,,Nenakupuji, protoze
neni nabidka a na farmatskych trzich jsou zastoupeny lokalni potraviny jen z malé ¢asti.*.

Moznost ,,Nikdy* zvolilo vice nez Zen.
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Graf 13: Jak ¢asto respondenti nakupuji lokalni vyrobky zZivoc¢i§ného ptivodu
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Zdroj: vlastni Setreni, 2021

Poslednim grafem, ktery bude analyzovat ndkup lokéalnich potravin, tentokrat
z hlediska zivocisné vyroby (maso, vejce, mléko, med), je graf 13. Nejvice jsou vyrobky
mistni produkce nakupovany ,,alespoit 1x mési¢né* (163 lidi — 36,4%) a ,,sezonné* (130 lidi —
29%). O dalsi pticku se déli moZznosti ,,alespont 1x za piilrok, na kterou zodpovédélo 77 lidi
(17,2%), a ,,alespont 1x tydné* si nakoupi potraviny tohoto typu 71 lidi (15,8%). Nikdy takto
nenakupovalo 7 dotazovanych lidi (1,6%).

Duivodi je hned nékolik a stale, stejné¢ jako u predeslych, se vyskytuje problém
S pomérem cena/kvalita. Jiny respondent konkrétné popisuje: ,,Maso — zndmy feznik, vejce —
od rodi¢h ze zahrady, med — sousedi.”. Velmi zastoupena odpoveéd je, Ze produkty mayji
Spatnou dostupnost a v centru neni zadny obchod s mistni produkci tohoto typu. Vyskytuje se
zde taktéz lehce radikalni nazor, ktery tvrdi, ze lokalni a bio potraviny jsou nepozivatelné.

Graf 14: Odkud lokélni potraviny respondenti nakupuji
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Zdroj: vlastni Setreni, 2021
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Graf 14, ktery popisuje otazku, kde mohla byt zvolena vice nez jedna odpovéd,
zdlraziuje, Ze nejoblibenéjSim a nejrozsifenéjSim zptisobem nékupu jsou pro né farmaiské
trhy (takto hlasovalo 283 lidi). V tomto sméru je v okrese Chomutov tento typ distribuce
opravdu nejrozsitenéjsi, byt se jedna jen o sezénni moznost prodeje. 196 respondentti
nakupuje lokalni potraviny v maloobchodé a dalSich 150 lidi nakupuje produkty piimo
ze dvora (z mista vyroby). Samosbér se stal moznosti nakupu u 99 lidi. Posledni volitelna
moznost, coz je bedynkovy prodej, neni zde tak rozSifena a nakupuje tak jen 51 lidi
Z dotazovanych 448.

V doplnovaci moznosti ,,Jin€...“ se rozepsalo 18 lidi. 3 lidi zde vyjadrili, ze 0 lokalni
produkty nejevi absolutné zadny zajem a z tohoto duvodu je nikdy nenakoupili, ani nemaji
V planu je vyhledavat. Zbylych 15 lidi maji produkty z okresu od znamych, sousedu, kolegt,
rodiny ¢i z vlastni produkce. N&ktefi taktéz ¢erpaji z drobného prodeje, trznic, malych stankt
a prodejen zahradkait, které nejsou mozna tak znamé a radi si pro jejich produkty zajedou
i dal nez je jen centrum mésta. Bylo zde vicekrat upozornéno na nakup v mistni prodejné
Globus, ktery ma vlastni masnu (vyrobnu) a pekdarnu, a tak je lze teoreticky povazovat
za mistni producenty. Pivodné to vSak nemél byt tento dany zdmér, avSak je dobré se nad
timto ndzorem zamyslet.

Graf 15: Jak respondenti vyhledavaji informace, kde 1ze lokalni potraviny nakupovat
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Zdroj: vlastni Setrent, 2021
Graf 15 taktéz znazoriiuje otdzku, u které respondent mohl zvolit vice nez jednu
moznost. Informace ohledné lokalnich producentii a moznosti nakupu jejich vyrobku 281 lidi
ziskava doporucenim od znamych. 208 osob se fidi vlastni zkuSenosti a dal§ich 155 lidi hleda

informace na riznych internetovych portalech. V lokalité, ve které se dotazovani lidé
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vyskytuji pfi vybéru potravin, ziskdva samovoln¢ informace 113 lidi. Mala ¢ast dotazovanych
(65 1idi) Cerpa informace o produktech z mistni vyroby z reklam a poutacu.

Podle prizkumu nejsou reklamy lokalnich producentii tak rozsifené, aby se na jejich
zéklad¢ spotiebitelé rozhodovali ke koupi regionalnich vyrobkl a potravin. Naopak je pro né
zkuSenost. Lidé pottebuji vidét zpétnou vazbu, coz mozna v nékterych reklamach respondenti
postradaji.

Graf 16: Které potraviny nej¢astéji respondenti nakupuji od lokalnich producenti
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Zdroj: viastni Setient, 2021

Obyvatelé oblasti podle grafu 16 nejvice nakupuji ovoce a zeleninu (konkrétné tuto
moznost zvolilo 326 lidi). Déle jsou velmi popularnimi mistnimi potravinami med (zvolilo
234 1idi), vejce (210 lidi) a mléko a mlécné vyrobky (184 1lidi). S vyssi Cetnosti hlast jsou
skupiny maso a masové vyrobky (166 lidi) a pecivo (147 lidi). Nejméné¢ zastoupenymi
produkty lokalni nabidky jsou podle obyvatel okresu napoje (35 lidi) a pochutiny (56 lidi).
Na doplnujici otdzku ,,Jiné...* zodpovédéli 3 lidé, z nichz 2 vyjadtili, Ze produkty opravdu
nenakupuji a posledni upozornil na ndkup dzemt a sirupd.

Graf opét znazoriuje vysledky z do, kde mohla byt zvolena vice neZ jedna odpovéd’.

4.2.4 Spokojenost s nabidkou lokalnich potravin

Nasledujici kapitola popisuje problematiku zajmu o lokalni potraviny. V ptedchozich

grafech je zdlraznéno, jaké potraviny jsou nakupovany nejvice a jaké nejméné. Dale je
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definovano, jak casto jsou lokdlni potraviny nakupovany. Nésledujici grafy na ptedchozi
dotazy reaguji, jelikoz jsou respondenti dotazovéni, jestli jim jiz zminénd nabidka potravin
vyhovuje ¢i nikoli. Nasledné¢ maji prostor v dalSi otdzce vyjadfit se, pokud jim néco
od mistnich producentd v okrese Chomutov schazi.

Graf 17: Spokojenost s nabidkou lokalnich potravin okresu Chomutov

2.0%

M Ano - nabidka je zcela dostate¢na

| Spise ano - moZna by se nedostatek
nasel, avsak mné nabidka vyhovuje
B Nevim

B Spise ne - na par vyjimek mi nabidka
nevyhovuje
B Ne — nabidka mi velmi nevyhovuje

Zdroj: vlastni Setreni, 2021
Z grafu 17 vyplyva, ze vice jak polovin¢ dotazovanych lidi (242 lidi — 54%) nabidka
lokalnich potravin vyhovuje, avSak maji dojem, ze by se moznd né¢jaky nedostatek nasel.
19,9% (89) osob ma neutrdlni pohled na spokojenost s lokalnimi potravinami a 16,5% (74)
osob ma ten nazor, Ze jim nabidka aZ na par vyjimek spiSe nevyhovuje. Respondenti, kterym
nabidka zcela vyhovuje a je dostatecnd, jsou zastoupeni 7,6% (34 lidi). Zbyvajici 2% (9 lidi)
jsou s nabidkou potravin velmi nespokojeni a nevyhovuje jim.

Graf 18: Jaky druh potravin v lokalni nabidce respondenti postradaji

M Nic nepostradam

M Nevim, ale asi by se néco
naslo

= Chybimi

Zdroj: viastni Setieni, 2021
Posledni graf 18 zkoumad, jaké potraviny lokalni produkce jsou u spotiebiteltl

postradany. 70,5% (316 lidi) dotazovanych nevi, co ptfesné postradaji, ale pii bliz§im
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zkoumani by néjaky nedostatek nejspise nasli. Dalsich 21,2% (95) osob vypliujicich dotaznik
nic na nabidce okresu nepostrada. 8,3% (37 lidi), ktera zbyvaji, mohla rozepsat svoje
myslenky. Nejvice zminovanymi nedostatky nabidky jsou lokalni pekérny a Cerstvé pecivo
a opravdu kvalitni maso a uzeniny, jako jsou salamy a klobasy. Co lid¢ dale postradaji je vEtsi
vybér ovoce a zeleniny, vejce, syri a ryb. Podle nékterych taktéz chybi produkty jako domaci
mouka, domaci maslo, slunecnice, hrach a konkrétn¢ merunky.

Co se tycCe distribuce potravin, lidem chybi bohatSi vybér a dosazitelnost nakupu.
Stézuji si, ze nemaji moznost nakoupit si sortiment, i kdyz maji zajem. Postradaji koncept
»pravidelnych farmarskych trhid®, nejlépe kazdy tyden, nebo moznost kryté trznice se
sezonnimi produkty. V centru mésta taktéz chybi podle nékterych ,,mlékomat®, coz je jedna
z cest K rychlé dostupnosti Cerstvého mléka. Lidé si na zavér stézuji na nizkou pestrost

produkce regionu, malo dodavateli a nedosazitelnost.

4.3 Testovani hypotéz

Nasledujici soupis hypotéz byl vytvofen na zaklad¢ teoretickych znalosti a dat
Z dotaznikového Setfeni. Hypotézy zkoumaji informace na zéklad€é pohlavi, mista bydlisté
nebo véku respondentd. Ti zodpovédeli na nékolik otazek, kde zdvislost urcitych jevi
a vztahi mize byt ovéfena. Hladina vyznamnosti zkoumanych hypotéz byla stanovena
na95% (a=0,05), s¢imz se setkdme u vSech hypotéz bez vyjimky. Postup vypoctu

a stanoveni vysledkd je popsan v kapitole 2.2 Metodika.
Hypotéza 1
Ho: Spokojenost respondentii s nabidkou okresu Chomutov nesouvisi s jejich vékem.

H1: Spokojenost respondentii s nabidkou okresu Chomutov souvisi s jejich vékem.

Tab. 2: Asociaéni tabulka (2x2) - spokojenost/vék

Spokojenost/veék Ano Ne Celkem
15-39 let 127 28 155
40 a vice let 149 55 204
Celkem 276 83 359

Zdroj: viastni Setreni, 2021

Tabulka 2 ptfedstavuje asocia¢ni tabulku, ktera byla zhotovena z vysledka dotaznikového
Setfeni otazek 14 (Jste spokojeni s nabidkou lokalnich potravin okresu Chomutov?) a 17 (Jaky
je Vas vék?). Na zéklad¢ téchto dvou otazek bude zkoumdna spokojenost spotiebitelt, a jak ji

ovliviiuje jejich vek.
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Odstranénim neutralni odpovédi a sloucenim odpovédi ,,UrCit€ ano — nabidka je zcela
dostate¢na“ se ,,SpiSe ano — mozné by se nedostatek nasel, avSsak mné nabidka vyhovuje*
a,,SpisSe ne — na par vyjimek mi nabidka nevyhovuje* s ,,Vibec ne — nabidka mi velmi
nevyhovuje jsou ziskany dvé obecné odpovédi ,,Ano* a ,,Ne®“. Déle byly slouceny nékteré
vekové skupiny a rozdéleny tak na cast ,,15-39 let“ a dale ,,40 a vice let”. Timto byla

vytvotena vyhovujici tabulka 2x2, z které 1ze vyhodnotit teoretické Cetnosti.

Tab. 3: Tabulka teoretickych ¢etnosti - spokojenost/vék

Spokojenost/vek Ano Ne
15-39 let 97,94 25,06
40 a vice let 117,06 29,94

Zdroj: vlastni Setreni, 2021

Ocekavané (teoretické) hodnoty v tabulce 3 jsou vyssi nez 5, je mozné pokracovat
ve vypoctech. Miize byt tak vypocitany chi—kvadrat, ktery lze v tomto ptipad€é vypocitat
pomoci Pearsonovo chi-kvadrat testu (2 test), neboli také testovani nezavislosti.

Po vypoctu y2 hodnota vysla 3,921. Hodnota x2 na hladiné vyznamnosti 0=0,05 a stupni
volnosti 1se rovna 3,841.

3,921>3,841

Zjisténa hodnota 2 je vyssi nez urena hodnota y200s1). Ho se tedy na 5% hlading

vyznamnosti zamitd a prijima se alternativni hypotéza Hi. Je tedy prokazano, ze

spokojenost s nabidkou v okresu Chomutov souvisi se staiim respondenti.

Hypotéza 2
Ho: Na zajem respondentii o odebirani a vyhledavani lokalnich potravin nema vliv
jejich pohlavi.
Hi: Na zdjem respondentii o odebirani a vyhleddvani lokdlnich potravin ma viiv jejich

pohlavi.

Tab. 4: Asociaéni tabulka (2x2) - odebirani lokalnich potravin/pohlavi

Odebirépi lokélm’?h Ano Ne Celkem
potravin/pohlavi
Muz 88 35 123
Zena 127 20 147
Celkem 215 55 270

Zdroj: viastni Setieni, 2021
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V tabulce 4 lze vidét zavislost mezi otazkami 6 (Mate zajem o odebirani lokalnich
produkti? Vyhledavate je?) a 16 (Pohlavi?), kdy zkoumame blizsi souvislost mezi zdjmem
0 odebirani lokalnich produktl a tim, jak respondenti ur¢itého pohlavi odpovidali. Opét byly
slou¢eny moznosti do dvou obecnych ,,Ano* (,,Urcité¢ ano* a ,,SpiSe ano*) a ,,Ne* (,,Spise ne*
a ,,Vubec ne).

Opét byla vytvotena asociacni tabulka 2x2 se vSemi potfebnymi nalezitostmi, diky které

Ize vypocitat teoretické hodnoty, jeZ jsou v nasledujici tabulce 5.

Tab. 5: Tabulka teoretickych ¢etnosti - odebirani lokalnich potravin/pohlavi

Odebirani lokalnich Ano Ne
potravin/pohlavi
Muz 97,94 25,06
Zena 117,06 29,94

Zdroj: vlastni Setreni, 2021

Opét pouzijeme Pearsontv test zavislosti, ktery vyuziva hodnoty jak z tabulky 3, tak
z tabulky 4. Lze jej pouzit za piedpokladu, ze podil teoretickych Eetnostni nesmi piekrocit
hranici 20% z celku. Vse je splnéno a muze byt tedy vypocitan chi-kvadrat (¥2) Vypocitané
¥2 se rovna 9,1, nacez hodnota x20,05(1) je stejné jako v pfedchozim pripade 3,841.
9,1>3,841
Vypocitana hodnota y2 testu je tedy vys$i nez hodnota ¥200s51). Ho je zamitnuta
a prijima se alternativni Hi. Timto vysledkem je potvrzeno, Ze zdjem o vyhledavani

lokalnich potravin a jejich odbér jsou zavislé na pohlavi respondenta.

Hypotéza 3
Ho: Zdjem o odebirani lokdlnich potravin nesouvisi S mistem bydlisté respondentii
(velikosti obyvaného vizemi).
Hi: Zdjem o odebirani lokalnich potravin souvisi S mistem bydliste respondentii

(velikosti obyvaného vuzemi).

Tab. 6: Asociaéni tabulka (2x2) — odebirani lokalnich potravin/misto bydlisté

Odebirani lokalnich
potravin/misto bydlists e Ne Celkem
Mésto 168 49 217
Vesnice 47 6 53
Celkem 215 55 270

Zdroj: viastni Setieni, 2021
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Tabulka 4 znazornuje pomér otazky 2 (Misto bydlisteé?) a 6 (Mate z4jem o odebirani
lokalnich produktti? Vyhledavate je?), kde opét zkouméame souvislost zajmu o odbér
lokalnich potravin, avSak tentokrat s mistem bydlisté, kdy respondenti odpovidali, zda jsou
Z mésta ¢i vesnice. Moznosti odpovidajici spiSe kladn€ byly sloueny do jedné odpovédi
,Ano*“ a odpoveédi priklangjici se spise k zaporné varianté byly slouceny do moznosti ,,Ne®.
Neutralni volba byla opét vynechana a tak byla vytvorena asociacni tabulka 2x2.

Tab. 7: Tabulka teoretickych ¢etnosti - odebirani lokalnich potravin/misto bydli§té

Odebirani lokalnich Ano Ne
potravin/misto bydlisté
Mésto 172,7962 44,203
Vesnice 42,2037 10,7962

Zdroj: vlastni Setreni, 2021

Vsechno potiebné je splnéno a tak lze vypocitat hodnotu chi-kvadrat prostfednictvim
Pearsonovo y2 testu. Propocitana hodnota vysla 3,329, nacez hodnota y2 vyhledéna
v tabulkach na zaklad¢ stupné volnosti 1 a na hladin€ vyznamnosti =0,05 (%20,05(1)) ¢ini opét
3,841.

3,329<3,841

Hodnota 2 je mens$i nez hodnota zadané hodnoty ¥20051). Ho se Vvtomto piipadé
nezamita a alternativni hypotézu Hi nebereme v tivahu (nep¥Fijimame). Je tedy potvrzeno, ze
zajem o odebirani lokalnich potravin a jejich vyhledavani nesouvisi s tim, jestli

respondent bydli na vesnici nebo ve mésté.
Hypotéza 4
Ho: Pohlavi respondentii neovliviiuje vnimani nedostatkit nabidky v okresu Chomutov.

Ha: Pohlavi respondentii ovliviiuje vaimani nedostatkii nabidky v okresu Chomutov.

Tab. 8: Asociaéni tabulka (2x2) - nedostatky nabidky/pohlavi

Nedostatky nabidky/pohlavi Nic nepostradam Chybi mi Celkem
Muz 57 16 73
Zena 38 21 59
Celkem 95 37 132

Zdroj: viastni Setreni, 2021

Tabulka 8 vyznacuje souvislost mezi otdzkou 15 (Jaky druh potravin v lokalni nabidce
postradate?) a otazkou 16 (Pohlavi?). Byla timto odstranéna vcelku neutrdlni odpovéd’, kdy
respondent mohl zvolit moznost ,,Nevim, ale asi by se néco naslo®. Také tuto moznost zvolila

valna vétSina. Nasledujici data maji zjistit, jestli nedostatek potravin je vniman spiSe jednim
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Z pohlavi nebo jestli pohled na tento problém neni viibec ovlivnén pohlavim respondenta.

Diky odstranéni neutralni odpovédi byla opét sestavena asociacni tabulka 2x2.

Tab. 9: Tabulka teoretickych Cetnosti - nedostatky nabidky/pohlavi

Nedostatky nabidky/pohlavi Nic nepostradam Chybi mi
Muz 52,54 20,46
Zena 42,46 16,54

Zdroj: vlastni Setreni, 2021

Kritéria potfebné k vypoctim %2 jsou splnéna a tak lze pokracovat v Pearsonovo 2 testu
nezavislosti. Hodnota vypocitana dle vzorce je 3,022. Tu opét porovnavame s hodnotou
na hladiné vyznamnosti a=0,05 a stupni volnosti 1, kterou je ¢islo 3,841.

3,022<3,841

Vypocitana hodnota y2 je mensi nez hodnota %20,051) vyhledana na zaklad¢ tabulek. Ho se
tedy nezamita na hladiné¢ vyznamnosti 0=0,05 a alternativni hypotézu Hi dle vysledkid
neprijimame. Neni prokdzéno, Ze by pohlavi mélo jakykoliv vliv na vnimani nedostatki

regionalni nabidky Chomutovska.

4.4 Syntéza poznatkii a navrh doporuceni

Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze v nejvétsi mife respondenty ovliviluji faktory
Cerstvosti a kvality. Co nejméné ovliviiuje respondenty je vzddlenost vyrobce od mista
bydliste. U této otazky se méli spotiebitelé zamyslet nad tim, jestli je naptiklad zajima, odkud
potraviny pochazi a jestli pro né neni problém nakupovat napf. ovoce ze Spanélska, mlééné
vyrobky z Némecka aj. Jak je vidno, lidem vyloZené nezalezi na tom, odkud potraviny cestuji,
ale musi byt kvalitni a Cerstvé.

Jednou z moznosti informovanosti ohledné regionalnich potravin a jejich vyskytu jsou
specifické znaceni a jejich portaly jako KLASA, Regiondlni potravina, Bio produkt, Zaru¢ena
tradi¢ni specialita, Chranéna oznaceni piivodu a Chranéné zemépisné oznaceni. Dilezité bylo,
jestli se v téchto znacenich respondenti orientuji a mohou tak ocenit mistni drzitele. Znaceni,
které se dostalo nejvice do povédomi respondentd, je KLASA a nejméné povédomé jsou
lidem znaceni Zarucena tradi¢ni specialita, Chranéna oznaceni ptivodu a Chranéné zemépisné
oznaCeni. Mozna je to praveé tim, ze se zde zadny takto znaCeny producent nevyskytuje.
Rozsifenost certifikace je pak viditelnd v ptilohach 2, 3 a 4.

Podle vétsiny lidi (77%) odpovidajicich na dotaznikové Setfeni piedchozi specificka

znaceni vnima, avSak nemaji potiebu se na jejich zdklad¢ rozhodovat. SpiSe je vnimaji
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Vv supermarketech, nez aby vyhledavali farmaie v okoli, kteti tuto certifikaci maji. 17%
respondentll pak oznaceni vnimé a na zaklad¢ nich se rozhoduje pii nakupu, jelikoz vnimaji
jejich kvalitu.

Po shrnuti preferenci potravin byli respondenti dotazovani na dotaz ohledn¢ zdjmu
0 regionalni potraviny 39,8% dotazovanych maji na toto téma neutralni pohled. Nejspise se
lokdlnim potravindm nebrani, ale Ze by je vylozen¢ vyhledavali, se fici nedd. Dalsi velmi
pocetné¢ zastoupenou skupinou byli lidé, ktefi se ptiklani k zajmu o lokalni potraviny.
Konkrétné skupina zastoupila 34,8%. Spole¢né se skupinou odpovidajici ,,Urc¢ité ano®, ktera
byla zastoupena z 13,2% zaujima téméf polovinu z celkového poctu dotazovanych. Je tedy
vidét, ze mimo neutrdlni postoj nékterych obyvatel okresu, se respondenti spiSe piiklangji
ke kladnému zajmu o tyto vyrobky.

Nejznaméjsimi produkty pro obyvatele okresu jsou produkty zivo¢isného ptivodu a hned
Vv zavésu se drzi rostlinné produkty. Co se tyce téch hotovych, jako jsou naptiklad cukrovinky,
pecivo, ¢i jiné produkty tohoto typu, do povédomi lidi se tolik nedostali. Co pfesné nakupuji
respondenti od mistnich producentt je pozdéji zahrnuto dale.

V dalsi otazce byl pravé dotaz na nakup hotovych vyrobk, a jak ¢asté jsou tyto nakupy.
30% respondentli odpovédélo, ze cukrovinky nakupuji sezonné a dalSich 26,6% tydné
Z mistnich pekéaren a cukraren, popfipadé od soukromnikd. Respondenti méli moznost
odpovédét naopak, pro¢ tyto produkty nenakupuji. VétSina lidi okomentovala, ze produkty
tohoto typu nevyhledavaji.

Produkty rostlinného ptivodu skoro polovina obyvatel okresu nakupuje sezoénné a dalSich
21,7% lidi produkty vyhledava alesponi jednou za mésic. V tomto ohledu hodné lidi, kteti
odpovédeli, ze vibec nenakupuji tento typ potravin, zmifiuji moznost Cerpani produkti
a surovin od znamych a pfibuznych. Pokud jim vSak jejich zdroje nestaci, jdou nakoupit
do supermarketd.

| v piipadé produktt zivoc¢isného pivodu se nejvice setkdvame s odpovédi, ze nakupy
v domécnostech od lokalnich prodejcti se opakuji sezonné nebo minimalné jednou za meésic.
Lidé, ktefi nenakupuji nic z mistni produkce Zivocisného plvodu, si st€Zuji na Spatnou
dostupnost. Zajem tfeba maji, ale nemaji moznost si vyrobky nakoupit. I zde se setkdvame
S tim, ze lidé Cerpaji od zndmych a piibuznych.

Lokalni potraviny obyvatelé Chomutovska nejvice nakupuji, podle odpovédi na otazku
11, na farméiskych trzich. Mozna tato volba vysvétluje, pro¢ lidé nakupuji potraviny nejvice

sezonn€. Spousta lidi je vSak také ochotna dojet na misto vyroby a nakupovat produkty
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ze dvora, ¢i si je sami sesbirat. Nejméné popularni je pro lidi bedynkovy prodej, ktery
na Chomutovsku neni tak rozsifeny. V této otazce respondenti upozornili taktéz na prodej
ze supermarketu Globus, ktery ma svoji masnu a pekarnu, a proto mize byt teoreticky
povazovan za lokalniho producenta, i kdyZz ptivodni zdmér takovy nebyl. Tato odpoveéd’ vsak
byla ¢etna a proto je na misté se nad ni zamyslet.
Lidé vyhledavaji informace o regionalnich potravinach nejvice z doporuceni od znamych
nebo z vlastni zkuSenosti. Malo zastoupenymi typy, jak se mohou lidé informovat, je internet
nebo reklama a poutace. Mozna, kdyby lokélni producenti se vice zapojili na socialnich sitich
nebo by se snazili o zviditelnéni pomoci reklamy v novinach nebo na cestach, jejich prodeje
by se zvysili a hlavné by navstévnost mohla byt vyssi.
Mezi potraviny, které obyvatelé Chomutovska nejvice nakupuji, patii bezpochyby
sezonni ndkup ovoce a zeleniny, med, vejce a mléko a mlécné vyrobky. Dodate¢né dost lidi
oznacilo masné vyrobky a pecivo. Co vSak lidé skoro viibec nenakupuji, jsou mistni napoje
a produkty jako dorty, chipsy, oplatky aj. Jeden z respondentti doplnil nakup dzemi a sirupti.
To vsak byl jediny produkt, na ktery si lidé samovolné vzpomnéli.
Mnoho lidi je s lokalni nabidkou potravin spiSe spokojeno, i kdyz i mysli, Ze pti bliz§im
zkoumani by mezery v nabidce nasli. Pak je zde vSak podstatna ¢ast lidi, kterym nabidka spiSe
nevyhovuje. Chybi jim napiiklad vice lokalnich pekaren s Cerstvym peCivem a prodej
kvalitniho masa a uzenin. V mensi mife pak respondenttiim chybi nabidka ovoce a zeleniny,
syrt, ryb a vajec. Nékterym dokonce chybi takové produkty jako je domaci mouka a doméci
maslo, coz neni zcela obvyklé. SpiSe vSak respondenty trapi dosazitelnost mistni produkce
ato, jak jsou vyrobky distribuovany. Postradaji misto v centru, které by producentiim
zprosttedkovavalo prodej a mozna malou reklamu ve méstech. Déle se jim nelibi nizka
pestrost nabidky okresu a maly pocet dodavateld.
Po zkoumani mezi dvéma kvalitativnimi znaky bylo zjisténo:
Hypotéza 1: Spokojenost respondentii s nabidkou okresu Chomutov nesouvisi s jejich
vekem.
Nulova hypotéza byla na zdklad€¢ zkoumani zamitnuta a bylo zjiSténo, Ze vek
respondentll uzce souvisi s tim, jestli jsou spokojeni s nabidkou lokélnich potravin
v okrese Chomutov.

Hypotéza 2. Na zajem respondentii o odebirani a vyhledavani lokadlnich potravin  nema

vliv jejich pohlavi.
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Nulovéd hypotéza taktéz zamitnuta, nacez bylo stanoveno, ze zijem o odebirani
potravin souvisi s pohlavim spotiebiteld.

Hypotéza 3: Zijem o odebirani lokalnich potravin nesouvisi s mistem bydlisteé

respondentii (velikosti obyvaného vizemi).
Nulova hypotéza se na zakladé zkoumani nezamitla a tak misto bydlisté respondentt
nema vliv na odebirani a vyhledavani lokéalnich potravin.

Hypotéza 4: Pohlavi respondentii neovliviiuje vnimani nedostatkii nabidky v okresu

Chomutov.
Nulova hypotéza v tomto piipadé¢ zamitnuta nebyla, coz svéd¢i o tom, ze pohlavi
respondentll nemé zadny vliv na vnimani nedostatkii mistni nabidky.

Na zékladé¢ zminénych poznatkii z teoretické c¢asti, dotaznikového Setfeni a analyzy
hypotéz byla vyvozena nasledujici doporuceni.

Co se tyce informovanosti o lokalnich potravinach, v okrese Chomutova by mohla byt
lepsi. Pii vypliovani dotazniku bylo znatelné, ze obyvatelé Chomutovska si nejsou pfilis jisti
nabidkou téchto produktti. Kazdopadné alesponn kazdy néjaky produkt ve svém povédomi
naSel. Dulezitym aspektem je pro spotiebitele Cerstvost a kvalita. Témito slovy jsou Castokrat
produkty regionalni vyroby charakterizovany a v ptipadé¢ reklamy ¢i propagace produktu by
mozna bylo vhodné na tyto skute¢nosti vice upozornovat.

Lidé zde nejvice postradaji nabidku pekaiskych vyrobki, uzenin a syrt. Nové ptichozi
podnikatel by se mohl zaméfit na tyto okruhy vyroby. Pokud chce opravdu vyplnit mezery
V nabidce, lidé dostatecné nenakupuji ndpoje nebo cukraiské vyrobky. Mozna by spotiebitelé
ocenili minipivovar nebo vinarnu. Spousta lidi nevédélo naptiklad o Otvickych chipsech.

Dobrou zpravou pro farmatfe a producenty je ten, Ze lidé maji opravdu zdjem o jejich
produkty. Nejvice je vSak nakupuji sezoénné, jelikoZ vyuZivaji ndkup na farmarskych trzich.
Castokrat bylo zmin&no, ze dotazovanym opravdu chybi zprostfedkovatel (obchodnik), ktery
potraviny prodava v dostupné vzdalenosti od jejich bydlisté. Jelikoz diky rozboru nabidky,
ktery je obsaZzen na zacatku kapitoly 4. Vysledky a diskuse, 1ze posoudit, ze mistni producentt
zde neni malo a tim hlavnim faktorem opravdu bude dostupnost. Prodejny poskytujici tyto
sluzby byly zruSeny, a proto zprovoznéni novych prodejnich sidel s timto sortimentem by

mohlo byt vychodiskem.
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S5 Zavér

Pojem lokalni potravina neni piesné definovan, a z tohoto divodu lidé nejspiSe nemaji
ujasnéno, co si pod timto pojmem maji predstavit. Tuto skutecnost se prace snazi priblizit.
Nejcastéji je vSak lokalnost chapana jako regionalni, a proto je zkoumana v praci potravinova
nabidka jednoho z okresti Ceské republiky.

Spotiebitelé, ktefi se o tyto produkty chtéji blize zajimat, by mohli mit problém
s orientaci v riiznych znacenich, které ve findle nemuseji mit nic spolecného se zemi ptivodu,
natoz s regionem. Lid¢ jevici zajem o lokalni produkty, si od nich mohou slibovat pestrost
chuti, Cerstvost, zdravéjsi stravovani nebo kvalitu. Co ale v dnesni dobé nejvice zasahuje
do vybéru respondenta je mozna ekonomicka situace, ktera by obyvatelim daného uzemi
neméla byt lhostejna.

Ukézalo se, Ze na zajem respondentll o odebirdni a vyhleddvani lokalnich potravin ma
vliv jejich pohlavi. Produkty z regionu spiSe nakupuji Zeny nez muzi. Dale ma na spokojenost
respondentl s nabidkou okresu Chomutov vliv jejich vek, jelikoZ starsi lidé 40 let maji spiSe
pfipominky k nedostatecné nabidce v okresu. Je to mozna i tim, Ze tito lidé jsou jiz finan¢né
zabezpeceni a tim padem nefesi ptipadnou vyssi cenu.

Zprace lze vyvodit hned nékolik doporuceni. Jelikoz obyvatelé Chomutovska
0 potraviny lokalni produkce z4jem maji, bylo by dobré jim umoznit nakupovat regiondlni
potraviny na jednom misté. Jednou z moznosti, jak toho docilit, je sdruzeni né¢kolika mistnich
farmari, ktefi by se mohli spole¢né podilet na provozovani internetového obchodu, ptipadné
se podilet na vydajich spojenych s rozvozem. JestliZe se spoji v jeden celek, mohou tim spise
pokryt vétSinu poptavky v okrese Chomutov. Dals$i moznosti je zprostiedkovatel, ktery bude
prodavat sortiment tohoto typu na jednom misté. Dulezitym aspektem je vhodna lokalita
prodejny.

Nejlep$im feSenim pro mistni producenty by byla podpora od mést a obci, které by jim
pomohly zajistit vhodné podminky pro prodej regionélnich produktii pod jednou stfechou.
Obce v dnesni dobé rady poskytnou prostor pro potfadani farmatskych trhi, avSak chybi
prostory, které by mohly byt k dispozici mimo letni sezonu.

V okrese je potieba dle Setieni rozsitit nabidku o pekatské vyrobky, uzeniny a syry.

Lokalnich producentd pfibyvé a lze jen doufat, Ze se ¢asem stanou standardni soucésti

nakupu obyvatel Chomutovska a nejen atraktivni specialitou.
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Priloha 1: Dotaznik
Dotaznik — Poptavka lokalnich potravin v okrese Chomutov

Nasledujici dotaznik ma za cil zjistit, jak obyvatelé Chomutovska hodnoti a vnimaji
lokalni potraviny v okrese Chomutov. Je nutné zminit, ze co se tyka lokalnich produkta,
nejednd se jen o suroviny zivociSného a rostlinného plvodu, ale taktéz zpracované
produkty.

Tento dotaznik poskytne vychozi data pro statistické zhodnoceni pohledu
spotfebitele na lokalni potraviny v okrese Chomutov. Tyto informace budou nésledné
shrnuty a prezentovany v autorové bakalaiské praci. Vychozi data z tohoto dotazniku
poslouzi jako inspirace ke zkvalitnéni mistni produkce a rozsifeni povédomi o regionalni
produkci. Dale by méla tato data poskytnout mozny ptistup nové ptichoziho producenta ¢i
vyrobce na trh a vyplnit tak prdzdnd mista. Proto prosim o peclivé a pravdivé vyplnéni
dotazniku.

Dotaznik je anonymni a sklad4d se ze zasSkrtavacich i dopliovacich otdzek (v
zavorkéch je uvedeno, kolik je potieba zaskrtnout odpovédi). Dopliiovaci otdzky by mély

byt zodpovézeny co nejsrozumitelnéji. Vyplnéni dotazniku by mélo zabrat asi 10 minut.

1. Pochazite z okresu Chomutov?
Vyberte 1 odpoved
[0 Ano

[1 Ne

2. Misto bydlisté?
Vyberte 1 odpoved

1 Vesnice
(] Meésto
3. Znazornéte, jak moc Vas jako spotrebitele ovliviiuji nasledujici faktory.
Vyberte 1 odpovéd v kazdém radku
'] Design vyrobku
1Vlbec ne "ISpise ne "Neutralni  [ISpiSe ano  [JUrc¢ité
ano
1 Cena
1Vlbec ne "ISpise ne " Neutralni  [ISpiSe ano  [JUrc¢ité

ano
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1 Kvalita
[1Vibec ne [ISpiSe ne Neutralni  [ISpiSe ano  [JUrcité
ano
1 Cerstvost
[1Vibec ne [ISpiSe ne Neutralni  [ISpiSe ano  [JUrcité
ano
(] ZkuSenosti s vyrobkem
[1'Vibec ne [ISpiSe ne Neutralni  [ISpiSe ano  [JUrcité
ano
T1 Vzdalenost vyrobce od mista prodeje
[1Vibec ne [ISpiSe ne Neutralni  [OSpiSe ano  [JUrcité
ano
[ Siroky sortiment (vybér)
[1Vibec ne [ISpiSe ne Neutralni  [ISpiSe ano  [JUrcité
ano
1 Lokalita vyroby/produkce
[1Vibec ne [ISpiSe ne Neutralni  [OSpiSe ano  [JUrcité
ano

Znate nékteré z nasledujicich znaceni potravin?

Vyberte 1 odpoved' v kazdém radku

[ Klasa [JAno, znam [Ne, neznam
71 Bio produkt [JAno, znam [Ne, neznam
"1 Regionalni potravina "JAno, znam [Ne, nezndm
71 Zarucena tradi¢ni specialita, Chranéna oznaceni ptivodu a Chranéné

zemepisné oznaceni JAno, znam [INe, neznam
Jak vnimate znaceni potravin p¥i jejich nakupu? (KLASA, BIO produkt,
Regionalni potravina, Zarucena tradic¢ni specialita, Chranéna oznaceni
ptivodu a Chranéné zemépisné oznaceni)
Vyberte 1 odpoved’
'] Neznam zadné
(] Vnimam, ale beru je negativné

'] Vnimam, ale na jejich zaklad¢ se nerozhoduji
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(] Vnimam a tim spiSe je upfednostiuji
6. Mate zajem o odebirani lokalnich produkta? Vyhledavate je?
Vyberte 1 odpovéd
Viibec ne
SpiSe ne

Neutralni

O o O O

SpiSe ano
-1 Ur¢ité ano
7. Jaké potraviny lokalni produkce znate?
Vyberte 1 nebo vice odpovédi
"1 Hotové vyrobky (dorty, oplatky, pecivo...)
'l Produkty Zivo€i$né vyroby (maso, vejce, mléko, med...)
'] Produkty rostlinné vyroby (zelenina, ovoce, cibule, cesnek...)
8. Jak casto nakupujete hotové vyrobky od mistnich producenti? (dorty,
oplatky, pecivo)
Vyberte 1 odpovéd
Alespon 1x tydné
Alesponl 1x mésicné
Alespon 1x za pulrok
Sezonné
Nikdy
"1Napiste diivod

O O 0o o O

9. Jak casto nakupujete vyrobky rostlinného pivodu od mistnich producenti?
(rajéata, brambory, cibule, ¢esnek)

Vyberte 1 odpoved

Alespon 1x tydné

Alespon 1x mésicné

Alespon 1x za pulrok

Sezonné

Nikdy

O O o o O

"INapiste divod
10. Jak casto nakupujete vyrobky Zivo¢iSného piivodu od mistnich producenti?

(maso, vejce, med)
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Vyberte 1 odpoved’
Alespon 1x tydné
Alespon 1x mésicné
Alespon 1x za pulrok
Sezonné
Nikdy

I Napiste diivod

o o O o oo

11. Odkud lokalni potraviny nakupujete?
Vyberte 1 nebo vice odpoveédi
Farmarské trhy

Ze dvora (pfimo z mista vyroby)
Bedynkovy prodej

Samosbér

Maloobchod

1 Jiné

O O O o o

12. Jak vyhledavate informace, kde Ize lokalni potraviny nakupovat?
Vyberte 1 nebo vice odpovédi

Doporuceni

Internet

Lokalita, ve které se pii vyb&ru nachézite

O O o o

Reklamy a poutace
'] Vlastni zkuSenost

13. Které potraviny nejéastéji nakupujete od lokalnich producenta?

Vyberte 1 nebo vice odpovédi
Ovoce a zelenina

Pecivo

Mléko a mlééné vyrobky

Maso a masové vyrobky

Vejce

Med

Népoje (alkoholické, nealkoholické)
Pochutiny (chipsy, dorty, oplatky apod.)

e Y Y O A

Jina
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14. Jste spokojeni s nabidkou lokalnich potravin okresu Chomutov?

O o O O

[

Vyberte 1 odpoved

Ao - nabidka je zcela dostate¢na

SpiSe ano - mozna by se nedostatek nasSel, avSak mné nabidka vyhovuje

Nevim

SpiSe ne - na par vyjimek mi nabidka nevyhovuje

Ne — nabidka mi velmi nevyhovuje

15. Jaky druh potravin v lokalni nabidce postradate?

Vyberte 1 odpoved’

Nic nepostradam

Nevim, ale asi by se néco naslo

Chybi mi
"I Doplnte

16. Pohlavi?

tJ
tJ

Vyberte 1 odpoved

Muz

Zena

17. Jaky je V4§ vek?

[0 I R O B

]

Vyberte 1 odpoved’

15-19 let
20-24 let
25-29 let
30-34 let
35-39 let

I I R O B

[

40-44 let
45-49 let
50-54 let
55-59 let

60 a vice let

18. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

O O o o

[]

Vyberte 1 odpoved

Vysokoskolské

Vyssi odborné

Stiedoskolské s maturitou

Stiedoskolské bez maturity

Zakladni

19. Jaky je Vas soucasny pracovni stav?

Vyberte 1 odpoved
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O o o o o O

0

Student

Prace na plny tvazek

Préce na caste¢ny tivazek

osvC

Rodi¢ovska, matefska nebo otcovska dovolena

Nezaméstnany

Duchodce

20. Vasi soucasnou ekonomickou situaci byste oznacili jako:

O O O o o

Vyberte 1 odpoved
Vybornou
Spise dobrou
Vyhovujici
SpiSe Spatnou

Velmi $patnou

Zdroj: viastni setreni, 2021
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Piiloha 2: Mapa okresu Chomutov - KLASA a Regionalni potravina

OI(LASA

. Regionalni potravina

Zdroj: viastni Setreni dle autora Miaow Miaow — zpracovani na Portdlu verejné spravy

Ceské republiky, 2021
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Piiloha 3: Mapa okresu Chomutov - Regionalni produkt Krusnohoii a Poohti
O KRUSNOHORI regionalni produkt

. POOHRI regionalni produkt

Zdroj: viastni Setieni dle autora Miaow Miaow — zpracovani na Portdlu veiejné spravy Ceské
republiky, 2021
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Priloha 4: Mapa okresu Chomutov: registrovani ekologicti zemédélci a vyrobci biopotravin
O Registrovana ekologicti zemédélci

O Vyrobci biopotravin
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e — L
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-

Zdroj: viastni Setieni dle autora Miaow Miaow — zpracovani na Portdlu veiejné spravy Ceské
republiky, 2021
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Piiloha 5: Graf - misto bydlisté respondenti

H Mésto
M Vesnice
Zdroj: viastni Setreni, 2021
Piiloha 6: Graf - pohlavi respodenti
m Muz
M Zena

Zdroj: vlastni Setrent, 2021
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