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Abstrakt

Tato bakalarska prace se zabyva zjis§ténim motivace k poslechu zpravodajskych podcasti u
vysokoskolskych studenti. Prace v ramci teorie predstavuje podcasting, zpravodajsky
podcasting, online zurnalistiku, popis ucinkd médii na piijemce podcasti a také jejich
kategorizaci a motivaci k poslechu. Cilem prace je pomoci metody polostrukturovanych
rozhovort se studenty a studentkami vysokych skol zjistit, z jakého divodu zpravodajské
podcasty poslouchaji a jaké kvality od nich oCekavaji. Porovnan je také jejich vztah ke

zpravodajstvi v podcastové formé ve srovnani s rozhlasovym zpravodajstvim.

Klicova slova: podcasting, podcast, zpravodajsky podcast, publikum, vysokoskolsti studenti,

motivace

Abstract

The purpose of this bachelor thesis is to find out what is the motivation to listen to news
podcasts among college students. The theoretical part of the thesis introduces podcasting, news
podcasting, online journalism and a description of the media effects on podcast recipients as
well as their categorization and motivation to listen. The aim of the work is to use the method
of semi-structured interviews with college students to find out why they listen to news podcasts
and what qualities they expect from them. Their view on news podcasts versus on radio news

is then also compared.

Keywords: podcasting, podcast, news podcast, audience, college students, motivation
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Uvod

Podcasting se zformoval na pocatku 21. stoleti a predstavuje jednu z forem, jak se mize
jedinec v soucasné dobé dostat k informacim. Audio poslech je publiku znam predevsim diky
rozhlasu jiz dlouhou dobu. S vyvojem novych technologii se vSak rozsifilo i pfehravani tzv. on
demand (na vyzadani), které posluchacim umoziovalo kontrolu nad tim, co a kdy budou
konzumovat. Kromé walkmant, discmant i MP3 piehravact, iPodt, smartphona ¢i obecné
streamovacich sluzeb hovofime také o formatech, jako jsou audioknihy. K témto proménam
patii i prehravani podcasti na vyzadani, které jedinci dava Sirokou skalu vybéru toho, jaké
tematické ukotveni podcastu si zvoli a kde a kdy jej bude poslouchat. Tato moznost volby
dokazala z podcast udélat fenomén, ktery je oblibenym po celém svété. Rocné vznika tisice

audio potadi z vyroby jak medialnich spole¢nosti a firem, tak béznych amatéru.

K letosSnimu roku 2022 je na internetu k nalezeni nespocet tematicky zameétrenych
podcastl, at’ uz se jedna o lifestylové, edukacéni ¢i zabavni. Své misto si mezi nimi nasel i zanr
zpravodajsky. Ten piindsi denni nahlédnuti do zprav a udalosti v tuzemsku a zahranici
predevsim za pomoci diskuze s novinafi ¢i odborniky na danou problematiku. Své uspésné
zastoupeni ma i v Ceské republice, coz dokazuje napiiklad fakt, e zpravodajsky podcast
Ceského rozhlasu Vinohradska 12 vletech 2020 a 2021 ziskal prvni misto v kategorii

,, Vefejnopravni podcast™ soutéze Podcast roku.

Popularnimi se zpravodajské podcasty staly 1 mezi mladou generaci. Pfedchazel tomu
predeviim zajem o politické a spoleCenské déni, o kterém byla mladez dfive informovana
hlavné pomoci tradi€nich médii, jako jsou tisk, televize a rozhlas. Dostupnost internetu a
novych médii pozitivné pfispéla k prohloubeni jejich z4jmu a nabidla dalsi formy toho, jak se

dostat jesté k vice informacim, nez které méli dosud dostupné.

Domnivam se, ze se u poslechu zpravodajskych podcasti vak nejedna pouze o motivaci
se informovat, ale existuje vice faktort, které mladou generaci vyzyvaji k poslechu. Kvuli této
domnénce se zformoval pfedmét zkoumani pro mou bakalafskou praci. Ta se zaméfuje na
piijemce zpravodajskych podcastl, tedy presnéji na studenty a studentky vysokych skol. Prace
zkouma jejich divody k poslechu, preference témat, stylu, Cas straveny poslechem, ale i kvality,
které vyzaduji jak od podcastového formatu obecné, tak od jejich moderatori. Mimo to také
porovnava rozdily v poslechovosti oproti rozhlasovému zpravodajstvi a volbu dalSich zdroja

k ziskani informaci a zprav. Jedn4 se o problematiku, ktera takto konkrétné& v Ceské republice



zatim nebyla analyzovana, a dle mého nazoru tak piindsi potiebné a relevantni poznatky

z oblasti podcastingu a jeho specifickych piijemct, zde konkrétnéji vysokoskolakd.

Nejprve v teoretické ¢asti této prace vymezuji a definuji klicové pojmy. V prvni fadé to
je podcasting a podcast jako takovy, jeho déleni a historie. Poté uz se zamétuji na zpravodajsky
podcasting, jeho d&leni a vybér zpravodajskych podcastd v Ceské republice. Zmiiiuji také
rozdily mezi tradi¢ni a online zurnalistikou a mezi radiem a podcastingem. Dale rozebiram
problematiku pfijemct podcasti, do jakych druht publik se fadi, jaka je jejich motivace
k poslechu, ale 1 jaké u€inky na né¢ maji samotnd média. Nakonec popisuji, jak se stavi mladez
k informovani se o politickych a spolecenskych tématech, a také jaké jsou v populaci rozdily

v poslechovosti radia a audio porada.

Poté nasleduje metodologicka cast, ve které popisuji postupy kvalitativniho vyzkumu,
v ramci kterého byl nasledné prostfednictvim polostrukturovanych rozhovorti provadén sbér
dat na vyzkumném vzorku Sesti studenti a Sesti studentek vysokych $kol v Ceské republice.
V analytické Casti této prace nakonec analyzuji a interpretuji vypovédi jednotlivych tcastnikt
vyzkumu. Porovnavam také podobnosti poznatka s poznatky jiz zminénymi v teoretické Casti.
Vsechny tyto jevy, které mi z vyzkumu vyplynuly, shrnuji v zavérecném oddilu této bakalarské

prace.



TEORETICKA CAST

1. Podcasting

Nez piimo prejdu k problematice zpravodajskych podcastd, je nutné si nejprve
definovat podcasting jako takovy a zminit jeho historii ve svété a v Ceské republice. Samotny
pojem je neologismem vytvofenym z kombinace slova ,,broadcast”, tedy vysilani ¢i relace, a
slova ,,pod*, které odkazuje na iPod, coz je multimedialni prehrava¢ od firmy Apple (Bonini,
2015, s. 21). Tento termin se stal nejuzivanéjSim i presto, Ze k poslouchani maze byt vyuzito

jakékoliv medialni zafizeni s funkci prehravani audio soubort, tedy nejen iPod.

Andrew Bottomley (2015, s. 166) pievzal definici od Cyruse Farivara (2004), podle
kterého jsou podcasty ,,digitalni zvukové soubory (napt. MP3) doru¢ované prostiednictvim
RSS do pocitace nebo prenosného prehravace médii*“. Technologie RSS (Rich Site Summary)
je funkci, ktera posluchace piihlasi k odbéru daného obsahu, piesné€ji kanalu. Kazdy nové
vytvoreny audio soubor, nahrany producentem podcastu, se poté automaticky stahne do zatizeni
posluchace (Bottomley, 2015, s. 166). Diky RSS systému muzeme podcasting pfirovnat
k serialovému formatu, jelikoz model funguje totozn€ na principu pravidelného zvetejiovani

epizod.

Tiziano Bonini (2015, s. 21) ve svém textu pojem podcasting popisuje nasledovne:
,Podcasting je technologie pouzivana k distribuci, pfijmu a poslechu zvukového obsahu na
vyzadani produkovaného tradi¢nimi subjekty, jako jsou rozhlas, vydavatelstvi, novinafi a
vzdélavaci instituce, ale i nezavisli umélci a rozhlasovi producenti'.“ Richard Berry (2006, s.
144) jej nasledné definuje jako ,medialni obsah automaticky dorucovany odbérateli

prostfednictvim internetu®.

Pojem podcasting poprvé pouzil spisovatel Ben Hammersley ve svém ¢lanku z roku
2004 pro britsky denik The Guardian. V textu se rétoricky zeptal, jak by se méla pojmenovat
nove vznikajici praxe amatérského online radia. Mimo oznaceni ,,podcasting™ jej napadl také
termin ,,audioblogging” (Hammersley, 2004, [online]). Pojem samotny vSak v textu jiz vice

nerozebiral. Podle Jonathana Sternea (nedatovano, [online]) problematika formovani

'V soucasné dobé vytvareji podcasty i lidé, ktefi se pfimo nepohybuji v oblasti médii, napiiklad fanousci. Tato
problematika bude dale feSena v kapitole ,, Rddio versus podcast™ na stran¢ 14.
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inovativniho audio poslechu, kterou se Hammersley v ¢lanku zabyval, dala vzniknout zakladu

pro jeho diskurz>.

Format podcastingu vymyslel vyvojait Adam Curry, ktery si také jako jeden z prvnich
vytvoril svoji vlastni osobni webovou stranku, na které sdili predevsim podcasty ze své tvorby.
V roce 2004 nakddoval program iPodder pracujici na bazi RSS, ktery umoznil stahnout vysilani
internetového radia do iPodu. Jeho podcast The Daily Source Code o podcastingu a novinkach

obecné se stal jednim z nejposlouchanéjsich (OneFinePlay, nedatovano, [online]).

Nic Newman a Nathan Gallo (2019, s. 9) ve svém vyzkumu déli podcasty takto:

e Podcast — Jedna se o epizodickou sérii digitalnich zvukovych soubort, které jsou
dostupné ke stazeni a odbéru a které jdou poslouchat prostiednictvim mnoha
technologii, jako jsou RSS kanal nebo aplikace pro podcasty.

e Nativni podcast — Je audio program navrzeny a vytvoreny jako obsah na vyzadani, aniz
by byl posluchac¢ vazan na plan rozhlasového ¢i televizniho vysilani. Prikladem toho je
The Daily, zpravodajsky podcast vytvareny americkym denikem New York Times.

o Dohanéci rddio (z angl. Catch-up radio) — Definovano jako ¢asové posunuty program
na vyzadani, ktery je k dispozici pted vysilanim v radiu a televizi. Tento format vyuziva
neziskova medialni organizace National Public Radio (NPR) pro zpravodajsky potrad
s nazvem Morning Edition nebo britska rozhlasova a televizni spole¢nost BBC a jejich

In Our Time podcast.

Jinym c¢lenénim formy podcasti se ve své praci zaobirala Siobhan McHugh (2016),
ktera spolu s dal§imi vyzkumniky porovnala evropsky a americky styl, ve kterém jsou audio
porady produkovany. Jedna z vyzkumnic Claudia Taranto (tamtéz, s. 18) popsala evropsky styl
nasledovné: , Podcasty jsou obecné narocnéjsi na poslech, je zapotiebi se vice soustfedit na
piibéh, aby daval smysl, a stava se, ze zaméry tvarce a pointu piibéhu posluchac odhali az na
samém konci epizody.“ McHugh evropsky styl vnima jako sofistikovanéj§i a vypravénim spise
poeticky orientovany a dbajici na zvuk, oproti neforméalnimu americkému stylu, ktery je

osobngjsi a zameéreny na silny vztah mezi hostitelem a posluchacem (tamtéz, s. 27). Zaroveni

2 Diskurzem se mysli ,,soubor jazykovych (piesnéji feGeno znakovych) reprezentaci urcitého aspektu svéta
souvisejiciho s védénim. Je typicky pro danou spoleCenskou skupinu nebo instituci, kterd vytvafenim téchto
reprezentaci dopomaha k produkci sebe sama™ (Nekvapil, 2000, s. 263).
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dodava, ze Casove je podcast amerického stylu kratsi, vétSinou tficetiminutovy, na rozdil od

evropského audio poradu, ktery Casto trva i 60 minut (tamtéz, s. 17).

Na zakladé uvedeného tedy podcasty chapu jako audio soubory produkované
institucemi, ale 1 amatéry, které mohou byt prehravany kdekoliv, kdykoliv a kymkoliv za
pomoci RSS systému a pocitace ¢i prenosného prehravace médii. Tyto podcasty maji spoustu

podob a jsou také rizné tematicky zaméfené dle potieb producenta.

1.1. Vyvoj podcastingu v Ceské republice

Mezi prvnimi, kdo v tuzemsku zacal o fenoménu audio poslechu on-demand, tedy na
vyzéadani, mluvit, byl podnikatel a novinaf Patrick Zandl v bfeznu roku 2005. Na serveru
lupa.cz vysel jeho Clanek ,,Podcast — revoluce v internetovém vysilani“. V textu Zandl vysvétlil
pojem jako takovy, ale 1 jak si vlastni podcast vytvorit. Zaroven shrnul jeho klady a zapory,
které¢ mohou mit do budoucna vliv na ustalené a tradi¢ni toky informaci Sifené skrze tisk,
televizi a rozhlas. K ¢lanku pfipojil 1 ukazku podcastu, ktery sam vytvofil pomoci pocitaCového

programu. Jednalo se o namluveny clanek od publicisty Jitfiho Peterky (Zandl, 2005, [online]).

Prvni rozhlasovou stanici, ktera umoznila poslucha¢im stahovat porady ve formé
podcastt, bylo 21. ¢ervna 2005 Radio AKROPOLIS pii vysilani Homeless reality show — 72
hodin. Diky potfebnému softwaru tak nemuseli posluchaci hlidat ¢as, kdy byl porad odvysilan
¢i vystaven ke stazeni, nybrz byl dany dil automaticky stazen do jejich pocitaci, a mohli si jej

tak pustit kdykoliv v pribéhu dne (Krémaf, 2005, [online]).

Podle Jifiho Maliny (Sinkovsky, 2009, [online]), vedouciho internetovych technologii
v Ceském rozhlasu, prvotni komplexni zavedeni podcasti z klasickych frekvenéng
modulovanych radii zapo¢al pravé Cesky rozhlas na popud posluchadt ze zahraniéi. Porad
s nazvem Cesky rozhlas 6 zahajili v srpnu 2005, nicméng podet jeho posluchaéi nebyl vysoky

kvali specificnosti zvoleného tématu, které se zaméfovalo na technologii.

O rok pozdé&ji, tedy v roce 2006, audio potady spustily komerc¢ni stanice Expresradio,
radio Classic FM a také Evropa 2. Ani jedno z komer&nich radii a Cesky rozhlas nespojily
poskytovany obsah s monetizaci a reklamou, jelikoz poptavka po tomto druhu audio poslechu

byla dosud nizka (Marketing & Media, 2006, [online]).

Velky narast poctu podcastii nastal obzvlast po roce 2015 také diky masovému rozsifeni

chytrych telefond. Poslucha¢i méli moznost si z produkce Ceské televize zp&tné prehrat Hyde
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Park Civilizaci ¢i Védecké Interview. Pavodni podcastové porady jako naptiklad Fotbal fokus
od &ervna 2016 nabidl web CT Sport (CT24, 2018, [online]). O rok pozdgji pfichazi s prvnim
originalnim audio projektem o intimité a sexu Zhasni! Cesky rozhlas. Tento potad dal v CRo
vzniknout publicistické formé podcastli urCenych mimo bézné, linearni vysilani rozhlasu

(Sroka, 2017, [online]).

Nejvétsi podcastovy ,,boom* vSak probéhl az v roce 2019, kdy na streamovacich
platformach existovalo vice nez 700 ¢eskych podcasti (Trzil, 2020, [online]). Velky podil na
jejich rozsiteni podle Dana Trzila (2020) meéli influencefi jako tieba lifestylova bloggerka
Tereza Salte alias TerezalnOslo se svym podcastem V oblacich’. Ta v zafi roku 2019 dokonce
predstavila podcastovou kolaboraci LINKA s youtuberem a influencerem Karlem Kovarem
alias Kovym, ve kterém diskutuji o tématech tykajicich se hlavné Zivotniho stylu a tipt

spojenych pravé s lifestylem.

Vyraznd zmeéna se pred zacatkem roku 2020 projevila i mezi konkurencnimi
streamovacimi platformami, které si zacaly v§imat rostouci poptavky ze strany posluchact a
spustily pro uZivatele, i z Ceské republiky, nové funkce. Spotify diky nakupu nékolika
spolecnosti produkujicich samostatné podcasty umoznilo poslech tohoto inovativniho formatu.
Spolecnost Apple do operacniho systému zakomponovala desktopovou aplikaci Apple Podcasts
stejné tak, jako Google zahgjil provoz aplikace Google Podcasts a zdokonalil postaveni audia
ve svém vyhledavani (Trzil, 2020, [online]). Svoji aplikaci ma také Cesky rozhlas s nazvem

mujRozhlas.

I pfesto, ze je v souCasné dobé€ oblibenost poslechu podcasti na vzestupu, pruizkum
agentury Nielsen Admosphere* provedeny v fijnu roku 2020 odhalil, ze termin podcast &
podcasting stale vibec nezna 40 % z dotazovanych respondentd. Neznalost se projevuje
s rostoucim veékem, naopak u vzdé€lanéjSich jedinct se neznalost snizuje. Z téch, co si mysli
nebo védi, ze tento termin znaji, to je 60 % z dotazovanych, vyuziva podcasty pouze polovina
z téchto dotazovanych. Alespori jednou tydné a Castéji je pouzivaji prevazné mladsi respondenti

do 34 let (Nielsen Admosphere, 2020, s. 5, [online]).

3V podcastu V Oblacich Tereza Salte probira pfedev$im kazdodenni problémy a situace, jez ji v Zivoté potkavaji.
Sdili v ném také svoji minulost, zazitky, partnerské vztahy, rodiCovstvi, ale i rizné tipy jak do domacnosti, tak
napiiklad pro matky na matetské dovolené.

4 Agentura Priizkum realizovala v fijnu 2020 pro zpravodajsky web Médiai. Analyza dat byla provedena na vzorku
503 Ceskych respondentii starSich 15 let pouzivajicich internet.
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Cisla poslechovosti také mohla &aste¢n& ovlivnit pandemie nemoci COVID-19, ktera
konkrétné v Ceské republice zapoGala v bfeznu roku 2020. Ve vyzkumu zminéném vyse
respondenti jako jedno z mist poslechu podcast uvadéli cestu ze $koly ¢i prace nebo do ni, 14
% z. celkového vzorku také audio potrady posloucha kdykoliv v auté (tamtéz). VyhlaSena vladni
opatfeni proti zabranéni Sifeni viru vyrazné snizila pohyb osob na tzemi republiky a ¢as na

poslouchani se tak mohl snizit pravé kvili absenci cestovani.

Nicméné i tak za posledni tii roky Ize stale hovofit o prudkém nartstu poslucha¢t audio
pofadd na vyzadani, coZ je mozno dolozit napiiklad na statistice Ceského rozhlasu, ktery na
Spotify a Apple Podcasts zaznamenal v roce 2020 11,8 milionu spusténi. V roce 2019 to bylo
pfitom jen 5,3 milionu spusténi (Jetmar, 2021, [online]). Lze tedy konstatovat, ze ani pandemie
COVID-19 nebyla pro rust poslechovosti podcasti zasadni piekazkou a da se oCekavat dalsi

pfisun jak posluchacq, tak tviirc tohoto formatu.



2. Zpravodajsky podcasting

Nez prejdu k samotnému pojmu zpravodajského podcastu, ktery je pro praci stézejni,
chtéla bych jesté¢ zminit koncept online zurnalistiky, jez s podcastovym zpravodajstvim uzce
souvisi, jelikoz jeho pasobeni bezprostfedné pod online zurnalistku spada. Zaroven také

popisuji hlavni rozdily mezi online a tradi¢ni zurnalistikou.

2.1. Online Zurnalistika

Online zurnalistika je Bobem Franklinem definovéana jako ,,stary dobry zpravodajsky
zurnalismus, ktery je podobny tomu, co zname z offline novin“ (2009, s. 106). Novinafi a
uzivatelé jsou v ni stdle omezovani zvyky a neni plné vyuzit potencial internetu pro novy typ
psani, produkce a interakce. James Foust shrnuje online Zzurnalistiku do nasledujicich bodg,
které jsou pro ni typické: uzivatelska kontrola, nelinearita, moznosti skladovani a vyhledavani,
neomezeny prostor, bezprostiednost a blizkost, multimedialita a interaktivita (2005, s. 9-13).
Stephan Russ-Mohl podotyka, ze online zpravodajstvi ,,vyviji tlak na aktualnost, umoziuje
propojovani a porcovani informaci. Naopak ale vede k roztfisténosti“ (2005, s. 145). Ondre;j
Trunecka také poukazuje na to, ze pro online zpravodajstvi neni podstatné prinaset informace
pouze o udalostech, které se jiz staly, ale také dbat na aktualizace u udalosti, které probihaji a

dale se vyvijeji (2012, s. 172).

Historie digitalni zurnalistiky saha do 90. let 20. stoleti, kdy mezi bé&znou populaci
zacCalo fungovat doruCovani zprav do pocita¢t. Vznikly dva online Zurnalistické systémy. Tim
prvnim byl teletext, ktery pracoval na principu zobrazovani slov a Cisel na televiznich
obrazovkach namisto pravidelného programovani. Jako druhy systém byl vytvoren videotext,
jenz mél oproti teletextu vyhodu v interaktivité ze strany spotiebitelt, ktefi méli moznost
komunikovat se systémem pii odesilani €i pfijimani dat. Nejznaméj§im mezinarodnim
videotextem je internetovy systém prohlizeni — takzvany World Wide Web (Kawamoto, 2003,
s. 32-35). Pocinaje rokem 1990 zacinaji existovat prvni partnerské spoluprace mezi vydavateli
klasickych médii a poskytovateli online sluzeb. V kvétnu 1992 tak napfiklad vznikaji prvni
samostatné elektronické noviny Chicago Online ve spolupraci mezi denikem Chicago Tribune

a America Online (Osvaldova, 2011, s. 107-108).



Pod kategorii online Zzurnalistiky spadaji internetova periodika, tedy webové stranky

informacniho charakteru, které Milan Smid (2001, s. 99) d&li nasledovng:

e kopie, neboli zrcadla, jiz zavedenych médii: jsou to texty, grafy, fotografie a celé
audio a video vysilani, které je pfevedeno do digitalni podoby a umisténo na internet;

e internetova odnoz jiz fungujiciho média: obsah neni totozny s ptivodnim obsahem
tradicniho média, ale je doplnén o dalsi, nové informace. Je zde vyuzito
multimedialnich moznosti online Zurnalistiky;

e internetova periodika specialn€ vytvofena vyhradné pro umisténi na internetu.

2.2. Rozdily v tradi¢ni a online Zurnalistice

Rozdily mezi tradi¢nimi a novymi médii®, které uvadi Denis McQuail (1999), lze
analogicky vztdhnout i na rozdily mezi tradi€ni a online zurnalistikou. Jde zejména o
decentralizaci zpravodajského obsahu, kdy vybér a dosah komunikovaného obsahu jiz tolik
nezavisi na jeho dodavateli. DalSim specifikem je také pfenos tohoto obsahu pomoci kabelt a
sateliti, coz se projevuje na modifikaci nakladi, vzdalenosti a objemu. Pfijemci
zpravodajskych obsaht maji moznost si vybirat a vyménovat obsahy mezi sebou navzajem, ¢i
je dokonce tvortit, coz lze ukazat naptiklad na obCanské zurnalistice, ve které se uzivatelé sami
stavaji ,,zpravodaji* prinasejicimi informace ze svého okoli. V neposledni rad¢ je zasadni také

pfizptisobivost formy, obsahu a uziti novych médii (McQuail, 1999, s. 41).

Podle Smida (2001, s. 106-107) je hlavni vyhodou internetové zurnalistiky prekonavani
prostorovych a Casovych hranic pravé diky internetu. Online texty jsou v ptfipadé nutnosti
aktualizovany a daji se kdykoliv zpétn€¢ zobrazovat oproti ¢ekani na ohlaSeni zprav
v rozhlasovém ¢i televiznim vysilani. Novinafi v online prostfedi maji moznost vyuzit funkci
hypertextu, coz je ,linkovany text propojujici bloky vyhledavané a reprodukované
prostfednictvim pfislusného softwaru“ (Osvaldova a kol., 1999, s. 79; srov. Macek, 2011).
Zpravy jsou diky této moznosti snadnéji a rychleji dohledatelné a propojitelné s dodate¢nymi
¢i zcela odliSnymi informacemi, jako jsou ptvodni dokumenty nebo vyjadieni klicovych osob

(Cufik a kol., 2012, s. 23).

3 Poprvé pojem pouzil Marshall McLuhan v 60. letech 20. stoleti. Termin oznacuje medialni technologie fungujici
na principu ¢iselného digitalniho zpracovani dat. V obecném méfitku se jedna o pocitaCové technologie, v uz§im
slova smyslu jde o digitdlnimi technologiemi mediovanou komunikaci (Halada a Osvaldova, 2017, s. 159).
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Tvorba online zurnalistického obsahu a obsahu tradi¢nich médii se nijak vyrazné podle
Lenky Cisafové (2012, s. 21) neodlisuje. Jak sama konstatuje, stejn€ dulezita je u obou dusledna
resSerse, ziskani zdroju a zpracovani informaci, které jsou na zaveér interpretovany konzumentim
zpravodajskych obsaht. Jsou zde vSak specifika tykajici se postupti tvorby obsaht, ktera do této
oblasti pfinaseji nové obsahové a formalni rysy. Mezi né se tadi napriklad specializace témat
dostupnéjsich pro vétsi Skalu konzument diky neomezenému rozsahu publikovani v online
prostiedi. Vyraznym specifikem je také strucnost a vystiznost online ¢lankd, s ¢imz souvisi i
zvoleni adekvatnich titulkd, které maji za ukol pfimét uzivatele rozkliknout si a precist dany

obsah (tamtéz, s. 21-23).

Velmi dalezitym prvkem v online Zzurnalistice je také problematika zdrojovani, ktera
ma, jak dale vysvétluje Cisafova (tamtéz, s. 22), shodné atributy s tradi¢ni zurnalistikou, a to
predevsim v relevanci a oveéfitelnosti t€chto zdroja. Foust k tomu podotyka nasledujici: ,,Na
vSechny informace, které lze najit na internetu, je tfeba se divat kriticky. Internet je totiz
médiem, které se vyznacuje silnym sklonem k Sifeni mystifikaci, spekulaci, polopravd a
nepiesnosti“ (2005, s. 85). Novinafskou povinnosti je predev§im vyhledavat relevantni
informace a dbat na absolutni duvéryhodnost zvolenych zdroja, at uz primarnich ¢i

sekundarnich.

2.3. Zpravodajsky podcast a jeho déleni

Zpravodajsky podcast je Mariou Pérez definovan jako: , Pravidelny multiplatformni
podcast na vyzadani produkovany velkymi médii, ve kterém tato média zajistuji kazdodenni
pokryti zprav ve formatu trvajicim 3-25 minut”“ (2019, s. 326). Ve zpravodajském podcastu jsou
moderatorem pfinaSeny a interpretovany zpravodajské informace. Jedna se o jeden z audio
formatt, ktery je v nabidce zahrani¢nich i tuzemskych producenti podcastt. Jak uvadéji Nic
Newman a Nathan Gallo (2020, s. 8), podle analyzy spolecnosti Chartable denni zpravodajstvi
on-demand ve Spojenych statech americkych zaujima 10 % mezi nejposlouchanéjsimi 250
epizodami produkovanymi v Apple Podcasts. Ve Francii je to pak 9 %, ve Velké Britanii 5 %.
To se nemusi zdat byt jako zévratné umisténi, nicméné vzhledem k faktu, ze vétSina
popularnich podcasta jsou oddechovejsiho, hobby typu, je umisténi zpravodajskych podcasti v

zebticku 1 v takovém piipade dobrym vysledkem.

Dle Josého Torrijose (2018) je pro tento format podcasti dilezita existence

hostitelskych platforem, jako jsou Soundcloud nebo iTunes, jejichz fungovani je jednim z
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vysledkt zdokonalenych technologii jak na stran€ pfijemcua, tak producent, jez s sebou mimo
jiné pfinesly kvalitngjsi zvuk. Ten je kliCovy pro specializovanou zurnalistiku, byt nepfitahuje
vétsi publikum, ale zaujme posluchace specifickym a diferencovanym obsahem, ktery tradi¢ni
média nemuzou nabidnout, Ci je presahuje. Zaroven Pere Masip, Carlos Ruiz-Caballero a Jaume
Suau (2019, s. 4) dodavaji, zZe ,,tyto zpravodajské podcasty reaguji na konkrétni informacni
potfeby publik, ktera nejsou dostateCné informovana prostfednictvim ustfednich médii®.
Zpravodajstvi on-demand tak piinasi do oblasti zurnalistiky dal§i informac¢ni hodnoty a navic
dava moznost zpravodajska témata rozebirat vice do hloubky diky tomu, Ze neni omezeno

casem jako u zivého vysilani.

Nejdéle fungujicim zpravodajskym podcastem je The Gist amerického Casopisu Slate,
v némz jsou od kvétna 2014 pravidelné pokryvany nejriznéjsi zpravy a témata (Newman a
Gallo, 2020, s. 12). V soucasné¢ dobé je podcast pozastaven na dobu neurcitou kvuli probihajici

kauze s rasistickymi narazkami ze strany moderatora poradu Mike Pesca®.

Newman a Gallo (2019, s. 18) denni zpravodajské podcasty deli nasledovné:

e Mikro-bulletin: jedna se o kratky informacni slot trvajici jen nékolik minut, ktery mé za
ukol poskytnout rychly a struény prehled zprav. Tento format je zaméfen zejména na
audio zarizeni typu Amazon Alexa nebo Google Home. Piikladem je BBC Minute, ktery
je aktualizovan kazdych tficet minut. V tuzemsku na podobném principu vychazi
Kukatko, coz je potad dopravniho podcastu Ondieje Matéje HrubeSe s ohlaSenim zpravy
a kratkého komentate urcitého odbornika.

o  Shrnuti zprdv: delsi podcast ptinasejici prehled zprav dne s kratkou aktualizaci. Sem se
fadi informacni zpravodaj deniku Financial Times FT News Briefing. Podobné
zpravodajstvi piinasi i podcast Ceského rozhlasu Radiozurndl se svym poradem Hlavni
zpravy.

e Hloubkova analyza: obsahové je podcast zaméfen na urcité téma, které je podrobné
rozebirano a analyzovano. Doba jeho trvani je 20 minut a vice a je zde zakomponovana

technika vypravéni. Na této bazi vydava denik New York Times podcast The Daily.

® Mike Pesca je vySetfovan kvili obhajovani byvalého reportéra The New York Times Donalda McNeila, ktery
byl obvinén z pouzivani sexistickych a rasistickych nardzek na negroidni rasu. Podle magazinu Slate to v§ak neni
jediny incident, ktery byl divodem k suspenzi Pesca (Amore a Lincoln, 2021, [online]).
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V Ceské republice je to naptiklad podcast z produkce Ceského rozhlasu Vinohradskd
12, Studio N spadajici pod Denik N nebo K véci od CNN Prima NEWS.

Pozdéji Newman a Gallo (2020, s. 13) jeste pridavaji:

e Rozsifeny chat: zékladem tohoto typu zpravodajského podcastu je diskuze
v neformalnim stylu o jednom & vice tématech. Radi se sem podcast Newscast od
britské rozhlasové a televizni spole¢nosti BBC nebo News O 'Clock (Buzzfeed). Z Ceské
produkce muzeme k tomuto typu piirovnat podcast Vievo dole, piesnéji jeho odnoz

Reaktor (Seznam Zpravy).

2.4. Zpravodajské podcasty v Ceské republice

Zpravodajsky zanr ma mezi Ceskymi podcasty uUspéSné zastoupeni. Dokazuje to
kuptikladu cena Podcast roku, ve které v letech 2020 a 2021 zpravodajsky podcast Vinohradskd
12 obsadil v kategorii ,,Vefejnopravni podcast“ prvni pozici (Podcast roku, nedatovano,
[online]). Podle zebficku streamovaci sluzby Spotify jsou v ifijnu 2021 mezi deseti
nejposlouchanéjsimi podcasty zpravodajské podcasty Studio N, Vinohradskda 12 a Prostor X
(Spotify, 2021, [online]). Z toho vyplyvé, ze posluchaci mimo volnocasové poslouchani

zabavnich poradli vyhledavaji i edukacni a informativni zanry podcastingu.

Prvnim zminénym je Vinohradska 12, coz je zpravodajsky podcast Ceského rozhlasu,
ktery vychazi od dubna roku 2019 kazdy vSedni den v Sest hodin rano pod vedenim novinarky
Lenky Kabrhelové. Zamétuje se predevsim na Ceska a zahrani¢ni aktudlni politicka ¢i jina
témata, ale i déni ve spoleCnosti (iRozhlas, nedatovano, [online]). Do téchto pilhodinovych
stopazi si Kabrhelova zve odborniky z riznych oblasti, se kterymi vede rozhovory. Tyto
dialogy jsou prokladany audio utrzky zjinych médii, které kontext probiraného tématu
dopliiuji. Cesky rozhlas kromé& Vinohradské 12 produkuje i nespolet daliich, nejen

zpravodajskych, podcastt.

Studio N se mimo zpravodajstvi zabyva také publicistikou. Jeho moderatorem je novinar
a publicista Filip Titlbach. Prvni dil Denik N odvysilal v zafi roku 2019. Podcast kazdy vSedni
den pfinasi informace z Ceského a zahrani¢niho déni, kratky prehled zprav, ale i1 satiricky

komentar na zavér (Denik N, nedatovano, [online]). K tématim zaroven podobné jako u
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Vinohradské 12 promlouvaji odbornici z fad politologu, 1ékait, ale i komentatorti, ktefi je

analyzuji vice do hloubky.

Svij zpravodajsko-publicisticky podcast vydava také DVTV, které patii pod online
denik Aktualné.cz. Obsahové produkuji rozhovory, analyzy, komentare a reportaze zamétené
na aktualni politické, ekonomické ¢i kulturni déni. Format podcastu je v audio i video verzi

(Ceské podcasty, nedatovano, [online]).

Zpravodajsky diskuzni pofad ma také Blesk s nazvem Epicentrum a ¢asopis Reflex, ve
kterém moderator Cestmir Strakaty vede rozhovory s politiky, ale i s jinymi vyznamnymi
osobnostmi (Reflex, nedatovano, [online]). Tento typ audio forméatu vytvareji vefejnopravni i
komeréni televizni stanice. Za Ceskou televizi audio zaznamy produkuje CT24. Nejaktualngjsi
informace a zpravy ve formé podcasti ptinasi také CNN Prima NEWS, které spada pod

medialni spole¢nost FTV Prima.

2.5. Radio versus podcast

V soucasné dobé jsou velice Casto diskutovany vyhody, nevyhody a rozdily, které radio
a nov€ narustajici popularita podcastd prinaseji. Jsou brany jako konkurence, pfiCemz se
polemizuje o vzestupu podcastii a zaniku radia. Richard Berry (2006, s. 159) nicméné ve své
studii doSel k zavéru, Ze tato dvé média spolu koexistuji a jde predevsim o ptizptsobeni se radia
na ménici se prostiedi a pozadavky divakd, které by mohlo napomoct v udrzeni rozhlasového

vysilani 1 do budoucna. Rozdily mezi témito dvéma komponenty kazdopadné existuyji.

V prvni fadé jde zejména o rozdil technicky, kdy jsou elektromagnetické viny typické
pro rozhlas nahrazeny digitalnimi daty Sificimi se prostfednictvim RSS systému (Reifova, 2004,
s. 217). Jak uvadi Berry (2006, s. 145), jednim z nejvyznamnéjSich rozdila je fakt, ze ma
poslucha¢ moznost prehrat audio podcast kdykoliv a kdekoliv chce, v libovolném poradi.
Kromé toho ma také moznost si jej pretoCit ¢i pozastavit. Dulezity je i princip aktivniho
publika’. Ten popisuje nasledovné: , I ptesto, Ze producenti podcastli stale drzi hlavni kontrolu
nad obsahem, konzumenti rozhoduji o planovani a vybéru prostiedi pii poslechu, a to je zasadni

zménou pro vyrobce rozhlasového obsahu* (tamtéz).

" Toto pojeti publika popsali v roce 1948 Paul Lazarsfeld, Bernard Berelson a Hazel Gaudetova ve své praci The
People’s Choice. Koncepee aktivniho publika piedstavuje aktivni nakldddni s medidlnimi obsahy uzivatelem.
Vyznamnym aspektem je omezovani, ovliviiovani a kontrola u¢inki médii ptijemci, a také vlastni interpretace a
vybér dostupného sdéleni. Prijemce pusobi jako dynamicky tviirce vyznamu a neni pasivni (Biocca, 1988, s. 54).
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Jde o format flexibilni, jelikoz je u néj moznost kombinovani zanrt, stylti a dokonce i
jazyka. Poslouchani podcasti je také aktivnéj§im procesem, jelikoz jej posluchaci obvykle
poslouchaji soustfedénéji od jeho zacatku diky vlastni selekci témat, oproti radiu, u kterého je
jejich pozornost rozptylena kviali velkému mnozstvi informaci pifijimanych v nepfetrzité
plynulém toku (Newman a Gallo, 2019, s. 9). Tato skutecnost preciznéjSiho vnimani ze strany
konzumenta poté sméfuje tvarce produkovat epizody naro¢néj$im zpusobem casto pomoci
pohlcujici a narativni techniky pfevzaté z filmu Ci televiznich dramat (tamtéz). Podstatna je i
postprodukce v podobé precizniho stiihu, zvuku, editace a reSerSe. Podle Marguerite
Howellové (2019, s. 9) vSak neni jedinym faktorem diference radia a podcasti diikladna prace
s produkci poradu, ale i intimni ton, ktery je v podcastovych sériich béznym; radio dle ni pak
pusobi ,,jako by vas nékdo prepadl“. Dalsi odlisnosti je, ze podcast mize vytvorit absolutné
kdokoliv, aniz by vlastnil licenci ¢i radiové studio. To souvisi predevsim s faktem, ze je
podcasting horizontalnim médiem, kdy se producenti stavaji spotiebiteli a spotiebitelé

producenty (Berry, 2006, s. 145-146).

Sheri Crofts (2000, s. 146) jako diferenci naopak udava unik pred reklamou, ktera se
podle ni vyskytuje zejména v tradiénim rozhlasovém vysilani. Tato skute¢nost se vSak jiz
v soucasné dobé odchylila od pravdy, jelikoz 1 do oblasti podcastt pronikl pojem monetarizace.
Producenti ¢im dal Cast&ji do epizod vkladaji reklamy, kterymi zajistuji financovani dalsi
tvorby obsahu. Nicméné oproti tomu jiz existuje moznost, kdy spottebitel plati predplatné, a
tim financuje tvirce pfimo, aniz by se musel potykat s reklamnimi sloty inzerentd. Znacny
rozdil se pak prave projevuje i v podobé prodeje reklamy u téchto dvou segmenta, tedy u radia
a podcastd. Diky tomu, ze jsou podcastové audio obsahy zaméfeny spiSe na specializovana,
takzvané niche publika, je i reklama cilena na mensi skupiny stejné smyslejicich jednotlivea, a

tim padem je nasledné efektivnéjsi a ucelngjsi (tamtéz, s. 153).

Pokud vztahneme rozdily konkrétné€ji na rozhlasové zpravodajstvi a zpravodajské
podcasty, prvni a nejdalezitéjsi diferenci mezi témito dvéma formami je rychlost podani
informaci (Chantler a Stewart, 2003, s. 9). Zatimco zpravodajstvi v radiu je rychlé a dostupné
ihned v co nejkrat§im mozném cCase, zpravodajské podcasty se vazou na urcitou dobu, kdy jsou
vydavany a jejich primarnim ucelem tak neni okamzity pfisun co nejnovéjSich informaci
v okamziku jejich ziskani. Stim také souhlasi Jan Soucek (2012, s. 91), kdyz fika, ze
,,posluchac¢ ocekava od rozhlasového zpravodajstvi predev§im informaci, nikoliv vysvétlovani
a komentare”“. Pravé toto komentovani a diskuze naptiklad o politickych tématech se uplatiiuje

ve zpravodajskych podcastech, které maji na debatu vyhranén del$i ¢asovy usek.
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Podle Jo Twista (2006, s. 145) ,,jde pro mnoho podcastert o rekultivaci radia a pouziti
vykonné a snadné technologie, kterou nyni mnozi maji k tomu, co chtéi“. Jedna se tedy o
znovuvyuziti jiz davno pouzivanych zafizeni, u kterych dochazi ke konvergenci audia a
distribu¢niho systému v podobé€ RSS (tamtéz). Podobnych ryst radia a podcasti si v§ima i
Berry (2006, s. 148). Dle jeho nazoru je jak radio, tak podcast intimnim médiem, které ma pro
uzivatele osobnéjsi hodnotu oproti jinym distribucnim kanalim, jako jsou televize ¢i tisk.
Zaroveii podle n€j uzivatelé vice vefi audio vysilani a ¢asto na néj 1 vice spoléhaji. Spole€nym
znakem je také vyssi mira participace posluchact nez u jinych médii (tamtéz). Posluchac se tak
u radia muze napriklad prostiednictvim telefonatu dostat do zivého vysilani a zapojit se do
soutéze. U podcasti ma moznost v aplikaci zanechat zpétnou vazbu ¢i diskutovat piimo
s tvircem daného podcastu o probiraném tématu. Takové podileni se na tvorbé obsahu a
intimita pak umoziuje oslovit jednotlivce a skupiny, které se bézn€ nevyskytuji v radiich

tradi¢niho typu (tamtéz).

Pro zpravodajsky podcast je tedy podstatné pravidelné piinaseni a interpretovani
zpravodajskych informaci medialnimi spole¢nostmi. Dle délky a dalSich specifik se tyto
podcasty déli do raznych podkategorii, které jej nasledné definuji. V tuzemsku jsou
zpravodajské podcasty tvofeny zejména formou hloubkové analyzy, pfi které je urcité téma po
dobu pfiblizn€ dvaceti minut rozebirano a analyzovano. Na tomto principu funguji naptiklad
zpravodajské podcasty Vinohradskda 12 ¢ Studio N, které maji obecné v poslechovosti ¢eskych
podcastl zna¢né zastoupeni v poCtu prehravani a oblibenosti. Zminéna popularita souvisi
zejména s moznosti poslechnout si podcast kdykoliv, s kvalitou zvuku a pokryti probiraného

tématu Ci intimitou daného audio poradu.
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3. Prijemci podcasti
V nasledujici ¢asti bych jiz chtéla konkrétnéji prejit k charakteristice piijemcu vySe
definovanych podcasti. Nejprve je dulezité si tyto uzivatele presnéji kategorizovat, abychom

8

mohli 1épe pochopit jejich podstatu existence a motivaci® a zaméfit se na to, jakym zptasobem

na né média pasobi.

3.1. Druhy publika

Prijemce zpravodajskych podcasti Ize zafadit pod masové publikum, které
charakterizuje vyuziti technologie medialni produkce. Definovano je Herbertem Blumerem
(2007, s. 93) jako publikum, které uzce souvisi s masovymi médii a které je silné
anonymizované a izolované. To znamena, ze producent mediovaného sdé€leni nezna piijemce,
kterému je dané sdéleni urceno. Dle Blumera je takové publikum ,,atomizovanou mnozinou
piijemct, ktera nema Zzadnou strukturu ani organizaci ¢i rozdéleni roli a neni schopné
koordinované akce®. Potencidlné se jim stava celd populace vCetné vSech vrstev spoleCnosti
(tamtéz, s. 94). Stale vyznamnou roli zde hraji zvyky, potfeby a zajmy tohoto publika. Skupiny
spotiebiteld, fadici se do masového publika, maji podle Jana Jiraka a Barbary Kopplové shodné
¢i podobné sociodemografické charakteristiky, avSak kromé faktu, ze konzumuyji totéz médium,

se jiz nijak pfiznacné neshoduji (2015, s. 191).

Nastup novych médii vSak ¢astecné komplikuje presnéjsi zarazeni takovych publik do
specifictéjsich kategorii, jako jsou Ctenafi, posluchaci, ¢i divaci. Oproti definici masovych
publik, kterou jsem zminila vySe, jsou pfijemci novych médii aktivnéjsi ve svém rozhodovani
a z toho duvodu se jedna spisSe o uzivatele dané technologie. Pokud mluvime o publiku jako o
spottebitelich, je dulezité zminit, ze takové publikum si samo kupuje medialni obsahy.
V kontextu novych médii pak plati za obsahy jednorazové nebo pomoci predplatného pfimo

tvarcim, a tim se vyhyba reklamam, viz piedchozi kapitola ,, Radio versus podcast™.

V soucasné dob¢€ na zakladé zmifiovaného vlivu novych médii sledujeme proménu
publika spiSe na segmentované a interaktivni. Faktem je, Ze 1 kdyz média pusobi, Ze oslovuji
kohokoliv a medialni sdéleni je uréeno v§em, uplné tomu tak neni. Funguje zde jista segmentace

potencidlnich publik, u kterych jsou brany v potaz predev§im jejich potfeby, zvyky a

8 Motivaci se rozumi soubor faktori, které vedou k energetizaci organismu. Motivace vyjadiuje pozitivni pocity,
radost i zvidavost, které jedince stimuluji, nebo tlumi k tomu, aby néco konal, ¢i nekonal (Geist, 2000, s. 152).
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sociodemografické znaky tak, aby byl na né obsah produkovany tviirci co nejexaktnéji
sméfovan a ucinek této komunikace tak dosahl co nejvétsi efektivity. Existence téchto publik
v takovém piipad€ souvisi zejména s komercializaci, kdy se média snazi naldkat definované
spotiebitelské skupiny (Jirak, Kopplova, 2015, s. 202). Pravé takova charakteristika vice

odpovida i posluchacim zpravodajskych podcasti.

Pfiznacnéj§i kategorizaci takovych publik je oznaeni ,interaktivni“. Tato publika
vznikla s nastupem informacnich a komunikacnich technologii a prostfedi internetu.
Charakteristickym je pro n¢ ,, vybér jednotlivce, co bude Cist, na co se bude divat, co poslouchat
ajakou konecnou podobu bude mit to, co si nakonec vybere* (tamtéz, s. 203). Dochazi ke stirani

? zejména v moznosti podilet se na tvorb& obsahu, to

hranic mezi producentem a piijemcem
znamena zastavat funkce editora ¢i autora a dotvareji tak obsah medialniho sdéleni. U takovych
publik , potencialni uzivatelé nabizenych obsaha prestavaji predstavovat stejnorodé mnoziny,

nybrz se fragmentizuji® (tamtéz).

Jaromir Volek pojmenovava takova publika praveé jako fragmentovana, dovednéjsi
technologicky i &tenafsky a nezavislej§i na poskytovatelich obsahi'®. Dle n& k fragmentaci
masového publika dochazi v okamziku, kdy rizna média nabizeji diferencovany produkt, o
ktery nema zajem Siroké publikum, ale pouze to specificky zamétrené. , Jeho rozptyleni ve
vefejném 1 privatnim prostoru pak vede k proméné zkusSenosti jednotlivych konzumentt
meédii.“ (2015, s. 3-4). Tento proces presnéji zachycuji Nicholas Abercrombie a Brian
Longhurst, ktefi se jiz neztotoziiuji s pfedpokladem, ze chovani publika je vzdy vetejné, jelikoz
se masova média realizuji ve vefejné sfére. Dusledkem toho vytvorili termin rozptyleného
publika, které vénuje spoustu asu konzumaci hromadnych sdélovacich prostfedkt v soukromi
i na vefejnosti a stava se soucasti performativni spoleénosti'! a rostouci podivané, tedy

spektaklu'?. Svét je tak nepretrzité konstruovan jako predstaveni a jedinec neustale konstruovan

° Takovy jedinec, ktery je zaroveii vyrobcem, ale i spoticbitelem, se nazyva porozument. Alvin Toffler
porozumenty popisuje jako jednotlivce produkujici vyrobky a sluzby, které zaroven vstupuji do jejich vlastni
spotieby. Dle n¢j je spotiebitelem Clovek, ktery pouze nakupuje zbozi a sluzby od ostatnich. Oproti tomu
porozument je spotiebitelem, ale zaroven preferuje i vyrobu vlastniho zbozi a sluzeb (1980). V digitdlnim svéte je
porozumentem napiiklad fanousek, ktery piSe fanfiction (fanouskovské literdrni dilo) o svém oblibeném seridlu.
10 Pfesnéji fe¢eno nezavislejsi na jimi definovaném ¢ase a prostoru.

' Dle Baze Kershawa se v takové spolenosti stava lidskd identita objektem pohledu divakia a odezvou
spoleCenskych a politickych krizi. Pokazdé, co jedinec vstupuje do médii, je okamzit¢ konfrontovan reprezentaci
riznorodych styli. Pfikladem toho miize byt situace, kdy globalizace komunikaci napomaha k zinscenovani zivota
jiné kultury jako nevyhnuteln¢ performativni, tedy aby byla vidéna, ale i pfi uddlostech kazdodenniho Zivota,
napiiklad pfi vytvafeni svatyni na mistech dopravnich nehod (1998, s. 71-72).

12 Pivodné podivand, v soucasnosti je takto pejorativné oznacovan stav, kdy ,.vSe, co bylo diive prozivano piimo,
se vzdalilo v reprezentaci” pifedevs§im na socidlnich sitich, v reklam¢ Ci propagand¢. Jedna se o konstrukt redlné
spolecnosti, néco, co se vystavuje na odiv, je napadné a pfitazlivé, ale také pfedstirané a nepravdivé. Podstatna je
estetizace kazdodennosti a piikrasa predmétu (Debord, 2007).
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ve své narcistni povaze. Dusledkem toho jedinci piasobi souCasné jako divaci tohoto
predstaveni, ale i G&inkujici, a kazdy je tak soudasti n&akého publika (1998, s. 68-75). Clen
rozptyleného publika proziva vSedni, neceremonialni zkuSenost, ktera je vefejna i soukroma a
jeho prozitky v roli pasivniho konzumenta se misi s tviir¢i radosti, ale i snizenou pozornosti az

s nezdjmem o predkladané medialni obsahy (Volek, 2015, s. 4).

Existuje tedy nekolik typu, do kterych mizeme soucasné publikum zaradit. Kazdé toto
Clenéni v sobé nese znaky, které jsou podstatné pro piijemce medialnich obsaht, kterymi se
zabyva tato bakalafska prace, a to jsou posluchaéi zpravodajskych podcasti. Takto
specifikované publikum se tedy vyznacuje prfedevsim aktivitou projevenou ve vybéru ¢i tvorbé
podcastt, které jsou na né specificky zaméteny. To znamena, ze tvirci podcasta kladou diraz
na potieby tohoto publika. To poté souvisi s prokazovanim vzajemné sluzby, napiiklad

v podobé existence reklam a s tim spojeného financovani tvorby podcastt.

3.2. Utinky médii na piijemce podcasti
Poté, co jsem popsala, pod jaké kategorie spadaji pfijemci podcastt, je vhodné se také

zaméfit na ucinky, kterymi na né¢ hromadné sdélovaci prostiedky ptsobi.

Jiz v literatufe z prvni poloviny 20. stoleti, jez bylo dobou rozsifovani filmové a
rozhlasové technologie, se mizeme dozveédét o ucincich ¢i dopadech, které maji média na
spolecnost, ale 1 jedince samotné, jelikoz hraji podstatnou roli v jejich kazdodennim zivoteé.
Tyto ucinky nasledné vyvolavaji reakce a ovliviiuji, popfipadé kultivuji jednani a postoje

publika a samotného piijemce!’>.

Analyzy z pocatku 20. stoleti, které zkoumaly G¢inky masovych médii'4, se domnivaly,
ze médium je vSemocné a hraje dulezitou roli v ovliviiovani bezbrannych a socialné
izolovanych ptijemcu. Takova masa, také zvana jako pasivni publikum, byla pokladana za lehce
manipulovatelnou a ptedpokladalo se, ze pfi poznani jednoho uc¢inku lze odvozovat shodné

pusobeni na v§echny recipienty. Dukazem toho byla valecna propaganda, reklama v masovych

13 Ditkazem toho jsou mimo jiné medidlni vyzkumy provedené na jedincich v obdobi do 60. let 20. stoleti. Jedna
se naptiklad o filmové vyzkumy Payneova fondu, Hovlandovy armadni vyzkumy o motivaci valenych filmd,
rozhlasem konstruovana invaze z Marsu, Banduriiv experiment socidlniho uceni s panenkou Bobo ¢i jiz vyse
zminény Lazarsfeldiv The People‘s Choice zkoumajici voli¢ské preference.

14 Masovymi médii se rozumi periodicky tisk, rozhlasové a televizni vysilani, ale také vefejné dostupna sdéleni na
internetu, jejichz spoleénym znakem je piedevsim to, Ze jsou diky technickym a distribu¢nim moznostem dostupné
v kratkém Case neomezenému mnozstvi uzivateli, kterym nabizeji obsahy pribézné, pravideln¢ a na dalku (Jirak,
Kopplova, 2009, s. 21).
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médiich, ¢i propagandistické techniky ze stran totalitarnich hnuti v Evrop€ (Kunczik, 1995, s.

19-20).

Postupem Casu empirické studie, které zkoumaly u€inky masové komunikace, védecky
vyvratily model , podnét-reakce™ a do popiedi se dostala ivaha, ze masova média nedisponuji
zadnymi Uc¢inky na recipienta. Vedle toho naptiklad Joseph Klapper (1995, s. 159) v 60. letech
20. stoleti zastaval nazor, ze masova komunikace neni pifimou a jedinou pfi¢inou, ale pouze
jednim z mnoha faktord vzniku té€chto ucinkt. Dle néj maji média tendenci postoje a jednani
spiSe posilovat, nez ménit. Na posileni pak ma vliv zejména ,,predispozice recipientt, skupiny
a skupinové normy, interpersonalni rozsifovani masové komunikovanych obsahu, uplatnéni

nazorového viidcovstvi'> a povaha masovych médii v hospodafstvi volné soutéze* (tamtéz).

V sedmdesatych letech 20. stoleti se vSak tento model ponékud promeénil a do popiedi
se dostal pozitivisticky'® pfistup medialni teorie uziti a uspokojent, s kterou piisli Elihu Katz a
Jay Blumler. Ta zkoum4, pro¢ lidé hledaji urcité masmedialni obsahy za ucelem uspokojeni
specifickych potieb. Katz a Blumler tvrdi, ze existuje nékolik prvka vysvétlujicich tuto
problematiku. Prvnim z nich je fakt, ze publikum je aktivni a motivované k uzivani médii.
Dal$im je, ze toto publikum dobrovolné iniciuje participaci na uspokojovani potieb a vybéru,
tedy ze média spi$ pouziva, nez aby jimi bylo ovliviiovano. Tteti bod souvisi se skutecnosti, ze
média soutézi o uspokojeni téchto potieb, jelikoz vidi konkurenci v jinych zdrojich, které

mohou tyto specifické potieby také uspokojovat!’

. Dualezitym prvkem je téZ pokouseni se o
zmirnéni hodnoticich soudu tykajicich se médii. KliCovym se tak stava akceptovani médii
takovych, jaka jsou a co prinaseji (1998, s. 7-8). Tato teorie tedy zastava nazor, ze publikum je
aktivnim konzumentem médii a zodpovida za vybér medialnich obsahd, které vyhledava za

ucelem uspokojeni vlastnich potieb.

Kdyz se tento model pokusim vztahnout specificky na pfijemce podcastd, i oni jsou
témito aktivnimi uzivateli v procesu medialni komunikace. Obsahy si vybiraji na zaklade svych
osobnich zajmu, zivotniho stylu ¢i momentalniho rozpolozeni a aktivné€ s nimi nakladaji dle
vlastnich potfeb. Medialni produkty a jejich producenti jsou pak nuceni se t€émto piijemctum

pfizptisobovat nebo je pfinejmensim ovliviiovat ve svuj vlastni prospéch, jelikoz jsou na nich

15 Ve spole¢nosti existuje ¢ast informovanych jedincui, ktefi ovliviiuji ndzory ostatnich. Prvni studii, kterd se
zabyvala konceptem nazorovych vidct, byla The People’s Choice, ve které Lazarsfeld a spol. zkoumali chovani
voli¢t v pribéhu piedvolebni kampang prezidentskych voleb v USA v roce 1940.

16 Zastava myslenku, Ze fakta jsou odvozend logikou ¢i rozumem ze smyslové zkuSenosti.

17 Pfikladem miiZe byt jednotlivec, ktery se rozhodne vést osobni rozhovor o ur¢itém tématu s nékym, jehoZ nazoru
si vazi, namisto sledovani dokumentu nebo zpravodajstvi o tomto tématu.
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z Casti ekonomicky zavisli. Je tedy zfejmé, ze v soucCasnosti dochazi k procesu vzajemného

ovliviiovani jak ze strany publik, tak ze strany médii.

Na oblast poslouchani zpravodajskych podcasti mizeme vztahnout také kognitivni,
tedy poznavaci, pusobeni médii na jedince. Timto vlivem se mysli schopnost médii nabizet
podnéty vhodné k uceni. Média poskytuji fadu poznatkt, které je mozné si zapamatovat a
pozdéji vyuzit v uréitych situacich. Kognitivni u€inky zamérné, vyuzité ze strany médii, se
projektuji praveé do zpravodajstvi ¢i reklamy. Ze strany publika pak dochézi k zamérné kognici
kuptikladu pfi vyhledavani informaci a chuti se vzdélavat (Jirak, Kopplova, 2009, s. 356)

prostiednictvim zpravodajskych podcastu.

Medialni obsahy také formuji a dotvareji postoje piijemcu zpravodajskych podcastu.
nazory, a dokonce i obecné nazirani na svét a celkovou politickou orientaci®. Jsou také schopna
orientovat nazory dosud nevyhranéné nebo teprve aktualné formované (tamtéz). Tento fenomén
je také nazyvan jako ramovani médii (tzv. framing). Jedna se o proces, pii kterém je téma
prezentovano z urcitého uhlu pohledu, a navadi tak publikum k vyvozeni urcitych zavéra
(Giles, 2012, s. 119). Piikladem toho muze byt pouziti spravného titulku do novinového ¢lanku

¢i nazvu pro dil zpravodajského podcastu.

Je tedy ziejmé, ze média v souCasné dobé€ urCitym zpusobem pusobi na piijemce
medialnich sdéleni. Zaroveri zde ale existuje i ovlivilovani ze strany piijemcu, které se projevuje
zejména na volb€ a motivaci ve vybéru obsahu ¢i interakci s témito obsahy, a nejedna se tak

pouze o pasivni masu, ktera by byla zmanipulovatelna tim, co ji masmédia predkladaji.

3.3. Motivace k poslechu podcastu

V praktické casti, kterd bude pozdéji nasledovat, se chci zaméfit na motivaci
vysokoskolskych studentd k poslouchani zpravodajskych podcasti. Tato motivace
bezprostfedné souvisi s predchozi kapitolou ohledné ucinkh médii a stim spojenym
uspokojovanim potieb piijemct samotnych. Dale bych se jiz proto chtéla prfesunout piimo na
aspekty motivace k poslechu podcasti obecné a nasledné je vztahnout k motivaci poslechu

vysokoskolskymi studenty.
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Podle faktorové analyzy!'® | Zkoumani motivli uzivateld podcasti“ Steven McClung
s Kristine Johnson (2010)' identifikovali pét hlavnich dGvodd, proc 1idé poslouchaji podcasty.

Jedna se o zabavu, timeshifting, budovani knihovny, reklamu a socialni aspekty.

Zabavou se v prvni fadé rozumi pocity radosti a pohody, které pfichazeji béhem toho,
co si samotny poslucha¢ ve svém volném Case vymezi chvili na poslech podcastu. Pojem
timeshifting je pak vysvétlen jako moznost snadného piistupu k poslechu a stahovani téchto
podcasti kdykoliv a kdekoliv poslucha¢ chce za pomoci internetového pripojeni. Tietim
faktorem je dobry pocit pfi vytvareni sbirky v podobé oblibenych audio pofadi a kompletovani
takzvané digitalni audio knihovny. Jednim z motivi uzivani podcasti je také reklama, kterou
tazatelé uvadeli ve spojitosti s podporou spoleCnosti, které inzeruji na podcastech, a také
samotny vyskyt reklam béhem poslechu (tamtéz, s. 88-89). Tento fakt je v rozporu napiiklad
s vyzkumem Toma Webstera (2000), ktery v ném naznaCoval pravé mensi toleranci vici
invazivnimu komer¢nimu sdéleni. Zménou je zde nejspisSe uvédoméni, ze existence reklam a
sponzorstvi vtomto odvétvi je dulezita pro pokracovani v tvorbé podcasti jejimi tvarci
(McClung a Johnson, 2010, s. 93). Poslednim podstatnym divodem k poslechu je pro uzivatele
socialni aspekt, ktery souvisi s tendenci hovofit s prateli o podcastech a ziskavat doporuceni na

oblibené audio pofady od svého okoli (tamtéz, s. 89).

Vyzkum, ktery se zaméfil pfimo na motivaci vysokoskolskych studentd k poslechu
podcastd, vytvofil Mun-Young Chung spolu s Hyang-Sook Kimem (2015)%°. Z vysledkd
vyplynulo, ze nejdilezitéjsimi motivacnimi faktory jsou pro poslouchani podcastii zabava a
pohodli. Z hlediska pohodli pak dosahla nejvyssiho priméru odpovéd’: ,,Pouzivam podcasty,
protoze jsou zdarma“ (tamtéz, s. 20). Dal§imi podstatnymi divody jsou rychlost a snadnost
pouziti, prenositelnost ¢i Casova efektivita. U vysokoskolakd hraje také dualezitou roli
vzdélavaci a informacni motivace, kterou v podcastech nalézaji. Ta se projevuje zejména pii
poslechu zpravodajskych a edukacnich poradi. Malé procento dotazovanych se uchyluje
k poslouchani audio poradu, kdyz se nudi a chce ,, ztratit as™. Dal§im divodem je také pocit

vyssiho socialniho statusu, tedy presnéji, aby vypadali ,,cool* (tamtéz, s. 22). Nastup novych

18 Faktorova analyza je , statickou metodou, ktera vysvétluje rozptyl pozorovanych proménnych pomoci mensiho
poctu proménnych, takzvanych faktor. Smyslem této analyzy tedy je méfit néco, co neni méfitelné piimo™
(Harman, 2017). Dotazovany tak u kazdé otdzky odpovidd na urCité¢ Skale, naptiklad mezi souhlasem a
nesouhlasem. Vysledkem jsou pak proménné s riiznym rozptylem odpovedi.

19V tomto online prizkumu odpovédélo celkem 354 uzivateli podcastii. Na sedmibodové stupnici Likertova typu
byla polozena série 21 otazek tykajicich se duvodu, pro¢ jednotlivci pouzivaji podcasty. Priizkum probihal od 20.
srpna 2008 do 26. zati 2008.

20V online studii bylo dotazovano 636 vysokoskolskych studentii univerzity Midwestern v Texasu.
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médii prinesl bali¢ek trendl, které se mezi uzivateli internetu staly popularnimi. Mezi tyto
trendy se tak da zaradit i pravé tvorba specificky zaméfenych podcasti, jejichz poslech muze
ve spolecnosti pasobit jako néco elitniho a zadouciho. To se poté projevuje na socialnich sitich
zejména mezi mladou generaci zijici v dobé& spektaklu, ktery s sebou pfinasi pocit potieby byt

vidén mimo jiné i jako ,.elitni* poslucha¢ podcastt.

Z uvedenych vyzkumd je tedy ziejmé, ze vysokoskolaci nevyuzivaji poslechu podcasti
primarné proto, aby si zkratili Cas, ¢i kdyz se nudi, ale spiSe se k nim uchyluji za konkrétnimi
ucely a témi jsou predevsim zébava, edukace a informovanost. Ve svém vyzkumu budu
podobné jako ve vySe zminénych studiich zkoumat otazky motivace poslechu u
vysokoskolskych studentd. Zameéfim se vSak presné€ji na jejich motivaci k poslechu
zpravodajskych podcastll, a zjistim tak, zda jsou divody motivace stejné, podobné, ¢i zcela

odlisné jako u poslechu podcastii obecng.

3.4. Mladez a jeji zajem o politicka a spoleCenska témata

Jak uz bylo feCeno v predchozi kapitole, jednou z motivaci k poslechu podcasti
vysokoskolskymi studenty je edukacni a informacni slozka, kterou audio porady nabizeji.
S touto skuteCnosti bezprostifedn€ souvisi projeveny zajem ze strany piijemct. V piipadé této
bakalarské prace je to konkrétné zajem o témata, kterymi se zpravodajské podcasty zabyvaji.
Jedna se predevsim o témata politicka a spoleCenska. Nize tedy popisu, jak se tento zajem u

mladych jedinca projevuje a jak velky je.

Samotny poslech zpravodajskych podcasti spolu se zajmem o politicka témata muze
vést k aktivni ucCasti na politickém déni. Takovou aktivni ucasti pak muize byt kupfikladu
podileni se na volebnim hlasovani ¢i pfima participace na jedné z politickych pozic. Nemusi se

vSak vzdy jednat jen o projevenou aktivitu. Divodem poslechu mize byt také pouha
1

2

informovanost. Mladez?!, tedy specifické publikum, si touto formou ziskava vseobecny
ptehled, aje tak v otazkach fungovani republiky a spole¢nosti vice ,,v obraze“. U spole¢enskych

oblasti, které jsou v téchto podcastech probirany, je pak zajem projevovan skrze béznou diskuzi

2l Mladez se rozumi ,,vékové vymezend socidlni skupina charakterizovana urditymi spole¢nymi znaky, které
vytvaieji jeji obecné biologicko-psychické, socialné ekonomické a ideove politické zvlastnosti a ktera ma
specifické postaveni a roli ve spoleCnosti® (Maly sociologicky slovnik, 1970, s. 219). V soucasnosti se za mladeZ
povazuji jedinci od 14 let do 30 let (NeSpor, nedatovano, [online]).
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a aktivni vyhledavani informaci napfiklad o Sikan€, poruchéch pfijmu potravy, socialni vychove

¢1 nezaméstnanosti.

Dle vyzkumu , Informovanost a participace mladeze (Ipsos, 2009, [online])** z roku
2009, kdy popularita podcastti nebyla jesté tak vysoka, 1ze fici, ze zajem mladeze o vefejné déni
nebyl tak moc velky. Mlada populace se aktivné zajimala zejména o oblasti, které se ji
bezprostredné tykaly a jeji zivot néjakym zplisobem ovliviiovaly. Prikladem toho mohlo byt
déni ve Skole €1 ve volnoCasovych aktivitach. Méné se vSak zabyvala spoleensko-politickym
zivotem jak ve svém bydlisti, v zemi bydlisté, ale 1 ve svété (tamtéz, s. 6). O politické déni
v Ceské republice se podrobné zajimala 4 % dotazované mladeze, necel &tvrtina zb&zné a vice
nez tietina vibec nebo témér vubec. O lokalni politiku byl zajem jesté nizsi. Podobné vysledky

pak vychazely i u jejich zajmu o kulturn&-spoledensky zivot v Ceské republice (tamtéz, s. 18).

Pokud se jiz takova pozornost objevila, jednalo se o okrajovou zélezitost, ktera se
reflektovala hlavné na ucasti u voleb ¢i sledovani vetejné dostupnych informaci. Vyzkum také
poukazuje na to, Ze se nejvy$$i mira zajmu projevovala u studentd vysokych a vysSich
odbornych skol a také u téch, ktefi vyrustali v prostfedi rodiCl, ktefi sami absolvovali

vysokoskolské studium (tamtéz, s. 6).

Co se tyka vyhledavani informaci o vefejném déni v Ceské republice, Evropské unii i
ve svét€, z vyzkumu vyplynulo, Ze nejatraktivnéj$im prostiedkem pro informovani byly pro
mladé lidi zpravodajské informacni servery dostupné na internetu. U vysokoskolskych studentd
a studenti vyssSich odbornych skol §lo o 78 % dotazovanych, ktefi tyto servery sledovali
pravidelné nekolikrat tydné (tamtéz, s. 7, 10). Oproti tomu, ve srovnani s radiem, vefejnopravni
Cesky rozhlas Radiozurnal poslouchalo pouze 12 % mladych lidi, ktefi poslouchali radio

obecné (tamtéz, s. 11).

O dekadu pozdgji, ve vyzkumu Hodnoty mladych? z roku 2020 vyslo najevo, ze stale
vice nez polovina mladych lidi v Ceské republice ma pocit, e nemé na politické déni zadny
vliv a politice obecn& nerozumi. Nejméné zorientované se konkrétné citi byt mladé zeny (Ceska

rada déti a mladeze, 2020, s. 19, [online]). Lze vSak vidét i1 zlepSeni tykajici se toho, jakou

2V tomto kvantitativnim vyzkumu byli cilovou skupinou mladi lidé ve véku 15-26 let v ramci celé Ceské
republiky. Celkem bylo provedeno 1 061 rozhovori. Kvotni vybér respondentii byl stanoven dle pohlavi, véku,
velikosti mista bydlist¢ a regionu. Sbér dat probihal v obdobi od 9. do 29. Cervna 2009.

2 Tento kvantitativni vyzkum probihal na izemi Ceské republiky a Slovenska v obdobi kvétna az Eervence roku
2020. Byl realizovan ve spoluprici s agenturou KANTAR a Radou mlddeze Slovenska. Celkové bylo dotazovano
3 008 respondentt (konkrétné 1 508 v Cesku) ve véku od 15 do 29 let.
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mirou se mladez o politick4 témata zajima. V dalsim prizkumu®* ze stejného roku, ktery také
zkoumal postoje mladych Cechd k politice a politické participaci, bylo zji§téno, Ze se o politiku
vyznamné zajima 9 % (oproti roku 2009, kdy se podrobn¢ zajimala pouze 4 procenta), naopak
vubec se o ni nezajima 11 % (v roce 2009 to bylo az 33 procent) mladych lidi. Skoro polovina
se vSak o ni zajima stfedné&, na rozdil od roku 2009, kdy se zbézné zajimalo pouze 20 % mladeze

(Petrt, 2021, [online]).

Zvyseny zajem o politiku se u mladych lidi projevil obzvlast v dobé pandemie COVID-
19, kvuli potiebé sledovat informace o opatienich proti §ifeni viru. Z vyzkumu dale vyplynulo,
Ze se vetSina mladeze nechysta Zadnym zptisobem zapojovat do politické Cinnosti. Nej¢astéjsim
prostfedkem participace se vSak u nich stava zapojovani se do podpisu internetovych petici.
Internet je také nejCastéjSim mistem, kde Cerpaji informace tykajici se politického déni. Jejich
oblibenymi online zdroji informaci jsou stale pfedev§im internetové deniky a socialni sit

Facebook (tamtéz).

Z porovnani téchto vyzkumd je tedy mozno vypozorovat, ze se mezi mladymi lidmi
zvysil zajem o politiku. Stale je zde vSak velké procento jedinct, ktefi se politickym tématim
vyhybaji, €i jim nerozumi, a tim padem maji i demotivaci se na politickém déni podilet. Také
l1ze konstatovat, ze mladi lidé véetné vysokoskolskych studentd, na které se moje prace
konkrétnéji zamétuje, presunuli svoji pozornost do internetového prostiedi jakozto hlavniho
informacniho kanalu, odkud se dostavaji ke zpravodajskym informacim. Cim dal méné tak
vyuzivaji tradiCnich médii a do popiedi se dostavaji formaty novych médii vcetné

zpravodajskych serverq, ale i zpravodajskych podcastt.

3.5. Rozdily v poslechovosti radia a audio poradua

Nakonec bych také chtéla okrajové zminit, jak moc se z hlediska publik projevil rozdil
v poslechu mezi radiem a audio porady, ktery vySel najevo pfedev§im s roz§ifenim novych
médii, kdy se valna Cast populace piesunula do internetového prostredi. Mezi tuto populaci patii
1lidé, ktefi se narodili v 90. letech a pozdé&ji a probéhla u nich pfirozena adaptace na pouzivani
mobilnich zafizeni, MP3 prehravaci, pocitacu ¢i internetu na denni bazi. Touto zménou se vSak
bezprostfedné dostala do pozadi takzvana tradicni média, tedy televize, tisk a rozhlas. Ukéazkou

toho je i jeden z pruzkumu z roku 2005, ktery jiz tehdy poukazal na to, Ze jsou uzivatelé MP3

** Priizkum s ndzvem Mladi lidé v Ceské republice vedeny agenturou STEM probihal v roce 2020 na vzorku 1 006
mladych Cechii ve véku 16 az 29 let.
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prehravaci nejvétsi hrozbou pro radio, jelikoz 85 % z daného vzorku respondentd by zvolilo
preferovany zdroj poslechu MP3 prehravac pred tradicnim radiem (Albarran a kol., 2007, s. 5).
Jak ale dale zminim, ani o sedmnéct let pozd¢;ji stale neni tradi¢ni radio na pokraji zaniku a drzi

si znaCnou oblibenost ve vybéru moznosti poslechu audia.

Podle Infinite Dial vyzkumu?® se sice poslech podcastli zvysil na ukor poslechu radia,
oblibenost rozhlasovych stanic vSak je i tak nadale vysoka (Rosenblatt, 2020, [online]). Radio
je tak naptiklad porad primarnim zdrojem poslechu audia v auté. I kdyz se zvySuje poslechovost
rozhlasovych stanic na chytrych telefonech €i internetu, tradi¢ni radio oproti tomu stale zaujima
hlavni pozici v prioritnim vybéru zafizeni k poslechu. Dle vyzkumu vSak rostouci pocet

posluchact podcastt ptichazi praveé z tradi¢nich radii (tamtéz).

Ve Spojenych statech americkych v roce 2021 mési¢n€ posloucha online rozhlasové
stanice a online audio porady dostupné pouze na internetu 68 % celkové populace od 12 let a
vySe (Edison Research and Triton Digital, 2021, s. 34, [online]). Pfimo podcasty pak mésicné
posloucha 41 % celkové populace v USA od 12 let a vySe (tamtéz, s. 56).

Souhrnny podil &asu straveného poslechem mluveného slova®® se v USA podle zpravy?’
Edison Research od roku 2014 zvysil o 20 % oproti €asu stravenému poslechem hudby, ktery
se za stejné obdobi snizil o 5 %. Divodem toho je zejména nartst konzumace poslechu
mluveného slova na mobilnich zafizenich napfi¢ vékovymi skupinami. Nartst se projevil

obzvlast u osob ve véku 13-34 let (Edison Research, 2019, [online]).

V Ceské republice neexistuje vyzkum, ktery by porovnal poslech radia oproti poslechu
podcasti. Chci zde vSak alespon zminit prizkum z roku 2021, ktery pro zpravodajsky web
Médiat provedla agentura Nielsen Admosphere®® ohledné poslechovosti radii. V Setfeni 67 %
respondentt uvedlo, ze se v poslednich péti letech nijak nezménil jejich zpisob poslouchani
radia. Zbylych 19 % uvedlo, ze radio neposloucha vibec. Zména ve zptisobu poslouchani se
nejvice projevila mezi respondenty ve vékové skupiné 15-34 let (radio neposloucha 23 % z

dotazovanych). Jednim zuvedenych diavodi mensi poslechovosti tradi¢niho radia bylo

2 Vyzkum kazdoro¢né vytvafti spolecnost Edison Research a Triton Digital. Zaméfuje se na chovani konzumenti
digitalnich médii, jako jsou mobily, internetové audio, podcasting ¢i socidlni sit¢ ve Spojenych stditech americkych.
2 To zahrnuje podcasty, zpravy, sport, rozhlasové hovory a audioknihy.

2" Ve studii bylo provedeno celkem 3 013 online rozhovori s osobami ve véku 18+ let s pouzitim celostatné
reprezentativniho vzorku. Krom¢ toho byly provedeny osobni rozhovory s jednotlivci, ktefi poslouchali audio
mluvené slovo alespoil jednou mesicné.

2 Tento prizkum byl proveden v kvétnu 2021 na respondentech Ceského narodniho panelu. Jedna se o pohled
internetové populace Ceské republiky, s piistupem k internetu, stari 15 let (to je zhruba 80 % celé zeme). Analyza
dat byla uskute¢néna na vzorku 511 respondentil.
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nahrazeni radiem internetovym. Dal$im divodem byl vzrist popularity podcastt, tedy presnéji
vétsi obliba poslechu mluveného slova namisto klasickych radiovych stanic. Podil na zméné v
poslechovosti méla u dotazovanych také aktualni pandemie COVID-19 (Nielsen Admosphere,

2021, s. 6, [online]).

Je tedy zi'ejmé, ze poslech podcastt oproti tradi¢nimu rozhlasovému vysilani je opravdu
na vzestupu a do budoucna muzeme ocekavat pokracujici nartust popularity audio poradd na
vyzadani. Stale zde ale koexistuje skupina piijemct rozhlasového vysilani, a neni tak aplné

potvrzené, ze by dochazelo k zaniku tohoto tradi¢niho média.

26



METODOLOGIE

V nésledujici kapitole predstavim techniku sbéru dat, ktera byla pouzita pro vyzkum
této bakalarské prace. Popisu v ni také vyzkumné cile a otazky a charakterizuji vzorek, na
kterém byl vyzkum aplikovan. Zavérem kapitoly uvedu informace o samotné piipravé a

prubéhu finalnich rozhovort.

4.1. Cil prace

Cilem prace je zjistit motivaci a vztah vysokoskolskych studenti a studentek k poslechu
zpravodajskych podcastii. Zaméfim se predevsim na davody, které je vedou k poslechu tohoto
typu podcastu, ale i na to, jaké kvality od podcastového zpravodajstvi ocekavaji. Porovnan bude
také jejich vztah ke zpravodajstvi v podcastové forme€ ve srovnani s rozhlasovym

zpravodajstvim. Hlavni vyzkumnou otazkou mého vyzkumu tak je:

e Jaka je motivace a vztah studenti a studentek vysokych skol k poslechu

zpravodajskych podcasti?

K hlavni vyzkumné otazce se bezprostiedné poji dil¢i vyzkumné otazky. Ty mi pifi
vyzkumu pomohou lépe specifikovat a formulovat klicové oblasti, na které se zameétuje hlavni

vyzkumna otazka. Dil¢i otazky zni takto:

e 7 jakého davodu studenti a studentky vysokych Skol poslouchaji zpravodajské
podcasty?

e Jaké jsou kvality, které studenti a studentky vysokych Skol od zpravodajskych
podcasti ocekavaji?

e Jakym zpusobem ovliviiuje osobnost moderatora nebo moderatorky jejich
motivaci k poslechu zpravodajskych podcasta?

e Jak studenti a studentky vysokych Skol vnimaji zpravodajstvi v podcastové
formé ve srovnani s rozhlasovym zpravodajstvim?

e Jak casto se studenti a studentky vysokych Skol uchyluji k poslouchani

zpravodajskych podcastii oproti jiné formé zpravodajstvi?
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4.2. Technika sbéru dat

Ve vyzkumu mé bakalarské prace jsem se rozhodla zvolit metodu kvalitativni techniky
sbéru dat pomoci polostrukturovanych rozhovorta. Dle Juliet Corbinové a Anselma Strausse
(1999, s. 11) se tento typ metody, tedy kvalitativni, vyuziva pravé pii odhaleni a porozuméni
tomu, co je podstatou jevu, o kterych nic nevime, ale také lze touto cestou ziskat nové nazory
na jevy, o nichz uz néco vime. Kvalitativni vyzkum proto vyuziji praveé pro identifikovani
podstaty motivace studentd k poslechu zpravodajskych podcasti. Dal§im divodem zvoleni
kvalitativniho Setfeni je ziskani mnoha dat tykajicich se omezeného poctu jedinca (Misovic,
2019, s. 23), coz také koresponduje s podminkami mého vyzkumu, ve kterém bude dotazovano

jen nékolik malo respondent.

Vyhodou tohoto typu metody je také jeji pruznost, kdy otazky pouzité v Setfeni mohou
byt v pribéhu ménény ¢i dopliiovany podle potieby vyzkumnika (Hendl, 2016, s. 46). Existence
téchto moznosti mize pomoci napiiklad v situaci, kdy informant nepochopi kladenou otazku
nebo ji pochopi Spatné. Pokladané otazky se déli na primarni, pfedem pripravené, a sekundarni,
které vznikaji az pii realizaci rozhovoru (Sedlakova, 2014, s. 211). Prednosti takového typu
rozhovoru je moznost jit vice do hloubky v probiraném tématu, avsak stale dodrzovat predem
ptipravenou osnovu otazek. Je také mozné meénit poradi danych otazek. Odpovédi na né

vznikaji v situacni interakci mezi vyzkumnikem a ucastnikem (MiSovi¢, 2019, s. 84).

4.3. Charakteristika vyzkumného vzorku

Do vyzkumu se zapojilo celkem Sest muza a Sest zen do veéku 26 let, ktefi jsou studenty
a studentkami vysokych kol a poslouchaji zpravodajské podcasty. Kritérium zpravodajského
podcastu nebylo pro vyzkum nijak specifi¢téji charakterizovano, a nebylo tak klicové, zda
respondenti poslouchaji zpravodajské podcasty formou mikro-bulletinu nebo formou

hloubkové analyzy?’.

Vzdy byl vybran jeden muz a jedna Zena zastupujici ur¢itou vysokou skolu. Celkem tak
bylo dotazovano dvanact studentd z Sesti riiznych vysokych $kol po celé Ceské republice.
Konkrétné byli vybrani studenti z Karlovy univerzity a Vysoké Skoly ekonomické v Praze,

z Univerzity Palackého v Olomouci, z Masarykovy univerzity v Brn€, z Univerzity Tomase

2 Charakteristika pojmi1 byla popsana v kapitole ,.Zpravodajsky podcast a jeho déleni“ na strang 11.
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Bati ve Zlin€ a z Ostravské univerzity v Ostravé. Do vyzkumu se zapojili 1 dva studenti a dvé

studentky slovenské narodnosti.

Nejprve bych chtéla respondenty kratce uvést pomoci medailonkl, ve kterych je
parafrazovano, jak se mi sami pfedstavili na zacatku kazdého rozhovoru. Zaméfila jsem se
predevSim na zékladni informace, ale také na jejich zkuSenosti s podcasty a politickym
zapojovanim se. Podstatné je také zminit, ze pro zachovani anonymity nejsou ve vyzkumu

pouzita realna jména ucastnikd.
Petr, 25 let, Karlova univerzita v Praze

Petr studuje doktorské studium, obor iberoamerikanistika. Zpravodajské podcasty
posloucha piiblizné deset let. Jeho oblibenym je piedevsim Prostor X Cestmira Strakatého.
Posloucha vsak i jiné typy audio poradd, a to ty s regionalnimi osobnostmi, jako je podcast

Hovory z hor. Jako historik je apoliticky, chodi vSak pravidelné volit.
Nela, 25 let, Karlova univerzita v Praze

Nela studuje dalkoveé magisterské studium medialnich studii. Zpravodajstvi ve forme
podcasti posloucha od roku 2019. Jejimi oblibenci jsou Vinohradskda 12, Studio N a Ptam se
Jja. Na druhou stranu méa v§ak rada 1 historické podcasty typu Pribéhy 20. stoleti. Do politiky se

zapojuje zejména volbami, podepisovanim petic a chozenim na demonstrace.
Filip, 20 let, Vysoka Skola ekonomicka v Praze

Filip studuje podnikovou ekonomiku a management. Zpravodajské podcasty posloucha
pfiblizné dva a pil roku. Mezi jeho oblibené se tfadi Studio N a Vinohradska 12. Rad si vsak
poslechne i rizné talkshows, vzdélavaci ¢i o zlocinu. Co se tyCe politiky, tak Filip chodi

k volbam a obcas podepise néjakou petici.
Lenka, 21 let, Vysoka $kola ekonomicka v Praze

Lenka pochazi ze Slovenska, v Praze vSak studuje mezinarodni vztahy. Poslechu
zpravodajskych audio poradua se vénuje vice nez pét let. V jaké zemi jsou tyto podcasty tvoreny,
vSak vibec nerozliSuje, proto mezi jeji oblibené patfi jak slovensky V redakcii, tak Cesky Studio
N ¢&i podcasty britského deniku The Guardian. Mimo to si také rada poslechne 1 ty zédbavni a
motivacni. Pravidelné chodi k volbam, podepisuje petice a byla také dobrovolnici v kampani

slovenské prezidentky Zuzany Caputové.
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Jakub, 22 let, Univerzita Palackého v Olomouci

Jakub studuje od roku 2019 Zurnalistiku. To byl také divod, pro¢ zacal poslouchat
zpravodajské podcasty. Jeho oblibenci jsou Studio N a Vinohradska 12. Rad si vSak poslechne
1 lifestylové a poucné audio potady jako jsou Vyhonit ddbla ¢i Buchty. Do politického déni se

zapojuje predevs§im chozenim k volbam, podepisovanim petic a informovanim se.
Jitka, 25 let, Univerzita Palackého v Olomouci

Jitka se rozhodla studovat magistersky obor Televizni a rozhlasova studia spolu
s divadelnimi studii. Zpravodajské podcasty posloucha skoro pét let a mezitim si oblibila
ptedevsim Vinohradskou 12 a Studio N. Kromé téch zpravodajskych si vSak rada pusti 1
vzdélavaci a seberozvojové, konkrétnéji Balanc a Buchty. Do politiky se pfimo nezapojuje,

chodi vsak volit a obc¢as podepise n&jakou petici.
David, 23 let, Masarykova univerzita v Brné

David studoval zurnalistiku. Nakonec se v§ak rozhodl obor pozménit a zaméfil se na
psychologii. Zpravodajstvi ve formé podcasti posloucha rok a pil, zejména mu vyhovuje
Vinohradska 12, Studio N, ale také podcasty Hospodatskych novin. Kdyz zrovna neposloucha
zpravodajstvi, hraji mu ve sluchatkach volnocasové potrady. Déni v politice rad podpori

chozenim k volbam, podpisem petic ¢i diskuzi s prateli.
Klara, 23 let, Masarykova univerzita v Brné

Klara studuje magisterské studium podnikové ekonomiky a managementu.
Zpravodajské podcasty posloucha uz pres Ctyii roky. Nejradéji ma Vinohradskou 12, ale také
podcasty, které vytvari portal iDnes. S radosti se vSak kromé zprav dozvida i néco o lifestylu

nebo cviceni. Svoji politickou participaci vyjadiuje chozenim k volbam.
Martin, 19 let, Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Martin, pochazejici ze Slovenska, studuje ve Zliné ekonomiku a management podniku.
Zpravodajstvi v podcastové formé jej prilakalo v dobé, kdy propukla celosvétova pandemie
COVID-19, tedy presnéji od roku 2020. Kromé slovenskych podcasti Dobré rdano deniku SME
& Newsfilteru Deniku N posloucha i &eskou Vinohradskou 12 a podcasty CT24. Mimo to si rad
pusti 1 audio pofady zaméfené na investovani, jako je tfeba Mysl investora nebo zajimavé
rozhovory v podobé U Kulatého stolu. Co se tyCe politiky, k volbam se jesté nestihl dostat,

avSak par petic jiz podepsal.
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Ester, 22 let, Univerzita Tomase Bati ve Zliné

vvvvv

Slovenska. Podcastové zpravodajstvi ji ve sluchatkach hraje uz od roku 2018. Jejimi oblibenci
jsou zejména slovenské Dobré rano deniku SME a podcasty, které vytvareji Aktuality.sk.
Kromé zpravodajstvi posloucha i zabavné audio pofady, o marketingu nebo o zdravi. Do

politiky se zapojuje podpisem petic, jako €lenka volebni komise, ale 1 jako samotna volicka.
Denis, 22 let, Ostravska univerzita v Ostraveé

I Denis, ktery studuje vSeobecné I¢karstvi, pochazi ze Slovenska. Poslechu
zpravodajskych podcasti se vénuje jiz pé€t let. Nejrad€ji ma Rozhovory Zuzany Kovaci¢
Hanzelovej pattici pod denik SME. Mimo to si rad poslechne i medicinské a krimi porady.

Ugast na politickém déni podporuje chozenim k volbam a podpisem petic.
Iva, 20 let, Ostravska univerzita v Ostraveé

Iva se rozhodla studovat na vysoké Skole ergoterapii. Zpravodajské podcasty posloucha
rok a pul. Mezi jeji oblibené se tadi predevsim Studio N, Vinohradska 12, ale i zpravodajské
podcasty tydeniku Respekt. Kromé toho se rada z podcastti dozvida i néco o biologii ¢i zdravém

zivotnim stylu. Pravideln€ chodi k volbam a podepisuje petice.

4.4. Priprava a prubéh rozhovoru

Pro rozhovory jsem si pfipravila sérii primarnich zakladnich otazek, které poté byly
v prubéhu rozhovort dopliiovany o dodatecné sekundarni otazky pfirozené se vyskytujici pii
jednotlivych vypovédich respondentt. Pokladané otazky byly oteviené, tudiz méli respondenti

dostatek prostoru pro jejich zodpovézeni.

Vsech dvandct rozhovorti jsem realizovala individualng online formou®® skrze program,
ktery umozinoval nahravani audio formatu. Samotné dotazovani probihalo v rozmezi pfiblizné
10 az 15 minut dle vyfecnosti jednotlivych tcastnikli vyzkumu. Vedeni rozhovoru bylo

takzvané trychtyfové (Ferjencik, 2000, s. 181). To znamena, Ze jsem se vzdy nejprve vénovala

30 Online forma rozhovort byla zvolena piedev§im kvili ¢asovym diivodium a probihajici pandemii COVID-19,
jimz jsem se ptizpusobila.
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jednomu tématu a az po vyCerpani otazek presla na téma dalsi. Dil¢i rozhovory jsem poté

prepsala do textové podoby?!. Timto pak byly pfipraveny pro nasledujici analyzu.

Pro analyzu dat motivace poslechu zpravodajskych podcasti vysokoskolskymi studenty
jsem pouzila metodu otevieného kddovani. Tento postup se zabyva ,oznaCovanim a
kategorizaci pojmi pomoci peclivého studia daji. Béhem otevieného kodovani jsou udaje
rozebrany na samostatné Casti a peclivé prostudovany. Porovnanim jsou zjistény podobnosti a
rozdily, a také jsou kladeny otazky o jevech udaji reprezentovanych. Béhem tohoto procesu
jsou zvazovany a zkoumany nase vlastni i cizi domnénky o jevu, coz vede k novym objeviim®

(Corbin, Strauss, 1999, s. 43).

Pomoci pozorovani zjiSténych udaju jsem tak kazdému podstatnému jevu pfifadila

pojmy. Tyto pojmy jsem nakonec seskupila prostiednictvim kategorizace®* do nasledujicich

kategorii:
o divody poslechu;
. preference témat;
o preference stylu;
o o¢ekavané kvality obecng;
o o¢ekavané kvality od moderatora;
o Cas straveny poslechem;
o rozdil v poslechovosti podcastového a rozhlasového zpravodajstvi;
o informovanost z jinych zdroju.

31 Viz piiloha ¢. 1
32 Kategorizaci je myslen proces pfifazovani pojmil, které se zdaji pfisluset stejnému jevu (Corbin, Strauss, 1999,
s. 45).
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5. Analyza a interpretace kategorii

V této kapitole jiz tedy rozeberu jednotlivé vypovédi z rozhovori podle vyse
stanovenych kategorii. Zaroven interpretuji poznatky, které z této analyzy vyplyvaji a

porovnam jejich podobnosti €i odlisnosti s poznatky zminénymi v teoretické Casti této prace.

5.1. Divody poslechu zpravodajskych podcastu

Vsichni studenti, ktefi se vyzkumu zucastnili, uvedli jako hlavni divod poslechu
informovanost o déni jak v Ceské republice, tak ve svétd. Zkratka je pro né& dilezité mit
vieobecny piehled o udalostech & zasadnich kauzach. Clovek, ktery neni informovan, tak
nemiize mit konstruktivni ndazor na politiku. Kdyz chodim k volbdm, coz povazuji za obcanskou
povinnost, povazuji za povinnost se i informovat, vysvétluje Petr. Pro Lenku je podstatné mimo
jiné veédet, jak dané déni mize ovlivnit celkovou spolecnost. S motivaci se informovat pak
praveé uzce souvisi motivace kognitivni, tedy zdjem o poznani ¢i ziskani znalosti a chuti se

vzdélavat prostfednictvim zpravodajskych podcastu.

Respondenti jako dalsi z davodd poslechu zminili fakt, Ze jsou v podcastech
zpravodajské informace pifindSeny zabavnéj$i a méné naro¢nou formou. Ta jim pomaha
probirané udalosti pochopit 1épe a snadnéji nez z jinych zdroju. Dokaze mé to vic zaujmout
oproti rozhlasovymu vysildni a televizi, tika Jakub. Podobny nazor ma 1 Klara: Libi se mi, Ze
mé to udrzuje v centru déni néjakou tou méné ndrocnou formou, nez kdybych si kazdy den
vyhledavala riizné clanky. Stejn€ na tom je 1 Iva, které vyhovuje, ze za ni dané téma ucelené

zpracuje nekdo jiny, a sama tak uz nemusi nic dohledavat.

Podstatné je pro né také to, Ze jsou témata rozebirana vice do hloubky oproti jinym
zdrojim a jak moderator, tak host ma vétsi prostor se vyjadfit. Zaroven je pro né zasadni slySet
vice pohledu na dané téma a netvorit si obrazek jen z jednoho urcitého nazoru ¢loveka. Chcem
si vypocut argumentaciu urcitych ludi, ktorych sa tykajit momentdlne prebiehajiice kauzy, aby
som zistil, ako to mysleli, co tym mienili, alebo napriklad aby som si pocul ich oponentov a ich
ndzor, vysvétluje Denis. Zpravodajské podcasty jsou tak pro studenty prostfedkem prenosu

informaci, které nebyly dostateCné podany ¢i vysvétleny prostiednictvim tradi¢nich médii.
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Poslech téchto audio poradd nékterym studentim pomaha také pii studiu ve skole,
jelikoz se snazi kromé vSeobecného prehledu udrzovat prehled i1 v oblastech, které se tykaji
oboru, ktery studuji. Ma to tak napfiklad Lenka, ktera se zabyva problematikou mezinarodnich
vztahi: Chcem zostat' v obraze, hlavne aby som mohla byt na hodindch aktivnejsia. Podobné
to ma i Iva, ktera se vzdélava v lékarském oboru, a zpravodajské podcasty zaméfené na
epidemiologii jsou tak pro ni velkym pfinosem. Také Martinovi pomahaji podcasty
k doplriovani informaci z oboru, jelikoz dle n€j mu jich Skola nedava tolik, kolik od ni ocekaval

a je tak ¢astecné donucen ziskéavat potfebné znalosti jinde.

Jako dalsi divod respondenti uvedli, ze berou poslech zpravodajskych podcasta jako
formu oddechu ve volném case. Navic jim vyhovuje skutecnost, ze pii poslechu mohou délat
vice véci najednou a jsou tak produktivnéjsi. Nerdd citam, pretoZe to podla miia zaberd dost
Casu a prave pri tom pocuvani cez shichadld mézem robit viac ako jednu cinnost. TakzZe ked' si
pustim nejaky podcast, tak moZzem upratovat alebo ist na tréning, popisuje Martin. Lence taktéz
poslech podcastového zpravodajstvi pomaha k tomu vést rozhovory na urovni s lidmi v jejim

okoli prave diky prehledu, ktery z nich ziskava.

5.2. Preference témat zpravodajskych podcastu

Vétsina respondentt uvedla, Ze nejCastéji v podcastech vyhledavaji témata tykajici se
soucasného déni ¢i domaci a zahrani¢ni politiky. Jakub konkrétn€ji zminuje momentalni
konflikt na Ukrajing, témata ohledn& Evropské unie a politiky v ni, & socialni politiky v Ceské
republice. Ester je to vcelku jedno: Vyhladdavam podla toho, Ze aké je aktudlne dianie. Ked sa
nieco deje vo svete, tak si to vyhladdm. Je tedy ziejmé, ze studenti pii vybéru dbaji predev§im

na relevantnost a aktualnost zpravodajskych informaci, at' uz z tuzemska ¢i celého svéta.

Zadanym tématem se piirozené stala i pandemie COVID-19. Kdyz zacinala pandemie
covidu, tak jsem to hodné poslouchala, tika Klara. Naopak Filip se podcastim tykajicich se
pandemického vyvoje cilené vyhybal: Strasné mé nebavilo poslouchat o covidu, to uz mi hodné
vadilo. Ale mé celkové nebavi poslouchat o zdravotnickych vécech. Ja vim, Ze jsou to diileZitd
témata, ale mé to prosté néjak nebavi. Podcasty, tykajici se onemocnéni COVID-19, jsou
rozSitené zejména kvuli diskuzi o nasledcich celkové pandemie Ci o provadéni vladnich
opatfeni. Média vSak postupem casu byla doslova zahlcena zpravami ohledné koronaviru, a
neni tak pfekvapenim, ze se toku téchto specifickych informaci zacali nékteti jedinci pfirozené

vyhybat a orientovat se na jina zpravodajska témata.
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Volbu zvolené tematiky u nékterych respondentt ovliviiuje také zaméfeni vysoké skoly,
kterou studuvji. JelikoZ studuju ekonomii, tak mdam nejradsi ta ekonomicka témata, uvadi Filip.
Stejné tak to ma i Martin, ktery taktéz studuje ekonomicky zaméteny obor: Ked' su podcasty,
kde si pozyvaju hosti z ekonomického sveta, tak to sledujem urcite. Témata v podcastech, které
se tykaji studovaného oboru, jim pomahaji k ziskavani vétsiho prehledu v dané problematice a

usnadiuji jim pak kupfikladu vést plnohodnotnou diskuzi ve vyuc€ovacich hodinach.

Mezi dalsi oblibené probirané oblasti patii také zivotni prostfedi, problematika rovnosti
pohlavi, sociologie ¢i psychologie. Zkratka témata, ktera jsou v souCasnosti mezi mladymi
lidmi nejvice diskutovana. Naopak méné vyhledavanymi tématy jsou ta sportovni a
ekonomicka. Je fo proto, Ze tomu totiz moc nerozumim, vysvétluje Iva. Naopak Denis vybér
vubec nefesi a posloucha cokoliv. S tim se ztotoziuje i David: Rad posloucham témata, co jsou
relevantni, ale samoziejmé se snazim mit prehled o vSeobecnym déni, protoze clovék se nema
zavirat jen v téch svych sférach zdjmu. Zajimani se 1 o oblasti, které nejsou pro daného jedince
uplné komfortni, tak maze pozitivné prispét k dalSimu rozsifeni znalosti mimo okruhy jeho

zalib a vytvoreni i zalib novych.

5.3. Preference stylu zpravodajskych podcastu

Vsichni dotazani studenti potvrdili, ze preferuji zpravodajské podcasty vedené ve formé
rozhovort s odborniky na urcité téma oproti stru¢nym souhrnim zprav. Jako divod preference
uvedli predevs§im to, Ze se pomoci té€chto podcasti dozvidaji o urcité problematice vice do
hloubky. Prdvé mi spis§ vyhovuje, kdyz fakt zabiednu do ty tematiky téch dvacet az tricet minut,
kdy se to fakt rozvede, je tam vic uhli pohledu a clovék se nad tim zamysli, vysvétluje David.
Dle Petra je také vyhodou diskuznich zpravodajskych podcastt to, Ze se touto formou muize o
daném hostovi dozvédét néco vice, pokud jde o osobu, ktera jej jako Clovek zajima. Studenti
tedy u podcastt preferuji hloubkovou analyzu témat a doplnéni kontextu spiSe nez struc¢né a

rychlé zpravodajstvi.

Pro souhrn zpréav vyuzivaji jiné zdroje, jako jsou televize, tisk, rozhlas ¢i internetové
servery, jelikoz hlavnim formatem podcastt je obecné v prvni fad€ vypravéci forma a detailni
rozebrani urcité problematiky pomoci diskuze. Pro zpravy si radsi projedu titulky nékde na
CT24 webu, podcastové shrnuti zprav vylozené asi nevyhleddvam, popisuje Iva a zaroveti
dodava, ze zasadnim divodem, pro¢ toto shrnuti zpravodajstvi nepreferuje, je fakt, Ze si jej

nestiha poustét v den, kdy je vydavano. Zpravodajské informace v ném obsazené tudiz pro ni
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tak ztraceji na aktualnosti. Ester naopak uvedla, Ze ji staci kratké shrnuti zprav na zacatku ¢i na
konci podcastu vedeného rozhovorovou formou. Tento styl rychlého zpravodajstvi vytvari
v Ceské republice napiiklad podcast Studio N, na Slovensku pak podcast deniku SME; Dobré

rano. Timto zptisobem tak spolu kombinuji oba styly podcastového zpravodajstvi.

Lenka se vSak snazi poslouchat oboji, a pokud méa méné¢ Casu, voli prave tok zprav, ktery
je struéngjsi, a tedy i Casové dostupnéjsi. Klara zminuje, ze ma s poslechem podcastovych
souhrna zprav také zkusenosti, ale nenasla ten spravny podcast, ktery by ji vyhovoval: Jd jsem
praveé tyhle souhrny zprav poslouchala od iDnes, ale mély hodinovou formu, coz pro mé neni
té pulhodinky. Naopak Denis uvedl, Ze vibec netusi, ze souhrny zprav v podcastové podobé
existuji. V tomto pripadé tak jde pouze o ziskani Sir§iho povédomi o tom, jaké moznosti jiz

v dnesni dobé€ podcastové zpravodajstvi nabizi.

5.4. Ocekavané kvality od zpravodajskych podcasti

Vsichni studenti se shodli, Ze jsou s kvalitou zpravodajskych audio potradi spokojeni a
libi se jim celkové zpracovani a rozvrzeni, v jakém jsou vytvareny. Dle jejich slov se kvalitou
blizi k zahrani¢nim podcastim. Divodem toho se zda byt pravé inspirace ve svété spojena s
technickou vybavenosti, kterou jiz dnes v tuzemsku kvalitn€jsi podcasty disponuji. Navic
zpravodajské podcasty, které dotazani studenti poslouchaji, pati pod medialni domy primarné
financujici celou jejich vyrobu vcetné poskytnuti profesionalni techniky. Tim padem od nich

pfirozené vyzaduji vyssi kvalitu.

Pokud jde o obsahy podcasti, studentim zejména vyhovuje, Ze je problematika
podavana zajimavé a jednodusSe a zaroven detailné probirana v rozhovoru s uritym expertem
¢i novinafem, ktery k ni podava relevantni vyklad. Denisovi jde prfedevsim o objektivitu:
Ocakdvam, Ze uverejnené informdcie budi zaloZzené na argumentoch, ktoré su overitelné. To
znamenad, ze nebudhi Strit’ hoaxy, dajuit moznost vyjadrit sa aj protistrane a nebudii jednostranne
zamerané prilis liberdlne alebo prilis konzervativne. Pro Filipa je dilezita relevantnost
podavanych informaci a zprav, pro Ivu vSeobecnost a objasnény kontext, ktery je v
podcastovém formatu jednim z klicovych prvka. Dle Nely je vSak skoda, Ze téchto podcasta
neexistuje vice, jelikoz se Casto prekryvaji v tématech ¢i pracuji na stejnych kauzach a

nepiinaseji nic jedine¢ného.
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Ve zpravodajskych podcastech také hraje pro mnohé respondenty dualezitou roli audio
slozka, jelikoz zvukové prvky nezbytné dopliiuji celou atmosféru daného audio potradu. Oceriuji
hlavné dobfte zvoleny hudebni podkres, melodie a celkovy stiih zvuku, ktery je dle jejich nazoru
na profesiondlni urovni. Podstatné pro n€ jsou 1 retrospektivni zvukové stopy pro lepsi
pochopeni kontextu, napfiklad z tiskovych konferenci ¢i reportazi: Myslim si, Ze to tak jako
hezky dokresluje ten déj. Urcité je to velké plus, kdyz to ma néjakou uméleckou hodnotu,
popisuje Iva. Petr naopak audio stranku podcasti viibec nefesi a orientuje se spiSe na obsahy a

jejich informacni hodnotu.

Pfirozena je v podcastech také existence reklam, jejiz problematika byla zminéna
v kapitole ,,Radio versus podcast“. Martinovi ani Iv€ nevadi. Pfiklani se k nim i David:
Zpoplatnéni je mi néjak uprimné jedno, protoze chdpu, Ze si musej na sebe néjak vydélat.
Petrovi naopak monetarizace vadi, avsak je si védom toho, Ze je nezbytna. Klara také vnima
reklamni vlozku jako nezadouci: Celkové podcasty, které poslouchdam, tam reklamy nemaji.
Myslim si, Ze by to pro mé bylo docela rusivy. Kdyz jsem soustiedénd na to téma, tak mi to
roztrousi pozornost. Stejné tak to ma i Ester, ktera vSak zaroven vyzdvihuje tviirce podcasta,
kteti pomoci reklam spolupracuji napiiklad s neziskovymi organizacemi a de€laji jim timto
zpusobem promo. Reklamy v medialnim prostiedi jsou obecné brany jako néco nezadouciho a
pro konzumenty postradatelného. Na druhou stranu si v§ak uvédomuji, ze jde o jednu z forem

financovani, ktera napomaha k udrzeni chodu podcastu.

Nakonec se nektefi studenti vyjadiili pfimo ke kvalitam dvou Ceskych zpravodajskych
podcastt, konkrétngji k Vinohradské 12 a Studiu N, které se fadi v Ceské republice mezi jedny
z nejlepsich. Na Studiu N ma rad Filip pravé neformalni a pratelstéjsi formu rozhovora. Jakub
zase vita jizlivou poznamku na aktuélni déni, kterou pridava moderator Filip Titlbach na konec
kazdého dilu, a vklada tim do podcastu zabavni prvek, ktery neni mezi zpravodajskymi
podcasty tolik rozSifeny. Naopak Jitka radéji preferuje Vinohradskou 12 praveé kvali
profesionalnéj§imu pfistupu a faktu, ze si moderatorka Lenka Kabrhelovéa zve vétSinou hosty
z tad experta a odbornikl, oproti Titlbachovi, jehoz hosté jsou pfedevs§im novinafi samotného
deniku, pod ktery podcast patti. 7o mé vobcas trosku na Studiu N nebavi, protoze ti redaktori
potom vykldadaj, jak jim nékdo jinej néco rek a ja bych tam chtéla primo néjakyho odbornika na

to téma a ne nékoho, kdo o tom psal, vysvétluje Jitka.

Co se tyCe srovnani kvalit Ceskych a slovenskych zpravodajskych podcastt, ani jeden
ze studentl slovenského naroda neuvedl, Zze by pozoroval vyrazné rozdily v jejich provedeni Ci
formé&. Tie podcasty vyzeraju prakticky velmi rovnako. Je tam kvalitny moderator, ktory je
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pripraveny, kladie neprijemné otdzky, snazi sa pozyvat zaujimavych hosti, takze povedal by
som, ze okrem jazyka markantny rozdiel nevidim, popisuje Denis, ktery pravidelné posloucha
Rozhovory Zuzany Kovaci¢ Hanzelovej pattici pod slovensky denik SME a je dle jeho nazoru
na vybér podcasti dost narocny. Lenka preferuje slovenské podcasty nad Ceskymi predevs§im
proto, ze jsou ji blizsi probirajicimi se tématy a existence reklam v nich ji nepftijde tak moc
rusiva jako v téch Ceskych. Navic ma pocit, ze ve slovenskych podcastech dokazi vystihnout
1épe danou problematiku. Martin vidi rozdil pouze ve Skale vybéru slovenskych podcasti: U
nds nie je zas az tolko podcastov zameranych na to, ze si pozyvaju hosti, a preto radsej sledujem
ri vasu scénu. Slovensti studenti vSak oceriuji existenci spoluprace, kterd panuje mezi obéma
zem&mi v oblasti zvanych expertd do podcastd: Pdci sa mi, ze Cesi a Slovdci vedia
spolupracovat, Ze ak nie je odbornik na nejaku problematiku na Slovensku, tak si ho vedia
zavolat z Ceska a naopak, tika Ester a zaroveii dodava: Vécsinou Slovaci volajii Cechov, asi

ste odbornejsi.

5.5. Ocekavané kvality od moderatora zpravodajskych podcasti

Dotazovani vysokoskolsti studenti si spiSe mysli, ze je moderovani zpravodajskych
podcastt v Ceské republice a na Slovensku na velmi dobré urovni. Mné prijde, ze v Ceské
republice se to v posledni dobé fakt strasné zlepsilo. Kdyz jsem zacinal poslouchat, tak byla fakt
Jjen ta Vinohradska 12 a nic vic, ale myslim si, Ze na to, jak jsme mala zemé a téch redakci tady
nemame nejvic kvalitnich, tak mi to pripadd na super urovni, popisuje Filip. Dle Petra se vSak
maji moderatofi stale jesté co ucit, jelikoz se porad nékdy stava, ze jim povoli nervy ¢i vkladaji

do rozhovora osobni postoje, a narusuji tim tak objektivnost zpravodajstvi.

Podle studentd je nejdilezitéjsi kvalitou, kterou by kazdy moderator podcastového
zpravodajstvi mél disponovat, vSeobecny piehled a pecliva pripravenost na jakékoliv probirajici
se téma. Vsimol som si, Ze ked moderatori nemaju prehlad, tak tie rozhovory stoja fakt za nic,
podotyka Martin. S tim souhlasi 1 Filip, ktery je toho nazoru, ze by kazdy kvalitni moderator

podcastu mél byt schopny vést kvalitni rozhovor na Grovni a na nejriznéjsi témata.

S pripravenosti a prehledem poté tzce souvisi, jakym stylem a v jaké kvalit€¢ jsou
tvoreny a pokladany otazky ze strany moderatora. Jedna se zejména o relevanci otazek, ale také
o zasahovani do prubéhu rozhovoru prostfednictvim doptavani se na doplitkové ¢i nepiijemné
otazky. Jitce jde o promyslenost otazek, které nejsou jen povrchové. Naopak Ester poklada za

dilezité, aby umél moderator improvizovat: Nemdam rada, ked moderator svojho hosta vébec
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nepocuva a md pripravené len svoje otazky a tie mu kladie. MozZe sa pytat na doplnkové otazky,
co by mohly posluchdaca zaujat, ale nerobi to. David a Lenka se shoduji na tom, Ze je podstatné,
aby moderatori prokazali jistou dominanci a nenechali jen hosty, aby vedli cely rozhovor. Denis
naopak dodava, ze je klicova dovednost pokladani takovych otazek, které pro druhou stranu
nejsou zrovna moc piijemné, ale pro diskuzi nepostradatelné. Petr také zmiiuje
neprofesionalitu moderatora v podobé& smérovaného tlaku na vypovéd’ hosta: Nemdm rdd, kdyz
Jjsou moderatori ve své otdzce tak strasné agresivni a vyzadujou odpovéd bud ano, nebo ne, i

kdyz se snazi ten clovék to vysvétlit néjak jinak a nechce primo takhle natvrdo odpovidat.

S profesionalitou je také spojena problematika formalnosti a neformalnosti vedeného
rozhovoru. Jakubovi vyhovuje pratelstéjsi pfistup ucastniki rozhovoru, ktery mizeme
pozorovat napfiklad v podcastu Studia N pod vedenim Filipa Titlbacha: Libi se mi, Ze je to
ale davaj do toho i néco svyho, kus svoji osobnosti. Jitka si vSak naopak nent jista, jestli vedeni
rozhovort v neformalni podobé nesméfuje prave k jiz zminéné neprofesionalité. Jde tedy spise
o pohled, kterym studenti jednotlivé nahliZi na zpracovani a preferenci stylu vystupt v té€chto

podcastech.

Podstatnymi kvalitami moderatora jsou pro vSechny dotazované také jeho kultivované
vystupovani, jazykova vybavenost a prace s hlasem, které vyznamné dopomahaji
k davéryhodnosti mluveného projevu. Pro Jitku téchto kvalit dosahuje Lenka Kabrhelova,
moderatorka zpravodajského podcastu Vinohradska 12. DulezZitost ostatni respondenti vidi
v pfijemnosti hlasu moderatora, naopak problém v jednotvarném vyjadfovani se. Od
moderdtora ocakavam, aby ma jeho prejav neuspal. Co nezndsam, je monotonnost, zmifiuje
Denis stejné jako Filip, kterému navic vadi i kostrbaty projev. Ester naopak vnimé problém
v tom, kdyz ma moderator vadu fe€i: Na ceskych podcastoch si to mozno az tak nev§imam, ale

na slovenskych dno.

David dale zminil, ze si moderatory vybira podle sympatii, které jej pfirozené motivuji
dany podcast poslouchat i nadale. Nela naopak preferuje redaktory a moderatory se
zkugenostmi ve vefejnopravnim Ceském rozhlasu, jelikoz v nich vidi ur&itou zaruku kvality:
Vyrostla jsem v rozhlase a mdm tatu rozhlasdka, takZze mdm na to asi trochu vytribeny ucho. To

Jje moznd i to omezenti, proc neposlouchdm nic jinyho.
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5.6. Cas straveny poslechem zpravodajskych podcasti

Presné devét z dvanacti dotazovanych studentti odpovédé€lo, ze poslechu podcastového
zpravodajstvi v bézném pracovnim tydnu vénuje celkem pul hodiny az hodinu denné. To se
shoduje s délkou jednotlivych dilt podcastt, které vétsinou trvaji v rozmezi dvaceti az tficeti

minut. Z toho je zfejmé, ze respondenti obvykle poslouchaji jeden az dva dily podcastu denn¢.

David a Lenka pak tyto podcasty poslouchaji hodinu a ptl az dvé hodiny denné. Ester
k tomu navic dodala, ze pokud cestuje ze Slovenska do Zlina, kde studuje, coz jsou pfiiblizné
Ctyfi hodiny cesty, stiha podcasty poslouchat vice nez svych primérnych tficet minut denné.
Naopak Petr odvétil, ze netusi, kolik ¢asu vénuje piimo poslechu zpravodajskych podcasti.

Nicméné celkovym zpravodajstvim se zabyva hodinu denné.

U doby stravené poslechem tak zalezi na celkové délce podcastt, ale i na Case, ktery
jsou studenti schopni dobrovolné do poslechu investovat, coz bezprostfedné souvisi s vyhodou

v moznosti piehravani podcasti kdekoliv a kdykoliv potiebuyji.

5.7. Rozdil v poslechovosti podcastového a rozhlasového zpravodajstvi
VétSina studentd zminila, Ze v souCasnosti rozhlasové zpravodajstvi posloucha
minimalné a spisSe se uchyluje ke zpravodajskym podcastim. Nejcastéji, kdy se k poslechu
radia dostanou, je bud’ pfi cestovani autem, nebo doma u rodicu. Je to proto, Ze je starsi generace
jesté porad vice zvykla na tradi€ni média a nemé velkou motivaci se pfeorientovavat na nové

technologie.

Denis uvedl, ze diive radio poslouchal, ale ptestal: Bol som zvyknuty pri Soférovani, ale
potom som si uvedomil, Ze ked ho pociuvam, tak pacham dopravné priestupky, takZe som
presedlal na hudbu. Naopak jediny Filip odpovédél, ze radio neposloucha viibec a ani jej nikdy
nevlastnil. Vliv mé na to zejména piisun novych médii a prostfedi internetu, kdy se mladsi

generace odvraci od tradi¢nich médii a orientuje se na audio poslech na vyzadani.

Nekteti respondenti vSak 1 presto vidi vyhody, které rozhlasové zpravodajstvi pfinasi.
Jedna se o rychlost podavanych informaci, které jsou strucnéjsi. Tato strucnost je vSak napiiklad
pro Lenku minusem, jelikoz se z radia poté nedozvi tolik informact, kolik by chtéla, tim padem
se pak radéji obraci na podcastové, nabitéjsi zpravodajstvi. Ester jako benefit radia uvedla, ze
se muze o tom, co se d€je ve svété, dozveédét jiz v tu danou chvili a nemusi ¢ekat do rana, nez

vyjde podcast zaméfeny na danou udalost.
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K podcastim se vSak vSichni uchyluji cCast€ji zejména kvali doplnéni kontextu
zpravodajské informace, ze mazou slySet riznorodé nazory na problematiku a hlavné jde o
moznost si je pustit kdykoliv, kdekoliv a na jakékoliv téma, které preferuji. Navic podle Petra
je rozhlasové zpravodajstvi ru§ivé a nedokdze se pfi ném soustiedit tolik, jako u toho
podcastového. S tim souhlasi i Denis: Spravodajské podcasty jednoducho poshicham, ked'si na
nich spravim cas, to znamend viem sa na nich sustredit. Nepietrzity tok zprav v radiu je v tomto

pfipadé problematicky, jelikoz se neptizplisobuje individualnim potfebam posluchace.

Jak vidno, studenti vnimaji nekteré identické rozdily, které byly jiz rozebrany
v teoretické Casti v kapitole ,,Radio versus podcast™. Jedna se pfedevsim o rychlost v podani
informaci u radia, ale i soustifedénost a volny vybér v epizodach podcastu, tedy na jaké téma,
v jaky Cas a na jakém misté budou podcast prehravat. Tento fakt déla z vysokoskolskych
studentt, poslouchajicich zpravodajské podcasty, aktivni publikum, které aktivné naklada

s medialnimi obsahy.

5.8. Informovanost z jinych zdroju

Mezi studenty patii k nejoblibenéjSim prostiedkim vyhledavani zpravodajskych
informaci bezpochyby elektronické zdroje prave kvili jiz vySe zminéné popularité novych
médii. NejCasteji vétSina z dotdzanych uvedla, ze pro informovani vyuziva internetovych
zpravodajskych servert, at’ uz jde o ¢teni ¢lanku, ¢i pouze jejich titulkd, jak zminila Nela: To
je jeden z ditvodii, proc taky poslouchdm spiSe podcasty. Ja uz nevydrzim si Cist na internetu
celej cldnek, mné to prosté nejde. Jd si jako dokdzu Cist v casopise, ale na internetu to neumim,
takze ¢tu jen titulky. Zaroven vSak pfiznava, ze toto scrollovani provozuje €astéji nez samotny
poslech zpravodajskych podcasti a mimo to k vyhledavani informaci kromé serverd pouziva
také klasicky vyhledava¢ Google. Jitka naopak preferuje kombinaci elektronickych zdroja:
VZdycky rdno si pustim podcast a béhem dne si budto ctu zpravy na internetu nebo se koukdam
na néjaky shrnujici videa. Lenka a Klara si pak nechéavaji zasilat takzvany newsletter, tedy

¢lanky internetovych denikt, do emailovych schranek.

Petr je vSak toho nazoru, ze by lidé k vyhledavani informaci nemé¢li vyuzivat primarné
pouze jednoho zdroje, ale ovéfovat si data z vice zdroju, predevsim téch daveéryhodnych. Sam
se nejvice dozvida o déni u nas & ve svété od zpravodajské agentury Ceska tiskova kancelaf,
ktera dle n€j neni v jeho okoli tolik oblibend, jak by méla: Divim se, jak strasné malo lidi treba

z mého okoli CTKdcko cte. Podle mé je to primdrni zdroj, ktery by méli Cist vsichni. Diivodem
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preference jinych internetovych zdroji oproti Ceské tiskové kancelaii mdZe byt mensi
poveédomi o této zpravodajské agenture a naopak rozsifeni a propagace jinych zpravodajskych
serveru, které jsou v internetovém prostiedi vice vidét, jako je napfiklad server Novinky.cz

nebo Aktualné.cz Cerpajici zpravodajstvi primarné z Ceské tiskové kancelare.

Velmi oblibenym prostiedkem k ziskani povédomi jsou pro dotazované i profily
pusobici na socialnich sitich. Jedna se zejména o profily zpravodajskych servert, influencera,
ale i dalSich ucth, které §iti a publikuji zpravodajské informace. Na Instagramu sleduju profil
Politika pro mladé a dalsi takové ucty, kde praveé rozebiraji riiznd témata, zmitiuje Klara, ktera
mimo to také sleduje videa a profily iDnes ¢i Seznam Zprav na Facebooku. Filip naopak
preferuje profily novinaiti na Twitteru. Socialni sité se staly oblibenymi zejména diky rychlosti
Sifeni informaci, které jsou na nich lehce dostupné. Navic je v soucasnosti pouziva skoro kazdy.
Jsou vsak také katalyzatorem dezinformaci a hoaxu, které se v tomto prostredi §ifi stejné rychle,

mozna 1 rychleji nez informace objektivni.

Studenti vyuzivaji k ziskani informaci 1 mobilni aplikace pfinaSejici souhrn zprav
v podobé notifikace, coz je udrzuje v neustalém déni. Ester konkrétné preferuje aplikaci Minuta
po minute, kterou provozuje slovensky Dennik N. Jitka si mimo to zpétné pousti zpravodajstvi

z iVysilani, které produkuje Ceské televize.

Nejsou to vSak jen elektronické zdroje, ale 1 tradi¢ni média, ktera studenti pouzivaji
k ziskani zpravodajskych informaci. Své zastoupeni ma u Jakuba naptiklad stale jesté tisk:
Noviny ctu predevsim v autobuse nebo ve vlaku. Denni tisk ¢te také David, ktery si chce timto
zpusobem udrzet intelektualni zodpovédnost a nebyt slepy vuci tématim, které jsou ve

spolegnosti dalezité. Clanky v novinach mu vak &asto piijdou redukujici.

Nektefi z respondentd si radi pusti i rozhlasové zpravodajstvi, jak jiz bylo rozebrano
v predchozi kapitole. Co se vSak jiz netési takové oblib€, je zpravodajstvi televizni. SnazZim se
v televizi koukat na Uddlosti, ale to mé moc nebavi, protoze se tam omilaj furt dokola jedny a
ty samy témata, takZe u toho nikdy nevydriim moc dlouho, vysvétluje Jakub. Iva by naopak
dfive mezi hlavni zdroje informaci televizi uvedla, avSak tim, ze travi vétsSinu Casu na koleji bez
televize, nema moznost se k tomuto typu zpravodajstvi dostat. Televize se v zivotech
vysokoskolskych studentt poji vétsinou s bydlenim u rodi¢u, tudiz aktualné pro n€ ztratila roli

hlavniho kanélu pfenosu medialniho obsahu.

Mezi vysokoskolskymi studenty vSak stale jako primarni prostiedek ziskavani

informaci a prehledu zprav vitézi poslech zpravodajskych podcasth. Kdyz vidim néjaky cldanek,
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ktery se tyka néjakého diilezitého tématu, tak si radsi pockdam, nez vyjde ten podcast, protoze
mné ta mluvend forma daleko lip sedi. Podcasty jsou pro mé cislo jedna, zmitiuje Filip. Jedina
Ester spiSe nez podcastové zpravodajstvi preferuje to rozhlasové a Denis, ktery radé€ji voli

zpravodajské ¢lanky.
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6. Vysledné shrnuti poznatki

Z analyzy rozhovora vyplyva, Ze hlavni motivaci, pro¢ studenti vysokych Skol
poslouchaji zpravodajskeé podcasty, je pfirozena potieba informovat se a mit vSeobecny piehled
o déni a udalostech, které jsou podstatné pro spole¢nost jak v Ceské republice, tak v zahraniéi.
S timto se také poji potieba se vzdelavat a nabyvat znalosti tykajici se rozlicnych oblasti,
kupftikladu 1 téch, kterymi se zabyvaji ve Skole. Zpravodajské podcasty jim tak slouzi jako
pomiucka k doplnéni dodatecnych informaci v jejich oboru. Motivaci k poslechu jesté vice
prohlubuje fakt, ze jsou tyto podcasty podavany méné narocnou, Casto odlehéenou formou,
avSak informace v nich uvadéné maji i tak zaruku objektivity. Jako dalsi divod poslechu
studenti uvedli prilezitost multitaskingu, jelikoz pti poslouchani stihaji vice Cinnosti zarove,
jako jsou naptiklad uklid ¢i vareni. Poslech tak berou jako urcitou formu oddechu ve svém
volném case. Zasadnim divodem k ziskavani informaci z podcastového zpravodajstvi je pro né
nasledné také snazsi vedeni intelektualni konverzace s lidmi z jejich okoli pravé diky nabytym

znalostem a utvareni vlastniho ndzoru na urcitou problematiku.

Primarni témata, ktera ve zpravodajskych podcastech dotazovani vysokoskolaci
vyhledavaji, se tykaji zejména soucasného déni a politiky, at’ uz domaci ¢i zahrani¢ni. Velké
zastoupeni ma také téma pandemie COVID-19, u kterého se vSak na druhou stranu ukazalo, ze
ne pro vSechny je zrovna zadanym tématem a ne kazdy z respondentli ma potiebu se o néj
prostfednictvim audio potradu zajimat predevsim kviili zahlceni z jinych médii. Volbu tematické
oblasti podcasti ovliviiuje také obor, na ktery se na vysoké skole zaméfuji, ale i to, co je
momentalné mezi mladezi prioritné diskutované, jako napiiklad ekologie ¢i problematika

genderu. Mén¢ vyhledavanymi tématy jsou naopak ta ekonomicka a sportovni.

Co se tyCe stylu, vétSina preferuje zpravodajské audio porady vedené rozhovorovou
formou s odborniky oproti shrnuti zprav. Divodem je chut dikladné se dozvidat pomoci
diskuze o urcité problematice a jejim kontextu v kooperaci s riznorodymi nazory ze stran
expertd a novinafu. Pro rychlé zpravodajstvi studenti vyuzivaji spise jiné informacni zdroje
hlavné kvuli aktualnosti zprav, nebo si vystaci s kratkym shrnutim, které mnohé zpravodajské
podcasty vkladaji na zacatek nebo na konec jednotlivych dila. Nektefi respondenti zminili, ze
ani netusi o existenci podcastovych souhrni zprav ¢i nenasli ten spravny format, ktery by jim

vyhovoval.

Pokud se zamétime na kvality, které vysokoskolsti studenti od zpravodajskych podcasti

vyzaduji, z analyzy jednoznacné€ vyplyva, ze jsou obecné spokojeni a vyhovuje jim zpracovani
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blizici se dle nich kvalité zahrani¢nich podcasti. Ocefiuji predevsim obsahovou stranku, kdy se
probirana témata opiraji o relevantnost, objektivitu, doplnéni kontextu a celkové precizni
analyzovani problematiky pomoci diskuze s odborniky. Minusem je vSak ztrata na jedinecnosti
kviali mnohdy prekryvajicim se tématim. Dulezita je pro né také audio stranka, tedy zvoleny
hudebni podkres, ale i retrospektivni zvukové stopy napomahajici lepSimu pochopeni kontextu.
Nazory studentd se pak rozchazeji v oblasti monetarizace, kterou kazdy vnima jinak.
S reklamami v podcastech jsou vSak spiSe smifeni a chapou, ze je jejich existence nezbytna pro
financovani vyroby. Mezi studenty patii mezi nejoblibenéjsi zpravodajské podcasty

bezpochyby Vinohradska 12 a Studio N.

Studenti slovenské narodnosti se shodli na tom, ze nepozoruji vyrazné rozdily v tvorbé
Ceskych a slovenskych podcasti. Oceriuji vyhradné soucinnost, ktera mezi obéma zemémi
probiha ve zvani experti ¢i novinaii. Vnimaji vSak absenci vétsiho poctu zpravodajskych

podcastll ve své zemi.

S kvalitou produkce tizce souvisi také kvality moderatora, kterymi do potadu pfispiva.
Obecné si studenti mysli, Ze je moderovani podcastt v Ceské republice na vysoké urovni, aviak
stale se je kam posouvat. Od moderatori vyzaduji vSeobecny piehled, pfipravenost a
profesionalitu, ktera dle jejich nazoru stale nékdy kolisa naptiklad pii neskryvaném projevovani
osobnich postoju ¢i neformalnim vystupovani. Dulezité je pro né také vhodné kladeni
relevantnich otazek, doptdvani se 1 na nekomfortni dotazy ¢i moderatorskd dominance ve
vedeni rozhovoru, ktera by vSak neméla spét do formy natlaku smérem k pfitomnému hostovi.
Dle jejich slov by mél profesionalni moderator umét také pracovat se svym hlasem a mit
jazykovou vybavenost na vyborné urovni, aby tak byl jeho projev vérohodny. Nevitaji
predevS§im monotonni, kostrbaté vyjadieni, ale i vadu fe¢i. Roli u studentd ve vybéru

moderatora hraje také sympatie ¢i to, jestli ma predchozi zkusenosti z medialniho prostiedi.

Nejcastéjsi doba, kterou studenti travi poslechem audio zpravodajskych poradu, je pal
hodina az hodina denné€, coz zrcadli délku jednoho az dvou dili. Mensi pocCet z nich se pak
shodnul na hodin€ az dvou hodinach denné. Dojizd€jicim studentim se Casto doba poslechu
zvySuje v zavislosti na tom, jak dlouho cestuji z domova do mista, kde studuji. Pro nékteré
studenty ze Slovenska jsou to tak ve vybrané dny klidné i ¢tyfi hodiny poslechu. Z toho

vyplyva, ze zde hraje velkou roli predevsim ochota investice volného ¢asu do poslouchani.

V porovnani s tradiénim rozhlasovym zpravodajstvim se studenti shodli na tom, ze

rad€ji voli variantu poslechu podcasti. K radiu se dostanou minimaln€, a to pfi cest€ autem ¢i
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doma u rodicu, ktefi vétsinou stale preferuji tradicni média pred t€émi novymi. Radio vsak pro
studenty neni médiem, které by v jejich zZivotech zaniklo uplné. Oceriuji na ném predevsim
rychlost a strucnost piindSenych informaci. Naopak potiz vidi v nedostatecném doplnéni
kontextu zpravodajského sdéleni, ale i ve skuteCnosti, ze se pii rozhlasovém vysilani nemohou

plnohodnotné soustiedit kvuli nepfetrzitému toku zprav, ktery narusuje jejich pozornost.

Kdyz se zaméfim piimo na moznosti informovani se z jinych zdroja, z dat vyplyva, ze
jsou pro studenty primarni zdroje elektronické, coz neni nijak ptekvapujici vzhledem
k digitalizaci a roz$ifeni technologii v jejich generaci. Konkrétné se u nich jedna o internetoveé
zpravodajskeé servery, newslettery internetovych denikda, ale i profily influencerti nebo novinara
na socialnich sitich. Popularni jsou také mobilni aplikace pfinasejici zpravodajstvi do chytrych
telefond pomoci notifikace. VétsSinovou preferenci si vSak stale drzi zpravodajské podcasty.
Mensi zastoupeni pak u vysokoSkolakti v informovanosti maji tradi¢ni média. Tisk a rozhlas
drzi v zebficku oblibenosti vyssi pozice. Naopak do pozadi se dostalo televizni zpravodajstvi
predevS§im kvali tomu, ze vétSina dotazanych nema televizi v béZzném Zivoté k dispozici.
Tradi¢ni zdroje jiz tak v soucasnosti nejsou tolik oblibené, potad vsak vedle novych médii

koexistuji a ani mezi studenty nedochézi k jejich zaniku.
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Zavér

Ve své bakalarské praci na téma , Studenti vysokych skol jako posluchaci
zpravodajskych podcasti® jsem se zaméfila na zkoumani faktorti a motivace k poslechu, mezi
které se fadi predevsim davody k prehrani, vyzadované kvality, preference témat a stylu
podcastl, ale i Cas straveny poslechem a prioritni vybér nad jinymi médii, které jsou v dnesni

dobé k dispozici, at’ uz jako tradi¢ni nebo elektronicka.

Vysledkem analyzy je zjisténi, ze divodem k poslechu u vysokoskolskych student neni
pouze obycejna informovanost, jak bylo zminéno v tvodu této prace, ale je zde vice faktorq,
jako je potfeba nabyti v§eobecného prehledu, ktery jim pozdé€ji poméha vést diskuzi na tirovni
s lidmi z jejich okoli. Jde u nich také o formu doplnéni znalosti, které se tykaji obora jimi
studovanych na vysoké skole, ale i o vyplnéni volného Casu, jelikoz jsou zpravodajské podcasty
tvoreny tak, aby probiranym tématim kazdy rozumél. Neni proto piekvapujici, ze na sobé
studenti pozoruji vétsi produktivitu, jelikoz pfi poslechu dokazi zaroven uklizet ¢i sportovat.
Tihnuti k poslechu zpravodajskych podcastli u nich ovliviji vSak i kvality, kterych samotné
podcasty a jejich moderatofi dosahuji. Jednou z nich je bezpochyby profesionalita. Ta se dle
jejich nazoru musi projektovat jak do vytvareného obsahu, tak projevu a celkového vystupovani

moderatora.

Muzeme tedy vidét, ze se nékteré body motivace shoduji s vysledky amerického
prizkumu®® Mun-Young Chunga a Hyang-Sook Kima uvedeném v teoretické ¢asti této prace.
Ti se zaobirali motivaci vysokoSkolskych studenti k poslechu podcasti obecn€, nejen téch
zpravodajskych. Jako totozny faktor motivace studenti obou prizkumt uvadéli formu
informovanosti, edukace, oddechu, ale i vyhodu pfenositelnosti a snadnosti pouziti. Divody,
jak je vidno, jsou tak témeér totozné, at’ uz se jedna o zabavni ¢i edukacni, tedy zpravodajské

podcasty.

Z vyzkumu také vyplynulo, ze zpravodajské podcasty jsou sice primarni, ale ne jedinou
moznosti, z které se vysokoskolsti studenti dozvidaji informace a zpravy. Nejlépe se u nich dafi
jinym elektronickym zdrojum, jako jsou zpravodajské servery, internetové deniky ¢i socialni
sit¢. Velmi dobfe vSak obstala i1 tradicni média kromé televize, kterd se v jejich zivotech jiz
tolik nevyskytuje. Jak ale bylo zminéno v jednom z &eskych priizkumii Nielsen Admosphere™*

v teoretické Casti této prace, rozhlasové zpravodajstvi u mladych lidi proslo vyraznou zménou.

3 Priizkum je z roku 2015.
3 Priuzkum je z kvétna roku 2021.
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AZ 23 % z dotazanych (nejen studenti) ve véku 15-34 let radio neposloucha vibec. Pokles
poslechu dle nich zpisobil vznik internetovych radii a vzrist popularity podcastl, coz jako
jednu z pficin uvedli i respondenti mého vyzkumu. Ani u nich vSak nedochazi k tak drastickému
upadku tradi¢nich médii. Vyuziti televize, tisku a rozhlasu je sice u studenti minimalni, ale

zatim ne nulové.

Je také zieymé, ze 1 presto, ze v zemi existuje stale velké procento mladych lidi, ktefi
maji pocit, ze politice nerozumi a nema na ni zadny vliv, se kladn€ zménil zgjem o tuto oblast
projeveny snahou chodit k volbam, podepisovat petice, ale predevsim se informovat a dozvidat

zpravy at’ uz na internetu, v tisku nebo prostfednictvim zpravodajskych podcastt.

Tato bakalafska prace muze poslouzit jako voditko pro dalsi badani, kuptikladu pro
kvantitativni vyzkum, ktery by pomoci dotaznikového Setfeni zkoumal S§ir§i populaci

vysokoskolskych studentt a jejich vztah ke zpravodajskym podcastim.
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Petr, 25 let, Karlova univerzita, Iberoamerikanistika

Jaké jsou duvody, pro¢ poslouchas zpravodajské podcasty?

Byt informovan, protoze ¢lovek, ktery neni informovan, tak nemtze mit konstruktivni nazor na
politiku. Kdyz chodim k volbam, coz povazuji za obCanskou povinnost, povazuji za povinnost
se i informovat. Navic kdyz sedim cely den naptiklad u pocitace nebo se u¢im, tak si pustim

podcasty jako oddechovku.
Vyuziva$ k tomuto informovani i jiné zdroje?

Ctu zpravodajské servery, kterym &lovék maze véfit, ale i nemusi. Mym oblibenym je rozhodng
Ceska tiskova kancelaf, to je klasika. Divim se viak, jak strasn& malo lidi z mého okoli tieba
CTKacko &te. Podle mé je to primarni zdroj, ktery by méli viichni &ist. Dalezité je viak mit

véci dohledané z vice zdroju.
Kolik ¢asu tydné vénujes poslechu zpravodajskych podcastu?

Nevim piesné piimo kolik podcastim, ale kdyz vezmu celkové, kolik ¢asu vénuji zpravodajstvi,

tak je to tfeba hodina denné.
Jsou néjaka témata, ktera ve zpravodajskych podcastech vyhledavas spise?
Veétsinou mé zajimaji nasi politici.

Jaké kvality ocekavas od zpravodajského podcastu? Mam na mysli stfih zvuku, hudebni

vlozku ¢i existenci reklam.

To, ze je to monetarizovano, mi docela vadi. Na druhou stranu ti lidé, co podcasty délaji, se
taky musi nécim zivit. Jinak co se tyCe hudby, co se tyCe toho obalu, ten mé az tak nezajima.

Spise mé zajima obsah téch podcastu a jejich informacni hodnota.
Jaké kvality o¢ekavas od moderatora zpravodajského podcastu?

Od moderatora vyzaduju spiSe profesionalitu. Chapu vsak, ze kazdy je jenom clovek a tak to
ne vzdycky klapne, byt Cisté profesionalni. Vzdycky tam né&jaky ten osobni rozmér bude. A to
je to, co si myslim, Ze se maji tihle moderatofi jesté co ucit, protoze jim obc¢as povoli nervy.

Nebo jsou ve své otazce tak strasné agresivni a vyzadujou odpovéd bud’ ano, nebo ne, 1 kdyz
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se snazi ten host to vysvétlit néjak jinak a nechce pfimo takhle natvrdo odpovidat. Coz mi taky

pfijde od moderatort dost neprofesionalni.

Vyhovuje ti, jakym stylem jsou u nas zpravodajské podcasty vétSinou tvoreny — tedy spiSe

rozhovorova forma oproti souhrnu zprav?

Ono zélezi hodné na situaci. Pokud si tam tfeba pan Strakaty (moderdtor podcastu Prostor X,
pozn. autorky) pozve nékoho, kdo me jako Cloveék zajima, tak si ten podcast peclivé poslechnu,
protoze se touhle formou dozvim o dané osobé preci jen trochu vic, nez kdyz si o ni jen néco
preCtu. Samozfejmé zpravy povazuji za zaklad, ale zpravodajské podcasty k nim beru jako

doplnéni divéryhodnosti toho ¢lovéka, ktery tam vystupuje.
Poslouchas rozhlasové zpravodajstvi? Pokud ano, jak jej vnimas oproti podcastovému?

Radio samoziejmée stale posloucham. Ono je to docela odlisny. Kdyz se chci dozvédét zpravy
rychle, tak si zapnu radio. Kdyz se vSak chci dozvédét o tom clovéku fakt jako vic, tak mi
v tomto podcast pfipada lepsi. Zpravodajské podcasty vSak posloucham castéji. Rozhlas mi

pfijde rusivej a €lovek se pii ném nesoustiedi.

Je néjaka forma zpravodajstvi, jako napriklad tisk, televize, rozhlas, internetové servery,

které davas prednost pred podcastovym zpravodajstvim a z jakého duvodu?

Rozhodné to nebude televize, jelikoz televizi ani nevlastnim. Radéji véci posloucham audio a

nejsem ten typ Clovéka, co by si jako kulisu pustil televizi.

Nela, 25 let, Karlova univerzita, Medialni studia
Jaké jsou duvody, pro¢ poslouchas zpravodajské podcasty?

Protoze chci byt v obraze a je to pro mé nejjednodussi forma, jak se ucelené dozvédéet o néjakym

tématu trosku vic, nez kdyz si jenom proctu titulky na n€jakym zpravodajskym serveru.
Vyuzivas$ k tomuto informovani i jiné zdroje?

Urcité. Kdyz potiebuju o nécem piimo védét informace, tak si to najdu asi spi§ normalné na

Googlu a pres néjaky ovéreny zpravodajsky servery.
Kolik ¢asu tydné vénujes poslechu zpravodajskych podcastu?

Treba néco mezi hodinou az tftema tydné&, podle toho, jak to vyjde.
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Jsou néjaka témata, ktera ve zpravodajskych podcastech vyhledavas spise?

Asi bych tekla, ze mé vic zajima domaéci politika a domaci déni. U nekterejch posloucham témér
kazdej dil, ale u nékterejch ne. Treba u toho Prostoru X si vybiram hodné zdravotnicky témata

a véci o covidu, protoze mi piijde, Ze tam nejsou tak Cernobily nazory a pfijde mi to zajimavy.

Pomahaji ti zpravodajské podcasty néjakym zpusobem ve $kole, kdyz studujes medialni

studia?

To asi ne, ale spi§ vyuzivam ten piehled, protoze jsme pak v né&akych predmeétech fesili
soucasny trendy, takze jsme se o podcastech i bavili jako o objektu zkoumani a ne o jejich
obsazich. Ten obsah konzumuju vylozené za cilem, abych ja sama védéla informace, takze to

n¢jak pfimo k praci ani ve skole nepotiebuju. Jen pro ten vSeobecny piehled.

Jaké kvality ocekavas od zpravodajského podcastu? Mam na mysli stfih zvuku, hudebni

vlozku ¢i existenci reklam.

Myslim, ze by bylo dobry, kdyby jich bylo vic téch fakt hodné dobrejch, protoze takhle vlastné
mame jako dva néjaky zakladni a obCas se 1 prekrejvaj v tématech nebo se stane, ze tieba
pracujou na stejnejch kauzach. Takze si myslim, ze by jich jako klidné mohlo bejt vic, co takhle
shrnujou témata dne i tfeba proto, ze mozna z jinyho thlu pohledu by to viibec nemuselo bejt

Spatny.
Jaké kvality o¢ekavas od moderatora zpravodajského podcastu? Vnimas to néjak?

Vnimam. Asi i proto jsem jako prvni zagla poslouchat to, co §lo z Ceskyho rozhlasu, protoze
tam mam néjakou zaruku kvality a to samy vidim u toho Filipa Titlbacha (moderdtor podcastu
Studio N, pozn. autorky), kterej vlastné z Ceskyho rozhlasu vysel. Takze tam je n&jaké zaruka,
ze toumg;j. A to dalsi vSechno, co posloucham, tak jsou vlastné zkuSeny moderatofti a redaktofi.
Obcas se mi stane, ze si chci pustit néco z lifestylu, co by mé zajimalo tématem, ale nemtzu ty
lidi prosté poslouchat, protoze to nema troven. Vyrostla jsem v rozhlase a mam tatu rozhlaséka,
takZe mam na to asi trochu vytiibeny ucho. To je mozna i to omezeni, pro¢ neposloucham nic
jinyho.

Vyhovuje ti, jakym stylem jsou u nas zpravodajské podcasty vétSinou tvoreny — tedy spiSe

rozhovorova forma oproti souhrnu zprav?

Souhrny zprav mé moc nebavi, spi§ ty rozhovory.
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Poslouchas rozhlasové zpravodajstvi? Jak jej vnimas oproti podcastovému?

Jojo, posloucham. Tteba rano si poustim radio a v auté taky posloucham, ale spis se uchyluji
k tomu podcastovymu zpravodajstvi, protoze tam je ta vyhoda toho, Ze si ja mizu pustit co chci,
kdy chci a nemusim vlastné fesit ten proud, kterej bézi. Pro mé je asi nejdulezitéjsi to, ze si
v tom podcastu mizu vybrat téma a dozvédét se o ném néjakej komplexni obsah informaci
vcetné kontextu a je tam nékdo, kdo tomu rozumi. Kdezto kdyz posloucham zpravodajstvi

v radiu, tak od toho necekam hlubsi kontext, ale uplné Cisté jen prehled, co se d&je.

Je néjaka forma zpravodajstvi, jako napriklad tisk, televize, rozhlas, internetové servery,

které davas prednost pred podcastovym zpravodajstvim a z jakého duvodu?

Trosku vic, nez poslouchani podcastd, tak &tu na CT24 nebo na Seznam Zpravach titulky
¢lankt. To je jeden z divodu, pro¢ ty podcasty posloucham, protoze ja uz si nevydrzim Cist na
internetu celej ¢lanek. Mné to prosté nejde. Ja si jako dokazu Cist v Casopise, ale na internetu to
neumim. Tady to scrollovani titulk asi délam Castéjc, nez poslouchani podcastd. Kdyz chci

takovy to ranni, co se dneska dg&je, zv1ast ted pii tom covidu, tak si oteviu CT24 na mobilu.

Filip, 20 let, Vysoka §kola ekonomicka, Podnikova ekonomika a management
Jaké jsou duvody, pro¢ poslouchas zpravodajské podcasty?

Ja si myslim, ze je dulezité sledovat, co se déje ve svéte, a Ze podcasty daji clovéku hodné
rozhled. Myslim si, ze by to méla byt do jisté miry povinnost toho ¢lovéka se zajimat, co se
déje, protoze i na zakladé toho si muze stavét obrazek o svété. Kdyz jej ma ovlivnén
relevantnimi informacemi, tak je to jenom ku prospéchu.

Vyuzivas$ k tomuto informovani i jiné zdroje?

Sem tam Ctu €lanky, ale j4 to mam spis tak, ze kdyz vidim né&jaky ¢lanek, ktery se tyka néjakého
dulezitého tématu, tak si radsi pockam, nez vyjde ten podcast, protoze mné ta mluvena forma
daleko lip sedi. Taky na Twitteru sleduju spoustu novinaii nebo vylozené zpravodajskych

web, takze socialni sit€, ale fakt mi nejvic sedi ty podcasty.
Kolik ¢asu tydné vénujes poslechu zpravodajskych podcastu?

Rekl bych fakt, 7e skoro kazdy den. Zhruba hodinu a ptl az dvé hodiny tydng.
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Jsou néjaka témata, ktera ve zpravodajskych podcastech vyhledavas spise?

Jelikoz studuju ekonomii, tak mam nejradsi ta ekonomické témata a obecné mam hodné rad
politiku, takze novinky z politického déni, klidn€ ceského 1 zahrani¢niho. M¢ tfeba strasné
nebavilo poslouchat o covidu, to uz mi hodné vadilo, ale mé celkové nebavi poslouchat o
zdravotnickych vécech. Ja vim, Ze jsou to dulezita témata, ale mé to prosté n€jak nebavi

poslouchat.

Jaké kvality ocekavas od zpravodajského podcastu? Mam na mysli stfih zvuku, hudebni

vlozku ¢i existenci reklam.

Ja mam rad, kdyz to ten Clovék umi podat zajimavou formou a jednodusSe, proto mam treba
daleko radsi Studio N. Ta Vinohradska 12 je skvéle zpracovana, ale Studio N posloucham vic,
protoze je to vic takové pratelstejsi. Jak je ten Denik N pomérné jako maly a vSichni se tam
navzajem dobfe znaji, tak to fakt jde strasné vidét, kdyz ten Filip Titlbach vede s nékym
rozhovor. Do Vinohradské 12 chodi rizni experti nez vylozené novinafi, coz je urCité taky
zajimavé, ale ja ty podcasty vétSinou posloucham ve volné chvili, kdyz nékam jdu, nebo jedu
autobusem, takze se mi libi vic, kdyz je to tou pratelstéjsi formou a uvolnénéjsi. Na druhou

stranu je ale taky dulezita relevantnost t€ch informaci a Studio N to pro mé shrnuje uplné nejlip.

Jaké kvality ocekavas od moderatora zpravodajského podcastu? Jsi spokojen s tirovni u

nas?

Mné piijde, ze v Ceské republice se to v posledni dobé fakt strainé zlepsilo. Kdyz jsem za&inal
poslouchat, tak byla fakt jen ta Vinohradska 12 a nic vic. Ale myslim si, Ze na to, jak mala zemé
jsme a téch redakci tady nemame nejvic kvalitnich, tak mi to pfipada na super urovni. U
moderatora samoziejmé vnimam, jak pracuje s hlasem. Pokud nékdo mluvi extrémné
monotonné a nezajimave, tak meé to stra§né odrazuje to poslouchat. Toje pravé i jeden z divodu,
pro¢ neposloucham podcasty jinych redakci, protoze tam mi pfijde, ze ti lidi fakt neumi
pracovat hlasem. Takze je pro mé dulezité, aby se to dobfe poslouchalo. Taky mi vadi kostrbaty
projev. Je super, kdyz se ten moderator dokaze ptipravit na jakékoliv téma, protoze tim, ze tvori
cely zpravodajsky podcast, tak se nezaméfuje na jedno téma, ale musi feSit vSechny. Myslim
si, ze kazdy kvalitni moderator zpravodajského podcastu by mél byt schopny vést kvalitni

rozhovor na trovni na nejriznéjsi témata.
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Vyhovuje ti, jakym stylem jsou u nas zpravodajské podcasty vétSinou tvoreny — tedy spisSe

rozhovorova forma oproti souhrnu zprav?

Souhrn zprav takhle asi ne. JA mam praveé rad tu rozhovorovou formu.
Poslouchas rozhlasové zpravodajstvi?

Tak to vubec. Ja nikdy radio ani nemél.

Je néjaka forma zpravodajstvi, jako napriklad tisk, televize, rozhlas, internetové servery,

které davas prednost pred podcastovym zpravodajstvim a z jakého duvodu?

Ne, podcasty jsou pro mé Cislo jedna.

Lenka, 21 let, Vysoka Skola ekonomicka, Mezinarodni vztahy
Jaké jsou duvody, pro¢ poslouchas zpravodajské podcasty?

Medzi tie prvotné dévody urcite patri uz len to, ze chcem vediet, o sa deje vo svete a ako to
ovplyviiyje nas, beznych smrtelnikov. Zarovei ma to aj musi zaujimat, kvoli Skole, ktora
Studujem, takze sa snazim aj kvoli tomu zostat' v obraze, aby som mohla byt na hodinach
aktivnejSia. Tiez mi to pomaha k tomu, aby som potom v redlnom zivote mohla viest’ rozhovory

na urovni s l'ud'mi v mojom okoli.

Kolik ¢asu tydné vénujes poslechu zpravodajskych podcastu?

Kazdy dei to je minimalne dve hodiny.

Jsou néjaka témata, ktera ve zpravodajskych podcastech vyhledavas spise?

Zaujimaju ma hlavne témy, ktoré sa tykaju klimy a rovnosti pohlavi. To su asi tak dve hlavné

oblasti, v ktorych ma najviac zaujimaju novinky.

Jaké kvality ocekavas od zpravodajského podcastu? Mam na mysli stfih zvuku, hudebni

vlozku ¢i existenci reklam.

Myslim, ze som celkovo s tou kvalitou spokojna. Spociatku to bolo také, ze to malo svoje
chyby, ale postupom Casu sa to samozrejme zlepSuje a dobyva to tie zahrani¢né podcasty.
Zarovei si ale myslim, ze slovenské podcasty si na tom lepSie ako tie Ceské, aj Co sa tyka tych

reklam, pretoze mi niekedy pridu v niektorych ¢eskych spravodajskych podcastoch az otravné.
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Aj &o sa tyka dizky a toho, ako dobre vystihna dant problematiku, pride mi, Ze slovenské to

maju niekedy lepSie spravené.
Jaké kvality o¢ekavas od moderatora zpravodajského podcastu?

Urcite mi zalezi na tom, aky m& moderator hlas, ¢i znie prijemne. Tiez ak si vie dostato¢ne
usporiadat’ to, ¢o on sam hovori a samozrejme musi vediet viest’ ten rozhovor a aj do neho

zasahovat’ a nenechéavat’ nonstop hovorit len ti druht stranu a sam povie dokopy tri vety.

A v porovnani se zahrani¢nimi zpravodajskymi podcasty, které také poslouchas, prijdou

ti lepSi nez ty Ceské a slovenské?

Pridu mi asi vyrovnané. Témy, Co sa preberaji v naSich spravodajskych podcastoch, si nam

samozrejme bliz§ie, takze v tom asi maju tie nase navrch.

Vyhovuje ti, jakym stylem jsou u nas zpravodajské podcasty vétSinou tvoreny — tedy spisSe

rozhovorova forma oproti souhrnu zprav?
Snazim sa pocuvat’ oboje. Ked’ mam menej Casu, tak radsej volim tie sihrny sprav.
Poslouchas rozhlasové zpravodajstvi? Jak jej vnimas oproti podcastovému?

Réadio pocuvam len, ked idem v aute, takze to je minimum casu. Uchylujem sa skor k

spravodajskym podcastom, pretoze mi pride, Ze sa z nich dozviem viac ako z radia.

Je néjaka forma zpravodajstvi, jako napriklad tisk, televize, rozhlas, internetové servery,

které davas prednost pred podcastovym zpravodajstvim a z jakého duvodu?

Urcité denniky mi posielaju newslettere, ale vyslovene preferujem tie spravodajské podcasty.

Ani telku nepozeram a mélokedy si zapnem webové stranky.

Jakub, 22 let, Univerzita Palackého, Zurnalistika
Jaké jsou duvody, pro¢ poslouchas zpravodajské podcasty?

Pro me¢ je to zabavnéjsi a vice vnimavéjsi forma toho, jak se dozvédét, co se kolem mé déje.
Dokaze mé to vic zaujmout oproti rozhlasovymu vysilani a televizi. Libi se mi, ze v podcastech
maji autofi 1 hosti vic prostoru se vyjadfit a moderator se muze vic doptavat oproti radiu a

televizi, kde ho omezuje Cas.
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Vyuziva$ k informovani i jiné zdroje?

Ctu internetové zpravodajské servery, ale i noviny predeviim v autobuse nebo ve vlaku. Snazim
se v televizi koukat na Udalosti, ale to mé€ moc nebavi, protoze se tam omilaj furt dokola jedny

a ty samy témata, takze u toho nikdy nevydrzim moc dlouho.

Kolik ¢asu tydné vénujes poslechu zpravodajskych podcastu?

Denné je to pul hodina az hodina.

Jsou néjaka témata, ktera ve zpravodajskych podcastech vyhledavas spise?

Zajimé mé momentalneé déni na Ukrajin€, pak témata tykajici se Evropské unie a politiky v ni,

a taky socialni politika v Ceské republice.

Pomahaji ti zpravodajské podcasty néjakym zpusobem ve Skole, kdyz studujes

zurnalistiku?
Urcité pomahaji, vzhledem k tomu, ze na naSem oboru musime mit v§eobecny piehled.

Jaké kvality ocekavas od zpravodajského podcastu? Mam na mysli stfih zvuku, hudebni

vlozku ¢i existenci reklam.

Zrovna tu u téch dvou zpravodajskych podcasti, ktery nejvic posloucham, se mi hodné libi
zpracovani. U Studia N konkrétné jak to ma Filip Titlbach rozvrzeny, tu jizlivou poznamku na
konec i ten hudebni podkres, kterej tam neni potad, ale tieba pii téch predélech tam jesté chvili
dozniva. Vzdycky se to tak hezky prehoupne na dal$i téma. Na Vinohradsky 12 se mi libi, jak
tam déavaj audio vlozku naptiklad z né&akého rozhovoru z minulosti, pro lep§i pochopeni

kontextu.

Jaké kvality ocekavas od moderatora zpravodajského podcastu? Jsi spokojen s tirovni u

nas?

Spokojenej jsem. Libi se mi, ze je to takové osobnéjsi, ze to nejsou jen n&jaké postavicky, jak

v ty televizi, ktery jen néco prezentujou, ale davaj do toho i néco svyho, kus svoji osobnosti.

Vyhovuje ti, jakym stylem jsou u nas zpravodajské podcasty vétSinou tvoreny — tedy spiSe

rozhovorova forma oproti souhrnu zprav?

Vyhovuji mi spiSe tady ty rozhovory. Kdyz se chci podivat na souhrn zprav, tak uz jdu

konkrétné tfeba k ty televizi nebo si oteviu n¢&jaky denik.
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Poslouchas rozhlasové zpravodajstvi? Jak jej vnimas oproti podcastovému?

Zpravodajstvi v rozhlase posloucham minimalnég, vlastné jen béhem cestovani v auté. Oproti
podcastiim je toto zpravodajstvi stru¢néjsi, a proto se obracim spise k podcastim, kde jsou rizna

témata rozebrana vice do hloubky, a kde mizu slySet i rizné nazory.

Jitka, 25 let, Univerzita Palackého, Televizni a rozhlasova studia a Divadelni studia
Jaké jsou duvody, pro¢ poslouchas zpravodajské podcasty?

Je to pro me asi nejsnazsi forma, jak uzivatelsky pfijimat novy informace. Koukam obcas na
zpravy, ale v téch podcastech vlastné tu praci s vybérem informaci, ktery jsou relevantni, za me

uz nékdo udéla a to téma rozpracuje vic do hloubky a rozebere s néjakym pozvanym hostem.
Vyuzivas$ k tomuto informovani i jiné zdroje?

Koukam se na CT24 a bhem dne jenom na &lanky. Potom si vob&as pustim zpravodajstvi

z 1Vysilani a ¢tu Respekt.

Kolik ¢asu tydné vénujes poslechu zpravodajskych podcastu?

Rekla bych tak piiblizné hodinu denn&, mozna hodinu a pul.

Jsou néjaka témata, ktera ve zpravodajskych podcastech vyhledavas spise?

Mozna teknu spis ty, které nevyhledavam. Jsou pro mé nepodstatny néjaky sportovni témata.

Ty mé& moc nebavi.

Jaké kvality ocekavas od zpravodajského podcastu? Mam na mysli stfih zvuku, hudebni

vlozku ¢i existenci reklam.

Myslim si, ze to jde docela nahoru, ale jesté je furt kam stoupat. Nemame tady podcasty BBC.
Pro mé¢ asi nejkvalitnéjsi je ta Vinohradska 12 a jsem zvédava, co udéla jeji presun pod Seznam
Zpravy. Myslim si, Ze se hodné proménéj a mozna jesté ta kvalita pijde nahoru, protoZe na to
budou mit tfeba vétsi budget. Zrovna Lenka Kabrhelova z ty Vinohradsky 12 odvadi velmi
profesionalni praci a jde to vidét i na poslechovosti a reakci ostatnich. Filip Titlbach ze Studia
N to déla taky dobfe, akorat mi pfijde, ze se s tou Vinohradskou 12 hodné v téch tématech
potkavaj. Jak ten Denik N vychazi pozdéji, tak pro mé jde potom trosku do pozadi, protoze
vétsinou uz se v tom podcastu nedozvim nic novyho. Navic si tam zve obvykle jen hosty

z redakce Deniku N, coz mé& vobcas trosku nebavi, protoze ti redaktoti potom vykladaj, jak jim

66



nékdo jinej néco fek a ja bych tam chtéla pfimo né€jakyho odbornika na to téma a ne nékoho,

kdo o tom psal.

Kdyz zuastaneme u téch moderatoru, jaké kvality jeSté ocCekavas od moderatora

zpravodajského podcastu?

Lenku Kabrhelovou obdivuji za jeji piehled a kultivovany vystupovani. Tu jazykovou
vybavenost, kterou vona ma, tak povazuju za nadprimérnou. Je vzdycky pfipravena, ty otazky
jsou promysleny, nejsou po povrchu. S tim Titlbachem si vobCas nejsem jako jista, on ten

podcast déla min formalné, ale vlastn€ pro¢ ne. Jeho jizliva poznamka na zaveér je fajn.

Vyhovuje ti, jakym stylem jsou u nas zpravodajské podcasty vétSinou tvoreny — tedy spisSe

rozhovorova forma oproti souhrnu zprav?

Souhrny zprav v podcastové formé viubec neposloucham. To si spi§ radsi zapnu radio a

poslouchém to v linedrnim vysilani.

To jsi mi rovnou nahrala na moji dalsi otazku. Takze rozhlasové zpravodajstvi

poslouchas. Co ti vyhovuje vice?

Vétsinou ho posloucham jen, kdyz jedu nékam autem, takze zpravodajské podcasty posloucham

porad Castéji. Ale mam fakt moc rada Radiozurnal.

Tim, ze studujes televizi a rozhlas, vyuzivas néjak obsahy zpravodajskych podcasti ve

skole?

No to se uvidi ted’ka u statnic. Ten mtj obor se spi§ zaméfuje na uméleckou tvorbu a jeji reflexi
nez na zpravodajstvi. Takze asi to neni na Skodu k néjakymu v§eobecnymu rozhledu, ale ze by

mi to né&jak jako pomahalo vic, to se asi fict neda.

Je néjaka forma zpravodajstvi, jako napriklad tisk, televize, rozhlas, internetové servery,

které davas prednost pred podcastovym zpravodajstvim a z jakého duvodu?

Asi nejlepsi je za meé kombinace. Vzdycky rano si pustim podcast a béhem dne si bud’to ¢tu

zpravy na internetu nebo se koukam na né&jaky shrnujici videa.

67



David, 23 let, Masarykova univerzita, Psychologie
Jaké jsou duvody, pro¢ poslouchas zpravodajské podcasty?

Chci mit povédomi o tom, co se déje. Snazim se sledovat vefejny déni a verejny prostor. Je to
velmi vyhodny médium v tom, Ze ¢loveék u toho mize délat vic véci najednou, mize si to pustit
pii cesté nékam nebo pii praci, pii ktery n€jak nepottebuje premejslet, jako je uklid, vafeni a

takovydle véci.

Vyuzivas$ k tomuto informovani i jiné zdroje?

Kdyz se chci informovat, tak ¢tu elektronicky zdroje. Obcas si koupim néjaky tistény noviny.
Kolik ¢asu tydné vénujes poslechu zpravodajskych podcastu?

Kolem ty hodiny a ptil az dvou hodin denné.

Jsou néjaka témata, ktera ve zpravodajskych podcastech vyhledavas spise?

Rad posloucham témata, ktera jsou relevantni, ale samozfejmé se snazim mit prehled o
vSeobecnym déni, protoze ¢lovék se nema zavirat jen v téch svych tématech. Zajima me ale

hlavné politika a socialni témata.

Jaké kvality ocekavas od zpravodajského podcastu? Mam na mysli stfih zvuku, hudebni

vlozku ¢i existenci reklam.

Zpoplatnéni je mi n&jak upfimné jedno, protoze chapu, Ze si musej na sebe n¢jak vydélat. Spis

se snazim hodné sledovat styl, kterym moderatoti vedou rozhovory.
Takze jaké kvality ocekavas od moderatora zpravodajského podcastu?

Snazim se vyhledavat moderatory, ktery jsou silny a ktery kladou jednak relevantni otazky a
jednak nenechaji jen hosty, aby vedli ty rozhovory. Coz teda u toho Studia N jsou vSichni
takovy hodn€ kamaradi, takze tam je to trochu jiny. Ale taky samoziejmé vybiram podle

sympatii, nebudu lhat. Kdyz je mi moderator sympatickej, tak si to poslechnu radsi.

Vyhovuje ti, jakym stylem jsou u nas zpravodajské podcasty vétSinou tvoreny — tedy spisSe

rozhovorova forma oproti souhrnu zprav?

Pravé mi spis vyhovuje, kdyz zabfednu do ty tématiky té€ch dvacet az tficet minut, kdy se to

fakt rozvede, je tam vic uhli pohledu a ¢lovek se nad tim zamysli.
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Poslouchas rozhlasové zpravodajstvi? Jak jej vnimas oproti podcastovému?
Spis se uchyluju k poslouchani podcast.

Je néjaka forma zpravodajstvi, jako napriklad tisk, televize, rozhlas, internetové servery,

které davas prednost pred podcastovym zpravodajstvim a z jakého duvodu?

No, podcasty mam asi fakt nejradsi. Jako ¢tu ty noviny, abych si udrzel takovou tu intelektualni
zodpovédnost a abych mél piehled a nebyl slepej vici tématim, ktery jsou dulezity, ale ty

podcasty jsou mi popravdé asi bliz§i. Clanky v novinach jsou dost &asto redukujici.

Klara, 23 let, Masarykova univerzita, Podnikova ekonomika a management
Jaké jsou duvody, pro¢ poslouchas zpravodajské podcasty?

Konkrétné u Vinohradské 12 se mi libi, ze mé to udrzuje v centru déni néjakou tou méne
naro¢nou formou, nez kdybych si kazdy den vyhledavala razné ¢lanky, coz délam obcas taky.
Libi se mi v§ak, zZe je v podcastech vzdycky rozebrané néjaké aktualni téma, a ze je to pro mé
jednodussi, kdyz si to pustim tfeba nékde na cesté, nez abych si veCer poustéla zpravy. Je to
hodné tim, ze podcasty posloucham jako takové a ptijde mi to jako nejlepsi forma, jak se udrzet

v obraze mimo klasické precteni si zprav.
Kolik ¢asu tydné vénujes poslechu zpravodajskych podcastu?

Urcité je to minimalné ta pulhodinka denné. Kdyz se jedna o téma, které mé fakt zajima, tak

muzu fict, Ze je to i téch pét hodin tydne.
Jsou néjaka témata, ktera ve zpravodajskych podcastech vyhledavas spise?

U Vinohradské 12 si fakt denné poustim kazdy dil pfi Cisténi zubti a tam mi nezalezi na tématu.
Ale kdyz tifeba prochazim nékteré zpravodajské podcasty, které neznam tak dobie a nejsem
zbéhla v jejich poradu, tak tam si spi§ vybiram témata, kterd mé zajimaji. Preferuju predevsim
ta soucasna. Hodné jsem se ted’ zajimala, kdyz bylo Australian Open a fesilo se, jestli tam pusti
Djokovice, tak to jsem si poslouchala napfi¢ raznymi zpravodajskymi podcasty. Taky kdyz
zaCinala pandemie covidu, tak jsem to hodné poslouchala, takze je to u meé hodné ovlivnéno

tim, co se v soucasné dob¢ d¢je.

69



Vyuzivas$ k tomuto informovani i jiné zdroje?

Hodné si informace vyhledavam na internetu a ¢tu rizny ¢lanky. Obcas sleduji i videa, ktery
na mé vyskakuji na Facebooku a sleduji rizné profily na socialnich sitich jako je iDnes, Seznam
zpravy a influencery, ktefi tyto témata sami sdili, kdyz se néco d&je. Na Instagramu taky sleduju
profil Politika pro mladé a dalsi takové ucty, kde prave rozebiraji rizna témata a k tomu pak

prave posloucham podcasty a dohledavam si informace, ktery me zajimaji.

Jaké kvality ocekavas od zpravodajského podcastu? Mam na mysli stfih zvuku, hudebni

vlozku ¢i existenci reklam.

Ja posloucham podcasty na Spotify Premium, takze tam ty reklamy nemam, nebo jako celkové
ty podcasty, které posloucham, tam reklamy nemaji. Myslim si, ze by to pro mé bylo docela
rusivy. Kdyz jsem soustfedénd na téma, tak mi to roztrousi tu pozornost. Jinak si myslim, ze
jsou pekné zpracované. Vzdycky je tam néjaké uvedeni do toho tématu, zaobiraji se tam do
podrobna, zaroven se vraceji néjakou retrospektivou pro lepsi pochopeni kontextu. Podcasty,

které posloucham, si myslim, ze maji dobrou trover.

Jaké kvality ocekavas od moderatora zpravodajského podcastu? Jsi spokojen s tirovni u

nas?

Z téch, co posloucham, tak mi pfijde ta uroven dobrai tim, ze maji ty podcasty opravdu skvéle

pfipravené. Mam fakt rada Lenku Kabrhelovou.

Vyhovuje ti, jakym stylem jsou u nas zpravodajské podcasty vétSinou tvoreny — tedy spiSe

rozhovorova forma oproti souhrnu zprav?

Ja jsem prave tyhle souhrny zprav poslouchala od iDnes, ale mély hodinovou formu, coz pro
me neni aplné idealni. Mné by opravdu stacilo, kdyby tam byl vycuc toho nejdulezitéjsiho tieba
v ramci té pulhodinky, ale jelikoz jsem nenasla pro mé ten idealni format tady tohohle stylu,

tak mi spiSe vyhovuji ty rozhovorovy podcasty. Ale urcité je to néco, co mi tady docela chybi.

Je néjaka forma zpravodajstvi, jako napriklad tisk, televize, rozhlas, internetové servery,

které davas prednost pred podcastovym zpravodajstvim a z jakého duvodu?

Z tisku si akorat nechavam zasilat od casopisu Forbes emailem nejnovéjsi €lanky a na televizi
jsem koukévala akorat s nasima, kdyz jsem bydlela jest€ doma, ted’ uz ne. Obcas si pustim
radio, ale ty klasicky média uz jdou docela mimo me a vyuzivam fakt jen ty zpravodajsky

podcasty a internetovy ¢lanky, takze ne.
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Martin, 19 let, Univerzita Tomase Bati, Ekonomika a management podniku
Jaké jsou duvody, pro¢ poslouchas zpravodajské podcasty?

Hlavne je to z toho dovodu, Ze nerad ¢itam. Podl'a miia to zabera dost’ ¢asu. Prave pri tom
pocuvani cez sluchadla mdézem robit’ viac ako jednu Cinnost, takze ked’ si pustim nejaky
podcast, tak moZzem upratovat’ alebo ist' na tréning. Dalsi dévod je, ze chcem byt v obraze a je
to taka forma dajme tomu oddychu. Rad prijimam nové informacie, lebo ako som teraz zistil,

od vysokej som mal troSku vacsie o¢akavania, tak sa to snazim vynahradit’ aj tymi podcastmi.
Kolik ¢asu tydné vénujes poslechu zpravodajskych podcastu?
Cez pracovny tyzden priblizne tridsat’ minat denne.

Snazis§ se si ve zpravodajskych podcastech tedy vybirat i témata, kterymi se zabyvas ve

skole?

Ano, snazim sa posluchat’ podcasty ohladom ekonomiky. Ked” su podcasty, kde si pozyvaju

hosti z ekonomického sveta, tak to sledujem urcite.

Jsou jeSté néjaké jiné zdroje, které vyuziva§ k informovani kromé zpravodajskych

podcastu?

Cital som spravodajské servery, ale je ich stragne vel'a a neviem to nejako rozfiltrovat, Ze ktoré
by som mal pozerat. NavySe teraz, ako som v Zline, uz nemam tol'ko ¢asu a ani ma to az tak
nebavi. Ked’ si pustim nejaky spravodajsky podcast, u nas napriklad noviny SME, ktoré davaju

také dvadsatminutové zhrnutie predchadzajuceho dia, tak to mi aplne staci.

Jaké kvality ocekavas od zpravodajského podcastu? Mam na mysli stfih zvuku, hudebni

vlozku ¢i existenci reklam.

Tie reklamy az tak nevnimam. U nas, co po¢uvam niektoré tie spravodajské podcasty, tak tam
reklamy su, ale nie su az také roz§irené. Nie je to nejako extra vyrusujuca Cast, ¢o by mi vadila.
Co po&uvam tie podcasty, napriklad Dennik N alebo Dennik SME, tak to maju fakt vymakané.
Uz to robia par rokov. Velmi sa mi to paci, aj kvalita zvuku je perfektna. U niektorych
zacinajucich podcastov vnimam, ze ten zvuk nie je az taky dobry, ale to pride Casom. Aj ten

strih maju spraveny dobre. Nemam k tomu nejaké extra vyhrady.
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Jaké kvality oc¢ekavas pravé od moderatora zpravodajského podcastu?

Pre mnia je dolezité, ako kladie otazky, ¢i je v tom obore vzdelany a ¢i ma nejaky prehlad’. Lebo

som si v§imol, ze ked’ moderatori nemaju prehl'ad, tak tie rozhovory stoja fakt za nic.

Vyhovuje ti, jakym stylem jsou u nas zpravodajské podcasty vétSinou tvoreny — tedy spisSe

rozhovorova forma oproti souhrnu zprav?

To zélezi od témy. Niekedy si pustim nejaky rozhovor a zistim, ze ma to fakt nebavi, tak to
vypnem. Zalezi to aj od osobnosti, ako vie rozvinut’ ti tému a aj od toho moderatora, pretoze

ten je tiez dolezity.

Jelikoz poslouchas slovenské i ¢eské zpravodajské podcasty, vnimas néjaky rozdil v jejich

zpracovani?

Ja tam nejaké velké rozdiely nevidim. Tie podcasty su super, uz to maju za tie roky vymakané.
Jediny rozdiel, co mozno vidim, je, Ze u nés nie je zas az tol'’ko podcastov zameranych na to, ze

si pozyvaju hosti, a preto radsej sledujem tu vasu scénu.
Poslouchas rozhlasové zpravodajstvi?

Ani nie, jedine v aute, ale to si tiez skor pustam podcasty. Ked som doma, tak to ma mama

stale pustené, takze obcas to zaCujem, ale doma som tak dvakrat do mesiaca, takze minimalne.

Ester, 22 let, Univerzita Tomase Bati, Marketingova komunikace
Jaké jsou duvody, pro¢ poslouchas zpravodajské podcasty?

Spravodajské podcasty pocivam kvoli tomu, pretoze chcem vediet, ¢o sa deje vo svete. Ked'ze
kazdy ten podcast patri nieckomu inému, tak ma zaujima, aké maji pohl'ady kompetentni 'udia
alebo odbornici na danu problematiku. Nechcem si vytvarat’ jeden pohlad, ktory pocujem v

radiu skratene.
Kolik ¢asu tydné vénujes poslechu zpravodajskych podcastu?

Kazdy den asi pol hodinu. Ked'ze cestujem do Zlina zo Slovenska, to su také Styri hodiny, tak

vtedy si vypocujem viacero podcastov.
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Jsou néjaka témata, ktera ve zpravodajskych podcastech vyhledavas spise?

PocCas tohto koronavirového obdobia som vyhladavala podcasty, kde sa zaoberali
koronavirusom. V poslednom ¢ase ma tiez zaujimaly rozbroje medzi Ukrajinou a Ruskom,
mozno aby som si utvorila na to nazor. Vyhl'adavam podl'a toho, ze aké je aktualne dianie. Ked’

sa nieCo deje vo svete, tak si to vyhl'adam.

Tyto informace vyhledavas pouze skrz zpravodajské podcasty nebo pouzivas i jiné

informacni zdroje?

Ano, aj cez radio a denniky v elektronickej podobe. Tiez Dennik N ma aplikaciu Minuta po

minute, kde mi kazda hodinu chodi suhrn sprav v podobe notifikacie.

Jaké kvality ocekavas od zpravodajského podcastu? Mam na mysli stfih zvuku, hudebni

vlozku ¢i existenci reklam.

Ked som zacinala pocuvat’ podcasty, tak tam tol'ko reklamy neboly. Ale som si vS§imla, ze v
poslednom case je tam dost’ aj vel'a reklam a niekedy, kym sa dostanu k tomu jadru, tak je tam
minuta reklama. Takze to sa mi az tak nepaci, aj ked’ Studujem marketingovi komunikéaciu. Ale
potom sa mi paci, ze tvorcovia podcastov si vyhl'adavaju takych l'udi, alebo utvoria taky
sponzoring napriklad, ze sa dohodnu s neziskovymi organizdciami a urobia im promo. Potom
sa mi paci, ked maju podcasty ustanoveny soundtrack s tym prevadzany. Existuju vSak

samozrejme podcasty, ktoré su zatial na rozbehu a nie st zas tak zvukovo kvalitné.

Jelikoz poslouchas oboji, vnimas néjaké rozdily mezi ceskym a slovenskym zpracovanim

zpravodajskych podcastu?

Nie, nevnimam. Prave sa mi paci, ze Cesi a Slovaci vedia spolupracovat, ze ak nie je odbornik
na nejaku problematiku na Slovensku, tak si ho vedia zavolat' z Ceska a naopak. Ako vacSinou

Slovaci volaju Cechov, asi ste odbornejsi.
Jaké kvality oCekavas od moderatora zpravodajského podcastu? Jsi spokojena s irovni u
nas?

Ja som spokojna s kazdym moderatorom, ked’ je pripraveny a ma prehlad v tej danej
problematike. Nemam rada, ked’ svojho host'a vobec nepociva a mé pripravené len svoje otazky
a tie mu kladie. Ten host' nieCo rozprava, a tak sa ho moderator moze pytat na doplnkové

otazky, ¢o by mohly posluchaca zaujat, ale nerobi to. Mal by viest jednoducho improvizovat'.
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Tiez mi celkom vadi, ked’ niekto rozprava a ma reCovu vadu. Napriklad, ze nevie povedat , r*

alebo Susl'a. Na ¢eskych podcastoch si to mozno az tak nev§imam, ale na slovenskych ano.

Vyhovuje ti, jakym stylem jsou u nas zpravodajské podcasty vétSinou tvoreny — tedy spisSe

rozhovorova forma oproti souhrnu zprav?

Ano, mam radsej tu rozhovorovu formu. Mne sa paci, ze vzdy treba pri tom podcaste Dobré

rano urobia kratky suhrn sprav na zaciatku a potom uz sa venuju tej urcitej téme.
Poslouchas rozhlasové zpravodajstvi? Jak jej vnimas oproti podcastovému?

My v domacnosti mame stale zapnuté radio. Vyhodou toho samozrejme je to, ze sa vo svete
udeje nieCo a ja to mozem zistit’ uz v ti dant hodinu a nemusim ¢akat, kym vyjde podcast az
d’alSej rano, a Ze az rano si to vypocujem. Takze mam rada aj takuto formu spravodajstva v
radiu, ze mo6zem byt stale informovana o diani vo svete. Tie podcasty vyhl'adavam kvoli tomu,

aby som sa o tejto téme dozvedela viac a hibsie.

Je néjaka forma zpravodajstvi, jako napriklad tisk, televize, rozhlas, internetové servery,

které davas prednost pred podcastovym zpravodajstvim a z jakého duvodu?

Mne sa pacia internetové servery, lebo tam funguju tie hypertexty, da sa to pekne prelinkovat’
a v priebehu par sekiind si toho vela vyhl'adas. Rada si precitam aj noviny v tlaCenej forme.

Spravodajstvo v radiu ale preferujem asi najviac a hned’ za tym tie spravodajské podcasty.

Denis, 22 let, Ostravska univerzita, VSeobecné 1ékarstvi
Jaké jsou duvody, pro¢ poslouchas zpravodajské podcasty?

Spravodajské podcasty pocuvam, aby som zostal v obraze, ¢o sa deje napriklad v mojej
domovskej krajine, teda na Slovensku, ked'ze $tudujem v Cechach. Taktiez aby som si vypocul
napriklad argumentaciu urcitych l'udi, ktorych sa tykaju momentélne prebiehajuce kauzy. Aby
som zistil, ako to mysleli, ¢o tym mienili, alebo napriklad aby som si pocul ich oponentov a ich

nazor.
Kolik ¢asu tydné vénujes poslechu zpravodajskych podcastu?

Tak §tyri az péat hodin tyzdenne.
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Jsou néjaka témata, ktera ve zpravodajskych podcastech vyhledavas spise?
Ani nie, nepovedal by som.

Jaké kvality ocekavas od zpravodajského podcastu? Mam na mysli stfih zvuku, hudebni

vlozku ¢i existenci reklam.

Zacnem od konca. Tak ja nast'astie pocuvam spravodajské podcasty, v ktorych zatial’ reklamy
nie sy, ¢o vel'mi ocefiujem, ked’Zze ich pocivam cez platent sluzbu Spotify. Takze by som
ocakaval, ze tie reklamy tam ani nebudu. Bohuzial’ v inych typoch podcastoch sa uz objavily.
Co sa tyka strihu zvuku a hudobnej vlozky, ti povazujem za primerant. A &o by som o&akaval
od takého podcastu? No minimalne to, ze uverejnené informacie budu zalozené na
argumentoch, ktoré su overitelné. To znamena, ze nebudu Sirit’ hoaxy, daji moznost vyjadrit
sa aj protistrane, nebudu jednostranne zamerani prili§ liberalne alebo prili§ konzervativne.

Povedal by som, ze hl'adam taku zlatu strednua cestu.
A jaké kvality o¢ekavas od moderatora zpravodajského podcastu?

Od moderatora oéakavam, aby ma jeho prejav neuspal. Co neznasam, je monotonny prejav.
Idealne minimalne z mdjho pohl'adu je, ked’ sa ten moderator neda tym oponentom, €i uz je to
politik alebo iny Cinitel’, zlaknut, ale pyta sa ho aj na neprijemné otazky, ktoré by sa novinari

a moderatori pytat’ mali.
Poslouchas i ¢eské zpravodajské podcasty?
Poc¢uvam DVTV.

VidiS, co se tyce kvality, néjaké rozdily mezi slovenskym a ceskym zpravodajskym

podcastem?

Okrem jazyka ani nie. Musim povedat, ze ja som na podcasty, ktoré po¢uvam, pomerne
vyberavy. Ak v iom zahliadnem nejaku nekvalitu, tak ho jednoducho pocuvat’ nebudem. Druha
vec je, ze tito tvorcovia podcastov vel'mi uzko spolupracuju, €o sa tyka Ceskoslovenskej
spoluprace. Ak by som to mal zovSeobecnit', tie podcasty vyzeraju prakticky vel'mi rovnako. Je
tam kvalitny moderator, ktory je pripraveny, kladie neprijemné otazky, snazi sa pozyvat

zaujimavych hosti, takze povedal by som, ze okrem jazyka markantny rozdiel nevidim.
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Vyhovuje ti, jakym stylem jsou u nas zpravodajské podcasty vétSinou tvoreny — tedy spisSe

rozhovorova forma oproti souhrnu zprav?
Ze existuju suhrny sprav v podcastovej forme, vobec netusim, takze to nepociivam.
Poslouchas rozhlasové zpravodajstvi? Jak jej vnimas oproti podcastovému?

Ani nie. Bol som zvyknuty pri Soférovani, ale potom som si uvedomil, Ze ked’ ho po¢uvam, tak
pacham dopravné priestupky, takze som presedlal na hudbu. Co sa tyka tych spravodajskych
podcastov, ich jednoducho poslicham, ked’ si na nich spravim ¢as, to znamena viem sa na nich
sustredit’. Ci uz nie¢o varim, peciem. Zatial’ &o sa tyka rozhlasového spravodajstva, tak ja viem,
ze by sa to dalo n4jst’ niekde v archive, ale ked’ to momentalne ide v tom radiu a ja Soférujem,
tak st nemozem vybrat, ¢o budem pocuvat’ a Ci si to mdzem vratit, takze mne viac vyhovuju

podcasty.

Je néjaka forma zpravodajstvi, jako napriklad tisk, televize, rozhlas, internetové servery,

které davas prednost pred podcastovym zpravodajstvim a z jakého duvodu?

Mozno by som povedal, ze také kratSie spravodajské clanky na réznych investigativnych
portaloch, pretoze tie mi pridu dostupnejsie ako podcasty. Ale samozrejme v modernej dobe,
kedy kazdy mame smartphone vo vrecku a data v mobile, tak je to iba moja osobné preferencia,

pretoze dostupné je oboje.

Iva, 20 let, Ostravska univerzita, Ergoterapie
Jaké jsou duvody, pro¢ poslouchas zpravodajské podcasty?

Pro mé je to urcité jedna z takovych téch forem, jak zistat v obraze. Kdyz jsem byla mladsi,
tak jsem se vzdycky divala s nasima kolem sedmé na zpravy. To uz v podstaté od minulyho
roku nestiham, protoze jsem se predtim ucila na maturitu a ted’ jsem na vysoké, takze to uplné
nejde. Na druhou stranu mé az tak nebavi brouzdat po internetu a hledat si n&jaky seridzni
zdroje, takze jsem docela rada, kdyz to nékdo zpracuje za mé. V tomhle mi podcasty vyhovuji,
ze si vzdycky mazu najit téma, co mé zajima a vétSinou ty zasadni véci, ktery hybou svétem,

byvaji pravé v téch tfech podcastech, které posloucham, zpracovany.

Takze pro informovanost pouzivas predevS§im ty zpravodajské podcasty?

Ano, asi hlavné ty.
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Kolik ¢asu tydné vénujes poslechu zpravodajskych podcastu?

Vétsinou tak palhodinku az hodinku denné, kdyz mam cas. VétSinou je posloucham, kdyz

varim.
Jsou néjaka témata, ktera ve zpravodajskych podcastech vyhledavas spise?

Urcité. Témata, ktera mé moc neberou, je ekonomika a tak, protoze tomu totizZ moc nerozumim.
Takze spis kdyz si vybiram, tak mé vétSinou zajimaji néjaky mezinarodni vztahy, ted’ tfeba to,
co se d¢je na Ukrajin€. Zajimaji mé taky podcasty ohledné pandemie Covidu-19, medicinsky

témata, sociologie a psychologie. Vétsinou si poslechnu tak néjak vSechno.
Dalo by se Fict, ze ti zpravodajské podcasty pomahaji tireba i pri Skole?

Jako zalezi. Myslim si, ze tfeba ta oblast epidemiologie ano, protoze takové predméty mame
taky, takze urcité vSeobecny piehled v tomhletom je fajn mit. Asi bych tekla, ze v tom, ¢im se

zabyvam ve Skole, mi pomahaji vylozené ty vzdelavaci podcasty.

Jaké kvality ocekavas od zpravodajského podcastu? Mam na mysli stfih zvuku, hudebni

vlozku ¢i existenci reklam.

Je super, jak jsou zpracované ty zpravodajské podcasty, které posloucham, ze vétSinou tvirci
mluvi pravé s odborniky a vysvétluji to téma tak n€jak po lopaté, laicky. Ocekavam asi né&jakou
takovou vSeobecnost, ze dostanu néjaké souvislosti, idealné tieba i od vice stran, od néjakého
odbornika. Potom taky idealni délka je pro mé do té pul hodiny, takze asi svym zptisobem i
takovou ne pifimo strucnost, ale taky ne uplné€ natahovani toho rozhovoru. Co se tyce reklamy,
to mi tak n&jak nevadi. Chapu, ze ty podcasty se nevytvoii jen tak, takze to me v poslechu
nerusi. A co se ty¢e n¢jakych hudebnich vlozek, které jsou pii pfechodu mezi tématy, tak to
tteba oceniuju u té Vinohradské 12, ze to maji super zpracované, ale i u toho Respektu to ma
Hana Rigicova skvélé, téch melodii je tam i vic. Celkové se mi i libi zpracovani, kdyZ jsou tam
sestfihané ty reportaze a zvukové stopy, Ze to tak jako dokresluje ten déj. Urcité je to velké plus,

kdyz to mé néjakou uméleckou hodnotu.
Jaké kvality o¢ekavas od moderatora zpravodajského podcastu?

Urcité celkove u podcasti mi zalezi na tom, jestli mi hlas moderatora sedne. Co se tyCe téch,
které posloucham, tak ja osobné moc nemam rada tfeba toho Vaclava Moravce a zptisob, jakym

se on vyjadiuje, takze ho tfeba neposloucham az tak Casto. U téch tfi podcastd, které jsem
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uvedla, tak tam mi moderatoti vyhovuji a ptijde mi, ze maji fakt jako pfijemné hlasy. Urcité je

to pro mé dulezité kritérium.

Vyhovuje ti, jakym stylem jsou u nas zpravodajské podcasty vétSinou tvoreny — tedy spisSe

rozhovorova forma oproti souhrnu zprav?

Souhrny zprav spise neposloucham. To si radsi projedu titulky n&kde na CT24 webu, takZe to
vylozen¢ asi nevyhledavam. VétSinou si totiz nestiham pustit podcast ten den, kdy vyjde, takze

by pro mé nemélo smysl si pustit néjaky souhrn zpravodajstvi.
Poslouchas rozhlasové zpravodajstvi? Jak jej vnimas oproti podcastovému?

Rozhlasové zpravodajstvi posloucham spis jen tak Utrzkovité, kdyz mame zapnuté radio v auté
nebo v kuchyni. Pravé tim, ze jsou ty zpravy dost takové bych fekla rychlé, ze se to musi vejit
tteba do téch péti minut, tak mi pfijde, Ze to neni moc do hloubky. Takze u zprav fakt projizdim
spi§ ty novinové titulky. Beru to tak, ze si to poslechnu, ale asi bych si cilené radio nepustila

jenom kvuli zpravam.

Je néjaka forma zpravodajstvi, jako napriklad tisk, televize, rozhlas, internetové servery,

které davas prednost pred podcastovym zpravodajstvim a z jakého duvodu?

Diiv bych asi fekla televizi, protoze Gasto mivame doma zapnutou CT24. Ale tim, e ted’ka
posledni dva roky k televizi nemam moc pristup, protoze jsem na koleji, kde byvam vétSinu

roku a televizi tu nemam, tak spi§ preferuju internetové a podcastové zpravodajstvi.
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