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1 UVOD

Jidlo ma v naSem Zzivoté velice dulezitou roli. Pfesnéji ma mnoho roli. Je to
role funkéni k zachovani zivota, je to prostiedek pro socializaci, hraje klicCovou
roli pfi oslavach, je zabavné, probouzi nase smysly a umoznuje vnimat a prozivat
nova mista a kultury.

V poslednich letech se rozsSifuje skupina zkuSenéjSich a vzdélanéjSich
spotiebitelt, kteifi vyhledavaji specializované produkty odpovidajici jejich
specifickym potiebam a zdjmim. Vznikd tak relativné novéa skupina ucastnikt
cestovniho ruchu, ktefi se seznamuji s tradicemi a kulturou navstivené destinace
prostfednictvim potravinaiskych produktl a gastronomie. V rdmci gastronomické
turistiky navstévuji restaurace, jejichz prostfednictvim mohou ochutnat tradi¢ni
c¢eské kulinaiské speciality nebo takové, které nabidnou nevSedni zazitek
z neobvyklého pokrmu, podavany jesté¢ neobvyklej$im zplsobem. Také se
seznamuji s tradiéni vyrobou potravin a alkoholickych napojt, navs§tévuji vinné
sklipky a gastronomické udélosti, jako jsou festivaly, slavnosti, trhy nebo
veletrhy.

Hraje jidlo dulezitou roli v cestovnim ruchu? Jsou lidé ochotni cestovat za
zazitky spojenymi s jidlem? A jaké gastronomické akce preferuji? Dokazi
gastronomické zazitky stimulovat zdjem o urcité lokality? Tyto otdzky jsou pro
mne velice zajimavé, protoZze se sama fadim do skupiny lidi, kterd propojuje
cestovatelské a gurmanské zazitky a navstévuje gastronomické akce vSeho druhu.

Cilem prace je z vyzkumu zaméfeného na navstévy akci v oblasti
gastronomického cestovniho ruchu v ramci Ceské republiky piedeviim zjistit,
které aktivity gastronomického cestovniho ruchu lidé nejvice vyuzivaji a jestli je
samotny gastronomicky zdzitek motivem k jejich cestdm do jiného kraje nebo ma
jen funkci doplnkového programu.

Prvni ¢ast prace dokazuje, Ze oblast cestovani za jidlem je velice pestra
a zajimava. Podrobné se v ni vénuji formam gastronomického cestovniho ruchu.
Vysledek své analyzy ptfedkladam v uceleném piehledu, co je predmétem
gastronomického cestovniho ruchu. Téma gastronomického cestovniho ruchu
v CR neni v odborné literatufe zpracovano, proto pfinos shledavam ve vytvoieni

piehledu o produktech gastronomie v CR, s uvedenim konkrétnich ptiklad.



Zjisténé vysledky dale diskutuji v kontextu vyznamu gastronomie pro
turisticky rozvoj lokalit. Porovndvam zjisténé vysledky se soucCasnymi trendy
gastronomické turistiky a srovnavam preference ucastnikli cestovniho ruchu. Lze
vibec Fict, ze se v Ceské republice projevuji stejné trendy jako ve svété?
Zabyvam se také otdzkou dalSiho vyuziti vysledki a jak by je mohly rozvojové

agentury cestovniho ruchu uchopit a reagovat na n¢.



2 PREHLED POZNATKU
2.1 Cestovni ruch

Tento pojem byva pouzivan v ruznych souvislostech — jako oznaceni pro
pohyb osob, jako odvétvi narodniho hospodaistvi, jako sluzby poskytované
ucastnikim cestovniho ruchu i v dalSich spojenich. Cestovni ruch je slozitym
socialné-ekonomickym jevem, ktery se dotykd mnoha stranek spolecnosti. Na
cestovni ruch je mozné pohlizet jako na oblast spotieby i jako na oblast
nejraznéjsich podnikatelskych aktivit.

Francova (2003, 12) definuje cestovni ruch takto:

Cestovni ruch, pokud jde o jeho plvodni vyznam, lze povaZovat za jiny

vyraz pro cestovani. Cestovni ruch je spojovan s vyuzitim volného casu,

poznavani a rekreaci. Zahrnuje aktivity osob, které cestuji a pobyvaji

vV mistech mimo jejich obvyklé prostiedi (bydlisté) po dobu neptesahujici

jeden rok. V ptfevazné vét§iné piipadi za Gcelem vyplnéni volného cCasu.

VSeobecnymi rysy cestovniho ruchu jsou: zména mista, doCasnost pobytu,

nevydéleéna ¢innost v navstivené zemi.

Ryglova popisuje cestovni ruch jako mnohostranny spolecensko-
ekonomicky jev:

Cestovni ruch je nutno chapat v jednoté jeho dvou rovin. Prvni rovinou je

oblast spotieby, kdy cestovni ruch je bran jako zptsob uspokojovani potieb,

a z druhého hlediska se jedna o oblast podnikatelskych ptilezitosti v mnoha

oborech lidské ¢innosti, kdy je vyznamnou soucésti ekonomiky spole¢nosti.

Z vyse uvedené¢ho vyplyva, Ze cestovni ruch se projevuje jako

mnohostranny spolec¢ensko ekonomicky jev. (Ryglova, 2007, 7)

Cestovni ruch je vyznamnou soucdsti ndrodniho hospodatstvi. Jeho vyznam
spociva predevSim v tom, ze se podili na pfijmech statu, ptisobi jako vyznamny
faktor rozvoje ekonomiky a vytvaii nové pracovni prilezitosti. (Smetana
& Kratka, 2009)

Podle UNWTO (United Nations World Tourism Organization — Svétova
organizace cestovniho ruchu) je cestovni ruch c¢innost osob cestujicich na

pfechodnou dobu do mista mimo jejich obvyklé prostfedi, a to na dobu kratsi,
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nez je stanoveno, a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostiedi po dobu
krat$i nez jeden uceleny rok, za Gcelem traveni volného ¢asu a sluzebnich cest

(osoba nesmi byt odménovana ze zdroji navstiveného mista).

2.1.1 Druhy cestovniho ruchu

Podle Certika (2000) rozlisujeme druhy cestovniho ruchu podle nékolika

kritérii. Vzhledem k tématu prace je popisuji jen velmi zkraceng.
a) Clenéni podle mista realizace

Domaci cestovni ruch — je realizovan kompletné ve vlastnim statée.

Zahranicni cestovni ruch — dle definice WTO se jedna o souhrn aktivit spojenych
S pfijezdem obcanli ze zahrani¢i do dané zemé nebo obcand ze zahrani¢i danou
zemi projizdéjicich a aktivit spojenych s vyjezdy obcant.

Vnitini — cestovani obyvatel v rdmci vlastni zemé, piijezdovy =zahrani¢ni
cestovni ruch, nadvs§tévy cizincli v dané zemi.

Narodni — doméci cestovni ruch a vyjezdovy cestovni ruch, navstévy obyvatel
dané zemé v ciziné.

Svetovy — rozliSuje se piijezdovy a vyjezdovy zahrani¢ni cestovni ruch.

b) Clenéni podle délky trvéani

Kratkodoby cestovni ruch — rozumime jim kratkodobé pobyty do 3 dnt zahrnujici
2 pfenocovani.

Dlouhodoby cestovni ruch — rozumime jim pobyty del§i nez 3 dny.

2.1.2 Formy cestovniho ruchu

Vystoupil, Sauer, Holeiinska a Matelkova (2006), odvozuji formy
cestovniho ruchu od motivace navstévnikid. Mezi hlavni motivy patfi motivy
rekreacni, kulturni, spolecenské, sportovni a specifické. Od téchto motivl se
odvozuji nasledujici formy cestovniho ruchu:

Rekreacni forma —primarni forma cestovniho ruchu, kdy hlavnim cilem je

obnova duSevnich a fyzickych sil.

11



Kulturné-pozndvaci forma — tato forma byva Casto spojovana s rekreacni formou.
Spole¢nym znakem kulturniho cestovniho ruchu je pozndvani tradic, zplsobu
zivota, zvykl, ndbozenstvi, navstévy historickych objektt a kulturnich akei.
Lazensko-lécebna forma — je charakteristickd pobytem v laznich, at jiz za
ucelem regenerace, sociadlnich kontaktl nebo pozndni. Soucasnym modernim
trendem jsou preventivné-zdravotni a kondi¢ni pobyty v laznich. Tato forma je
diky dlouhodobé¢ tradici a povésti Ceského lazenstvi a klientele s nadprimérnymi
vydaji jednou z kli¢ovych forem aktivniho cestovniho ruchu pro Ceskou
republiku.

Sportovné-rekreacni forma — se rozdéluje na aktivné orientovany sportovni
cestovni ruch, ktery je zaméfen na pobyty se sportovni naplni, jako je naptiklad
turistika, cykloturistika, vodni turistika a na pasivné orientovany sportovni
cestovni ruch.

Specifické — naptiklad venkovsky CR , ekoagroturistika, kongresovy, incentivni
a profesni CR, méstsky a ndkupni CR, cirkevni (sakralni) CR, lovecky CR,
seniorska forma CR, mladeznicka forma CR, zdravotni turistika, dark turism,
filmovy CR, gay and lesbian tourism, voluntary tourism, zdravotni turistika nebo

také gastronomicky cestovni ruch.

2.1.3 Vyvojové trendy v domacim cestovnim ruchu

Ryglova, Burian a Vaj¢énerova (2011) formulovali vyvoj cestovniho ruchu
z riznych pohledi:

e rozviji se nové formy cestovniho ruchu jako je cykloturistika, lazenstvi
a wellness, kongresova turistika, golfova turistika, gastroturistika

e na Urovni statu, kraji 1 mikroregiont vznikaji nové rozvojové strategie

e zvySuje se dlraz na regionalni aspekty a rozvoj cestovniho ruchu
VvV regionech

e roste role internetu (rezervacni systémy, platby kartou, kvalitni
jazykové verze, intuitivni ovladani)

e rozsah a uroven sluzeb poskytovanych v oblasti cestovniho ruchu ma
znacné rezervy

e stagnuje podil cestovniho ruchu na HDP.
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Z vyzkumu zaméfeného na domaéci cestovni ruch, ktery provadi Ceska
centrala cestovniho ruchu — CzechTourism, pro rok 2012 vyplyva, ze se
postupné prodluzuje délka pobytu v regionu jak s 1 az 2 noclehy, tak i téch
delSich nez 3 noci a navs§tévnici preferuji ubytovani v penzionech. Jednodennich
vyletd sice ubyva, ale i pfesto v letnich mésicich stale prevazuji (48 %).

Vékovy pramér ucastniki domaciho cestovniho ruchu je 40 let. Stravovani
V restaura¢nich zafizenich je stale bézné€jsi, mirné¢ ubyva navstévniki, ktefi tuto
moznost vubec nevyuzivaji. Pobyt v regionu na den vyjde v poslednich dvou
letech levnéji nez v roce 2010. V roce 2012 utratilo 64 % z dotazovanych
do 500 K¢ na den. Nejcastéjsimi duvody navstévy regiond zlstava poznani,
a znamych, za zébavou nebo ndkupy. Ackoliv poklesl zdjem o pozndvaci
turistiku z 58 % na 54 %, je poznavaci turistika nejvétSim lakadlem navstévy
regionu. Snizila se atraktivita kulturnich akci a spolecenského zivota a vétsi
zajem je o cykloturistiku a méné Casté aktivity jako je péce o fyzickou a duSevni
kondici, jiné aktivni sporty (golf, volejbal apod.) nebo venkovska turistika.
Navstévnici se do cilové lokality stale castéji dopravuji automobilem, a to na
ukor vyuzivani hromadné dopravy, prfedevsim vlaku. Co se tyka propagace
regionl, navstévnici si vice v8§imaji internetové, venkovni a televizni reklamy
a mén¢ si v§imaji reklamy v tisku.

Zvysuje se celkovd spokojenost s pobytem, piibyva velmi spokojenych

navstévnikl. (Vyzkum zaméfeny na doméaci cestovni ruch, 2013)

2.2 Eventy v cestovnim ruchu

Pro akci nebo udélost je v ¢eské 1 zahrani¢ni literatufe ustdlen anglicky
vyraz event. V rdmci gastronomického cestovniho ruchu spadaji do této
kategorie gastronomické soutéze, festivaly, vystavy, veletrhy, koSty a dalsi akce.
Kotikova a Schwartzhoffova (2008) zafazuji mezi eventy i akce, které nespliuji
atributy eventu, ale jsou turisticky atraktivni.

Zatazeni eventll v systému cestovniho ruchu zndzoriiuje (Obrazek 1).
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Obrazek 1. Zatazeni eventl v systému cestovniho ruchu (upraveno dle Jurcéak,

2009)

Mezinarodni sdruzeni vé&deckych expertd cestovniho ruchu AIEST
(Association Internationale d‘Experts Scientifigues du Tourisne, 1987)
charakterizuje eventy jako vyznamné jednordzové nebo opakujici se akce
omezeného trvani, které maji zvySit povédomi, atraktivitu a zisk destinace
cestovniho ruchu z dlouhodobého 1 kratkodobého hlediska. Tyto eventy zakladaji
svij uspéch na jedine¢nosti, prestizi a aktualnosti s cilem vzbudit zajem
a vyvolat pozornost.(In Kotikova & Schwartzhoffova, 2008). Getz (2007)
definuje event v obecném slova smyslu jako docasnou udalost s podrobné
napldnovanym programem. Tato wuddlost byva uvefejnéna s dostatenym
pfedstihem a je spjata se specifickym mistem. ,,Eventy mizeme charakterizovat
jako jedine¢né, docasné, specialné naplanované, ftizené a organizacné
zabezpecené akce nebo udalosti s dopadem na cestovni ruch.,, (Kotikova
& Schwartzhoffova, 2008, 8)

Je zde potieba jes§té zduraznit, Ze akce, které nezvysi ucast navstévniki,
nemaji dopad na cestovni ruch a nelze je tedy povazovat za eventy. (Kotikova

& Schwartzhoffova, 2008)
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Podle Kotikové a Schwartzhoffové (2008, 9) je event charakterizovany
témito znaky:
e Je jedinecny a origindlni.
e Je vymezeny v ur¢itém case (ma predem urcenou dobu trvanit).
e Je spojen s konkrétnim mistem, kde se kona.
e Jedna se o uméle vytvorenou, dopfedu naplanovanou udalost (i kdyz jako

zaklad maze byt pouzity tieba piirodni ukaz).

Podle Kotikové, Schwartzhoffové (2008) existuji dva typy eventl
V cestovnim ruchu:
1. typ, ktery neni hlavni motivaci pro navstévu destinace, navStévou
eventu si turista zpestii pobyt v dané destinaci,
2. typ, kdy je hlavnim motivem ucasti na cestovnim ruchu névstéva

konkrétni akce, pak hovofime o event turism.

Kotikova a Schwartzhoffova (2008) ¢leni eventy podle:

a) Cilovych skupin — pokud je vymezen okruh pozvanych ucastnikt, jedna
se 0 uzaviené eventy (kongresy, konference, firemni akce, vernisaze,
atd.) a pokud je akce ptistupnd komukoliv, jednd se o oteviené eventy
(koncerty, festivaly, sportovni akce, akce na namésti), zacileni muze
byt na presné vymezenou cilovou skupinu danou vékem, zéajmy,

zaméfenim nebo na Sirokou verejnost.

Tabulka 1. Rozdéleni eventii podle otevienosti a platby vstupného (upraveno dle
Kotikova & Schwartzhoffova, 2008)

Oteviené eventy Uzaviené eventy

Plati se vstupné Koncerty, festivaly, Kongresy, konference

sportovni akce

Neplati se vstupné | Oslava Silvestra na Firemni akce, vernisaze,

namésti svatby
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b) Dle mista — akce se d¢li na konané pod stiechou (indoor) nebo venku
(open air, outdoor).

c) Podle poradatelského subjektu — pti organizovani velkych akci pro
vice nez 1000 navstévnikl dochazi vétSinou ke spolupriaci mezi
subjekty. Organizatorem muZze byt instituce z oblasti vefejné spravy
(mésto, obec, kraj), neziskova organizace (Skola, muzeum,sdruzeni),
obchodni spole¢nost nebo fyzicka osoba.

d) Podle velikosti dané poctem ucastnikii

e megaeventy — nad 500 000 ucastnika

e velké eventy — 100 000 - 500 000 ucastnikt

e stiedni eventy — 10 000 - 100 000 ucastnikt

e malé eventy — méné nez 10 000 ucastnikt

e) Podle vyznamu

e mistni eventy — jsou atraktivni pro obyvatele a navstévniky
z blizkého okoli

e regiondlni eventy — prioritné jsou navstévovany navstévniky
z regionu

e znackové eventy — maji celostatni i mezindrodni vyznam a jsou
uzce spjaté s danym mistem

e mezinarodni eventy — maji mezinarodni a ¢asto globalni vyznam

f) Podle doby trvdani — akce muze trvat nékolik hodin (koncert, divadlo),

dni (festival, vystava) tydna (olympidda)
e eventy kratkodobé netrvaji déle nez 1 den
e eventy stifednédobé trvaji n€kolik dni
e dlouhodobé jsou delsi nez tyden
Doba trvani eventu nemusi byt rovna dob& pfitomnosti Ucastniki
naptiklad vystava, festival.

g) Podle periodicity realizace - nejcastéjsi byva roc¢ni perioda,
u nékterych akci je doba delsi (napfiklad olympiada, kongresy)
a nékteré akce probihaji vicekrat do roka (naptiklad Flora Olomouc ma
jarni, letni a podzimni etapu.).

h) Clenéni podle obsahového zaméreni - uvedu zakladni &lendni podle

obsahu. Pro moji praci jsou podstatné gastronomické akce, veletrhy
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a festivaly. Clenéni uvadim z toho déivodu, aby bylo patrné, kam jsou
gastronomické akce, veletrhy a festivaly podle odborné literatury
fazeny a vénuji se jim podrobnéji v dalSich kapitolach.

e Kulturni eventy — patfi mezi tradicni eventy, maji dopad na
navstévniky 1 obyvatele destinace, patii mezi pilife rozvoje cestovniho
ruchu. Mezi kulturni eventy muzeme zatadit festivaly a prehlidky,
kulturni eventy pro mladé, venkovni predstaveni hudby divadla aj.,
koncerty, muzikaly.

e Sportovni eventy — ptitahuji zdjem sportovcl, fanouskt a médii. Je zde
patrna velka rozmanitost nejen s ohledem na riznorodost sportd, ale
i s ohledem na organizaci, velikost, vyznam jednotlivych akci, na
divaky, ucastniky - sporty zaméiené na ucastniky nejsou divacky ptilis
atraktivni Sportovni akce lze rozdé€lit na oblasti vrcholového sportu,
vykonnostniho sportu a rekreacniho sportu. Pro cestovni ruch jsou
olympijské hry, mistrovstvi svéta ve svétové popularnich sportech.

e Eventy vychazejici z mistnich zvyki a tradic — patti sem rekonstrukce
bitev, vojenskych udalosti, historické akce a predstaveni, dale akce,
jejichz scénar je spojen legendarni postavou, mytem nebo udalosti,
gastronomickeé akce, folklorni akce, festivaly, ptehlidky, mistni zvyky.

e Zabavné a spolecenské eventy — nabizeji nenaroCnou zdbavu a patii
sem venkovni zdbavné akce soutéze, recesistické akce, ptehlidky,
plesy a jsou sem zafazeny i tematické parky a volnocasovad centra
ackoliv nespliiuji znaky eventu, ale jsou turisticky atraktivni.

o Nibozenské eventy — nabozenské akce nejsou v Ceské republice tak
vyznamné jako napfiklad v Polsku ¢1 Italii, pfesto jsou vyznamnou
soucasti cestovniho ruchu. Motivy cestovani spojené s nabozenstvim
pietrvavaji od doby antické dosud. Mezi nabozenské eventy se fadi
vyznamné cirkevni svatky a uddlosti, navstevy vyznamnych cirkevnich
hodnostaru a specidalni eventy, jako napr. setkani vericich.

e Specifické eventy v cestovnim ruchu — akce z oblasti obchodnich
a sluzebnich cest, tedy kongresy, incentivni akce, veletrhy a vystavy,

specifické eventy v oblasti marketingu: fam tripy - poznavaci zajezd
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pro zastupce touroperatorit nebo jiné odborniky z cestovniho ruchu,
press tripy - organizaci reportazni cesty pro novinare, ktefi pak
pifedstavuji aktualni produkt dané destinace, street show - netradi¢ni
pifedstaveni destinace pfimo na vefejném prostranstvi a road show —

tyto prezentace probihaji v riznym méstech i tfeba statech.

2.3 Gastronomicky cestovni ruch

Gastronomicky cestovni ruch je cestovani zaméifené na poznavani
gastronomie, zejména ochutnavani narodnich a jinych kulinaiskych specialit.
Kromé navstév stravovacich zatizeni se specidlni nabidkou je to také navstéva
gastronomickych akci, podnikli nebo také kurzy vatfeni, pofddané vétSinou
vyhlaSenymi restauracemi.

Samotna ,,gastronomie* je ve slovniku gastronomie vysvétlena jako nauka
o kuchaiském uméni nebo ziliba ve vybranych jidlech, labuznictvi. Cerny (2001)
Podle Polacka (2012) nelze gastronomii chépat jen z pohledu ptipravy jidel, ale
z této oblasti nelze vyclenit zplsob servisu, pouzity inventdf, mistni
gastronomické zvyky a dal$i Sir$i souvislosti, jako je architektura, dispozic¢ni
feSeni restauraci, prvky vyzdoby, zplsob nabidky aj. Brilant-Savarin navic
pojima gastronomii jako rozsdhlou spolecensko-ekonomickou védu...,,V Sir§im
slova smyslu lze gastronomii chapat jako rozsahlou spolecensko-ekonomickou
védu o zpusobech, technikdch a systémech pfipravy a servisu jidel a napojl a to
jak v ramci bézného hostinského provozu, tak i pfi nejriznéjsich spolecenskych
piilezitostech®. (Brilant-Savarin, 1994, 5)

,Gastronomie“ je tvofena starofeckymi slovy gaster (zaludek) a nomos
(mrav, zvyk). Gastronomie samotnd proSla déjinnym vyvojem, stejné jako
pouzivani odbornych vyrazi. Vyrazy ,gastronome®, ,,gourmand“ (labuZnik),
»culina®“ (kuchyné), ,,culinary* (kuchatstvi) se rozsifily v Evropé zejména v 18.
Stoleti, kdy francouzska gastronomie diky rozmachu Francie jako evropské
hospodarské a politické velmoci zaujimala vrcholné postaveni. Gastronomie je
tedy od doby starého Recka chapana jako vztah mezi biologickou strankou
konzumace a strankou spolefenskou, zobrazujici podminky konzumace jidla.

(Polagek, 2012)
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Pokud se sama gastronomie ¢i pozndvani narodnich kultur prostfednictvim
gastronomie stane jednim z hlavnich motivl Gcasti na cestovnim ruchu, jedna se
o gastronomicky cestovni ruch. ,Jeho ucastnici jsou motivovani pozitkem
z konzumace, kultury stolovani (atmosféra, vybaveni a vyzdoba stravovaciho
zafizeni), testovani a seznamovani se s vybranymi pokrmy a napoji. Odpovidajici
produkt cestovniho ruchu je oznacovan jako zazitkovéa gastronomie. Typickymi
aktivitami jsou navstévy zvlastnich restauraci, rybatrské lodni vylety, pivni
slavnosti, exkurze do vyroben potravin atd.* (OrieSka, 2010)

Terminologie v této oblasti neni ustalend, napfiklad RysSavy (2010)
doplnuje, ze v pfipadé, ze turisté vyhledavaji nabidky netradi¢nich
a regiondlnich surovin a pokrmi z nich pfipravenych, hovofime o takzvaném
»gastronomickém nebo kulinarnim cestovnim ruchu®. (RySavy, 2010) DalSim
bézné uzivanym synonymem je ,gastronomicka turistika“ nebo ,kulinafsky
turismus®“. CizojazyCna literatura pracuje s terminem ,gastronomic tourism®,
»culinary tourism® (kulinafsky turismus) a nové ,food travel” (turistika za
jidlem), v CR se ale setkavame s pifekladem ,,potravinovy cestovni ruch®. Divod
zmény a vysvétleni celé problematiky terminologie poskytuje na svych
webovych strankach World Food Travel Association (WFTA), kterou v roce
2003 zalozil Erik Wolf ptuvodné jako International Culinary Tourism
Association. Ke zméné ndzvu doslo 31. fijna 2012.

Vyraz ,,Turistika za jidlem* definuje jako Cesta za potéSenim z jedine¢ného
a nezapomenutelného zazitku, ktery pfinasi jidlo a piti, a to jak blizké, tak
vzdalené. Je pouzit vyraz ,turistika za jidlem*, protoZe slovni spojeni turistika
za jidlem a pitim pidsobi neohrabané. V definici je pouzit vyraz ,blizké
a vzdalené®, ¢imZ je mySleno cestovani za jidlem po celé zemi nebo i v rdmci
mésta. Pokud je cilem specialni obchod s potravinami nebo restaurace, stava se
z cestovatele ,,gurmansky cestovatel”. Vyraz ,kulinafsky turismus®“ asociace
pfestala pouzivat, protoze dle vyzkumu byl zavadéjici. Na rozdil od
»kulinafstvi®, je ,turistika za jidlem* vSeobecny termin, ktery popisuje cokoliv
od nakupnich vozikd a pouli¢nich prodejcli po gastronomické restaurace pouze
pro mistni, exkluzivni vinotéky nebo restaurace. V odvétvi gurméanského
prumyslu si dle WFTA kazdy najde to svoje. ,,Gurmanstvi“ neni totéz, jako
»gurmanska turistika®“. SpiSe se jednd o podmnozinu vétSiho odvétvi. Stejné tak

jako pivni turistika, turistika za vinem, za cokoladou, atd., jsou vSechno
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podmnoziny vétSiho odvétvi turistiky za jidlem. Pro turistiku za jidlem jsou
dulezité Cerstvé, mistni, organické, udrzitelné a sezonni produkty, stejné jako
zachovani mistnich kulinaiskych tradic. (WFTA, 2012)

Podle Halla a Sharplese (2003) je potravinovy cestovni ruch vylet do
gastronomického regionu, za rekreacnimi a zabavnimi ucely, které zahrnuji
navstévy vyrobcil potravin, gastronomickych festivali, potravinaiskych veletrha
a akci, farmaiskych trhi, vafeni pfed zraky hostd, prezentace a ochutnavky
kvalitnich potravin nebo jakékoliv aktivity cestovniho ruchu spojené s jidlem.
Kromé¢ toho, tato cesta souvisi s konkrétnim zivotnim stylem, ktery zahrnuje
experimentovani, uceni se z ruznych kultur, ziskdni znalosti a pochopeni
vlastnosti nebo atributii tykajicich se produktii cestovniho ruchu, stejné jako

kulinatské speciality vyrobené v této oblasti.

2.3.1 Typy ,,food tourist

Dnesni typicky turista je mnohem vzdélang€jsi nez jeho piedchidci pied 20
lety, hleda neustale nové zazitky a dobrodruzstvi, ma zajem vést zdravy Zivotni
styl a kdyz jede na dovolenou, chce poznat mistni kulturu. (Yeoman, 2008)

Mitchell a Hall (2003) popisuji jednu ze zakladnich typologii turistl, kteti
cestuji za potravinami (food tourist) dle motivace podle Johnsona. Ten déli
vinaiského turistu na odborného a béziného. Zatimco béZny turista je ten, kdo
nav§tévuje vinice, vinafstvi, festivaly a ochutnavky vina za Gcelem rekreace, tak
odborny turista také navs§tévuje vinice, vinaistvi, festivaly a ochutnavky vina za
ucelem rekreace a jeho primarni motivaci je specificky zdjem o hroznové vino a
S hroznovym vinem spojené jevy. Tato definice nezahrnuje ty cesty, kdy hlavnim
motivem neni vino samo o sob&. Typologie je popsana pro vinaiského turistu, ale
dle Mitchella a Halla (2003) je tato typologie pfimo pouzitelna pro turisty
cestujici za jidlem.

Mitchell a Hall (2003) povazuji za dualezité zjistit, co motivuje turisty
k navstévé napiiklad vinafstvi, podniknout vylet s privodcem, zucastnit se
Vinobrani nebo nakupu vina. Je to ucinnd pomoc ke spradvnému zacileni na
spotiebitele pro manaZzery a obchodniky, kterym tyto informace pomohou

k rozvoji obchodu.
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Hall (in Vanicek, 2011) rozliSuje Ctyfi typy turistd ,,food tourist™ (turisté,
ktefi cestuji za potravinami)

e Gurman (labuznik) — profesiondl s vysokym zdjmem o kulinafstvi

e (Gurman - amatér — vysoky az stfedni zdjem o kulinaistvi

e ,Potravinovy* turista — nizky nebo ptilezitostny zdjem o kulinafstvi

e Znalec potravin — nizky nebo ptilezitostny zajem o potraviny

Souvislost mezi motivem K cestovani za potravinami a typem turistl
vyjadril Hall (in Vanicek, 2011) grafem (Obrazek 2).

L )

cestovani za potravinami venkovsky 2 méstsky tunismus

kulinafsky tunsta
nizka motivace

rastronomicky tunsta

podet turistd

stfedni motivace

guman

vysoka motivace

dilezitost jidla ako motiv k cestovani

Obrazek 2. ,Potravinovy“ cestovni ruch jako specidlni motiv k cestovani

(upraveno dle Vanicek, 2011)

2.3.2 Proc¢ se gastronomicky cestovni ruch stava stale dilezitéjsSi?

Lidé se zajimaji o to, co jedi a chtéji mistni, cerstvou, zdravéjsi
a kvalitn€j$i kuchyni. Jidlo je vyznamnym aspektem pii zhodnocovani dojmu
z dovolené. Mezi typické destinace, které lakaji svoji gastronomii jsou Francie,
Italie nebo Kalifornie. Pfistup k novinkdm v oblasti gastronomie je dnes diky
internetu, Casopisim, nartstu televiznich kanaltl a programi jednodussi, nez
kdykoli v minulosti. Z kuchait v televiznich potadech se stavaji celebrity, které

ovliviiuji divéka, aby vice pfemySlel o tom, co ji. Naptiklad britsky Séfkuchat
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Gordon Ramsey u¢inkujici v pofadu Daébelska kuchyné nebo Jamie Oliver
z potadu The F word chtéji kampani pro dobré a zdravé Skolni obédy v Britanii
apelovat na zajem divakl o dobré a kvalitni jidlo. Kdyz jsme na dovolené, jidlo
se stava spoleCenskou udalosti, kterou mizeme prozit s rodinnymi piislusniky
a prateli. Oproti pfedchozim generacim jsou dneSni turisté pfipraveni na nové
chuté a zazitky. Autentické zazitky z restaurace se stavaji hodnotné&jsi. Nékteré
destinace si zacinaji uvédomovat , Ze maji velky potencial pro gastronomicky
turismus a jidlo mohou nabidnout jako produkt udrzitelného rozvoje. Zazitkové
restaurace, degustace vin a Skoly vafeni, vzdy hrdly dualezitou roli v tradi¢nich
gastronomickych destinaci, jako je Francie, Italic a Kalifornie. Stale vice
specializovani operatofi nabizeji zdjezdy na svatky jidla a vina v téchto zemich,
ale také v dalsich, jako je Australie, Chile, Mexiko, Turecko, Chorvatsko,
Rakousko a Svycarsko. Prohlidky obvykle zahrnuji ochutnavky vin, jidlo na
specialnich  mistech, prezentace S§éfkuchaii, navstévy mistnich trhu.
Specializované cestovni kancelafe nabizeji turistiku nebo cykloturistiku ve
vinafskych oblastech, néavStévu evropskych véanocnich trhli a rizné dalsi

moznosti tykajici se vafeni a stravovani. (Yeoman, 2008)

2.3.3 Gastronomie jako produkt v CR

Motivy cestovani po Ceské republice jsou u navitévniki rtizné, prevlada ale
z4djem o poznani, turistiku a sport. Turisté se béhem svych vyleti mimo domov
vénuji predevSim poznavani, p&Si turistice, cykloturistice a koupéani ¢i vodnim
sportim. Je proto nutnosti dostatecna nabidka kvalitnich stravovacich
a ubytovacich zafizeni. Regiony s rozvinutymi stravovacimi sluzbami jsou pro
ucastniky cestovniho ruchu motivaci k nav§tévé. Mnoho Evropskych zemi také
vyuziva gastronomii jako nastroj svoji propagace. (RysSavy, 2010)

Podle Palatkové (2006) neni produkt gastronomie nosnym produktem
destinace Ceska republika, protoze fada klientli typicky &eskou (nezdravou)
kuchyni ochutna béhem pobytu jen jednou nebo se ji vyhne uUplné. Uvadi tyto
divody, pro¢ se gastronomickym produktem zabyvat:

e gastronomii je potfeba chéapat jako soucast kultury destinace v §ir§im rozméru,

jako takova byva nedocenéna a podhodnocena
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gastronomie odrazi kulturu destinace, zpisob jejiho zivota jako odpovéd na
specifika zdroji a prostfedi destinace. Gastronomické tradice mohou pomoci
umoznit diverzifikaci gastronomického produktu a mohou pomoci udrzet jeho
kvalitu a autenticitu. Mezi rezidenty a turisty predstavuje gastronomie
vyborny nastroj kulturniho dialogu.

gastronomicky produkt nepfedstavuje dominantni generdtor rozhodnuti o cesté
do Ceské republiky, i pies to, e je gastronomie u nas podobné jako v jinych
destinacich jednim z hlavnich zazitkd turisti.

je potfeba se ptat, do jaké miry pfizptsobovat mistni ,,originalni* gastronomii

chutim a preferencim turistt.

Podle Palatkové (2006) by mél byt gastronomicky produkt kombinovany

s klicovymi produkty destinace postaven na tfech prvcich:

Pivovarnictvi — ¢eské pivo je vyznamnym momentem komunikace

Tradice — ptedevsim lidové a folklorni se vztahem ke gastronomii, jako jsou
lidové slavnosti, posviceni, pouté

Vinarské tradice a vyroba tradicnich lihovych ndpoju, jako je slivovice,

becherovka

2.3.4 Stravovaci sluzby v cestovnim ruchu

Podle Smetany a Kratké (2009) spoleéné stravovani piedstavuje ¢innost

spojenou s hromadnou vyrobou, prodejem a spotiebou jidel a napoji pro velké

skupiny obyvatelstva, kterd je organizovana mimo domécnost. Tyto procesy jsou

naro¢né na materialni zabezpeceni, persondlni zajiSténi a organizaci prace.

Vyroba pokrmi je vétSinou Casoveé spojena s jejich konecnou spotiebou, ktera by

méla probéhnout v dobé¢, ktera je ke spotfeb¢ urcena.

Vyznam spole¢ného stravovani spoc¢iva v tom, ze

e jejednim z ptedpokladi rozvoje cestovniho ruchu

e ovliviyje prodluzovani volného Casu a zplisob Zivota a zivotni Uroven
obyvatelstva

e vhodnou nabidkou pfispiva k zajiStovani a propagaci racionalni vyzivy
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e vytvaii nové pracovni prilezitosti a podporuje zdjem o bydleni v regionu
e se pifimo podili na tvorbé hrubého doméaciho produktu a plisobi na rozvoj
ekonomiky

e je neodd¢litelnou soucasti narodni kultury

Podle Polacka (2012) zajistuje zakladni biologické potieby vyzivy ¢lovéka
a nabidkou jidel ptimo ovliviiuje jeho zdravi a umoznuje diferencovat stravovaci
potifeby podle situace. Dale pfimo ovliviiuje produkci potravin a uroven
zemeédéelské vyroby.

Podle Smetany a Kratké (2009) spoleéné stravovani plni funkce zdkladniho
stravovani, coz je poskytovani snidani, obédu a veceti v zafizenich, kterad spliuji
podminky pro poskytovani téchto sluzeb. A déle doplinkové stravovadni, které
pfedstavuje uspokojovani vyzivovych potieb mimo zdkladni stravovani, tedy
ruzné druhy obcerstveni poskytovanych v prabéhu dne v restauracich nebo
jinych zafizenich typu bistra, bufetu, rychlého obcerstveni, v prodejnich
automatech a podobné. Spolecné stravovani ¢leni na restauracni, zavodni, Skolni
a ustavni. Pro moji praci je dilezité restauracniho stravovani, které patii
k nejstar§si a nejrozsifenéj$i formé stravovani. Je Uzce spojen0 S rozvojem
obchodu a cestovniho ruchu. Stravnici hradi ndklady spojené s restaurac¢nim
stravovanim v plné vysi, pficemzZ soucasti ceny je i zisk podnikatele. Restaura¢ni
stravovani je zakladnim prvkem mezinadrodni gastronomie a spliiuje vSechny

body u vySe uvedené¢ho vyznamy spole¢ného stravovani.

Polacek, Némcansky (2011) rozdéluji ¢eské restauracni podniky z hlediska

vyznamu pro navs§tévniky do té€chto kategorii:

Fast foodové restauracni podniky

Restaurace se standardni formou nabidky jidel

Etnicky zaméfené restauracni podniky

Gurménské restaurace
U fast foodu ptiprava pokrmu, servis a konzumace probihaji ve stejném
case na stejném misté nebo si lze jidlo odnést s sebou, jidlo je konzumovano ve

stoje nebo pii chlizi. Dominuji mezindrodn€ znamé fetézce s vysoce promyslenou
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strategii plisobeni na klienta. Vychdzeji z nizkého povédomi o tGrovni stolovani
a rychlost a nenaro¢nost Casto vitézi nad kvalitou. Standardni podniky jsou
nabidkou jidel a ndpoja a tvoii zdklad veSkerého restauracniho stravovani.

Etnicky zaméfené restauracni podniky pfipravuji pokrmy tradi¢nim zptsobem
a to predevSim zdravé s pouzitim regiondlnich, Cerstvych potravin. Pokrmy
mohou byt pfipraveny v nejriznéjSich narodnich kuchynich, ale také z rozli¢nych
kultur spojenych spole¢nym pivodem a kulturnimi znaky napiiklad z oblasti
Asie, Mexika, Andalusie apod. Gurmdnské restaurace nabizi vysokou kvalitu ve
vSech oblastech. Vyznacuji se vysokou kvalitou pouzitych surovin, zajimavou

chutovou kombinaci pokrmu, poutavou prezentaci pokrma atd. viz dalsi text.

Piesny pocet restauraci a dalSich stravovacich zafizeni neni nikde evidovan,
protoze pocet provozoven se rychle méni. Podle prezidenta profesniho sdruzeni
hoteliérti a restauratérii Vaclava Starka by se v CR mohlo vyskytovat zhruba
kolem 30.000 provozoven. Podle odhadli Asociace hotelii a restauraci (AHR)
téchto zafizeni kazdoro¢né ubyva zhruba pét procent. Podle feditele analytické
spoleénosti Mag Consulting Jaromira Beranka je v Cesku i ve svété obor
restauraci povazovadn za jeden z nejrizikovéjSich. Tato zafizeni v priméru
krachuji dvakrat Castéji, nez subjekty podnikajici v jinych oborech. Na misté
zkrachovalych restauracnich zafizeni Casto vznikaji nové restaurace s trochu
jinym zaméfenim, napiiklad pizzerie. Restauraci je tedy stile méné 1 pies rlst

poc¢tu vydanych koncesi. (Finance, 2012)

Tabulka ¢€.2: Pocet zivnostenskych opravnéni pro obor restauratérstvi

a pohostinstvi (upraveno dle CSU Registr ekonomickych subjekti)

Rok 2008 2009 2010 2011 2012
Pocet 107607 114404 119029 122846 124099

Podle Polacka, Ném¢anského (2011) je tento nardst hlavné ve sféfe mensich
stravovacich zafizeni Casto fastfoodového typu prodeje, kde pocatecni investi¢ni
ani odborna naro¢nost neni tak vysoka a prosttedky pochazi z pifimych

soukromych zdroji. Tato zafizeni a jejich pocty vSak bohuzel netvoii pro
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hodnoceni kvality ceské gastronomie zadny rozhodujici podil, jsou pouze

odrazem urcitého soucasného stravovaciho stylu, o ktery je spotifebitelsky zajem.

Ve stravovani a pohostinstvi klesaji jiz nékolik let trzby. Ze statistik
Ceského statistického ufadu vyplyva, Ze trzby za celou sekci ubytovani,
stravovani a pohostinstvi klesly o 2,2 %, vyvoj uvnitf sekce byl vSak diametrdlné
odlisny. Zatimco v ubytovani trzby rostly kromé cervna po cely rok 2012
a celkové se zvySily o 4,7 %, tak ve stravovani a pohostinstvi se trzby snizily
0 6,2 %. Dlouhodoby pokles stravovacich a pohostinskych sluzeb zapocal jiz
v roce 2008 a od té doby s mirnymi vykyvy (leden a duben 2011) ptetrval az do
konce roku 2012. (CSU, 2013)

2.3.5 Tradi¢ni ¢eské pokrmy a speciality

V této kapitole chci popsat typickd jidla a gastronomické jedinecnosti
jednotlivych regionii. Cerpam pievazné z Chutového mistopisu regiont, ktery
vysel jako mimotfaddna ptiloha casopisu ,,Mistni kultura®“ a z ¢lanku , Krajova
jidla patii do nasi kuchyné* Jifiho Soucka (2006).

Ceska kuchyné je bohata na tuky a maso, obéd zadina polévkou a hlavni
jidlo obvykle tvofi maso s pfilohou. Na$i specialitou jsou knedliky, at uz
houskové nebo bramborové a madme také velké mnoZstvi jidel, kde jsou zakladni
surovinou brambory, jako tfeba bramboraky nebo bramborové placky. Ceska
kuchyné je bohatd také na sladka jidla jako palaCinky, SiSky s makem, nakypy
a moucniky, ve kterych se neSetii tukem a cukrem. Pro €eskou kuchyni jsou
typickd jidla tfeba vepfové se zelim a s knedlikem, svickovd na smetané,
brambordky, polévky kulajda a bramboracka, gulas, kynuté buchty, kolace
a Ceskou specialitou je také pardubicky pernik ¢i Stramberské u$i a mnoho
dalsiho.

Miroslav Kubec, prezident Asociace kuchaiti a cukrait Ceské republiky
a executive chef prazského hotelu, ma typickou ceskou chut spojenou s uzenym
masem, majorankou a ¢esnekem a ve sladkych jidlech se skofici a pernikovou
chuti. Podle Miroslava Kubce mame cCeskou specialitu z dob totality a tou jsou
oblozené chlebicky a smazak, ktery vznikl jako levna alternativa ftizku.

(Cermakova, 2011)
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Co tradi¢niho a originalniho je mozné u néas ochutnat:

Severni Cechy a vychodni Cechy - Ustecky kraj je specificky tim, Ze po
roce 1945 proSel zna¢nou zmeénou slozeni obyvatelstva. Do té doby region
pfevazné némecky (oblast Sudet) byl v letech 1945 — 1947 vysidlen. Tim doslo
k pferuseni lidovych tradic a hodnot ptfedavanych z generace na generaci.
Novoosidlenci, pochazejici z riznych teritorii republiky i z ciziny sem piinaseji
svoje zvyky. V této oblasti pietrvava prolinani ceské, zidovské a némecké
kuchyné. Na Lounsku se vafivala ¢esnekovd omacka s uzenym masem zvana
huhnak, na Chomutovsku likér z lipového kvétu nebo z nastrouhanych brambor
§vestkovd baba. V Ceském raji je mozné si pochutnat na polévce z kysaného zeli
couracce, chlupatych knedlicich se Skvarky a cervenym zelim nebo tfeba na
brambordku s uzenym masem a cesnekovou omdckou. Turisticky atraktivni je
Zamecky resort Détenice. Soucasti resortu je pozdné barokni zamek, Zamecky
pivovar, hotel Rustikal, Stfedovéky hotel, stije, vinny sklipek Mala Morava
a Stfedovéka kréma, jejiz specialitou je maso pecené na otevieném ohni.
Typickym jidlem Podkrkono$i, které se stalo soucasti narodni kuchyné, je
vydatna polévka z kvasku a hub krkonosské kyselo. Ve vychodnich Cechéach se
vyrabi znamé Horické trubicky, Erbenovy Miletinské modlithicky nebo
Pardubicky pernik. V listopadu se v Ceské Tiebové kona Jabkancova pout’, ktera
na jabkance ptilaka tisice lidi. Jsou to bramborové placky plnéné tvarohem,
upecené nasucho na rozpalené peci, mirné omasténé a sypané cukrem.

Praha a Stiedni Cechy - Prazska Sunka, teleci kyta po Prazsku, gulds
prazského uzenare, cajova pastika maceska nebo slavny prazsky talidn, jsou
nejznamejsi prazské speciality. Praha nabizi pestrou paletu podnikli. Restaurace
s ¢eskou kuchyni, etnickou kuchyni, gurméanské restaurace, restaurace nabizejici
zazitkovou gastronomii i restaurace s Michelinskou hvézdou. Potfadaji se zde
kurzy vatfeni a konaji se tu nejvétSi gastronomické festivaly a veletrhy.
StfedocCesky kraj miiZze nabidnout Kostelecké uzeniny nebo Sedl¢ansky Hermelin.

Jizni Cechy - Tento kraj je znam velkym poétem rybnikil a rybaren, kde
pfipravuji rybi speciality z kaprt, sumcu, lint a dalSich ryb. Asi nejznaméjSim
jidlem je jihoceska kulajda nebo bramborak ze syrovych brambor, ktery se tady
jmenuje ,,cmunda“, dale knedliky ze syrovych brambor bosdky, typicka
boruvkova omacka boruvkovy zZahour nebo hlavicka neboli velikonocni nadivka.

Ta se déla z namocenych housek, vejce, uzeného masa a nasekanych koptiv
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a o velikono¢nim vikendu se podava tepld s bramborovym saldtem jako hlavni
jidlo.

Zapadni Cechy - Specialitou Plzefiska je pivo Pilsner Urquell. Pivo se zde
také hodné vyuziva jako kofeni do polévek, guldsa a jinych pokrmu. Staroceska
pivni polévka, plzensky karbonat. Na Plzenisku se pfipravovalo na 40 druht
knedlikd, dnes v restauracich ptipravuji skldarské, ubrouskové, chlupaté,
krupicové nebo spekové. Vyhlasené jsou velké kynuté chodské kolice s makem,
povidly s ofechovou naplni nebo tvarohem, zdobené hrozinkami a mandlemi.
Z polévek pak Sumavska bramboracka, coz je hustd zasmazena polévka
s houbami, zeleninou a ¢esnekem. Pro Karlovarsky region je typicky bylinny
likér Becherovka a lazenské oplatky. Zapomenuta je jiz viidelni polévka
z viidelni vody, ktera se pouzivala k 1é¢b¢ pacientd nebo ¢okoladova polivéicka
maminky J. W. Goetha z ¢okolady, smetany, mléka, Zloutku, kompotované
broskve a cukru.

Vysocina - Byl to chudy kraj s malo urodnou pidou a drsnym klimatem, ve
kterém se datfilo hlavné bramboram, které tak tvofi hlavni slozku zdejsi kuchyné.
Volupsije, bramborové knedliky, §isky nebo placky treba se Skvarkama. Masu
Vv brambordku se tu ftika pelhrimovsky rizek. V oblasti je nékolik pivovari,
atraktivni je ten v DaleSicich, ktery se proslavil ve filmu Postfiziny. Z regionu
pochézi salam Vysocina, ktery se vyrabi v Hodicich od roku 1967.

Jizni Morava - Jizni Morava je krajem vina, vinic a sklepi, ty jsou téméf
u kazdé obce, vSude probihaji koSty a vinatfské slavnosti. Dal§imi ldkadly jsou
slovdcka slivovice a s ni spojené ,, kosty*, ten nejznaméjsi se kond v Radéjoveé na
Hodoninsku, dale Merunkobrani v Miroslavi, husi slavnosti v Boskovicich,
zabijacky a veprové hody, tteba ty v Bukovanech na Kyjovsku, Znojemské okurky
nebo pivo Cernd Hora a Starobrno. Raritou typickou jen pro jizni Moravu je
oskeruse. Tomuto unikdtnimu ovoci je vénovana expozice ve Tvarozné Lhot¢.
Z pokrmu jsou typické pokrmy z chiestu, =z fazoli tieba Sumajz/, nebo
pfedvanocni cukrovi Bozi milosti.

Olomoucky kraj - Na Hané se datilo obili a proto jsou zde velmi populdrni
moucna jidla jako zahus$téné polévky, omacky, knedliky, kola¢e nebo buchty.
Specialitou zdejsiho regionu jsou olomoucké tvariuzky vyrdbéné v LoSticich.
V mistnich restauracich muZzete ochutnat nejzadanéj$i smazeny tvarizek C¢i

sladkou variantu se Slehackou a borivkami. Syrecek se stal i1 ldkadlem pro
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turisty. Lostickd pobocka Klubu ¢eskych turisti pofada Putovani za loStickym
tvarizkem, na namésti v LoSticich se kona korunovani tvaruzkového krale.
Severni Morava - Kraj je tvofen nc¢kolika oblastmi, z nichz kazdd mé svou
osobitou kuchyni. Na Karvinsku se zapékanym klobasam v pivnim tésticku, fika
klobasniky. Mistnimu unikatu, $tavnatému veptfovému kotletu se syrem a Sunkou
vV bramborovém tésticku, se tu ftikd rizek Ondras. Kulinafskou lahtdkou je
peéena plnénd husa se zelim a knedlikem. Krajovou specialitou Stramberské usi
je znamo mésto Stramberk. Kromé& pernikovych u§i nabizi turistim zficeninu
hradu, malebné¢ ulicky nebo exkurzi v mistnim pivovaru, ktery vyrabi
nefiltrované kvasnicové pivo. Mezi Valasské speciality patfi urCité valassky
frgal, coz je velky nejcastéji hruSkovy, makovy nebo tvarohovy kolac¢, valasska
kyselica z kyselého zeli, brambor, klobasy a kysané smetany nebo valasska

slivovice. Tradi¢nim vyrobcem slivovice je firma Rudolf Jelinek a.s. se sidlem ve

Vizovicich.

2.3.6 Gastronomické projekty v CR

Zvyseny zajem o kulinafskou turistiku a stoupajici prestiz Ceské
gastronomie, to byly dva motivy pro agenturu CzechTourism k vytvofeni
gastronomického projektu Czech Specials.

Czech Specials aneb Ochutnejte Ceskou republiku je projekt, ktery vznikl
ve spolupraci Centraly cestovniho ruchu — Czech Tourism, Asociace hotell
a restauraci CR a Asociace kuchaitt a cukraft CR. Cilem projektu je
zatraktivnéni Ceské republiky a jejich regioni jako potencionalni turistické
destinace a predstavit je prostfednictvim ceskych tradi¢nich kulinatskych
specialit. Tento privodce Ceskou gastronomii se zaméfuje na podniky nabizejici
tradiéni regiondlni speciality, at uz jidla lidova, jidla ovlivnénd tradici
sousednich etnik, nebo moderni kreace. Jeho cilem je zprostfedkovat domacim
1 zahrani¢nim navstévnikim ty nejlepSi zazitky z ceské a moravské kuchyné
a inspirovat milovniky dobrého jidla k cestovani za dobrotami, které jinde
nenajdou. Na Sumavé je mozné si pochutnat na zvikovském kolagi, v zapadnich
Cechach na karlovarském gulasi, ve Slezsku tieba na starohorské &ockové
polévce. Jednotlivé restaurace uchazejici se o zatfazeni do tohoto projektu

hodnoti expertni komise. Ta je slozena z profesiondlnich kuchati, restauratéri,
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hoteliérti, odbornikd apod., ktefi hodnoti nejen speciality, ale také chovani
obsluhy nebo dodrzovani Cdistoty v celém zafizeni. Restaurace pak ziskaji
certifikaci s logem Czech Specials. Tento certifikat zarucuje v nabidce
minimalné jednu narodni a jednu regionalni specialitu. V soucasné dob¢ je

certifikovano jiz 360 restauraci. (CzechTourism, 2009)

Projekt Stezky dedictvi realizuje ECEAT (European Centre for Ecology and
Tourism) ve spolupraci s partnery - Centralou cestovniho ruchu Jizni Moravy,
Vysoc€inaTourism, Batovym  kandlem, Moravskym  zemskym  muzeem,
RevueHotel ,Gastronomia Bohemica a klade si za cil zmapovani a vyuziti
existujiciho potencidlu kraji v oblasti originalni a autentické regionalni
gastronomie a vytvofeni produktu cestovniho ruchu s jednotnou znackou
(privodce regionalni gastronomii) a jeho uvedeni na trh. Stezky dédictvi chtéji
zprostfedkovat domdacim 1 zahrani¢nim navs$tévnikim to nejlepSi z nasSeho
gastronomického dédictvi, ty nejlepSi zazitky z naSi regiondlni gastronomie
a podpofit hrdost na chuté a viné naSi zemé&. Zatazeny jsou podniky, kde se
nabizi vysoka gastronomie a maji v nabidce regiondlni speciality. Za regiondlni
¢i narodni specialitu je povazovano to, co se v daném misté dlouho vafti, bez
ohledu na pavod receptu. V minulosti k ptipravé slouzily mistni suroviny,
pievladala jednoducha jidla pfevazné z obilovin, lu§ténin a brambor. Hodné se
vafily polévky a kaSe z hrachu, jadhel nebo krupice a Casté byly také omacky.
Sladka jidla se dochucovala mletym méakem, medem nebo povidly, v zimé se
pouzivalo kysané zeli a suSené ovoce, maso bylo vepfové, dribezi, rybi i kralici
a mastilo se sddlem nebo maslem. Z téchto tradic vychéazeji i Stezky dédictvi,
pficemz je ponechdno na $éfkuchafi, aby vytvofil novodoby gastronomicky
zazitek na tradi¢nich zakladech. Aby restaurace mohla byt zafazena, musi
spliovat hodnotici kritéria. Napfiklad pro piipravu hodnocenych jidel musi
pouzivat tuzemské suroviny, nesmi pouZzivat polotovary, umélé piisady, ma
4 hlavni jidla regiondlni nebo ceské kuchyné, pokud nabizi pivo, tak alespon
1 lokalni nebo ceské, atd. Soucasti projektu je v souCasnosti pies 70 restauraci.

(ECEAT, 2009)

30


http://www.eceat.cz/

Rozdily:

e Stezky dédictvi vydavaji bezplatného privodce.

e (Czech specials piedepisuji povinné pokrmy v nabidce.

e Stezky dédictvi maji oproti Czech Specials Sirsi koncept, ktery nezahrnuje
pouze gastronomii. Propagace restauraci probiha také v dalSich souvisejicich
produktech, jako je naptiklad Folklorni kaleidoskop nebo produkty pro

zahrani¢ni turisty www.heritage-trails.cz.

2.3.7 Gatronomické trendy

»Moderni gastronom by mél byt dobfe informovany vizionaf, ktery pfijima
informace, vyhodnocuje je, aby mohl v€as a hlavné sprdvné nasmeérovat
gastronomicky koncept svého podniku. Na vyvoj, i celkové sméfovani
gastronomie ma ale vliv velmi mnoho faktorG. Kromé podnebi nebo
politickych udalosti ma samoziejmé vliv i zdravotni stav a demografické
sloZzeni téch, ktefi jsou budoucimi hosty. Finan¢ni krize nuti zabyvat se pfi
vyrobé jidel vice ndkladovosti, mnozici se civiliza¢ni choroby u lidi zvySuji
poptavku po zdravé stravé, a i pomalu stdrnouci populace ma zcela jiné
naroky na stravovani. Rychlost doby zase upiednostiiuje rychlé, ale velmi

kvalitni formy stravovani.“ (Hornikova, 2012, 57)

JiZ 1 na cCeském trhu najdeme restaurace, které nabizi jidlo pfipravené
Z domacich surovin, netradicnim zpusobem nebo nabizejici tradiéni kuchyni
obohacenou o kuchyni exotickou. Setkdme se pak s terminy Slow food, Fast
casual — Fast dining, molekularni gastronomie nebo Fusion cuisine.

Slow food je mezinarodni neziskova organizace, ktera ma pres sto tisic
¢lent po celém svété. Toto hnuti ma pivod v Italii a vzniklo jako reakce na
roz8ifujici se styl obCerstveni typu fast food. Oficidlni zah4jeni prace bylo v roce
1986, jako odezva na otevieni pobo¢ky McDonalds na namésti Piazza di Spagna
v Rimé&. Prezidentem hnuti je Ital Carlo Petrini jehoz hlavnim heslem
v gastronomii je dobie-¢istd-fér. Clenové hnuti Slow Food zakladaji sdruZeni
¢lenti zvana Convivia (slovo z latiny vyjadfujici vzadjemnou pohostinnost), ktera
restaurace certifikuji. V CR vzniklo Convivium Slow Food v roce 2000.

Ptedmétem snazeni hnuti je zdlraznovat ekologickou, raciondlni, kvalitativni,
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estetickou a smyslovou stranku konzumace jidel a néapoji, pficemz je velmi
dulezité sblizovani vSech subjekti pisobicich v gastronomii, tedy vyrobce
a producenty potravin s obchodniky a kone¢nymi spottebiteli. Zakladnim tkolem
je zachovat a rozvijet kulturu stolovani a piti jako nedilné soucasti kulturniho
7ivota narodt. Clenové hnuti prosazuji mistni produkty, domaci odridy plodin
a upozoriuji na davno zapomenuté recepty. Aby restaurace ziskala doporuceni
Slow Food a mohla se pysSnit logem S$neka, musi mimo jiné alespon z 50%
pfipravovat pokrmy cCisté ze surovin ¢eského pivodu, nesmi pouzivat polotovary
a chemické prisady a persondal musi umét podat podrobné informace
o servirovaném jidle a surovinach. (Polacek, 2012)

Restaurace Fast casual nabizeji najist se rychle, moderné a kvalitné.
Systém obsluhy a zucétovani je prevzat z tradi¢niho fast foodu a moderni Gprava
jidel je pfevzata z fine dining. Vychazi pfedevSim z asijské kuchyné. Zazitkem
pro zakaznika je moznost pozorovat kuchafe pfi praci nebo moznost vlastniho
vybéru ingredienci. Ptfikladem je némecky fetézec Vapiano, ktery piipravuje
sttedomotiskou kuchyni nebo i v Praze oteviend asijskd Coa. Fast casual zacina
pomalu zacina pfeménovat na Fast dining, coz vyjadfuje jesté vyssi Groven
restauraci, které jsou uréeny pro jinou klientelu za vyssi cenu.

V molekularni gastronomii se aplikuji védecké poznatky z fyzikalnich
a chemickych procesit do technologie kuchyiiskych procest. Jako prvni
s molekularni gastronomii zacali v osmdesatych letech dvacatého stoleti
anglicky profesor fyziky Nicholas Kurti a francouzsky chemik Hervé This. Cilem
jejich vyzkumu bylo hloubéji poznat, co vlastné s potravinami délame pfi pfi-
pravé jidel, a upravit postupy k jesté lepSimu vyuziti vyzivové pozitivnich
slozek, které potravina obsahuje, a to i s ohledem na chut. Molekularni
gastronomie piinasi nové technologie i recepty. Pfiprava pokrmi se provadi
nestandardnim zplsobem, tak aby vznikl pokrm s neobvyklou konzistenci nebo
texturou. Pfikladem je fritovani pokrml ve vodé¢, kdy se pfidanim cukru zvysi
teplota na 130 stupntu Celsia, ktera umozni vytvofeni kiupavé kurky na pokrmu
a rovnomérnou a soucasné Setrnou kaloricky uspornou variantu upravy napiiklad
masa. Pii pfipravé se také pouzivaji High technologie kuchynskych zatizenich,
jako je napftiklad pacojet k vyrobé ledu, vakuovd vodni ldzen pii ptipravé
omacek, pouziti tekutého dusiku nebo odstfedivé centrifugy. Pti pouziti novych

technologii ptfipravy jidel a pfidanim riznych potravinaiskych latek vznikaji
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¢asto 1 nové konzistence jidla naptiklad olivové sladké brambory nebo tortilla ve
formé¢ zelé s pénou, ancovickovy jogurt, polévka v kulickach, prihledny
fazolovy gel, vepfova pecen¢ ve formé pyramidového zelé nebo zarivé bila
rajcatovd polévka se Sunkou. Nektefi Séfkuchafi se =zacali pousStét do
nestandardnich kombinaci jako banén s petrzeli, jahody s pepfem nebo rybu
s Cokoladou a tak vznikla nova technika parovani potravin "foodpairing"”
(Kamberska, 2009)

Fusion cuisine spocéiva v dokonalém propojeni a sladéni rozdilnych
svétovych kuchyni v novych jidlech, které sice nesou znaky rtznych kultur, ale
vysledkem je harmonickd chut. Poskytuje tak vétsi pestrost nabidky pokrmd.
Ptikladem je vice ¢i méné uspéSné slouceni evropskych jidel s asijskymi prvky
Vv ptfipravé €1 v pouzitych surovindch nebo také ptizplsobeni intenzity palivosti.
Hlavnimi propagatory jsou puivodem rakousky kuchat Wolfgang Puck a japonsky
Séfkuchat pisobici v Australii Tetsuya Wakuda. Hlavnim cilem této kuchyné je
nachézet nové netradicni kombinace jidel a chuti, kdy se vychdzi z etnickych
narodnich kuchyni, ale pouzivaji se neobvyklé prvky jejich ptipravy a zplsobu
dochuceni, které se v téchto kuchynich bézné nepouzivaji. Takto se mistni
kuchyné obohacuje o pouzivani exotického kofeni, ovoce, zeleniny, surovin
a podobné. Ptikladem jsou italské téstoviny se zdzvorovou omackou a citronovou
travou, vepfova pecené s ananasovou glazurou, §touchané brambory s curry nebo
grilovany kotlet s chutney. Vyznamnou ulohu v téchto trendech ma Siroce
rozvinuty mezinarodni cestovni ruch — lidé chtéji nejen poznat mistni kuchyni,
ale také si ji kousek ptivést domi.

Gastronomickd soucasnost vyZaduje jedinecnost. Uspét mohou podniky,
které s ohledem na demografii, propojovani jednotlivych kultur ve stravovani
a stolovani a ménici se zivotni styl, maji dokonalou a cilené¢ orientovanou
nabidku sluzeb. Ide4dlnim podnikem je regiondlni rodinna restaurace nebo
hosptdka, tedy podnik, ktery ma identitu, vyjimecnost, jedinecnost a jasny
program nabidky. Ptfikladem uplatiiovani tradi¢ni, regiondlni gastronomie je
nabidka mistniho pokrmu s mistnim ndpojem (vinem, pivem...).

Dalsi pojmy z moderni gastronomie:

Amuse-bouche — jedna se o mens$i pfedkrm v podobé jednohubky. Toto slovni

spojeni by se dalo pfelozit jako ,,pobavit sva tsta“. Vyraz pochazi z Francie, kde
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radi potési své chutové bunky jesté pred jidlem. Amuse-bouche se nejcastéji
podava ve skleni¢kach nebo jako jedno sousto na specidlni 1zici.

Bio food — pokrmy jsou ptipraveny z biopotravin. Biopotraviny jsou produktem
ekologického zemédélstvi a jsou produkovany bez hnojiv minerdlniho ptivodu,
hormonit, pesticidi a genetickych modifikaci. Nesméji obsahovat ptidavné latky
jako emulgéatory, stabilizatory, pojiva atd.

Convenience food — jsou prumyslové piedpfipravené polotovary, které maji
uleh¢it praci v kuchyni. Nejsou vhodné do vysoké gastronomie.

Ethno food — pfi ptfipravé pokrmu jsou pouzity regionalni, Cerstvé potraviny
a kofeni. Jedna se o nejriznéjsi narodni speciality, napiiklad z oblasti Asie,
Mexika, Andalusie apod.

Carving — dekorativni vyfezavani ovoce a zeleniny, které se vyuziva pfi
slavnostnich gastronomickych akcich.

Casual food - styl stravovani kombinujici vyhody rychlého stravovani
a kvalitnich pokrml. Fast foody do své nabidky zatazuji speciality evropské
a asijské kuchyné, jako susi, paellu, kebab nebo falafel.

Ethic food — jsou potraviny bez etickych prohfeskt. Nepouziva se maso zvifat,
kterd méla nevyhovujici podminky chovu nebo suroviny z ohrozenych druht
rostlin a zivo¢ichd.

Fine dining — nejvys$si forma zazitkové gastronomie. Degustaéni menu je
dokonale sestavené, s vyvazenou kombinaci surovin a chuti, vcetné¢ napoju.
Atmosféra, servis i tempo podavani pokrmu se podili na jedinecném zazitku.
Finger foods — mala jidla, kterd se konzumuji rukou, nepodavaji se k nim
ptibory.

Fun food/fancy food - Kreativné ptipravené porce =z kvalitnich surovin,
vysledkem je atraktivni a dokonaly pokrm, ktery zpusobuje vylucovani
endorfint.

Functional food — lze ptelozit jako ,.funkéni potraviny“, které maji vysokou
vyzivovou hodnotu, obsahuji ve vysoké mife naptfiklad vitaminy, mineraly,
probiotika, vlakninu atd.

Hand held Food — jsou jidla do ruky, ktera se daji konzumovat i béhem jiné
¢innosti a bez ptiboru tfeba v jedlém obalu. Typicky pfi sledovani sportovniho

zapasu nebo pfi ndhlém pocitu hladu.
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Instinct food — pokrmy a napoje jsou posuzovany podle ¢ichu, vzhledu, chuti
a peclivé vybirany s ohledem na preference nebo odpor k né¢emu konkrétnimu.
Je to smér, ktery muze pomoci alergikim i1 dalSim skupinam spotiebiteltim,
protoze vychazi z naSich instinktu.

Junk food — timto nazvem oznacil mikrobiolog a vegetarian Dr. Jacobson
podifadné jidlo s prazdnymi kaloriemi. Nejcastéji je maji v nabidce podniky
rychlého obcerstveni, v podobé smazenych a sladkych pokrmu bez vyzZivovaci
hodnoty.

Lego food — sladké lahidky, které jsou sestaveny z dokonale naaranzovanych
drobnych prvkl s vyuzitim kuchatovy kreativity.

Novel food — nové druhy surovin a potravin, které nebyly dosud ve stravovani
znamy nebo nebyly konvenénim zptisobem piipravovany.

Wellness food - jde o zdravy pfristup ke stravovani spojeny s fyzickym
i duSevnim zdravim, zahrnuje nekoufeni, pohybovou aktivitu, limitované
mnozstvi alkoholu a zdravou vyzivu (pfiméfené mnozstvi, pestrost a vyvazenost
zakladnich Zivin.

DOC food — je oznaceni pro vyrobky s garanci ptvodu.

Clean food — je oznaceni pro potraviny bez alergennich pfisad a konzervaénich
prostiedkll, stdva se stale vice znackou kvality a bezpecnych potravin.

Mood food — je jidlo, které ma vylepSovat naladu. Potravinaisky primysl nechal
prozkoumat psychoaktivni substance vytvaiené télem jako tfeba hormony serotin
nebo prekurzor dopamin, aby vyvinul takové potraviny, které stale se zvétSujici
cilové skupin€ se sklonem k depresim a stresu poskytl terapeuticky ucinné
produkty vylepSujici ndladu.

Power Food — ,stravuje se jako sportovec® to je jadrem tohoto trendu, ktery

slibuje vice sily a energie po cely den. (Beranek, 2012)

2.3.8 Zazitkova gastronomie

Sociologové vychazeji z piedpokladu, Ze zvySovanim zivotni Urovné,
vysoké vzdélanosti, socidlniho blahobytu, stejné jako zkracovani pracovni doby
vedou k tomu, zZe tlak existencnich starosti hraje stile mens$i roli. Spolecné se
stoupajicimi pfijmy se stava centrem potieb ¢lovéka prostor pro osobni zazitky.

Zazitek je fyziologicky ¢i psychologicky pojem pro stavy, vstupuji do vé€domi
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¢loveéka jako prozivani, vnimani, poznavani néceho neopakovatelného, krasného
S pozitivnimi hodnotami zivota. Zazitek v gastronomii z odborného hlediska je
zalezitost zaludku, zazivaciho traktu ve spojitosti s mravy, zvyky, tradicemi
a uménim servirovat jidla a napoje v restaura¢nich sluzbach s neopakovatelnou
atmosférou pro hosta. (Baluskova, 2010). Stumpf, Dvoidk & Svec (2010)
uvadéji, ze pro zazitkovou gastronomii neexistuje zadna definice a ze ani na
obsah terminu zazitkova gastronomie neni jednotny nazor. Na obsahu se
neshodnou teoretici z oblasti gastronomie ani provozovatelé samotnych zafizeni.

Ktizek a Neufus (2011, 70) uvadéji sedm zasad zazitkové gastronomie:

1. Zazitkova gastronomie tu byla vzdycky. Jako takova se v dusledku
ramcovych spoleCenskych zmén jen dostala na vyssi stupett hodnotového
zebticku.

2. Zazitkova gastronomie nemusi byt vzdy spojovana s ,,vy$§i cenou®.
V zadném piipad¢ neni vazana na zvySujici se cenovou uroven podle
hesla ,,Cim vé&tsi kreativita a dekorace, tim vétsi zazitek!*

3. Zé4zitkova gastronomie se muze pfirozené odvijet od mimotadnych
vykonl kuchatského uméni. Skldda se ale z mnoha jinych, neméné
dulezitych ptidavnych aspekti, jako je zplsob servisu, aranzma pokrmu
na talifi, doprovodné efekty (ztlumeni osvétleni, odliSna hudebni kulisa)
apod.

4. Neni zadna spolecna definice pro vSechny varianty zazitkové
gastronomie. Vztahuje se viceméné na urcité nebo vice pocetné skupiny
spotiebiteld.

5. Rozhrani¢eni normalni a zazitkové gastronomie neni pevné, je plovouci.

6. Zazitkovou gastronomii nelze nafidit, jen za urCitych podminek ji lze
planovat.

7. Zazitkova gastronomie je z celé gastronomické oblasti jen jednou

moznou volbou pro dosaZzeni uspéchu.

Zazitkova gastronomie nemusi byt zalezitosti jen vysokého kulinafské
zazitku, tedy pokrmu samotného, ale zdleZi na provozovateli, jakou formu
zazitku zvoli. Uménim je, aby se zazitek z pokrmu, z prostifedi restaurace
a z dovednosti obsluhy vzajemné doplnovaly a zakaznik tak uspokojil vSechny

smysly. V Ceské republice jsou stovky restauraci nabizejici kromé jidla
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I kulturni zazitek. Napfiklad restaurace ve stylu retro, western, stfedovéka kréma
s dobovymi kostymy, plavba lodi, vyletni restaurace, s tematickymi akcemi jako
jsou zveéfinové hody, hudebni vecery a jiné kulturni programy. Na strankach
http://zazitkove-restaurace.cz je mozné najit restaurace podle nejriznéjSich
kritérii.

Nejvyssi formou zazitkové gastronomie je Fine dining, kterda se vyznacuje
dokonale sestavenym menu, S vyvazenou kombinaci vétSinou netradi¢nich

surovin a chuti, véetné napoju.

2.3.9 ,,Fine dining & Michelin restaurants“ v Praze

Michelintv privodce byl prvné vydany ve Francii v roce 1888. Slouzil
fidicim firmy Michelin jako rddce, kde je dobré jidlo, ubytovani nebo servis.
Hodnoceny byly pouze francouzské restaurace. V soucasnosti nabizi pfes dva
tisice tipi na restaurace ve dvaceti evropskych zemich. Ziskat mohou az tfi
hvézdicky, které se udéluji na zakladé ¢&tyi kritérii — kvalita surovin, talent
a schopnost suroviny zpracovat do netradi¢niho jidla a dulezita je osobnost
Séfkuchate. Privodce Michelin Main Cities of Europe 2013 je dostupny v tisténé
podobé, na webové strance Viamichelin.com, a letos poprvé i v aplikacich pro
mobilni telefony. Michelin ma okolo 90 inspektord (Klima, 2008)

V Ceské republice jsou dvé restaurace, které byly poprvé v roce 2012
ocenény hvézdickou a v roce 2013 toto ocenéni obhdjily. Jsou to prazské
restaurace Alcron a La Degustation Bohéme Bourgeoise s kuchaii Romanem
Paulusem a Oldfichem Sahajdakem. Roman Paulus z restaurace Alcron vaftil také
pro britskou kralovnu. V La Degustation byla poprvé ocenéna Ceska kuchyné.
Tato restaurace pripravuje staroCeskou panskou kuchyni, reprezentuje ji
tiebonisky candat, kralik nebo hovézi jazyk. Az do lofiska ziskala v Cesku
nejvyssi ocenéni pouze restaurace Allegro prazského hotelu Four Seasons pod
vedenim italského S$éfkuchafe Andrea Accordiho. Accordi ziskal hvézdicku
tfikrat béhem c¢tyft let a po jeho odchodu do Petrohradu prazsky podnik o hvézdu
pfisSel a pfestal se objevovat 1 v priivodci. Motivaci k ziskani hvézdicky je dobra
reputace a sni novi hosté. Michelinsky privodce také doporucuje cenové
dostupnéjsi restaurace. Symbolického panacka Bib Gourmand loni ziskaly

prazské podniky Aromi, Divinis, Le Terroir, Lichfield, Sansho a SaSazu. Letos
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k nim nové pfibyla restaurace Aureole v 27. patfe prazského mrakodrapu na

Pankraci. Aureole nabizi tfichodové denni menu za 390 korun. (Horacek, 2013)

2.3.10 Maureriv vybér Grand Restaurant

Hodnocenim turovné restauraci u nds se zabyva Pavel Maurer (*1959),
zakladatel a  vydavatel jediného nezéavislého privodce nejlepSimi
a nejzajimavéjSimi tuzemskymi restauracemi, nazvaného Maureruv vybér Grand
Restaurant. Privodce je vydavan od roku 1997 a v souc¢asné dobé ma pies 7 000
nezavislych hodnotiteli, kteti hodnoti jednotlivé restauranty v Praze a Ceské
republice. Anketa probihd na zdkladé nazort, ndvstév a zndmek, které udéluji
dobrovolné a tajné¢ hodnotitelé z vlastni viile. Vysledné zndmky u restauraci jsou
statistickym pramérem vSech platnych hodnoceni. Restaurace se hodnoti
znamkami 1 - 5 (jako ve Skole) a to podle kvality jidla, obsluhy a interiéru: 1 —
excelentni, 2 - velmi dobré, 3- dobré, 4 - snesitelné, 5 - vyhnéte se. Nové jsou
v publikaci oznaeny restaurace ikonkou Bio a Farmy pro dokonaly ptehled
o tom, v jaké restauraci pouzivaji, jaké suroviny. Pavel Maurer spustil nov¢ také
projekt Grand Bar, ktery hodnoti ¢eské bary a kvalitni gastronomii se snazi
pfiblizit pofddanim letniho Prague Food Festivalu a zimniho Grand Restaurant

Festivalu. (Grandrestaurant, 2012)

2.3.11 Czech Gastronomy Awards

Spole¢nost Conventia, spoleéné s partnery v roce 2012 uspotadala prvni
ro¢nik celostatni soutéZze Gastronomy Awards. SoutéZ si klade za cil zmapovat ty
nejlepsi Ceské gastronomické podniky a pomoci tak majitelaim k jejich
zviditelnéni. Ptfinesla tak privodce po téch nejoblibenéjsich restauracich, barech,
kavarnach, vinarnach a cukrarnach po Ceské republice. Absolutnim vitézem roku

2012 mezi restauracemi se stal restaurant Zlata Praha.

NejvyznamnéjSi gastronomické festivaly a slavnosti:
Gastronomické festivaly a soutéze maji vefejnosti priblizit kvalitni
gastronomii a kreativitu kuchait. Organizatory jsou hlavné gastronomicti

profesiondlové, casto za podpory mésta a kraje, ve kterém podnikaji.
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Spoluorganizatory jsou i centraly cestovniho ruchu a dals$i organizace, sdruzeni

nebo soukromé osoby.

Prague food festival se letos kona v kvétnu v Kralovské zahradé Prazského
hradu a organizuje jej Pavel Maurer. Nabizi luxusni pokrmy, nejlepsi
Séfkuchafte, piedstavuje Spi¢kové podniky, producenty napoji a delikates, ale
také proméni 6-hektarovy areal v jednu velkou kuchaiskou Skolu. Ptipraveny
jsou workshopy s TOP $éfkuchafi, lekce vafeni pro rodiny, fizené degustace
¢i slepé ochutnavky.

Pavel Maurer organizuje také Grand Restaurant Festival. 101 nejlepSich
a nejzajimavéjSich restauraci z celostatni ankety Maureriv vybér Grand
Restaurant vaii za zvyhodnéné festivalové ceny.

Festival chuti nabizi speciality ze sezdOnnich surovin, které se standardné
neobjevuji na jidelnim listku. Festivalu se ucéastni 20 restauraci z Prahy,
Brna, Ostravy, Brandysa nad Labem a Prithonic.

Moravia Food Festival Kromériz - pod jednou stfechou prezentuje Spickové
podniky a jejich kuchate z Brna, Bystiice pod Hostynem, Kroméiize,
Prostéjova, Rousinova, Uherského Hradisté a Zlina. Kona se v kvétnu.

Food Festival Karlovy Vary se také kona v kvétnu a je ptehlidkou
kulindfského uméni, na kterém se podili Grandhotel Pupp a nejlepsi
regiondlni provozovny.

Gastronomické slavnosti M.D. Rettigové v Litomysli jsou tydenni akci pro
laickou 1 odbornou vetfejnost s vyvrcholenim ve formé gastrofestivalu pod
Sirym nebem na litomySlském Smetanové namésti. Zucastni se ji hotelové
Skoly Pardubického kraje, ptedni kuchai§ti odbornici z celé¢ republiky

a nejlepsi restaurace regionu. (Neradova, 2012)

2.3.12 Propagace gastronomie v CR

Gastronomie se pro mnohé Cechy stava koni¢kem. Mnozi se chtéji v této

oblasti vzdélavat, ptihlasuji se do kurzu vateni, sleduji kuchaiské televizni

pofady, ¢tou internetové foodblogy, kupuji specializované knihy a gastronomické

casopisy.
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Asi nejznamé€js$i magazin Apetit si mésiéné koupi kolem padesati tisic lidi
a prolistuje ho asi dvojnidsobny pocet &tenait. Casopisu F.0.0.D. se prodava
kolem dvaceti tisic kust mésiéné. VySe uvedené cCasopisy maji i svou
internetovou verzi. O foodblogy je pomérné velky zajem, servery Cuketka.cz
a Gurmanka.cz nav$tivi mési¢né pres sto Sedesat tisic lidi. (Dolejs 2010) Na
internetu je tfada odbornych portali o gastronomii naptiklad gastronews.cz,
gastrotrend.cz. V serialu Peklo na talifi uvadéném na stream.cz, poukazuje $éf
Prazského kulinafského institutu Roman Vanék na uroven Ceské gastronomie
a stolovani.

Poiadi o vafeni je celd fada, vlnu zajmu o gastronomii pfinesla do Ceska
televize Prima s pofadem Ano, séfe!/, ktery ma sledovanost kolem 1 milionu
divakd. Séfkuchat Zdenék Pohlreich v pofadu navitévuje tuzemské restaurace
a snazi se je zménit k lepSimu. Ud¢€lené hvézdicky jsou ocenénim kvality
podniku a doporucenim k navstéveé. Restauraci se tak muze zvysSit navstévnost
a muze stat i turistickym cilem. Dals§i pofady jsou naptiklad S Italem v kuchyni,
Kluci v akci, Babicovy dobroty nebo Kdyz vari tdata, coz je novy potad TV Prima
Family. Potady jsou koncipovany tak, aby divaka inspirovaly a poskytly mu
navod, jak si jidlo doma pfipravit. Dalsi kategorie jsou soutézni potrady jako
Prostreno, Na noze, MasterChef nebo Recept na bohatstvi. Kulinaisky potad
televize Prima s Danielou Sinkorovou a $éfkuchafem Jaroslavem Sapikem,
zaméfeny na Geskou gastronomii se jmenuje Cesko na tali¥i. Pofad Ceské
televize Pod pokli¢kou se vénuje kromé vafeni i zdravi. V CR je také kanal
vénovany gastronomii — mad’arska TV Paprika.

S rozvijejicim se zdjmem o gastronomii a cestovanim za v§im, co souvisi
s jidlem, vzniké velka prileZitost pro cestovni kancelafe a agentury, které tak
mohou nabizet kulinafské akce a zazitky u nas i v zahraniéi. V Ceské republice
jsou i cestovni agentury, které poskytuji vyhradné pivni a vinafskou turistiku.
Nabizi vylety za poznavanim vyroby, péstovani a konzumace vina a piva v CR
také z4ajezdy na vinobrani, slavnosti burc¢dku, cyklovylety a nordic walking mezi
vinicemi a mnoho dal§iho, jako naptfiklad CA Dea loci nebo CA pivo a vino.
Zajezdy za gastronomii, vinem a kulinatskymi ochutnavkami nabizi naptiklad
CK Geops. Populérni jsou také kulinarni plavby. Tvoii je kompletné sestavené

programy - plavba na lodi spojena s navstévou néjaké pamatky, s obCerstvenim
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z tradi¢nich surovin prezentujici danou oblast pfimo na lodi, s noclehem pro
vicedenni pobyt nebo pouze jednodenni vyjizd'ky.

Pro gurmany vydava nakladatelstvi Smart Press Gastronaut diar, ktery
kromé klasickych funkci slouzi jako pruvodce celym gastronomickym rokem.
Poskytuje ptehled gastronomickych akeci, aktualni informaci o sezdénnich

potravinach a receptech i prostor pro gastronomické pozndmky.

2.3.13  Skoly va¥eni

Trendem jsou kurzy vaieni. Skol vafeni je také cela fada a uéi pfipravovat
osvédéena tradi¢ni jidla i naro¢né kulinaiské speciality. Naptiklad v Chefparade
nauc¢i za 3 a pul hodiny vatit tfeba thajska, indicka, mexicka, italska jidla nebo
sushi v cené za 1390 K¢. Ve skole OlaKala naptiklad Thajskou kuchyni nauci
ptipravovat za 4 az 5 hodin za 3700 K¢. Dalsi jsou tfeba Prazsky kulinarsky
institut, restaurace Alcron nabizi kurzy pod vedenim michelinského §éfkuchaie
Romana Pauluse.V Cerstvé §kole vaieni, jsou lektory Kluci v akci Filip Sajler
a Ondfej Slanina a ro¢né kurzy navstivi kolem dvou tisic lidi.

V Ceské republice jsou standardni jednodenni nebo i vicedenni kurzy, které
se konaji pfimo ve Skole. Je tfeba zminit, Ze v zahrani¢i jsou nabizeny dovolené
s kurzy vafreni, které jsou casto umistény do atraktivniho venkovského
prostiedi. Podle Sharples (2003) jsou dovolené tohoto typu vSestranny produkt,
ktery nem4 ptesné hranice. Nelze ho presné zatadit do kategorie, je to prolinani

cestovniho ruchu, volného ¢asu, pohostinstvi a gastronomie.

2.3.14 Pivovarnictvi

Podle prizkumu vetfejného minéni povazuje 90 % respondentl pivo za nas
narodni napoj a o ¢eském pivu si mysli, ze je nejlepsi na svété. (Soucek, 2006)
Ceska republika ma ve vafeni piva dlouholetou tradici a jeho kvalita se stala
svétoznamou. Prvnim dochovanym dokladem o pivu v ¢eskych zemich je nadacni
listina prvniho ceského krale Vratislava II. z roku 1088, ale je velice
pravdépodobné, Ze se pivo v Cechach vafilo jiz pfed timto rokem. (Zybrt, 2005)

Vedle historickych pamatek je pivo druha nejvyznamnéj§i atraktivita nasi zemée
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a divod stdle rostouciho cestovniho ruchu. I pfes pokles v piti piva (Statistika
Vyzkumného ustavu pivovarského a sladatského - v roce 2005 kazdy obyvatel
vypil bezmala 164 litra, v roce 2010 spotieba klesla na 145 litrii na osobu ), jsou
Cesi s pomoci turisti svétovymi pieborniky. Dle mého nazoru toto ziejmé
ovliviiuje i fakt, ze je v Cechach cena piva srovnatelna s cenou vody nebo
I niZ§i.

Ceska republika ma 191 pivovar, ztoho 43 pramyslovych a 148
minipivovari. Ty dohromady nabizeji okolo 550 druht piva. Podle Aktuélné.cz
(2012) vétsinu vyroby ovlada trojice nadnarodnich skupin Plzensky Prazdroj se
znackami Pilsner Urquell, Gambrinus, Velkopopovicky Kozel, Radegast, Birell,
Master, Frisco, Primus a Klasik na prvnim misté¢ v roce 2012 s 9,9 miliont
hektolitrt piva. Pivovary Staropramen se znatkami Staropramen, Branik,
Ostravar, Velvet, M¢stan, Vratislav, skupina Heineken se znackami Heineken,
Zlatopramen, Bfeznak, KruSovice, Starobrno, Dacicky, Hostan, Louny, Frii,
Zlaty Bazant a statni Budéjovicky budvar se znaCkami Budweiser Budvar,
Pardal. Tato ctvefice vyrobi zhruba 90 procent z celkového vystavu tuzemskych
pivovard.

Trendem posledni doby je budovani vlastnich retézcu restauraci. Ovliviuje
to fakt, ze 47 % produkce piva prodavaji pivovary pies pipy hospod, restauraci
zafizeni, zaméfenych na vlastni pivo v jednotném interiéru, ktery umoznuje lepsi
dohled nad kvalitou ¢epovanych piv, podavanych jidel trovné obsluhy 1 dobrou
reklamu pro vlastni pivni znacky, je ¢im dal popularnéjsi. Staropramen zacal
pted 11 lety s uspéSnou siti Potrefenych hus s cilem zvySovat pivni kulturu
v Ceské a Slovenské republice. Koncept, ktery je zaméien na spojeni kvalitni
gastronomie se Sirokym vybérem pivnich znacek, je v oblibé hlavné u mladsi
a stfedni generace. Plzensky Prazdroj ma sitt Pilsner Urquell Original
Restaurantii, zacal s restauracemi se znackou Gambrinus pojmenované Sedmy
nebe a chysta i dal$i projekty. Své fetézce maji také Heineken, Budé&jovicky
Budvar a nékteré dalsi pivovary. (Petr, 2011)

Dalsim trendem je pivni turismus, ktery spoc¢iva v cestovani Siroké
vefejnosti po pivovarech, minipivovarech, festivalech, pivnich udalostech apod.
Jeho cilem je nabidnout doméacim i zahrani¢nim turistim tradi¢ni i novd mista

vhodné pro navstévu. Tato mista zafadit do marketingového ptfehledu destinaci,
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jako nabidku volnocasovych aktivit v destinaci. Dal$im cilem pivniho turismu je
poznavani rtiznorodych chuti piv po celé Ceské republice. (Han & Merhaut,
2012). Pivni turistika od pivovaru vyzaduje, aby mél zmapovan svij region,
nabizel prohlidku, ochutndvku i prodej sortimentu, mél vlastni restauraci
a nejlépe i ubytovani. Pro malé i velké pivovary je dilezitd marketingova
propagace, ktera je jednim ze zpusobi, jak zviditelnit regiondlni znacku.
Nakladatelstvi Helvetica & Tempora s.r.o. ve spoluprdaci s agenturou
CzechTourism a s Ministerstvem zemédélstvi CR vydavalo specialni brozuru
(naposledy v roce 2008) ,, Pivni cesty*, ktera méla za cil propagaci Ceské pivni
turistiky a podrobné informovala o zhruba 50 nové vzniklych i tradi¢nich
regiondlnich pivovarech ceské republiky.

Pivni turismus maji podpofit také pivni cyklostezky, které propojuji
pivovary a dobré hospody po trase. Jsou to napiiklad Beskydska pivni
cyklotrasa, stezka Petra Bezrue z Brna do pivovaru Cerna Hora, &i stezka
Chmelovo a dalsi. (Soucek, 2006)

Héan a Merhaut (2012) tvrdi, ze pivni turismus mé velké rezervy a mohou
pro n¢j byt velmi inspirativni a pfinosné nékteré ndastroje, metody a systémy
pouzivané v radmci realizace vinaiského turismu.

Nejvice zahrani¢nich i Ceskych turisti navstévuje do Plzasky Prazdroj.
V tiskové zpravé Plzeniského Prazdroje je uvedeno, Ze si v roce 2012 prohlidkové
trasy pivovari Prazdroj a Gambrinus, Pivovarské muzeum a Plzenské historické
podzemi pfislo prohlédnout pies 270 tisic navstévniku. V Plzni se vafi pivo od
zaloZeni mésta ve 13. stoleti. Pivovar ma unikétni produkt spodni kvaSeny svétly
lezdk s ochrannou znédmkou Pilsner Urquell, s jehoz vyrobou se mohou
navsStévnici pifi prohlidce sezndmit. Prohlédnout si mohou také labyrint
pivovarskych sklepl s tradi¢ni vyrobou piva a ptimo ze sudil jej ochutnat. Déale
expozici dilny pivovarskych bednait a navstivit restauraci na Spilce s bohatou

nabidkou €eskych tradi¢nich jidel.

Pivnich slavnosti a festivalu se kona po celé republice kazdoro¢né cela
fada. Naptiklad Slavnosti Svijanského piva, Mostecké pivni slavnosti,
ZlinBiirFest, Ciperny Den s Primatorem Nachod, Pivovarska &tvrtka Hanu3ovice,
Narozeniny Méstského pivovaru Stramberk, Cmelfest Zatec, Pivni slavnosti

Olomouc, Beerfest Olomouc, Litovelsky otvirak a spousta dalSich. Pro pivni
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slavnosti je typické, ze kromé piva nabizi nadvs§tévnikim jidlo a kulturni program,

pfedevsim v podobé vystoupeni hudebnich kapel. Hlavnim motivem navstévnika

tak nemusi byt pivo, ale vystoupeni oblibené kapely, dobré jidlo nebo setkani

s prateli.

e Nejvétsi pivni festival s dosahem v Evropé je Cesky pivni festival. Sesty
rocnik se kona od 16.5.do 1.6.2013 na vystavisti v Praze HoleSovice.
Navstévnici mohou ochutnat kolem 70 druhii piva. Je to akce s nabidkou toho
nejlepsiho z ¢eskych pivovari, od ¢eskych kuchati, fezniki a pekata.

e Festival minipivovaru v Kralovské zahradé Prazského hradu se v loiiském roce
v Cervnu konal poprvé. Predstavilo se 50 minipivovart celkem se 100 druhy

piv.

2.3.15 Vinarstvi

Povédomi obyvatel nasi republiky o viné€ i jeho, rok od roku stoupa. ,,Vino
a jeho nesmirnd proménlivost i bohatost vjemu, kterd ho tak podstatné odliSuje
od jinych néapojl, se pozvolna stava pfedmétem zadjmu a radostného objevovani
dosud nepoznanych prozitkd nejen pfi jeho piti, ale i pfi cestovani krajinami
vina.* (Baker, 2005, 7)

Podle nového vinafského zakona je Ceska republika rozdélena na dvé
vinaiské oblasti a Sest vinaiskych podoblasti. Vinaiskou oblast severni Cechy
tvoti Mélnicka a Litoméricka podoblast o velikosti 721 ha. Moravska vinatska
oblast je od vstupu CR do EU rozdélena do Ctyt oblasti: Mikulov, Znojmo, Velké
Pavlovice a Slovacko. Celkem je zde 308 vinatskych obci, v nichz 18.000 vinatid
obhospodatuje 18.000 ha vinic. Dohromady produkuji asi 500.000 hektolitra
vina ro¢né€, polovina je =z vlastnich hroznt a druhda hroznti dovezenych
a zpracovanych na Moravé. Nejcastéj§i produkovana bild vina jsou Miiller
Thurgau a Veltlinské dalsi popularni jsou Ryzlink vlassky, Ryzlink rynsky,
a Rulandské bilé. Bézné vyrdbéné cervené odridy jsou Svatovaviinecké,
Frankovka, Zweigeltrebe a Rulandské modré. Existuje samoziejmé nékolik
dalSich druht - Neuburské, Tramin, Chardonnay, stejné¢ jako Modry Portugal
a Cabernet Sauvignon. (Maftik, 2005) Vinaiskou lahiidkou je navstéva
Zameckého sklepa ve Valticich, kde je celorocné k dispozici Narodni saléon vin

s expozici a ochutnavkou 100 nejlepsich vin CR.
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Moravské vinaiské stezky je projekt ochrany kulturniho dédictvi a rozvoje
vinai'ské turistiky na jizni Moravé¢, realizovany Nadaci Partnerstvi od roku 1999
ve spolupraci s 280 vinafskymi obcemi a dalSimi partnery. Oblsati Brnénska,
Znojemska, Mikulovska, Velkopavlovickad, Muténicka, Podluzi, Kyjovska,
Bzeneckd, Straznicka, Uherskohradist'skda maji své stezky, které jsou propojeny
patefni Moravskou vinnou stezkou a dohromady tvoii 1200 km dlouhou sit
stezek mezi Znojmem a Uherskym HradiStém. Navs§tévnikim nabizi moznost
jednodennich i vicedennich vyletl za poznanim folkloru, vina a pamatek.

Napiiklad Muténickd vinatskd stezka je dlouhd 65 km, prochdzi okolim
vinafskych obci Muténice, Cejé, Cejkovice, Kyjova vede mirné zvlnénou
krajinou Kyjovské pahorkatiny. Kultivovana krajina a dobfe sjizdné cesty nabizi
cyklisticky atraktivni okruh, ktery si navstévnik mize spojkou vyznacenou mezi
Hovorany a Jarohnévickym rybnikem upravit ,,na miru“. Prodlouzena trasa ma
tvar lezaté a hodné clenité osmicky, kracenim pomoci spojky je mozné volit
jeden ze dvou menSich okruhli. VEtsi €ast trasy vede po zpevnénych polnich
cestach, vyjimkou z nenaro¢ného prabchu stezky je jen stoupani k trati
Budovniky a nékolik kratkych usekd nad Sardicemi. Muténick4 vinaiska stezka
je nejpuvabnéjsi na podzim, kdy se barevnost ptirody snoubi s barvami kroji pfi
hodech, vinobrani a lidovych slavnostech, sklepni uli¢ky oziji praci vinafl
a vini burcaku.

Mimo vinafskych stezek je mozné se vinafskymi zajimavostmi seznamit na
vinarskych naucnych stezkach (Mikulov,Valtice, obce Némcic¢ky, Stara Hora,
Pavlovické vinice a vinné sklepy), nebo trasach, které buduji vinaiské obce mezi
vinicemi, aby turistim pfiblizily vinohradnictvi a vinatfské tradice svého regionu,
jsou to stezky Krajem André, Modré hory, Muskatu moravského, Rulandského
bilého nebo Kutnohorska vinaiska stezka. (vina z Moravy vina z Cech, 2012)

Pro propagaci vin z vinafskych oblasti Morava a Cechy se uziva znacka
, Vina z Moravy* a ,,Vina z Cech*, ktera je registrovanou ochrannou znamkou,
kterou vlastni Narodni vinafské centrum, o.p.S Narodni vinafské centrum
spoleéné s Nadaci Partnerstvi za podpory Vinaiského fondu Ceské republiky
realizuje projekt certifikace. Certifikace ma byt voditkem pro vyhledani zatizeni,
nabizejicich kvalitni sluzby. Zatizeni jsou rozdélena do péti kategorii: vinafstvi,

vinny sklep, vinotéka, restaurace s vinem a ubytovani s vinafskou tématikou.
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Vinafi pro ziskani konkuren¢ni vyhody a naldkani vice navStévnik,
vyuzivaji fadu nastroju: organizuji fizené degustace, catering, cimbal, prohlidky
provozu s degustaci, prohlidky vinic s vykladem; moznost si praci na vinici
vyzkouSet; ziskavaji certifikace Cyklisté vitani; podili se na budovani stezek;
nabizeji ubytovani, gastronomii, atraktivni prostory (napt. hradek Lampeberg na
Znojemsku s vyhledem na vinice nebo prohlidky zameckych sklepi v Bzenci);
spolupracuji se spole¢nostmi, s jejichz produkty se vino snoubi (napf. Vinafstvi
Volatik se syrarnou Orrero); nabizi programy (napf. Vinafstvi Lahofer ,,M¢&jte
svoji hlavu®“ — coz znamen4d, ziskat patrondt nad konkrétni hlavou vinné révy,
o kterou je mozné i peCovat, programy pro seniory, pro firmy nebo romantika pro
pary); vyuzivaji moderni technologie (napf. Templaiské sklepy Cejkovice
pfipravilo geocachingové hry). (COT business, 2012) Podle Halla (2003) jsou
pro vinatfského turistu pro vybér lokality nejdilezitéjsi ptfirodni a spolecenské
atributy. Prioritu pfi vybéru maji cile, které tvofi krasné svahy, kde je mozné
navs§tivit rodinné vinafstvi, kde jsou mily a pohostinni lidé, stejné jako to, kde je

mozné néco vidét a kde nabizi néco odlisného.

Nejvyznamnéjsi vinarské eventy - festivaly a slavnosti:

e Tdborsky festival vina je nejdeldi festival vina a gastronomie v CR a také
nejvétsi prehlidkou Geskych, moravskych a zahraniénich vin na jihu Cech.
Soucasti jsou nejen fizené degustace, ale také ruzné prednasky, vystavy,
divadla, vzdélavaci akce a gastronomické vecery.

e Vinobrani Mélnik 2013 chce prezentovat vina a historické tradice

e Prague Wine Week, se loni konal v lednu. Nabidl vybrana tuzemska i svétova
vina. Ctvrty roénik akce se také zaméfil na spojeni gastronomie a kvalitnich
vin. Nabidl hned nékolik typt degustaci.

e Znojemské historické vinobrani na velkou vinafskou udalost S bohatym
doprovodnym programem, kterd se kona v zati, se také jezdi do Znojma.

e Palavské vinobrani se kond na zacatku zafi, kdy prvni ro¢nik byl jiz v roce
1947, nabizi vino, bur¢dk a bohaty doprovodny program Vv podob& hudebnich
kapel

e Mikulov gourmet festival je ¢tyfdenni oslavou moravské kuchyné pfi snoubeni

se skvélymi moravskymi viny ve vyhldSenych restauracich, kona se v ¢ervnu
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e Syry, ryby a vino tradi¢né v Prachaticich, tato vyznamné kulinafska akce se
kona v Cervnu. Piehlidky ,,Syry a vino* se zGcastni pfedev§im mlékarny, které
ziskaly za své vynikajici vyrobky fadu ocenéni i ocenéni znacky kvality
KLASA. Ptehlidky ,,Ryby a vino“ se zucastni rybaiské spolecnosti a svazy
zejména jiznich Cech, kde rybou &islo jedna je Cesky kapr, dale, amur, $tika,

candat, sumec a z lososovitych ryb pstruh duhovy a siven.

2.3.16 Tradicni lihové napoje

Slivovice je destilovany lihovy napoj ze Svestek, ktery se pali hlavné na
Valassku a Slovacku. Kromé $vestek se pouzivaji i jiné druhy ovoce. Napoj se
pak se napoj jmenuje podle paleného ovoce, naptiklad hruskovice, meruikovice,
tfeSnovice, jablkovice. Nejoblibengjsi je ta ,,domaci®, ktera ale neni pro turistu
vzdy dostupna. Tradi¢nim vyrobcem, jehoz produkt je mozné koupit v obchodé,
je likérka Rudolf Jelinek. Vyroba palenek ma ve Vizovicich stovky let starou
tradici. Prvni pisemny doklad o existenci palirny pochazi zroku 1560. Ta
zpocatku patiila vizovické vrchnosti, béhem valek byla ponicena, az pak kolem
roku 1725 nechal hrabé Prokop Gervas Gollen postavit zcela novou, vybavenou
médénymi kotli. Do historie paleni slivovice ve Vizovicich se v mezivalecném
obdobi zapsalo hned devét rodinnych podniki. Dnes jiz existuje jen slavna
likérka Rudolf Jelinek. Firma vybudovala exkurzni a navStévnické centrum
Distillery Land, které ma ptiblizit tradici vyroby a uméni pfemény ovocnych
plodi v kvalitni destilaty. Prohlédnout si je mozné film o vyvoji palirenstvi na
Vala§sku, moderni palenici nebo muzeum palirenstvi. V aredlu se kona také fada
kulturnich akeci jako Vizovické Trnkobrani, koSt ovocnych destilath nebo
jarmarky. V kvalité domaci slivovice se soutézi na tzv. kostech. Soucasti kostu
byva kulturni program vétSinou v podobé cimbalové muziky a pozvanych hostu.
Degustaci se kona po CR cel4 fada. Mezi velké udélosti patii Jelinkiv vizovicky
kost. Na tom lonském 247 degustatort, rozdélenych do 40 komisi, degustovalo
1209 dorucenych vzorkti v kategoriich: slivovice, hruSkovice, merunkovice,
tfeSnovice, jablkovice a ostatni. Hodnoticimi kritérii byly: chut, vané, jemnost
a délka trvani chutového vjemu (perzistence). Ocenéno bylo sto nejlepSich

vzorkl. (R.Jelinek, 2012)
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e Vyznamnou udalosti je Mezindrodni kost slivovice a palenek Vv Tiebici
konany kazdoro¢né v dubnu.
e Jedinym muzeem v CR, které ma stalou expozici podomacké vyroby destilati

j& Muzeum lidovych palenic na moravsko-slovenském pomezi ve VI¢nové.

Becherovka je bylinny likér, ktery proslavil Ceskou republiku a lazenské
meésto Karlovy Vary po celém svété. Je povazovana za typicky darek z Karlovych
Vari nebo z Cech. Od roku 1807 se vyrabi z proslulé karlovarské vody, vysoce
kvalitniho lihu, ptfirodniho cukru a velmi specifické smési bylinek a kofeni. Loni
v fijnu byl otevien multifunkéni prostor Becherplatz, ktery vznikl pfestavbou
byvalé tovarny karlovarské Becherovky v centru Karlovych Vart. Becherplatz
nabizi kulinafské a odpocinkové aktivity, prodej suvenyrt, Jan Becher muzeum

a pivovar Karel 1V. (Becherovka, 2012)

2.3.17 Tradice

M¢éstské a historické slavnosti, pouté, trhy, jarmarky, gurmanské slavnosti
nebo festivaly, gastronomické soutéze nebo slavnosti vypéstkl (napf. slavnosti
chiestu, vinné révy, Cesneku apod.) jsou akce, kterych se konda béhem roku
nékolik stovek. Dobré¢ jidlo, piti a doprovodny program byva spole¢nym prvkem.

Dal$im mistem, kde je mozné se setkat s tradicemi a s ptiblizenim tradi¢ni
vyroby jidla a napoju jsou muzea. Mezinarodni rada muzei (ICOM) popisuje
muzeum jako neziskovou stalou instituci, ktera slouzi spoleCnosti a jejimu
rozvoji, je pfistupna vefejnosti, ktera ziskava, uchovava, zkouma, sdéluje
a vystavuje hmotné a nehmotné dédictvi lidstva a jeho prostfedi za ucelem
vzdélavani, vychovy a potéseni®. (ICOM, 2010) V CR se o viestranny rozvoj
muzejnictvi stara Asociace muzei a galerii Ceské republiky (AMG), ktera je
nevladnim neziskovym sdruzenim a sdruzuje 280 c¢lend, coz je ptiblizné 55 %
muzejnich instituci v Ceské republice. Svd muzea maji néktefi vyrobci
alkoholickych ndpojl (naptiklad Plzeiisky pivovar, pivovar u Flekil, Becherovka,
R. Jelinek). Na tradi¢ni vyrobu potravin se zaméfuje napifiklad Muzeum masla
vV Maslovicich nebo LoStické muzeum tvarGzkid. Dalsi jsou napiiklad Muzeum

perniku a pohddek v Pardubicich, Muzeum gastronomie v Praze, Muzeum
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lidovych pélenic ve VI¢nové. Vinafstvi se vénuje napiiklad Narodni zemédélskeé

muzeum Valtice.

Vyber z gastronomickych eventii:

Lostické slavnosti hudby a tvarizku — tfidenni slavnosti pfi hudbé a pojidani
specialit z tvaruzka se konaji v ¢ervnu

Slavnosti chrestu v Ivanc¢icich u Brna — kvétnova tifidenni gastronomicka
akce s mobilnimi restauracemi a kulturnim programem

Dacické cukrovani — ¢ervnova oslava kostkového cukru v Dacicich

Cibulovy jarmark v Hotovicich se kona v fijnu a miva ucast az 18 tis. lidi
Cervencovy Festival cesneku na zamku v Buchlovicich nebo fijnové
Cesnekové slavnosti v Rosicich u Brna

Boriivkobrani v JihoCeskych Borovanech je dvoudenni gastronomicko-
kulturni akci, kterou tvofi borivkovy a femeslny jarmark, borivkové
a staroCeské obcerstveni a soutéze v pojidani borivkovych kolact a knedlika
Trnkobrani, multizanrovy festival, potaddany jiz od roku 1967 v druhé
poloviné srpna ve Vizovicich, pfinas§i mezindrodné¢ proslulou soutéz
V pojidani Svestkovych knedliku.

Loni se konal 2. ro¢nik soutéze , Jak smakuje Moravskoslezsko . Je to
projekt, kterym potadatel Moravskoslezsky kraj usiluje o oziveni puivodnich
regionalnich specialit. Tvofi ho kulinaiska soutéz , soutéz o nejlepsi
regiondlni potravinaisky vyrobek, soutéZ o nejlepSi restauraci, Soutéz

o nejlepsi regiondlni pivo a gastrofestival ,,Jak Smakuje Moravskoslezsko*

2.3.18 Farmarské trhy

Ministerstvo zeméd¢&lstvi vydalo v roce 2011 kodex pro Farmaiské trhy, ve

kterém Farmaiské trhy definuje:

Farmatské trhy (sedlacké, selské, zemédélské trhy apod.) jsou forma
prodeje zemédélského a potravindiského zbozi pro obcanskou vefejnost,
jejimz cilem je:

* podpora malych a stfednich zemédélskych péstitelt, chovateld,

zpracovatelli a vyrobct potravin;
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* zasobovani obcant Cerstvymi zemcédélskymi plodinami a potravinami
ptevazné ceského a regiondlniho ptvodu;

* vytvofeni nového spoleCenského prostoru, ktery vedle prodeje
zemédéElského zbozi slouzi k setkavani lidi, pfiblizeni méstskych obyvatel
zemédélské sezoné a prirodnim cyklim;

* ozivit vybrané prostory mést a zlepSit jejich atmosféru.

Farmatské trhy se konaji ve vefejné oznamené Casové periodé, zpravidla
pod otevienym nebem a prodej na nich se fidi pfedem oznamenym
a vyvéSenym trznim faddem, ktery vychazi ze vzorového trzniho tadu
a z dispozic jednotlivych mést. Pfedmétem prodeje na Farmaiskych trzich
mize byt pouze zbozi, které tematicky odpovidad charakteru Farmaiskych
trhtt a vychazi z Ceské tradice, a to zejména z tradice péstovani plodin,
chovu hospodaiskych zvifat a vyroby potravinafskych produkti.

(Ministerstvo zemédélstvi, 2011)

Mitchell a Hall (2003) uvadéji, ze chut spolu se svézesti, vani, vzhledem
a vy$§i nutriéni hodnoty produktl, jsou c¢asto uvadéné diavody pro navstévu
a nakupy na farmarskych trzich.

Po celé Ceské republice se konaji béhem tydne desitky trhii. Ptehled trht,
farmaid a vyrobkd v CR, je mozné sledovat na riznych webovych strankach,

naptiklad www.nalok.cz.

2.3.19 Veletrhy a vystavy

Jednotné vymezeni pojmu veletrhy a vystavy neexistuje. Havel, JanoSka
(2008, 13) uvadéji, ze jsou veletrhy ,,oznadovany jako pravidelné pofadané,
obvykle tematicky nebo i regiondlné komponované kontrakéni a prodejné akce
produktd a sluzeb Sirokého okruhu, zpravidla ptistupné veiejnosti®. Nejcastéji se
jednd o vystavovani realnych exponatt. ,, Vystavni akce byvaji pfevazné
zaméfeny na informovani vefejnosti o zamérech riznych subjekti spolecenského
zivota, ale mohou mit i ekonomicky charakter. (Havel & Janoska, 2008, 13)
Jakubikova o veletrzich a vystavach hovofii takto:

Jsou mista, kde se vyrobci a obchodnici urcité kategorie produktii nebo

odvétvi setkavaji, aby jednali o obchodu, prezentovali a demonstrovali své
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vyrobky, sluzby i jiné produkty, vyménili si ndpady a nédzory, navazali

kontakty a také svou produkeci prodavali nebo nakupovali. (Jakubikova,
2009, 246)
Palatkova (2006) rozdéluje veletrhy podle cilové skupiny na Ctyfi typy:

Veletrhy pro odbornou veifejnost, veletrhy uréené odbornikim i koncovym

klientim, veletrhy pro koncového klienta (vefejnost), které nemaji vymezené dny

pro odbornou veiejnost a cilen¢jsi akce jako workshopy zaméfené na zahranicni

touroperatory a agenty.

na.

Havel, Janoska (2008) ¢leni veletrzni a vystavni akce z obchodniho pohledu

komercni (tj. slouzi ptredevSim k posileni obchodnich vztahl, prezentaci

produktti, sluzeb a know-how firem a mohou byt prodejni, kontrakéni nebo

kombinaci téchto dvou typi)

nekomercni (tj. akce pofadané statnimi institucemi)

z geografického pohledu je déli na:

Lokalni veletrh ¢i vystava obsahuje prezentace urené pouze
vystavovatelim a nav§tévnikim z blizkého okoli (mésta, obce).
Regiondlni veletrh nebo vystava je charakteristickd pro své vymezeni
uvnitf jednoho regionu v dojezdové vzdalenosti cca 10-50 km.

Ndrodni veletrh ¢i vystava se obvykle kond v ramci jedné zemé.
Kontinentalni veletrh, vystava ma rozmér prezentace subjektl
z n¢kolika statd jednoho kontinentu.

Také pojem mezindrodni veletrh ma svéa pravidla. Veletrh nebo vystava
mite byt dle kritérii UFI (www.ufi.org) povazovana za mezinarodni za
pfedem stanovenych podminek: mezi tyto pozadavky patii odpovidajici
podil vystavni plochy vyclenéné pro zahrani¢ni vystavovatele (20 %),
poptipadé podil zahrani¢nich vystavovatelt (20 %) nebo ucast

zahrani¢nich navstévnika (4 %). (Havel & Janoska, 2008, 14)
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Vyznamné Veletrhy a vystavy:

Top Gastro & Hotel - mezinarodni veletrh gastronomie a zafizeni pro
hotely a restaurace, ktery probiha soucCasné s veletrhem cestovniho
ruchu HOLIDAY WORLD, potfadany na vystavi§ti Praha HoleSovice. G+H —
mezindrodni veletrh gastronomie, hotelovych sluzeb a vefejného stravovani G+H
pofadany na brnénském vystavisti — zahrnuje oblast potravin, napoju
a gastronomie po vstupu CR do EU. Vinex - mezinarodni vinatsky veletrh (BVV)
Vino&delikatesy — mezindrodni veletrh pro gastronomii pofddany na vystavisti
Praha HoleSovice. BIOSTYL - Mezinarodni veletrh zdravé vyzivy, ekologie
a zdravého Zzivotniho stylu, Praha - Vystavist¢ HoleSovice. OLIMA - festival
gastronomie a napoji pofadany v Olomouci. EX PLZEN - gastrofestival
potravin, napoja, gastronomie, spotiebi¢t. GASTRO A PARDUBICKE
VINOBRANI — nejvétsi gastro vystava, prezentace firem s gastro technikou,
vyrobclt a prodejcti masnych vyrobki, lihovin a nealkoholickych néapoja, syri,

cukratskych potieb.
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3 CILE A UKOLY

Hlavni cile

Provést kvantitativni vyzkum zaméfeny na ndavsStévnost gastronomickych
akci v CR. Zanalyzovat, které z téchto akci jsou nejvice navstévovany a zda

gastronomické akce jsou ¢i nejsou motivaci k cesté do dané destinace.
Dil¢i cile

e Vramci vyzkumu rovnéz analyzovat délku pobytu na akcich, cetnosti
opakovani ucasti a preferenci dle véku a pohlavi.
e Vytvofit uceleny piehled o gastronomickych produktech v ramci CR

s uvedenim konkrétnich ptiklada.

Ukoly
e ReserSe odbornych literarnich a dalSich zdrojt informaci.

e Realizace vlastniho vyzkumu.

e Vyhodnoceni , analyza a interpretace vysledku.
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4 METODIKA

Zékladnimi pouzitymi metodami prace jsou sbér, analyza a syntéza dat
ziskanych z ¢eské a zahrani¢ni odborné literatury, z ¢lankt, Casopist, sbornikl
z konferenci a internetovych stranek. Dale jsem provedla analyzu dat z CSU
a z vyzkumi provedenych pro agenturu Czech Tourism.

K ziskani udaji pro praktickou ¢ast jsem pouzila techniku Setfeni pomoci
dotazniku (Ptfiloha 1), ve kterém respondenti odpovidali na otazky u Sesti
definovanych oblasti gastronomického cestovniho ruchu. Prvni oblast se tyka
pivnich festivali, druhd prezentace a ochutniavky vina nebo burdéiku, treti
vystav a exkurzi, ¢tvrta farmaiskych trha, gastronomickych veletrha a
slavnosti, pata kulinaiskych festivala a zazitkové gastronomie
a v Sesté se dotazuji na navs§tévu restauraci oznacenych Grand restaurant,
Czech speciels, Stezky dédictvi, Slow food, na restaurace s Michelinskou
hvézdou a z poradu Ano $éfe! Pro lepSi piehlednost dotazniku pouzivam pro
oznaceni oblasti vyraz ,,samotna akce®, tento vyraz pouzivam i pfi zpracovani
vysledki.

U kazdé oblasti se dotazuji na ucast v ramci vlastniho kraje a mimo kraj.
Pokud se respondent zucastnil mimo vlastni kraj, odpovida dale, zda to bylo
poprvé &i vicekrat, zda pro posledni navs§tévu byla hlavnim motivem samotna
akce, pamatky, sport, rekreace nebo kulturni akce. Dalsi otazka je, jak dlouho se
zdrzel. V poslednich dvou otazkach zjiStuji pohlavi a vékovou kategorii. U
kazdé z otdzek je moznad pouze jedna odpovéd. Pied definitivnim
zkonstruovanim dotazniku jsem provedla predvyzkum, ktery mél provéfit
validitu techniky a zaroven odhalit pfipadnou nesrozumitelnost otazek.

Setieni probihalo v obdobi od poloviny tnora do poloviny bfezna 2013.
Dotaznik byl vytvofen v aplikaci MS Excel 2007 a byl zasilan elektronicky nebo
pfedavan osobné. V zahlavi dotazniku byl popsan zplsob jeho vyplnéni. Kazdy
respondent mél u otazek zakrouzkovat odpovédi nebo v piipadé, ze se jedna
o elektronickou podobu vypliiovani, zvyraznit odpovéd cervené.

Osobné bylo rozddno 208 dotazniki. Po rozdani nasledovalo vyplnéni
respondenty a vybrani dotaznikti zpét. Vyhodou tohoto zplsobu zadavani

dotazniki byla 100% navratnost. Elektronicky Dbylo osloveno 110
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respondent, navratnost byla 66 %. Celkem jsem méla k dispozici 281
dotaznikl, ze kterych po provedeni kontroly udaji a vytazeni nelplnych nebo
nesmysiné¢ vyplnénych, bylo pfipraveno ke zpracovani 278 vyplnénych
dotaznikd.

Data jsem vlozila do souhrnné tabulky, ze které jsem provadéla jednotlivé
vybéry a zpracovani dat. Pro zpracovani dat jsem pouzila aplikaci MS Excel
2007. U kazdé oblasti jsem provedla slovni vyhodnoceni a pro lepSi ndzornost

jsem vysledky znazornila v grafech.
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5 VYSLEDKY

Vzorek respondentti tvofili obyvatelé Ceské republiky star§i 18 let.
Ptevazné to byli zaméstnanci Celni spravy, Magistratu mésta Olomouc a studenti
kombinovaného studia rekreologie. Celkem 278 respondenti, z nichz tvofi

53 % zeny a 47 % muZzi. Vékové zastoupeni je uvedeno v Tabulce 3.

Tabulka 3. V&kové zastoupeni

vekové skupiny zastoupeni
18 — 25 let 10 %
26 — 35 let 22 %
36 — 45 let 37%
46 — 55 let 24 %
55 avice let 6 %
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5.1 Pivni festival

Pivniho festivalu se v ramci vlastniho kraje ztcastnilo 45 % dotazovanych.

Mimo vlastni kraj - do jiného kraje na pivni festival zavitalo pouze 10 %
dotazovanych a pivni festival byl hlavnim motivem Kk cesté pro 64 % z nich.
Pamatky, sport a rekreace byly hlavnim motivem pro 7 %, kulturni akce pro
14 %. Délka pobytu byla prioritné 1 den - 64 %, na 2-3 se zdrzelo 38 %, na déle
nez 3 dny piekvapivé nikdo. 57 % dotazovanych bylo na pivnim festivalu mimo
vlastni kraj poprvé, 43 % se zGcastnilo opakované. V grafech Ugast v % v ramci

kraje a mimo kraj nejsou uvedeni Ti, ktefi se akce nezucastnili.

50

40 -+

30 ~

Vramci kraje Mimo kraj

Obrazek 3. Pivni festivaly — ucast

Hlavni motiv a délka pobytu mimo vlastni kraj v %
70
60 -
50 4
40 -+
30
20 -
10 i
o e | | | |
Samotna pamatky sport rekreace kulturni 1lden 2-3dny délenez
akce akce 3dny

Obrazek 4. Pivni festivaly — hlavni motiv ucasti a délka pobytu
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5.2 Prezentace a ochutnavky vina nebo burcaku

zucastnilo 37 % dotazovanych.

Prezentace nebo ochutnavky vina nebo buréaku se ve vlastnim Kkraji

Mimo vlastni kraj — Vv jiném kraji se zucCastnilo 45 % dotazovanych

a prezentace nebo ochutnavky vina a buréiaku byly hlavnim motivem k cesté

pro 54 %, pamatky pro 3%, sport pro 14 %, rekreace pro 16 % a kulturni akce

pro 13 % z nich. 57 % dotazovanych volilo délku pobytu na 1 den, na dva

a vice dni se zdrzelo celkem 43 %. 32 % se takové akce v jiném kraji zucastnilo

poprvé, 68 % navstivilo podobnou akci opakované.

Ucastv %
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Obrazek 5. Vino nebo buréak — ucast
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Obrazek 6. Vino nebo burc¢ak — hlavni motiv ucasti a délka pobytu
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5.3 Vystavy a exkurze

Vystavy nebo exkurze (napfiklad muzeum tvartzki, prohlidka pivovaru ¢i
lihovaru s komentafem apod.) se ve vlastnim kraji zGcastnilo 39 %
dotazovanych.

Mimo vlastni kraj — v jiném Kkraji se zucastnilo 29 % dotazovanych
a vystavy nebo exkurze byly hlavnim motivem k cesté pro 54 %, pamatky pro
15 %, rekreace pro 24 %, kulturni akce pro 7 % a sport pro nikoho z nich. 73 %
dotazovanych volilo délku pobytu na 1 den, na 2-3 dny 20 %,déle nez 3 dny
7 %. 46 % se takové akce v jiném kraji zucastnilo poprvé, 54 % navStivilo

podobnou akci opakované.

Ucast v %
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Obrazek 7. Vystavy a exkurze — ucast

Hlavni motiv a délka pobytu mimo viastni kraj\lu %
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Obrazek 8. Vystavy a exkurze — hlavni motiv Gcasti a délka pobytu
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5.4 Farmarskeé trhy, gastronomické veletrhy a slavnosti

Farmatské trhy, gastronomické veletrhy a slavnosti (napfiklad slavnosti
chiestu, ¢esneku, bortivkobrani) ve vlastnim kraji navstivilo 46 % dotazovanych.

Mimo vlastni kraj — v jiné kraji se zucastnilo pouze 15 % dotazovanych
a vystavy nebo exkurze byly hlavnim motivem k cesté pro 76 %, pamatky
a sport pro 5 %, rekreace pro 14 % a kulturni akce pro nikoho z nich. 95 %
dotazovanych volilo délku pobytu na 1 den, na 2-3 dny se zdrzelo 5 %, déle nez
3 dny nikdo. 14 % se takové akce v jiném kraji zucastnilo poprvé, 86 %

navstivilo podobnou akci opakované.

Uéastv %
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Obrazek 9. Farmarské trhy, gastr. veletrhy a shvnosti — ucast

Hlavni motiv a délka pobytu mimo vlastni kraj v %
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Obrazek 10. Farmaiské trhy, gastr. veletrhy a slavnosti — hlavni motiv ucasti a

délka pobytu
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5.5 Kulinarsky festival, zazitkova gastronomie

Restaurant Festival, Prague Food Festival, Stifedov¢éka restaurace) se ve vlastnim

Kulinaiského festivalu nebo zazitkové gastronomie (Napiiklad Grand

kraji zu€astnilo 14 % dotazovanych.

a vystavy nebo exkurze byly hlavnim motivem k cesté pro 50 %, pamatky pro
15 %, rekreace pro 25 % kulturni akce pro 10 % z nich. 55 % dotazovanych
volilo délku pobytu na 1 den, 2-3 dny se zdrzelo 25 %, déle nez 3 dny 20 %.

70 % se takové akce v jiném kraji zucastnilo poprvé, 30 % navstivilo podobnou

Mimo vlastni kraj - do jiného kraje zavitalo také 14 % dotazovanych

akci opakované.

Uéastv %
20
.
Vramci kraje Mimo kraj

Obréazek 11. Kulinatsky festival, zazitkova gastrojomie — ucast
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Obrazek 12. Kulinafsky festival, zazitkova gastronomie — hlavni motiv ucasti

a délka pobytu
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5.6 Restaurace

Ve svém nebo v jiném kraji navstivilo restauraci S oznacenim  Grand
restaurant 12 %, Czech species 6 % , Stezky dédictvi 1 %, Slow food 1 %,
restaurace s Michelinskou hvézdou 6 % a z pofadu Ano §éfe! 8 % dotazovanych.
Ve vlastnim kraji je navstivilo 16 % dotazovanych.

Mimo vlastni kraj - 14 % dotazovanych a nav§téva jmenovanych
restauraci byla hlavnim motivem Kk cesté pro 50 %, pamatky 5 %, sport 15 %,
rekreace 20 % z nich. 65 % dotazovanych volilo délku pobytu na 1 den, na 2-3
dny se zdrzelo 15 %, déle nez 3 dny 20%. 50 % se takové akce v jiném kraji

zucastnilo poprvé a 50 % navstivilo podobnou akci opakovang.

Navstivené restaurace v%
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0-— s

Grand Czech specials Stezky dédictvi  Slowfood S Michelinskou Z pofadu Ano
restaurant hvézdou sefel

Obrazek 13. Navstivené restaurace
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Obrazek 15. Restaurace — hlavni motiv Gcasti a délka pobytu
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5.7 Porovnani ucasti v ramci vlastniho kraje a v jiném kraji

w7

V ramci  vlastniho kraje maji nejvyssi ucéast farmarské trhy,
gastronomické veletrhy a slavnosti se 46% ucasti a pivni festivaly se 45%
ucasti. Prezentace a ochutnavky vina a burc¢aku byly se 37% ucasti ve vlastnim a
45% 1casti v jiném kraji nejvice navStévovanou akci. Nejmens$i ucast 14 %
Vv ramci kraje i mimo kraj maji kulinaifské festivaly a zazitkova gastronomie.

Nejvétsi rozdil v navstévnosti 35 % je u pivnich festivali.

Uéast v krajich v %
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Pivnifestival Prezentace a Vystavy a Farmaiskétrhy, kulinaisky Restaurace dle
ochutnavky vina exkurze gastronomické festival, seznamu
nebo buréaku veletrhy a zazitkova
slavnosti gastronomie

VvV ramci kraje B Mimo kraj

Obrazek 16. Uast v ramci vlastniho kraje a v jiném kraji

5.8 Porovnani hlavniho motivu ucasti

Cilem je porovnani hlavniho motivu, to je samotné akce proti souctu
ostatnich, které dotazovani uvedli jako hlavni motiv cesty, tedy pamatek, sportu,
rekreace a kulturnich akci. Kromé navs$tév restauraci dle seznamu pievazovaly
ostatni samotné akce jako hlavni motiv k cesté. Farmafské trhy, gastronomické
veletrhy a slavnosti dokonce uvedlo 76 % dotazovanych. Porovnavany jsou

posledni navstivené akce mimo vlastni kraj.
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Hlavni motiv ucasti v %
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burcaku slavnosti gastronomie

H samotnd akce M ostatni

Obrazek 17: Hlavni motiv Gcasti

5.9 Porovnani opakovani acasti
Cilem je piehled, které akce jsou castéji opakované navs§tévované.
Farmatské trhy, gastronomické veletrhy a slavnosti dokonce uvedlo 86 %
dotazovanych, Ze je jiz navS$tivilo opakované. Jako poprvé navstivené byly
nejCastéji oznaceny kulinatské festivaly a zazitkova gastronomie. Porovnavany

jsou akce mimo vlastni kraj.

Opakovani ucasti v %
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Obrazek 18: Opakovani ucasti
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5.10 Porovnani délky pobytu

Cilem je porovnani délky pobytu u samotnych akci, které byly hlavnim
motivem cesty. Porovndvany jsou posledni navstivené akce mimo vlastni kraj.
Prevlada jednodenni ucast - 60 az 100 %, restaurace dotazovani navStévovali
vzdy pouze v ramci jednodenniho vyletu. 0 az 40 % maji 2-3 denni akce,
kulinatsky festival a zazitkovd gastronomie maji nejvétsi 40% ucast na 2-3
dennim pobytu a pouze 3 % dotazovanych uvedli délku pobytu na 3 a vice dni

a v ramci prezentace a ochutndvky vina nebo burc¢aku

Porovnani délky pobytu v %
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nebo burcaku veletrhy a zazitkova
slavnosti gastronomie
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Obrazek 19: Délka pobytu

5.11 Preference dle vékovych skupin

Z grafu (Obrazek 20) vyplyva, ze V rdmci vlastniho kraje byly vSemi

vékovymi kategoriemi nejméné navStévované restaurace a kulinaiské festivaly

a zazitkova gastronomie. Dotazovani ve véku 18-25 let méli nejvyssi ucast
(21 %) na prezentacich a ochutnavkach vina a burcaku. V kategorii 26-35 let

navstivilo nejvice respondentt pivni festivaly 27 %. Kategorie 36-45 let ma

w7

nejvyssi navstévnost kolem 23 % u vSech akci, kromé& néavS$tév restauraci,
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festivali a zazitkové gastronomie. Dotazovani ve véku 46-55 let uvadéli
nejcastéji Farmairské trhy, gastronomické veletrhy a slavnosti (26 %) a také pivni
festivaly (25%) a maji jen 10% tucast na prezentacich a ochutnavkach vina
a bur¢aku. Dotazovani ve v€kové kategorii 56 a vice maji shodnou 22% tcast na
prezentacich a ochutnavkach vina a burc¢aku a také na farmaitskych trzich, gastr.
veletrzich a slavnostech a jen 6% ucast na pivnich slavnostech.

Uéast mimo vlastni kraj byla u viech kategorii nejéast&j$i na prezentacich
a ochutnavkach vina nebo buréaku v rozptylu 21-26%. Veletrhy a vystavy
navstivilo 7-19% dotazovanych, ostatni akce mély ucast do 11 % ve vSech

kategoriich (Obrazek 21).

Preference v ramci kraje dle vékovych skupin v %
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M Pivnifestivaly
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H Prezentace a ochutnavky vina nebo
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M kulinarsky festival, zazitkova
5 gastronomie
M Restaurace dle seznamu
0

18- 25 26-35 36-45 46-55 56a vice

Obrazek 20: Preference v ramci kraje dle vékovych skupin

Preference vjiném kraji dle vékovych skupin v %
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Obrazek 21: Preference v jiném kraji dle vékovych skupin
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5.12 Preference ve vlastnim kraji dle pohlavi

farmaiské trhy, gastronomické veletrhy a slavnosti (55%). Muzu se zucastnilo
0 19 % mén¢. Pies 40 % Zen se zucastnilo prezentace a ochutnavky vina nebo
burc¢aku a pivnich festivali. Pro muze byly nejlakavéjsi pivni festivaly (48 %)
a vystavy a exkurze (45 %). Mimo vlastni kraj (Obrazek 23) maji nejvyss

u obou pohlavi prezentace a ochutnavky vina nebo buréaku (zeny 44 %

a muzi 47 %).

Z grafu (Obrazek 22) vyplyva, ze V rdmci kraje nejvice zen navstivilo
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Obrazek 22: Preference ve vlastnim kraji dle pohlavi
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6 DISKUZE

Vysledky dokazuji, Ze samotné akce jsou vice nez z poloviny tim hlavnim
motivem, pro¢ se lidé vydavaji na cestu spojenou s néjakym gastronomickym
zazitkem. Potvrzuje se tak velky potencial tohoto segmentu cestovniho ruchu
k dal§imu ristu. Ceskym a moravskym specifiky jsou hlavné pivo a vino.
V Ceské republice existuje pivni turistika, kdy fada pivovart poiada prohlidky
vyroby, laka turisty do pivnich ldzni nebo organizuje pivni festivaly. Z vysledku,
které se tykaly pivnich festivali vyplyvd, Ze zajem je hlavné o lokalni akce.
Veétsina respondenti pivni festivaly navstévuje, jsou oblibené, ale vyhledava tyto
akce v misté bydlisté. Urcit€ by stalo za dalsi prizkum, co je pfi¢inou neochoty
vydat se na pivni festival do vzdalen¢jSich mist.

Za druhy vyznamny vysledek povazuji data o ochutndvkach vina a burcaku.
Takovato udalost je velmi oblibend mezi muzi i Zenami a také napfi¢ vékovymi
skupinami. Navic pravé za témito akcemi jsou lidé nejvice ochotni cestovat
mimo svij kraj a jsou ochotni se ve sklipcich nejdéle zdrzet. Zde vidim nejveétsi
potencial, ktery by mély vinatfské oblasti vyuzit a zaméfit na tyto udalosti své
marketingové aktivity. Jizni Morava je fenoménem v rdmci nasi zemé¢ a spojeni
kulturnich tradic s vinem a pohostinnosti 1dkd velkou spoustu turisti. Také
z mého vyzkumu vyplynulo, ze ochutnavky vina nebo burcdku byly hlavnim
motivem k cesté pouze z 54 %. V téméi poloviné ptipadd byly vitanym
doplnénim cesty nebo rekreace.

V dobrém smyslu ptrekvapivym vysledkem byla vysokd oblibenost
farmafskych trhl, gastronomickych veletrhti a slavnosti. Znovu zde dominuje
lokélni zaméteni. Skvélé je, ze lidé tyto akce navStévuji znovu. Souvisi to, podle
mého nazoru, se souCasnym trendem malych i velkych mést oZivovat centra
a namésti a navazovat na mistni zvyky a nabizet mistni produkty.

Pti zpracovani vysledkit mne zajimalo, jestli byl mezi respondenty nékdo,
kdo se zadné z akci uvedenych v dotazniku nezucastnil. Zajimavym zjiSténim je,
ze se 15 % dotazovanych nezucastnilo zZadné akce nikdy ve svém kraji, celych
35 % uvedlo, Ze se nezUcastnilo v jiném kraji a velmi pfekvapivé je, ze 10 % se
nezucastnilo ani ve svém ani v jiném kraji. Pfesné divody neucasti zjiStovany

nebyly, ale mohou je ovlivilovat faktory ekonomické, socialni, motivacni,
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zdravotni a dal$i. Divodem muze byt také neznalost nebo Spatna podpora
a propagace akci. V tomto sméru se otvira prostor pro dal$i zkoumani.

Zarazejici je velice nizkd navStévnost oznacenych restauraci. Je
pravdépodobné, ze lidé tyto restaurace navs$tévuji, ale nezajimaji se, zda
restaurace ma certifikaci nebo oznaceni kvality. Stezky dédictvi nékdy
navS§tivilo pouze 1 % dotazanych. Ackoliv se agentura CzechTourism snazi
o medidlni podporu restauraci zatazenych do projektu Czech Specials
prostiednictvim rozhlasu i televize, jen 6 % respondenti uvedlo, ze restauraci
navstivilo. Pro doplnéni uvedu, Ze v projektu je zatazend i oblibena sit’ restauraci
Potrefend Husa. Z vysledkli je zfejmé, ze vice byly navstévované restaurace,
které se objevily v televiznich reklamach nebo reality show. Z téchto zavéri se
nabizi doporuceni, zlepSit marketingovou komunikaci, zejména téch restauraci,
které maji v umyslu byt tim hlavnim cilem cesty. Velice nizka 14 % ucast byla
také na kulinarskych festivalech a zaZitkové gastronomii. Ackoliv se hovofi o
zvySujicim Se zajmu o zazitkovou gastronomii, Ucast dotazovanych o tomto
trendu nevypovida.

Pfi studiu dané problematiky jsem se zajimala o vyzkumy s podobnym
tématem. Ziskané vyzkumy nebo diplomové prace sledovaly odlisné cile,
nejcastéjsim bylo hodnoceni spokojenosti s jidlem, personalem, atd. Studie
motivace spotiebitelt v oblasti gastronomického cestovniho ruchu v CR jsou
provadény jen vzacné. V podstaté neexistuje material, ktery by se touto
problematikou zabyval. K dispozici jsou vysledky z obecnéjSich studii
cestovniho ruchu, ze kterych lze porovnavat jen dil¢i vysledky. Vyzkum
spole¢nosti STEM/MARK v roce 2003, ktery zkoumal motivaci k navStévé
turistickych regionti v Ceské republice ukazal, ze pro 73 % populace Ceské
republiky ma velky vyznam moznost realizovat v destinaci své oblibené
volnoCasové aktivity. Jednou z hodnocenych volnoCasovych aktivit bylo
"Gurmanstvi a mistni speciality". Ta byla 7. nejcastéj$i z nabizenych 26
moznosti volnocasovych aktivit, kterou béhem své dovolené alespon obcas
provozovalo 74 % turisti. Cast&ji byly provozovany pouze aktivity - pobyt
u vody, vychdzky do ptirody, pési vylety, prohlidky pamatek, pozndvaci vylety
a nakupovani. ProtoZze jsem pii vyzkumu neformulovala otdzku stejnym
zpisobem, nemam k dispozici piesny vysledek, ale lze ftict, Zze 65 %

dotazovanych, se mimo svij kraj =zucastnilo gastronomické akce nebo
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gastronomie (Vysledek jsem ziskala odectenim vSech, ktetfi se nezucastnili zadné
akce mimo svij kraj). Z dalsiho vyzkumu, ktery zadala Ceska centrala
cestovniho ruchu — CzechTourism, zaméfeného na domaci cestovni ruch vyplyva,
Ze sice ubyva jednodennich vyletl, ale stale pfevazuji a tvofi 48 %. Z mého
vyzkumu vyplyva, ze jednodenni pobyty také prevladaji a tvofi podle druhu akce
60 % az 100 %.

Svétova organizace cestovniho ruchu provedla vyzkum, ve kterém
analyzovala soucasnou situaci v oblasti gastronomické turistiky. Vyzkum
provedla v roce 2012 prostfednictvim svych pobocek a zamétila ho na iniciativy
a trendy v gastonomické turistice. Analyza, kterd byla publikovand ve zpravé
Global Report on Food Tourism v roce 2012 uvadi, ze ,,food turism* je stale
regiondlni zalezitosti. Marketing a propagace produkti gastronomického
cestovniho ruchu jsou zaméfené na pfisné regionalni trh. Narodni ¢i dokonce
mezinadrodni marketingové aktivity nejsou prioritou. S timto zavérem UNWTO
koresponduje také zavér mého vyzkumu, kdy lidé radi navstévuji gastronomické
eventy v misté bydlisté, ale uz nejsou pfili§ ochotni vyjizdét za nimi do jinych
kraja.

Zprava Global Report on Food Tourism (2012) zkoumala také dulezitost
riznych produktii gastronomického cestovniho ruchu pro mistni trh z pohledu
eventy. Také muj pruzkum, ktery byl postaven naopak z pohledu zdkazniku,
potvrzuje, Ze gastronomické eventy (pivni festivaly, trhy, ochutnavky) jsou
nejoblibenéjsi. DileZitost a obliba farmaiskych trhl, které nabizeji mistni
potraviny, je vysokd v prizkumu UNWTO stejné, jako v mém vyzkumu.

Profesiondlové cestovniho ruchu vSak povazuji dal§i dva produkty za
mimofadné dulezité (spolecné na 2. misté v zebticku dllezitosti podle Global
Report on Food Tourism). Naproti tomu jsou tyto produkty v Ceské republice
zatim tak malo znamé a nevyuzivané, ze jsem je do svého prizkumu nezatadila.
Osobné mé velmi zaujaly. Dle mého niazoru v CR chybi a jsou velice
inspirativni. Jde o gastronomické cesty a specializované dovolené se Skolou
vafeni. Doporuceni — vytvofit privodce gastronomickymi cestami, které by
informovaly nejen o gastronomickych produktech, ale také o pfirodnich
a kulturnich atraktivitdch v dané lokalité¢ a motivovaly tak navs§tévnika k del§imu

pobytu. Dal§im doporu¢enim je nabidnout S$koly vafeni jako dovolenou
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v atraktivnim prostfedi po vzoru Italie, Francie, USA nebo Egypta. Tuto moznost
jiz nabizeji i1 tuzemské cestovni kancelatfe, ale zatim pouze v zahranici.
Kulinaiska turistika se objevila vysoko na seznamu v priazkumu o ,,zdjezdech se
specialnim zaméifenim®, ktery provedla Narodni turisticka asociace USA v roce
2005.

V souvislosti s gastronomickym cestovnim ruchem by bylo zajimavé
vénovat se dalsim otazkam tykajicich se rozhodovani zakaznikd, marketingové
komunikace produktii cestovniho ruchu, gastronomické image lokalit, tvorby
novych produkti a dalSim. Nabizim tim zaklad pro dal$i zkoumani, které bude

v této rostouci ¢asti turistického prumyslu potiebné.
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7 ZAVER

Pii psani diplomové prace jsem vychazela z tvrzeni Svétové organizace
cestovniho ruchu, Ze gastronomicky cestovni ruch v poslednich letech znacné
vzrostl a stal se jednim z nejdynamictéjSich segmentli cestovniho ruchu.
Dulezitost gastronomie v cestovnim ruchu spoc¢ivd v potencidlu stimulovat
mistni, regionadlni a narodni hospodaisky rozvoj. Gastronomie ztélesnuje vSechny
tradicni hodnoty spojené s novymi trendy v oblasti cestovniho ruchu:
respektovani kultury a tradice, zdravy zivotni styl, autenti¢nost, udrzitelnost,
zkuSenosti.

Hlavnim cilem prace bylo vyhodnotit, zda jsou produkty gastronomie
hlavnim motivem k cest¢ a které z produkti gastronomie jsou nejvice
nav§tévovany. Cili diplomové prace bylo dosazeno, na tyto otazky odpovida
prace kvantitativnim vyzkumem spotiebitelskych preferenci. Pfi vyhodnoceni
Setfeni jsem mohla odpovédét na hlavni otazky kladné, protoze vSechny akce
byly hlavnim motivem k cesté mimo kraj v rozptylu 45 — 76 %. Dale z vyzkumu
vyplynulo, ze vSechny akce obsazené v dotazniku, byly mezi respondenty znamé
a vyuzivané. Nejnavstévovanéjsi akci byly ochutnavky vina a burcaka, kde byla
45% tucast mimo kraj a 37% Vv kraji, naopak velmi nizkd ucast byla na
kulinafskych festivalech, zazitkové gastronomii a restauracich. V ramci kraje
byly nejvice navstévované farmaiské trhy 46 % a pivni festivaly 45 %. Vyzkum
potvrdil, Ze akce samotnéd je Casto rozhodujicim faktorem pi#i planovani cesty,
a ze lidé jsou opravdu ochotni cestovat specialné¢ za gastronomickymi zazitky.
Pfi porovnani vysledkd se vSak potvrdil dosavadni trend, ze gastronomicky
turismus ma spiSe regionalni a lokdlni charakter. Trend lokdlnich produkta
a lokalnich navs$tévnikl potvrzuje také vyzkum Svétové organizace cestovniho
ruchu z roku 2012. Zde je stale velky potencial k rozvoji a eventualné k dalSim
vyzkumiim spottfebitelské motivace. Operatofi cestovniho ruchu by jisté ptivitali
nastroje, které by navstévnika ptimély pfijet i ze vzdalenéjSich kraji a zdrzet se
vice dni.

Vysledky vyzkumu mohou byt pfinosné pro mistni, krajské i1 narodni
agentury cestovniho ruchu a instituce — ziskové i1 neziskové — plisobici v oblasti

cestovniho ruchu. PfestoZe vyznam gastronomie pro cestovni ruch roste a fada
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uzemi ve svété se snazi vtisknout také gastronomické zazitky do svého image,
v Ceské republice neexistuji zadné vyzkumy v tomto sméru.

Velky pfinos prace vidim v teoretické oblasti. Téma gastronomického
cestovniho ruchu v Ceské republice neni v odborné literatufe zpracovano. Pro
potieby prace byl proveden dikladny prizkum ceské a zahraniéni literatury, ze
které byly vybrany informace tykajici se specialné gastronomie a tzv. food
tourismu. Vytvofeny piehled o produktech gastronomického cestovniho ruchu

v Ceské republice byl doplnén uvedenim konkrétnich piikladi.
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8 SOUHRN

V soucasné dob¢ se v oblasti sluzeb cestovniho ruchu vymezuje segment
tzv. food tourismu, neboli gastronomického cestovniho ruchu. Podle zpravy
Svétové organizace cestovniho ruchu jde o dynamicky rostouci segment, ktery
muze mit vyrazné pozitivni vliv na lokalni ekonomiku. Motivaci pro napsani této
prace byla skute¢nost, ze v Ceské republice tento segment trhu neni podrobnéji
prozkouman. Chybi vysledky, které by potvrzovaly nebo vyvracely zavéry
UNWTO o trendech v gastronomickém turismu.

Teoreticka cast predkladané prace zpracovava zakladni charakteristiky
gastronomického cestovniho ruchu. Ptedkladd piehled teoretickych poznatkl
z Ceské a zahrani¢ni literatury o produktech gastronomického cestovniho ruchu,
ktery navic dopliiuje konkrétnimi ptiklady z kraji Ceské republiky. Protoze
v Ceské republice neexistuje literatura vyhradné zaméfend na gastronomicky
cestovni ruch, je tato ¢ast vyznamnd svou ojedinélosti a ucelenosti.

Prakticka céast prace je postavena na kvantitativnim vyzkumu, ktery je
proveden dotaznikovym Setfenim. V cilech vyzkumu jsou definovany dvé
zakladni otazky, které ma dotaznik ovéfit. Za prvé, jaka je obliba jednotlivych
vybranych produktii gastronomického cestovniho ruchu, za druhé, jestli je
gastronomické udalost (akce, event) samotnym cilem vyletu a nakolik jsou lidé
ochotni za témito eventy cestovat do jinych kraji. Setfeni prob&hlo u vzorku 278
respondentii ze vSech vékovych skupin.

V diskuzi se vyjadiuji ke zjisténym poznatklim. V ¢asti zavéry jsou shrnuty

vvvvvv
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9 SUMMARY

Within the tourism industry a new segment was defined recently. It is the
food (or gastronomic) tourism. According to the World Tourism Organization, it
Is one of the most dynamic segments within the tourism market, and it has a
significant positive impact on the local economy. The motivation for writing this
thesis was the fact that this market segment isn’t analyzed in detail in the Czech
Republic. There are no data that would confirm or disprove the UNWTO
conclusions about current trends in gastronomy tourism.

The theoretical part of this thesis introduces the basic characteristics of
gastronomic tourism. It presents an overview of the theoretical knowledge from
Czech and foreign literature about products of gastronomic tourism. Also many
specific examples from the regions of the Czech Republic were added. Because
there is no literature focused exclusively on food tourism in the Czech Republic
the theoretical part is important for its uniqueness and completness.

The practical part is based on quantitative research that is conducted by
questionnaire survey. The objectives of the research are defined by two basic
questions which the questionnaire verified. Firstly, what is the popularity of
selected products, secondly, could be the gastronomic event (action, event) itself
the reason for a trip and how much people are willing to travel for such events to
other regions. The survey was conducted among a sample of 278 respondents
from all age groups.

In the discussion chapter there are comments to discovered findings. In the
conclusions section the most important results and conclusions are summarized

according to the given goal of the work.

75



10 REFERENCNI SEZNAM

Aktualné.Cz (2012). Kdo ovldda pivni velmoc? Retrieved on 8.3.2013 from the
World Wide Web:
http://aktualne.centrum.cz/ekonomika/grafika/2012/04/03/nejvetsi-
pivovary-v-cesku/

Baker, H. (2005). Kapesni privvodce po vinaiskych oblastech a vinech Ceské
Republiky. Praha: Levné Knihy KMa.

Balu$ova, D. (2012). Zazitkova gastronémia v podmienkach CR a SR. In.
Klapalovéa, A., & Truneckova, P. (Ed.) Konkurenceschopnost v cestovnim
ruchu, gastronomii a hotelnictvi - Zdazitkova gastronomia v podmienkach
CR a SR. Brno : Vysoka $kola obchodni a hotelova.

Becherovka (2012). Historie Becherovky. Retrieved on .7.3.2013 from the World
Wide: http://www.becherovka.cz/o-becherovce/historie-becherovky/

Beranek, J. (2012). Casual food, fine dinning, fusion cuisine. Co znamenaji
pojmy moderni gastronomie? In lhned.cz - Casual food, fine dinning, fusion
cuisine. Co znamenaji pojmy moderni gastronomie? Retrieved on 9.3.2013
from the World Wide Web http://m.ihned.cz/c1-54973670-nove-pojmy-z-
oblasti-food-beverage

Brillant-Savarin, A. (1994). O labuznictvi: Fyziologie chuti Praha: Lidové
noviny.

Czechtourism (2009). Projekt Ochutnejte Ceskou republiku inspiruje ke
kulinarskym cestam. Retrieved on 4.3.2013 from the World Wide Web:
http://www.czechtourism.cz/media/tiskove-zpravy/projekt-ochutnejte-
ceskou-republiku-inspiruje-ke-kulinarskym-cestam.html

Cermakova, H. (2011). S prezidentem o &eské kuchyni. Comunication Online
Travel Business, 4, 47.

Cerny, J. (2001). Encyklopedicky slovnik gastronomie: ve dvou svazcich A-Z.
Uvaly: Ratio.

Certik, M. a kol. (2000). Cestovni ruch — vyvoj, organizace a Fizeni. Praha: OFF.

CSU (2012). Sluzby - 4. étvrtleti 2012. Retrieved on 18.3.2013 from the
World Wide Web:

http://www.czso.cz/csu/csu.nsf/informace/cslu020713.doc

76


http://www.becherovka.cz/o-becherovce/historie-becherovky/
http://life.ihned.cz/jidlo/c1-54973670-nove-pojmy-z-oblasti-food-beverage
http://life.ihned.cz/jidlo/c1-54973670-nove-pojmy-z-oblasti-food-beverage
http://life.ihned.cz/jidlo/c1-54973670-nove-pojmy-z-oblasti-food-beverage
http://life.ihned.cz/jidlo/c1-54973670-nove-pojmy-z-oblasti-food-beverage
http://m.ihned.cz/c1-54973670-nove-pojmy-z-oblasti-food-beverage
http://m.ihned.cz/c1-54973670-nove-pojmy-z-oblasti-food-beverage
http://www.czechtourism.cz/media/tiskove-zpravy/projekt-ochutnejte-ceskou-republiku-inspiruje-ke-kulinarskym-cestam.html
http://www.czechtourism.cz/media/tiskove-zpravy/projekt-ochutnejte-ceskou-republiku-inspiruje-ke-kulinarskym-cestam.html

Dolejs, R. (2010). Jidlo jako vynosny kseft. In Gastrotrend - Jidlo jako vynosny
kseft.  Retrieved on 8.3.2013 from the World Wide Web
http://www.gastrotrend.cz/7-clanky-rubriky/7-potraviny-kuchyne/1919-
jidlo-jako-vynosny-kseft.html

ECEAT (2009). Stezky dédictvi. Retrieved on .7.3.2013 from the World Wide:
http://www.eceat.cz/eceat-stezky-dedictvi/

Finance (2012). Restauraci je stale méné i pres rist poctu vydanych koncesi.
Retrieved on 4.2.2013 from the World Wide Web:
http://www.finance.cz/zpravy/finance/368232-restauraci-je-stale-mene-i-
pres-rust-poctu-vydanych-koncesi/

Francova, E. (2003). Cestovni ruch [Uc&ebni texty]. Olomouc: Univerzita
Palackého, Filozoficka fakulta.

Getz, D. (2007). Event Studies. Theory, research and policy for planned
events.l.vyd. Retrieved on 19.2.2013 from the World Wide
Web:http://books.google.cz/books?id=-
IKnHvefiusC&printsec=frontcover&hl=cs&source=gbs_ge summary r&ca
d=0#v=onepage&q&f=false

Grandrestaurant (2012). O publikaci. Retrieved on .10.3.2013 from the World
Wide: http://www.grandrestaurant.cz/o-publikaci

Hall, C. M., & Sharples, L. (2003). The consumption of experiences or the
experiences of consumption? An introduction to the tourism of taste. In C.
M. Hall, E. Sharples, R. Mitchell, N. Macionis & B. Cambourne (Eds.),
Food Tourism Around the World: development, management and markets
(Vol. One, pp. 1-24). Oxford: Butterworth-Heinemann.

Havelka, M., & Janoska, K. (2008). Vademecum pro profesiondly ve svété MICE,
1. dil ,Privodce svétem MICE*. Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj CR.

Horacek, M. (2013). Dv¢ prazské restaurace uh4jily hvézdu v prestiznim priivodci
Michelin. In ekonomika idnes - Dvé prazské restaurace uhdjily hvézdu v
prestiznim privodci Michelin. Retrieved on 18.3.2013 from the World Wide
Web:http://ekonomika.idnes.cz/michelinskou-hvezdu-v-roce-2013-ziskala-
d8i-/ekonomika.aspx?c=A130314_085802_ekonomika_fih

Hornikova, M. (2012). Trendy v gastronomii. Comunication Online Travel
Business, 4, 56-57.

77


http://www.gastrotrend.cz/7-clanky-rubriky/7-potraviny-kuchyne/1919-jidlo-jako-vynosny-kseft.html
http://www.gastrotrend.cz/7-clanky-rubriky/7-potraviny-kuchyne/1919-jidlo-jako-vynosny-kseft.html
http://www.eceat.cz/eceat-stezky-dedictvi/
http://www.finance.cz/zpravy/finance/368232-restauraci-je-stale-mene-i-pres-rust-poctu-vydanych-koncesi/
http://www.finance.cz/zpravy/finance/368232-restauraci-je-stale-mene-i-pres-rust-poctu-vydanych-koncesi/
http://books.google.cz/books?id=-IKnHvefiusC&printsec=frontcover&hl=cs&source=gbs_ge_summary_r&cad=0#v=onepage&q&f=false
http://books.google.cz/books?id=-IKnHvefiusC&printsec=frontcover&hl=cs&source=gbs_ge_summary_r&cad=0#v=onepage&q&f=false
http://books.google.cz/books?id=-IKnHvefiusC&printsec=frontcover&hl=cs&source=gbs_ge_summary_r&cad=0#v=onepage&q&f=false
http://www.grandrestaurant.cz/o-publikaci
http://ekonomika.idnes.cz/michelinskou-hvezdu-v-roce-2013-ziskala-d8i-/ekonomika.aspx?c=A130314_085802_ekonomika_fih
http://ekonomika.idnes.cz/michelinskou-hvezdu-v-roce-2013-ziskala-d8i-/ekonomika.aspx?c=A130314_085802_ekonomika_fih

ICOM (2012). Museum definition. Retrieved on 16.3.2013 from the World
Wide Web: http://icom.museum/the-vision/museum-definition/

Jakubikova, D. (2009). Marketing v cestovnim ruchu. Praha: Grada Publishing.

Jurcéak, J. (2009). Vyznam sportovnich akci pro cestovni ruch. Diplomova prace,
Masarykova univerzita, Ekonomicko-spravni fakulta, Brno.

Kamberska, K. (2009) Molekularni kuchyné. In Gastronews- Molekularni
kuchyné. Retrieved on 28.2.2013 from the World Wide Web:
http://suroviny.gastronews.cz/molekularni_kuchyne

Klima, M. (2008). Hodnoceni Michelin - co musi restaurace spliiovat aby méla
1,2,3 hvézdicky? In gastro news - Hodnoceni Michelin - co musi restaurace
spliiovat aby méla 1,2,3 hvézdicky? Retrieved on 8.3.2013 from the World
Wide Web http://akce-souteze.gastronews.cz/hodnoceni_michelin_-
_co_musi_restaurace_splnovat_aby mela_123 hvezdicky

Kotikova, H., & Schwartzhoffova, E. (2008). Nové trendy v poradani akci a
udalosti (eventit) v cestovnim ruchu. Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj.

Ki#izek, F., & Neufus, J. (2011). Moderni hotelovy management. Praha: Grada
Publishing.

Kucerova, L., & kol. (2006). Chutovy mistopis regiont. Retrieved on 8.3.2013
from the World Wide Web:http://www.mistnikultura.cz/files/kucharka.pdf

Mafiik, K. (2005). South Moravia — wine country. Comunication Online Travel
Business, 2, 35-36.

Mitchell, R., & Hall, M. (2003). Consuming tourists: food tourism consumer
behavior. In M. Hall, L. Sharples, R. Mitchell, N. Macionis & B.
Crambourne (Eds.), Food Tourism Around the World: Development,
management and markets (Vol. One, pp. 60-80). Oxford: Butterworth
Heinemann.

Motivace k navstéve turistickych regionii v Ceské republice (2004). Retrieved on
8.3.2013 from the World Wide
Web:http://vyzkumy.czechtourism.cz/0325_/motivace-k-navsteve-
turistickych-regionu-v-ceske-republice

Nové cesty, jak nalakat navstévniky do vinohradd. (2012). Comunication Online
Travel Business, 10, 65.

Orieska, J.(2010). Sluzby v cestovnim ruchu. 1. vydani. Praha: Idea Servis.

78


http://icom.museum/the-vision/museum-definition/
http://vyzkumy.czechtourism.cz/0325_/motivace-k-navsteve-turistickych-regionu-v-ceske-republice
http://vyzkumy.czechtourism.cz/0325_/motivace-k-navsteve-turistickych-regionu-v-ceske-republice

Palatkova, M. (2006). Marketingova strategie destinace cestovniho ruchu: jak
ziskat vice prijmii z cestovniho ruchu. Praha: Grada Publishing.

Petr, M. (2011). Pivovary se bez vlastnich hospod neobejdou. In gastro news -
Pivovary se bez vilastnich hospod neobejdou. Retrieved on 8.3.2013 from
the  World Wide  Web:http://napoje.gastronews.cz/pivovary-se-bez-
vlastnich-hospod-neobejdou.

Polacek, J. (2012). Mezindrodni gastronomie [Uclebni texty]. Karvina: Slezska
univerzita v Opavé, Obchodné podnikatelska fakulta.

Polacek, J., & Némcansky, M. (2011). ,,Quo Vadis, Ceska gastronomie?* In E.
Janouskova, L. Mértlova, R. Rux, J. Sip, & J. Vanicek, (Eds.) Shornik
z konference Regiondlni rozvoj a cestovni ruch (pp. 197-206). Jihlava:
Vysoka Skola polygrafie.

R.Jelinek (2012). Distillery-land. Retrieved on 12.3.2013 from the World Wide
Web: http://www.rjelinek.cz/distillery-land

Ryglova, K., Burian, M., & Vaj¢nerova, . (2011). Cestovni ruch — podnikatelské
principy a prilezitosti v praxi. Praha: Grada Publishing.

Rysavy, 1. (2010). Posilit cestovni ruch v regionech muze i gastroturistika. In
gastro news - Posilit cestovni ruch v regionech miuze i gastroturistika.
Retrieved on 4.2.2013 from the World Wide Web: http://restaurace-
hotely.gastronews.cz/posilit-cestovni-ruch-v-regionech-muze-i-gastro-
turistika

Sharples, L. (2003). The world of cookery-school holidays. In C. M. Hall, L.
Sharples, R.Mitchell, N. Macionis & B. Cambourne (Eds.), Food Tourism
Around the World:Development, management and markets (\Vol. One, pp.
102-120). Oxford:Butterworth -Heinemann.

Smetana, F., & Kratka, E. (2009). Podnikdani v hotelnictvi a gastronomii. Praha:
Fortuna.

Soucek, J. (2006). Cesko nabizi své Pivni cesty. In Online Travel Business -
Cesko nabizi své Pivni cesty. Retrieved on 8.3.2013 from the World Wide
Web:http://www.cot.cz/zobrazcl.php?id=6725

Sindler, P. (2003). Event marketing: Jak vyuzZivat emoce v marketingové
komunikaci. Praha: Grada.

Stumpf, P., Dvotak, V., & Svec, R. (2010). Nové trendy v oblasti stravovacich
sluzeb. In Oddéleni védy a vyzkumu Ekonomické fakulty JU v CB (Ed.),

79


http://www.rjelinek.cz/distillery-land
http://restaurace-hotely.gastronews.cz/posilit-cestovni-ruch-v-regionech-muze-i-gastro-turistika
http://restaurace-hotely.gastronews.cz/posilit-cestovni-ruch-v-regionech-muze-i-gastro-turistika
http://restaurace-hotely.gastronews.cz/posilit-cestovni-ruch-v-regionech-muze-i-gastro-turistika

Sbhornik  prispévkiu z mezindrodni doktorské védecké konference
INPROFORUM Junior 2010 (pp. 202-210). Ceské Budg&jovice: Jiho&eska
univerzita, Ekonomick4 fakulta.

UNWTO (2012). Global Report on Food Tourism. Madrid: World Tourism
Organization, pp. 37. Retrieved on 8.3.2013 from the World Wide Web
http://ebookbrowse.com/global-report-on-food-tourism-unwto-pdf-
d411366398

Vanic¢ek, J. (2011) . Prvni Evropska konference kulinaiského cestovniho ruchu
ve Vidni. Comunication Online Travel Business, 5, 26-27.

Vina z Moravy, vina z Cech (2012) Oblasti a vinari. Retrieved on 2.3.2013 from
the World Wide http://www.wineofczechrepublic.cz/2-oblasti-a-vinari-
cz.html

Vystoupil, J., Sauer, M., Hole§inska, A., & Matelkova, P. (2006). Zdklady
cestovniho ruchu [Studijni texty]. Brno: Masarykova Univerzita,
Ekonomicko-spravni fakulta

Vyzkum zaméreny na domdci cestovni ruch. (2013). Retrieved on 9.3.2013 from
the World Wide
http://www.czechtourism.cz/files/statistiky/sber_informaci_dcr_iop/24_01_
13 etapova_zprava_leto _2012.pdf

WFTA (2012).What Is Food Tourism? Retrieved 4.3.2013 from the World Wide
Web: http://www.worldfoodtravel.org/our-story/what-is-food-
tourism/

Yeoman, I. (2008). Why food tourism is becoming more important? In hospitaci
net- Why food tourism is becoming more important? Retrieved 5.3.2013
from the World Wide Web:
http://www.hospitalitynet.org/news/4037197.html

Zybrt, Z. (2005). Velkd kniha piva. Olomouc: Rubico

80


http://ebookbrowse.com/global-report-on-food-tourism-unwto-pdf-d411366398
http://ebookbrowse.com/global-report-on-food-tourism-unwto-pdf-d411366398
http://www.wineofczechrepublic.cz/2-oblasti-a-vinari-cz.html
http://www.wineofczechrepublic.cz/2-oblasti-a-vinari-cz.html
http://www.czechtourism.cz/files/statistiky/sber_informaci_dcr_iop/24_01_13_etapova_zprava_leto_2012.pdf
http://www.czechtourism.cz/files/statistiky/sber_informaci_dcr_iop/24_01_13_etapova_zprava_leto_2012.pdf
http://www.worldfoodtravel.org/our-story/what-is-food-tourism/
http://www.worldfoodtravel.org/our-story/what-is-food-tourism/

11 PRILOHY
PRILOHA 1 DOTAZNIK

Vazeni spoluobcané,

jsem studentkou UP v Olomouci a obracim se na Vas s zadosti o vyplnéni dotazniku, ktery
bude soucasti mé diplomové prace na téma ,Vliv gastronomickych eventll na rozvoj
cestovniho ruchu”. Ve vyznagenych rameccich zakrouzkujte jednu odpovéd, v pfipadé, ze se
jedna o elektronickou podobu vypliiovani, zvyraznéte cervené. Tento dotaznik je anonymni,
neni v mém zajmu zjistit Vase osobni data.

Dékuji Vam za ochotu a spolupraci.
Petra Bosakova, studentka FTK UP Olomouc

1) Akce: Pivni festival
zucastnil(a) jste se akce

v ramci Vaseho kraje?|  ANO | NE |
mimo Vaskraj?l  ANO | NE ]
Pokud jste dal(a) ANO u otazky "mimo Vas kraj?", odpovézte na nasledujici otazky:
bylo to:l poprvé | vicekrat |
Pro posledni navstévu bylo hlavnim motivem:
Isamotna’ akce I pamatky | sport I rekreace kulturni akce
Na posledni navstéve jste se zdrzel(a):
[ 1den [ 23dny [délenez 3 dny]

2) Akce: Prezentace a ochutnavky vina nebo buréaku
zucastnil(a) jste se akce

v ramci Vaseho kraje?l ANO I NE |
mimo V& kraj?{  ANO | NE |
Pokud jste dal(a) ANO u otazky "mimo Vas kraj?", odpovézte na nasledujici otazky:
bylo to:| poprvé | vicekrat |
Pro posledni navstévu bylo hlavnim motivem:
|samotné akce | pamatky | spot | rekreace | kulturni akce
Na posledni navstéve jste se zdrZel(a):
[ 1den | 23dny [délenez 3 dny]|

3) Akce: Vystava nebo exkurze (napfiklad muzeum
tvartzki, prohlidka pivovaru &i lihovaru s komentafem)
z(castnil(a) jste se akce

v ramci Vaseho kraje?L ANO l NE |
mimo Vag kraj?[  ANO | NE |
Pokud jste dal(a) ANO u otazky "mimo Vas kraj?", odpovézte na nasledujici otazky:
bylo lo:| poprvé | vicekrat |
Pro posledni navstévu bylo hlavnim motivem:
Isamotné akce I pamatky | sport | rekreace kulturni akce
Na posledni navstéveé jste se zdrzel(a):
| 1 den | 2-3 dny | déle nez 3 dny|
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4) Akce: Farmarské trhy, gastronomické veletrhy a slavnosti (napriklad
slavnosti_chfestu, éesneku, bortivkobrani)
zucastnil(a) jste se akce

v ramci Vaseho kraje?|  ANO | NE |
mimo Vas kraj?|  ANO | NE |
Pokud jste dal(a) ANO u otazky "mimo Vas kraj?", odpovézte na nasledujici otazky:
bylo to:I poprvé | vicekrat |
Pro posledni navstévu bylo hlavnim motivem:
lsamotné akce I pamatky I sport | rekreace kulturni akce
Na posledni navstéve jste se zdrzel(a):
[ 1den [ 2-3dny [délenez 3 dny]

5) Akce: kulinarsky festival, zazitkova gastronomie (napriklad Grand
Restaurant Festival, Prague Food Festival, Stredovéka restaurace)
zucastnil(a) jste se akce

vramci Vaseho kraje?|  ANO | NE |
mimo Vas kraj?|  ANO | NE |
Pokud jste dal(a) ANO u otazky "mimo Vas kraj?", odpovézte na nasledujici otazky:
bylo to:| poprve | vicekrat |
Pro posledni navstévu bylo hlavnim motivem:
Isamotné akce | pamatky I sport I rekreace kulturni akce
Na posledni navstévé jste se zdrzel(a):
| 1den | 2-3dny [délenez3dny|

6) Akce: Restaurace oznacené
a) Grand restaurant

b) Czech specials

C) Stezky dédictvi

d) Slow food

e) S Michelinskou hvézdou
f) Fusion cuisine

9) Z poradu Ano $éfe!

Zakrouzkujte vSechny restaurace, které jste navstivil(a)

zucastnil(a) jste se akce

vramci Vaseho kraje?|  ANO | NE |
mimo Vas kraj?[  ANO | NE |
Pokud jste dal(a) ANO u otazky "mimo Vas kraj?", odpovézte na nasledujici otazky:
bylo to:l poprvé | vicekrat I
Pro posledni navstévu bylo hlavnim motivem:
| samotna akce I pamatky I sport | rekreace kulturni akce
Na posledni navstévé jste se zdrzel(a):
| 1 den | 2-3 dny | déle nez 3 dnyl
7) Vase pohlavi? 8) vas vék?
a) Zena a) 18-25
b) muz b) 26-35
c) 36-45
d) 46 - 55
e) 56 a vice

82



