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Cíl práce: Teoreticky pojednat o využití metody eye tracking v marketingu a 

provést vlastní výzkum vnímání vybraných webových stránek.  

Povinná kritéria hodnocení práce 
Stupeň hodnocení (známka) 

A B C D E F 

Práce svým zaměřením odpovídá studovanému oboru x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Vymezení cíle a jeho naplnění x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Zpracování teoretických aspektů tématu x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Zpracování praktických aspektů tématu x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Adekvátnost použitých metod, způsob jejich použití x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Hloubka a správnost provedené analýzy x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Práce s literaturou x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Logická stavba a členění práce x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Jazyková a terminologická úroveň x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Formální úprava a náležitosti práce x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Vlastní přínos studenta x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Využitelnost výsledků práce v teorii (v praxi) x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Vyjádření k výsledku anti-plagiátorské kontroly 

Práce je původní. 

Dílčí připomínky a náměty: 

 
 

Celkové posouzení práce a zdůvodnění výsledné známky: 

Práce využila progresivní výzkumnou metodu měření pohybu očí při vnímání konkrétních webových 
stránek společnosti Škoda Auto. Autor musel samostatně zvládnout obtížnou výzkumnou metodu, 
práci s technickým zařízením Tobii i analýzu a interpretaci získaných dat. 

Otázky k obhajobě: 

Jak je možné použití aplikované technologie dále rozvíjet? 

Práci doporučuji k obhajobě. 

Navržená výsledná známka:  A 
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