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POSUDEK VEDOUCIHO ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Marketingova komunikaéni kampan pro The Candy Plus Sweet Factory s.r.o. a jeji znacku Pedro
Typ prace: Bakalarska prace
Jméno studenta: Smetakova Katefina

Vedouci prace: Dr. Mgr. Jifi Bohacek

Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Prace se zabyva tématem kampané marketingové komunikace pro firmu vyrabéjici legendarni znac¢ku Pedro.

V praci jsou v souvislosti s cilem vytvoreny tfi pfedpoklady, které jsou v ramci dotaznikového Setfeni zkoumany.
Prace poskytuje adekvatni teoretickou pfipravu a pfehlednou metodiku. Jadrem prace je vlastni dotaznikové
Setfeni, z néhoz jsou ziskany informace pro navrh komunikaéni kampané v¢etné ovéreni oduvodnénosti
vyty€enych predpokladd. Doporu¢eni kampané jsou dostate¢né propracovana, konkrétni, zahrnujici Sirokou skalu
komunikacnich nastrojd v mixu integrované komunikace. svédci o dobré znalosti firmy a trhu a obsahu;ji i rozpocet
na provedeni kampané, jsou tedy pfipravené k implementaci. Vytky: nékteré delSi pasaze v teoretické ¢asti jsou

z jednoho zdroje. Nezarovnany text na strané 12. Cil prace by se nemél v praci opakovat. Pfesah tabulky 1 pfes
konec stranky.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak se s prodejnami domlouva rozsah a konkrétni umisténi komunikace v misté prodeje?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Byla uz komunikaéni kampar implementovana a s jakym vysledkem?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé

Datum: 24.05.2024 Podpis vedouciho prace
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