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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Studentka si za téma své diplomové prace zvolila komunika&ni kampar vybrané organizace, cilem tak je pfimo
navrh nizkonakladové komunika¢ni kampané pro Moudra Sovi¢ka, z. s. a sluzbu Hodinovy ajtak. Jako podklady
pro navrh poslouZily zejména interni materidly dané organizace, rozhovor s pracovnikem a vysledky dotaznikového
Setfeni. Teoreticka ¢ast prace je zpracovana kvalitné a odpovida tématu prace. Studentka se vénuje nalezitym
pojmum z marketingové komunikace (nizkonakladovy marketing, guerilla marketing a dalsi), stejné tak fesi
problematiku neziskovych organizaci a senioru. U nékterych zdroji bych ocenil jejich vétsi aktualnost - zvlasté
pokud se jedna o témata jako viralni nebo internetovy marketing, kde jde vyvoj stale rychle vpfed; misty by také
méla byt pestrost zdrojli vétsi (napf. strana 9). Kapitola 2 je pak zakon&ena dostate€nym a podrobnym popisem
metodiky, coZ oceriuji! Dotaznik bych doporu€oval podrobné;jSi a nékteré otazky lIépe formulovat, tabelizovana data
z dotazniku by se méla objevit jako pfiloha prace. Prakticka ¢ast zaCina popisem organizace Moudra Sovicka, z.

s. a jejich cilu a historie - zde by bylo misty vhodné Iépe odkazovat na zdroje. Nasleduje jiz pak samotny postup a
navrh komunika¢ni kampang, ktery nalezité vyuziva vysledkl vlastniho vyzkumu a propojeni na teoretickou ¢ast.
PfedloZeny postup je logicky, pozitivné rovnéz hodnotim, Ze je zahrnut také finan¢ni aspekt celé kampané. Bylo
by vhodné zlepsit kvalitu abstraktu v angli¢tiné. Prace dale obsahuje nékteré formalni nedostatky. V seznamu
literatury u monografii chybi v zdznamu €asto podcty stran, islovani stran v sekci pfilohy také neni v souladu s
pokyny. Na diplomové praci je vidét zajem autorky o danou problematiku. Praci doporucuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Na jakych socialnich sitich se ¢esti seniofi nejCastéji vyskytuji a pro¢? Jakeé jsou jejich pocty? LiSi se na
jednotlivych sitich néjak jejich profily a €innosti?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Pro kampan na Facebooku je zvolena i soutéz. Jaka ma Facebook omezeni pro porfadani soutézi a jak by to
ovlivnilo popisovanou kampan?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jak by bylo mozné méfit konverze na zakazniky z jednotlivych komunikacnich kanald? Prosim, navrhnéte feSeni a
svou odpovéd odlvodnéte.

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné ‘ X ‘
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velmi dobre

dobre

nevyhovujici
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