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Trendy obchodu s pivem

Souhrn

Diplomova prace na téma Trendy obchodu s pivem identifikuje proménné,
které maji vliv na spotiebu piva, a predikuje trend obchodu s pivem v Ceské republice
Vv kontextu svétového vyvoje. K dosazeni vysledkd byl vyuzit linearni ekonometricky
model, ktery pomoci Metody nejmensich ¢tvercii stanovil velikost a smér plisobeni
jednotlivych proménnych na spotifebu piva. Na zdklad€ verifikovaného modelu je
provedena aplikace modelu a pomoci SW Gretl je spotieba piva predikovana na obdobi
3 let. Nejvétsi vliv na spotiebu piva ma jeho produkce, dale pak nominalni mzda
(oCisténa o inflaci) a nelze opomenout také vliv ekonomické krize. Piedpovézené
hodnoty jsou ovlivnéné doznivajici ekonomickou krizi, nebot” hodnoty pro rok 2015
jsou vyssi nez spotieba piva v témze roce o 3 I. Doznivajici ekonomicka krize tak ma
vliv v roce 2015 na spotiebu piva a behém roku 2016 by se tato zavislost méla vytratit.

Trend spotieby piva bude rostouci na uroven 146 | na osobu za rok.

Kli¢ova slova: pivo, obchod, produkce, spotfeba, zahranicni obchod, import, export,

ekonometricky model, proménné, predikce



The beer trade trends

Summary

Thesis The beer trade trends identifies variables which have an impact on the
consumption of beer and predicts the trend of trade in beer in the Czech Republic in the
globalization context. To achieve the results was used linear econometric model. Using
the Method of least squares determined the size and direction of individual variables for
beer consumption. Based on the verified model is a model applicated and baed on
software Gretl is predicted the beer consumption for a period of 3 years. The biggest
influence on beer consumption has production, nominal wages (adjusted for inflation),
and the impact of the economic crisis. The prediction is dependent on the lingering
economic crisis, beceause the predicted values for 2015 are higher than beer
consumption in the same year by 3 litres. The lingering economic crisis has an impact in
2015 on the consumption of beer and during 2016 this dependence should disappear.

Trend beer consumption is rising to the level of 146 | per person per year.

Keywords: beer, trade, production, consuption, foreign trade, import, export,

econometrics model, variables, prediction
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1 Uvod

Na Geském trhu neni charakteristiét&jstho spotiebniho statku. Cesky narod
mistd. Jen maloco je pro Ceskou republiku tak charakteristické. Vechny tyto tvrzeni
charakterizuji jedno — &eské pivo. Ceské pivo, které je taktéz znamé ve svété jako
jedinny ndpoj V restauracich levnéjsi nez voda. Dnes uz tomu tak sice neni,
ale pro mnohé cizince srovnani ceny piva a vody pisobi velmi ptrekvapivé. Donedavna
byla tato situace realna, a tim si také pivo vydobylo pozornost vladnich ptedstaviteld,
Kteti nafidili restauracim podavat alespon jeden nealkoholicky napoj levnéji nezZ pivo.

Na cCeském trhu se nachazi velké mnozstvi producentii piva, zapocitame — li
ty nejvétsi, napiiklad Plzensky Prazdroj a pivovar Staropramen, kteti ovladaji 51% trhu
s pivem. A¢ jsou kvantitativné vétsim poétem producentli minipivovary, tak produkce
téchto minipivovarl je podstatné mensi, pohybuje se jen kolem 1%.

Historické kofeny wvzniku, soustfedéna produkce piva a jeho nizka cena
se zapficinily o to, Ze je tento napoj v Ceské republice tak oblibeny. Velké pivovarské
spolecnosti tak vyuzivaji popularity piva u nds, a na historickych zakladech stavi
konkurenéni pozici na svétovém trhu. Je jen maélo regionid, kde se da vypéstovat
tak kvalitni chmel, vyrobit pro pivo dobry slad a stavét na receptech a postupech
predkt. Spojeni téchto alchymistickych kroki s pfidanim kvalitni vody a ostatnich
charakteristickych surovin, dél z uzemi Ceské republiky vyhodné prosttedni pro vznik
pivovari. Nasledny export do celého svéta pak dava spotiebiteli moznost rozhodnout
0 kvalit€ a chuti ¢eského produktu.

Jaka je spotieba, produkce a objem importu a exportu po celém svété je popsano
Vv nésledujicich odstavcich. A¢ jsou hodnoty proménnych vyssi, ¢i mensi, pivo neni
na celém svété vnimano tak, jak v Ceské republice. To déld spotiebitelsky trh piva
specifickym a urcité vztahy popiraji ekonomickou teorii. Jaky vliv maji jednotlivé
proménné na spotiebu piva v Ceské republice, a jak se bude spotieba piva vyvijet

v nasledujicich tfech letech, je zkoumano v druhé ¢asti této prace prace.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem diplomové prace je identifikace a predikce trendu obchodu s pivem
v Ceské republice v kontextu svétového vyvoje.

Dil¢im cilem je sestaveni teoretickych vychodisek zahrnujici svétovy i tuzemsky
trh s pivem, identifikace a kvantifikace jednotlivych faktort, které maji vliv na spotiebu
piva. Dal§im parcialnim cilem je, z identifikovanych vlivii na spotiebu piva, sestavit
ekonometricky model. Pomoci tohoto modelu je cilem pfesné stanovit silu a smér vlivu
na spotfebu piva jednotlivych proménych. Na zdkladé vystupti z ekonometrického

modelu je dalsim dil¢im cilem prognoza trendu spotieby piva do dalSich let.

2.2 Metodika prace

Metodika teoretické ¢asti prace spociva ve vytvoreni teoretickych poznatkovych
vychodisek na zaklad¢ dostupné odborné literatury, pravnich predpist, situacnich
a vyhledovych zprav, dat z Ceského statistického twfadu, odbornych periodik,
internetovych zdroji relevantnich instituci statni spravy a zahrani¢nich zdrojh.
Konkrétné je Cerpano ze Situacnich a vyhledovych zprav zlet 2014, 2015, z dat
statistické spole¢nosti Kirin Holdings a serveru Statista.com, z internetovych stranek
jednotlivych producenti piva a ostatnich online zdrojii zabyvajicich se problematikou
pivniho primyslu.

Metodika vlastni ¢asti prace popisuje zejména vlastni vytvoreni ekonomického
modelu s proménnymi, jez byly charakterizovany v teoretické casti prace. Jsou
to proménné — ,spotieba piva“ a ,produkce piva“. V teoretické cCasti jsou dale
zkoumany vySe importu a  exportu piva  Vjednotlivych  regionech,
avSak v ekonometrickém modelu se tyto proménné jevily jako statisticky nevyznamné,
a proto byly z modelu odstranény. K vysvétlujicim proménnym jsou vybrany dopliujici
proménné pro zvyseni vypovidajici hodnoty modelu — “cena lezaku* a ,,cena vycepniho
piva“, ,,nominalni mzda oci§téna o inflaci a ,,vliv ekonomické krize“. Z Ceského
statistického fadu jsou ziskana data tykajici se ,,ceny lezaku®, ,,ceny vycepniho piva“

,hominalni mzdy*, vySe inflace, o kterou byla nomindlni mzda snizena a roky, kdy
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se na Ceském trhu projevovala ekonomicka krize. Ze Situacnich a vyhledovych zprav
Chmel, Pivo z let 2014 a 2015, ze Zprav o stavu ¢eského pivovarstvi a sladafstvi jsou
Cerpana data o ,spotiebé piva“ a ,produkci piva“. Uvedend data byla zpracovéana
pomoci analyzy, komparace a syntézy sekundarni dat.

V prvni casti vlastni prace jsou data zpracovana dle vyse uvedenych metod
anasledné¢ jsou pouzita k sestaveni ekonomického modelu, s cilem identifikovat
a kvantifikovat jednotlivé faktory, které maji vliv na spotfebu piva. Zaroven
se predpoklada vyhodnoceni trendu spotieby pro trh v Ceské republice.

V druhé casti vlastni prace je sestaveny ekonomicky model pouzit k tvorbé
ekonometrického modelu. Ziskana data, z vySe uvedenych zdrojd, jsou sefazena dle
ekonomického modelu do vychozi tabulky, ze které je cerpano pro stanoveni zakladniho
ekonometrického modelu. Sestavend tabulka dat je nahrdna do ekonometrického
programu Gretl, kde jsou, pfi vybéru metody vypocétu, navoleny zakladni vazby
mezi proménymi. Proménna ,,Spotieba piva“ je zvolena jako endogenni proménna
aostatni proménné jsou vybrany jako proménné exogenni. K Exogennim proménnym
musi byt pfidan jednotkovy vektor z divodu ziskani aditivni konstanty. SW Gretl
ve vysledku automaticky pfifadi na konec modelu nahodnou slozku, pro pokryti
pfipadnych chyb méfeni a modelovani. Pfikazem k vypoctu modelu pomoci Metody
nejmensich &tvercl, charakterizovany vzorcem y = (X' X)! XT y, software sestavi
zakladni model. Dale je nutno provéfit, zda vV modelu nefiguruji korelace neboli
zavislosti jednotlivych proménnych mezi sebou. V modelu je tak sestavena korela¢ni
matice, kterd nesmi vykazovat znamky zavislosti mezi jednotlivymi proménnymi.

Zijsténa multikolinearita se charakterizuje tim, ze hodnota zavislosti je vétsi
nez 0,8. Ve zkoumaném modelu je multikolinearita nalezena pomoci funkce v SW Gretl
v proménnych ,,Cena lezaku“ a ,Cena vycepniho piva“ ve vztahu s ostatnimi
proménnymi. Multikolinearita je odstranéna metodou diferenciaci hodnot. Tato metoda
spocivd vtom, Ze Sse V jednotlivych casovych fadach zkoumaji, ¢i vy¢€isluji rozdily
hodnot od piedeslé hodnoty. Pomoci vzorce Xgir = Xt — Xe1 se zjisti rozdil
mezi jednotlivymi lety pozorovani. Tato hodnota se zaznamena do tabulky a nasledné je
vytvofena nova tabulka podkladovych dat pro pozorovani zavislosti, jiz ocisténych dat

o multikolinearitu.
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Dalsim  krokem je sestaveni nového  ekonometrického  modelu
s jiz diferenciovanymi daty. Endogeni proménou je tedy ,,Spotieba piva“ a exogennimi
proménymi ,,produkce piva“, diferenciovana hodnota ,.cena lezaku“, diferenciovana
hodnota ,,cena vy¢epniho piva“, nominalni mzda o¢i$téna o inflaci — ,,Nominalni mzda“
a dummy proménnd “Krize®.

Vysledny model je nutné verifikovat. Nejprve je provedena analyza koeficientu
vicendsobné determinace, kterd vypovidd, zkolika procent jsou zmény zavislé
proménné vysvétlovany zménami nezévisle proménnych.

Po této analyze jsou provedeny jednotlivé druhy verifikace. Nejprve
ekonomicka, ktera srovnava vysledky modelu sekonomickymi teoriemi. Zejména
sejedna o smér a intenzitu pusobeni vysvétlujicich proménnych na proménnou
vysvétlovanou. Déle nésleduje verifikace statistickd, kterd slouzi k posouzeni statistické
vyznamnosti odhadnutych parametrd a celé rovnice. Tieti verifikaci je ekonometricka,
kdy jsou ovéteny podminky nutné pro aplikaci konktrétnich ekonomickych metod, testt
a technik. Je nutno testovat normalitu, homoskedasticitu a autokorelaci. Hladina
vyznamnosti je zvolena ve vysi a = 0,05. Posledni verifikaci je verifikace matematicka,
ktera slouzi k posouzeni spravnosti vypocti parametrii. Spravnost vypoctu je ovéiena
tak, Ze primérna hodnota vysvétlované proménné se rovna teoretické hodnoté, ziskané
dosazenim primérnych hodnot vysvétlujich proménnych modelu do odhadnuté rovnice.
Je ovSem nutné do modelu zahrnout ndhodnou sloZku.

Po ovéfeni verifikaci je mozné uvést ekonometricky model a provést
jeho aplikaci. Jsou vypocteny vztahy v procentnim a absolutnim vyjadieni a dale
také mozné scénare narustu promeénnych o 10%.

Dil¢im cilem diplomové prace je predikovat vyvoj spotieby piva do budoucna.
Spotteba piva je predikovdna na obdobi tfi let nasledujicim zptisobem. Pro znazornéni
predikce jednotlivych proménnych jsou v SW Gretl vytvofeny grafy s viditelnymi
sméfujicimi hodnotami. Predikce je vypoctena pomoci funkce SW Gretl s vyuzitim
zpozdénych proménnych. Predikované hodnoty jsou znazornény v piehledné tabulce
pod grafy. Nasledné jsou otestovany predikce pro jednotlivé roky tak, ze predikované
hodnoty jsou vlozeny do verifikovaného ekonometrického modelu a vypoctené
teoretické hodnoty by mély souhlasit s predikovanymi hodnotami z SW Gretl.

Z porovannych vysledki jsou vytvoteny zaveéry.
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3  Teoreticka vychodiska

3.1 Historie vareni piva ve svété

Vyroba piva je tak slozity proces, ze se zda byt Casto velmi piekvapujici,
jakmohl byt viibec vymyslen. Archeologové odhaduji, ze prvni pivo vzniklo ndhodnym
zkvaSenim zrna. Historici se domnivaji, ze bylo vyrabéno jiz ve starobylém Sumeru
a Mezopotamii 10 000 let pfed nasim letopoctem. Na kamennych tabulkach nalezenych
v roce 1981 je uveden popis piva vyrabéného v Babylonu jiz 6000 let pfed naSim
letopoétem. Pivo bylo rovnéz vyrabéno ve staré Ciné a Americe, kde byla misto
jeémene zpracovana kukufice. Rovnéz stafi Britové vafili pivo z pSeni¢ného sladu, diive
nez Rimané zavedli slad z je¢mene. Hlavni surovinou pii vyrobé piva je je¢men,
ktery existoval jiz nejméné¢ 3000 let pred naSim letopoftem. V chladngjSich
klimatickych podminkach se je€meni dafilo 1épe nez vinné révé, proto v severnich
oblastech Némecka a Anglie se misto vina vyrabélo pivo, které tyto oblasti proslavilo.
Vyroba piva byla velmi dulezitd a v Novém Svété pivo piedstavovalo jednu z hlavnich
slozek potravy Otcti poutnikii - prvnich piistéhovalcti z Evropy (ZIBRT, 2013)

Do roku 1400 tvoftily hlavni slozky lehkého piva ,,ALE* slad z jeCneme, voda
a kvasinky. Pro zvyraznéni chuti a odliSeni produkce se ptidaval rozmaryn a tymian.
V oblastech starov€ké Babylonie pfidavali do piva pfichuté exotickych surovin,
jako napriklad datle. Timto krokem, a¢ to nebylo umyslem, dali za vznik dnes
modernim ovocnym pivim. OvSem pivo z dob starovéku bylo kalné, obsahovalo
nelahodné hotké zmolky piva, avSak obsahovalo i mnoho bilkovin a sacharidd.
Predstavovalo tak vyznamny zdroj vyzivy pro chudé obyvatelstvo. Po filtraci napoje
slamou viak pivo konzumovala i bohata §lechta (PLZENSKY PRAZDROJ, 2010)

Kolem roku 1500 vznikl novy druh piva. Obchodnici z Flander a Holandska
zménili plvodni recepturu piidanim chmele. Ten dodal pivu pfijemnou hotkost.
Jiz se prestaly objevovat piiznaky sporné kvality v podobé hotkych Zmolkili a pivo
tak zapocalo cestu k dokonalosti. Chmelené druhy piva byly nazyvany ,beer*
a nechmelené ,,ale”. Od této zkuSenosti s pfidinim nové suroviny bylo vSechno pivo

vyrabéno s pouzitim chmele. O vyvoj chuti piva se zaslouzili také mnisi v Evrop¢,
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ktefi studiem literatury a védy rozvijeli uméni vafit pivo. Podstatné zlepsili cely vyrobni
proces a zavedli Siroké uzivani chmele.
Pasteura. Do té doby totiz kvaseni zajisStovali divoké kvasinky s riiznymi ucinky.
Zjisténim, ze kvasinky jsou zivé mikroorganismy, oteviel Pasteur cestu pro piesné
fizeni premény sacharidii na alkohol. V soucasné dobé se pouzivaji riizné postupy podle
typu vyrdbéného piva, avSak v zasadé¢ se vyuzivaji pouze dva typy kvasinek,
Saccharomyces cerevisiae a obdobny kmen S. Carlsbergensis. Kvasinky S. cerevisiae
se pouzivaji pro "vrchni kvaseni" a udrzuji se na hladiné¢ sladiny. Uplatiuji
se pii vyrob¢ tmavsich druhti piva, jako je anglicky "Bitter", zatim co kontinentalni piva
lezdkového typu jsou vyrabéna s pouzitim S. carlsbergensis, coZ jsou kvasinky spodniho
kvaSeni (EUFIC, 2002).

Mezi nejvétsi producenty piva patii hlavné evropské spolecnosti se sidlem
v Belgii, Holansku, Némecku, ale také lze interpretovat neevropské spolecnosti z USA
¢i z Asie. Jednotlivé druhy piva se pii srovnani lisi jak v technologickém postupu,
tak v samotném targetingu na spotiebitele. Napiiklad pivo Steam Beer, které bylo
poprvé vyrabéno v Kalifornii v obdobi zlaté horecky, pouziva hybridni kvaseni — spodni
kvaSeni pii teplotach vhodnych pro vrchni kvaseni. V bavorsku se piivodné vyrabélo
italskymi mnichy fadu svatého Frantiska typu Bock a Double Bock v postnim obdobi.
Podobné bylo pivo Abbey Ale vyrabéno mnichy v belgickych opatstvich, jako tekuty
chléb, taktéz v obdobi pustu. Ve Velké Britanii se pivo Indian Pale Ale vaftilo
pro britska vojska umisténd v 18. stoleti v Indii. Bylo silné prokvasSeno, aby vydrZelo
pfepravu z Anglie do Indie, ktera trvala az Sest mésicii. Dal§im zastupcem anglickych
piv je pivo typu Porter. Poprvé bylo vyrobeno Harwoodem v Londyné roku 1722.
Utelem bylo nahradit popularni smés rtiznych druhd piva. Bylo nazvéano ,,poctivé®
a oznaCovano jako ,bohat$i“ a ,,vyzivnéjs$i“ nez ,,ale“ a uréeno pro nosi¢e a tézZce

pracujici délniky, aby jim dodalo silu k praci (BEERADVOCATE, 2015).
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3.2 Soucasna situace na svétovém trhu piva

Vyvojem pivniho primyslu se postupné spojovaly mensi pivovary za ucelem
minimalizace nakladi a maximalizace zisku. Zacaly tak vznikat men$i spole¢nosti
ze starych klasternich pivovart, které pod sebe zahrnovaly pivovary z mistniho okoli.
Vyvoj pokracoval tak daleko, ze se na svétovém trhu piva vytvorilo pét spolecnosti,
které ovladaji vice neZ polovinu pivovarnického pramyslu. Svétovy trh piva je
tak pomérné nediverzifikovany. Z ekonomické teorie je mozno konstatovat, Ze tento trh
je oligopolni se stale koncentrujici tendenci (SARAH BON, 2014).

Svétovy trh s pivem ovliviiuje jeho produkce a hlavné spotieba. Jako ve vSech
ekonomickych odvétvich poptavka vytvati nabidku a naopak. Z pohledu ekonomické
situace, pivo nepatii mezi nezbytné statky a tak je mozné tento statek vytadit,
¢ise pfesunout na jiny, napt. luxusnéj$i statek. Spotiebitelé jsou tak zavisli
na ekonomické situaci v zemi, a tak z jedné casti svéta poptavaji vice, jinde poptavka
a nasledna spotieba klesa. Produkce enormné roste v Asii, pfedeviim v Ciné a v Indii,
dale ve Stfedni a JiZzni Americe a v n¢kterych statech Afriky. Naproti tomu klesa napf.

v Rusku, Japonsku a USA (MZe, 2013).

3.2.1 Svétova produkce piva

Svétova produkce piva, uvedena v tabulce ¢. 1, se zvySovala od devadesatych let
minulého stoleti do roku 2008. Po poklesu v roce 2009 vyroba piva opét naristala,
ato zejména v Asii, Jizni Americe a Africe, propad byl zaznamenan v Evropég. Celkoveé
se ve svete v roce 2014 vyprodukovalo 1 983,3 mil. hl piva. Podle statistickych tdaji
zaujima CR ve svété 22. misto (KIRIN HOLDINGS, 2014).

Z hlediska celkové produkce piva se CR s roénim vystavem cca 18,6 mil. hl
podili 0,97 % na svétové vyrobé piva a 3,5 % na vyrobé piva v Evropé. Péti nejvétsimi
svétovymi producenty piva v roce 2014 byla Cina (518,0 mil. hl), USA (225,7 mil. hl),
Brazilie (136,0 mil. hl), Némecko (94,4 mil. hl) a Ruska federace (82,2 mil. hl).
Z pohledu svétadilli je nejvétsim producentem Asie, nasleduje Amerika a Evropa

(STATISTA, 2014).
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Trend spotieby piva lze spatfit na grafu ¢. 2. Lze konstatovat, ze celosvétova
produkce ma rostouci tendenci. Z aktuélnich dat je nutno doplnit, Ze naméfena produkce
piva ve svété z roku 2014 ma hodnotu 1,983.3 mil. hl. piva. To znaci stale konstatni rist
produkce, nebot’ produkce rostla v roce 2012 o 1,3%, v roce 2013 o 1,1, v roce 2014
také o 1,1% oproti piedeslym rokim (MZe, 2015)

Tabulka 1 Svétova produkce piva ve vybranych zemi

mil. hi + /- zména %
St 2011 2012 2013 2014 1z 1213 13114
Cina 4899 490,0 506,0 5180 +0,0 +33 +2.4
USA 1265 230.1 046 1157 1.6 24 +0,5
Brazilie 127.2 1320 1342 1360 +38 +1,7 1,3
Mémecko 96,2 946 944 953 37 02 #1,0
Ruski federace 99,4 972 86,9 82,2 37 02 +1.0
Mexiko 81,2 81.5 B0 82.0 +0.4 +06 +0,0
Japonsko 56,0 55.3 572 57,0 -13 +3.4 03
Velkd Britinie 415 420 414 42,0 -12 +1,0 09
Polsko 379 378 396 39.8 03 +4,8 +0,5
Spanélsko 336 330 331 345 -1.8 +0,3 +4,2
J;“;ﬂ;f 30,0 313 5 318 +43 +0,6 +1,0
Ukrajina 30,5 30.0 76 26,0 .16 8.0 58
Mizozemsko 216 243 137 23,1 +30 Sie 25
Kolumbie 20,8 1.3 113 123 +72 +0,0 +0,0
Venezuela 212 217 112 24,0 45 +2.3 +8,1
Kanada 19,8 19.5 116 1,7 -15 +15,9 +0,4
Ceski republika 18,3 18,3 18,6 18,6 +0,0 +1,6 +0,0
Francie 16,0 18,9 187 18,5 +18,1 1,1 -1
Belgie 18,0 18,5 18,1 18,0 +28 22 0,6
Austrilie 16,6 17.2 173 17,4 +34 +0.6 +0,6
Madarsko 6l 6.2 60 61 +1.6 32 1,7
Slovensko 12 33 312 32 +3,1 3.0 +0,0
Svét celkem 1,916.5 1,941.0 1,961.5 1,983.3 +1.3 +1.1 +1.1
Evropa 548,8 544,6 531,1 523,9 0,8 1,5 1,4
Amerika 558,9 569,6 572,2 576,8 +1,9 +0,5 +0,8
Asie 676,6 685,8 708,7 7274 +1,3 +3,3 +2,6
Afrika 1,1 19,4 127,9 133,4 +15 +7,1 +4,3

Zdroj: MZe (2015)
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Graf 1 Svétova produkce piva v roce 1996 — 2013
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Zdroj: MZe (2014)

3.2.2 Svétova spoti‘eba piva

Kroku 2014 byla evidovana spotieba blizici se 1890,6 milionti hektolitru.

Oproti ptedeslym rokiim se jednalo o pokles 1,459 milionii hektolitrd, tedy pokles o 3,1

%, coz prodluzuje nepfetrzity 29 - lety narlst spotieby piva. Cina se stala nejvétsi

spotiebitelskou zemi piva na svété jiz po 12. viad¢ za sebou. Druhym nejvétsim

spotiebitelem piva je USA, déle nasledovana Brazilii, kterd s 1311,46 milionu hektolitrti

uzavira nejveétsi trojku spotiebitelskych zemi na svété (STATISTA, 2015).

Tabulka €. 2 zobrazuje pofadi 10 ti nejvétSich spotiebitelskych zemi na svéte.

Poradi téchto zemi se dlouhodobé nemeéni.

Tabulka 2 Svétova spotieba piva dle zemi

2014 2013
Porfadi  Poradi .

2014 2013
(mil. HI) trhu 2014) (mil. HI)
1 1 Cina 448,53  23,70% -3,10% 463,12
2 2 USA 241,72 12,80% 0,50% 240,5
3 3 Brazilie 131,46  7,00% 5,00% 125,2
4 4 Rusko 100,12  5,30% -0,50% 100,62
5 5 Nemécko 84,41  4,50% 0,10% 84,29
6 6 Mexiko 69,08  3,70% 2,50% 67,39
7 7 Japonsko 54,07  2,90% -1,50% 54,89
8 8 UK 43,75  2,30% 3,10% 42,44
9 9 Polsko 37,76 2,00% 1,10% 37,34
10 10 Spanélsko 37,29  2,00% 3,40% 36,06

Zdroj: Kirin Holdings (2015)
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Pii porovnani spotfeby piva dle jednotlivych regioni, dle obrazku ¢. 1, lze
jednoznacéné konstatovat, ze 34,0% podilem tvofi spotfebu piva na celosvétovém trhu
Asie, vedena pravé Cinou. Thned za ni s 27% se na celosvétovém trhu spotiebiteli piva
umistuje Evropa, dale s 16,6% podilem Jizni Amerika a hned za ni s 13,9% podilem

Severni Amerika (KIRIN HOLDINGS, 2015).

Obrazek 1 Grafy podili jednotlivych regioni na spotiebé piva

2014 Global Market Share of Beer Consumption Trends in Global Beer Consumption by Region
by Region (2005-2014)
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Zdroj: Kirin Holdings (2015)

Jako zajimavéjSi se bezesporu miliZze zdat sefazeni stati podle spotieby
na obyvatele uvedené v tabulce ¢. 3. dle spole¢nosti Kirin Holdings. Nutno podotknout,
7e existuje nespocet zdroju, které sestavily zebticek statti dle konzumace piva na osobu,
ajejichz data se podstatné 1isi. Pro tuto Cast prace byla vybrana statistika sestavena
institutem Kirin, pro zajimavost zafazeni nepfilis predpokladanych zemich do zebticku
nejvyssi spotfeby piva na svété. Na prvim misté se umistuje Ceska republika
se spotiebou pies 142,6 litri na osobu. Nasleduji ji prekvapivé Seychely se 114,6 | piva
na osobu, dale tfeti pozici zaujima Rakousko s 104,8 | piva. V porovnani s Evropou
se naptiklad v USA spotieba piva na osobu pohybuje okolo 75,8litru na osobu.
Za zminku stoji fakt, ze Cina, jakoZto nejvétsi spotiebitel piva na svéte, se v pfepodtu
na obyvatele umistuje az na 50. mist¢ se spotiebou 33,3 litri na osobu (KIRIN
HOLDINGS, 2015)

Jiz pravdépodobné;jsi statistiku nabizi server statica.com. Ta udava, ze na prvni
pfi¢ce se nachazi stejné jako u statistiky spolecnost Kirin Holdigs Ceska republika

se spotiebou 143 1 na osobu. Na druhém misté je Némecko se 110 1 na osobu. Tieti
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pticku obsazuje sousedni Rakousko s 108 1 na osobu. Piehlednou tabulku a graf lze

porovnat na nasledujicich dvou ptilohach.

Tabulka 3 Spoti‘eba piva na osobu dle Kirin Holdigs

Poradi
2014

Poradi

Jema
2013 eme

1 Ceska republika
2 Seychelly

4 Rakousko

5 Némecko

3 Nambie

7 Polsko

8 Irsko
10 Litva

6 Belize

9 Estonsko

Zdroj: Kirin Holdings (2014)
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3.2.3 Nejvétsi subjekty na svétovém trhu piva

O svétovém trhu piva lze konstatovat, ze je tento trh zna¢né nediverzifikovany
a existuje na ném oligopolni konkurence se stale koncentrujicicm charakterem. Nachazi
se zde pét spolecnosti, které ovladaji vice nez 50% svétové produkce.

Nejveétsi spolecnosti ze zminované pétice je belgicka Anheuser-Busch InBev.
S produkei 352,9 miliénu hektolitrit ji patii 18,1% podil na svétové produkci piva.
Portfolio spolecnosti tvoii kolem 200 znacek piv, mezi nejznaméjsi znacky patii
naptiklad americky Budweiser, Beck’s, Bud Light, Leffe, Hoegaarden, Stella Artois
a Corona a Vv posledni dobé¢ mezi do jejiho portofila znacek piibyl i Cesky Pilsner
Urquell. Dle oficialnich webovych stranek spole¢nost zaméstnava kolem 155 000
zameéstatnell v 25 zemich svéta. V roce 2014 spolecnost realizovala pfijem v hodnoté
41,7 miliont dolari (AB — INBEV, 2015).

Druha spolecnost v poradi - SABMiller, s podilem 9,7% svétové produkce
avyrobou 190 miliona hektolitrd piva ro¢né, ma sidlo ve Velké Britanii.
Pod tuto spole¢nost spada mj. americky Blue Moon, Miller ¢i Coors Light. Spole¢nost
zaméstnava 69 000 zaméstanct ve vice jak 80 zemi. Je patrné, Ze tato spoleCnost
se zamétuje na spojovani méne znamych pivovart a jejich znacek. Ptijem spolecnosti
zarok 2014 se pohyboval okolo 26,2 milionu dolarti. Mimoto plsobi SAB Miller
i v sektoru nealkoholickych napoji, pfi¢emz patii k nejvétsim vyrobcim lahvi
pro Coca-Colu (SAB MILLER, 2015).

Nepatrné mensi podil na svétovém trhu — 8,8 % ma belgickd spolecnost
Heineken s produkci 171 miliént hektolitrG piva rocné. Do portfolia Heineken patii
vice nez 250 znacek piv a cidert jako napiiklad Amstel Beer, Strongbow, Tiger ¢i Ceské
KruSovice, Starobrno nebo Zlatopramen. Spolecnost Heineken zameéstndva okolo
81 000 lidi v 80 zemich svéta. Piijem pivovarské skupiny za rok 2014 byl 19,2 miliond
eur. Mimo jiné patii spole¢nost Heineken mezi nejvétsi vyrobce jable¢ného cideru
(HEINEKEN, 2015).

S podilem na svétovém pivnim trhu 6,2% se umistuje na 4. mist€ danska
spolecnost Carlsberg. Jeji produkce dosahuje 120 miliont litrG za rok. Pod spolecnost
Carlsberg spadaji znacky piva a pivovary jako Tuborg, Kronenberg a stovky dalSich

malych pivovard s malou produkci. Spolecnost se nejvice zamétuje na rusky trh, kde ma
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40% podil na trhu. Spole¢nost zaméstnava na 41 000 lidi a orientuje se na Evropu a Asii
(CARLSBERG, 2015)

Poslednim ¢lenem velké pétice je China Resources Snow Breweries s 5%
podilem na svétovém trhu a produkci 106,2 miliént hektolitri piva. Spolecnost je
nejvétsim ¢inskym vyrobcem piva. SpoleCnost vlastni z 49% vySe zminovana
spole¢nost SABMiller, zbyly podil vlastni podnik China Resources Snow Breweries.

Jako hlavni produkt spole¢nost uvadi pivo Snow, dile Blue Sword, Green Leaves,

Huadan, Huadan Yate, atd. (SARAH BON, 2014).

3.3 Evropsky trh piva

Evropsky trh piva neni tim nejvét§im trhem na svété, co se produkce tyce,
avsak diky své spotiebé na osobu a historii je povazovan za stfedobod pivniho
prumyslu. V Evropé vznikly vSechny dnes zndmé druhy piva, at uz nejoblibenéjsi
anejznaméjsi typ piva Pils, vznikem v Plzeniskému Prazdroji, tak i belgicky bily typ
piva, ktery je tim nejstar§im technologickym postupem vateni piva (HASIK, 2013).

Tvrzeni o evropském stfedobodu pivniho primyslu dokazuje fakt, ze 4 z 5
nejveétSich pivovarnickych spole€nosti maji sidlo v Evrop€. MliZzeme jmenovat naptiklad
Anhauser-Busch InBev, ktery ma sidlo v Bruselu, dale pak SAB Miller, ktery je
spojovan s Jihoafrickou republikou, ale sidlo se nachazi v soucasnosti v Londyné.
Dale pak Heineken (sidlem v Amsterdamu) a Carlsberg (sidlem v Kodani) jsou
taktéz situovany na evropském kontinentu.

Co se tyCe zminované spotieby, konzumaci piva podporuji znadmé pivni
slavnosti - némecky Oktoberfest. Ten v roce 2014 navstivilo 6,3 milionu lidi a na svych
internetovych strankach uvadi, Ze bylo zkonzumovédno 6,4 miliéna litri piva.
(OKTOBERFEST, 2014).

Dal$im vyhleddvanym pivni svatkem je European Beer Festival, ktery se kona
Vv hlavnim mésté Danska, v Kodani. Tento, béhem 12. — 14. zafi, nabizi téméf 1 000
druhil piva pfiblizn¢ 20 000 navstévnikiim. Zatimco vétSina pivnich festivalll se snazi
vyzdvihovat svou vlastni narodni produkci, dansky festival poskytuje prostor pro druhy
piva z celé¢ Evropy. Déle je mozno zminit pivni slavnosti ve Stuttgartu — Cannstatt,

Ollesummer Festival v Tallinu a taktéz Velky britsky pivni festival, jehoz sponzorem je
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nezavisla spole¢nost Campaign for Real Ale (CAMRA), kterd se snazi propagovat
regiondlni pivni pestrost. Tento festival pfitahuje pozornost vice jak 65 000 lidi,
ktefi mohou ochutnat ptes 750 druhii piva vcéetné¢ 450 druhti Britského piva typu Ale
(KRCHNAKOVA, 2015).

3.4 Americky trh piva

Americky trh lze jen stézi charakterizovat jako celek. Byl proto rozd€len
z geografického hlediska na Jizni (Latinskou Ameriku), charakterizovanou

nejvice Brazilii, a Severni Ameriku, charakterizovanou hlavné USA a Mexikem.

3.4.1 Jizni Amerika

Pivni trh v Latinské Americe je zndmy svoji vysokou spotiebou a rychlym
ristem. Tyto fakta délaji ztohoto trhu jeden z nejatraktivnéjsich regionalnich trha
na svété pro nadnarodni vyrobce piva. V letech 2002 az 2007 sice doslo k menSimu
zpomaleni ekonomiky a nasledkem toho i k zmenSeni poptavky po pivnich produktech,
avSak byl to jen kratkodoby jev a spotieba opét zacala riist. V mnoha zemich Latinské
Ameriky je tento sektor vysoce konkure¢ni, i kdyZ je to ¢asto kvlili dominanci jednoho
velkého nadnarodniho vyrobce a ostatnich ménsich pivovari, ktefi se leckdy ani nesnazi
tomuto gigantovi konkurovat. Vstup do tohoto odvétvi je proto velmi tézky a proto
zde mluvime o trochu jiném vysoce konkurenéim odvétvi. AvSak i pfes tento fakt,
investoii se s Vidinou neobsazené¢ho trhu poustéji do svych obchodii a navazuji
regionalnim trhem v Jizni Americe je trh brazilsky. Dominuje zde spole¢nost Anheuser-
Busch InBev, ktera obsazuje zhruba 69% brazilského pivniho trhu. Tato dominance je
zpusobena prostiednictvim menSich restauracnich pivovarit a maloobchodnich siti.
Nejrozsitengjsimi produkty jsou Brahma a Skol, za cenu, ktera je vyrazné vyssi
nez konkurence. Na tento trhu se pomalu dostava také pivovar Heineken, ktery spatfil
vidinu roz$ifeni svych produkti na tento trhu. Ocekava se spojeni menSich znacek
do korporaci, ktera by wvylepSila konkureéni prostiedi v latinské americe (BMI

RESEARCH, 2013).
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Dalsim velkym hracem na pivnim trhu je spolecnost SABMiller, ktery ovlada
trhy v Kolumbii, Peru, Ekvadoru a Panamé¢ (BMI RESEARCH, 2013).

Nejvétsi piilezitosti k poznani jednotlivych druht je navstiveni karnevalu v Riu
de Janeiru. Tento svatek se neobejde bez piva a spotiebitelé vypiji za 4 dny 400 miliont
litrdi piva, coz se rovna 4% ro¢ni spotieby v Brazilii (RIO CARNIVAL, 2014)

3.4.2 Severni Amerika

Nejvétsi spotiebitelskou zemi Severni Ameriky jsou Spojené staty americké, kde
se nachazi vice nez 3000 pivovarQ. Jedna se o velké pivovarské skupiny jako naptiklad
jiz zminény Anheuser-Busch InBev, SABMiller, ¢i Heineken. Mimo tyto pivni giganty
plusobi na tomto americkém trhu spoustu malych ,mikropivovarti®, do nichZ patii
restauraéni pivovary, kterym stejné jako v Ceské republice roste popularita. Spojené
staty vyprodukuji roné okolo 196 milionit bareli piva a spotieba piva na osobu
se pohybuje okolo 28 galont. V celkové spotiebé piva se americka spolenost umistuje
na druhém misté hned za Cinou. Ov§em v pfepodtu na spotiebu osobni je za Ceskou
republiku na 15. piicce. Na americkém trhu lze nalézt nékolik typu piva.
Od nejrozsitengjsiho piva typu Pils — American lager, ptes Amber Ale (jantarové pivo -
polotmavy typ piva s typickou hnédoCervenou barvou), Cream Ale (svétlé kvasnicové
pivo, do kterého se pridava kukufice, ¢i ryZze k zesvétleni barvy), California Common
(rozdilny postup oproti pivu typu Pils — vétsi teplota vareni, rozdilné kvasinky, vétsi
obsah chmelu) az po Indian Pale ((Tmavé, silné pivo s intenzivni hotkou chuti)
BEERADVOCATE,2015).

Nejprodavanéjsimi pivy v USA jsou, dle tabulky ¢. 4, Bud Light, Coor Light,
Budweiser, Miller Light a Natural Light s prodeji pies milardu dolarti roéné. Tato piva
jsou typu Pils a patii do skupiny American Lager. Neprodavanéjsi pivo patii spole¢nosti

Anheuser-Busch InBev (TIERNEY, 2014).
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Tabulka 4 Prodej jednotlivych druhi piva v USA

Zménaz Zménaz
Znacka Prodej ($) predchoziho Pocet prodejtii predchoziho
roku (%) roku
Bud Light S5 946 776 000 -0,5 294 749 300 -1,1
Coors Light $2 360 430000 3,1 118 469 600 1,8
Budweiser $2 110352 000 -2,5 104 390 500 -3,3
Miller Light S1 868 866 000 -3,1 94 262 870 -4,3
Natural Light $1122 770 000 -6,5 72 203 900 -7,5
Busch Light $844 276 000 2 56 008 580 1,3
Michelob Ultra Light $777 196 700 10,6 31626370 6,5
Busch $673 394 400 -4,6 43374170 -5,2
Keystone Light $493 993 000 -3,9 33586 780 -4,4
Miller High Life $476 895 100 -8,5 30 260 060 -9,8
Celkem $23 707 870 000 0,8 1198 722 000 -1,3

Zdroj: TheAtlantic (2014)

V USA jsou také velice popularni importovand piva, jak evropska,
tak i naptiklad mexicka. Nejoblibenéjsi znackou importovaného piva je Corona.
Hned za ni je evropské pivo Heineken a pak dale dalsi zna¢ky mexického piva. Druhou

nejoblibenéjsi znackou evropského piva je Stella Artois (TIERNEY, 2014).

Tabulka 5 Importovana piva v USA

Zménaz Zménaz
Znacka Prodej ($) pfedchoziho Pocet prodeji predchoziho
roku (%) roku
Corona Extra $1 221 351 000 7,1 41 170 180 5,6
Heineken $669 337 000 -0,5 22 449 080 -1,3
Modela Especial $574 636 300 24,5 21 648 650 19,9
Dos Equis XXX $236 406 800 23,1 7910841 21,3
Corona Light $216 736 800 5,6 7 610628 4,5
Stella Artois $194 844 500 17,7 5591031 15,7
Tecate $155 522 500 -4,1 8017 746 -5,3
Labatt Blue $99 702 080 -2,3 5220015 0,1
Labatt Blue Light $99 705 080 -4,6 5258 278 -2
Newcastle Brown Ale  $77 030 940 8,2 2452 254 -8,1
Celkem $4 454 768 000 6 159 583 500 4,5

Zdroj: TheAtlantic (2013)
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Posledni znacku, kterou je potfeba zminit je velice oblibena Blue Moon.
Aclsetoto pivo neobjevuje ve statistikich spotfeby a produkce, objevuje
se v priizkumech o nejoblibenéjsi pivo v USA. Toto pivo bylo dle vyzkumu spolecnosti
Blowfish oznaceno jako neoblibené&jsi z divodu malych nasledki po poziti vétsSiho
mnozstvi piva (BLOWFISH, 2015).

Velice vyznamnym producentem piva v Severni Americe je, po Spojenych
statech americkych, Mexiko. Pivovarnictvi v Mexiku ma velice dlouhou historii.
Na jeho Gizemi lze nalézt 2 nejvétsi konglomeraty - Cerveceria Modelo/Grupo Modelo
a Cerveceria Cuauhtémoc-Moctezuma/FEMSA.

Prvni znich Cerveceria Modelo/Grupo Modelo pod sebe zahrnuje dvé
nejznaméjsi znacky piva a to Modelo a Corona. Tento pivovar vyveze ro¢né 8 miliont
lahvi, zejména do USA. Pod znackou Modelo muizeme nalézt lokalni druhy piva,
které byly vybrany pivovarem a spojeny do vétsi pivovarské skupiny. Znacka Corona je
diky exportu do svéta pro nas znaméjsi. Vyrabi se z je¢ného sladu, kukufice, chmelu
a kvasnic. Je charakteristickd svoji Zlutou barvou. Spole¢nost Cerveceria Modelo/Grupo
Modelo vsak neni 100% mexickou spole¢nosti. Jak uz je zvykem, %2 spole¢nosti vlastni
nejvetsi pivovarska spoleénost Anheuser Busch (MEXINSIDER , 2008).

FEMSA pod sebe zahrnuje, podobné jako znatka Modelo, vybér mensSich
pivovarit z Mexika. Jako zéklad mexického piva je pouZit styl vafeni piva Pils. Pod
tuto pivovarskou skupinu spadaji znacky jako naptiklad Tecate, Sol, Dos Equis, Carta
Blanca, Superior, Indio, Bohemia a Noche Buena (FEMSA, 2015).

3.5 Asijsky trh piva

Na asijském trhu, jak jiz bylo zminéno v pfedchozi kapitole, se uvaii
a spotiebuje vice piva nez v kterémkoliv jiném regionu svéta. V nedaleké historii, v roce
2010 a 2011 tento trh vykazoval nejvétsi tempo rustu ze vSech zkoumanych regioni.
V asijském regionu jasné¢ dominuje trh ¢insky, nasledovany trhem japonskym. Mimo
to je pivni primysl pomérné rozvinut i v jihovychodnich zemich Asie jako naptiklad
ve Vietnamu ¢i Thajsku (KIRIN HOLDINGS, 2011).

V Asii objem produkce piva v roce 2013 vyskoé¢il o 3,9% proti pfedchozimu

roku a zlstal regionem s nejvétsi pivni produkci na svété po dobu péti let v fade. Cina,
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Vietnam, Jizni Korea a Indie zna¢né rostly mezirocné 0 4,9%, 5,0%, 3,0% a 2,1%,

a staly se hnaci silou ristu celkové vyroby piva v Asii.

Tabulka 6 Produkce piva v asijském regionu

Pocet prodanych Rust oproti

Produkce v Celkovy podil ~ Produkce v
Region lahvovych piv (633 predeslém
= roce 2013 (hl) vovych piv ( 3 " natrhu roce 2013 (hl)
ml) roku
Japonsko 5532 100 8739 000 -1,0% 2,9% 5590 800
Ostatni asijské zemé 59 994 900 94 779 000 4,4% 31,1% 57 483 900
Celkem 65 527 000 103 518 000 3,9% 34,0% 63 074 700

Zdroj: Kirin Holding (2013)

Nejvétsim ¢inskym pivovarnickym podnikem a také patym nejvétSim na svete je
spole¢nost China Resources Snow Breweries, ve které ma menSinovy podil také SAB
Miller. Vlajkovou lodi pivovaru CR Snow je pivo Snow, které je v Soucasnosti
nejprodavanéj$im pivem na svété, s obratem okolo 16,5 miliardy pint (473 ml) v roce
2010. Mezi jeji dalsi znacky patii napiiklad Blue Sword, Green Leaves, Huadan,
Huadan Yate, Largo, Lowen, New Three Star, Shengquan, Shenyang, Singo, Sip,
Tianjin, Yatai, Yingshi a Zero Clock (SAB Miller, 2011).

Diky dalSim asijskym zemim jako Japonsko, Vietnam a Thajsko, se stava asijsky
kontinent tim nejvétsim regionalnim trhem. Vietnam i Thajsko se v letech 2012 — 2013
tési dalSimu ristu, naopak v Japonsku lze spatfit pokles ve vyvoji produkce a spotieby.
Dtvodem tohoto poklesu je to, Ze Japonsko vroce 2011 zasahlo zemétieseni,
jenz poznamenalo mistni ekonomiku a spotiebitelé se pomalu zotavuji zrezimu
ekonomické krize. Thned po zemétieseni se poptavka po pivu snizila o 3,8 % a rok poté

jesté o jedno procento (KIRIN HOLDINGS, 2011).

3.6 Trh piva v Ceské republice

Situace na ceském trhu je podobna situaci na trhu svétovém. Z pohledu
vlastnictvi nejvétsich pivovarskych spole¢nosti v Ceské republice, pouze Bud&jovicky
Budvar, n. p. odolava nabidce spojeni pod pivovarské giganty, hlavné spole¢nosti AB
InBev, ktera jiz odkoupila jeden z ¢eskobudé&jovickych pivovari — Samson. Ostatni

Ceské pivovary jiz patii pod bud’ pravé zminénou spolecnost, nebo pod ostatni
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aby produkt, ¢i vyrobni receptura nebyla upravena kvuli zvySeni produkce,

¢1 pozadavki od vlastnika spolec¢nosti.

3.6.1 Historie vafeni piva v CR

Prvopocatky vafeni piva na izemi nyné&jsi Ceské republiky se datuji k roku 993.
Tehdejsi druhy cesky biskup Vojtéch mél udajné mnichiim zakézat vaftit pivo, nebot’
se jeho vyrobé vénovali vice nez svym véficim, a tak instituce zacaly kontrolovat
vyrobu piva (CSPS, 2013).

V pribéhu let 1034 — 1055 byla vydana Nadaéni listina knizete Bietislava 1.,
kterd je nejstar§im dokladem o péstovani chmele, ve které panovnik piidélil kapitule
ve Staré Boleslavi desatek z vypéstovaného chmele. Dalsi Nadacéni listinou, vydanou
kralem Vratislavem II. v pribéhu let 1061-1092 pro vySehradskou kapitulu, je prvnim
dokladem souvisejici pfimo s vyrobou piva. V ném panovnik pfidéluje kapitule desatek
chmele na vateni piva (ZIBRT, 2013).

V roce 1118 byl zaloZen prvni oficialni pivovar v Cechach, a to v Cerhenicich.
V 13. stoleti kral Vaclav II. stanovil, Ze pravo vatit pivo maji pouze méstané bydlici
Vv kralovskych méstech uvnitt méstskych hradeb. Stejné pravo varecné ziskaly i klastery.
Toto pravo povrdil i Karel IV. ve své Zlaté bule. Do konce 16. stoleti se vlekly spory
opravo vafeni piva — zda ho smi vafit jen méStané, ¢i 1 Slechta.
Az tzv. Svatovaclavskou smlouvou byl spor vyieSen — Slechta si smi vafit pivo
jen pro svoje ucely a méstané pro obzivu. Byla vSak zavedena dan ,,povarné“ z vareni
piva a ,,posudné“ z prodeje (BASAROVA, HLAVACEK, 1999).

V 16. stoleti byla sepsana prvni kniha ,,O pivé, jeho vyrobé, povaze, silach
a vlastnostech”. Jejim autorem byl osobni lékaf cisafe Rudolfa II. TadeaS Hajek
z Hajku. Autor popisoval vyrobu svrchné kvaSenych pSeni¢nych piv, kdy vyrobni
postupy byly vyuzivany do konce 19. stoleti (CSPS, 2013).

Na prelomu 18. a 19. stoleti Cesky sladek FrantiSek Ondiej Poupé provedl
reformu. Zaslouzil se o rozvoj typickych vlastnosti soucasnych ¢eskych piv. Navrh fadu

novych zatfizeni pro vyrobu sladu a piva. Piesvédcoval sladky, aby pouZzivali vyhradné
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jecny slad, upravil davkovani chmele. Heslo F. O. Poupéte bylo: ,,zito na chleba,
psenice na kolade, oves pro koné, jeémen na pivo (ZIBRT, 2013).

V roce 1818 byla zahajena samostatna vyuka pivovarstvi na Prazské technické
Skole a 34 let poté, v roce 1842 byl v Plzni slavnostné otevien Mé&stansky pivovar,
ktery vyrabé&l vyhradné spodné kvasena piva. Dalsi 1éta byla v Cechach zlatym vékem
Ceského pivovarstvi. Vznikly fady novych pivovart, zavedly se dalsi technické
vylepSeni. Na ceském tUzemi bylo tehdy 1563 pivovarskych zafizeni. Rozvoj
dale pokracoval, byly zalozeny prvni sladovnické Skoly, pivovarské spolky, vyzkumné

Gistavy a samoziejmé i nové pivovary (CSPS, 2013).

3.6.2 Soucasna situace na domacim trhu piva

Ceskou republiku lze jednoduse charakterizovat jako jednu z 3 nejvétsich
péstitelskych zemi chmelu na svété, kterd dlouhodobé vede Zebtic¢ek primérné spotieby
piva na osobu (MZe, 2014).

Na ceském trhu se dle nejaktualnéjSich informaci nachazi Sest velkych
pivovarskych spole¢nosti, 29 samostatnych pivovart a zhruba 215 minipivovart. Zisky
z prodeje piva tak z vétSiny mifi do nadnarodnich spolecnosti, jako jsou Anheuser-
Busch InBev (nyngjsi vlastnik pivovard Plzenisky Prazdroj, Budé&jovického Budvaru
a dalsich), SAB Miller (Cast spolecnosti Anheuser-Busch InBev, byvaly vlastnik
Plzenského Prazdroje), Molson Coors Brewing Company (vlastnik Pivovara
Staropramen) a samoziejmé Heineken CR, ktery spada do mateiské nizozemské
spolecnosti Heineken N. V. Na zahrani¢ni subjekt I1ze narazit i v Rodinném pivovaru
Bernard, tady vSak jen v roli 50% podilnika. Tento podil koupil belgicky pivovar Duvel
Moortgat, druha polovina je stale vlastnéna v Ceskych rukach Stanislava Bernarda
a Josefa Vavry (PETERKA, 2014).

Preference Ceskych spotiebiteli se kazdorocné nepatrné méni. Roste
tak poptavka po specidlnich pivech, které produkuji zejména malé pivovary.
Neuvetitelnym tempem tak roste pocet minipivovarti. Za posledni tfi roky se jejich
pocet zdvojnasobil. Pivovarim se nevyhl ani trend inovace, kterd mtize byt v nékterych
¢astech 1 negativni. Jednd se napiiklad o inovaci materialti. Pies pocatecni nediivéru

spotiebitelii roste zajem o baleni piva v PET lahvich. Vykonny feditel Ceského svazu
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pivovari a sladoven Vladimir Balach (2014) k tomu uvadi: ,,Na trhu dale pfetrvava
trend ve zmén¢€ obalovych materiali. Klesa konzumace sudového piva a piva v lahvich,
misto toho narusta spotieba piva v PET lahvich, a to 0 11 % vzhledem k roku 2012
a také plechovek o 8 %.*

Cesky spotiebitel rozumi produktu v PET lahvi tak, Ze mu nahrazuje todené
pivo Vv restauraénim zafizeni. Diky tomuto faktu se pfesouva konzumace z takovychto
zatfizeni do domdciho prostiedi. Spotieba piva v restauracich klesla na rekordnich 44 %.
Disledkem toho miize byt i snizovani poétu restauracnich zatizeni (MZe, 2014).

Cesti spotiebitelé se stale pohybuji na prvni pozici v konzumaci pivniho moku
se spotiebou 144 litri piva. Statistika vykazuje maly pokles oproti predeslému roku o 2
litry a pfi srovnani s rekordnim rokem 2003, kdy spotieba €inila necelych 161 litr
osobu, nutno zakalkulovat krizi na evropskych trzich. Piestoze ale domaci spotieba piva
klesla, celkova produkce piva diky exportu vzrostla. Mezi cilové trhy ¢eskych pivovart
patti Nemécko, Slovensko, Polsko a hlavné Rusko, kde je néarust exportu nejvétsi. Je
nutno si pfipomenout, Ze podil na uspéchu z exportu patii hlavné vlastnikiim pivovart

a to nejsou z drtivé vétsiny Ceské spole¢nosti (PETERKA, 2014).

3.6.3 Domaci produkce piva

Produkce piva, dle grafu ¢. 2, po hlubokém propadu v roce 2010, mirné stoupa.
Stale vsak nedostahuje urovné z roku 2009. V roce 2014 se uvatilo v CR celkem 19,6
mil. hl piva. Celkovy objem produkce piva zaznamenal nartst o 2,3 % oproti roku 2013.
Pticinou posileni produkce je zvySujici se export, ktery meziroén¢ vzrostl o 8,3%.
Naproti tomu, vyrazny propad o 43,9% zaznamenal vroce 2014 dovoz piva,

a to ptedevsim z Polska, Mad’arska a Slovenska (Mze 2015).
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Graf 3 Trend vyroby piva v CR v letech 1950 — 2012
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Zdroj: MZe (2013)

Na ¢eském trhu se prokazuji dlouhodobé zmény ve spotiebé jednotlivych druht
piv. ZvySuje se podil spotieby vice stupniovych piv, obzvlast tzv. jedenactek, ktery
dosahl témét podilu 43,9 % na tkor vyCepnich piv. Slabsi piva jsou nadale cCastéji
konzumovand, ale jejich podil poklesl na necelych 50,6% a dale klesad. ZvétSuje
se nabidka pfedevs§im tzv. specialll a neobvyklych piv, 1 kdyz jejich podil je ve srovnani
s tradicnim pivem plzeniského typu nadale nizky a i diky malému rtstu je 7 %. Dale je
zaznamenan presun poptavky od konzumace piva v gastronomickych zafizeni
ve prospéch ristu prodeji v maloobchod¢, jehoz hlavnim divodem je cena.
Pro doplnéni tabulky ¢. 7 udavajici podily mnozstvi piva uvedené¢ho do daiiového ob&hu
nunto dodat nejaktualnéjsi udaje za rok 2014. Nejvice bylo piva 11° (6 593 805 hl),
dale pak 9° (4 695 683 hl) a tfeti pozici zastupovalo pivo 10° (2 726 100 hl), (MZe,
2015).
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Tabulka 7 Mnozstvi piva uvedeného do volného daniového obéhu na daniovém

izemi CR (v hl)
Extrakt

plvedni mladiny 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

¥ % hmotnostnich
5 324 1 806 29 871 20 508 3677 | 579 | 407
6 8 141 1314 1 951 2 056 3814 3092 1 799
7 369 852 383 321 237 771 214 268 183 906 663 892 521 671
8 1111749 733237 818 187 984 827 775 835 309 144 322 402
9 9217350 9062590 8139291 6951777 6961733 5379534 4017392

10 855 258 840910 840 709 993 850 956 700 2450249 2749313
I 5832266 5905792 6162850 6105785 6224791 6447876 6508497

12 71 387 76 211 88 071 130 440 159918 459 803 546 62|
13 70933 100 316 116743 117 818 132318 122 824 110308
14 6973 19 175 19 569 20 005 58 015 79 428 68 80|
15 7 365 8 424 7 546 12 041 22730 20991 24 348
& 7 656 8 438 4 151 4418 4878 6 568 5 806
17 2895 2834 2 801 I 150 1 086 623 420
18 91 71 289 6 376 8 507 7612 7 141
19-33 3458 3 659 3274 3 675 4 525 5130 6 496
Celkem 17565698 17 148097 16473076 15568994 15502431 15958346 15792434

Zdroj: Celni sprava CR (2014)

Ceny prumyslovych vyrobci piva v roce 2014 se opét mirn¢ zvysily,
a to piedevsim z divodu zvySujicich se nakladd na podporu prodeje a distribuci piva -
obzvlaste¢ vlivem ristu cen pohonnych hmot. Nelze také opomenout neustaly rist
nakladd na energie a také na vyssi spotiebni dané z piva. Spotiebitelské ceny piva oproti
roku 2013 vzrostly u piva sudového vycepniho a to v pruméru o 1,8 %, u sudového piva
lezak 0 0,8 %. (MZe, 2014).
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Tabulka 8 Vyvoj primérnych mési¢nich spotiebitelskych cen piva v roce 2014 (v
K¢/0,5 1 piva)
Mazey
roblcu Lom me V. V. VL VI VI X, X, XL XL
Pivo vygepni,
svitlé, 1082 1072 1056 1047 1083 106 108 1083 1062 1087 1025 1043

lahwewe

Pivo ledik
—E";F““’*'E- 071 1994 2050 1997 2029 2068 2078 20,12 058 20,06 2092 2109

Iahvm.ré

Zdroj: CSU (2015)

3.6.4 Domaci spotieba piva

Do spotieby piva je nutno zahnnout jak pivo vycepni, lezdk, viceprocentni
specialni piva a pivo nealkoholické, tak 1 pivo svétlé 1 tmavé, a to lahvové, sudové
ai v plechovkach. Primérna spotieba piva v Ceské republice je pro rok 2014 na arovni
144.0 litrt na jednoho obyvatele a rok. V roce 1948 bylo zkonzumovano pouze 76,2
litrGi piva na osobu. Nejvyssi hranice bylo dosazeno v roce 1992, kdy ¢esti konzumenti
vypili 166,8 I/obyv./rok. V nasledujicich letech se spotieba piva snizovala a v roce 2011
¢inila jiz jen 142,5 litr, coZ je predevSim pfipisovano hospodarské krizi a zvySeni
spotfebni dané. I piesto, Ze se piva pije méné, patii Ceské republice ve spotiebé piva
celosvétoveé stale prvni misto. NiZ§i spotifebu piva vykazuje Irsko (-20 1), nasleduje
Némecko, Australie a Rakousko (CSPS, 2014).

V roce 2014 doslo k narastu spotieby piva, jak v plechovkach, tak PET lahvich
o 11 %. Spotieba lahvového a sudového piva mirn¢ klesla, dosahla indexu 99 %

k predchazejicimu roku (MZe, 2015)

3.6.5 Zahrani¢ni obchod s pivem

Vyvoz piva z Ceské republiky po nékolika letech ispésného a rychle rostouciho
exportu zaznamenal v roce 2009 poprvé v historii pokles a tento trend pokracoval
I v nasledujicim obdobi. Pokles zajmu o ceské pivo v zahrani¢i byl disledkem
ekonomické recese. V roce 2013 nastal ve vyvozu piiznivy obrat. Na to navazal i rok
2014, kdy export piva vzrostl o 8%. Nejvyraznéji vzrostl vyvoz na Slovensko (o 20,7
%), dale do Polska (0 12,3 %) a Francie (0 17,8 %), (MZe, 2015).
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Nejvétsi propad naopak zaznamenal export na Ukrajinu (37,3 %) a do Béloruska
(29,2 %). Zdaleka nejvice se vyvazeji lezaky, které tvoti 74 % exportovaného piva.
Podle obalovych materiali pfevlada pivo lahvové (47 %) a sudové (28 %). Podle tidajl
CSU byl celkovy export piva v roce 2014 na trovni 3 652,2 tis. hl., (MZe, 2015).

Z uzemi Ceské republiky se do zahrani¢i vyvazi stile vét§i mnozstvi piva
aexport se orientuje do stile vzdalengjsich mist. Dle statistik Ceského statistického
titadu se v roce 2014 z Ceské republiky vyvezlo pivo v hodnot& 5,65 miliardy korun.
Nejvetsi mnozstvi piva bylo vyvezeno do Némecka (hodnota exportu ¢inila 1,34
miliardy K&), Slovenska (hodnota exportu ¢inila 882 miliénti K&), Ruska, Svédska,
Polska, Velké Britanie, USA, Rakouska, Mad’arska, Finska a Italie. Ceské pivo je
vniméno v zahranici jako prémiové, coz umoziuje ¢eskym vyrobclim prodéavat za vyssi
cenu (CELNI SPRAVA, 2015).

V nasledujici tabulce je un udano mnozstvi vyvezené¢ho piva do jednotlivych

zemich.

Tabulka 9 Vyvoz piva z CR dle hlavnich odbératelskych zemi 2008 - 2014 (tis. hl)

Odbératelska zemé 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Némecko | 3060 14085 13520 11297 | 0257 8117 8836 896,7
Slovensko 607.7 573,0 7466 6914 688,7 5758 708,0 854.5
Velki Britinie 319,1 280,2 2238 2172 2256 173,2 205,8 2197
Ruska federace 2390 298,1 187.2 2189 2185 2396 2184 241,6
Svédsko 199.9 2136 2337 2238 2138 2426 2679 263,3
UsA 1948 154,1 1225 16,4 1142 108,1 858 87.4
Rakousko 89,7 90,4 101.4 103,9 73,6 138,5 89,6 97,5
Madarsko 78,0 742 771 71,8 81,4 82,1 93.5 100,8
Finsko 58,6 63,5 50,9 53,1 458 40,6 458 45,9
Itilie 55,6 41,7 532 55,8 527 56, 67,2 74,06
Celkem 10 zemi 31484 32033 31484 28820 27400 24783 26938 128875
Ostatni 4434 502,6 364,3 4134 500,3 574,1 6794 764,5
Celkem 3591,8 37059 35127 32954 32403 30524 3373,1 36522

Zdroj MZe (2015)

Nejveétsi mnozstvi piva v roce 2014 vyvezl Plzensky Prazdroj (cca 3,5 miliénu
hektolitrti) jehoz nejvétsimi cili jsou trhy némecké, slovenské a anglické. Znacné
mnozstvi se z Plzné exportovalo i do Ruska, kde ma pivovar zaroven i licen¢ni vyrobu.

Tam vSak neni situace nijak ptizniva, nebot Rusko se v nynéjsi dobé potyka
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s ekonomickou krizi, zplisobenou omezenim importu a tim i oslabovanim rublu.
V Rusku se také zvedd danové zatizeni piva a naopak ke zleviovani vodky.
Zajimavéj$im trhem pro Pilsner Urquel tak za¢ina byt naptiklad trh Singapuru a Jizni
Koree. Druhym nejvétSim exportérem je Bud¢jovicky Budvar, ktery své produkty
Nejvétsimi odbérateli jsou stejné jako u Plzenského Prazdroje Némecko a Slovensko.
V loniském roce (2014) vyvezl Budéjovicky Budvar rekordnich 813 tisic hektolitri piva,
coz je vice nez polovina jeho celkové produkce. Prazsky pivovar (CELNI SPRAVA,
2015).

Co se ty¢e importovaného piva, trend dovozu piva ze zahrani¢i kazdoroc¢né
klesa. Dle odbornikt z pivovarského prostfedi je za dalSim poklesem predev§im nizsi
zadjem obchodnich fetézct si levnéj$i privatni znacky nechat vyrabét v Polsku,
¢i na Slovensku. Tato informace vyplyva z poklesu o 29% na 154 tisic hektolitrii praveé
v importu z Polska a poklesu importu ze Slovenska jesté vyrazngjsi. Dovoz poklesl 0 84
procent na 18 tisic hektolirt (KUTNER, 2015).

Graf 4 Dovoz piva do Ceské republiky
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Zdroj: MZe (2014)
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Graf 5 Import piva celkem do CR po jednotlivych stitech
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Zdroj: MZe (2014)

Jak bylo vySe zminéno, na grafu je vidét pokles poptavky po produktech
z Polska a Slovenska. Nejvétsi mnozstvi dovazeného piva je stale z Polska, av§ak mirny
narust lze vidét z Némecka a Nizozemska. Dle odbornikii z pivovarského pramyslu
zavyrazny pokles importu piva zPolska a Slovenska muze snizeni poptavky
obchodnich fetezci po privatnich znackdch u zahrani¢nich vyrobci. Obchodnim
fetézcim se podafilo vyjednat kompromis s ¢eskymi vyrobci piva, a tak se stavaji
vyrobei pravé privatnich znadek. Ceské pivovary se tak piestavaji stydst za vyrobu

privatnich znacek pro obchodni fetézce (MZe, 2014).

3.6.6 Shrnuti sitauce na trhu piva v Ceské republice

A¢ celkova spotieba piva skokové klesla a nyni se pohybuje na urovni 144 1
na osobu a rok, celkovd produkce pomalu roste diky exportu do zahrani¢i. Stéle
vSak nedosdhla trovné z roku 2009, kdy doslo ke skokovému propadu produkce vlivem
zvyseni spotiebni dané a zhorSujici se ekonomickou situaci. Pfesto celkovy vystav
vroce 2014 vzrostl o 0,6% a domaci spotfeba klesla o 1,1%. Nartist produkce byl
zplisoben pravé zvySenym exportem. V absolutnich &islech spotfeba piva v Ceské

republice klesla o 171 tisic hektolirt, vyvezlo se vSak o 291 tisic hektolitri vice,
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a proto celkovy vystav piva v Ceské republice vzrostl o 113 tisic hl. Vyznamnou
zménou stale zlstdva presun konzumentd zrestauracnich zafizeni do pohodli

domacnosti, kdy spotieba piva v hospodach klesla na historické minimim 41% (CSPS,
2014).
mixtt méné. Opacnym trendem se vSak vydala spotieba lezdkd. Tém se dafilo
I v exportu, kterych se vyvezlo o 9% vice nez v roce 2013. O 12% zase klesl export
vy€epniho piva. Ddle pfetrvava trend ve zmeéné obalovych materidli. Klesd konzumace
sudového piva a piva v lahvich, misto toho narlsta spotfeba piva v PET lahvich.
Spotieba piva z cisteren zlstava stejna. Podobné je to také u exportu, kde zaznamenava
nejveétsi boom spotieba piva v plechovkach (BALACH, 2014).

Mezi nejvyznamngjsi exportni cile patii Némecko, a to 1 pfesto Ze se vyvezlo
0 2% mén¢. Vyrazné stoupl export na Slovensko (o 11%), do Polska (o 14%) a Ruska
(0 30%). Mezi nova exportni teritoria se zaradila Jizni Korea (18 tis. hl.) a Moldavie (13
tis. hl.). Dale bude pokracovat trend obalovych a produktovych inovaci. V dalsich
letech se bude vyuzivat potencial v kategorii pivnich mixd. V porovnani se sousednimi

staty jsou totiz v ramci této kategorie stale znaéné rezervy ve spotiebé (SAMAL, 2014).

3.6.7 Nejvétsi subjekty na ¢eském trhu piva

Pro ucelenost informaci je uvadéna tato kapitola o nejvétSich subjektech
na ceském trhu piva. V této kapitole bude popisovano 10 nejvétSich pivovari
dle vystavu, zakladni informace a jeho hlavni znacky.

Nejvétsim pivovarem v Ceské republice s vystavem piiblizné 10 150 000 hl je
Pilsner Urquell. Tento pivovar se v nynéjsi dobé piipojil k nejvétsi belgické pivovarské
skupiné AB InBev. Prezentuje se svymi znackami Pilsner Urquell, Gambrinus,
Radegast, Velkopovicky kozel, Primus (VOLNY, 2014)

Na druhém misté se nachazi pivovar Staropramen s vystavem 3 100 000 hl.
Pivovar spada pod pivovarskou skupinu MolsonCoors Brewing Company se svymi
produkty Staropramen, Velvet, Ostravar, Branik a Vratislav (KUNCOVA, 2014)

Tietim nejvét§im pivovarem je Heineken Ceska republika s vystavem 2 400 000

hl pivovar patii pod stejnojmennou pivovarskou skupinu z Nizozemska. Produkuje
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portfolio znacek jako naptiklad Zlatopramen, KruSovice, Starobrno, Biezindk, Dacicky,
Hostan, Louny (KUNCOVA, 2014)

Dalsim subjektem na ceském trhu je narodni podnik Budé¢jovicky Budvar,
ktery nepatii do zadné velké pivovarské spolecnosti. S vystavem 1 470 000 hl
produkuje piva znadek Budg&jovicky Budvar a Pardal (BUDEJOVICKY BUDVAR,
2015).

Patym nejvétSim subjektem jsou Pivovary Lobkowitz Group s vystavem 894
000 hl. Pivovar produkuje zna¢ky Lobkowicz, Platan, Uhersky Brod, Merlin, Klaster,
Rychta#, Cerna Hora a Jezek. Pivovar sidli v Praze. Na $esté piiéce se s vystavem
802 000 hl piva umistuje pivovar Svijany vlastnény z 55% libereckou spole¢nosti LIF
Group. Pivovar produkuje piva znacek Svijany, Rohozec a Primator (LOBKOWITZ,
2015)

Poslednim zéstupec s vystavem kolem 800 000 hl je pivovar Holba, vlastnény
spoleénosti PMS Pierov. Pivovar prezentuji znacky Holba, Litovel a Zubr (KUNCOVA,
2014).

Na poslednich tfech pii¢kach jsou pivovary s vystavem pod 300 000 hl. Do této
skupiny patfi pivovar Bernard, vlastnéni z 50% pivovarskou spolec¢nosti Duvel
Moortgat, dale pivovar Nymburk, reprezentovan znackou PostfiZinské pivo. S vystavem
156 000 hl skupinu deseti nejvétSich pivovarti uzavird pivovar Samson, vlastnény
spole¢noti AB InBev (VOLNY, 2014).

V posledni dobé se kromé pivovart s vystavem nad 156 000 hl se na Ceském
trhu vyskytuji mensi pivovary a ¢im dal tim vice roste po€et minipivovarl. Na ¢eském

uzemi je jich tak dohromady kolem dvouset.
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4 Vysledky a diskuse

4.1 Trend spotieby piva v CR s vyuZitim ekonometrického modelu

Ekonometrie je véda, ktera slucuje poznatky ze statistiky, matematiky,
ekonomickych véd a metod za Gcelem vytvoreni obecné platného modelu, z kterého je
mozné ziskat pfedpovédi predevSim ekonomickych jevii. Cilem je vytvofit model
spotfeby piva na zékladé podkladovych dat z let 1994-2014 a ovéfit a vyhodnotit
vysledky.

Jednorovnicovy model této prace se zaméfuje na spotiebu piva v Ceské
republice v letech 1994 az 2014. Spotieba piva je endogenni, neboli vysvétlovana
proménna. Hodnoty této endogenni proménné budou ndsledné generovany pomoci
modelu.  Naopak  exogennimi, neboli  vysvétluyjicimi  proménnymi  jsou
Vv jednorovnicovém modelu produkce piva, spotiebni cena vycepniho piva, spotiebni
cena lezéku, vyse pfijml (mé&si¢ni nominalni mzda o€isténa o inflaci) a vliv ekonomické
krize zastoupend dummy proménnou. Do modelu je také zahrnut jednotkovy vektor,

aby byla zastoupena konstanta.

4.1.1 Ekonomicky model

Ekonomicky model vychazi z ekonomické teorie a ptfedstavuje zjednoduSenou
abstrakci redlného svéta. Ekonomicky model nam vyjadiuje deterministicky vztah
oproti ekonometrickému modelu, ktery je diky ndhodné sloZce stochasticky. Prave diky
nahodné slozce a urc¢eni funkéni formy se ndm z ekonomického modelu stane
ekonometricky.

Ekonomicky model urcuje zavislé a vysvétlujici proménné. V préci budou tyto
proménné pojmenovany a znaceny nasledovné:

Veerranans endogenni proménna (zavisla, vysvétlovana)

) SR exogenni proménné (nezavisla, vysvétlujici)
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Predpokladané vztahy:
e Riist produkce piva zpusobi rast spotieby piva (snizeni nakladli na vyrobu piva,
zvyseni nabidky, snizeni ceny)
e Rust ceny piva (lezak, vyCepni pivo) zpusobi pokles spotieby piva
e Rist nominalni mzdy snizené o inflaci zptisobi zvySeni spotfeby piva

e Vliv ekonomické krize zpisobi pokles spotieby piva

Modelovani situace pomoci ekonometrického modelu potvrdi, ¢i vyvrati vySe uvedené
hypotézy, jenz byly sestaveny dle raciondlniho usudku. Dle piedchozich pokusii
modelovani je mozné stanovit hypotézu o specifiku spotiebniho trhu piva v Ceské
republice. Tato hypotéza je vysvétlena vzdy u kazdého vystupu, ktery ne zcela odpovida
ekonomické teorii.

Jednotlivé proménné potom predstavuji konkrétni tidaje z redlné databéaze,
které¢ jsou uvedeny v kapitole 4.2. Popsani konkrétnich ekonomickych jevi, které jsou
zastoupeny jiZ popsanym znacenim a jsou pouZité v feSeném modelu spotfeby piva,

se nachazi nize.

Tabulka 10 Oznaceni proménnych

Oznaceni Nazev proménné Oznaceni proménné Jednotky
y1 Spotreba piva Endogenniproménna |/osoba/rok
X1 Jednotkovy vektor Exogenni proménna konstanta
X2 Produkce piva Exogenni proménnd mil/hl

X3 Spotrebnicena lezaku Exogenni proménnad K¢/o,5l

X4 Spotrebni cena vyéepniho piva Exogenni proménnd K¢/o,5l

X5 Nomindlni mzda odisténd o inflaci Exogenni proménnad tis. K¢/mésic
X6 Ekonomicka krize Exogenni proménnad Ne/Ano

u1 Ndhodna slozka Stochasticka proménna

Zdroj: Vlastni zpracovani, (2015)

Ekonomicky model v kone¢né fazi vypada nasledovné:

y = f (X1, X2, X3, X4, X5, Xo)
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4.1.2 Ekonometricky model

Endogenni parametry lze obecné popsat pomoci exogennich proménnych
ajejich parametri, zpozdénymi endogennimi nebo umeélymi proménnymi. K témto
proménnym se na konci rovnice pfite ndhodné slozka. Jinymi slovy na pravé strané
rovnice se nachazi soucet predeterminovanych proménnych (exogenni proménné +
Casové zpozdéné proménné) a nidhodna slozka, kterd ptredstavuje souhrn rezidui.
Kazd4 proménna je nasobena vlastnim koeficientem neboli parametrem, kterd popisuje

vlastnost proménné viici vysvétlované proménné.

K jiz uvedenému znaceni pfibydou ndzvy a oznaceni parametri:
Voorraannn parametr exogenni proménné

Boooeniinn parametr endogenni proménné

Dale se v ekonometrickém modelu meéni oproti ekonomickému modelu
indexace. Casové fady — index t rozlisuji jednotliva obdobi a jejich pofadi. Hodnota
t mize nabyvat hodnot 1, 2,...T. Pfedchozi obdobi se v této praci budou znacit t-j,
kde j vyjadiuje pocet Casovych obdobi, o které jsou data zpozdéna. Hodnota j muize

nabyvat hodnot 1, 2,...]J.

Ekonometricky model v kone¢né fazi vypada nasledovné:

Vit = Y11 X1t t Y12Xot + Y13Xat + Y14Xat + Y15Xst + Y16Xet tt Uit

Zvoleny ekonometricky model obsahuje endogenni proménnou (yit), exogenni

proménné (xit), nahodnou slozku (ut) a strukturalni parametry (yit).

4.2 Podkladova data

Prace Cerpa data z databaze CSU. Nize jsou uvedena naméiend data ke konkrétnim
proménnym — spotieba piva, produkce piva, cena lezaku, cena vy¢epniho piva, hominalni

mzda o¢is$téna o inflaci a ekonomicka krize.
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4.2.1 Tabulka dat
Tabulka 11 Podkladova data

Spotreba Produkce Cena vC ena, NomiTVai II‘ i , Ekonomicka
Rok ) i .. vyCepniho mazda ociSténa i
piva piva lezaku . . . krize
piva o inflaci
I/osoba/rok mil. hl/rok K&/500ml KE/500ml tis. KE/mésic

1994 153,70 17,645 11,70 5,85 6,326 0
1995 153,90 17,838 12,16 6,08 7,556 0
1996 154,30 18,242 12,80 6,40 8,987 0
1997 158,40 18,649 13,58 6,79 9,841 0
1998 158,10 18,262 14,34 7,17 10,384 0
1999 156,80 17,863 14,88 7,44 12,452 0
2000 156,90 17,916 15,24 7,62 12,764 0
2001 153,90 17,881 15,21 7,78 13,792 0
2002 156,90 18,178 15,71 8,28 15,418 0
2003 158,70 18,548 16,01 8,59 16,740 0
2004 157,50 18,753 15,97 8,55 17,292 0
2005 160,50 19,070 16,11 8,48 18,391 0
2006 156,10 19,787 16,23 8,41 19,424 0
2007 156,10 19,897 17,28 8,51 20,738 1
2008 153,57 19,806 18,05 8,98 21,353 1
2009 147,68 19,900 18,27 9,18 23,195 1
2010 141,43 18,100 18,86 9,87 23,656 1
2011 139,47 18,600 18,62 10,02 24,000 1
2012 145,60 19,200 19,66 10,12 24,226 1
2013 144,02 19,300 19,98 10,55 24,741 0
2014 144,01 19,700 20,78 10,84 25,575 0

Zdroj: Vlastni zpracovani, CSU, CSPS (2015)

4.2.2 Korelaéni matice

Pro zjiSténi miry zavislosti vyuZijeme korelacni matici. Korelacni matice je
symetrickd a na hlavni diagonale museji byt prvky rovny jedné. Prvky mimo hlavni
diagonalu lezi v intervalu [-1; 1]. Diky korelacni matici Ize zjistit piitomnost
multikolinearity, ktera vyjadfuje zavislost mezi dvéma, ¢i vice vysvétlujicimi
proménnymi v rovnici. Vysoka hodnota multikolinearity je nezadouci, a tak hodnoty

Vv absolutni hodnot¢ vyssi nez 0,8 vhodné upravujeme, abychom tuto zavislost oslabili.
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Pro tento vypocet byl vyuzit SW Gretl. V nasledujici tabulce mizeme vidét, ze v tomto

ptipad¢ je vysoka multikolinearita zaznamenana.

Tabulka 12 Korelaéni matice

Korelacéni koeficienty, za pouZitl pozorovani 18324 - 2014
5% kriticka hodnota (oboustramna) = 0,432% pro n = 21
SF_PIVO PRODUERCE CENA LEZ CENR VYC MZDATNFE
1,0000 -0,2040 -0, 6806 -0,6826 -0,857% SP_PIVOD
1,0000 0,68620 0, 6080 0, 7188 PRODUERCE
1,0000 |G,93?9 | 0,5781 | CENA LEZ
1,0000 0,9736 | CENA VYC
1,0000 MZDAINF
KRIZE

-0,55%4¢ SP_PIVOD
0,4446 FRODUECE
0,5556 CENA LEZ
0,491e CENAL VYC
0,6121 MIZIDAINF
1,0000 ERIZE

Zdroj: Vlastni zpracovani, SW Gretl (2016)

Jak jiz bylo zminéno, multikolinearita vyjadifuje zavislost mezi dvéma ¢&i vice
vysvétlujicimi proménnymi v rovnici. Pii vyskytu vysoké multikolinearity (hodnota
vetsi nez +-0,8) neni mozné separovat vlivy jednotlivych vysvétlujicich proménnych
na vysvétlovanou proménnou, a proto je vysoka multikolinearita nezadouci. V tabulce
je mozno spatfit multikolinearitu perfektni (=1). Kdyby se perfektni multikolinearita
vyskytovala mezi dvémi proménnymi, neSel by takovy model odhadnout. V tomto
modelu se vSak perfektni multikolinearita vyskytuje pouze mezi jednou proménnou.

Vysoka multikolinearita se zpravidla vyskytuje tehdy, kdyZz hodnoty
vysvétlujicich proménnych maji nizkou variabilitu. Vyvarovani se setkani
s multikolinearitou, lze zajiSt€énim dostate€né variability vysvétlujcich proménnych.
Avsak urcita vySe multikolinearity je v modelu pfitomna vzdy.

Ptitomnost vysoké multikolinearity neumoziiuje dosahnout piesného odhadu
parametrl vysvétlujicich proménnych, které multikolinearitu zptisobuji. Tato skute¢nost
pusobi problémy pfii aplikaci modelu ve strukturalni analyze, kde co nejlepsi znalost

velikosti parametrti je nezbytnosti.
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Multikolinearita mtize byt snizena pouzitim specialnich umélych proménnych,
tzv. dummy proménnych nebo vhodnou transformaci podkladovych udaji. V této praci
bylo pouzito vyjadieni proménnych v postupnych diferenci.

V tabulce niZe je mozno vidét nahrazeni proménnych jejich diferenci. V piipadé
ceny lezdku a vycepniho piva byly hodnoty diferencovany - byl vypocten rozdil mezi
naméfenou hodnotou a hodnotou o jedno obdobi pfedeslou. Dle vyjadieni pomoci
vzorce je postup diferenciace nasledujici Xaif = Xt— X1,

U ostatnich proménnych nebyla korelace prokazana, a tudiZ neni potieba data
ménit.

Tabulka 13 Upravena podkladova data o postupné diference
Dif_Cena Nomimalni

Spotieba Produkce Dif Cena , — , viv.» . Ekonomicka
Rok . i <. vycepniho mzda ocisSténa i
piva piva lezaku X X ) krize
piva o inflaci
I/osoba/rok mil. hl/rok K&/500ml Ké&/500ml  tis. KE/mésic

1994 153,70 17,645 0,00 0,00 6,326 0
1995 153,90 17,838 0,46 0,23 7,556 0
1996 154,30 18,242 0,64 0,32 8,987 0
1997 158,40 18,649 0,78 0,39 9,841 0
1998 158,10 18,262 0,76 0,38 10,384 0
1999 156,80 17,863 0,54 0,27 12,452 0
2000 156,90 17,916 0,36 0,18 12,764 0
2001 153,90 17,881 -0,03 0,16 13,792 0
2002 156,90 18,178 0,50 0,50 15,418 0
2003 158,70 18,548 0,30 0,31 16,740 0
2004 157,50 18,753 -0,04 -0,04 17,292 0
2005 160,50 19,070 0,14 -0,07 18,391 0
2006 156,10 19,787 0,12 -0,07 19,424 0
2007 156,10 19,897 1,05 0,10 20,738 1
2008 153,57 19,806 0,77 0,47 21,353 1
2009 147,68 19,900 0,22 0,20 23,195 1
2010 141,43 18,100 0,59 0,69 23,656 1
2011 139,47 18,600 -0,24 0,15 24,000 1
2012 145,60 19,200 1,04 0,10 24,226 1
2013 144,02 19,300 0,32 0,43 24,741 0
2014 144,01 19,700 0,80 0,29 25,575 0

Zdroj: Vlastni zpracovani, CSU, CSPS (2016)
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Po takové upravé podkladovych dat by se vysoka multikolinearita (>0,8) jiz neméla

vyskytovat. Model je nutno znovu otestovat.

Tabulka 14 Korela¢ni matice po tpravé

Koreladni koeficienty, za pouZiti pozorowvéni 1994 - 2014
5% kritickd hodnota (ocboustrannd) = 0,4329 pron = 21
5P_PIVD PRODUECE DIF C LEZ DIF C _ViC MZDAINF
1,0000 —-0,2040 0,020 -0,2808 -0,6579 5P _PIVD
1,0000 0,2610 -0,1603 00,7188 PRODUECE
1,0000 00,4343 0,0760 DIF C LEZ
1,0000 0,0875 DIF_C V¥C
1,0000 MZDATNF
ERIZE

-0,5534 5P PIVD
0,4446 PRODUKCE
0,2479 DIF_C_LEZ
0,1532 DIF_C_VYC
0,6121 MZDAINF
1,0000 ERIZE

Zdroj: SW Gretl (2016)

Po druhém otestovani se jiz multikolinearita v modelu nevyskytuje. Mozno uvazovat

model za vhodny k ekonometrickému modelovani.

4.2.3 Deskriptivni data

V nasledujici tabulce jsou uvedené hodnoty deskriptivnich dat pro vSechny
proménné, které byly do modelu zahrnuty. Mezi vypocteni hodnoty patii stiedni
hodnota, median, minimum a maximum, smérodatna odchylka, variacni koeficient,
Sikmost a také Spicatost.

Sikmost oznaGuje stupefi asymetri¢nosti rozdéleni veli¢iny kolem stfedni
hodnoty. Kladné¢ zeSikmeni oznacuje rozdéleni s asymetrickou stranou,
ktera se vychyluje smérem k vice kladnym hodnotam. Zaporné zeSikmeni oznacuje
rozdéleni s asymetrickou stranou, kterd se vychyluje smérem k vice zapornym

hodnotam.

45



Spicatost urcuje relativni strmost nebo plochost rozdéleni v porovnéni
s normalnim rozdé€lenim. Kladna Spicatost znamend, ze rozdéleni je pomérné strmé.

Zaporna Spicatost znamena, ze rozdéleni je pomérné ploché.

Tabulka 15 Deskriptivni data

Stfedni hodnota HMedian Minimuam Maximum
SP_PIVO 152,74 154,30 139,47 160, 50
PRODUECE 18,721 18, 600 17, 645 19,900
DIF_C_]'_EZ 0,43238 0,46000 -0,24000 1,0500
DIF C_VYC 0,23762 0, 23000 -0,070000 0,69000
MZDAINF 16,993 17,292 6,3261 25,575

Smér. odchvariacdni koeficient SikmostStand. Spifatost

SP_PIVD 6,2945 0,041210 -0,86133 -0,63763
PRODUECE 0,77233 0,041255 0,30649 -1,3229
DIF_C_]'_EZ 0,36417 0,84224 -0,019680 -0,92234
DIF_C_'\’YC 0,20037 0,84325 0,24342 —-0,40080
MZDAINF 6,2129 0, 36562 -0,19677 -1,2879

Zdroj: Vlastni zpracovani, SW Gretl (2016)

4.2.3 Ekonometricky model po upravé

Ekonometricky model po Upravé vstupnich dat bude vypadat nasledovné.

Linearni ekonometricky model:

Y1t = yuXa+ yi2Xot 13D+ y14D2t + y15Xs + y16Xet+ Ut

Mocniny ekonometricky model:

Vit = e Xt y12%2 - y13 DIt - 14 D2t 5 x5, Y16 X6y Uie

kde:

) 2R ST Spotieba piva (l/0s/rok)

VIIXLeeiiiiiiieeeeea, Konstanta (JV)

VI2X2e i, Produkce piva (mil. hl/rok)

V13D 1t Postupna diference ceny lezaku (K¢/ 500 ml)

Yy1aD2to. oo Postupna diference ceny vycepniho piva (K¢/ 500 ml)
A1 TR Nominalni mési¢ni mzda o€isténd o inflaci (K&/mésic)
) A1 T Ekonomicka krize (Dummy proménna)
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4.3 Odhad modelu BNMC

Pro odhad parametri LRM se nejcastéji vyuziva béznd metoda nejmensich
Ctverct. V této metod€ se snazime nalézt parametry modelu, které minimalizuji soucet
¢tvercli odchylek teoretickych hodnot vysvétlované proménné od skutecnych hodnot.
Pro odhad parametrii modelu s vyuzitim bézné metody nejmensich ¢tverci musime
nejdiive sestavit matici X a vektor Y. Matice X ukazuje hodnoty péti exogennich
proménnych a vektor y pfedstavuje hodnoty nasi endogenni, vysvétlované proménné.
U vSech zminovanych proménnych se jedna o hodnoty za obdobi mezi roky 1994
az 2014. Pro vypocet miizeme vyuzit SW Gretl nebo MS Excel, kde pouzijeme vztah:
7=X"X)'XTy

Tabulka 16 Proménné pro BNMC

SE_PIVO PRODUKCE DIF C LEZ DIF C_WV¥C MZDAINF KRIZE
1994 153,70 17,6450 a,00 0,00 6, 32610 ]
1995 153,90 17,8380 0,46 0,23 7,55561 ]
1996 154,30 18,2420 a, 64 0,32 8,98685 ]
1997 158, 40 18, 64390 0,78 0,39 9,84113 ]
1998 158,10 18,2620 0,76 0,38 10,38410 ]
1999 156,80 17,8630 0,54 0,27 12,45223 ]
2000 156,90 17,9180 0,36 0,18 12, 76400 ]
2001 153,90 17,8810 -0,03 0,16 13, 79153 ]
2002 156,90 18,1780 d,50 0,50 15,41769 ]
2003 158,70 18,5480 a,30 0,31 16,74024 ]
2004 157,50 18,7530 -0,04 -0,04 17,29217 ]
2005 160,50 19,0685 0,14 -0,07 18,33051 o
2006 156,10 19,7870 0,12 -0,07 19,42424 o
2007 156,10 19,8370 1,08 0,10 20, 73762 1
2008 153,57 18, 8060 0,77 0,47 21,35264 1
2009 147, 68 18,8000 0,22 0,20 23,19455 1
2010 141,43 18,1000 0,59 0,69 23, 65645 1
2011 139,47 18,6000 -0,24 0,15 24,00046 1
2012 145, 60 19,2000 1,04 0,10 24,22625 1
2013 144,02 18,3000 0,32 0,43 24, 74071 ]
2014 144,01 13,7000 0,80 0,29 25,57459 ]

Zdroj: Vlastni zpracovani, SW Gretl (2016)

Software Gretl vypocital néasledujici parametry modelu béznou metodou nejmensich
¢tverct. Nyni je nutné otestovat, ktera funkce nejlépe vysvétluje vybrany model. Bude

testovana linerarni funkce a mocnina funkce.
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Graf 6 Linearni funkce
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Graf 7 Mocninna funkce
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Zdroj: SW Gretl (2016)

Dle vyse uvedenych graft je zfejmé, Zze mocnina funkce nevystihuje dobie vztah
exogennich proménnych k endogenni proménné — spoticba piva. Koeficient

determinace tuto hypotézu potvrzuje, nebot’ hodnota 0,634207 je vétSi nez hodnota
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determinace 0,509129 u mocninné funkce. Koeficient determinace vysvétluje,
ze exogenni proménné vysvétluji z 63,42% endogenni proménnou. A€ tato hodnota
neni nejvyssi, Ize toto procento vysvétleni obhajit tim, ze v piedchozich pokusech
0 sestaveni modelu, se podafilo sestavit model s 80 — 90% koeficientem determinace,
avSak v dalsich krocich, hlavné ve statistické verifikace se prokdzala statisticka

nevyznamnost téchto proménnych.

Tabulka 17 Linearni model

Model 4: OLS, za pouzZitl pozorovanli 1994-2014 (T = 21)
Zévisle proménnd: 5P _PIVO

koeficient smér. chvba t-podil p-hodnota

const 98,6306 38,8390 2,538 0,0227 =®
PRODUECE 3,71e32 2,2558¢6 1,647 0,1203

DIF C LEZ 1,61774 3,508516 0,4512 0,86583

DIF C WViC -4,28707 6,40226 -0, 6696 0,5133
MZDATHF -0,831086 0,2592482 -2,841 00,0124 =®
KRIZE -3,56650 2, 78567 -1,280 0,2199
Stfednil hodnota zavisle promenne 152,741%9

Sm. odchylka zavisle proménné 6,294500

Soufet Stvercl rezidui 289,859a

Sm. chyba regrese 4,395905

Foeficient determinace 0,634207

bdjustovany koeficient determinace 0,512276

F(5, 15) 5,201363

P-hodnota (F) 0,121737

Logaritmus veérohodnosti -57,35889

Lkaikovo kritérium 126, 7178

Schwarzovo kritérium 132,9849

Hannan-QJuinnovo kritétium 128,0779

rho (koeficient autokorelace) 0,703643
Durkbin-Watsonova statistika 0,559449

zde je poznamka o zkratkach statistik modelu

Pomine-1i =se konstanta, p-hodnota byla nejvyE3i pro proménnou 4 (DIF C LEEZ)

Tvar linearniho ekonometrického modelu:

yit = 98,6306 + 3,71632 x2 + 1,61774D1t— 4,28707 D2t - 0,831086 x5 - 3,56650 X6+ Uit
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4.4 Verifikace modelu

Odhadnuty ekonometricky model je nutné pifed jeho aplikaci verifikovat,
tzn. ovéfit, zda jsou odhadnuté parametry v souladu s vychozimi hypotézami a zda maji
pozadované ekonomické, statistické, ekonometrické ¢i matematické charakteristiky.

Verifikaci modelu lze rozd¢lit do ¢tyt krokd, a to podle toho, co je ovéfovano.

1. Ekonomicka verifikace

V ramci ekonomické verifikace se posuzuje zejména smér a intenzita pusobeni
vysvétlujicich proménnych na proménou vysvétlovanou. Ovétuje se zde spravnost
znamének a velikost ¢iselnych hontor odhadnutych parametrti. Pokud ziskané parametry

nejsou v souladu s ptedpoklady, je zpravidla nutné ovétit spravnost specifikace modelu.

2. Statisticka verifikace

Statistickd verifikace slouzi k posouzeni statistické vyznamnosti odhadnutych
parametrl, jednotlivych rovnic i celého modelu. V ramci statistické verifikace
se hodnoti shoda odhadnutého modelu s daty a statisticka vyznamnost odhadnutych

parametrt.

3. Ekonometricka verifikace
V ramci ekonometrické verifikace se ovéfuji podminky nutni pro aplikaci konkrétnich

ekonometrickych metod, testl a technik.

4. Matematicka verifikace

Matematickd verifikace slouzi k posouzeni spravnosti vypoctu parametrii. Spravnost
vypoctu je ovéfena, pokud se primérnd hodnota vysvétlované proménné rovna
teoretické hodnoté, ziskané dosazenim primérnych hodnot do vysvétlujich proménnych

modelu do odhadnuté rovnice.
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4.4.1 Ekonomicka verifikace

Dle ekonometrikcé teorie je Engelovy modely piesnéjsi fesit mocninou funkei,
které poukazuji na fakt, ze zdjem o produkt pfi niz$i cené¢ neni nekonecny. Tento fakt
byl vyvracen diky koeficientu determinace uvedeného v ptedchozich kapitolach. Zde je
patrné, Ze trh spotieby piva neni vV ramci Ceské republiky mozno zafadit do klasické
spotieby potravin, & napoji. Trh spotieby piva v CR je specificky. Ekonomicka
verifikace tento nazor potvrzuje. Pro lepSi orientaci je uveden modelovany

ekonometricky model.

Tvar linearniho ekonometrického modelu:

y1t = 98,6306 + 3,71632 x2 + 1,61774D1t— 4,28707 D2t - 0,831086 x5 - 3,56650 X6+ Uit

a) Pti zvySeni produkce piva o 1 mil. hl za rok, dojde k rustu spotieby piva
na 1 osobu za rok o 3,71632 | za podminky ceteris paribus. Tato informace odpovida
ekonomické teorii, protoze pfi zvy3eni produkce piva v CR vzniknou niz$i niklady
apivo se stane levnéjSim. Nasledné stoupne jeho spotteba. Druhy vlivem je pfemira
nabidky na trhu piva pfi zvySeni produkce. Na trhu nastane pfemira nabidky oproti
poptavce a v konkurencnim boji o spotiebitele tak nastane snizeni ceny. Tato proménna
zcela odpovida ekonomické teorii i hypotéze, uvedené v kapitole 4.1 a smér i intenzita
je ptipustna.

b) Pii zvySeni ceny lezaku o 1 K¢&/500 ml oproti pfedchozimu roku, dojde

K nartstu spotfeby piva o 1,61774 l/os./rok za podminky ceteris paribus. Tato informace
potvrzuje vyrok ohledné specifika spotieby piva v CR. Stoupne — li lezak o uvedenou
cenu, spotiebitel je ochoten tuto cenu zaplatit. Spottebitel je tak ochotny utratit
mMinimalné o korunu vice, nezli jsou ceny z roku 2014. Existuje zde moznost doporuc¢eni
pro pivovary zdrazit k lepsi rentabilit€. Tuto verifikaci je mozno pfijmout. Smeér
a intenzita je ptipustna.

C) Pii zvySeni vyCepniho piva o 1 K¢/ 500 ml oproti piedchozimu roku

dojde k poklesu spotiecby piva o 4,287071 l/os./rok za podminy ceteris paribus.

Spotiebitel je tak vice néachylnéjsi ke zméné€ ceny. Doporuceni pro pivovary je
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nezdrazovat vyCepni pivo. Tuto verifikaci je mozno pfijmout. Smér a intenzita je
ptipustna a odpovida hypotéze uvedené v kapitole 4.1.

d) Pii zvySeni piijmu 0 1000 K¢ /mésic dojde k poklesu spotieby piva
00,831086 l/os./rok za podminky ceteris paribus. Dle téchto vysledku je dano,
Ze spotiebitel se pii zvySeni nominalni mzdy (ocCiSténou o inflaci) pomalu ptfesouva
najiné luxusngj$i statky. Propad spotfeby piva neni nijak zavratny, ale lze zde
pozorovat snizujici se trend spotieby. Tento vysledek zcela odpovida ekonomické teorii
a odpovida hypotéze uvedené v kapitole 4.1. Smér i intenzita je spravna.

e) Pfi vlivu ekonomické krize se spotieba piva snizi o 3,56650 |/0s./rok
za podminky ceteris paribus. Je pochopitelné, ze pii ekonomické krizi spotiebitel
neutapi své problémy v alkoholu, ale raciondlné omezi spotiebu vlivem snizujici
se nominalni mzdy. Tento vysledek odpovidd ekonomické teroii i hypotéz¢ uvedenych
v kapitole 4.1.

Zkoumany model prosel ekonomickou verifikaci, vSechny jeho proménné jsou

vysvétleny dle ekonomické teorie a je mozné ho pfijmout.

4.4.2 Statisticka verifikace

Statisticka verifikace modelu byla pouZita na hladiné vyznamnosti a = 0,05. Pro
testovani statistické vyznamnosti nami odhadnutych parametr byl pouzit test pomoci
porovnani P-hodnoty a T-test. V niZze uvedené tabulce provedenych testi je vidét,
ze vypoCtena p hodnota u exogenni proménné Nominalni mzda ocisténa o inflaci,
nepievysuje na hladiné vyznamnosti o = 0,05 a to z tohoto parametru déla parametr
statisticky vyznamny. Naopak parametry pro produkci, diferenciovanou cenu lezaku
a vyCepniho piva a vliv ekonomické krize tuto hladinu vyznamnosti pfevysuji. Tyto
hodnoty se ukazali v statistické verifikaci jako nevyznamné. V predchozich pokusech
o sestaveni modelu s proménnymi, jenz vtomto testu prokazuji statistickou
vyznamnost, Se podafil, avSak vypovidajici hodnota téchto proménnych byla hlavné
v ekonomické verifikaci tak mala, ze je mozné proménné jako import, export, celkova
primérna cena piva, Ci piijem neocistény o inflaci) pozadovat také jako statisticky

nevyznamné.

52



Tabulka 18 Statisticka verifikace T-test
Model 1: OLS, za poufiti pozorovami 19%4-2014 (T = 21)
Zavisle promé&nna: SF_PIVD

koeficient s=mer. chyba t-podil p—hodnota

const 98,6306 38,8350 2,538 0,0227 =®
PRODUECE 3,71632 2,2558¢ 1,647 0,1203
DIF C LEZ 1,61774 3,5851¢6 0,4512 0,6583
DIF _C WY¥C -4,28707 6,40226 -0, 6696 0,5133
MZDATNF -0,831086 0,292482 -2,841
KRIZE -3,56650 2, 78567 -1,280 00,2199
Stfedni hodnota zavisle promenne 152,7419

Sm. odchylka zavisle proménne 6,294500

Soudet Stvercld rezidui 289,8596

Em. chyba regrese 4,385305

Foeficient determinace 0,634207

Adjustovany koeficient determinace 0,512276

F{&, 15) 5,201363

P-hodnota (F) 0,121737

Logaritmas vérohodnosti -27,3588

Akaikovo kricérium 126,7178

Schwarzovo kritérium 132,984%
Hannan-Quinnovo kritétium 128,0778

rho (koeficient autokorelace) 0,703643
Durkin-Watsonova statistika 0,55944%9

zde je poznamka o zkratkidch statistik modelu

Pomine-1i se konstanta, p-hodnota byla nejvy#3i pro proménnou 4 (DIF _C LEZ)

Zdroj: Vlastni zpracovani, SW Gretl (2016)

Jako posledni krok ve statistické verifikaci je nutné uvést koeficient determinace R2,
ktery znaci shodu odhadnutého modelu s daty. V modelu spotieby piva se koeficient
determinace rovna 0,634207, coz znadi, ze zmény endogenni proménné jsou z 63,42 %
vysvétleny zménami exogennich proménnych (produkce piva, cena lezdku, cena
vycepniho piva, mzda, vliv ekonomické krize).

Pro ptesnéjsi ovéteni shody odhadovaného modelu s daty se pouZzivé korigovany
koeficient vicenasobné determinace. Je vzdy niz§i a méné ovlivnitelny proménnymi,
které zkresluji model. Tento koeficient udava 51,22 % zavislost endogenni proménné
na exogennich.

Tyto hodnoty nepatfi mezi ty nejvyssi z pohledu ekonometrickych pokusi,
ale jak bylo zminéno vySe, probéhlo nékolik pokusii o zvySeni této hodnoty,
které se podarily, ale v dalSich krocich museli byt proménné odstranény z divodu

statistické nevyznamnosti.
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4.4.3 Ekonometricka verifikace

V cekonometrické verifikaci se zjiStuje, zda jsou splnény ptedpoklady
ekonometrického modelu. Je nutno testovat normalitu, homoskedasticitu a autokorelaci.
Tyto testy budou provedeny pomoci SW Gretl. Hladina vyznamnosti byla zvolena
ve vysi a = 0,05.

1. Autokorelace

Testovani pomoci Breush-Paganova testu

HO: neni autokorelace H1: autokorelace

p-hodnota = 0,121 > 0,05
Hypotéza HO pfijata: hodnoty stochastické proménné nejsou na sob& zavislé = neni
autokorelace.

2. Normalita
Testovani pomoci testu normality rezidui
HO: normalni rozdéleni nah. slozky =~ H1: neni normalni rozdéleni nah. slozky

p-hodnota = 0, 4856 > 0,05
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Zdroj: SW Gretl, 2016

Hypotéza HO pfijata: hodnoty stochastické proménné maji normalni rozd¢€leni.

3. Homoskedasticita

Testovani pomoci White — test

Ho: homoskedasticita Ha: heteroskedasticita
p-hodnota = 0,337047> 0,05
Piijimame hypotézu Ho — hodnoty stochastické proménné vykazuji

konstantni a konecny rozptyl.
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4.4.4 Matematicka verifikace

Matematickd verifikace byla provedena dosazenim primérnych vysvétlujicich
hodnot proménnych do ekonometrického modelu. Pokud bude primérnd hodnota
vysvétlované proménné rovna teoretické hodnoté, ziskané dosazenim primeérnych
hodnot vysvétlujicich proménnych modelu, vypocty budou spravné. Data vychdzeji

z tabulky €. 20 uvedené nize.

Tabulka 19 Data pro matematickou verifikaci
Dif_Cena Nomimalni

Spotieba Produkce Dif_Cena o vie.v . Ekonomicka
Rok ) i <. vyCepniho mazda ociSténa i
piva piva lezaku . . . krize
piva o inflaci
I/osoba/rok mil. hl/rok K&/500ml KE/500ml tis. KE/mésic
1994 153,70 17,645 0,00 0,00 6,326 0
1995 153,90 17,838 0,46 0,23 7,556 0
1996 154,30 18,242 0,64 0,32 8,987 0
1997 158,40 18,649 0,78 0,39 9,841 0
1998 158,10 18,262 0,76 0,38 10,384 0
1999 156,80 17,863 0,54 0,27 12,452 0
2000 156,90 17,916 0,36 0,18 12,764 0
2001 153,90 17,881 -0,03 0,16 13,792 0
2002 156,90 18,178 0,50 0,50 15,418 0
2003 158,70 18,548 0,30 0,31 16,740 0
2004 157,50 18,753 -0,04 -0,04 17,292 0
2005 160,50 19,070 0,14 -0,07 18,391 0
2006 156,10 19,787 0,12 -0,07 19,424 0
2007 156,10 19,897 1,05 0,10 20,738 1
2008 153,57 19,806 0,77 0,47 21,353 1
2009 147,68 19,900 0,22 0,20 23,195 1
2010 141,43 18,100 0,59 0,69 23,656 1
2011 139,47 18,600 -0,24 0,15 24,000 1
2012 145,60 19,200 1,04 0,10 24,226 1
2013 144,02 19,300 0,32 0,43 24,741 0
2014 144,01 19,700 0,80 0,29 25,575 0
Pramér 152,74 18,72 0,43 0,24 16,99 0,29

Zdroj: Vlastni zpracovani, CSU (2016)

56



Tvar zkoumaného ekonometrického modelu:

Linearni tvar ekonometrického modelu:

y1t = 98,6306 + 3,71632 x2 + 1,61774D1t— 4,28707 D2t - 0,831086 x5 - 3,56650 X6+ Uit

Vypocet matematické verifikace:

yt= 98,6306 + (3,71632 * 18,72) + (1,61774 * 0,43) — (4,28707 * 0,24) — (0,831086*
16,99) — (3,56650* 0,29) + uyt

yt= 152,742

OYsp_pivo= 152,74

Primérma hodnota vysvétlované proménné je stejna s teoretickou hodnotou.
Matematicka verifikace potvrdila pouziti linedrniho modelu k tvorbé zavéra o zavislosti
jednotlivych proménnych. Odchylka od priméru spotteby piva a zprimérovanych
hodnot je témét nulové (0,002). Lze konstatovat, ze matematicka verfikace prosla

Z 100%.

4.5 Aplikace modelu

Vysledkem ekonometrického ovéfeni modelu je rozhodnuti o jeho praktickém
vyuziti nebo jeho zamitnuti. Zamitnuti modelu se vSe vraci na zacatek. Naopak kvalitni,
resp. prijatelny ekonometricky model je vyuzitelny v oblasti, pro kterou byl odvozen.
Oblasti aplikace ekonometrického modelu lze rozdélit do tii skupin. Prvni skupina
pfedstavuje prognostické vyuZiti ekonometrického modelu, druha skupina predstavuje
oblast strukturalni analyzy. Posledni oblasti je pouziti modelu v simulaci efekta
a vysledkt riznych scénarii. Tato oblast je vyuzita v této Casti prace

Pii aplikaci modelu zejména ve druhé a tfeti jmenovana oblasti se vyuziva
koeficientii pruznosti (elasticity).

Odhadnuty parametr vyjadiuje, jak vysvétlujici promeénnd puhsobi
na vysvétlovanou proménnou v jednotkach, v jakych jsou obé proménné sledovany.

Zatimco pruznost umoziuje vyjadfit toto pisobeni relativné (v procentech). Relativni
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vyjadieni umoziuje srovnat intenzitu pusobeni jednotlivych vysvétlujicich proménnych
na proménu vysvétlovanou, tj porovnani pii odlisnych jednotkéch.

Zvoleny model proSel ekonomickou, statistickou i ekonometricou verifikaci,
a tudiz model miizeme prijmout.

Pro porovnani intenzity pusobeni jednotlivych exogennich proménnych
na endogenni proménné budou vyuzity pomoci koeficientu pruznosti. Jedna
se o relativni vyjadfeni, diky kterému je mozno zhodnotit, jakd exogenni proménna
ovliviiuje endogenni proménnou nejvice. Pruznosti jsou pocitdny pro posledni rok
pozorovani, a to tedy za rok 2014. Vysledné hodnoty jsou nasledujici.

Pro piehlednost je uvedena tabulky s potfebnymi hodnotami.

Tabulka 20 Hodnoty pro aplikaci modelu

Spotieba Dif_Cena Nomimalni
. P . . Produkce Dif_Cena ,I,' . Im ,I . Ekonomicka
Rok Konstanta piva (prumér . >, vycepniho mzda ocisténa i
piva leZaku X . X krize
let) piva o inflaci
|/osoba/rok mil. hl/rok K&/500 ml K&/500ml tis. K&/mésic
2014 1 152,74 19,700 0,80 0,29 25,575 0
Ek tricky
°"r:°mdee|r 'Y 986306 y 371632 161774  -428707  -0,331086 3,5665

Zdroj: Vlastni zpracovani, SW Gretl (2016)

1. K¥iZova pruznost

Tato pruznost neni mozna z tohoto modelu vypocitat. Jednd se vztah o dvou
proménnych, které se tykaji spotfeby. Ve zkoumaném modelu se nachazi endogenni
promé&na Spotieba piva, avSak mezi exogennimi proménymi se spotieba komodity

nenachazi.

2. Cenova pruznost

a. Pokud dojde Kk naristu spotiebitelské ceny lezaku o 1% oproti

predchozimu roku, dojde k zvySeni spoti‘eby piva 0 0,0084731%.

1,61774* 0,8 / 152,74 = 0,00847317%
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b. Pokud dojde knaristu spotiebitelské ceny vycepniho piva
oproti predchozimu roku o0 1%, dojde ksniZeni spotieby piva
0 0,008139651% .

-4,28707* 0,29 / 152,74 = - 0,008139651%

c. Pokud dojde k nartastu produkce o 1%, dojde k narustu spotieby piva
00,47932109% .
3,71632* 19,7 / 152,74 = 0,47932109%

Piijmova pruZnost

d. Pokud dojde k nartistu nominani mzdy oproti piedchozimu roku o 1%,
dojde k poklesu spoti‘eby piva 0 0,13915821%.

-0,831086* 25, 575/ 152,74 =-0,13915821%

Z t&chto ukazatelli pruznosti vyplyva, ze nejvétsi vliv na Spotfebu piva ma
produkce, nebot’ dojde-li k naristu produkce o 1%, dojde k narustu spotieby
piva 0 0,47932109% .

Vybranné procentni zmény

Pro aplikaci modelu ve znazornéni procentni zmény byli vybrany vztahy piijmu
a produkce vzhledem ke spotieb¢ piva.

a. Dojde-li k narustu ptijmu (nominalni mzda) o 10% oproti ptedchozimu roku,
uroven spotieby piva se snizi o 2,00401738221 | na 142.005982618 |.
0,13915821% * 10% = 1,3915821%

1,3915821% z 144,01 = 2.00401738221

144,01 - 2,00401738221 = 142.005982618

b. Dojde-li k narustu produkce piva o 10% oproti minulému roku (1,9 mil. hl.
piva), uroven spotieby piva se zvysi 0 6.90270301709 | na 150.912703017 |.
0,47932109% * 10% = 4,7932109%

4,7932109% z 144,01 = 6.90270301709 |

6.90270301709 | + 144,01 = 150.912703017 |
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4.6 Progndza vyvoje spotieby

Ekonometrické modelovani neslouzi pouze k vyjadieni zavislosti vysvétlujicich
proménnych na proménné vysvétlované, ale modelovani je také mozné vyuzit
k progn6zovani do budoucna. K tomu je nutné najit nejlépe vyhovujici trendovou funkci

a prolozit ji ¢asovou fadou. Data budou aplikovana na linearni trend.

4.6.1 Linearni trendova fukce

Pro ekonometrické modelovani byl na zdkladé porovnani mezi mocninnou
a linearni funkci vybran model linerani. Kritérium vybéru bylo porovnani koeficientli

determinace mocninné a linerani funkce. Konkrétnéjsi tidaje jsou uvedeny v kapitole

4.3.

Linearni ekonometricky model:

Y1t = yuXa+ Yi2Xo+ Y13D1e + y14D2t + y15Xs + y15Xe+ Ut

kde:

) 2R P Spotieba piva (l/0s/rok)

VIIXL. i, Konstanta (JV)

A7 Produkce piva (mil. hl/rok)

V13D 1t Postupna diference ceny lezdku (K¢/ 500 ml)

Y14Dot. oo Postupna diference ceny vy€epniho piva (K¢/ 500 ml)
A1 T Nomindlni mési¢ni mzda ocisténd o inflaci (K¢&/mésic)
) 410, T Ekonomicka krize (Dummy proménna)
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1. Linearni funkce

Graf 9 Linearni funkce
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T
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1995 2000 20035 2010

Zdroj: SW Gretl (2016)

4.6.2 Predikce modelu

Progndézovani a modelovani nasledujicicho vyvoje zkoumanych jevil je jednou
ze zékladnich aplikaci ekonometrického modelu. V naSem ptipad€ je cilem odhadnout,
jaké hodnoty bude nabyvat spotieba piva v nésledujicich 3 letech. Zavislou proménou
bude spotieba piva. Dale budou nasledovana predikce jednotlivych proménnych.
Na zavér budou predikované hodnoty dosazeny do ekonometrického modelu
pro ovéteni spravnosti predikce proménné ,,Spotieba piva“ a porovnany s udaji za rok
2015.
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Graf 10 Prognéza modelu pro proménnou: Spoti‘eba piva
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Graf 11 Prognéza modelu pro proménnou: Produkce piva
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Graf 12 Prognéza modelu pro proménnou: Diferenciovana cena lezaku
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Graf 13 Prognéza modelu pro proménnou: Diferenciovana cena vycepniho piva
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Graf 14 Prognéza modelu pro proménnou: Nominalni mzda o¢isténa o inflaci
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Zdroj: SW Gret (2016)

Graf 15 Prognéza modelu pro proménnou: Ekonomicka krize
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Zdroj: SW Gret (2016)
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Pro konkretizace predikce jsou v nasledujici tabulce uvedeny podkladova data k ovéfeni

predikce.

Tabulka 21 Podkladova data pro predikci modelu

. . Nomimalni A

. . ) Dif_Cena Dif_Cena v.o.v ., Ekonomicka

Spotieba piva Produkce piva <. - ) ) mzda ocisténa |
lezéku vycepniho piva i i krize
o inflaci

Rok I/osoba/rok mil. hl/rok K¢é/500 ml Ké&/500 ml tis. Ké/mésic
2015 144,590 19,5387 0,130 0,270 26,240 0
2016 145,320 19,3638 0,550 0,210 26,873 0
2017 146,040 19,2367 0,220 0,230 27,516 0

Zdroj: Vlastni zpracovani, SW Gretl (2016)

Vypoctené predikce vysvétlujicich proménnych byly vlozeny do ekonometrického

modelu a byly vypocteny tyto vysledky

Tabulka 22 Vysledky predikce

. . Nomimalni A

. . ) Dif_Cena Dif_Cena viv.. ., Ekonomicka

Spotreba piva Produkce piva <. - ) ) mzda ocCisténa .
lezaku vycepniho piva i X krize
o inflaci

Rok I/osoba/rok mil. hl/rok K&/500 ml K&/500 ml tis. Ké/mésic
2015 144,590 19,5387 0,130 0,270 26,240 0
2016 145,320 19,3638 0,550 0,210 26,873 0
2017 146,040 19,2367 0,220 0,230 27,516 0
2015 148,488
2016 148,248
2017 146,622

Zdroj: Vlastni zpracovani, SW Gretl (2016)

Pti srovnani dvou metod vypoctl miZeme vidét znacné rozdily. Prvni metodou
pomoci SW Gretl lIze spatfit rostouci trend az k hodnoté 146,040 I/osoba/rok.
Pti dosazeni predikovanych hodnot do ekonometrického modelu mély vysledky spiSe
klesajici trend az k hodnoté¢ 146, 622 |/osoba/rok. Nutno zdiraznit, ze pii dosazovani
do ekonometrického modelu vytvari rizné vysledky posledni proménna ekonomicka
krize. Zde je mozné doplnit pouze hodnoty 1(ano), 0 (ne). Z vysledku je mozno
konstatovat, Ze na trhu piva v CR je doznivajici vliv ekonomické krize a spotieba je

cvwr

pro rok 2017 stejna.
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Je také nutné zahrnout to, Ze trh piva v Ceské republice se nechova v testech
z cela reprezentativné jako trh spotfebnich statkli. Trh piva u nds mé znacné specifikum,
jak statistické nezavislosti cené, importu a exportu na spotiebé piva, tak
i ve spotiebitelském chovani, kdy v Ceské republice neni pro pivo substitut a dle
historické souvislosti se ¢esky spotiebitel chova jinak, nez pii spotiebé jiného statku.

Posledni data spotieby piva z fijna roku 2015 vykazuji stagnaci spotieby piva
v Ceské republice. Lze predpokladat, Ze spotfeba piva bude na urovni 144 — 145
l/osoba/rok. Prognoza dle SW Gretl ukazuje spravnou hodnotu 144,5 1 pro rok 2015,
coz odpovida ptedpovédi. Do dalsich let je predikovan rist spotieby piva, ktery souvisi

se stale zlepsujici se ekonomickou situaci ¢eské ekonomiky.
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S5 Zavér

Cilem diplomové prace byla identifikace proménnych a predikce trendu
obchodu s pivem v Ceské republice.

Po sestaveni teoretickych vychodisek tykajici se spotieby, produkce, importu
aexportu piva ve vybranych regionech jako Evropa, Asie a Severni Amerika
akonkrétngji také v Ceské republice byl vypracovan ekonometricky model,
ktery identifikuje jednotlivé proménné, které maji vliv na spotfebu piva. Mezi tyto
proménné byly uvazovany ,,Produkce™ piva, ,,cena lezdku®, ,,cena vycepniho piva®,
,hominalni mzda ocisténd o inflaci“ a vliv ,,ekonomické krize®. V jiz ptedeslych
pokusech o co nejvétsi vypovidajici hodnotu modelu byly mezi exogenni proménné
zatazeny také vySe importu, exportu a cena vina. Tyto proménné se vSak ukazaly jako
nevhodné z diivodu ekonomické a statistické verifikace a k tomu vyjadfovaly korela¢ni
zavislost mezi sebou.

Z podkladovych dat BéZznou metodou nejmensich Etverci a pomoci lépe
vyhovujici linearni funkei byly vymodelovany parametry proménnych. Jako statisticky
vyznamna se projevila pouze proménna ,nominalni mzda“ ocis§téna o inflaci.
Dle piedchozich pokust s podobnymi vysledky statistické verifikace byly vybrany vyse
uvedené proménné z divodu uspésné ekonomické, ekonometrické i1 matematické
verifikace.

Nejvétsim vlivem na spotiebu piva ma produkce piva (zvysi — li se produkce
0 1%, zvysi se i spotieba o 0,48%) a nominalni mzda s opaénym efektem (zvysi — li
se nominalni mzda o 1%, snizi se spotieba o 0,14%). Zmény tykajici se zavislosti
spotieby piva na cené piva nejsou tak vyznamné (zméni-li se cena o 1%, cena se 0,0084
%). Vliv ekonomické krize zpisobi to, ze spotieba piva za ekonomické krize klesne
0 3,57 I na osobu za rok.

Vysledky predikce spotfeby piva vymodelované pomoci SW Gretl byly
srovnany s vysledky aktualnimi za rok 2015. Predikovand hodnota byla pro rok 2015
144,590 | na osobu za rok a aktualni data za rok 2015 vypovidaji hodnotu 144, 5 1.
Tuto predikci pro rok 2015 1ze pozadovat jako potvrzenou a je mozné uvést hodnoty

pro rok 2016 a 2017. Dle modelu bude trend spotieby piva pomalu rostouci s hodnotami
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v roce 2016 - 145,32 | a v roce 2017 — 146,04 1 na osobu ro¢n€. Tomuto trendu pomaha
zlep3ujici se ekonomicka situace v Ceské republice. Co se tyka predikovych hodnot
dosazenych do ekonometrického modelu vysledek dosahuje vysSSich hodnot
nez U hodnot vypocitanych SW Gretl. Je to zapii¢inéné parametrem ekonomické krize,
kterd pii existenci snizuje spotiebu o 3,57 litru. Je proto mozné konstatovat, ze vliv
ekonomické krize jest¢ na spotiebé piva pasobi a do dalSich let se spotieba piva bude
prokazovat rostoucim trendem.

Na zavér nutno uvést, ze pii sestavovani ekonometrického modelu byly
testovany vlivy riznych proménnych jako napf. import, export a cena vina a tyto
proménné byly oznaceny jako statisticky nevyznamné a hodnoty nebyly vhodné
na interpretaci. Z t&chto zkusenosti jsou vyvozeny zavéry, e trh piva v Ceské republice
je velice specificky a kromé nomindlni mzdy, ¢i pfijmu a produkce piva, nemaji
Z testovanych proménnych na spotiebu piva vyrazny vliv. Na spotfebu piva nema

vyrazny vliv ani cena piva.
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