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Nazev prace:: Komunikacni strategie ekologickych témat spole¢nosti Dame jidlo
Typ prace: Bakalarska prace
Jméno studenta: Kudrna¢ Adam

Vedouci prace: Ing. Bretislav Stromko, MBA

Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Student si za téma své bakalarské prace zvolil nastaveni komunikaéni strategie ekologickych témat spole€nosti
Dame jidlo. Tomu odpovidaji i formulované cile prace. V teoretické €asti je pozornost spravné zamérena na

oblast marketingové komunikace, segmentace trhu a ocefiuji, Ze se autor vzhledem k tématu také spravné vénuje
ekologickym trendiim v rozvozu jidla. Odkazovani na zdroje a citace jsou na dobré Urovni, pouze misty neni
presné jasné, odkud bylo ¢erpano. V problematice digitalniho marketingu a nastroji mély byt pouzity nové;si
zdroje. Metodika je nalezité popsana v samostatné kapitole. Ke sbéru dat student vyuzil dotaznikové Setfeni. Vzor
dotazniku Ize spravné dohledat v pfilohach prace, v nich v8ak chybi ziskana tabelizovana data. Student zbyte&né
prezentuje néktera data z dotazniku jiz v metodice a tak zdvojuje prezentaci vysledku. Prakticka ¢ast zacina
predstavenim spole&nosti Dame jidlo. BohuZel v ramci celé prace autor udava nékolik informaci o firmé& Dame jidlo,
které nejsou pravdivé, &i aktualni (napf. pfitomnost na slovenském trhu), pfipadné jsou nepfesné a nedostatecné.
To snizuje kvalitu t&chto kapitol. Nasleduje vyhodnoceni dotaznikového Setfeni, to je pomérné zdafilé. Na konci
této kapitoly pak autor prezentuje konkrétni navrhy a doporuceni. K nim Ize mit po odborné strance celou fadu
vyhrad - kamparn na Facebooku by chtéla mnohem vice rozpracovat do detailu. Dale je doporu¢en nakup obald,
nicméné firma Dame jidlo zajiStuje rozvoz, obaly spadaji do rozhodnuti samotnych restauraci! Dale je doporu¢eno
nakoupit 5 elektrokol, ale s objemem objednavek, které firma déla, by jich bylo potfeba desitky. Nicméné hlavni
vyhradu mam k naplnéni cile prace. Tim bylo navrhnout komunikacéni strategii ekologickych témat pro spole€nost
Déame jidlo. V teorii je komunikacni mix popisovan do detailu, ale v doporucenich chybi zavéry pro jednotlivé
oblasti komunika¢nich nastroju - chybi strategie komunikace, ¢asovani, rozpocty. Ano, je ¢aste€né rozpracovana
kamparn na Facebooku a dal§i menSi taktiky, to vSak neni dostate&né. Prace dale obsahuje nékteré nedostatky

- napf. ob&asné chyby v gramatice a syntax, pfeklepy, sekce "Zavéry a doporuceni” v souhrnu prace meéla byt
konkrétné&jsi.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Popiste, jak by spole€nost Dame jidlo mohla komunikovat ekologicka témata prostfednictvim PR. Uvedte konkrétni
nastroje a odiivodnéte.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
V tabulce 2 navrhujete spustit reklamu na Facebooku - co konkrétné by bylo cilem reklamy? Uvedte prosim
konkrétni metriky a konkrétni hodnoty! Jak byl stanoven rozpocet? Dava smysl s ohledem na cile kampané?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Rozvoz jidla mlze byt povazovan za neekologicky také kvuli obalim, ve kterych je jidlo dovazeno. Nicméné pokud
si lidé vafi doma, vyprodukuji téz velké mnozstvi oball, pravdépodobné jesté vice. Jak by toto firma Dame jidlo
méla uchopit? Jaké nastroje komunika&niho mixu byste zvolil a pro¢?
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Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

V praci je prezentovan nakup elektrokol. Jaké dalSi alternativni formy dopravy a ziskani dopravnich prostfedkl by
firma Dame jidlo mohla vyuzit? Jaké by byly vyhody a nevyhody téchto zptsob(i?

Klasifikace vyborné

velmi dobre

dobre X

nevyhovujici

Datum: 28.09.2019 Podpis vedouciho prace
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