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Anotace

Tato bakalarska prace se zabyva lifestylovymi rannimi pofady ve vysilani vefejnopravni
a komer¢ni televize. Predmétem zkoumani bylo zjistit rozdily a podobnosti potfadi Dobré rano
vysilaného Ceskou televizi a Snidan& s Novou, kterou vysila televize Nova. Teoreticka &ast
predstavuje zdkladni pojmy a principy zabyvajici se zanrem ranni show a jeho strucny
historicky ptehled. Pomoci metody deskripce byly jednotlivé potady, rozdelené
do samostatnych podkapitol, charakterizovany a popsany na zakladé vyzkumnych otazek.
Zkoumano bylo moderatorské prostiedi, tematicka skladba potfadli aj. Vyuzitim metody

komparace autorka nasledné shrnula zjisténé poznatky.
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Abstract

This bachelor thesis deals with lifestyle morning shows in public service television
and commercial television. The subject of the research was to find out the differences
and similarities of the shows Dobré rano broadcast by Czech Television and Snidané s Novou,
which is broadcast by Television Nova. The theoretical part presents the basic concepts
and principles dealing with the genre of morning show and its brief historical overview. Using
the method of description, individual shows divided into separate subchapters, were
characterized and described on the basis of research questions. The moderatorial environment,
the thematic composition of programs, etc. were examined. Using the method of comparison,
the author then summarized the findings and drew a conclusion that met the main goal of the

work.
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Uvod

Vyvoj poradii ranni show saha do 50. let minulého stoleti a béhem kratké doby se zatadil
mezi hojn¢ sledované televizni zanry. Béhem par let se zanr ranni show zpopularizoval po
celém svété a své misto si nasel 1 v programovych schématech ceskych televizi. V soucasné
dob& potfady ranni show vysila vefejnopravni Ceska televize, jez vysila dvé ranni vysilani
— zpravodajskou relaci Studio 6 na stanici CT1 a lifestylové zaméfeny pofad Dobré rano,
vysilany na stanici CT2. Soukroma (komeréni) televize Nova se taktéz ujala lifestylového

charakteru ranni show a vysild potfad Snidané s Novou.

Lifestylovym relacim Dobré rano a Snidan€ s Novou se Vv praci budeme vénovat.
Hlavnim pfedmétem zkoumani bude sledovani rozdili a podobnosti v rannich potradech obou
slozek tzv. dualniho systému médii, kterymi jsou média soukromd a média vetejné sluzby.
Ranni porady jsou specifické délkou vysilani, od které se odviji dalsi Casti programu, kterym
se v praci budeme vénovat pomoci dvou vyzkumnych metod. Prvni vyuzitou metodou bude

metoda deskripce, druhou metoda komparace.

Porady budeme sledovat v tydnu od 30. bfezna do 3. dubna 2020. Termin ¢asového
vymezeni byl stanoven né€kolik mésicii pfedem vzhledem k bonusovému materialu, ktery nam
televize Nova poskytla. S ohledem na momentalni situaci pandemie koronaviru bude prace
prizpisobena také zménam, které do vysilani pofadi zaséhly. Bakalaiskd prace proto bude

aktualni a nadéasova.

V teoretickém piehledu prace se zaméfime na ranni show jako na jeden z televiznich
zanri a na jeho struény historicky pfehled. Soucésti bude popis formétu ranniho vysilani
a definovani infotainmentu, jenz hraje velkou roli v tvorbé rannich potadu lifestylového
charakteru. Pfedstavime zékladni teoretické postupy pro tvorbu medialnich obsahd. V druhé
casti teoretického piehledu se budeme soustfedit na definici obou slozek dudlniho systému,
a to médii soukromych a médii vetejnopravnich. Nasledné bude charakterizovana metodologie
prace a vyzkumné metody. Soucésti kapitoly je i jasné stanoveni cili bakalafské prace
a vyty€eni vyzkumnych otazek, které po dokonceni vyzkumu budeme schopni zodpovédét.

Vsechna cizojazy¢na literatura je preloZena autorkou prace.

Praktické cast prace bude soustfedéna na dil¢i vyzkumné ¢asti, kterou bude tematicka

skladba potfadii, popis moderatorii a moderatorského prostiedi, volba hostid a jejich role



Vv potadech aj. Nasledné srovnani ndm pomoci metody komparace umozni identifikovat rozdily

a podobnosti v rannim vysilani vetejnopravni a komercni televize.



1. Zanr ranni show

1.1 Teorie a historie Zanru ranni show

Pocatky ranni show jsou vztahovany k poloving 20. let, kdy se s ¢asnymi programy
zacalo experimentovat. Dle Timberga §lo o dobry ptiklad tzv. metody pokusu a omylu. Jednalo
se napiiklad o programy v televizich DuMont nebo CBS, které vysilaly pted polednem. I pies
vSechny ,.televizni pokusy* mezi vetejnosti vladlo rozhlasové vysilani. Prvni trvalou formou
televizniho ranniho vysilani byl az porad Today* stanice NBC. Timberg fadi potady ranni show
mezi zabavné, piinasejici zpravy a informace, kam producenti potadl zvou hosty, se kterymi

moderatofi délaji rozhovory.?

Timberg, =zabyvajici se studiem talk show, ftadi ranni potfady, V originale
the early-morning news talk magazine show, mezi tiéi hlavni podzanry, na které déli zanr
talk show. Krom¢ ranniho potadu zde Timberg fadi denni vysilani — the daytime

audience-participation show a ve¢erni neboli no¢ni — the late-night entertainment show.®

Prvni ranni potad vznikl ve Spojenych statech americkych roku 1952, kdy se v USA
zaCalo dramaticky vyvijet televizni zpravodajstvi. Do té doby bylo informovani v televizi
nezabavné a televize své porady vysilala vétSinou az od 11 hodin dopoledne. Rannimu vysilani
se zatim vénovalo pouze radio. Zpravy v televizi se v té dob¢ typicky promitaly az vecer, kdy
je prednasel jeden staly moderator v patnactiminutovém bloku. S prvnim napadem na vytvoreni
ranniho vysilani pfisel Sylvester L. Weaver?, ktery predstavil sviij novy koncept, ve kterém
se jednalo o dvouhodinové vysilani od 7 do 9 hodin rédno kazdy vSedni den. Vedeni stanice se
Vv prvnim okamziku obévalo, zda v daném case bude pfitomny dostatecny pocet divakd. I pfesto
ale vznikl pofad Today, ktery nebyl ¢isté zpravodajskym vysilacim blokem, jak tomu bylo do
té doby zvykem. Dle Weavera Slo pfedevSim o to, aby byla vefejnost dobfe informovéana
a pobavena. Moderatorem potadu se stal David Garroway. Prvni dil byl odvysilan 14. ledna

1952.°

! Celym nazvem The Today show.

2 Timberg, Bernard M. Television Talk: A History of the TV Talk Show. Texas: University of Texas Press, 2002,
s. 8. ISBN 0292781768, 9780292781764.

3 Tamtéz, str. 6-7

* Tehdejsi viceprezident programovani v NBC.

% Londinova, Cathleen. The Today show: thansforming morning television. London: Rowman & Littlefield, 2016,
s. 1. ISBN 9781442269927.
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Londinova uvadi, Ze koncept pofadu byl dopfedu promysleny. Stalo v ném, ze
moderator plni funkci ,,hlavniho komunikatora® potadu a je ustiedni postavou této nejenom
informativni, ale i zdbavné show. Neplni pouze Cisté¢ moderatorskou funkci, ale je zaroven
publicistou, reportérem, komentatorem a baviem. Zpravy jsou jadrem televizniho potadu,
ktery nabizi i nové polozky. Patii sem napiiklad recenze filmt ¢i knih, diskuze o novych
vydanych ¢&lancich v asopisech nebo rozhovory s autory riiznych dél® I pfes veskerou
pocatecni kritiku Weaver vydrzel a uspél. Po dvacet pét let, od svého vzniku az do roku 1977,
byl potad Today nejsledovanéjsim a nejdiivéryhodn&j$im rannim poradem.’ Lze ¥ici, Ze potad

Today urc¢il definici zanru ranni show.

Druhym nejstar§Sim rannim potadem, ktery funguje dodnes, je potad stanice ABC
Good morning America, vznikly z nékolika pozménénych konceptit v 70. letech minulého

stoleti. V soucasné dobé& zaujima pozici nejvétsiho konkurenta Today.®

V Evropé€ se ranni porady poprvé objevily v 80. letech, a to konkrétné ve Velké Britanii.
V lednu roku 1983 zacala britskd televize BBC1 vysilat prvni pravidelny ranni program
s nazvem Breakfast Time. Divaci byli ptivitani pohledem na londynsky Tower Bridge a vychod
Slunce, kterym potad v 6:30 zacinal. Moderatorem Breakfast Time byl Frank Bough. Potad se
V soucasné dob¢ jiz nevysila. Konkurenc¢ni televize ITV zacala ranni potad vysilat jiz o dva
tydny pozdéji na noveé vzniklé fransize TV-Am. Stanice vysilala pouze mezi 6:00 az 9:25 hodin.
TV-Am vytvofila pofad nazvany Good Morning Britain a jak uvadi Jonesova (2004), potad se

v Britanii rychle zacal t&sit oblibé a stale se vysila, i kdyZz po nékolikaleté pauze.®

V poloving 80. let se poradiim ranniho vysilani zacaly vénovat i francouzské televize.
Potad Télematin se vysila dodnes na stanici France 2. Christie program popisuje jako
[ ...] zdbavny, mirné sardonicky, ponékud neobvykly*. KdyZz potad zacinal, mél podobny
koncept jako jeho angli¢ti a americti predchidci, ale lisil se od nich svou osobitosti. Hosty
pofadu byly casto atraktivni Zeny, herecky a dal§i znamé osobnosti. Podle plvodniho

producenta Williama Leymergie byl Télematin vytvoten jako pofad, jenz musi jit v souladu

6 Londinova 2016, s. 10

" Tamtéz, s. xi

8 Tamtéz, s. 160

® Jonesova, lan. Morning glory: A History of British Breakfast Television. Tiverton: Kelly Publications, 2004, s.
9-10. ISBN 190305320.
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s dobou a modernizaci, kterd se vyjimala i na vizualni podob¢ potfadu. Pozadi studia bylo

tvofeno dlazdicemi, které vyobrazovaly $alek kavy.1

Na zacatku 90. let se format ranniho televizniho vysilani dostal také do Némecka, kde
vznikl pofad ARD-Morgenmagazin spolecnosti némeckych regionalnich vefejnopravnich
vysilateld ARD. Prvni dil byl odvysilan 13. cervence 1992. Souc¢asn¢ vznikl druhy ranni porad
nesouci nazev ZDF-Morgenmagazin spadajici pod spole¢nost ZDF. Oba pofady se vysilaji
dodnes a stfidaji se vysilanim kazdé dva tydny. Programy jsou urceny Siroké vefejnosti,
V ptvodnim konceptu stalo: ,, /...] pro Zeny pecujici o déti, seniory, lidi pracujici na smény, ale

“«

predevsim pro tzv. viidce verejného minéni.

Pouze o mésic pozdéji zacaly ranni porady vysilat také polské televize. Prvni potrad
dostal nazev Kawa czy herbata? a byl vysilan dvacet let. Naposledy ho polsti obcané mohli
zhlédnout 30. srpna 2013. Producenti potad vytvotili jako ,, program, ktery doprovazi ranni

shon a dava mu rytmus. “*

V kapitole byly shrnuty nejdominantnéjsi potady, které definovaly zanr ranni show
Vv Evropé a USA.

1.2 Format ranniho vysilani

NejtypictéjSim znakem rannich show je doba vysilani, kterd probiha Casné z rana.
Nekteré potrady diive zkouSely zacinat jiz kolem paté hodiny ranni, tradicni ¢as startu ranni
show se ale posunul na $estou hodinu. Na Nové za¢inaji v 5:55, v Ceské televizi o &tyfi minuty
pozdé&ji, tedy v 5:59. Vyjimecna byva stopaz poradi, ktera se pohybuje okolo tfi hodin, coz je
na potad typu talkshow nadprimérné dlouhd doba. Délka je pfizpiisobena vSem vrstvam divakda,

od pracujicich pies déti az po seniory.?

Ptiznacny pro ranni show je fakt, ze se jedna o vysilani v pfimém pienosu, ve kterém se

ojedinéle promitaji pfedtocené pasaze. Mize se jednat o kratké rozhovory, zpravy ¢i reportaze

10 Christie, lan. Wakening France: Observations on Télématin [online]. In: Researchgate. September 2012 [cit.
2020-03-17]. DOl 10.7227/CST.7.2.9, S. 2-6. Dostupné z:
https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.7227/CST.7.2.9

11 Jankowska-Bulla, Marlena. Telewizja $niadaniowa w Polsce i w Niemczech: Format — Struktura — Zawartos¢é
[online]. [cit. 2020-03-15]. DOI: 10.4467/2299-6362PZ.14.032.2366, s. 536-564. Dostupné z:
http://www.ejournals.eu/Zeszyty-Prasoznawcze/2014/3-(219)/art/3956/

12 Wieten, Jan a Mervi Panttiova. Obsessed with the audience: Breakfast television revisited [online]. 2005 [cit.
2020-03-14]. DOl 10.1177/0163443705049056, S. 30. Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/258170732 Obsessed with the audience Breakfast television revisit
ed
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s délkou maximalné par minut. Skutecnosti ale zlstava, ze klicovym znakem ranni show je zivé
vysilani, které je uzptisobeno béznym situacim svych divaki. Tim je mySleno vstavani, kdy lidé
snidaji pfed obrazovkami, piji ¢aj nebo kévu atp. Moderatoti a hosté jsou diky chodu potadu
schopni prozivat stejné obycejné zvyklosti (pii rozhovoru mohou popijet napoj ¢i ochutnavat
néco k jidlu). Obvyklym c¢astem dne je prizptisobeno i prostiedi. Ve studiu pofadu Good
Morning America se pohledem skrz velka okna dostavame do probouzejiciho New Yorku.
Jedna se o virtualni, le¢ uvétitelnou podivanou. Studia Casto ptipominaji a napodobuyji interiéry
domovil divakl, konkrétné obyvacich pokoji. Moderator sedi v pohodlném kiesle, naproti
nému host na mékkém gaudi.®® Nékolikrat b&hem pofadu moderator popieje ,, dobré rdno *“ nebo
pouzije spojeni ,, pokud prave vstavate i ,,vstavate s televizi... . 1 to patrné stoji za snahou

ptiblizeni se k publiku.
1.3 Infotainment: Zpravy jako zabava

Infotainment'* neboli News as Entertainment je jev prekladany jako zprdvy jako zdbava.
Na pocatku vzniku ranni show byl kritizovany, avSak velmi brzy si naSel své misto v televiznich
potradech. Infotainment se zacal rozvijet ve Spojenych statech, odkud se postupné dostal do

celého svéta jako univerzalni forma zprav. Jedna se o propojeni zpravodajstvi a zabavy.'®
Prvky zabavy se Se zpravodajstvim zacaly prolinat jiz v pofadu Today, i kdyz nebyly

piirozené neformalni vystupovani moderatora Garrowaye, jakym byly vtipy a humorn¢ vedené

rozhovory se slavnymi hosty.!® Nejenom Today, ale také Good Morning America vyuziva

spojovani zpravodajstvi a zabavy jiz od svého vzniku. Na rozdil od Today to bylo v konceptu

potadu od jeho pocatku, protoze vznikal v zdbavné sekci stanice ABC, nikoliv zpravodajské.t’

V Evropé€ se ranni show poprvé objevila mezi koncem 80. a za¢atkem 90. let minulého

wrwe

s novymi zurnalistickymi Zanry, véetné Infotainmentu.'® S jeho vyuzivanim se miizeme setkat

pfedev§im v komer¢nich médiich, kterd funguji na zakladé zisku. Pro tyto organizace je

13 Wieten et Panttiova 2005, s. 34

14 Pojem je slozeny z anglickych slov Information a Entertainment.

15 Thussu, Daya Kishnan. News as entertainment: The rise of global infotainment. London: SAGE Publications,
2008, s. 68. ISBN 978-0-7619-6878-8.

16 Londinova 2016, s. 10

7 Jonesova 2004, s. 9-10

18 Wieten et Panttiova 2005, s. 3
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zpravidla prednéjsi sledovanost a vydélek nez vysoka uroven zpravodajstvi, proto je

Infotainment &asto spojovan s nizkou seriéznosti, podbizivosti a bulvarizaci.'®

Zpravodajové personalizuji témata, vyvolavaji v divakovi pocit napéti, zahrnuji do
zprav skandalni ptibéhy apod. To vSechno jsou znamky Infotainmentu, jehoz cilem je probudit
emoce, ovliviiovat ndladu a doslova vtahnout divaka do d&je, v tomto piipadé na televizni
obrazovku. Zpravy spojené se zabavou ale nemusi produkovat pouze moderator nebo novinaf.

Atraktivitu témat zvySuji vizualni efekty, infografika, vice zabérti ¢i poutava hudba.?°

Format rannich potfadli se dle Timberga fadi mezi subzanry talkshow, ktera je
charakteristickd svou zadbavnou funkci. Jak Timberg uvadi, 1 pro ranni show jsou typické delsi
rozhovory shosty, kdy je jim nabidnuta kava nebo sklenice vody, rozhovory probihaji
V pohodInych kieslech ¢i gau€ich. Moderator se s hosty bavi neformalnim zptsobem a jeho
ukolem je vytvofit pro hosta komfortni prostfedi a atmosféru, ve které vznika piijemny
rozhovor. Informac¢ni hodnota zde neni tak vysoka, jako je tomu u zpravodajskych rozhovord.

| v tomto p¥ipadé se zde vyskytuji znamky Infotainmentu.?

1.4 Struktura obsahu a zpravodajstvi

Mezi dalsi hlavni rysy ranni show patii pravidelnost aktualnich informaci, typickou
soucCasti ranni show jsou aktualizované informace o pocasi, které maji divakovi pomoci
»pripravit se“ na novy den. Dale nechybi sportovni zpravy, informace o dopravé nebo Cetba
titulkt, které se objevi v dennim tisku. Pro tvorbu obsahu ranni show je pfizna¢né informovani
a diskuse o zasadnich aktualnich politickych a spoledenskych tématech.?? V ptipadé potadii
komparovanych v této praci se miizeme setkat naptiklad s zivymi vstupy hudebnich skupin
nebo vatfenim v pfimém pienosu. Mohou se zde objevovat kulturni tipy, soutéze, pohadky pro
déti aj. Ranni show je charakteristickd svou rozmanitosti obsahu. Forma konkrétnich potadi se

muze lisit, avSak nezbytnou soucast obsahu zastdvaji pravidelné zpravodajské bloky.

Zpravodajstvi se v televizi vyznacuje maximalni mirou aktualnosti a pohotovosti diky
souc¢asnym technologickym moZnostem pii zpracovavani audiovizualnich informaci. Zpravy je

proto mozné v pfimém pienosu aktualizovat s vyvojem udalosti. LokSik tvrdi, Ze

19 Burton, Graeme a Jan Jirék. Television Talk: A History of the TV Talk Show. Brno: Barrister & Principal, 2001,
s. 264. ISBN 80-85947-67-6.

2 Ustav pro jazyk Gesky Akademie véd CR [online]. 2003 [cit. 2020-02-18]. Dostupné z: http://nase-
rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7741

21 Timberg 2002, s. 7

22 Londinova 2016, s. 10
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,,od zpravodajského prispevku v televizi se pozaduje, aby byl strucny, vécny, hutny, jasny
a presny. “ Divékovi jsou zpravy poskytovany jako celistvy zpravodajsky servis jak v denni,
tak v Easové periodicité.?® V piipadé rannich show se jedna o periodicitu v ramci vSednich dn,

kuptikladu od Sesti do deviti hodin dopoledne, kazdou ptl hodinu.

Pro televizni zpravodajstvi, a ranni pofady obzvlast, je typické vyuziti infografiky, ktera
divakovi napomaha k rychlejsimu pochopeni sdélovaného obsahu. Pomoci tzv. newsticker,
neboli grafické listy, se tak stava plnohodnotnym informacnim prosttedkem. LiSta se nachazi
ve spodni Casti televizniho obrazu, nemusi to byt ale pravidlem. Na li§t€ se raznymi zpiisoby,
at’ uz se jednd o vodorovny, svisly ¢i stfidajici, promitaji a pravidelné aktualizuji zpravy ve
form¢ titulkti. Obvykle se rozdéluji dle tematickych oblasti. Mlze se jednat o informace

o pocasi, doprave, zpravy z domova i ze svéta, sportu &i kultury.?

Diilezitym faktorem ve zpravodajstvi je objektivita. Dle Hvizd’aly je ,,/...] za objektivni
zpravodajstvi povazovano takové, které je nepredpojaté, vécné, nestranné, prosté pocitii a vérné
skutecnosti. “?® Objektivita se oznacuje jako zurnalisticka norma, ktera informace ovéfuje z vice
nez jednoho zdroje, tzn. ze dvou, nejlépe ze tii ¢i vice, neobsahuje subjektivni ndzory novinare,
nenaruSuje soukromi respondenti atd. Reifova uvadi, ze: ,, Podle Johanna Westerstahla je
nestrannost zpravodajstvi jednou ze dvou zakladnich slozZek objektivity zpravodajstvi a sestava
Z vyvazenosti zpravodajstvi a neutrdlni prezentace zprdv.“?® Objektivni zpravodajstvi je
stézejni pro vSechny porady, které zpravy vysilaji, véetné rannich show. Jak jiz bylo zminéno,
zpravodajstvi v rannich porfadech ma své pravidelné misto, naptiklad ve Snidani s Novou se

zpravodajské bloky vysilaji kazdou ptl hodinu od Sesti do deviti hodin dopoledne.

Vliv na promitani televizniho zpravodajstvi ma nékolik riznorodych faktori. Jsou jimi
napiiklad zplsoby financovani televizni stanice, sit¢ vlastnich zpravodaji doma i ve svété,
charakter a zaméteni televizni stanice, a v neposledni fadé vymezeni na lokalni ¢i regiondlni

zpravodajstvi. V ptipadé této prace je nutno zminit faktory tematické a dasové.?’

Na vytvareni medidlnich obsahll se zamétuji nasledujici teoretické postupy.

23 Loksik in Osvaldova, Barbora a kolektiv. Zpravodajstvi v médiich. 2., upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011, s. 80.
ISBN 978-80-246-1899-9.

2 Loksik in Osvaldova 2011, s. 79

% Hvizdala Karel. Moc a nemoc médii: rozhovory, eseje a clanky. Praha: Dokotéan, 2003, s. 59-61. ISBN 80-
86643-07-7.

% Reifova, lrena. Slovnik medidlni komunikace. Irena Reifova a kolektiv. Praha: Portal, 2004, s. 163. ISBN
807178926.

27 Loksik in Osvaldova 2011, s. 81
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1.5 Agenda-setting

Teorie nastolovani agendy neboli Agenda-setting se zabyva vlivem uc¢inkd médii na
vetejnost a jeji mysleni. Dokaze rozpoznat, jaké udalosti a témata jsou pro lidi zajimavé a podle
toho urcovat jejich dilezitost. Agenda-setting se tak zabyva otazkou, jak je mozné, ze se néjaka
témata stanou predmétem zajmu Siroké vefejnosti a jina nikoliv. Teorie Agenda-setting se fadi

mezi nejrozsitenéjsi medialni koncepty, jimiz se medialni studia zabyvaji.?®

Na nastolovani dualezitych témat upozorioval jiz ve dvacatych letech 20. stoleti Walter
Lipmann, ve 40. letech na n¢j navazali Harold Laswell a Bernard Cohen, ktery ve své knize
uvadi: ,, Tisk nemusi byt prilis uspésny, kdyz lidem 7ikd, co si maji myslet, ale je ohromné
uspésny, kdyz svym ctendriim vikd, o cem maji premyslet. “*

Empirickym testovanim nastolovani agendy se poprvé zabyvali Maxwell McCombs
a Donald Shaw. Jeji t¢inky se zkoumaly na mnoha mistech ve svété, vyzkumy se provadély na
zaklad¢ prezidentskych voleb a ptfedvolebnich kampani. Jednalo se naptiklad o volby
prezidenta v USA roku 1976. Diky dlouhému ro¢nimu vyzkumu bylo zji§téno, Ze nejvétsi vliv
nastolovani agendy lokdlnim tiskem a televizi mélo jesté pred prezidentskymi volbami, kdy se
voliCi teprve zacinali vazné&ji zajimat o prezidentské kandidaty. Zkoumala se také konkrétni
témata, na kterd meélo nastolovani agendy mezi obCany nejvétsi vliv, jako napiiklad
daveéryhodnost vlady, zahrani¢ni véci, kriminalita atp. Nejvétsi zajem byl o ekonomicka témata,
ktera vitézila i bez vlivu televize & novin.®° Jak uvadi McCombs: ,, Nastolovini agendy
predstavuje mocny a rozsireny ucinek masové komunikace, ktery je vysledkem specifického

obsahu masovych médi. “3

Agend¢ médii piredchazelo mnoho dalSich agend, na které je potfeba brat pii studiu
medialni agendy zietel. Jsou jimi napfiklad agendy politickych otazek a témat, jiz zmitiované
agendy volebnich kampani nebo také agendy, které jsou pfedmétem prace public relations
pracovnikli. McCombs k pochopeni vztahli mezi rliznymi agendami uvadi metaforu
»cibule: |, Soustredné vrstvy cibule predstavuji ruzné viivy, které se podileji na utvareni

medialni agendy, jez lezi v jejim nitru. Tato metafora také ilustruje posloupnost povahy

28 Reifova 2004, s. 16

29 Cohen, Bernard C. The Press and Foreign Policy. Princeton: Princeton University Press, 1963, s. 13. ISBN
9780691075198 in Kalvas, Frantisek. Nastolovaini agendy. Plzen: ZapadoCeska univerzita, 2009, s. 13. ISBN 978-
80-7043-805-3.

30 McCombs, Maxwell. Agenda Setting: Nastolovani agendy; masové média a verejné minéni. Praha: Portal, 2009,
S. 35-36. ISBN 978-80-7367-591-2.

31 Tamtéz, s. 69
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procesu, kdy vliv vnéjsi vrstvy byva nasledné pozmenén vrstvami blize ke stredu. “ Jednotlivé
vrstvy tzv. ,.cibule se svymi vlivy podileji na tvorbé medidlni agendy, ktera lezi v jejim stfedu.
Povrchovou vrstvou cibule jsou vnéjsi zpravodajské zdroje jako tiskové zpravy nebo
zminovan¢ aktivity pracovniki public relations. Dalsi vrstvou jsou zpravodajskd média ¢i
tiskové agentury. Nejblize ke stiedu se nachazi zpravodajské normy, které urcuji pravidla pro

utvafeni vysledné medidlni agendy.*?

Kalvas (2009) pracuje se tfemi zakladnimi pojmy medialni agendy:

— Medialni velikost tématu uvadi, jak velkou Sanci mé zkoumané téma na zaujmuti
recipienta.

— Postaveni na medidlnim Zebiicku tika, jak velkou konkurenci pro zkoumané téma
piedstavuje prvnich deset nejdominantnéjSich témat daného obdobi.

— Medialni homogenita je podil deseti nejvétSich témat ve vSech piispévcich ve
zkoumaném obdobi a uvadi, jak vyraznou konkurenci mezi sebou témata predstavuji

V paméti recipient.

Medialni velikost tématu a postaveni na medidlnim Zebficku by Sanci, ze bude téma
brano za dulezité, mély zvySovat. Naopak medialni homogenita by ji v souladu s pamétovym

konceptem méla snizovat.>®

1.6 Gatekeeping

Mezi dalsi teoretické pfistupy k vytvaieni medialniho obsahu se tadi Gatekeeping.
Funguje na principu vybirdni zprav a témat, ktera budou zvetfejnéna v médiich. ,, Vychozim
bodem tohoto konceptu je skutecnost, Ze novindri se pri vvkonu profese setkdvaji s obrovskym
MRozstvim zprav, z nichz jen omezené mnozstvi mohou vyuzit v obsahu svého média. “ O vybéru
zprav rozhoduje redaktor &i editor nazyvany jako gatekeeper neboli ,,vratny*.3* Tento termin

poprvé pouzil sociolog Kurt Lewin.*®

Prikopnikem teorie je David M. White, ktery v padesatych letech 20. stoleti zacal
zkoumat, jakym zplsobem novinafi vybiraji zpravy do médii a soutiedil se na cely proces

vybéru udalosti. Jeho studie The ,, Gate Keeper*: A Case Study in the Selection of News je

32 Tamtéz, s. 147-149

% Kalvas 2009, s. 79-80

3 Trampota, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, s. 38. ISBN 80-7367-096-8.
35 Tamtéz, s. 40
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dodnes zasadnim pfinosem pro sociologii zpravodajstvi. White zjistil, ze nejveétsi Sanci na
zvefejnéni maji lidské dojimavé piibéhy a politické zpravy.*® Z vyzkumu také vyplynulo, Ze

gatekeeper z celého zpravodajského materidlu vybere pouze jednu desetinu.®’

Gatekeeper se o tom, co vybere do obsahu média, rozhoduje na zaklad¢ nékolika
faktord. Jsou jimi naptiklad zpravodajské hodnoty a medidlni rutiny. Shoemaker uvadi dalsi

urovng, které se na vybéru podileji:

— Individualni droven

—  Uroveii medialnich rutin
— Uroven organizace

— Extramedialni uroven

— Ideologicka uroven

Dle Shoemakerové gatekeeper také pracuje pod tlakem komunikacnich rutin média, které jsou
soudasné ovliviiovany situacemi zvenéi. Zadny gatekeeper se proto nerozhoduje pouze dle
subjektivnich pocitil.®® Ve vybéru zprav se nesoustiedi pouze na jeho obsah, ale také na naklady

a predpokladanou reakci publika.*

McQuail popisuje gatekeeping, dle jeho slov ,,hlidani u brany“, jako misto, kde mtze
dochazet ke stietim. ,, V demokratické spolecnosti casto panuje napéti mezi viadou (a politiky)
a meédii ohledne mnozstvi a typu pozornosti, kterou jim masova média venuji.* DalSim

piikladem je vyobrazovani mensin v médiich.*
1.7 Zpravodajské hodnoty

S teorii gatekeepingu tizce souvisi soubor zpravodajskych hodnot jako jeden z faktort
vybéru témat. Zpravodajské hodnoty jsou vlastnosti, které udalost musi mit, aby se jako zprava

dostala do média.*! Je to soubor znaki, diky nimz se udélost miize dostat do médii jako typicka

a42

¢1 dokonce zadouci zprava. Termin zpravodajska hodnota™ poprvé pouzil Walter Lipmann

%6 Trampota 2006, s. 39

37 Reifova 2004, s. 70

38 Shoemakerov4, Pamela. Mediating the Message: Theories of Influences on Mass Media Content. New York:
Longman, 1996, s. 106. ISBN 9780801312519 in Trampota 2006, s. 43

3 McQuail, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. V'yd. 4. rozs. a pieprac. Praha: Portal, 2009, s. 318. ISBN
9788073675745.

40 Tamtéz, s. 318

41 Trampota 2006, s. 27

42 Pochazi z anglického piekladu ,,news walue*.
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vroce 1922, ktery za zpravodajské hodnoty povazoval ,,/...] jednoznacnost uddalosti,

prirekvapeni, prostorovou blizkost, osobni zaujeti a konflikt. “*®

Prvni empiricky vyzkum zpravodajskych hodnot uskutecnili Johan Galtung a Marie
Rugeova v roce 1965. Primarnim cilem vyzkumu bylo poukazat na to, jak zkreslené¢ média
informuji o zemich tietiho svéta a zamétovali se na tiSténa média a zahrani¢ni zpravy. Za
zpravodajské hodnoty povazuji faktory, které jsou dodnes aplikovany na zpravodajstvi obecné,
jako je frekvence neboli ¢asovy usek, béhem kterého se udalost vyviji a ¢im je kratsi, tim je
pravdépodobnéjsi, ze se stane zpravou. Mezi dalsi fadime prah pozornosti, ktery by udalost
m¢éla mit, dale také jednoznaénost a jasny vyznam udalosti. Zpravou se pravdépodobnéji stane
udalost, ktera vychazi vstiic zajmim publika, coZ je faktor souznéni. Variace je faktor, ktery
zastava vyvazenost zpravodajstvi, a kdyz jsou jeho udalosti necekané, jedna se o faktor
prekvapeni. Dulezitou hodnotou je vztah K elitnim osobam a vztah Kk elitnim narodim.
Zpravy o velmocich a vyznamnych osobnostech jsou piednéjsi, protoze maji velky dosah.
Negativita piedstavuje faktor, ktery fika, Ze negativni udalost ma vétsi Sanci stat se zpravou, to
samé personalizace, ktera zastava lidské ptibehy. Poslednim faktorem je kontinuita. Znamena

pravdépodobné opakovani zpravy, kterd uz se v médiich objevila.

Na kazdé hodnoté se uplatnuje princip selekce, to znamena, ze ¢im vice hodnot udalost

spliiuje, tim pravdépodobnéji se z ni stane zprava.**
1.8 Medialni rutiny

Medialni rutiny patfi mezi organizaéni pfic¢iny konstrukce reality médii.*® Rutiny
usnadiiuji kontrolu nad procesem prace a v kratkém case novinariim umoznuji zpracovavat
necekané udalosti. Ve zpravodajstvi probihaji v nékolika irovnich, a to pfi sestavovani agendy

zpravodajstvi, pfi vyhledavani informaci a pfi praci se zdroji i pii kone€ném zpracovani zprav.

Mezi medialni rutiny patii zavedené zpiisoby vybéru udalosti, opakujici se praktiky

sbéru informaci a prezentace zpravodajskych prispévkii.

Zjevnym projevem rutinnich postupil pii sbéru informaci a odhalovani novych udalosti

je vyuzivani takzvanych zpravodajskych siti.*®

43 Reifova 2004, s. 76

44 Trampota 2006, s. 26
4 Reifova 2004, s. 108
46 Trampota 2006, s. 56
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2. Verejnopravni a soukroma média

Verejnopravni a komeréni média tvofti tzv. dualni system. Jedna se o systém, ve kterém
vedle sebe v oblasti rozhlasového a televizniho vysilani existuji média soukroma (komer¢ni)

a média vefejné sluzby (veiejnopravni).*’

Jelikoz v této praci budou komparovany potady vefejnopravni a soukromé televize,
musime tyto pojmy nejprve definovat. Az poté budou piedstaveny medidlni organizace

a konkrétni pofady, kterym se budeme vénovat.
2.1 Verejnopravni média

Meédia vetejné sluzby jsou zpravidla fizend zakonem neboli medidlni legislativou.
Primarnim Ukolem je poskytovat rozhlasovym a televiznim vysilanim sluZzbu vetejnosti
a slouzit zajmim lidu. Vetejnopravni média se fidi ptislusSnymi zékony, dle kterych plni zadsady
vefejné sluzby.*® Hvizd’ala uvadi, Ze pravo, tedy zakon, pak témto institucim uréuje povinnosti
a rozsah vetejné sluzby. Jedna se kromé Zakonu o Ceské televizi o Kodex Ceské televize, kvili

kterému ma CT vymezenou piisobnost.*®

Na dodrzovani danych vymezenych povinnosti a zdkonti dohlizi medialni rady, které
reguluji a kontroluji média. Existuje zde Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (zdkon
¢. 231/2001 Sb.), ktera ma na starosti veskeré rozhlasové a televizni vysilani, udéluje licence
apod. Dale funguje Rada Ceské televize (zakon &. 483/1991 Sb.) a Rada Ceského rozhlasu
(zakon €. 484/1991 Sb.). Jedna se o kontrolni organy, které provozuji kontrolu ¢innosti danych
instituci (televize a rozhlasu) a jejich piislugnych organizaci (napt. Ceské televize). Mohou
uplatiiovat 1 dalSi pravomoci, naptiklad jmenovat 1 odvolat feditele organizace, kontrolovat
a schvalovat rozpoéty atd. Nutno zminit také Radu Ceské tiskové kancelafe (zakon

¢. 571/1992 Sb.), ktera méd podobné pravomoci nad tiskovou kancelaii jako vefejnym

subjektem.°

Vefejnopravni instituce jsou financovany vefejnosti pomoci koncesionaiskych

poplatkii, v nékterych piipadech také z jasné stanovaného mnoZstvi inzerce a stitni dotace.>

47 Reifova 2004, s. 247

48 Reifova 2004, s. 138

4% Hvizdala 2003, s. 234

%0 Halada, Jan a Barbora Osvaldova. Slovnik Zurnalistiky. Praha: Karolinum, 2017, s. 197. ISBN 978-80-246-3752-
5.

51 Hvizd’ala 2003, s. 236
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Jedna se o poplatky za vlastnictvi a uzivani funkéniho pfijimace bez ohledu na to, jakou stanici
uzivatel vyuziva nejvice. Dal§i zdroje p¥ijmi, véetné reklamy, jsou komplementarni.>? , Média
vSak musi prece jen usilovat o znacny zdajem publika a slusnou sledovanost, aby dokdzala, ze
verejnost nevyklada financni prostiedky nadarmo, a aby se méla o koho oprit v pripade, ze by
potiebovala Zddat o zvySeni koncesiondiskych poplatkii. > Poplatky jsou chapany jako
tzv. druh dané, ktery je hlavnim pifijmem rozpoctu vefejnopravnich instituci (rozhlasu
a televize). Za vyuzivani televizniho a rozhlasového vysilani na mobilnich telefonech
Ci tabletech se poplatky nehradi.>* O vysi poplatkil rozhoduje Poslanecka snémovna Ceské
republiky a dle zakona je vybira Ceska posta.>® K roku 2020 vychézi televizni poplatek na 135

korun mésicné a rozhlasovy na 45 korun.

Reifova popisuje koncesionaisky poplatek za televizni vysilani takto: ,, Televizni
poplatek se plati ze zarizeni technicky zpiisobilého k individualné volitelné reprodukci
televizniho vysilani, je-li Sifeno prostrednictvim zemskych radiovych vysilacich zarizeni
vyuzivajicich radiové kmitocty vyhrazené pro Sireni a prenos rozhlasového nebo televizniho
vysilani, druzic nebo kabelovych systéemii (dale jen , televizni prijimac*). Toto zarizeni se

povazuje za televizni prijimac i v pripadé, Ze si jej poplatnik upravi k jinému ticelu. “>®

Vetejnopravni médium by se dle Hvizd’aly mélo drzet n€kolika danych principt. Uvadi
mezi nimi nezavislost na politickych stranach, miru objektivity a vyvazenost obsahu, jez sleduje
,jestli ta kterd televizni ¢i rozhlasova stanice pokryva zdjmy vsech relevantnich minoritnich
skupin obyvatelstva, které mezi sebou v ramci jednoho média soutézi o verejné mineni. “ Média
nemaji slouzit jako prostfedek vlady nebo politickych stran, ale maji byt neutralni
a neovlivnitelna. Zakladni normou objektivity ma ve vefejnopravnim médiu tvotfit Eticky
kodex, ktery se stara o pravdivost informaci, uvadéni zdroju, zachovani soukromi, vztah mezi
redaktory a politickymi stranami atp.®” Novinaf se svou &innosti ve vefejnopravni instituci
zavazuje K plnéni vySe zminénych piedpisti a zaroven nepusobeni ve prospéch zadného

subjektu, ktera by s vySe zminénym principem objektivity nesounalezela. Zarovenl nesmi

52 Reifova 2004, s. 138
53 Burton a Jirak 2001, s. 106
54 Reifova 2004, str. 131-132
55 Burton a Jirak 2001, s. 106
% Reifova 2004, s. 138
57 Hvizdala 2003, s. 238-241
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vystupovat v reklamach a zadné zpravodajské a politicko-publicistické pofady nesmi byt

sponzorovany.°®
2.1.1 Ceska televize

., Povinnosti Ceské televize je poskytovat efektivni, overené, vsestranné vyvdazené

informace pro svobodné vytvdreni ndazorii. “°

Ceské televize je jednim ze dvou vefejnopravnich subjektli ptisobicich v ¢eském
medialnim prosttedi a jedinou ¢eskou vetejnopravni televizi. Vznikala postupné pii zdsadnich
politickych zménach po sametové revoluci, tedy po roce 1989, v tehdejsim Ceskoslovensku
jako televizni sluzba vefejnosti. Zakon o Ceské televizi (zakon &. 483/1991 Sb.) uvadi oficialni
datum vzniku k 1. 1. 1992. Prvnim generalnim feditelem CT byl Ivo Mathé. Na svém pocatku
televize vysilala dva programy pod zkratkami CTV a OK 3, jez byly prevzaty z Ceskoslovenské

televize.

V soudasné dobé vysila celkem Sest programti — CT1, CT2, CT24, CT sport, CT:D,
CT art a v dobé& koronavirové krize byl vytvofen program CT3, uréeny seniorim. Programy
CT:D a CT art televize vysila od roku 2013 a stiidaji se na jednom vysilacim kanalu po dvanacti

hodinach. Na pozici generalniho feditele momentalné piisobi Petr Dvoiak.%°

Jiz ptfed samotnym vznikem byl pro Ceskou televizi vytvotren pravni ramec, ktery mél
zamezit moznosti opakovani autoritarského zachazeni s médii ze strany vlady, jako tomu bylo
za predchoziho rezimu. Vytvorily se hlavni cile urCujici vyvoj Ceské televize v prvni

polistopadové, kterymi byly

— Demonopolizace rozhlasového a televizniho vysilani
— Federalizace soucasného centralistického systému organizace vysilani
— Preména a stabilita statni organizace rozhlasu a televize v moderni nezavislé

vysilaci instituce vefejné sluzby®:

Za dalsi prispivat k utvareni demokratické spolecnosti spocivajici v nezaujatém vysilani

k jednomu nabozenskému vyznani ¢i svétovému nazoru, k zajmim jedné konkrétni politické

58 Smid, Milan. Desetileti Ceské televize In (Prvnich) 10 let Ceské televize. Praha: Ceska televize, 2002, s. 69.
ISBN: 9788085005370.

%9 Hvizd’ala 2003, s. 236

80 Vznik a prvni kroky [online]. [cit. 2020-02-24]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-
ct/historie/ceska-televize-od-r-1993/vznik-a-prvni-kroky/

81 pjttermann, Jiti; Saturkova, Jitka; Snabl, Vit. (Prvnich) 10 let Ceské televize. Praha: Ceska televize, 2002, s. 9.
ISBN 80-85005-37-9.
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strany atp. Ceské televize byla zdkonem definovana jako sluzba vefejnosti za uéelem vysilat

jako skuteéné nezavislé, nevladni a nestranické médium.®2

Sluzbu vetejnosti vykonava také ve smyslu, Ze se jedna o celoplosné vysilanou televizi,
v ramci které ma povinnost vysilat regionalni zpravodajské a publicistické pofady minimalné
Vv 20 % celkového vysilaciho ¢asu. Regionalni vysilani je tvofeno regiondlnimi novinaii ve

vlastnich regiondlnich studiich.5®

Jiz zmifovany Zakon o Ceské televizi (zikon ¢&. 483/1991 Sb.) je hlavnim nastrojem
pro plnéni vySe uvedenych cili. Dne 2. ¢ervence 2003 byl zdkonem pfijat a Poslaneckou
snémovnou schvalen Kodex Ceské televize. CT jako nastroj veiejné sluzby by se méla Fidit

i Etickym kodexem novinare, ktery vytvoril Syndikat novinait Ceské republiky.5
2.1.1.1 Kodex Ceské televize

Kodex CT je soubor piedepsanych norem pro napliiovani vefejné sluzby v oblasti
televizniho vysilani. Je zdvazny pro pracovniky televize a jeho poruseni se kvalifikuje jako
poruseni pracovni kazné. Dle Kodexu by méla CT pracovat na vyvoji veiejné sluzby,
poskytovat kvalitni vysilaci potfady a pravdivé informace nejenom zpravodajského typu, ale

ey

1 zabavného ¢i vzdélavaciho vSem divakim zijicim na Gzemi Ceské republiky.

,Jakkoliv tradice vétsinou uprednostiiuje pri chapani vyrazu ,, kodex* eticky rozmer
a S nim spojenou urcitou miru obecnosti pojmoslovi i obsahu zakotvenych postupu, zdakon
V tomto pripadé predpoklada prijeti souboru norem, jez budou vymahatelné, a tedy dostatecné

urcité a konkretni.*

Programy Ceské televize by mély davat prostor tvofivosti, kritickému mysleni divak,
toleranci, a predevsim svobodé€ slova a s ni spojené tvorbé, ze které mize vzristat demokracie.
Poslanim vefejnopravni televize je pochopit a zurocit potieby divaki, a usilovat o co
nejefektivnéj$i zpétnou vazbu ze strany vefejnosti. Zakladd si zejména na otevienosti

a nestrannosti a humanité. Nezbytnym kritériem je respektovani lidské distojnosti a ucty

-----

62 Tamtéz, s. 43

83 Zakon ¢&. 483/1991 Sb., 1991. Zakon o Ceské televizi.

64 Preambule a vyklad pojmi. Ceskd  televize [online].  [cit.  2020-02-28].  Dostupné  z:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/kodex-ct/preambule-a-vyklad-pojmu/

8 Kodex Ceské televize, zasady naplitovani vefejné sluzby v oblasti televizniho vysilani, Praha, Ceska televize,
2003, s. 3-5. ISBN 80-85005-46-8.
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Kodex CT obsahuje celkem 26 kapitol od norem v jazykovych projevech (Cl. 9) po péci
o archivni fond (Cl. 24).56 Vyberu n&kolik z nich a budu se soustiedit na ty, které budu zkoumat

v praktické ¢asti bakalarské prace.
— Divak na prvnim misté

Ceska televize by méla nastolovat takové pofady, aby jimi vyhovéla zajmiim co
nejSir§imu spektru divackych skupin. Ve svém programu by neméla zapominat na mensinova
témata, ktera ostatni tuzemské televize nabizi minimalné nebo viibec. Pfi napliovani verejné
sluzby dle zdkona a Kodexu by méla dbat na uspokojovani potieb publika od seniort,
piislusniki narodnostnich a etnickych mensin az po dé€ti, a mimo jiné byt schopna nabidnout
divakim tzv. ,néco navic*“. To napiiklad znamend poskytnout rozSifujici informace

k vysilanym potadiim, ktera divdkovi napomohou prohloubit zazitek ze sledovani.®’

Respektovani divackého soukromi v maximalni mife by mélo byt samoziejmosti.
Televize neni opravnéna ke zvetejnovani zadnych citlivych informaci a udaji. Naopak ma byt
schopna zajistit, aby divaci mohli bezprostiedné reagovat na vysilané potady, a kdyz je to
soucasti programu, aby do n&j mohli zasahovat ¢i dokonce rozhodovat o jeho pokracovani.

Navazujici kapitolou je péce o détského divaka.
— Vztah k détskému divakovi

Détem, jakozto plnohodnotnym divakiim, by méla nabizet potfady za ucelem

objevovani, poznavani a uc¢eni. Ukazovat jim hodnoty slusnosti, pracovitosti a tcty.

,,Je si pritom védoma, Ze nezaujme-li porad déti, nemiize pravé uvedené povinnosti

dostat. “

V neposledni fadé ma pozornost détskych divdkl ziskat ¢eskymi i zahrani¢nimi
pohadkami, zdbavnymi i1 vzdélavacimi soutézemi, a filmy pro déti a mladez. Méla by prispivat
ke kulturni a historické orientaci I popularizaci sportu. Opét ma klast diraz na narodnostni
a etnickou toleranci ¢i déti se zdravotnim postiZenim, a mit snahu zapojovat je kuptikladu do

komparzii détskych tc¢inkujicich.

— Pozornost na informace ve zpravodajstvi a publicistice

66 Tamtéz 2003, obsah
67 Kodex CT 2003, str. 7

24



Primarnim cilem CT ma byt podavani informaci pro svobodné nazory a rozhodovani
divaka skrze pravidelné zpravodajské a publicistické porady. V mimotadnych pripadech je
schopna pferusit nebo posunout planovany program zpravodajskym blokem, a informovat
vetejnost o aktualnich udalostech. Zpravy musi byt zjisténé a ovétené nejlépe ze dvou a vice
divéryhodnych zdrojii, moderator je povinen podavat je piesné a pravdivé bez subjektivnich
pocitd a vlastnich komentaia. Novinafi by mély byt schopni oddélovat zpravy od komentari
tak, aby to divaci rozpoznali. Pfedavat vlastni domnénky skrze zpravodajské bloky je dle

Kodexu nepftistupné.
— Zabava ve veiejnopravni televizi

Televizni zdbava neni zalezitost pouze komercni televize a povinnost fadit ji do svych
programil ma také televize vefejné sluzby. Zabavni porady by se nemély uchylovat
k bulvarnosti ¢i jakkoliv ovliviiovat vefejnost pro jakékoliv, naptiklad obchodni, ucely. I piesto,
7e se jedna primarné o odpo&inkové porady, Ceska televize upiednostiiuje pofady uméleckého
¢1 jakkoliv rozvijejictho sméru. ,, Rovnéz v oblasti zabavy bude usilovat o puvodni tvorbu

a zajisténd viastni vyroby pestrého spektra poradii. *®®

— Komerce a reklama

Kromé koncesionaiskych poplatki se mezi zdroje piijmt pro napliiovani vefejné sluzby
fadi inzerce. Komerce v programech je zakonem vyhrazena pro inzerenty, ovSem pouze
V dohodnutych formach. Inzerce v zddném piipadé nesmi ovliviiovat ¢i narusovat vysilané
potady. DalSim pripadem komercniho obsahu ve vefejnopravni televizi miize byt teleshopping.
Meél by byt prezentovan takovym zptisobem, aby divak bezprostiedné rozpoznal, Ze se jedna
o reklamni spot, nikoliv o program Ceské televize. Skryté nebo podprahové reklamy nejsou
povolené. Stejné tak jako reklamy, které by mohly byt v rozporu s moralnimi hodnotami, nebo

obsahovat kompromitujici podtext.
— Programy vysilané v pfimém prenosu

Hlavni zpravy a ranni show jsou typickymi potady, které vysilaji Zivé. Dle Kodexu je
dillezita precizni ptiprava programu pro ptipadné nezvyklosti a mimofadné udélosti, které se
v souvislosti s pfimym pfenosem mohou objevit. Moderator by mél mit kontrolu nad pribéhem

pofadu a schopnost reagovat na piipadné vykyvy. ,, Ceskd televize vénuje zvySenou pozornost

8 Kodex CT 2003, s. 9-21
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ucastnikuim ziveho vysilani neprofesiondliim, pro které miize byt uicast na tomto vysilani spojena

¢

se zvySenou nervozitou. ‘
— Pracovnici televize verejné sluzby a stiet zajmu

Zaméstnanci Ceské televize maji povinnost byt maximéalné nestranni. Jakykoliv stet
z4jma internich 1 externich pracovnikll je nepfipustny. Je vylouceno, aby osobni zdjmy
zaméstnanc mohly pfimo ¢i nepiimo ovliviiovat a manipulovat s vysilanim, nebo naopak
nevysilanim potadi a scén v nich. ,,Stiet zdjmit nastiva jiz tehdy, jestlize mohou vyvstat
pochybnosti o nestrannosti nebo predpojatosti osoby podilejici se na pripravé poradu,
lhostejno zda mezi divaky ¢i subjekty, o kterych jsou ziskavany informace.* Tyto pochyby
mohou vznikat jiz ve chvili, kdy pracovnik je nebo byl, jakkoliv spojovan s doty¢nym
subjektem, at’ uz ve vztahu rodinném, pratelském, pracovnim ¢i konfliktnim. Pfijimat dary
a jiné vyhody je dle Kodexu ptisn¢ zakdzdno. O prokazani stietu z4jmt rozhoduje generalni

feditel spole¢né s Radou Ceské televize, ktera vydava doporudeni na feseni dané véci.®®

2.2 Soukroma média

Média soukromd jsou instituce ziizené jako privatni spoleCnosti. Média, kterd se
nazyvaji komerc¢ni, zpravidla funguji za cilem zisku. Vedle nich mohou existovat i média
neziskova, ktera vykonavaji sluzbu néjaké spole¢nosti nebo skuping, a mize je podporovat
neziskova organizace. Hlavnim zdrojem financi soukromych médii je vynos z reklam
a komerce, pronajmu ¢i prodeje tiskovych ploch a vysilacich ¢ast. V rozhlasové a televizni
oblasti vedle sebe funguji soukroma komeréni média spoleéné s médii vetejné sluzby’®. Naopak
V oblasti tisténych médii existuji pouze komercni, ve vyjimecnych piipadech nekomercni
média.”* Soukromych médii existuje v Eeském medialnim prostiedi nespocet. V televizi mezi

velikany patii TV Nova a TV Prima, V rozhlase jsou to radia Evropa 2, Fajn nebo Frekvence 1.

Ve studii zabyvajici se novymi médii Macek popisuje zakladni terminy, kterymi jsou
soukromy a vetejny prostor. Dilezitou roli v nich hraji pravé média. ,, Verejny prostor vstupuje
prostiednictvim médii  do soukromého prostoru, a soukromd individua vystupuji

i prostiednictvim médii ze soukromého do veiejného. '

69 Kodex CT 2003, s. 38-40

0 Tzv. dualni systém.

"1 Reifova 2004, s. 137

2 Macek, Jakub. Uvod do novych médii. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostravé, 2011, s. 64. ISBN: 978-80-7464-
025-4.
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Komeréni média, at’ jsou jakkoliv zamétend, nekladou pfili§ velky diraz na vzdélavani
a predavani globalnich informaci, jako spiSe na pobaveni divakl skrze komedidlni potrady
atp. Ve vsech pripadech jde o jeden spole¢ny cil — ziskat co nejvétsi zisk. Kromé reklamy
a komerce mohou byt komer¢ni média financovana ze sponzorskych ptispévkil, coz mize vést
k omezovani objektivity a svobody projevu ve vysilani.”® Komerénim médiim se také ¥ika

,média licencovana“. To znamend, Ze vysilaji na zakladé ptidélené licence.”

Komer¢ni média se v prvé fadé zivi z prodeje vysilacich ¢asii inzerentim. Cena se 1isi
podle ¢asového zafazeni reklamy, tzn. Ze prime-time™ je nejnékladngjsi pro inzerenty
a nejvydéleénéjsi pro vlastniky médii.’® Tato média by se bez reklam a prodeje na trhu
neudrzela, a musi byt schopna udrzet pozornost co nejobsahlejsiho publika. Je to znéat na
charakteru vysilani a produktt, které nabizeji, at’ jde o serialy piebrané ze zahranici, nebo

bulvarni potady.’’

Kazdé médium, at' soukromé nebo vefejnopravni, je vazano zakladnimi etickymi
normami, které¢ by mél kazdy novinar respektovat. Na rozdil od vefejnopravnich medidlnich
kodexti se by se komer¢ni média méla fidit pouze podle Etického kodexu, ktery vydal Syndikat
novinaid Ceské republiky. Pfijmout ho mohou dle vlastniho piesvédéeni, pfimo v kodexu je
napsano, ze ,,novindari maji pravo prijimat své vlastni samoregulacni normy napr. ve formé
etického kodexu. “"® Kodex je zavazny pro ¢leny Syndikatu, a k jeho pInéni byli vyzvani vsichni

¢esti novinaii bez ohledu na jejich Clenstvi. Tfemi hlavnimi hesly, kterymi se kodex fidi, jsou

— pravo obcanii na véasné, pravdivé a nezkreslené informace
— pozadavky na vysokou profesionalitu v zurnalistice

— daveryhodnost, slusnost a serioznost zvysuji autoritu médii

Syndikaty v demokratickych zemich se snaZi zkoordinovat prava novinafi, aby byly

v souladu s pravy obgani. Usiluji také o stanoveni uréité odpovédnosti za innost novinéit. "

3 McChesney, Robert Waterman. Problém médii: jak uvazovat o dnesnich médiich. Vent: Grimmus, 2009. Média,
S. 26. ISBN 978-80-902831-2-1.

4 Burton a Jirak 2001, s. 105

S Hlavni vysilaci ¢as v televizi od 19 do 22 hodin.

76 Burton a Jirdk 2001, s. 106

7 Jirdk, Jan a Barbara Képplova. Masovd média. Praha: Portal, 2015, s. 138. ISBN 978-80-262-0743-6.

"8 Eticky kodex 1998, b. 11c

7 Syndikét novinaiti CR, z.s. [online]. [cit. 2020-03-03]. Dostupné z: https:/syndikat-novinaru-cr-z-s.webnode.cz
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2.2.1 Televize Nova

Televize Nova licenci ziskala v roce 1993 a vznikla 4. inora 1994 jako prvni celostatni
komeréni televize ve stfedni a vychodni Evropé. Jejim zakladatelem a prvnim generalnim
feditelem byl podnikatel a novinai Vladimir Zelezny, ktery na pozici ptsobil do roku 2003.
Nova se od jejiho vzniku drzi na vrcholu nejsledovanéjsich televizi v ¢eském prostiedi. Od roku
1997, kdy zacalo elektronické méfeni sledovanosti, do roku 2019 ¢inil primérny podil
sledovanosti v prime-time bezmala 50 % ve vékové skupiné od 15 do 54 let.?% V soucasné dobé

televizi veli generalni feditel a feditelka — Jan V1cek a Klara Brachtlova.®!

Licence pro vysilani vSech kanalt Nova Group vlastni skupina TV Nova s.r.0., spadajici
pod medialni spole¢nost Central Europan Media Enterprises. Soucasnych vysilacich stanic je
celkem devét: Nova, Nova 2, Nova Cinema, Nova Gold, Nova Action a Nova +18 jsou volné
vysilané. Prémiové sportovni kandly Nova Sport 1 a Nova Sport 2 jsou ptistupné pouze ve

specialné zakoupenych bali¢cich. Nova International je kanal pro slovenské divaky.®

V uspeéchu TV Nova tkvi tii hlavni pilite. Jde o seridly vlastni vyroby, pfedevs§im porady
Zanru soap opera®*, kterym je Ulice nebo Ordinace v riizové zahradé 2, zabavné potady jako
jsou reality show ¢i televizni soutéZe typu SuperStar a zpravodajské potady, napiiklad Televizni
noviny. Hlavni zpravy na Nové se s primérnou sledovanosti 64 % divakil drzi na postu
nejsledovanéj$iho poradu ceského televizniho prostiedi od prvniho vysilani. Mezi dalsi
pravidelné hojn¢ sledované porady patii Snidan¢ s Novou, které se v dalsi ¢asti prace budeme
vénovat. Nova do svého programu fadi i zahrani¢ni tvorbu, piedkupuje televizni préava na
nejriiznéjsi filmy a serialy, a po celou dobu své existence produkuje divacky oblibené pociny,

kterymi podporuje éeskou filmovou tvorbu.®

Velmi popularnim Zénrem v programu TV Nova je reality show, konkrétnéji talentova
reality show. Péveckych soutézi televize vysilala n€kolik, koncept velké vétsiny z nich televize

pfevzala ze zahrani¢i. Jedna se o SuperStar nebo Hlas Ceskoslovenska. Velké oblibé se t&si

8 TV Nova slavi 20 let od svého vzniku[online]. [cit. 2020-03-05]. Dostupné z:
https://pressweb.nova.cz/clanek/tiskovezpravy/tv-nova-slavi-20-let-od-sveho-vzniku.html

8 Management TV Nova [online]. [cit. 2020-03-05]. Dostupné z: https://www.novagroup.cz/kdo-
jsme/management

82 Nova +1 piinasi kompletni obsah programu Nova s ¢asovym posunem jedné hodiny.

83 25 let TV Nova [online]. [cit. 2020-03-05]. Dostupné z: https://pressweb.nova.cz/clanek/tiskovezpravy/tv-nova-
slavi-25-vyroci.html)

8 Soap opera neboli mydlova opera je televizni Zzanr zabyvajici se pribéhy mezilidskych vztaht. Pfib&hy jsou
vétSinou jednoduché a dramatické.

8 20 let TV Nova [online]. [cit. 2020-03-05]. Dostupné z: https://pressweb.nova.cz/clanek/tiskovezpravy/tv-nova-
slavi-20-let-od-sveho-vzniku.html
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také kuchatské soutéze, naptiklad MasterChef, ktery Nové zajistuje vysokou sledovanost
necelymi 36 % divaka ve v€ku od 15 do 54 let u televiznich obrazovek. Reality show souvisi
I S rannim vysilanim na Nové, konkrétné s pofadem Snidané s Novou, ktery se vysila jiz od

vzniku televize v roce 1994.%6

8 Skupina Nova se stala lidrem sledovanosti roku 2019. TV Nova [online]. [cit. 2020-03-05]. Dostupné z:
https://tv.nova.cz/novinky/clanek/66773-skupina-nova-se-stala-lidrem-sledovanosti-roku-2019-ktery-porad-byl-

nejuspesnejsi
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3. Metodologie

., Metodologie se zabyva systematizaci, posuzovanim a navrhovanim strategii a metod

vwzkumu. “®

3.1 Stanoveni cilii prace

Hlavnim cilem této bakalaiské prace je seznamit Ctenafe s rozdily a podobnostmi mezi
televiznim rannim vysilanim ve vefejnopravni Ceské televizi a komeréni televizi Nova.
Budeme se sousttedit na tematickou skladbu potad Dobré rano a Snidan¢ s Novou, a zaméfime
se také na pozvané hosty v potadech, jak velky prostor dostavaji a jakou zastavaji roli. Dale
bude zkoumano, zda i vefejnopravni televize vyuziva komerénich produkti, a jak velky prostor

dostava zpravodajstvi v lifestylové zamétenych rannich poradech.

Pro dosaZeni téchto cild budou vyuzity metody kvalitativniho vyzkumu. Creswell
kvalitativni vyzkum definuje jako ,,/...] proces hledani porozuméni zalozeny na riiznych
metodologickych tradicich zkoumani daného socialniho nebo lidského problému. Vyzkumnik
wytvari komplexni, holisticky obraz, analyzuje riizné typy textu, informuje o ndazorech ucastniki

vWzkumu a provadi zkoumani v prirozenych podminkdch. %

3.2 Vyzkumné otazky a metody

Pro vyzkum této prace budou vyuzity metody deskripce a nasledné komparace. Metoda
deskripce umozni identifikovat jednotlivé ranni pofady, pozornost bude kladena na jejich
tematickou skladbu, moderatorské prostredi, hosty ve vysilani a dalsi faktory, které budou
komparovany. Zkoumany budou celé dily obou pofadl v rozmezi od 30. bfezna do 3. dubna
2020. Naslednd komparace ndm umozni identifikovat rozdily a podobnosti mezi rannim
vysilanim vetejnopravni a komer¢ni televize a odpovedét na nasledujici otazky, které jsme Si

polozili:

— Jaka je role moderatorti a jejich moderatorské prostiedi?
— Jak se 1i81 vybér témat v rannich pofadech vefejnopravni a komercni televize?

— Jaké typy hostli zvou televize do svych potadil a jakou zde zastavaji roli?

87 Jerabek; Priicha; Pelikan; Gavora in Hendl, Jan. Kvalitativni vyzkum: zdkladni teorie, metody a aplikace. Ctvrté,
prepracované a rozsifené vydani. Praha: Portal, 2016, s. 31. ISBN 978-80-262-0982-9.
8 Creswell in Hendl 2016, s. 46
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— Je ranni vysilani v Ceské televizi regulované Kodexem vefejnopravni televize oproti
komerénimu vysilani?
— Vyuzivaji pofady ranniho vysilani komerénich produktt?

— Jak velky prostor porady dévaji zpravodajstvi?
3.2.1 Deskripce

Deskriptivni vyzkum je prvni metodou, které budeme pii tvorb¢ této prace vyuzivat.
Deskripce je vyzkum zalozeny na sbéru, tfidéni, usporadani, kategorizaci dat a shrnuje
poznatky o zkoumaném jevu. NesnaZzi se jej pouze zachytit, ale vztdhnout k jevim dalSim
a zjistit jejich vzajemné vztahy. Deskriptivni vyzkum se také nazyva jako vyzkum popisny.
Sedlakova uvadi, Zze zkoumany jev se pomoci deskripce charakterizuje, zkouma, jak se méni,
jak probiha, a s ¢im souvisi.?® V ptipadé této prace ma deskriptivni vyzkum piedevsim slovni

podobu popisovanych dat, v ojedinélych ptipadech dat Ciselnych.
3.2.2 Komparace

Druhou metodou vyzkumu je metoda komparace, kterd je zakladni soucasti védeckych
vyzkumu. Jejim cilem je hledat spole¢né ¢i rozdilné vlastnosti zkoumanych jevi. Komparace
ma doptfedu stanovena pravidla, kterymi je nutné se pii vyzkumu drzet. Pravidly se mysli
zékladni kroky pro ptipravu komparativni metody jako je vymezeni zkoumaného objektu
a Casového obdobi vyzkumu, stanoveni cile a urceni Kkritérii komparace. V komparaci
zpravidla zkoumame vlastnosti jevil a naslednym vystupem pak muze byt jejich typologie,

kterou vytvorime na zakladg zjisténych shod a rozdil.*

., Hlavni zasada psani komparace tedy zni: mimoradnou pozornost je treba vénovat
91

vyberu kritérii srovnani.
V tvodu kazdého komparativniho vyzkumu je zapotiebi charakterizovat problém, jenz

je jeho pfedmétem. Problém je uzitecné rozdélit do dil¢ich otazek, které se nasledné zobrazi

v kritériich komparace. Pfedmétem komparace mohou byt texty, metody i empirické vyzkumy.

8 Sedlakova, Renata. Vyzkum médii: nejuzivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada Publishing, 2014, s. 75.
Zurnalistika a komunikace. ISBN 978-80-247-3568-9.

% Tamtéz 2014, s. 389

91 Sanderova, Jadwiga. Problém médii: Jak uvazovat o dnesnich médiich. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 2005,
s. 73. ISBN 978-80-86429-40-3.
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., V zdsadeé lze srovnavat cokoli, nalezneme-li néjaka spolecna kritéria, jejichz prizmatem se lze

na srovndvané objekty divat, [...] “ uvadi Sanderova.®

Trampota uvadi vyhody komparativniho vyzkumu. Radi mezi né odhaleni unikatnich

zkoumanych jevli v médiich a upoutani pozornosti na takové jevy, které jsou povazovany za

samoziejmé.*®

92 Tamtéz 2005, s. 71
9 Trampota, Tomas. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s. 38-39. ISBN 978-80-7367-683-4.
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4. Dobré rano (CT)

Dobré rano je ranni pofad lifestylového zaméfeni vysilany vefejnopravni Ceskou
televizi od roku 1993. Porad zacina kazdy vSedni den minutu pted Sestou hodinou a konéi o pil
devaté. Cely potad trva celkem 150 minut a vysila se Zivé na stanici CT2. Na CT1 a CT24
paralelné s Dobrym ranem bézi ranni zpravodajsky pofad Studio 6 od 5.59 do 10 hodin.

Vysilani Dobrého rana aktudlné probiha sudé tydny v Televiznim studiu Brno a liché
Vv Televiznim studiu Ostrava. V Brné¢ moderatorsky post zastava Sona Baranova spolecné
s Ondfejem Blaho, v Ostravé se st¥idaji moderatorské dvojice Petra Ceskova s Radkem
Erbenem a Veronika Polac¢kova spolu s Petrem Rajchertem. Z Brna zpravy stiidavé moderuji
Monika Stankova a Zden¢k Truhlat, pocasi pak uvadi Zuzana Barilova a Veronika Boleslavova.
Pravé brnénskému vysilani Dobrého rana se v této praci budeme vénovat. Od 17. biezna 2020
moderatofi 1 hosté v pofadu nosi rouSky vzhledem k bezpecnostnim opatifeni spojenym

s pandemii koronaviru.%*

Vyzkum byl rozdé€len do nékolika samostatnych oddild, které v danych potradech budou

zkoumany.
4.1 Moderatori a moderatorské prostiedi

Moderatoii potadu jsou takiikajic privodci celého vysilani a jejich primarnim tkolem
je navodit piijemnou atmosféru tak, aby divak u sledovani potadu ziistal co nejdelsi dobu.
Zejména v rannich potradech to plati dvojnasob — nejenom kvtli délce, ale také kvili Casovému

95

vymezeni potfadu, kdy divakovi pomahaji nastartovat novy den.” Moderatofi jsou

reprezentativniho vzhledu a maji mily projev.

Potad zahajuje tvodni znélka, ktera trva dvacet vtetin. Poté pfichazi hlavni moderatofi.
Zpravidla se jedna o moderatorskou dvojici zeny a muze, ktera divaky provazi celym potadem.
Jejich role zacind Uvodnim pfivitanim jednoho z nich, jenz divdaklim popieje dobré rano
¢1 pohodové vstavani, coz béhem potfadu zazni nékolikrat. Moderator divaklim oznémi, co je

za den spole¢né s aktualnim datem a podekuje jim za sledovani pofadu. V uvodnim pfivitani se

9% 0] potadu. Dobré rdno [online]. [cit. 2020-03-19]. Dostupné z
https://www.ceskatelevize.cz/porady/10435049455-dobre-rano/
% Moderatofi Dobrého rana. Dobré rano [online]. [cit. 2020-03-19]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/10435049455-dobre-rano/
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moderatoii kazdy den stfidaji. Poté chronologicky pfedstavi vSechna témata, kterym se v tyz

den budou vénovat.

Témata a hosty moderatofi pouze neuvadi, ale sd€luji pfitom divakim dal$i souvislosti
a zajimavosti, spojené s nadchézejicimi tématy. Pfikladem muze byt uvodni pfedstaveni v dile
ze dne 31. biezna 2020%. Moderatorka Sonia Baranova pfipomina vyro¢i dostavéni Eiffelovy
véze a tim nastinuje zastieSujici téma dne: ,, Dnes spolecné oslavime vyroci dostaveni jedné
legendarni stavby Eiffelovy véze. Ta byla dokoncena presné pred 131 lety. “ Na tuto informaci
nasledné navazuje moderator Ondfej Blaho a uvadi prvniho hosta potadu, kterym je ceska

architektka Eva Le Peutrec.

Moderatoii se do kamery usmivaji, divaji se 1 na sebe. Stfidaji se ve svych piednesech
a obcas se doplni. Nepanuje zde vyrazna improvizace. Jejich monology jsou proto sladéné, ale
vyhybaji se nucenému konverzovani a zbyteCnym promluvam, coz navozuje dojem
piipravenosti na momentalni téma. S hosty si obvykle vykaji, ale neni to psanym pravidlem.
MiiZe se stat, ze hosté, kteti v pofadu vystupuji opakované, moderatortim tykaji a naopak. Stava
se to naptiklad u blokl s vaienim, ve kterych po Case vystupuji ti sami hosté. Moderatoti mluvi
spisovné, nepouzivaji vyrazna gesta. Pomocnikem je jim tablet, ktery kazdy z moderatora drzi
V ruce, a do kterého se Casto divaji. V tomto piipad¢ se mize stat, Ze moderatorsky monolog

obcas plisobi kireCovitym dojmem.

Takzvani zpravafi a moderatorky pocasi i sportu vefejnost informuji totoznym stylem
jako moderatofi celého potfadu. Zuzana Barilova zpravy o pocasi v dile ze dne 31. biezna
zacala: ,, Hezké vstavani, Ondrovi uz se ty zZeny vsechny pletou...“ Ve svém zpravodajském
bloku o pocasi tak navézala na moderatorova slova. VSichni moderatoti funguji jako celek, ve

kterém, vzhledem k charakteru potadu, spolupracuji.

Diilezitou &ast tymu tvoii moderator sedici za notebookem piimo ve studiu. Casto je
vidét na obrazovce i béhem rozhovort atp. Lze se domnivat, Ze plni funkci ,,pravé ruky*
hlavnich moderétori. Ridi soutéZe a jejich vysledky, které poté predava k vyhlaseni, a podstatné
informace o tématech atp. Z jeho mista za notebookem se také obvykle vysila blok
zpravodajstvi, sportu a pocasi. Pravidlem byva, Ze témé&f pred kazdym rozhovorem ¢i delSim

vystoupenim dopodrobna piedstavi aktualniho hosta. V tu dobu jiz host s druhym hlavnim

%  Osviceni (31. 3.). Prehled dilii Dobrého rdna[online]. [cit. 2020-03-31]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/10435049455-dobre-rano/320291310020032/
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moderatorem ¢i moderatorkou sedi v pohovce za nimi. V dob¢ koronaviru je zvykem vyuziti
videohovort. V takovém pfipadé je host pfipraveny na obrazovce a vyckava privitani

moderatoru.
4.2 Tematicka skladba poradu

Volba témat ma, vzhledem k délce rannich show, Siroky rozmér. Dobré rano ma
V kazdém svém dile stanoveno jedno zastfeSujici téma, od kterého se odviji nazev dilu a vétSina
dalSich dil¢ich témat. Nazev pofadu spojeny se zastfeSujicim tématem se vétSinou vztahuje
k vyznamné udalosti, dilezitému vyroci, nebo se také mize jednat o mezinarodni den ¢i statni

svatek. Obvykle ho dopliiuje druhé téma, které ma primérné dvé prislusejici podtémata.

Potad Dobré rdno se primarné nezamétuje na komeréni témata, celebrity a znamé
osobnosti. Tematicka skladba potadu je spiSe edukativniho rdzu. Soustfedi se na vzdélavaci
a tvofiva témata. Jelikoz se jedna o pofad ranni show, ktery je vysilany kazdy vSedni den,
tematickd skladba je kazdy den jind. Co se neméni, je struktura pofadu. V kazdém dile najdeme
vysilaci bloky vateni v zivém vysildni, které se 1 v dobé koronaviru vysilaji ze studia poradu.
¢i tvoii také zivé ze studia, sporadicky skrze videohovor. Dal§imi pravidelnymi bloky jsou
zpravy a pocasi, zadani a vyhlaseni divacké sms soutéze ¢i facebookové ankety. SoutéZze jsou
zalozeny na obecnych otazkach typu ,,jaka feka protéka Brnem* atp. Ankety se naopak dotykaji
tématu dne. Kazdy mésic probiha fotosoutéz. Bieznové téma neslo nazev ,,piiroda se probouzi*
a divaci své fotografie vzkladaji do predem uréené sekce na webové stranky potadu. Castym
bodem byvaji kulturni pozvanky na udalosti, které se vétSinou také vztahuji k hlavnimu tématu
dne. Jednd se o kulturni akce jako jsou vystavy, udalosti pro déti, divadelni ptfedstaveni aj. Je
dulezité zminit, ze Dobré rano se zpravidla zaméfuje na mensi komornéjsi akce, obvykle

potfaddané v malych méstech ¢i méstskych Ctvrtich.

Nedilnou soucasti pofadu jsou rozhovory s hosty. Do kazdého dilu je pozvano ¢tyii az
pét hostil. Samostatné bloky nebyvaji dlouhé a trvaji pouze n€kolik minut. Zpravodajské bloky
se pohybuji kolem tfi minut, rozhovory s hosty kolem péti az Sesti minut. V kazdém dile je to
rlizné a nelze to piesné urcit. Mezi bloky je vzdy spustén graficky prechod®’, diky kterému

divak pozna, kdy téma konci a kdy za¢ina nové.

7 Obr. 1 — graficky ptechod mezi tématy v Dobrém ranu.
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V dile zpondéli 30. bifezna jsme mohli zhlédnout bloky na hlavni téma
. (Pri)viastnéni “®®. Vychozi otazka této epizody sméfovala k hereéce Petie Hiebitkové, které
se moderatofi ptali, jaké rutiny a vlastnosti, nejen pii nataceni, jsou ji vlastni. Pondélni dil byl
Vv prvé fad€ vénovan filmu a hudbé. Hlavnim hostem potradu byla Petra Hiebi¢kova, ktera v dile
vystoupila celkem pétkrat, to znamena v péti blocich prostiednictvim videohovoru.
Nasledovala dil¢i témata: Reportaz: vyroba housli — Host: Vilém Spilka z Jazzfestu Brno.
Pondé¢lni dil byl kromé¢ hudby zaméfen na domacnost v karanténé, nabidl témata: Host: Kristyna
Seda, cvieni s pejskem v domécich podminkach — Host: Renata Placarova Rizova na téma

Knizni novinky.

Uterni dil (31. bfezna) nesl nazev ,, Osviceni“® a jeho hlavnim hostem byla ¢eska
architektka Eva Le Peutrec. Moderatofi se s Le Peutrec bavili 0 jeji kariéte a navrzenych
mrakodrapech v Cing, v niZ Zije. Rozhovor byl veden po videohovoru celkem v &tyfech blocich.
Nazev poradu byl vazany k rozhovorim s hlavnim hostem, jehoZ hlavni otdzka znéla: ,, Jaké
osviceni musi architekti mit, aby navrhli takovou budovu, ktera spliuje veskeré predpoklady
Jjejtho majitele? “ Dil¢im tématem byla vyroba papirovych modelt pfimo ve studiu. DalSim
tématem, orientovanym na stejnou tématiku, byla reportdz o Petfinské vézi a cCeskych

pamatkach. Vzhledem k soucasné situaci okolo pandemie koronaviru byl vysildn rozhovor

o tipech pro ,,home office™. V kuchaiském bloku se pracovalo s muslemi a tstiicemi.

Ve stfedu 1. dubna jsme vzhledem k datu sledovali dil snazvem , April“1%,

Zasttesujicim tématem dne byla radost a humor. Jako hlavni host vystoupila slovenska komicka
Eva ,,Evelyn“ Kramerova. Mezi dil¢i témata patiilo vafeni na téma Aprilové menu — Lekce
klaunstvi a fyzického divadla — Host: psycholozka Katefina BartoSova promluvila na téma
Humor, smich a radost vs. psychické zdravi. Cely dil byl vénovan aprilu, jako humornému dnu,

a byla mu pfizpiisobena vSechna témata vcetné aprilovych reportazi.

Dil vysilany ve ¢tvrtek 2. dubna nesl nazev ,, Vabeni dalek “1°! a vénoval se cestovani.
Obsahoval nasledujici dil¢i témata: Vateni z vody — Host: herec Josef Polasek o svych cestach

— Host: Pavla Pelanova na téma Omezeny cestovni ruch — ReportaZz: Casanova a Duchcov

% (Pfi)Vlastnéni (30. 3.). Dobré rano [online]. [cit. 2020-03-31]. Dostupné z
https://www.ceskatelevize.cz/porady/10435049455-dobre-ran0/320291310020031/
9 Osviceni (31. 3.). Prehled dilii Dobrého rdna[online]. [cit. 2020-04-01]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/10435049455-dobie-ran0/320291310020032/
100 April (L. 4.). Dobré rano [onling]. [cit. 2020-04-02]. Dostupné z
https://www.ceskatelevize.cz/porady/10435049455-dobre-ran0/320291310020033/
01 Vabeni  dalek (2.  4.). Dobré  rano [online]. [cit.  2020-04-02].  Dostupné  z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/10435049455-dobre-ran0/320291310020034/
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— Pozvéanka na dokument Putovani s parou — Vareni: Mexické buritto. Tento dil byl, stejné jako
stfedecni, z velké ¢asti vénovan jednomu zastteSujicimu tématu. Mezi dopliujici témata patfilo
Cviceni s mi¢em a reportaz o nakupovani po e-shopech.

Posledni dil, ktery je predmétem naseho vyzkumu, byl vysilan v patek 3. dubna.
Zastfesujicim tématem byl pohyb a rychlost, pateéni dil proto nesl nazev ,, Mobilni 1%,
Hlavnim hostem byl skrze videohovor atlet Pavel Maslak. Dil¢im tématem byl: Host: Frantisek
Némec na téma Pojizdné prodejny a Reportaz: Na voziku v Brné. S barvami souviselo
i predstaveni novych deskovych her. Dopliujici témata zde byla riizna, od vareni ,,zbojnické

basty* po rozhovor o vyzkumu proti epidemii.

Témata dopliiuji pravidelné bloky a pfispévky, jsou jimi kulturni tipy ¢i hudebni

videoklipy, které trvaji pfiblizné tfi minuty, a jsou vsuvkou mezi samostatnymi bloky.
4.3 Hosté a jejich role

Hosté jsou, at’ uz se jedna o jakoukoliv talk-show ¢i potfad s obdobnym charakterem,
dualezitou soucasti obsahu celého potadu. V kazdém dile Dobrého rana vystupuje alespon Ctyti
az pét hosth. V dilech, které jsme sledovali béhem vyzkumu, nikdy nevystupovalo mén¢ nez
péet hostli. Rozhovory 1 tvotici bloky s hosty probihaji zivé ze studia potfadu a jsou opakované,
to znamena, Ze za jeden vysilaci dil se mohou objevit az v péti blocich béhem jednoho
vysilaciho dilu. Pro vyzkum jsme si definovali dva typy roli hostu, které jim na zaklad¢ obsahu

jejich vystoupeni mizeme piidélit.

Prvnim typem je role zabavni. Takovy host je do pofadu pozvany za cilem divaky
pobavit, popfipad¢ informovat o né€em novém. Rozhovor se zabavnim typem hosta probiha
v jednom z tzv. ,,rozhovorovych® mist ve studiu. Takova mista jsou dv¢, jedno v ptlkulatém
gauci, a druhé v kieslech vedle. Host vzdy sedi naproti moderatorim, ktefi s nim vedou
rozhovor. Klasickym ptikladem zabavniho typu je jeden hlavni host, ktery je spjaty s tématem
dne. Takovy host v pofadu vystoupi az pétkrat, v intervalech rozprostienych do celého ranniho
vysilani. Miize se jednat o vyznamnou osobnost, sportovce, hudebnika ¢i odbornika
V zajimavém odvétvi. Vybér je velmi riznorody a v kazdém dile je zamé&feni jiné. Tento host
nic netvoii, naopak sedi na pohovce naproti moderatorim, ktefi s nim vedou rozhovor.

Primarnim ukolem tohoto hosta je proto odpovidat na otazky, doplnovat je a predavat divakiim

102 Mobilni 3. 4.). Dobré rano [online]. [cit. 2020-04-04]. Dostupné z
https://www.ceskatelevize.cz/porady/10435049455-dobre-rano/320291310020035/
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informace o sob¢, svém zivoté nebo oboru, ve kterém vynika a kterému rozumi. Rozhovory

S hosty vedou moderatofi a host na vystoupeni v pofadu nemusi byt zvlast’ ptipraven.

Druhym typem je role nau¢na. Host byl do pofadu pozvan za tGcelem divaky néco
naucit, néco nového jim ukézat. Jejich bloky jsou vzdy zalozené na praktické ukazce ¢i tvorbé
pfimo ve studiu, které¢ si sami komentuji. Klasickym ptikladem typu nau¢ného hosta jsou
kuchati, vinafi, farmaii atp. Host je zpravidla odbornikem ve svém oboru, miize se jednat
o Séfkuchaie né¢jaké znamé restaurace, cukraiku specializujici se na uréity druh zakuska,
autorku kucharky s fit recepty a tak dale. V tomto ptipad¢ jde o takového hosta, jenz divakiim
predava urcité schopnosti nejenom zvetejnénim svého receptu, ktery je v pribéhu bloku
dopodrobna vyobrazen na televiznich obrazovkach, ale také jeho pfipravou v praxi. Mize se
stat, ze tito hosté do potfadu chodi opakované. Nejedna se ale pouze o hosty z gastronomického
odvétvi, mezi naucné typy hostl patii naptiklad Svadleny, navrhati a dalsi odbornici, ktefi do
potadu pfichazi za cilem divaky néco nového naucit. Obvykle jsou do praktickych ukazek
zapojeni 1 moderatofi, ale hlavni postavou tohoto bloku jsou sami hosté, kteti tvoti, nikoliv

moderatofi, jako je tomu naptiklad u rozhovort.

Zabavnich typt hosta v pofadu vystupuje pravidelné vice. Casto se jedna o tfi zabavni
hosty a dva nau¢né, muze se ale stat, ze host nau¢ného typu vystupuje jeden a zabavni Ctyfi.
V kazdém dile je to rozdilné sohledem na tematické zaméieni daného dilu. Vzhledem

k soucasné situaci se né€kolik rozhovort odehravalo ptes videohovor.
4.4 Naplnovani pravidel Kodexu Ceské televize

V teoretické ¢asti jsme si vyty¢ili sedm kapitol v Kodexu Ceské televize, kterym se ve
vyzkumu budeme vénovat a zkoumat, zda potad Dobré rdno plni povinnosti viiéi Kodexu Ceské
televize. Posledni kapitola se bude zamétovat na vyuzivani komercnich produkti, coz je jedna

z vyzkumnych otazek této prace.
— Divak na prvnim misté

Dle Kodexu by Ceska televize mé&la nastolovat takové pofady, a v nich témata, ktera

-----

velmi riznorodé, coZ koresponduje s Kodexem. Cilové skupina divaki je 15+ a dle dostupnych

informaci v divickém publiku mirné pievazuji Zzeny hospodyné!®®. Dobré réno se vénuje

103 Pprezentace Dobrého rana. In: Ceskd  televize [online].  [cit.  2020-04-03]. Dostupné z
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/351.pdf?v=4
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aktudlnim 1 menSinovym tématim. Divéci se k nim mohou vyjadrit skrze socidlni site, které
moderatofi kontroluji a obCas komentuji. Pro divaky jsou pravidelné prichystany soutéze
a ankety, diky kterym mohou vyhrat zajimavé ceny. Pravidlem je zachovani maximéalniho
soukromi a nezvetejiilovani osobnich ani citlivych informaci. Vyherci soutézi jsou vyhlasovani

pouze jménem, piijmenim a méstem, ze kterého pochazi.
— Vztah k détskému divakovi

Cilova skupina Dobrého rdna je stanovena na 15+, tudiZ se vénuje tématiim pro dospélé.
Ztidka se mize jednat o téma pro déti, jako napiiklad premiéra nové pohadky atp., avSak vzdy

je téma zpracovavano s ohledem na star$i divaky a rodice.

— Pozornost na informace ve zpravodajstvi a publicistice, pracovnici televize verejné

sluzby a sti‘et zajmu

V programu Dobrého rana jsou zatazeny bloky zpravodajstvi, které zahrnuji 1 zpravy
o pocasi a sportu. Bloky trvaji Ctyfi az pét minut, nedostavaji v lifestylovém poradu vice
prostoru. Lze konstatovat, Ze je to uzptisobeno druhému rannimu vysilani Ceské televize, které

v tu dobu b&Zi na CT1.

Ve zpravodajskych blocich se informuje o zpravach z domova i ze svéta, a moderator je
nedoplituje subjektivnimi domnénkami ani pocity. Zpravodajstvi v poradu se tak fidi dle toho,
jak je dano v Kodexu, a pracovnici — moderatoii — nevyjadiuji osobni nazory tykajici se

zpravodajstvi ani publicistickych témat, neni-li to v souladu s pravidly vetejné sluzby.
— Zabava ve verejnopravni televizi

Dobré rano je porad, ktery je pfimo soucasti této kapitoly. Jak je uvedeno v Kodexu,
televizni zabava neni pouze zdlezitosti komer¢nich televizi, ale povinnost fadit ji do svého

programu ma také médium vetejné sluzby.

Program potadu se nedotykéd komercnich témat, neobjevuje se tendence k bulvarizaci.
Nezaméfuje se na Casté navstévy celebrit atp., a kdyz, tak pouze v pfipadé€, Ze maji ,,co predat®.
Tim je mysleno napiiklad zivé vystoupeni ve studiu, pfedstaveni nového dokumentu s ukdzkou
aj. Kodex také uvadi, ze by 1 zabavné a lifestylové pofady mély sméfovat bud’ k uméleckému

nebo edukativnimu sméru, coz potad Dobré rano splituje.

—  Programy vysilané v pfimém prenosu
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Moderatofi v zivém vysilani zastavaji pozici fidicich prvki potadu, jelikoz na nich stoji
odpovédnost a schopnost reagovat v ptipadé neplanovanych vykyvi, jako jsou neodkladné
aktualni zpravy atp. Neplanovanymi vykyvy se mysli napiiklad také Spatné spojeni S hostem
skrze videohovor. Moderator musi byt schopen reagovat. S zddnymi vykyvy jsme se béhem
vyzkumu nesetkali. Pro vysilani potadu zivé je dilezita precizni ptipravenost. Z pozice divaka
bychom moderatoriim mohli vytknout prili§ ¢asté nahlizeni do tablett a ¢teni z nich. Co se tyce
hostt, ktefi na zivé vystoupeni nejsou zvykli — moderatoti s nimi vedou rozhovor nendsilnou

formou a snaZzi se, aby minimalizovali nervozitu.
—  Vyuzivani komerc¢nich produkti

Dobré rano, jako pofad vysilany vefejnopravni televizi, dle Kodexu nesmi vyuZivat
z4dné podprahové ani skryté reklamy a komeréni produkty. S komerénimi produkty, jako jsou
pfimé reklamy na znacky oble€eni atp., se v Dobrém rénu nesetkdme. Hosté 1 moderatofi do

vysilani nenosi odév, ktery by na sobé mél viditelnou znacku.

V piipadé nadzva organizaci a spolki, které v Dobrém ranu zazni, se jedna o neziskové
organizace €l instituce, které jsou financovany z dotaci, dart a ptispévka. Do Dobrého réna jsou
zvani zastupci takovych organizaci, které¢ divakovi predaji podstatné informace v nouzovych
situacich. Piikladem takové situace muze byt soucasna pandemie koronaviru. Tento fakt je ale
spojen se zaméfenim témat Dobrého réna, a to takovym zptisobem, Ze bychom se malokdy
setkali s hostem, ktery by pfiSel napiiklad jako zastupce parfumerie, kdy by se jednalo ¢isté
o komer¢ni produkt. Miizeme se setkat s ndzvy knih, spole¢enskych her atp. Jedna se vétSinou
o produkty, které divaci mohou vyhrat v televiznich soutézich. Zde se jedna o predem

domluvenou spolupraci.

Zjistili jsme, Ze potad Dobré rano plni povinnosti ze strany Kodexu Ceské televize a je

regulovan jeho pravidly.
4.5 Zpravodajstvi v poradu

Jak bylo fedeno v ivodu tohoto vyzkumu, Ceska televize soub&zné vysila dvé ranni
vysilani. Zatimco Studio 6 na CT1 je isté zpravodajskym pofadem, Dobré rano na CT2 je svym
zam&fenim potad lifestylovy. I vném ale nachdzime zpravodajské bloky, vcetné pocasi
a sportu, které divaklim poskytnou podstatné informace do nového dne, i kdyZ v mnohem mensi

mife, nez je tomu u Studia 6. S jednoduchym informacnim servisem pomaha infografika ve
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formé newsticker neboli grafické listy, umisténé v dolni ¢asti obrazovky. Obsahuje aktualni ¢as,

datum, ikony pocasi, stupeii Celsia, biozatéZ a jméno toho, kdo podle kalendaie slavi svatek®,

Zpravodajské bloky v Dobrém ranu jsou vysilany ve formé kratkého bloku ptimo ze
studia celého potadu. Jejich obvykla délka je pouze kolem dvou minut a kazdy blok obsahuje
4-5 zprav z Ceské republiky i ze svéta. Casto se stavé, Ze i v &isté zpravodajském bloku zazni
sportovni zpravy, které v Dobrém ranu nemayji piili§ velky prostor. V jednom dile jsou vysilany
pouze ti1 zpravodajské bloky, jeden na zacatku, druhy ptiblizné v poloviné potadu, a tieti na

konci.

Co se tyce sportovniho zpravodajstvi a pocasi, Cisté sportovni blok v pofadu zazni pouze
jednou, aktualni zpravy ze svéta sportu jsou obvykle odvysilany ve zpravodajském bloku.
Oproti tomu pocasi ma celkem pét vysilacich blokii a jeho délka je obvykle stanovena na

1:35-1:45 minuty.

104 Obr. 2 — Infografika obsahujici zdkladni informaéni servis v Dobrém ranu.
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5. Snidané s Novou (TV Nova)

Snidané s Novou je ranni lifestylovy potfad vysilany od roku 1994 na televizi Nova.
Spole¢né s Televiznimi novinami je Snidané s Novou jedinym pofadem, ktery televize vysila
od jejiho pocatku dodnes. Potad zacina v 5.55 a kon¢i v 8.30 kazdy vSedni den. Televize Nova
je jedina soukroma televize v Ceské republice, kterd provozuje pravidelnou ranni show. Za
celou existenci pofadu se ve vysilani obménilo vice nez dvacet moderatorskych dvojic.
V soudasné dobé Snidani s Novou moderuji Nikola Cechova a Milan Peroutka, Zora a Miroslav
Hejdovi a Gabriela PartySova s Pavlem Svobodou, jenz jako jediny moderator v poradu ptisobi
od jeho vzniku. V moderovani rannich televiznich novin, pocasi a sportu se stiidaji Tereza
Jandova, Veronika Petruchova, Martin Pouva a Petr Suchoii.'® Jednu epizodu Snidané s Novou

zhlédne primérné 435 tisic divaka v cilové skuping nad 15 let.1%

Pofad béhem dvaceti Sesti let proSel n€kolika markantnimi zménami, posledni se
uskutecnily v roce 2016, kdy byla vytvofena novd podoba studia. Krom¢ casté obmeény

v moderatorském i tviiréim tymu se postupné ménila i obsahova skladba relace.?’

V pribéhu studia jsem absolvovala staz v redakci pofadu Snidané s Novou, ktera mi
poskytla spoustu postehti a informaci pro vyzkum bakalatské prace. Jednalo se o Ctrnéctidenni
stdz s moznosti prodlouzeni, ¢ehoz jsem vyuzila, a na stazi byla cely mésic v srpnu 2019 kazdy
vysilaci den, v pfipadé charakteru poradu, kazdé rano. Vyzkousela jsem pracovat na riiznych
pozicich. Vzdy po konci poradu se v redakci vymysli a tvoii program na nasledujicich 14 dni.
Kazdy zredaktori své téma predlozi vedeni redakce, které na nasledujici poradé probere
vSechna predlozend témata, a vytvoii z nich program na dva tydny dopiedu. Redaktofi si poté
vSe ohledné tématu zafizuji a tvofi sami — od zpracovani dil¢ich otazek pro moderatory az po
samotné pozvani hosta, odbornika na dané téma. Dalsi pozice spocivala v péci o hosty, aby cely
prabéh jejich navstévy probéhl co ,,nejhladsi cestou. Kazdy z hostlh musi projit procesem
ptipravy, nez zacne jejich vysilaci blok. Proces se skldda z navstévy kostymérny pro piipadné

zakryti znaCek a log na odévu, maskérny pro doladéni nedokonalosti viici kamefe,

105 Snidané s Novou. Nova Plus [online]. [cit. 2020-04-01]. Dostupné z: https://novaplus.nova.cz/porad/snidane-
S-novou

106 Sponzoring 2020 Snidan¢ s Novou. In: Nova Group [online]. [cit. 2020-04-01]. Dostupné z:
https://www.novagroup.cz/images/documents/obchod/Sponzoring_2020/Snidane_s Novou_2020.pdf

07 Zmény ve Snidani s Novou. TV  Noval[online]. [cit. 2020-04-01]. Dostupné  z
https://tv.nova.cz/novinky/clanek/948-snidane-s-novou-startuje-v-novem-kabate-jiz-v-pondeli-4-unora
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a rekvizitarny pro poskytnuti hostovi jakékoliv pomicky potiebné do jeho bloku. Do

rekvizitarny chodi pfedev§im naucné typy hostt, tzn. hosté, kteti jsou soucasti tvoticich blok.
5.1 Moderatori a moderatorské prostiedi

Moderatorsky tym Snidané s Novou V soucasné dobé tvoii tradi¢ni format dvojice
zena — muz stejné jako ve vefejnopravni televizi. V letech 2012-2014 potad spole¢né
moderovali dva muZzi. Poprvé v historii ¢eskych rannich show tedy fungoval moderatorsky
tandem muz — muz.1®® Momentaln& v potadu pisobi tii moderatorské dvojice, které se obvykle
sttidaji po tydnu vysilani. Ve vyjimecnych piipadech, obvykle v letnich mésicich, se tym
moderatori mize obmeénit v poloviné tydne. V tydnu, ktery jsme zkoumali, pofad moderovali
Zora a Miroslav Hejdovi (dale jen Zorka a Mira Hejdovi) a zpravodajské bloky Veronika
Petruchova. Rovnéz jako v Dobrém ranu moderatoii nosi rousky pro vzajemnou bezpecnost ve

studiu.

Potad je zahajen znélkou a poté zdbérem na hlavni moderatory, ktefi stoji v prostoru
studia. V dile ze dne 30. 3.1%° Mira Hejda divaky vita pozdravem: ,, Krdsné pondélni rdno,
i dnes snidate se Snidani s Novou. “ Poté preda slovo Zorce, jez uvede prvni ranni televizni
noviny, které za¢inaji pét minut po zacatku potadu. V kazdém dalSim bloku, ktery moderatoii
zahaji, oznami piesny cas. ,, Prejeme hezké probuzeni a zistante u Snidané s Novou,

pravidelné zopakuji pfed kazdymi Televiznimi novinami.

Moderatoii se ve svych promluvach stfidaji, velmi Casto po pouhé vété €1 souvéti.
Vystupy tak ptisobi jako dialog, moderace jako celek. Moderatoii mluvi hovorovou c¢estinou,
ale stava se, ze pouzivaji anglicismy, napt. kdyz maji uvést hudebni videoklip: ,,... a my si ted’
ddme tento song. “ Casto komunikuji s moderatorem u notebooku, ktery v ten den také zastava
post ,,zpravare®, konverzuji, hlasit¢ se sméji. Ve studiu vladne uvolnénd atmosféra, vstupy
moderatort Casto vykazuji prvky improvizace. Zapusobit na divdky se snazi predevSim
zébavou, jez predstavuje hlavni smér pofadu. Casto se stava, e jeden z moderatortl prerusi
druhého: |, ...kdyZ tu mluvime o téch rouskach, ja jsem si uvédomila, zZe snad jedina nesiju.
Dédecek mi vidycky rikal, kdyz jsem byla mala..." Moderatofi pouZivaji dvojsmysly, ironii,
povidaji si mezi sebou, navazuji na sebe a Casto Zertuji. Zminéné vsuvky, stojici za snahou

pobavit, Casto piisobi strojené a patrné jsou predem pfipraveny, i kdyZ to ,,nema byt vidét™.

18 Novd  moderitorskd  dvojice. TV. ~ Nova [online].  [cit. ~ 2020-04-01].  Dostupné  z:
https://tn.nova.cz/clanek/zpravy/film/nova-moderatorska-dvojice-snidane-s-novou.html

109 Epizoda 30. 3. Nova Plus [online]. [cit. 2020-04-03]. Dostupné z: https://novaplus.nova.cz/porad/snidane-s-
novou/epizoda/43473-snidane-s-novou-30-3-2020
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Muze se stat, ze moderator divakim ukaze komediélni video ¢i obrazek ze socidlnich siti ptfimo
z vlastniho telefonu, i to stoji za snahou o spontdnné vypadajici situace. S hosty si vétSinou
tykaji, vykaji si pouze s hosty s vysokym postavenim, jimiz jsou Iékari, advokati

atp., a s vékove starsi skupinou hostt.

Moderatoti zpravodajstvi v soucasné dob¢ vystupuji Ctyfi a také se stiidaji po tydnu
vysilani. Kazdy z nich v tyz tyden moderuje zpravy, pocasi i sport a zastava pozici moderatora
u notebooku, ktery koordinuje a kontroluje socidlni sité potadu, diskuse pod ptispévky, Casto
je vidén v pozadi béznych zabérl vysilani a hlavni moderatofi se k nému Casto odkazuyji,

predevsim pied dal§im zpravodajskym blokem.
5.2 Tematicka skladba poradu

Program Snidané€ s Novou je rozmanity. Jednotliva témata a bloky, které jsou obsahem
dané epizody potadu, spolu souvisi na zakladé stavu spole¢nosti v dané dob¢€, roénimu obdobi,
svatkim?!? a spousté dal$ich faktorti. Tematicka skladba pofadu zastava piedevsim zabavni roli
a je tvofena samostatnymi bloky, kterymi jsou v prvé fad¢ rozhovory s pozvanymi hosty. Hosti
je pravidelné pét, a jeden z nich vystupuje maximalné ve ¢tyfech blocich na zacatku, v prubé&hu,
a pred koncem epizody. Jednotlivé epizody nenesou zddny nazev, ktery by zastieSoval obsah
potadu. Reportaze, rozhovory s hosty a dal§i samostatné bloky jsou tvoieny zajmim divaka,
snazi se jej zaujmout na ,,senzacnich* ideich a zajimavych vécech, které divak ,,jen tak neuvidi*,
jako naptiklad pozvani feditele cirkusu s mladétem pumy a dvéma Simpanzi. Je patrné, ze

primarnim cilem tvorby tematické skladby je zdbavna funkce, nikoliv edukativni.

Mezi hlavni bloky pofadu patii kromé rozhovort také vateni a tviiréi bloky. Castym
bodem programu je vystup zndmych osobnosti a celebrit, at’ uz se jedna o klasicky rozhovor
a nebo, v ptipadé¢ hosti-muzikanti, predstaveni nové vydané pisné, po které obvykle nasleduje
zivé vystoupeni ve studiu. Potad je také ptistupny k vystoupeni se zvifaty od téch tradi¢nich az
po exotické. V letnich mésicich se Snidan¢ s Novou nataci ze svého druhého ,,studia®, kterym
je terasa na stfeSe budovy. Ta je pfistupna dal§im aktivitdm, jeZ se mohou ve vysilacich blocich
vykonavat, jako je naptiklad grilovani v pfimém pienosu, které je typické pro letni ¢as traveny

venku.

Kromé hlavnich blokt jsou soucésti pofadu soutéze. V kazdém dile je vyhldsena denni

soutéz, kterd se vyhodnocuje na konci epizody. Moderatofi soutézni otdzku a moznou vyhru

110 Syatktim vanoénim a velikonoénim.
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vyhlasuji celkem tfikrat béhem potadu, vzdy 1-2 minuty pted Televiznimi novinami. Jedna se
o obecné nebo ,tipovaci® otazky typu: ,,Kterd zelenina obsahuje vice vitaminu C?* a divaci
své odpovédi posilaji e-mailovou adresou. Tydenni soutéz je zalozena na obdobnych otazkéch,
jediny rozdil je v po¢tu vyherct, kterych je za tyden vice. Porad divaky do programu zapojuje
také prostiednictvim socialnich siti, na které mohou posilat fotografie nebo videa na rtizna
témata, naptiklad ,, Co se u vdas doma déje behem karantény? “ a ty nejzajimavéjsi nasledné
promitaji na obrazovkach ve studiu. Dal§im pravidelnym ptispévkem je denni piehled tisku,

dopravni servis a pohadka pro déti.

Vzhledem k soucasné situaci pandemie koronaviru a bezpe¢nostnich opatienich s ni
spojenych je ¢ast rozhovori i dalSich blokli odehravana prostfednictvim on-line videohovort
S hosty. I presto zlistava struktura potadu stejnd, jak poctem hosti, tak charakterem obsahu.
V téchto chvilich se proto témata poradu vztahuji predevsim k této ,.koronavirové™ dobe.

Pravidelnym ptispévkem se stala kazdodenni reportdz, ,, jak kolegové travi karanténu .

Obsah dilu z pondéli 30. biezna'** byl nasledujici: Advokatka Jaroslava Safrankova na
téma Odskodnéni OSVC — Martin Mikulen¢ak o cenach paliva — motocyklovy zavodnik Karel
Abraham — Skolitel prvni pomoci na téma doméaci urazy — kuchai Petr Martinek a vateni

z domu — feditel zakladni Skoly v Kost'anech Milan Sanitrik.

V utery 31. biezna''? jsme zhlédli nasledujici témata: Vateni: co dim dal — Reportaz:
Ttidéni odpadu v dobé koronavirové — Host: Rozhovor skouckou na téma Rodinné
vztahy — Host: Fyzioterapeutka + praktické ukazky — Skype rozhovor s Markem

Ztracenym + hudebni videoklip.

Streda (1. dubna)!*® byla tematicky sloZena z nasledujicich blokti: Hosté: kynologové
na téma Psi hry — Telefonat: meteorolozka na téma Aprilové po€asi — Reportaz: cviceni se
Snidani s Novou — Novotvary v ¢estiné — Skype rozhovor s kapelou No Name + hudebni

videoklip.

111 Epizoda 30. 3. Nova Plus [online]. [cit. 2020-04-03]. Dostupné z: https://novaplus.nova.cz/porad/snidane-s-
novou/epizoda/43473-snidane-s-novou-30-3-2020

112 Epizoda 31. 3. Nova Plus [online]. [cit. 2020-04-03]. Dostupné z: https://novaplus.nova.cz/porad/snidane-s-
novou/epizoda/43641-snidane-s-novou-31-3-2020

113 Epizoda 1. 4. Nova Plus [online]. [cit. 2020-04-03]. Dostupné z: https://novaplus.nova.cz/porad/snidane-s-
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Ve &tvrtek 2. dubnal'® byla vysildna témata: Rozhovor: host Adéla Ruckova na téma
Dychani pod rouskou — Dezinfekce a jeji formy — Skype rozhovor s reportérem Zdenkem

cey

Kratochvilem Zzijicim v USA — Rozhovor: host Katefina Thorové na téma Autismus.

Patek (3. dubna)'®® nabidl nasledujici témata: Host: Jan Dibli¢ek na téma Velikonoéni
kraslice — Skupina Slza zivé ze Studia — Cviceni se Snidani s Novou — Telefonat: advokat Jan
Langmeier na téma Chytrd karanténa a vladni fizeni — Host: Michal Luke$ na téma Virtualni
vystavy.

Samostatna témata obvykle oddéluji reklamni bloky, ale také grafické prechody!!®,

hudebni klipy ¢i naptiklad ukdzky na nasledujici program TV Nova.
5.3 Hosté a jejich role

Hosté jsou nedilnou soucasti programu Snidan¢ s Novou. V kazdém dile je jeden host,
ktery se piedstavi az ve Ctyfech blocich, dalsi hosté maji prostor ve dvou ¢i v jednom bloku.
Hostii se v jedné epizod¢ poradu objevi pét az Sest. Obcas se stdva, ze do vysilaciho bloku
spolec¢né piijde vice hostl, tzn. vice zastupcti jednoho tématu, at’ uz kolegi nebo napiiklad
détskych hostd s doprovodem, obvykle s rodi¢em. VétSinou je v takovém piipadé€ jeden z nich
,hlavnim* hostem, ktery se do rozhovoru aktivnéji zapojuje a jeho jméno se na par vtefin

zobrazi ve spodni grafické listé.

Také v ptipadé Snidané s Novou si mizeme definovat typy hosti podle toho, jakou ve

svém bloku zastavaji roli. V pofadu nachazime jak nau¢ny typ hosta, tak zabavni.

Naucny typ zastava roli tvoficiho hosta, nejcastéji piimo ze studia, ktery v zivém
vysilani vari, pe€e, vyrabi. Sviij vystup si sdm komentuje, moderator zpravidla blok uvede
a host fidi jeho prubéh. Lze fici, Ze nau¢ny typ hosta vyuziva multitaskingu, jelikoz béhem
bloku publiku ptedava jak teoretické, tak praktické ,.know-how*. Zastupce tohoto typu hosta

nalezneme v kazdém dile, pravidlem byvaji kuchaiské bloky.

Zabavni typ hosta je do pofadu pozvany za cilem divdky pobavit ¢i informovat,
nejcastéji o sobé nebo o svém oboru, ve kterém vynika. Ptizna¢né pro ranni show v televizi

Nova jsou praktické ukézky, kterymi host oZivi sviij blok. Casto je nabadan od moderatort,

114 Epizoda 2. 4. Nova Plus [online]. [cit. 2020-04-04]. Dostupné z: https://novaplus.nova.cz/porad/snidane-s-
novou/epizoda/43659-snidane-s-novou-2-4-2020

115 Epizoda 3. 4. Nova Plus [online]. [cit. 2020-04-04]. Dostupné z: https://novaplus.nova.cz/porad/snidane-s-
novou/epizoda/43670-snidane-s-novou-3-4-2020

116 Obr. 3 — graficky prechod mezi tématy ve Snidani s Novou.
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patrné pro zvySeni atraktivity témat. Piikladem muiize byt sportovec — ptfedstavitel bojového
uméni, ktery predstavuje roli zdbavniho hosta, a své vypraveéni doplni praktickym prikladem

techniky bojového sportu.

Porad se zaméfuje na aktudlni trendy a udalosti, proto Ize za typické hosty potadu
povazovat celebrity a znamé osobnosti. Jsou jimi herci ¢i zpévaci, ¢asto hudebni skupiny,
jejichz bloky jsou zakonéeny Zivym vystoupenim ve studiu. Casto se s nimi moderatofi ze
studia spojuji pomoci videohovort, a to nejenom v soucasné dobé koronaviru. Celebrity jsou
do potadu pozvani za cilem piedstavit néco nového, jez jsou soucasti. V pripade herci to mize
byt premiéra nového filmu, kterd se brzy objevi v kinech. Hudebnici mohou uvést noveé
vydanou desku ¢i zahdjené turné. Béznymi hosty také byvaji zastupci udélosti a koordinatoti

akci, jimZ je Nova medialnim partnerem.

Ranni show na Nové¢ do programu tadi i détské, konkrétnéji mladeznické, hosty
Z riznych obort. V takovych ptipadech s nimi do vysilani pfichdzi rodi¢ nebo doprovod,
kterého moderatofi také zapojuji do vedeného rozhovoru. Obvykle jsou détskymi hosty
sportovci, umélci, ale 1 tvuréi hosté zastupujici naucnou roli hosta, ktefi do potadu ptichazi

ukézat své dovednosti.
5.4 Vyuzivani komerénich produktii

Aplikovéani rtiznych forem komerce je v komercénich médiich bézné, ale pouze
V ptipad¢, pokud jde o piredem uzavienou spolupraci. Na odévu hosti ani moderatorii se
neobjevuji znacky ani jiné odznaky, které by mohly vést k propagaci. Hosté, naptiklad kuchafi,
jsou predstaveni pouze jménem a pifijmenim, neuvadi se nazev instituce, jeZ jsou soucasti.
Klasickym vyuzivanim komercnich produktl byva teleshopping, ktery je vysilan na konci

potadu, reklamni spoty fazené do programu mezi bloky poradu, a product placement!’.

Zajimavou formou product placementu je ve Snidani s Novou tzv. ,,snidafiovy special®.
Specialy nemaji pravidelné ¢asové vymezeni a toci se dle dohody uzaviené spoluprace. Cely
dil se odehravd mimo studio pofadu, tzv. ,v terénu“. Vysild se pfimo na mist¢ urCeném
klientem. Specidly se tradi€né nataci v patek. Mezi objekty, ve kterych se jiz natacel snidanovy

special, napiiklad patii Aquapalace Praha nebo velkoobchod Makro.

117 Product placement je forma skryté reklamy.

47



Mezi dals$i moznosti product placementu, které mohou byt vyuzity ve vysilani, patii
denni a tydenni soutéze, do kterych klienti dodavaji vyhry, jez jsou viditelné v zabéru. Mimo
to predtocené reportaze na téma Profese: na vlastni ktizi, ve kterych moderatoti zkousi pracovat

na mistech pfedem uréenych klientem nebo naptiklad testovani voz. '8

5.5 Zpravodajstvi v poradu

Zpravodajskeé bloky, skladajici se z rannich Televiznich novin, pocasi a sportu, maji své
pravidelné misto v programu potadu. Vysilaji se kazdou pil hodinu, pocinaje Sestou hodinou
a konce osmou hodinou. Jedna se celkem o pét zpravodajskych bloku trvajicich 6-7 minut.
Zpravy o pocasi a sportu se vysilaji spole¢né s Televiznimi novinami pouze dvakrat, ve Snidani

s Novou zpravodajské bloky moderuje jeden moderator v rdmci celé epizody.

Obsah zpravodajstvi ve Snidani s Novou je obvykle zkomponovan z aktudlnich témat
a udalosti, samostatné bloky se v jednom dile z velké ¢asti opakuji, dopliiuji se pouze aktualni
informace, které redakce zpracovdva mezi samostatnymi bloky. Jeden zpravodajsky blok
obsahuje pouze tfi nebo Ctyii zpravy, kazdou z nich ale doprovazi predtocené reportaze, ve
kterych mohou vystoupit az tfi reportéfi z terénu. Zpravy byvaji obsahlé, nemaji stalou skladbu
typu tuzemskd — zahrani¢ni zprava. V soucasné dob¢ informuji predevsim o koronavirové krizi.

119 ye formé new sticker — grafické listy umisténé

Informacni servis dopliuje infografika
V dolni casti obrazovky. LiSty jsou pohyblivé, v horizontalni listé probihaji aktudlni zpravy

Vv délce jedné véty, a nad ni se v ¢erveném ramecku stiida aktualni ¢as s datem.

118 Sponzoring 2020 Snidané s Novou. Nova Group [online]. [cit. 2020-04-05]. Dostupné z:
https://www.novagroup.cz/images/documents/obchod/Sponzoring_2020/Snidane_s Novou_2020.pdf
119 Obr. 4 - Infografika obsahujici zakladni informaéni servis ve Snidani s Novou.
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6. Komparace poradi Dobré rano a Snidané s Novou

6.1 Komparace moderatori a moderatorského prostiredi

Lze konstatovat, ze moderatofi jsou v obou potadech ranniho vysilani tzv. pravodci
celého vysilani. Format moderatorského prosttedi je v obou pripadech podobny, prvni rozdil
nastava v piipadé poctu moderatort. V Dobrém ranu se brnénsky moderatorsky tym obméiuje
s ostravskym, ktery moderuje ze svého studia, brnénské vysilani ma tedy pouze dva hlavni
moderatory. Ve Snidani s Novou je v soucasné dobé celkem Sest hlavnich moderatori — tii
dvojice stiidajici se po sob€. V obou potadech tvoii moderatorsky tandem zena — muz, kazda

dvojice pravidelné¢ moderuje po dobu jednoho tydne.

Moderatofi obou poradl jsou reprezentativniho vzhledu a dvojice k sob¢ ladi i co se
tyCe vekové skupiny, které je prizptsoben odév moderatori. Moderatofi jsou obleceni
neformalné, muzi byvaji v kosili bez kravaty, zeny v kratkych Satech nebo halence a sukni.
V piipadé nejmladsi dvojice ve Snidani s Novou, kterou je Nikola Cechova a Milan Peroutka,
se muze jednat pouze o triko ¢i mikinu, zatimco v Dobrém ranu moderator na kosili miva také
sako. Format odivani v rannich potadech se drzi ,,causal dress code* neboli neformalniho stylu
oblékant.

V nasledujici tabulce jsme shrnuli zakladni charakteristiku moderatorskych tymu

V obou potadech.

Tabulka €. 1 — moderatorské tymy

Dobré rano Snidané s Novou
Pocet hlavnich moderatora 2 6
Pocet hlavnich moderatora 2 2
V jednom dilu
Pocet ,,zpravaiu‘“ v jednom 1 1
dilu
Alternace moderatorti Po tydnu (s moderdtory Po tydnu
zZ ostravského studia)

Vekovy rozptyl moderatorti 29-30 let (pouze brnénskych 29-50 let

moderatoru
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Zajimavym faktem je vekovy rozptyl moderatorti. V Dobrém ranu, kdy se vysila
z brnénského studia, jsou pouze dva moderatofti piiblizn€ ve stejném véku. Ve Snidani s Novou
jsou tii moderatorské dvojice, v ptipad¢ kterych je ve€kovy rozptyl viditelny. Patrné je tak
uzpuisobeno rtiznorodosti poradu, v rdmei které kladou tvilirci pofadu diraz i na moderatorsky
tym. Lze si obCas vSimnout, ze se vybrand témata piizpisobuji moderatorskym dvojicim.
Naptiklad rozhovor s mladym hudebnikem, ktery vytvaii hudbu pro mladsi publikum, obvykle
vede rozhovor nejmladsi z moderatorské dvojice. Na druhé stran¢ blok s archivaiem vede

pokrocilejsi dvojice.

Nejvyraznéjsim rozdilnym prvkem mezi moderatory obou potfadi byva projev.
V Dobrém ranu se zjevné tidi dle pfedem ptipraveného scénaie, coZ zabrafiuje improviza¢nim
momentlim a nezdvazné konverzaci, zatimco ve Snidani s Novou jsou takové prvky bézné.
V Dobrém ranu moderatofi nemaji ptilis prostoru pro ,,vlastni rozhovory*, tzn. Ze nenastava;ji
momenty, kdy by v delSim ¢asovém intervalu vedli dialog pouze mezi sebou, ale vlastni
zkusenosti a zazitky zahrnuji spiSe v rozhovorech shosty. Ve Snidani s Novou Cisté
,moderatorské chvile* nastdvaji Casto a moderatoifi do nich zapojuji také moderatora
u notebooku. Stava se to zpravidla ve volnych chvilich mezi ukoncenim jednoho tématu
a zacCatkem Televiznich novin. Moderator u notebooku v obou pofadech tvoii nepostradatelnou

¢ast tymu, jelikoz zastava 1 roli ,,zpravare®.

Rozdilny projev se da sledovat také na zpisobu moderovani tviiré¢ich bloki. V takovych
piipadech si obvykle blok fidi sam host, moderatoti Dobrého rana sleduji hostovu praci v praxi,
pozoruji ho a nechdvaji mu prostor pro vlastni komentovani. Vyhybaji se Castym vtipim
a zasahovanim do tématu. Ve Snidani s Novou se moderatofi vice zapojuji, ¢astéji s hosty
spolupracuji, snazi se i tviirci blok zdbavné komentovat atp. Jako ptiklad mizeme uvést tviirci
blok z dilu 3. biezna, ve kterém host zdobil velikono¢ni vajicka. Moderator na konci bloku
ukézal na jeden z vytvoril a pronesl smérem k moderétorce: ,, Mimochodem, ten s tou travou na
hlave, to vajcko, to bylo skvély, to jsem si pripadal jak ja, jak jsem nebyl mésic u holice, ale
bylo to fajn, a tésime se priste, v dalsim vstupu. “ Moderatofi ve Snidani s Novou mluvi obecnou
cestinou, zatimco moderatofi v Dobrém ranu se snaZi mluvit spisovné, coz se odrazi na
vysledné profesionalité. Lze ji pfedvést na piikladu komentovani tviir¢iho bloku ze stejného
dne i v Dobrém ranu: ,, Divim se, co vSechno jde udélat, treba i s pénou na holeni... [...]
Muizeme uz ted naldkat nase divaky, co budeme pripravovat dal? ““ Svou otdzkou odkazal na

hosta a ptedal mu slovo.
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Vztah moderatorii a hostli je zalozen na neforméalni roving, i pfesto moderatofi s kazdym
hostem jednaji jako s odbornikem na dané téma, a dle toho vedou rozhovor. V rozhovorech
hostovi moderatofi v obou pofadech nechavaji prostor pro sebeprezentaci, i kdyz v obou
ptipadech moderatofi zaujimaji pozici fidiciho prvku rozhovorti. V Dobrém ranu velké casti
hostd vykaji, na rozdil od Snidan¢ s Novou, zde moderatoii vykaji pfedevsim star§im a vyse

postavenym hosttim.
6.2 Komparace tematické skladby v poradech

Co se ty€e struktury obsahu, poctu a délky témat, 1ze povazovat ob& ranni show za
shodné. Dal$im shodnym aspektem v tematické skladbé je typologie témat. V kazdém dile obou
potadil se vysilaji rozhovory ze studia, piipadné videohovory. Pravidlem jsou také kuchatské
a tvlurc¢i bloky. V rannim potadu vetejnopravni i komeréni televize se vyhlasuji soutéze skrze

socialni sité, sms soutéze, ankety, poptipadé fotosoutéze aj.

Na zékladé sledovanych epizod jsme mohli vytvofit analyzu jednotlivych tematickych
skladeb a porovnat jde dle ¢iselnych udaji. Nasledujci tabulka uvadi ptesné tdaje z dilu 30.

brezna.

Tabulka €. 2 — struktura poradu: Pocet jednotlivych tematickych blokii za den

Dobr¢ rano Snidané s Novou
Pocet témat v jednom dile 6 6
Pocet rozhovorl 4 5
Pocet kucharskych a 2 1
tvarcich blokil
Maximalni pocet vstupt 5 3
V ramci jednoho tématu

Pocet zpravodajskych blokt 4 5

Pocet soutézi a anket 3 (denni soutéz, mésicni 1 (pouze denni soutéz)

fotosoutéz, Facebookova
anketa)

V blocich si miizeme rozebrat i samotné vstupy. V pondé€li 3. bfezna nejvétsi pocet
vstuptl jednoho tématu v Dobrém ranu ¢inil pét vstupti, ve Snidani s Novou tii vstupy. V obou

potadech je postup prezentovani tématu v nékolika vstupech stejny, tzn. ze v kazdém vstupu se
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host vénuje jiné Cinnosti nebo ¢asti pripravené¢ho tématu. V Dobrém ranu jsme zhlédli téma
,Jak na praci z domu®, které¢ nabidlo tfi vstupy. Host v prvnim bloku mluvil o zdkladnich
pravidlech prace z domu, jako je vytvorit si doma pracovni misto, dodrzovat ritudly, které
vykonavame i v praci atp. V druhém vstupu se v tématu zaméroval na alternativy komunikace
s kolegy. Tieti vstup nabidl uzite¢né programy, které by mohli pomoci s praci z domu.
V kazdém nasledujicim bloku nejprve dokoncil predesly rozhovor na dané téma a az poté presel
k dal$imu. Jednotlivé vstupy na sebe v ptipadé Dobrého rana vétSinou piimo navazuji a zvlast
by nedavaly smysl. Ve Snidani s Novou jsou vstupy pfedem rozd€lené a Casto je moderatofi
piedstavi jesté pred samotnym zacatkem celého bloku a ,,rozd€li* do jednotlivych vstupi. Jako
piiklad si miizeme predstavit blok ,,Domadci trazy*, ktery obsahoval dva vstupy. Prvni vstup
byl zamétfen na nejCastéjsi tirazy déti pti hrani v byté, napt. narazeny loket, rozseknuté celo
atd. Druhy vstup pojednaval o urazech v kuchyni jako je potfezani ¢i popaleniny. Cilem bloku
bylo pfedvést oSetfeni domacich urazi a predstavit vSe, co by meéla obsahovat domaci
Iékarnicka. Kazdy vstup se zaméfoval na své téma a ,nezabyval se” tim piedchozim

¢i budoucim. V obou poradech se tedy liSi pfima navaznost vstupii v jednotlivych blocich.

Klicovym rozdilem v tvorb¢ tematickych skladeb je selekce témat a jejich charakter.
Zatimco Dobré rano témata vybird za cilem své publikum vzd¢lat a primarni funkei je funkce
edukativni, Snidané s Novou voli témata zabavna s hlavnim cilem divaky pobavit, ¢asto se
jedna o témata ,,pro potéSeni oc¢i“, proto do svého programu zakomponovava zvitata
atp., se kterymi se vysila piimo ze studia. Dalsi rozdil byl shledan ve vzajemné kontinuité témat.
Dobré rano ma nastavené stézejni zastfesujici téma, pod které spada vétsina ostatnich. Ty jsou
vétsinou doplnény druhou tematizaci, ale znamena to, ze témata tvoti jednotny celek, ktery nese
nazev dilu dle hlavniho tématu. Tematickd skladba ve Snidani s Novou budi dojem, Ze je
sestavena ndhodné dle toho, jaké téma bylo v onen moment zpracovano. Jednotlivé dily nejsou
pojmenovany a témata spolu mohou souviset pouze na zakladé aktualniho déni ve spolecnosti
atd. Jako ptiklad ndm poslouZzi pravé probihané koronavirova situace — ve Snidani s Novou se
vétSina témat drzi momentalni doby a s ni témat spojenych, zatimco v Dobrém ranu se kazda
epizoda drzi zabéhnutého formatu, tzn. nastaveni zastfeSujicitho tématu. Témata spojené

s koronavirem jsou fazena jako druhotné dopliujici téma.

V nésledujici tabulce jsme si shrnuli pocet jednotlivych témat v celém tydnu od
30. bfezna do 3. dubna, kdy byl koronavirus ve vétsin¢ médii hlavnim tématem. Témata pFimo
souvisejici s koronavirem jsou takova témata, ve kterych je tématika ohledn¢ koronaviru

stéZejni a bezprostredné se jej tykaji. Ve Snidani s Novou je jim mysleno naptiklad téma ze dne
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2. brezna, které bylo zpracovdno na zdkladé rozhovoru s fyzioterapeutkou zamétujici se na
psychosomatiku, které moderatofi piedstavili nasledovné ,, Koronavirus — pohledem
psychosomatiky a fyzioterapeutky predevsim na dech neboli strach se nadechnout . Jak citace
napovida, koronavirus je stézejnim bodem tématu. V Dobrém ranu je takovym tématem
napiiklad myslen rozhovor s docentem Tomasem Apletaurem o vlivu technologii v boji proti
koronaviru, ktery nesl ndzev ,,VUT a vyzkum proti epidemii®. Tématy neprimo souvisejici
s koronavirem jsou myslena témata, v jejichz obsahu zaujima koronavirus az druhé misto,
tzn. témata, ktera jsou spjaty s koronavirem, ale ve kterych koronavirus nezaujimé pozici
primarniho cile sd€leni. Ve Snidani s Novou se jednalo o téma, které se zabyvalo domécimi
urazy. V Dobrém ranu Slo o téma ,,Nakupovani ptes e-shopy*. Lze fici, Ze se jedna o témata,
ktera by se do scénafe poradu mohla zafadit i bez pozadi probihajici pandemie, ale v téchto
dnech jsou s ni spojena. V prvnim piipad¢ kvili probihajici karanténé a moznému zvySenému
nartstu domacich trazd. V druhém pfipadé kvuli nakupovani pies internetové e-shopy
z divodu zavienych kamennych prodejen. Ostatni témata jsou vSechna zbyld témata, ktera

S tématem koronaviru nesouvisi.

Tabulka €. 3 — témata zabyvajici se koronavirem x ostatni témata v tydnu od 30. 3 — 3. 4. 2020

Dobré rano Snidan€ s Novou
Témata pfimo souvisejici s 5 10
koronavirem
Témata nepiimo souvisejici 8 8
s koronavirem
Ostatni témata 19 12

Tématu koronaviru, coby hlavni sou€asné situaci ve svété, se v tydnu na pielomu bfezna
a dubna vice vénovala Snidané s Novou, zaznamenali jsme dvakrat vét$i nartist tématiky

koronaviru nez u Dobrého rana.

Tematickou skladbu lze zkoumat také z aspektu sezonnosti. Majoritni pocet témat se
vztahuje k ro¢nimu obdobi, kiestanskym svatkim (mysleno Vanoce a Velikonoce), béhem
Skolniho roku se fesi Skolni témata, na druhé stran¢ v letnich mésicich opalovani atp., v zimé
napiiklad téma zimnich sporti. V obou potadech je sezonni aspekt st€Zejnim bodem pro tvorbu

tematické skladby.
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6.3 Komparace typu hostii a jejich roli v poradech

Hosté v obou poradech tvofi podstatnou ¢ast programu, v Dobrém rdnu vystoupi
v kazdém dile 4-5 hostii, ve Snidani s Novou je to pfiblizné€ o jednoho vice, tzn. 5-6 hostt.
Pro zkoumani hosti a jejich roli ve vybranych poradech vetejnopravni a komeréni televize jsme
si definovali dva zékladni typy hostt, se kterymi se v kazdé epizod¢ poradi miizeme setkat. Pro
ob¢ ranni show jsou typické zabavni a naucné typy hostl, eventualné znamé osobnosti,
v piipadé Snidané s Novou se s celebritami a s nimi spojenymi komerénimi tématy setkavame
ve znacn€ intenzivnéjSi mife. Také se v pofadu Castéji objevuji detsti hosté. V nasledujici
tabulce jsme shrnuli vSechny typy hosti vystupujicich v tydnu od 30. bfezna do 3. dubna.

Tabulka ¢. 4 — typy hostii za tyden od 30. 3 — 3. 4.

Dobré rano Snidané s Novou
Naucné typy hostt 12 6
Zéabavni typy 9 12
Celebrity 3 5
Détsti hosté 1 2

Vzhledem Kk situacim ohledn¢ pandemie koronaviru se ¢ast rozhovord, ale i dalSich
blokii, odehrava formou on-line rozhovort, pfedevsim ve Snidani s Novou. Ve zkoumaném
tydnu se udalosti ohledn¢ pandemie zna¢né vyobrazily i ve vybéra hosti v danych poradech.
V pondéli 30. 3. byly celkem ¢tyfi rozhovory spojeny s koronavirem, at’ uz byly probirany ¢isté
obecné nebo praktické informace. V tomto duchu Snidané s Novou pokracovala i nadéle,
vutery 31. 3. vystoupili tii hosté spojeni s koronavirem. V Dobrém ranu je pomér hosti

zamétenych na koronavir znaéné nizsi. V pond¢li vystoupil pouze jeden host, v ttery taktéz.

V tabulce niZe jsme shrnuli pocet jednotlivych hostil v tydnu od 30. biezna do 3. dubna.
Zkoumali jsme vybér hostll na zékladé soucasného stavu spolecnosti, ktery se odrazi na
udalostech ohledné pandemie koronaviru. V pfipadé¢ uvedeného poctu hostli na téma
koronaviru se jedna o takové hosty, ktefi vystoupili s tématem primo souvisejicim
s koronavirem. Hosté stématem nepiimo souvisejicim s koronavirem jsou uvedeni

Vv kolonce ,,pocet hostli na jind témata®.
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Tabulka ¢. 5 — pocet hostii dle soucasné situace ve svété a ostatnich témat; pocet videohovorii a rozhovoru

vysilanych ze studia potradu v tydnu od 30. 3. - 3. 4.

Dobré rano Snidan¢ s Novou
Pocet hostli na téma 5 10
koronaviru
Pocet hostll na jina témata 19 16
Pocet videohovort 5 17
Pocet rozhovort ze studia 19 9

V tabulce jsou vyobrazeny znacné rozdily mezi obéma hledisky. Na pielomu biezna
a dubna se pocet hostli na téma koronaviru mezi potady podstatné 1isi. Snidan¢ s Novou

odvysilala celkem 10 rozhovort s hosty na téma koronaviru, Dobré rano o polovinu méng¢.

Lisi se také pocet videohovort a rozhovort ze studia. V piipad¢ videohovorti jsme
zaznamenali vyss$i pocet také u Snidané s Novou, Dobré rano vedlo videohovor obvykle pouze
s jednim hostem v n¢€kolika opakovanich. Videohovory se odehravaji na velkych obrazovkach
ve studiich, v pfipad¢ Dobrého rana se obrazovka nachazi za hlavni pohovkou, ve které obvykle
moderatofi vedou rozhovory s hosty. V takovém piipadé se proto musi otoCit ¢elem
k obrazovce, tzn. zady ke kamefe, a tudiz i k divakim. Vedeni rozhovoru pak pusobi lehce
neosobnim dojmem vic¢i publiku. Ve Snidani s Novou se obrazovka nachazi za zady
moderatora u notebooku a celem k mistu, odkud vedou rozhovory hlavni moderatofi.
Videohovory probihaji totoznym stylem jako rozhovory ve studiu, v Dobrém ranu nenachazime
zadny vyrazny rozdil v komunikaci mezi hostem a moderatory. V ptipadé¢ Snidan¢ s Novou,
a Vv ni vétSim podilu znamych osobnosti a celebrit, obfas videohovory probihaji ,,odleh¢enou*
formou, host do kamery pocitace piedstavi svého domaciho mazli¢ka atp. Nutno znimit, Ze se
to stava pouze v rozhovorech typu ,,Jak travi zavodnik Karel Abraham karanténu“, nikoliv
v rozhovorech s napliiujicim tématem. Na Nové kromé videohovorti vyuzivaji i klasickych
telefonnich hovorli, kdy se na obrazovce objevi pouze fotografie volaného. Zbylé bloky,
tradi¢ni rozhovory s hosty, se odehravaly ze studia pofadu za nezbytnych bezpe¢nostnich

podminek.
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6.4 Komparace zpravodajskych bloki v poradech

Zpravodajské bloky dostavaji ve srovnani obou potadll vice prostoru ve Snidani
s Novou. Zpravy vysila v péti blocich, Dobré rano ve tfech. Také samostatné bloky jsou ve
Snidani s Novou obsahlejsi, trvaji v priméru o Ctyfi minuty déle. Lze se domnivat, Ze Dobré
rano nemusi klast velky diiraz na zpravodajstvi v potfadu tak, jako Snidan¢ s Novou, diky
druhému rannimu pofadu Studio 6, vysilaném na ,sesterském® programu Ceské televize.
Vzhledem k tomu, Ze se ve zkoumani zpravodajskych blokl v potadech zamétujeme zejména
na prostor, ktery v pofadech dostavaji, mizeme zjisténé poznatky shrnout v nésledujici tabulce.
Udaje jsou zpozorovany z celého tydne a vysledky jsou zpraimérovany, tzn. ze vysledné udaje
odpovidaji jedné primeérné epizode¢.

Tabulka €. 6 — primér udaji zpravodajskych blokii za tyden 30. 3. — 3. 4.

Dobré rano Snidané s Novou
Pocet zpravodajskych blokt 4 5
Pocet zprav v jednom bloku 4 (+1 zprava o sportu) 4
Pocet reportazi v jednom 4 (1 v ramci jedné zpravy 5 (Casto se objevuji dvé
bloku komentovana moderatorem reportaze v ramci jedné
ze studia) Zpravy)
Pocet samostatnych bloki se 5 2
zpravami o pocasi
Pocet samostatnych bloki se 0 2
zpravami o sportu

Zpravodajské bloky jsou delsi ve Snidani s Novou. Zatimco v Dobrém ranu trvaji
pfiblizn€ dvé minuty, ve Snidani s Novou jsou aZ o €tyfi minuty delsi, tzn. Sest minut. Od toho
se odviji vyslednd podoba zpravodajskych bloki. Vzhledem k delSim stopazim zprav ve
Snidani s Novou jsou zpravy obsihlejsi, oproti Dobrému ranu. Casto obsahuji jednu a vice
reportdzi a vystupuji v nich reportéfi, kteti je komentuji, nikoliv moderator ze studia, jako je

tomu u Dobrého rana. Do vybranych reportazi na Nové jsou zapojovani také bézni obcané,

56



a reportéfi tak s pomoci ,,ndhodnych® respondenti vytvari kratkou anketu. Takové moznosti

nejsou vzhledem ke kratkym stopazim zprav v Dobrém ranu mozné.

V tydnu, ktery komparujeme, se zpravodajska agenda Snidané s Novou téméf zazila na
zpravy spojené s koronavirem. V pondéli 30. 3 se v prvnim zpravodajském bloku pfimo na
téma koronaviru zamérovalo 7 zprav z 9, ve zbylych dvou byl koronavir tématem ,,v pozadi®,
jednalo se naptiklad o zpravu o obnoveni modrych zon v méstskych ¢astech Prahy. Dobré rano
Vv prvnim bloku také informovalo pouze o situaci ohledné koronaviru, av§ak v mens$i mife,
vzhledem k délce jednotlivych zpravodajskych bloki. V dalsich blocich se také vSechna témata

V obou potadech tykala pandemie.

Zpravodajstvi v pofadech muizeme komparovat z nckolik hledisek. Tou prvni je
aktualnost. Vzhledem K lifestylovému zaméfeni obou pofadl neni aktualnost hlavnim prvkem,
piesto jsou zpravy, které vysilaji, aktualni. Oba potady ve svych prvnich zpravodajskych
blocich jako prvni zpravu zminovaly prodlouzeni nouzového stavu, které se v predeslé noci
projednavalo. K hledisku aktualnosti je nutné zdiraznit, Ze vétSina zprav ve Snidani s Novou
je opakovana, tzn. ze zpravodajské bloky v jednom dile ¢asto obsahuji totozné zpravy nebo

alesponi zminku o nich. V Dobrém ranu se zpravy v dalSich blocich z velké ¢asti neopakuji.

Z naseho vyzkumu také vzeslo, ze oba porady, Dobré rano pouze sporadicky, ve svych
zpravodajskych blocich ob¢as uzivaji prvky bulvarizace. Lze soudit dle nastoleni jednotlivych
zprav, které obvykle zaCinaly momentalnim poctem tmrti. Typickym prvkem bulvarizace je
informovani o tragickych a negativnich zpravach. Ve Snidani s Novou byly odvysilany celkem
tfi zpravy jdouci za sebou, které informovaly o podtu obéti v Ceské republice i ve svéts. Ve
zpravach Dobrého rana bylo pouzivano spojeni ,,pocet mrtvych® misto ,,pocet ob&ti“, coz lze

povazovat za prvek bulvarizace.

DalSim hlediskem je forma prezentace zprav. Ve Snidani s Novou davaji
zpravodajskym bloklim a samotnym zpravam vétsi prostor a od toho se odviji nasledna
prezentace. Zprava je uvedena ,,zpravarem® ze studia, poté nasleduji predtocené reportaze,
kterou komentuji jeden ¢i vice reportéri. O jednotlivych zpradvach se tak divak dozvi
,,}dopodrobna“ vice informaci nez v Dobrém ranu, ve kterém zpravy uvadi pouze moderator ze

studia, ktery komentuje i vysilané reportaze.
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6.5 Komparace poradii na zakladé vyzkumnych otazek

V ramci vyzkumu jsme zjistili, Ze oba zkoumané potady maji stejny format a podobnou
strukturu. Stézejni rozdil je v tvorbé tematické skladby, kde se rozporuje primarni uloha poradi,
v poradu vetejnopravni televize je hlavni tlohou divéky vzdélat a na druhém misté pobavit,
zatimco v komer¢ni naopak. Moderatofi v obou potadech vystupuji v tandemu zeny a muze,
rozdil Ize najit v projevu moderatorti. Ve Snidani s Novou je zna¢n¢ improvizaéni a nedba se
v ném pfili$ ani na jazykovy projev. Hosty v poradech jsme si definovali dle zminénych pojm1l,
které se nachazi v obou potfadech. Byly jimi dva typy hosttl, a to zabavni a nau¢né. V potadu
komer¢ni televize je vetsi podil hostil celebrit. Zjistovali jsme, zda se ranni potad verejnopravni
televize tidi dle pravidel Kodexu Ceské televize a dosli jsme k zavéru, ze ano, fidi.
Zpravodajstvi do svého programu vice zafazuje Snidan¢ s Novou a komparovali jsme ho v obou

potadech na zéklad¢ jednotlivych hledisek.
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Z.avér

Tato prace méla za kol zodpoveédét vyzkumné otdzky, které byly na zacatku vytyceny.
Hlavni cil, jehoz ukolem bylo urcit rozdily a podobnosti v rannim vysilani vetfejnopravni
a komercni televize, byl splnén na zdkladé nékolika dil¢ich oddild, které v praci byly

zkoumany.

Zanr ranni show dodnes neni probadan do takové hloubky jako jiné televizni zanry
obdobného charakteru, naptiklad vecerni talk-show. Teoreticky piehled je proto z velké Casti
cerpan ze zahranicni literatury, zahrani¢nich akademickych ¢lankd a dal§ich odbornych praci,
ze kterych byly zjiStény podrobné informace o teorii 1 historii Zanru ranni show. Tuzemské
tituly ndm pomohly doplnit definice zékladnich zurnalistickych pojmi spojenych s Zanrem
ranni show, jako je infotainment, vefejnopravni a soukromé médium ¢i teoretické postupy pro
tvorbu medidlnich obsahtl. Teoreticky piehled doplituji kapitoly piebrané z Kodexu Ceské

televize, kterym byl pro zkoumani plnéni pofadu vénovan prostor také v praktické ¢asti.

V praktické ¢asti byl za pomoci metody deskripce popsan kazdy ze zkoumanych potadi.
Zkoumana byla naptiklad volba tematické skladby, ktera se v obou potadech lisila predevsim
svym cilovym zamétenim. Porad komerc¢ni televize upiednostituje zadbavni stranku, zatimco
potad vefejnopravni televize naopak edukativni. Zkoumdny byly moderatorské tymy
v pofadech. Nejmarkantnéj$im rozdilem je projev moderatori. Ve Snidani s Novou byly
shledany zna¢né improvizacni prvky v moderatorskych projevech, na rozdil od Dobrého réana,

kde je projev formalng;si.

V dalsi casti jsme se soutfedili na hosty v potadech, ktefi jsou zdkladni slozkou
programu obou potadi, a jejich roli. V obou potadech vystupuji hosté dvou typt roli, které byly
v ramci vyzkumu definovany. Jedna se o typy nau¢né a zabavni. Ve Snidani s Novou vystupuje
vétsi podil hostil celebrit a také détskych hostl. Soustiedili jsme se na zpravodajské bloky
a prostor, ktery v pofadech dostavaji. VE&tsi podil zpravodajstvi byl shledéan ve Snidani s Novou,
jak poctem samostatnych blokd, tak jejich délkou. Komercnich produktl vyuziva Snidané
s Novou, Dobré rano tak miize &init pouze v souladu s pravidly Kodexu Ceské televize. V ramci

vyzkumu jsme zjistili, Ze se pravidly fidi.

Prace jako celek méla za tikol zjistit a nasledné porovnat rozdily a podobnosti ve dvou

poradech ranniho vysilani v komer¢ni televizi a v televizi vetejné sluzby. Vyzkum byl rozdélen
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do samotnych oddild, které byly v ramci praktické ¢asti zkoumany, a nasledn€¢ komparovany.

Kromé toho definuje Zanr ranni show, ktery mé ve svété vice nez Sedesatiletou tradici.
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Prilohy

Obr. 1 - graficky pfechod mezi tématy v Dobrém ranu
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Obr. 3 — graficky pfechod mezi tématy ve Snidani s Novou

Obr. 4 — infografika obsahujici zakladni informa¢ni servis ve Snidani s Novou
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