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Diléi pripominky a naméty:

Bakalarska prace je soustfedéna na aktudlni oblast marketingu - vypracovani podnikové
strategie. Je zde analyzovan marketingovy mix hotelu Sava. Autorka cCerpa ze svych
praktickych zkuSenosti s hotelem Eduard v Rokytnici v Orlickych horach.

V teoretické Casti jsou vyuzity moderni prameny k vysvétleni soucasného pojeti postupi
v podnikovém prostiedi. Autorka vhodné analyzuje marketingovy mix, produkt z hlediska
hotelu, stanoveni ceny, distribu¢ni a propagacni cesty.

V praktické ¢asti je podana analyza marketingového mixu sledovaného hotelu. Dale je
zkoumano prostredi hotelu formou SWOT analyzy. Po té je navrZena inovace v oblasti
sluzeb, animac¢nich programi, informacniho systému, tvorbé cen ¢i v oblasti propagace.



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Studie predklada zakladni teoretické prameny z oblasti vyzkumu podnikového prostredi.
Pouzité tisténé i internetové zdroje jsou spravné citovany.

Je zde provedena SWOT analyza a marketingovy mix. Dale je vypracovana marketingova
strategie zkoumaného hotelu, zaméfend na seniory, cyklisty a rodiny s détmi.

Studie je doplnéna grafy, tabulkami a fotodokumentaci. Vysledky jsou nalezité
interpretovany.

V zavéru by mohla studentka sva zjisténi porovnat s odbornymi pfistupy, uvedenymi
v teoretické ¢asti prace.

Bakalarska prace spliuje po strance formalni i obsahové zakladni kritéria, cil prace je tak
naplnén.

Otazky k obhajobé:

1. Mohla by autorka v pfehledném souhrnu sdélit, které hlavni marketingové strategie by
konzultovala s vedenim hotelu ,Sava“? Jak by vyuzila svych teoretickych znalosti a
zaroven provedenou analyzu?(dle Zavéru na str. 65)

2. Prosim, aby autorka porovnala souc¢asné marketingové postupy sledovaného hotelu
s postupy tfi zminénych podniki v regionu. V ¢em vidi hlavni silné stranky a schopnost
konkurence zkoumaného hotelu v pfistich letech? (dle str. 32)

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: C
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