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Stupen hodnoceni

Povinna kritéria hodnoceni prace (enamka)
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Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru X [] L] L]
Vymezeni cile a jeho napInéni ] L] X [l
Zpracovani teoretickych aspektl tématu ] [] X L]
Zpracovani praktickych aspektt tématu ] X O O
Adekvatnost pouzitych metod, zpusob jejich pouziti ] X ] L]
Hloubka a spravnost provedené analyzy ] [] X L]
Prace s literaturou O x O O
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Diléi pfipominky a naméty:

Teoreticka Cast prace postihuje zakladni informace ke zkoumané problematice
marketingového mixu. Teorie je pojata povrchné, postrada rozpracovani marketingového
mixu odpovidajici praktické aplikaci — tj. rozSifeni o dal3i prvky nad zakladni 4P. Dalsi ¢ast
teorie, ktera chybi zcela, jsou vyzkumné metody tykajici se vnéjSiho a vnitfniho prostredi
firmy, analyzy portfolia a rovnéz marketingového vyzkumu a zpusobu jeho vyhodnoceni.
Prakticka Cast je pfevazné popisna, analytické &asti jsou méné rozsahlé. Zpracovani
postrada provedeni vlastniho marketingového vyzkumu, jehoz zjisténi by mohla rozsifit
okruh feSeni problematiky a odhalit pfipadné zdroje nespokojenosti zakaznikl. Takto jsou
zavéry analyz i vlastni doporu€eni zalozeny pouze na subjektivnich dojmech zpracovatelky a
nelze je povazovat za objektivni zdroj dat. Studentka nevyuzila dostate¢né moznosti ziskat
co nejkomplexnéjSi nahled na marketingovy mix firmy.



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Teoreticka Cast prace predstavuje vychodiska pro zpracovani daného tématu pouze
v omezené mife a neni dostateCna pro naslednou praktickou aplikaci. Opomiji vyznam
marketingového vyzkumu, pravé v oblasti zhodnoceni kvality marketingového mixu.
V praktické ¢asti je predstaven hotel Sava. Cela analyza je zalozena na subjektivnich
pozorovanich autorky. Na zakladé této analyzy byl zpracovan vlastni vystup prace v podobé
doporuceni na upravy marketingového mixu a realizaci jistych opatfeni zejména v oblasti
nabidky sluzeb. Navrh na realizaci téchto opatfeni vSak postrada realny podklad o
potencialni poptavce po takovych sluzbach. Zavéry prace jsou odpovidajici zpracovanym
analyzam. Cile prace byly studentkou napinény.

Otazky k obhajobé:

1. jaky je pfedpokladany ekonomicky dopad navrhovanych opatfeni na poptavku po sluzbach
hotelu a na zakladé jakych informaci byl tento pfedpoklad vytvoien?

2. Co by kromé doporuceni k okamzitému feSeni mélo byt hotelem zménéno trvale v oblasti
jednotlivych prvkd marketingového mixu?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: D - velmi dobfe-dobie
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