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Prohlášení

Prohlašuji, že svou bakalářskou práci jsem vypracovala samostat-
ně jako původní dílo s použitím uvedené literatury a na základě
konzultací s vedoucím mé bakalářské práce a konzultantem.

Jsem si vědoma toho, že na mou bakalářskou práci se plně vzta-
huje zákon č. 121/2000 Sb., o právu autorském, zejména § 60 –
školní dílo.

Beru na vědomí, že Technická univerzita v Liberci nezasahuje do
mých autorských práv užitím mé bakalářské práce pro vnitřní po-
třebu Technické univerzity v Liberci.

Užiji-li bakalářskou práci nebo poskytnu-li licenci k jejímu využití,
jsem si vědoma povinnosti informovat o této skutečnosti Technic-
kou univerzitu v Liberci; v tomto případě má Technická univerzita
v Liberci právo ode mne požadovat úhradu nákladů, které vyna-
ložila na vytvoření díla, až do jejich skutečné výše.

Současně čestně prohlašuji, že text elektronické podoby práce
vložený do IS/STAG se shoduje s textem tištěné podoby práce.

Beru na vědomí, že má bakalářská práce bude zveřejněna Tech-
nickou univerzitou v Liberci v souladu s § 47b zákona č. 111/1998
Sb., o vysokých školách a o změně a doplnění dalších zákonů (zá-
kon o vysokých školách), ve znění pozdějších předpisů.

Jsem si vědoma následků, které podle zákona o vysokých ško-
lách mohou vyplývat z porušení tohoto prohlášení.

1. dubna 2024 Anna Křapková









 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  



  

  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 







 

 

 





 

 

 



 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

https://seeklogo.com/vector-logo/301644/mcdonalds
https://logodix.com/logos/68785
https://seeklogo.com/vector-logo/496410/t-mobile


 

 

 



 

 

 





 

 

https://designnavigator.daimler.com/Daimler_Corporate_Typeface?lang=en




 



 

https://blog.graphos.ca/4-lessons-for-your-brand-from-the-new-mastercard-logo
https://blog.graphos.ca/4-lessons-for-your-brand-from-the-new-mastercard-logo




 

 



 

 



 

 



 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 



 

 



 

https://www.ddmjh.cz/


https://www.ddm-chrudim.cz/


 

 



 

 

https://www.starline.cz/


 

 



 

 



 

 



 

 



 





https://www.chrudim.eu/wp-content/uploads/2023/01/chrudim-jvs-manual.pdf
https://www.chrudim.eu/wp-content/uploads/2023/01/chrudim-jvs-manual.pdf
https://vachudatomas.cz/Logotvorba.pdf


https://www.alessandracolucci.com/en/2016/03/16/what-is-brand-everything-can-be-a-brand/
https://www.alessandracolucci.com/en/2016/03/16/what-is-brand-everything-can-be-a-brand/
https://snowball.digital/blog/color-systems-cmyk-pantone-rgb-and-ral-explained
https://snowball.digital/blog/color-systems-cmyk-pantone-rgb-and-ral-explained
https://99designs.com/blog/tips/logo-redesign/
https://looka.com/blog/what-makes-a-good-logo/?gclid=Cj0KCQjwqP2pBhDMARIsAJQ0CzpuwXrxlZE7tb4E2SHTUugc-cmYqn6d-r0H2VGw6qGqu6y_RTqx5AsaAuTBEALw_wcB
https://looka.com/blog/what-makes-a-good-logo/?gclid=Cj0KCQjwqP2pBhDMARIsAJQ0CzpuwXrxlZE7tb4E2SHTUugc-cmYqn6d-r0H2VGw6qGqu6y_RTqx5AsaAuTBEALw_wcB
https://looka.com/blog/what-makes-a-good-logo/?gclid=Cj0KCQjwqP2pBhDMARIsAJQ0CzpuwXrxlZE7tb4E2SHTUugc-cmYqn6d-r0H2VGw6qGqu6y_RTqx5AsaAuTBEALw_wcB
https://www.domestika.org/en/blog/2708-what-is-a-brand-identity-manual-and-what-should-it-include
https://www.domestika.org/en/blog/2708-what-is-a-brand-identity-manual-and-what-should-it-include
https://sancedetem.cz/detstvi-klicovy-cas-pro-pobyt-v-prirode#vyzkum
https://sancedetem.cz/detstvi-klicovy-cas-pro-pobyt-v-prirode#vyzkum
https://www.ddmjh.cz/
https://edu.gcfglobal.org/en/beginning-graphic-design/branding-and-identity/1/
https://www.uschamber.com/co/grow/marketing/business-logo-elements


https://www.vistaprint.com/hub/visual-identity
https://www.asbn.com/articles/brand-redesign-vs-brand-refresh-what-is-the-difference-and-which-one-is-right-for-you/
https://www.asbn.com/articles/brand-redesign-vs-brand-refresh-what-is-the-difference-and-which-one-is-right-for-you/
https://medium.com/makersdesign/what-is-a-logo-6facd73e5b86
https://www.acquia.com/blog/developing-brand-guidelines
https://carleton.ca/theprintshop/story/the-importance-of-brand-colours-and-how-to-pick-them/
https://carleton.ca/theprintshop/story/the-importance-of-brand-colours-and-how-to-pick-them/


https://www.ddmjh.cz/
https://www.ddmjh.cz/
















 

 

Posudek k praktické části bakalářské práce Anny Křapkové 

 

Anna Křapková ve své závěrečné práci propojila několik praktických 

výstupů týkajících se vizuální identity a vzdělávání. Prvním z nich je vytvoření 

grafického manuálu pro vizuální identitu firmy CK Star Line, která pořádá 

volnočasové aktivity pro děti např. v podobě dětských táborů. Právě dobrou 

znalostí tohoto prostředí dokázala Anna Křapková v grafické podobě 

vystihnout myšlenku celé společnosti, správně tak volila jak tvar, tak barevnost 

vizuálního stylu. V samotném grafickém manuálu pak zaznamenala všechna 

potřebná pravidla pro uvedení tohoto stylu v platnost. To dokazují zachycené 

vizualizace. Této části praktické práce není co vytknout.   

Druhou částí je tvorba dokumentu Jak na identitu s podtitulem Od loga 

po celý branding.   

V tomto dokumentu Anna Křapková správně popisuje celý proces tvorby 

vizuálního stylu, včetně potřebných zásad estetiky a teorie logotvorby. 

Autorka si vybrala velmi širokou cílovou skupinu, které se pokusila přiblížit 

formou jazyka. I přesto, že je dokument určen převážně laické veřejnosti je na 

můj vkus autorka někdy až příliš osobní. Pevně věřím, že to ale byl záměr 

polidštit někdy pro neodbornou veřejnost problematiku grafického designu.   

Na práci velmi oceňuji praktický přístup k problematice v podobě pracovních 

listů, které z celé publikace dělají návod a možná jistou formu poznání  




