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Anotace

Bakalaiska prace se ve své teoretické ¢asti vénuje masovym médiim obecné a dale pak
postaveni rozhlasu v ramci masovych médii. Popisuje historii rozhlasu v Ceskoslovensku
a jeho vyznam ve spolecnosti. Zabyva se cilem vysilani, skladbou programu a normami,
které musi vefejnopravni vysilani dodrzovat. U komerc¢nich stanic zkouma stejné prvky
jako u stanic vefejnopravnich. Prakticka cast se skladd z dotaznikového Setfeni a
rozhovorii. Obé dvé metody se zaméfuji na stanoveni rozdili mezi komerénim a
vefejnopravnim rozhlasem se zaméfenim na radio Kiss Proton a Cesky rozhlas Plzei.
Ziskané informace z té€chto dvou vyzkumi jsou shrnuty, dale jsou z nich vyvozeny rozdily
a nakonec je porovnavan Cesky rozhlas jako vefejnopravni radio s Kiss Protonem jako

radiem komer¢nim.
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Annotation

The Bachelor Thesis - within its theoretical part - deals with mass media in general and
then also with the status of radio within mass media. It describes the development of the
radio in the Czech republic and its importance in history. It also analyses the aim of
broadcasting, the design of a radio programme and the standards which the public
broadcasting must respect. The same items are examined and studied when comparing
commercial and public radio stations. The practical part consists of a survey and two
dialogues. Both methods are focused on the detemination of differences between
commercial and public radio stations — particulary Kiss Proton and Cesky rozhlas Plzer.
The information which were obtained from these two inquiries are summarized, the
differences are drawn and Cesky rozhlas Plzeit as public radio and Kiss Proton as

commercial radio are compared.

Key words:

Audience, commercial radio, Cesky rozhlas Plzeri, history of radio, Kiss Proton, mass
media, public radio, structure of a programme, target group



T UVODD ettt nnnnnnn 8
2  FUNKCE A VLIV MASOVYCH MEDIi VE SPOLECNOSTI ........ccocoen...... 10
2.1 VZNIK MASOVYCH MEDI ..eteeiieeee oottt eee e e e e e e e e et e e e e e e e e e e e e eeeeees 11
2.2 FUNKCE MASOVYCH MEDIT 11vvvvutiiiieeeieeeestiiisieesseeesstssssseessssesssssssseessessssssnnnneeeses 13
2.3 VLIV MASOVYCH MEDII VE SPOLECNOSTL. .. uuieeeteeerstunssieeeseeessssnisseessesesssnneeeses 14
3  POHLED NA VYVOJ A POSTAVENI ROZHLASU Z HLEDISKA
HISTORIE ... .o 16
3.1 VZNIKROZHLASUA BB .. ottt e s 17
3.2 HISTORIE ROZHLASU V CECHACH ..vovioveveeeeeeeeseeeeeees oo eeeseeseseeeseeseseees s 18
4 ULOHA VEREJNOPRAVNICH ROZHLASOVYCH STANIC ........cco.o...... 26
4.1 CILASKLADBA PROGRAMU VEREJNOPRAVNICH ROZHLASOVYCH STANIC ............ 28
4.2 METODY ZJISTUJICI ZAIMY CILOVE SKUPINY ...ovtevvtrrnsieeeerreeersrinsseeesseeesssnnneeeeses 30
4.3 VZNIK INTERNETU A PRECHOD NA DIGITALNI VYSILANI .oovvvvvviiii e 30
5 ULOHA KOMERCNICH ROZHLASOVYCH STANIC ......ocooveieeeeeereen, 32
5.1 CiL A SKLADBA PROGRAMU KOMERCNICH ROZHLASOVYCH STANIC ....coevvvvevrrnnnnns 32
5.2 METODY ZJISTUJICI ZAIMY CILOVE SKUPINY ....ueeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeaeeeeeeeeeennnnnanens 34
6 PRAKTICKA CAST ..o oo e e e e e e e e et et ate e e et et ete e e esereneeeesenanes 36
6.1 REALIZACE DOTAZNIKOVEHO SETRENT. ... ittt ettt 36
6.2 SHRNUTI VYSLEDKU DOTAZNIKOVEHO SETRENT.....cteeeteeeeeeeeeeeeeieeee e eeeeeeeeanens 52
6.3 ROZHOVOR S MODERATOREM VEREJNOPRAVNIHO ROZHLASU CESKY ROZHLAS
0 2 7/ 2 54
6.4 ROZHOVOR S MODERATORKOU KOMERCNIHO RADIA KISS PROTON..........cccuvvunnr.. 58
6.5 POROVNANI VEREINOPRAVNI STANICE CESKY ROZHLAS PLZEN A KOMERCNIHO
RADIA KISS PROTON .t e ettt ee e e e e e e et et s e e e e et eee e seeeeeteeerabnrereeeees 62
B 7N %4 ) . SRRSO 64
8 SEZNAM POUZITYCH ZDROJIU ..., 66
9 SEZNAM PRILOH..........ooooooeeoeeeeeeeeeeeeeeee ettt e e e et et e e e e es et e e e e esereseeeenenanas 68



1 UVOD

Hlavnim tématem, kterym se prace zabyva, je komerc¢ni a vefejnopravni rozhlas. Cilem
prace je ziskat informace o komercénim i vefejnopravnim rozhlase a jejich nasledné
porovnani. Porovnani je pak zaméteno konkrétné na komercni radio Kiss Proton a

vetejnopravni rozhlas Cesky rozhlas Plzer.

Rozhlas patii mezi nejstarsi prostfedky medialni komunikace. Ve spolecnosti ma veétsi
postaveni, nez se na prvni pohled miize zdat. I z hlediska historie vystupuje rozhlas jako
vyznamné médium. Velkou roli sehral napiiklad v roce 1968, kdy Ceskoslovenskou
republiku obsadila vojska VarSavské smlouvy. I piesto, ze vysilani mélo byt odpojeno,
podatilo se UV KSC odvysilat prohlaseni, ve kterém informoval obyvatele, Ze vojska
prekrodila hranice Ceskoslovenska, a to bez védomi prezidenta republiky. Moderatofi
poskytovali lidem informace o situaci v Ceskoslovensku az do posledni chvile, snazili se
je uklidnit, zdraziovali narodni sounélezitost a to vSe az do chvile, kdy zacal byt rozhlas
ostielovan. Toto je jen jeden z mnoha piikladi dilezitého postaveni rozhlasu ve
spole¢nosti. I piesto, ze se doba zménila, s ni se zménil i rozhlas a tim padem také jeho
funkce ve spolecnosti, stale plati, Ze je jednim z hlavnich medialnich prosttedku, ktery

ma na spolecnost nejen velky vliv, ale ma v ni 1 své stalé, vyznamné postaveni.

Prace se nejprve zamétuje na obecné informace o masovych médiich, jejich zékladni
déleni a definice. D4l uZ je pozornost soutfedéna hlavné na rozhlas, konkrétné na jeho

historii a obecné€ na postaveni rozhlasu v rdmci masovych médii.

Poté je v praci vénovana kapitola pouze vetejnopravnimu rozhlasu, kde jsou obsazeny
informace o normach, které musi vefejnopravni rozhlas dodrzovat, o skladbé programu,
o metodach vyzkumu poslechovosti apod. Na kapitolu o vefejnopravnim rozhlase

navazuje kapitola vénovana jen komerc¢nimu rozhlasu.



Na teoretickou ¢ast navazuje ¢ast prakticka, ktera je z velké ¢asti zameétena na radio Kiss
Proton a Cesky rozhlas Plzeii. Je zde pouZit rozhovor jako jedna z metod empirického
vyzkumu, a to konkrétné s moderatorkou radia Kiss Proton a moderatorem Ceského
rozhlasu Plzen. Dalsi metodou vyzkumu, ktera je pouzita v praktické ¢asti, je dotaznikové
Setfeni. Otdzky zkoumaji obecné postaveni rozhlasu ve spoleCnosti, nékteré¢ jsou
zamétené na konkrétni stanice, preferované porady apod. Prakticka ¢ast je zakoncena

analyzou a porovnanim vysledkl a informaci, které pfinesly jak oba rozhovory, tak 1

dotaznikové Setieni.

Préce se snazi zdlraznit podstatu a vyznam rozhlasu pro spole¢nost. Snazi se podtrhnout
jeho vyznam v historii a vystihnout jeho funkce v dnesni dobé. Hodnoti vyvoj rozhlasu a
postaveni mezi novymi médii. Zkouma, jak se rozhlas vyrovnal se vznikem televize a
hlavné pak internetu. V praci je kladen dlraz na vystizeni rozdild mezi vefejnopravnim
rozhlasem a komerénim rozhlasem. Prace popisuje a porovnava rozdily mezi
vetejnopravnim a komerénim rozhlasem, ale zaroven hled4 i cile nebo hodnoty, které¢ maji
spolecné. Snazi se zjistit, zda a jak rozhlas ovliviiuji jeho cilové skupiny, od ¢eho se

odviji skladba programu, jak program ovliviiuji vysledky poslechovosti.



FUNKCE A VLIV MASOVYCH MEDII VE SPOLECNOSTI

V dnesni moderni spolecnosti se masovd média stala dulezitymi aktéry soukromého i
vefejného zivota. Stejn¢ jako rodina, pratelé, Skola a prace jsou i ony vyznamnym
socializa¢nim Cinitelem. Masovd média nas u¢i vnimat jak sebe sama, tak 1 lidi, véci a
déni okolo nds. Maji také velky podil na formovani spole¢enskych nézort. A i diky nim

se stava soukromy Zivot pfedmétem diskusi a vefejného zajmu.!

,Masova média jsou soucdsti a iniciatorem sverdazné, celospolecenské, historickym
vyvojem podminéné komunikacni aktivity clovéka a predstavuji svébytnou oblast socialni

komunikace. “?

Masova média mizeme definovat mnoha zpisoby. Napiiklad definice podle Niklase
Luhmanna ,,Mezi pritomnymi emitenty a recipienty nemiize probihat zZadna interakce.
Interakce je vyloucena vrazenim techniky a to ma dalekosdahlé dusledky, které nam

definuji pojem ,, masmédia**. “®

Dalsi definice masmédii ,, Masovymi médii se rozumi komunikacni prostiedky a instituce,
které dokazi velkokapacitne vyrdabét sdéleni verejného charakteru a distribuovat je
smerem k rozptylenému, rozmanitému a individualné neurcenému publiku. Jedna se o
noviny, casopisy, knihy nebo tieba vysokonadkladové letiky, dale rozhlas, televizi, film —
kinematografii, fotografii a veskeré druhy masové Sirenych zvukovych nebo obrazovych

zdznamii. Ceskym ekvivalentem pojmu masmédia jsou hromadné sdélovaci prostiedky. *“ *

Denis McQuail tvrdi, ze masova média jsou masové instituce, které se déli podle typu
uzivané technologie, jako je napiiklad tisk, film, televize apod. Casto se pak jednotlivé

typy déli dal podle dalsich kritérii, jako je napiiklad celostatni nebo lokalni vysilani. °

1Lukas Urban, Josef Dubsky, Karol Murdza, Masova komunikace a vefejné minéni. 1.vyd. Praha: Grada, 2011, s. 47.
ISBN 978-80-247-3563-4.

2 Jan Jirak, Barbara Kopplova, Masova Média. 2.pieprac.vyd. Praha: Portal, 2015, 5.21. ISBN 978-80-262-0743-6.

3 Niklas Luhmann, Realita masmédii. 1. vyd. Praha: Academia, 2014, s. 11. ISBN 978-80-200-2333-9

4 Luk4§ Urban, Josef Dubsky, Karol Murdza, Masovéa komunikace a vefejné minéni. 1.vyd. Praha: Grada, 2011, s. 48.
ISBN 978-80-247-3563-4.

5 Denis McQuail, Uvod do teorie masové komunikace. 4.vyd. Praha: Portal, 2009, s. 69. ISBN 978-80-7367-574-5.
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Marshall McLuhan rozdélil média na horka a chladnd. Ptestoze toto déleni vzniklo jiz
nékdy v 60.letech minulého stoleti, je to az do soucasné¢ doby jedno z nejcasteji
uvadénych clenéni. Tridicim kritériem tohoto déleni je naplnénost média daty a
dopliiovani dat komunikantem. Chladna média jsou zaméfend hlavné na pienos faktl a
informaci. Byvaji dobfe uchovatelnd a soustiedi se zejména na raciondlni slozku
recipienta. Rytmus si kazdy piijemce voli sam.® Mezi chladna média byva fazena televize.
Horké média se snazi soustfedit na co nejvice smysla piijemce. Kombinaci akustickych 1
vizualnich prvkil plsobi vice na emoce a smysly komunikantd. Tim, Ze jsou divaci
zaplavovani mnoha informaci rtizného druhu, mohou setrvdvat v pohodIné pasivité.

K horkym médiim miizeme fadit film.’

2.1 Vznik masovych médii

Clovék se jiz pfed mnoha lety snazil posunout své sdéleni dal nez tam, kam to dokaze
silou svého vlastniho hlasu. Mezi prvni pokusy mizeme fadit bouchani do dutého kmene
nebo naptiklad koutové signaly. Zaroven kreslil obrazky, a tak postupem c¢asu vytvoril
pismo. Pismo mu pomohlo vytesit problém pienosu sdéleni z mista na misto a zaroveil
rizné informace uchovavat. OvSem jak se spoleCnost stavala vyspélejsi a
hierarchizovangj$i, vznikaly dal$i naroky na komunikaci. Bylo potieba, aby se urcité
informace dostaly k co nejvice lidem. Jako naptiklad zékony, vyhlasky, vynosy o zvySeni
dani apod. Zaroven silila potieba védet co nejvice o vzdalenych mistech, a to hlavné kvili
obchodu. Pro obchodniky bylo vyhodné znat ceny potravin jinde a byt obeznamen i s
politickou situaci, a to hlavné kvilli pfepravé zboZi. V zemich, kde probihala valka a
nepokoje, byla mensi pravdépodobnost, Ze se pres n¢ zboZzi dostane tam, kam ma, a navic
v poradku. Proto bylo nutné vyvinout nové komunikaéni néastroje. Mezi zarodky masové
komunikaci mizeme fadit napiiklad vybubnovavani riznych vyhlasek. Postupné se ale
rozvijela tiskatska technika a spole¢né s ni 1 posta. A tak se z komunikacnich prostiedkii
pomalu stala masova média, ke kterym se s dalSim vyvojem techniky ptidala televize,

rozhlas a internet.

6 Marshall McLuhan, Jak rozumét médiim. 2. vyd. Praha : Mlada fronta, 2011, s. 36. ISBN 978-80-204-2409-9
7 Lukas Urban, Josef Dubsky, Karol Murdza, Masova komunikace a vefejné min&ni. 1.vyd. Praha: Grada, 2011, s. 49.
ISBN 978-80-247-3563-4.
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Marshall Mcluhan setadil vznik masovych médii do 4 zésadnich etap. Prvni etapu nazval
,,SVet ucha.” Minil tim pravé obdobi, kdy ¢loveék jesté neznal pismo a nemél moznost sva
sd€leni zapisovat. V této etap¢ se Clovek dorozumival pouze slovy nebo skieky. Druhou
etapu nazval McLuhan ,,svét oka.” Pro tuto etapu je dulezité, ze vnimani sluchem bylo
nahrazeno zrakem. Je to obdobi pisma a psané kultury. Dochézi v ném ke zlomu, kdy
clovék zacal sva sdéleni zaznamendvat a dokazal je pfesunout z mista na misto.
Samoziejmée to neznamenad, Ze sluch a fe¢€ upadly do pozadi. Ale doslo k vyrazné zméné
v tom, ze Clovek si dokdzal diky pismu predstavit slova jako jednotlivé jednotky, coz je
podle McLuhana pravé zlom, ktery posunul spolecnost civilizaéné smérem, odkud uz
neni cesta zpatky. Dalsi etapu nazval McLuhan ,,Gutenbergova galaxie®, z ¢ehoz vyplyva,
ze podle McLuhana zacala dalsi etapa pravé vynélezem knihtisku. Schvalné ji nazval
»Qutenbergovou galaxii*, aby tak zdaraznil, Ze tiSténa kniha dala vzniknout celému
novému vesmiru lidského poznéani. Diky knihdm bylo totiz mozné nejen uchovévat a
schranovat lidské poznani, ale také poznani mnohem rychleji rozvijet. Tisténé knihy se
postupem casu staly daleko dostupnéjSimi nez knihy rukopisné. S nastupem elektiiny a
jejim vyuzitim pro komunikac¢ni potieby clovéka konci obdobi ,,Gutenbergovy galaxie® a
nastava obdobi ,,Marconiho Galaxie®. McLuhan nazval toto obdobi podle vynalezce
bezdratového telegrafu. Elektfina pomohla naplnit ¢lovéku sen o rychlém pienosu
informaci z jednoho mista na druhé. I kdyz nejriznéjsi prostiedky pienosu informace jsou
starSiho data, jako napfiklad koutové signaly, teprve vyuZiti elektiiny v podobé telegrafu,
telefonu, rozhlasu a televize znamenalo dramatické urychleni pienosu sdéleni na stale

vEetsi vzdalenosti.

Komunikaéni prostfedky prosly od svého pocatku az do soucasnosti velkym vyvojem.
V minulosti se lidé snazili, aby komunika¢ni média umoznila snadny a spolehlivy pfenos
sd€leni na co nejveétsi vzdalenost. Dalsi pozadavek byl na uchovani sdéleni v Case, tedy
pro dalsi generace, a nakonec dodani sd€leni k co nejvétsSimu poctu uzivateld. Soucasna

etapa plisobi vzhledem k témto kritériim jako vyvrcholeni téchto pozadavki a snah.®

8 Jan Jirdk, Helena Pavlicikova a kol., Média pod lupou. 1. vyd. Praha: Powerprint, 2013, s. 22 - 23. ISBN 978-80-
87415-70-2
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2.2 Funkce masovych médii

Masova média plni pro spolecnost, skupinu 1 jedince mnoho funkci. Mezi hlavni funkce
fadime: informacni, socialni, zabavni, kontrolni a vzdélavaci. Néktera média mohou na
urcité funkce rezignovat. Tato rezignace by v§ak neméla postihnout medidlni systém jako
celek.® Nékterd média urcité situace jen monitoruji, jind je komentuji, pohravaji si
s kategoriemi jako je osobni motivace a polemizuji nad dalSim vyvojem. Jina média se
soustiedi vice na vzdélavani, kdezto nektera média se zamétuji vice na zédbavu a relaxaci,
coz je samoziejm¢ ptirozené a v poradku. Problém nastava tehdy, kdyz za¢nou bavit i
seridzni média, anebo kdyz za¢nou vytvaret i z typicky vadznych potadl potady zabavni.
Tak naptiklad zpravodajstvi nékterych televiznich stanic pfipomind spiSe reality show.
Najdeme v ném reportaze doprovazené hudbou, kterd v nas vyvolava urcité emoce. Stale
vice zpravodajstvi pouziva specificky prezentacni jazyk. Mezi dal$i znaky mizeme fadit
i ucelovy vybér reportazi. V téchto typech zpravodajstvi je na prvnim misté zabava a az
na druhém nebo tietim misté je cilem informovat a debatovat o vécnych problémech

dnesni doby.

Struéné mizeme funkce médii rozdélit na pozitivni (eufunkce) X negativni (dysfunkce)
a zjevné (manifestni) X skryté (latentni). Mezi pozitivni funkce patii naptiklad poskytnuti
informace a jeji uchovani. Negativni mize byt tfeba to, Ze si nemliZeme vybrat, jaké
informace se nam donesou a kolik se nam jich donese. Mezi zjevné funkce miizeme
zatadit naptiklad reklamy. U reklam je zjevné, Ze jejich uelem je prodat nam urcity
vyrobek nebo teba sluzbu. Média ndm Casto nendpadné vnucuji urcity ndzor. Snazi se
rizné pusobit na naSe emoce a my, aniZ bychom si to uvédomovali, ziskavame Casto i

ni¢im nepodlozené nazory. 1°

% Olga Jurikova, Uloha prostriedkov masovej informdcie a propagandy v ideologickej praci. 1. vyd. Bratislava:
Pravda, 1989.s. 11-12.

10 Luka§ Urban, Josef Dubsky, Karol Murdza, Masova komunikace a vefejné minéni. 1.vyd. Praha: Grada, 2011, s.
50. ISBN 978-80-247-3563-4.
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To naptiklad patii mezi funkce skryté. Konkrétngji délime funkce médii takto:
- poskytuji informace a usnadnuji jejich premistovani
- ukladaji a uchovavaji informace
- udrzuji kontinuitu napriklad zprostredkovanim kulturniho dedictvi
- zprostredkovavaji vzdelani a podili se na vychovée
- socializuji jedince i celé socidlni skupiny napriklad tim, zZe jim zprostiedkovavaji
kontakt s referencnimi skupinami- integruji a homogenizuji spolecnost napriklad
prostrednictvim vytvareni mainstreamu, artikulaci meéritek (ne)normality apod.
- nabizeji zabavu
- nabizeji unik z reality a zapomnéni
- vydélavaji penize a nabizeji pracovni uplatnéni.**
,,Jakmile byla verejnost jednou vystavena jidelnicku sloZenému z nesmysli, nebyla
schopna vytvorit si chutove bunky pro kvalitni zurnalistiku, a nasledkem toho ji trh prinasi

méné. “1?

Mezi dal$i funkce médii patii informacni filtr neboli gatekeeping. To je vlastné fenomén
predvybéru ,téch spravnych® informaci. Masovd média dodavaji matoucim nebo
utrzkovitym sdélenim smysl. Vnaseji do procesu poznavani vlastni védomosti nebo
muzeme fici tzv. profesionalni nadhled. Masova média plni pro vétSinu divaki funkci

privodce Zivotem a vykladace reality.'®

2.3 Vliv masovych médii ve spole¢nosti

Masova média maji ve spolecnosti emocionalni, moralni a kulturni vliv. Masova média
maji moznost ovlivnit velkou skupinu lidi stejnymi mySlenkami, hodnotami, postoji a
v disledku toho je ucit i uritému vnimani svéta. Diky své vSudypiitomnosti jsou

vhodnym néstrojem pro politickou nebo ekonomickou manipulaci.

1 Lukas Urban, Josef Dubsky, Karol Murdza, Masovéa komunikace a vefejné minéni. 1.vyd. Praha: Grada, 2011, s.
50 - 51. ISBN 978-80-247-3563-4.

12 Robert Watermann McChesney, Problém médii: Jak uvazovat o dnesnich médiich. 1.¢eské vyd. Vien: Grimmus,
2009, s. 111. ISBN 978-80-902831-2-1

13 Lukas Urban, Josef Dubsky, Karol Murdza, Masovéa komunikace a vefejné minéni. 1.vyd. Praha: Grada, 2011, s.
51. ISBN 978-80-247-3563-4.
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Obecné se daji disledky medidlni produkce a ¢innosti masovych médii rozd¢lit do tii
skupin:

- Média mohou piisobit jako nastroj spolecenské integrace jedincii a skupin, cimz

se z nich stava stabilizator spolecnosti.

- Média se ale také mohou stat nositeli spolecenskych zmén.

- A v neposledni radé jsou média mocenskym nastrojem slouzicim k prosazovani

individudlnich a skupinovych zajmii. **
S rozvojem digitalizace dat, telekomunikacniho spojeni a komunikace za pomoci
pocitact dochazi k Sifeni a uzivani sdéleni vSeho druhu, bez jakykoliv zabran. Tato zména
je tak zasadni, ze se pro jeji oznaceni zacal pouzivat nazev ,,informacni spole¢nost™.
Ovsem nejde jen o velké mnozstvi informaci, které se ke kazdému jedinci denné dostane.
Jde také o nejriiznéjsi obsahy sdéleni. RozliSujeme napfiiklad informativni sdéleni, kam
se fadi zpravy, navody, recepty, dale jsou sd€leni nazorova, mezi ktera patfi blogy a
komentare. Dalsi typ sdéleni je ziskavaci, kde jako ptiklady mizeme uvést reklamu a
politickou agitaci. A pak samoziejmé& zabavnad sdéleni, kam patii v podstaté vSechno
ostatni od sudoku a kiiZzovek v novinach az po televizni pofady. V dnesni spole¢nosti je
Clovék denn¢ konfrontovan s ohromnym mnozstvim téchto sdéleni. Pro ziskavani
informaci nejsou stanoveny zadné hranice, lidé nemohou ovlivnit, jaké informace se
k nim dostanou. Diky tomu se Clov€k musi naucit sdéleni filtrovat. Vybirat si sdéleni,

ktera pro n€j maji vyznam, a zpracovat je.

Masova média se ptidala ke starostem dospélych. Déti travi vice ¢asu s médii nez s nimi.
Ubyvaji tradi¢ni socialni kontakty v rodin€ 1 ve Skole. Nové medialni prostiedi, prostiedi
s masovymi a sitovymi médii, vyzaduje nové vychovné a vzdélavaci prostfedky. Proto
vznikla medialni vychova jako souc¢ast Skolni i mimoSkolni vychovy. M¢la by ¢lovéka
naucit piistupovat k médiim s nalezitym kritickym odstupem a vyuZivat je jako
informacni, zabavni a vzdé€lavaci zdroj. Masova média také vyrazné piispéla k integraci

jedincti do spolecnosti.

14 Lukas Urban, Josef Dubsky, Karol Murdza, Masova komunikace a vefejné minéni. 1.vyd. Praha: Grada, 2011, s.
57. ISBN 978-80-247-3563-4.
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Benedict Anderson 2008 uvazuje o tom, Ze noviny napomohly vytvoreni vztahu jedince
k narodu jako ,,imagindarnimu spolecenstvi“, tedy komunite, ktera nema svou fyzickou
existenci, ale piesto je jako takova prozivina témi, kdo k ni maji vztah.*® Ale tataz média
zaroven vyzaduji vice pozornosti, nez kolik jim mizeme vénovat, a tim spolecnost
vzdaluji. Sitovd média dokonce pfispivaji k rozdélovani spolecnosti do jednotlivych
komunit, kde spolu lidé komunikuji, ale nemaji potiebu se vztahovat k né¢jakému vysSimu
celku.® Masova a sitova média spoluutvaieji chod celé spole¢nosti, podileji se na

ekonomickém i politickém provozu a formuji kulturni Zivot.%’

3 POHLED NA VYVOJ A POSTAVENI ROZHLASU
Z HLEDISKA HISTORIE

Vysilaci média, ¢imZ se rozumi rozhlas a televize, nevznikla na rozdil od tisku jako néstroj
spolecenské zmény. Spi§ byla technologickym pokrokem, ktery si teprve hledal svou
kulturni, socialni a estetickou pozici. Z historie rozhlasového vysilani vyplyva, Ze toto
médium mélo pivodné zprostfedkovavat jiz existujici formy, jako naptiklad koncerty,
divadelni pfedstaveni nebo tieba i vzdélavaci prednasky. Az postupem casu do rozhlasu
zaCaly pronikat Zurnalistické prvky. Tim je mySleno zpravodajstvi, Zivy sportovni
komentat apod. Zaroven se postupné zacaly prosazovat prvky, které nyni povazujeme za
soucast rozhlasového vysilani, jako jsou pfimy pienos, soutéze, seridly a rozhlasové
inscenace.’® Uz pokud se podivame do historie, je jasné, Ze kdo od zaéatku pochopil
dilezitost a vliv rozhlasového vysilani, mohl ovlivnit vétSinu spole¢nosti. Tim se rozhlas

stal nedilnou soudasti historie.

15 Jan Jirdk, Helena Pavli¢ikova a kol., Média pod lupou. 1. vyd. Praha: Powerprint, 2013, s. 21. ISBN 978-80-
87415-70-2

16 “Tamtéz*, s. 8.

UeTamtéz , s. 21.

18 Petr Bednaiik, Jan Jirdk, Barbara Kopplova, D&jiny Geskych médii od po&atku do soucasnosti. 1.vyd. Praha: Grada,
2011, s.18. ISBN 978-80-247-3028-8.
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3.2 Vznik rozhlasu a BBC
Vyznamnym prikopnikem rozhlasu byl skotsky fyzik James Clerk Maxwell, ktery v roce

1865 piredpovédel existenci elektromagnetickych vin. V roce 1888 Némec Heinrich
Rudolf Hertz dokazal existenci elektromagnetickych vin. V roce 1896 Alexandr
Stépanovi¢ Popov na sjezdu Spole¢nosti ruskych fyziki a chemikt piedvedl pokusny
radiovy pfenos mezi dvéma univerzitnimi budovami. Problém byl v tom, ze Popoviv
uspesny experiment nebyl nikde oficialn¢ zaznamenan. Diky tomu se ted’ vedou dohady
o prvenstvi rozhlasového vysilani mezi ptiznivci Popova a Itala Marconiho. Guglielmo
Marconi udajné provedl prvni uspésny bezdratovy prenos o rok diive ve svém rodisti,
v Boloni. V roce 1896, ¢tyfi mésice po Popovée tspéSném pokusu, si nechal patentovat
sviij postup radiového pienosu elektromagnetickych vin.*® Kdyz se v roce 1912 potopil
zamortsky parnik Titanic, ¢ast trose¢nikli zachrénila lod’ Carpathia pfivolana bezdratovym

telegrafem.

Britsky ministr post tehdy tekl: ,, 7i, kdo vyvazli zivi, byli zachranéni jen diky jednomu
muzi, Marconimu, a jeho bajecnému vyndlezu. “*® Marconi po prvni svétové valce zalozil
pokusnou stanici 2MT. Pravidelné vysildni zahajila v roce 1920. Aby mélo vysilani
komeréni Gispéch, bylo zapotiebi prodavat vice ptijimaci a zajistit nartst posluchact. To
si Marconi uvédomil, a proto zah4jil jednani s péti firmami, které zacaly vyrabét radiové
piijimace ve velkém. V kvétnu 1922 se k Marconiho firmé& pftipojili dal$i zajemci o
investice v rozhlasovém vysilani a tak vznikla British Broadcasting Company — BBC.
Britsk4 vlada, ktera nejprve vysilani nepodporovala, nakonec v roce 1922 udélila BBC
provozni licenci. 15. prosince 1922 byla BBC zaregistrovana jako spole¢nost s ru¢enim
omezenym. V roce 1926 vyprSela BBC prvni licence a Marconiho firma zanikla. Tak se
z komerc¢ni spolecnosti stala spolecnost vetejnopravni — British Broadcasting Corporation.
Nejvyssim odpovédnym organem se stalo 12 guvernérd, které jmenoval monarcha.

Generalnim feditelem nové BBC byl sborem guvernérii jmenovan John Reith. 2!

19 Editor Milan Koucourek, Vola Londyn : historie Geského a slovenského vysilani BBC. Praha: Ottovo
nakladatelstvi, 2013, s. 16-17. ISBN 978-80-7451-318-3.

20 Editor Milan Koucourek, Vola Londyn : historie Geského a slovenského vysilani BBC. Praha: Ottovo
nakladatelstvi, 2013, s. 18 . ISBN 978-80-7451-318-3.

2L “Tamtéz* s. 18-20.
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3.3 Historie rozhlasu v Cechach

V Ceskoslovensku zagalo pravidelné rozhlasové vysilani 18.kvétna 1923. Bylo to prvni
pravidelné rozhlasové vysilani ve stfedni Evropé. Prvni studio bylo ve Kbelich u Prahy.
Vysilalo se hodinu denné od 20:15 do 21:15. Ve vysilani pfevazovala hudba, ale od
pocatku ptinasel rozhlas i zpravy, a to jak sportovni, tak i o pocasi. Na podzim roku 1923

zaGal vychazet programovy &asopis Radiojournal.?

V lednu 1924 byl poprvé vysilan
koncert do zahrani¢i. Skoro rok po vzniku rozhlasového vysilani u nas se poprvé v
Nérodnich listech objevilo slovo ,rozhlas“. Do té doby se pouzivaly nazvy jako
broadcastingové vysilani nebo radiotelefonické vysilani. Autorem tohoto piekladu byl
novinaf Richard Durdil. Slovo se dostalo do podvédomi spolecnosti a zdomécnélo. Prvni
reportaz byla odvysilana 2.srpna 1924 z boxerského utkdni, ale protoze v té dobé
neexistovaly jesté prenosné mikrofony, pozadal rozhlas Jifiho Hojera, ktery byl
odbornikem na box, aby v pribéhu zapasu telefonoval do studia, a moderator Adolf
Dobrovolny v§e tlumocil do rozhlasového mikrofonu.

1.z4fi 1924 bylo zahdjeno vysilani z Brna.® V roce 1925 zadaly zivé pienosy z
koncertnich sini a divadel. 28 tijna byl poprvé Zivé vysilan projev prezidenta CSR T. G.
Masaryka. V Cervnu 1925 byla zaloZena Mezindrodni rozhlasova unie International
Broadcasting Union — IBU, se sidlem v Zenevé. V bfeznu 1925 doslo k reorganizaci
Radiojournalu. Stat vstoupil do rozhlasové spolecnosti jako pfimy ucastnik s

nadpolovi¢ni vétsinou kapitalu.?*

V roce 1926 byla vypsana prvni soutéZ o nejlepsi rozhlasovou hru. V rozhlasové hie je
dilezité, aby si autor uvédomil jiz v textové podobé specifi¢nost vnimani zvukové podoby
dramatu. Prvni Gisp&$nou rozhlasovou hru napsal Milo§ Kare$.?® V roce 1932 byl poprvé
pouzit zaznam do voskové desky k zapisu reportaZe z fotbalového utkani. V roce 1935

byl nahran prvni elektromagneticky zdznam na ocelovou pasku.

22 Jarmila Votavové, Struény nastin historie Geského rozhlasu : (Piispévek k 70. vyro&i). Praha: Cesky rozhlas. Praha:
Cesky rozhlas, 1993. s. 10. cnb000084157.

23 Jarmila Votavové, Struény nastin historie deského rozhlasu : (Piispévek k 70. vyro&i). Praha: Cesky rozhlas. Praha:
Cesky rozhlas, 1993 s. 12-13. cnb000084157.

24 “Tamtéz“s. 14.

25 “Tamtéz", 5. 23.
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Toto zatizeni se nazyvalo ,,blatnerfon*.?® 28 fijna 1933 se poprvé ozvala znélka Prahy —
prvni akordy Smetanova VySehradu. 8.kvétna 1938 se poprvé v rozhlase ozvalo tzv.
OKENKO. Slo o veéerni desetiminutovky, které reagovaly na aktualni denni problémy.
Pfi ¢asteCné mobilizaci se vénovalo otazkdm statu a poskytovalo informace vojakim.
10.z4f1 1938 prezident Bene§ promluvil v rozhlase a vyzval obéany Ceskoslovenska, aby
zustali v klidu.2’Po Mnichovské dohod& se rozhlas poprvé ujal organizatorské tilohy v
tak Sirokém méfitku. Okénka byla publicistickym potadem, ktery informoval a pomahal.
F. K. Zeman dokazal vnést do chaotické a nepiehledné situace klidny ton. Rozhlas
dostaval mnoho dopist, protoze lidé nevédéli, jak se maji zachovat, jestli maji zGstat ¢i
odejit. Organizacni struktura rozhlasu byla poSkozena nejen ztratou Ostravského vysilace,
ale hlavné Zilinskou dohodou uzavienou se Sloviky dne 6.fijna 1938. Diky ni byl
Slovensky rozhlas zna¢né osamocen, a to zejména z hlediska programového. Byl ziizen
samostatny poradni sbor Slovenského rozhlasu. Spole¢nost dostala novy nazev: ,,Cesko-

slovensky rozhlas, spole¢nost s.1.0.“(s pomlekou).?

1.ledna 1939 byl tydenik Radiojournal ptfejmenovan na N4s rozhlas. Rozhlas se v té dobé
snazil posilit ve spole¢nosti ndrodni sebeuvédoméni. Vyuzival k tomu vSechna dilezita
vyrodi, jako napiiklad 5. vyro¢i smrti vyznamného politika Antonina Svehly, s diirazem
na historii naroda.?® 14.bfezna 1939 vyhlasil Slovensky sném v Bratislavé samostatnost
Slovenského statu. Tim byl automaticky zrusen i dosavadni svazek Cesko-slovenského
rozhlasu. 15.bfezna 1939 opakoval rozhlas informaci, Ze pocinaje 6hodinou ranni
obsazuje némeck4 armada Cechy a Moravu. K tomuto hlaseni byla pfipojena jests vyzva,
aby naSe vojenské jednotky slozily zbran¢ a nekladly odpor. Obyvatelstvo bylo vyzvano,

aby zachovalo klid a nastoupilo do prace. ¥

Nacistiim §lo zejména o to, aby se Cesky rozhlas stal soucasti celého fiSského systému
sdélovacich prosttedkd. V fijnu 1940 byla ¢ast kapitalu Ceského rozhlasu predana Uiadu

tiSského protektora. Do spravni a dozor¢i rady rozhlasu prosadili nacisté své zastupce.

26 Jarmila Votavové, Stru¢ny nastin historie Geského rozhlasu : (Piispévek k 70. vyro&i). Praha: Cesky rozhlas. Praha:
Cesk}'/ rozhlas, 1993. s. 35. ¢cnb000084157.

2T «“Tamtéz*, s. 38-39.

28 «“Tamtéz*, s. 40.

29 “Tamtéz“s. 41.

%0 “Tamtéz, 5. 43-44.
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28.z4f1 nastoupil s nekompromisnim planem organizace celé zemée jako tiSsky protektor
Reinhardt Heydrich. V listopadu 1941 se Cesky rozhlas stal pfimou souéasti fisského
rozhlasu. Zpravy obsahovaly uz jen z 20% informace z Cech a Moravy a zbylych 80%
tvotily zpravy z vrchniho velitelstvi branné moci a aktudlni komentaie. Hlasatelské
vstupy byly ¢esko-némecké, komentare antisemitské, proti humanismu a demokracii. Po
atentatu na fiSského protektora Heydricha se teror jesté vystupiioval. Od prosince 1942
byl do vysilani zatazen Hlas Casu jako relace pro spolupraci s nacismem. Potady typu
,»Pozdrav Ceskym délnikim v {i8i“ a ,,Doba-prace-udélosti mély podavat obraz o

prospé&$nosti a nutnosti spoluprace s nacismem. 3!

Skute¢nym nositelem ducha odporu se mohl stat jedin€ zahranicni rozhlas. I ptes vysoké
tresty za poslech zahrani¢nich stanic lidé tyto stanice poslouchali. 8.z4fi 1939 zahgjila
BBC vysilani v ¢eském jazyce. Vysilani probihalo 5x denné po 5 minutach. Od roku 1940
byly do vysilani zafazeny pravidelné rozhovory s domovem. V roce 1941 byly pak
soudasti vysilani noéni komentafe pravé pro posluchate v Cechach a na Moravé. Tyto

zpréavy piipravovali Ceskoslovensti externisté formou mluvenych novin.

No¢ni komentafe poskytovaly poslucha¢im nikoliv ptiznivé, ale vécné a pravdivé
zpravy z bojisté. Londynskeé vysilani se vracelo k udalostem, které znamenaly perzekuci
¢eského naroda, jako napiiklad uzavieni vysokych skol, zavleceni vysokoSkolskych
studentli do koncentracnich taborti a poprava deviti preddki po velké studentské
manifestaci pfi pohibu Jana Opletala. Byly zdiraziiovany principy humanismu a
demokracie. Velkou oblibu si ziskaly Cerné ¢tvrthodinky Voskovce a Wericha. Ti zili v
té dobé v USA, a pravé tam obnovili styl svych pfedvalecnych forbin z Osvobozeného
divadla. V okupované Praze by bylo néco takového zcela vyloudeno.®? 5.kvétna 1945
zah4jil hlasatel denni vysilani slovy: ,, Je sechs hodin,* a dal pokracoval ¢esky. Po poledni
se v budové rozhlasu objevily ¢eské statni vlajky. Odpoledne padly prvni vystiely a

ozvalo se prvni volani o pomoc. Boj o rozhlas zapocal.

31 Jarmila Votavové, Struény nastin historie deského rozhlasu : (Piispévek k 70. vyro&i). Praha: Cesky rozhlas. Praha:
Cesky rozhlas, 1993. s. 46-47. cnb000084157.
%2 “Tamtéz* s. 52-53.
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V 18:00 byla budova jiz v ¢eskych rukach. Bezpecné byla zajisténa telefonni ustfedna i
stra$nicky vysilag, ktery nepietrzité vysilal. 3 8 kvétna piinesl rozhlas zpravy o

bezpodminecné kapitulaci vojenskych jednotek némecké armady v Praze.

V roce 1948 rozhlas plné podporoval Komunistickou stranu. Demokraté vliv rozhlasu jiz
od pocatku podcenili, a proto rozhlas od poc¢atku pfinasel pohotové informace ze vSech
manifestaci, které byly organizovany komunisty. 3* 17.inora vyhlasila v rozhlase
stranicka organizace KSC bojovou pohotovost. StieZily se viechny vchody do budovy. V
té dobé zadal na vedeni prazsky arcibiskup Beran, aby mohl promluvit k vefejnosti. Byl
odmitnut. Rozhlas se soustfedil pouze na manifestace a shromazdéni, které vznikaly nebo
byly organizovany z iniciativy KSC. 26.inora zafalo ranni vysildni slovy: .,
Pravo,spravedInost a viile pracujiciho lidu triumfovaly. Od vierejska ma republika viadu
opravdové Narodni fronty. “*® V dubnu 1948 byl vydan zakon, na jehoz zakladé doslo ke
slou¢eni rozhlasu. Tedy z Ceského a Slovenského rozhlasu se opét stal rozhlas

Ceskoslovensky.

Do dégjin také vstoupila Mezinarodni vystava rozhlasu v roce 1948. O jejim konani
rozhodla Mezinarodni rozhlasova organizace - OIR v roce 1947 na zasedani v Monte
Carlu. Ceskoslovensky rozhlas tim zarove oslavil své 25.narozeniny. Otakar Bret$neider
vymyslel pro Mezinarodni vystavu zkratku — MEVRO, ktera se stala pojmem. Dr. Josef
Kolat byl povéfen Dr. Ocadlikem, ktery byl programovym S$éfem vystavy, aby zajistil
vystavni vysilani. OvS§em po unorovém vitézstvi komunistli odfekly zapadni rozhlasy
svou Ucast. Kolar si v§ak poradil. Zaméfil se hlavné na Zivé vysilani. Vysilal dialogy mezi
reportérem a posluchaem, navazal zivy kontakt s obecenstvem. A mél uspéch. Pozdéji
se hovofilo o tom, Ze jednim z hlavnich rysi MEVRA byla pravé improvizace. Dal§imi
charakteristickymi rysy MEVRA byla spoluprace a svoboda. Kazdy mél odpoveédnost za
to, co podnikl, ale také mél plnou podporu ostatnich. MEVRO bylo povazovano za velky

uspéch. Do historie rozhlasu vstoupilo jako pojem.

33 Jarmila Votavové, Struény nastin historie Geského rozhlasu : (Piispévek k 70. vyro&i). Praha: Cesky rozhlas. Praha:
Cesky rozhlas, 1993 s. 55. cnb000084157.

3 “Tamtéz", s. 67.

% “Tamtéz", s. 68.
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Ovsem v praxi se techniky MEVRA uplatnit nemohly. VSechny metody, které se na

MEVRU pouzily, zistaly jen jako vzor rozhlasové napaditosti.>®

V roce 1949 doslo k rozdé€leni OIR. Jeji sidlo se v roce 1950 pfesunulo do Prahy a vétSina
zapadoevropskych rozhlasii z ni vystoupila. Na konci ¢tyticatych let byl svét rozdélen na
dvé sféry vlivu. Ceskoslovensko patiilo do bloku vychodnich zemi, které byly pod vlivem
SSSR. V New Yorku v roce 1949 vznikl Vybor pro Svobodnou Evropu. Jeho ukolem bylo
zajistit podminky pro vytvofeni rozhlasové stanice, kterd by vysilala ke vS§em vychodnim
narodim Evropy. Diky tomu, Ze Ceskoslovensko mélo pred valkou nejlépe fungujici
demokracii ve stiedni a vychodni Evropé, se pravé Ceskoslovensko stalo prvni

samostatnou stanici Svobodné Evropy. Pravidelné vysilani zacalo 1.kvétna 1951. %

Od 15.z4f1 1953 se na vSech stanicich denné¢ zacal vysilat pofad Hovoii Moskva. Cilem
tohoto potradu bylo manifestovat na§ vztah k SSSR. Ovsem po profesionalni strance byl

tento potad slaby.

V takovéto atmosféfe reorganizaci a zmén nebyl rozhlas pfipraven odolat konkurenci,
ktera prisla v roce 1953, a tou byla televize. Misto toho, aby vyuzil svych zkuSenosti a
prednosti imaginarni scény, radéji se drzel v povzdali. Rozhlasové hry se prestaly vysilat
a fada nadanych a napaditych pracovniki rozhlasu odesla do televize, kde mohli pocitat
s vétSim uplatnénim. V roce 1954 se atmosféra v rozhlase zacala zlepSovat. Byl zahajen
novy cyklus Nedé&lnich divadelnich veéertl. ® Rozhlas se postupem ¢asu pomalu
vzpamatoval a v roce 1959 zacal vysilat prvni rozhlasovy vysilac¢ z Pettinské rozhledny

na VKV.%°

3 Jarmila Votavové, Struény nastin historie Geského rozhlasu : (Piispévek k 70. vyro&i). Praha: Cesky rozhlas. Praha:
Cesky rozhlas, 1993. s. 69-70. cnb000084157.

87 «“Tamtéz, s. 71.

38 “Tamtéz* s. 79..

¥ “Tamtéz"s. 81.
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Zacatkem 60.let doslo ke zménam ve vysilacim schématu. Tvofily se tzv. Bloky. V té
dobé pravé jeden tento blok ziskali mladeznici. Vysilali kazdé pondéli vecer 90 minut.
Proto se jejich porad jmenoval Vecer po ned¢li. Mladeznici se soustiedili na studenty a
mladé lidi, ktefi pfemysleji. Chodili mezi n€¢ s mikrofonem a ptali se na jejich nazory,
diskutovali. Vysilali pisnicky, které nikdo pfed nimi v rozhlase nevysilal. Mladeznicka
redakce si nesla do 60. let néco jako prislib, ze uz nikdy nebude skutecnost lakovat na
riizovo a Ze se budou vyhybat kritice.*° V 60. letech se v rozhlase objevily nové potady,
které se staly pojmem. Mezi tyto porady patfil naptiklad Mikrofon mladych, V¢era mi
bylo patnact nebo Gramotingl-tangl. Ludvik Vaculik vtiskl do pofadli Vcera mi bylo
patnact a Mikrofon mladych své osobité rysy, a to hlavné v textové ¢asti. Vaculik vidél
svét novyma o¢ima, mél aktivni vztah k jazyku, rozebiral neotield témata a ke vSemu a
ke vSem byl otevieny. Jeho potfady posunuly rozhlasovou publicistiku zase o néco dale.
Potad Gramotingl-tangl vysilal Ceskoslovensky rozhlas s mimoradnym ohlasem. Podilel

se na ném i Jan Werich.*!

V noci z 20. na 21.srpna 1968 bylo Ceskoslovensko okupovano vojsky Varavské
smlouvy. Pfesto, ze byl vydan rozkaz odpojit vysilace, podafilo se po piilnoci odvysilat
prohlageni UV KSC, kde sd&lovali obyvatelstvu, Ze vojska Varsavské smlouvy prekrodila
hranice Ceskoslovenska, a to bez védomi prezidenta republiky a ostatnich statnich organi.
Také oznamily, Ze piedsednictvo UV KSC povazuje tento akt za popfeni zakladnich
norem mezinarodniho prava a za odporujici vztahim mezi staty VarSavské smlouvy.
Rozhlas rovnéZ varoval ptred nelegalnim vysilanim na vysila¢i Vltava, ktery byl jiz
obsazen okupanty. Cesky rozhlas opakované zadal lidi, aby udrzeli klid, nevyvolavali
konflikty a nastoupili do prace. Vysvétloval jim, Ze kazdy vétsi konflikt bude pouZit proti
Ceskoslovensku. 21.srpna v rannich hodindch moderatofi v rozhlase popisovali situaci v
Praze. Ve vysilani byly slySet vystiely, kdyz vojska VarSavské smlouvy zacala stfilet na
budovu muzea na Vinohradech pod domnénkou, Ze se jednd o budovu rozhlasu. Poté
moderatoii popisovali davy lidi, ktefi se snazili branit budovu rozhlasu pted obrnénymi

vozy a tanky.

40 Jarmila Votavova, Struény nastin historie &eského rozhlasu : (Ptispévek k 70. vyrogi). Praha: Cesky rozhlas. Praha:
Cesky rozhlas, 1993 s. 84. cnb000084157
M “Tamtéz", s. 89.
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Ubezpecovali obyvatele Ceskoslovenska, ze i oni stoji za Alexandrem Dubcéekem a
¢eskoslovenskou vladou. Poté bylo vysilani pieruseno a ozvala se uz jen Ceskoslovenska

statni hymna.*?

Ovsem hned v dopolednich hodinach se podatilo techniklim zapojit do vysilani odlehlé
studio nedaleko hlavniho pfipojovace. Toto studio se hlasilo jako Studio 7. Diky
vynalézavosti technikli se postupné zacala zapojovat do vysilani i nova studia v krajich.
Vytvorila se tak jakasi Stafeta vysilani, aniz by se okupanti podatilo toto informacni
médium zastavit. Diky rozhlasovému vysilani v noci z 20. na 21.srpna se obyvatelstvo
dokazalo ihned od poc¢atku v situaci orientovat a dozvédélo se pravdu. Okupantska stanice
Vltava jiz neméla Sanci zdkladni informace vyvratit. I diky tomu ztroskotaly pokusy
vytvotit v Ceskoslovensku tzv. Rolnickou vladu podle sovétskych predpokladi.*® V
dubnu 1969 byl do &ela KSC zvolen Gustav Husék. Pfedni komentéatofi museli opustit

rozhlas. V ramci federativniho uspotadani republiky vznikl samostatny Slovensky rozhlas.

V roce 1971 zacala fungovat stanice Hvézda s modernimi bloky hudby a slova. Ov§em
slovo bylo spravné politicky mifené. Cilem a ucelem vzniku této stanice bylo, aby lidé
zacali vé&fit tomu, Ze se Zivot opét navraci do normalnich koleji.** ,,Ztrata paméti“, tak
1ze vystihnout obdobi normalizace. Vedouci pracovnici mluvili o potfadech s takovym
sebevédomim, jako kdyby nikdy nikdo pfed nimi o nic podobného neusiloval. Dokézali
si prisvojit hodnoty, které existovaly jiZ ddvno pied nimi.*® Dne 17.listopadu 1989 — na
Den studentstva, policie brutdlné zasahla proti studentim. Od 18.listopadu hotely na
Narodni tfide€ svice, k soSe sv. Vaclava pokladali lidé vénce a rozsveécovali dalsi svice. Na
Viclavském namésti se denné schézelo tisice lidi a zpivali ¢eskoslovenskou hymnu. Po
letech tam zazpivala svou Modlitbu Marta KubiSova a Karel Gott s Karlem Krylem

zpivali Geskoslovenskou hymnu. Oviem v rozhlase o tom nepadla ani zminka.*®

4  Okupace CSSR 1968 —  Vysilani  Ceskoslovenského rozhlasu 21.8. 1968 —  2.dil
https://www.youtube.com/watch?v=tVifiPF2ZPM

43 Jarmila Votavové, Struény nastin historie Geského rozhlasu : (Piispévek k 70. vyroéi). Praha: Cesky rozhlas. Praha:
Cesk}'/ rozhlas, 1993. s. 96-97. cnb000084157.

44 “Tamtéz“, s. 100.
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https://www.youtube.com/watch?v=tVifiPF2ZPM

Z iniciativy rezisérii se od 20.listopadu zacali schazet novinafi a oteviené protestovali
proti cenzufe zprav. Rezoluce z téchto schiizi byla pak pfectena  z balkonu Melantrichu
na Vaclavském namésti. 21.listopadu vzniklo v rozhlase OF. Jeho vznik vyplynul hlavné
ze snahy o spolecny postup a také kvili lepsi komunikaci. 30.listopadu zacalo vysilat
Obganské forum na stanici Ceskoslovensko, coz byla byvald stanice Hvézda. Diky

vysilani Ob&anského fora se do vysilani vratila Ziva, bezprosttedni zurnalistika.*’

Po listopadové Sametové revoluci se ve vysilani objevily ,,Hovory z Lan*, pravidelné
rozhovory s prezidentem republiky. Vratil se potad ,, AZ se stafi zepta“. V polistopadovém
obdobi pfisli do rozhlasu neznami lidé, ktefi méli co fici. Byl to proud nefalSovanych,

otevienych nazora.

Cesky rozhlas se stal vefejnopravni instituci v roce 1993, po rozdéleni Ceskoslovenska
na dva samostatné staty. Tato instituce se stala ¢lenem EBU (European Broadcasting
Union). Clenem této spole&nosti miize byt jen vefejnopravni spoleénost, ktera ve své zemi

provozuje sluzby narodniho charakteru.

S rozvojem techniky a vznikem digitalniho vysilani vznikl nekone¢ny prostor v éteru, coz
s sebou pfineslo rozvoj komercnich stanic. Ale neni lehké Zit jen z reklam a sponzord,
proto maji vefejnopravni rozhlasové stanice stale své vyznamné misto.*® S rozvojem
techniky pfibyla rozhlasu nejnovéjsi a nejveétsi konkurence dnesni doby, a tou je internet.
Utastnici rozhlasového vysilani ale brzy pochopili, Ze lepsi, neZ jit proti rozvoji techniky,
je prizpuisobit se mu. Vétsinu odvysilanych rozhlasovych poradi, rozhovort a reportazi
najdete na internetu. Neni problém v dne$ni dobé pustit si rozhlasové vysilani on-line.
Rédio v dnedni dobé funguje spise jako kulisa, zpravy musi byt rychlé pfesné a jasné. I

tak je rozhlas stale specifickym a vyznamnym médiem dnesni spolecnosti.

47Jarmila Votavova, Struény nastin historie eského rozhlasu : (Pfispévek k 70. vyro¢i). Praha: Cesky rozhlas. Praha:
Cesk}'/ rozhlas, 1993. s. 112-113. ¢cnb000084157.
8 “Tamtéz", s. 120.
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4 ULOHA VEREJNOPRAVNICH ROZHLASOVYCH
STANIC

Vetejnopravni rozhlas neni zavisly na moci. Jeho provoz financuji obcané nebo jak se
drive tikalo, koncesionafi, kteti jsou podle zakona povinni platit koncesionaisky poplatek
za provoz vefejnopravnich médii. Tento typ financovani probiha bud’ formou ptimych
plateb, jejichz vysi stat sam urcuje, nebo zprosttedkované, naptiklad ¢astkou zahrnutou
do poplatkl za elektiinu. Kviili t€émto poplatkim maji vetejnopravni rozhlasové stanice
dana pravidla vysilani, kterd musi dodrzovat. Mezi n¢ patii:

- objektivni zpravodajstvi

- vyvazena publicistika

- ovéfené informace

- programy pro menSiny (od kulturnich az po etnické)

- utvareni norem.
Kvalita jazyka i $ifeného zvuku?®
Cesky rozhlas ma kromé dodrzovani informaéni slozky povinnost dodrzovat jesté slozku
kulturni, socialni a politickou. Dodrzovani kulturni slozky spociva v piedavani nebo
zprostiedkovani materiald, v nichZ se odrazi naSe kultura. Tyto materialy by také mély
pomahat definovat vztah subkultur k pfevazujici kultute a definovat jejich postoje. Dalsi

sloZkou je sloZzka socialni.

49 http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache: VpTqHdIVFuQlJ:jpribylska.euweb.cz/+&cd=1&hl=cs&ct

=clnk&gl=cz
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Do ni fadime informace ze Zivota spolecnosti, jednani spolec¢nosti a spolecenské
interakce jednotlivych socialnich skupin. Déle by mél vetejnopravni rozhlas dodrzovat
funkci politickou. Ta zahrnuje poskytovani informaci o politickych tématech, udalostech
a aktivitach. Rovnéz by mél vetejnopravni rozhlas v ramci pfedvolebni kampané
poskytnout vSem politickym strandm, hnutim nebo nezavislym kandidatim vyvazeny
vysilaci ¢as.* Jestli vefejnopravni média tato pravidla dodrzuji, kontroluje rada, jejiz

¢leny voli poslanci, ktefi byli zvoleni obCany.

Spojené staty americké prisly s opaénym  chapanim vefejnopravnich médii.
Vetejnopravni média v USA dostavaji grant, ktery je zavisly na tom, zda plni své ukoly.
Obcané mohou vefejnopravnim médiim pfispivat dobrovolnymi castkami. A také
skute¢né pfispivaji, protoze potiebuji poctivy pfisun informaci. Ha¢ek vSak miizeme najit
v tom, ze velky podnikatel mtiize poskytnout velké penize s tichou dohodou, Ze se o ném
média nebudou vyjadfovat viibec nebo jen kladné. Ale pravdou je, ze vétSina pencz
pfichdzi po malych ¢astkach od béznych obcanil, coz je pro vysilatele motivujici a

zavazné.®!

Hledéni vhodné podoby vysilani vefejnopravniho rozhlasu vSak neni vibec snadné.
Vyhoda, kterou je pravidelné financovani vefejnopravniho rozhlasu, je zaroven i jeho
nevyhodou. Pracovnici jsou podvédomé ukolébani tim, Ze penize vzdy pravidelné pfijdou,
Casto bez ohledu na jejich vykon nebo poslechovost stanice. Svou energii tedy zacnou
vkladat 1 jinam, a to do prosazovani vlastnich pfedstav, jak by mé¢lo vysilani vypadat.
Séfredaktor se poté setkava s paradoxem, kdy mé pied sebou oddané ,,rozhlasaky*, kteii
se poctive snazi, aby vysilani bylo originalni a obsazné a jsou ochotni se tomu vénovat i
ve svém volném cCase. Potiz je ale v tom, Ze se jejich pfedstava asto neshoduje s poslanim
nebo zasadami vefejnopravniho rozhlasu. Dalsi hacek je v tom, kdo ur¢i, co je lepsi a co
je horsi? Poslechovost neni rozhodujici, vZzdy se d4 namitnou, Ze potad neni vysilany ve

spravnou denni dobu. A tak se vefejnopravni spfezeni talentfi rozbih4 riznymi sméry.%?

50 http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache: VpTqHdIVFuQlJ:jpribylska.euweb.cz/+&cd=1&hl=cs&ct
=clnk&gl=cz

51 Jifi Vejvoda, Co vysila svét. 1.vyd. Praha: Radioservis, 2015, s. 229-230. ISBN 978-80-87530-49-8.
52 Ly
Tamtéz*, s. 231-232.
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Vetejnopravni média ve svych zemich provozuji fadu stanic, které jsou na sobé navzajem
nezavislé nebo se jejich programy ¢asteéné prekryvaji. Kazda z téchto stanic by méla
splitovat svij dil ,,vefejnopravniho tkolu“. U nas je vlajkovou lodi Crol — Radiozurnal,
tedy servisni stanice, ktera poskytuje hudbu, zdbavu, zpravodajstvi i publicistiku. Dvojku,
ktera se difve nazyvala Cro2 — Praha, bychom mohli nazvat ,,rodinnou stanici®. Pfevazuje
na ni mluvené slovo, ¢etba a pohadky. Cro3 — Vltavu nejlépe vystihuje oznaéeni ,,kulturni
stanice”. Vltava se zaméfuje na koncerty klasické a jazzové hudby, rozhlasové hry,
dokumenty 1 komplexni kulturni informacni servis. Toto jsou tedy tii zakladni celoplosné
okruhy Ceského rozhlasu, které jsou definovany zakonem. V pomysiné fadé stanic
vefejnopravniho Ceského rozhlasu dlouhodob& chybi &islo 4. Paty okruh Ceského
rozhlasu tvofi sit’ regionalnich (krajskych) stanic, které jsou na sobé vicemén¢ nezavislé.
Cesky rozhlas 6 vznikl v roce 2002 spojenim s pivodnim &eskym vysilanim Radia
Svobodna Evropa. Tato stanice je zaméfend na kulturu ekonomiku, historické udalosti a
nabozensky zivot. Nejlépe tuto stanici asi vystihneme, kdyz ji nazveme ,,analyticko-

publicistickou*.>

4.1 Cil a skladba programu verejnopravnich rozhlasovych stanic

Cilem vetejnopravniho vysilani je dodrZzovani licen¢nich podminek a charakteru vysilani
pro urcitou cilovou skupinu. Nezavislost, nestrannost a objektivita by mély byt dalSimi
charakteristickymi rysy vysilani spolu s vyvazenosti napfi¢ socialnimi skupinami,
politickym spektrem a v€kovymi strukturami posluchacské obce. Samoziejmosti by méla

byt i podpora spisovné &estiny.>*

Cil vSech vefejnopravnich rozhlasovych stanic je stejny. Vefejnopravni rozhlas by mél
napliovat pozadavky v§ech posluchacti a poskytnout prostor ve vysilani naptiklad i méné
oblibenym sportovnim pfenosiim nebo kulturnim akcim, které by u komerénich stanic

nem¢ly Sanci, protoZe by nemohly zarucit vysokou poslechovost.

53 Jan Motal a kolektiv : spoluautofi Milan Fridrich, Nové trendy v médiich II. Rozhlas a televize. 1.vyd. Brno:
Masarykova Univerzita, 2012, s. 85-86. ISBN 978-80-210-5826-2.
54 Stanislav Jurik — moderator v Ceském rozhlase Plzeii

28



Je ale zcela jasné, Ze jedna stanice nema Sanci naplnit pozadavky vSech posluchaci, a
proto jak jsem jiz uvedla v ptredeslé podkapitole, je kazda stanice vetejnopravniho
rozhlasu zaméfena na jinou cilovou skupinu. Naptiklad Cesky rozhlas Plus je zaméfen na
zpravodajstvi, a tim padem vysila pro uplné jiné lidi nez naptiklad regionalni stanice
Cesky rozhlas Plzefi nebo Cesky rozhlas Junior, jehoZ cilovou skupinou jsou déti.
Vsechny tyto stanice musi dodrzovat licen¢ni podminky, musi byt nestranné, objektivni,
také musi podporovat spisovnou a spravnou cestinu. Jejich vysilani musi byt vyvazené
napfi¢ socialnimi skupinami, politickym spektrem a vékovymi strukturami posluchacskeé
obce. Rozdil je v tom, ze jejich skladba programu je upravend pro danou cilovou

skupinu.®

Program vefejnopravnich rozhlasovych stanic se fidi Zakonem o Ceském rozhlase,
podminkami vysilaci licence udélované Radou pro rozhlasové a televizni vysilani a
Kodexem Ceského rozhlasu. Kazda jednotlivé stanice ma uréen podil mluveného slova a
hudby, cilovou skupinu posluchact a dalsi pravidla. Vetejnopravni stanice se samoziejmé
také, stejn€ jako komer¢ni stanice, snazi o co nejvétsi poslechovost, a proto se jejich
skladba programu odviji i od vyzkum, které¢ se zabyvaji poslechovosti. Podle téchto
vyzkumt je mozné zjistit, které potfady posluchace zajimaji vice a které naopak méné. A
tomu pak mohou vefejnopravni rozhlasové stanice ptizpiisobit i skladbu svého programu,

a to jak vybérem potadi, tak i pfifazenim vysilacich asti témto jednotlivym potadiim.®®

I hudba, kterou vetejnopravni rozhlasové stanice vysilaji, se samoziejmé odviji od
vyzkumu zamétenych na poslechovost jednotlivych stanic. OvSem kazda vetfejnopravni
rozhlasova stanice ma piesné¢ stanoven podil ¢eské a zahrani¢ni hudebni produkce, ktery
musi dodrzovat. Obecné v programu vefejnopravnich rozhlasovych stanic maji vzdy
prednost aktudlni informace, popiipadé€ rozhovory se zajimavymi lidmi a zabavné potfady
nebo soutéze. Vetejnopravni rozhlasové stanice pripravuji 1 fadu zdbavnych, hudebnich
nebo vzdélavacich poradii. Soucésti jejich programu jsou i rozhlasové hry a pienosy

koncertd.>’

55 Stanislav Jurik — moderator v Ceském rozhlase Plze
% “Tamtéz*
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4.2 Metody zjisStujici zajmy cilové skupiny
sestavovani programu. DalSim dilezitym aspektem pfi sestavovani programu jsou
samoziejme 1 konkrétni pozadavky posluchact, a to jak v ramci hudby, tak 1 v rdmci

zabavnich potadi, ptenost koncertii nebo napiiklad rozhovort se zajimavymi lidmi.

Pro zjistovani téchto informaci ma vefejnopravni rozhlas zfizeno Odd¢leni vyzkumu.
Toto oddéleni vyhodnocuje kazdy kvartdl vkus a zdjmy cilové skupiny vSech
vetejnopravnich rozhlasovych stanic. Oddéleni vyzkumu vetejnopravniho rozhlasu
provadi tyto vyzkumy nejcastéji po telefonu a nebo osobné tzv. metodou focus group. Jde
o skupinové diskuze, které jsou fizené zpravidla Skolenym profesorem. Tyto diskuze maji
za ukol prozkoumat postoje, ndzory a minéni vetejnosti zamétené na skladbu programu

vefejnopravnich rozhlasovych stanic.>®

4.3 Vznik internetu a prechod na digitalni vysilani
V dnesni dobé kazdy z nas spolupracuje s internetem denné. OvSem internet se u nas
objevil az na konci 20.stoleti. Tim padem do zab&hnutych koleji rozhlasu a televize

ptibylo dalsi vyznamné masové médium.

Rozhlas v§ak misto toho, aby se s internetem zacal predhanét a bojovat proti nému, s nim
zaCal spolupracovat. At se to mozna nezda, vznik internetu ovlivnil znacné rozhlasové
vysilani. Kazdy rozhlas ma v dnes$ni dob¢ své internetové stranky. Ve vetfejnopravnim
rozhlase vzniklo odd€leni novych médii. Toto oddéleni ma na starost spravu prave
webovych stranek, kde si mohou posluchaci pustit naptiklad jejich oblibeny potad, kdyz
nemohou v dobé& vysilani byt u radii a poslouchat. Tim padem uZ neplati to, ze pokud
poslucha¢ nema ¢as v danou dobu naladit sviij oblibeny potfad, nezbyva mu nic jiného
nez doufat v reprizu. V dnesni dobé¢ je mozné vyhledat sviij oblibeny potad a pustit si ho
na webovych strankach pozadovaného radia. Pozdéji se na internetu zacal rozmahat dalsi

hit, a tim jsou socialni sité.>®

%8 Stanislav Jurik — moderétor v Ceském rozhlase Plzefi
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Proto v dnesni dob¢ radia nemaji jen své webové stranky, ale maji Casto i své profily na
facebooku nebo jiné socialni siti. Na socialni siti v§ak uz nenajdeme jen zdznamy vysilani,
ale 1 rizné vtipné obrazky, kvizy, fotografie, videa a spoustu dalsiho materidlu, které
davaji stanice na socialni sité pro své fanousky. V dnesni dob¢ uz posluchac¢i nemusi své
dotazy pouze volat do radia a doufat, ze se dovolaji. Mohou jednoduse napsat na
facebookovy profil rozhlasové stanice. Tento fakt je vyhodou i pro moderatora, protoze v
éteru pak muze reagovat pouze na dotazy, které jsou zajimavé a k véci. Pti telefonovani
tuto vyhodu nemél, protoze predem nikdy nemohl védét, kdo se mu dovola a co bude
doty¢ného zajimat. Na facebookovych profilech rozhlasovych stanic miizeme napiiklad i
vidét vtipny obrazek k uréitému tématu a pod nim vyzvu, aby se posluchaci podélili o své
vtipné historky. Ty povedené pak miize moderator opét vyuzit ve vysilani. Z internetu se
v dnes$ni dobé& spousta posluchacti dozvi 1 o rtiznych rozhlasovych soutézich apod. S
pfichodem internetu se objevil i mddni trend, a tim jsou internetova radia. Ta pro
vefejnopravni rozhlas vSak nejsou zatim konkurenci. Jediné stanice, kterym mohou
internetova radia v dne$ni dob¢ konkurovat, jsou komer¢ni stanice se zamétenim na stejny

7anr.%°

Internet funguje pro rozhlasové stanice jako vykladni skiin. Maji moznost zaujmout lidi,
ktefi neméli Sanci slySet naptiklad o riznych soutézich, nebo je pfes internet naopak
nalakat na rozhovor se zajimavou osobnosti. Vznik internetu je obecné pro rozhlas urcité

pfinosem.®!

11.11.2011 u nés vzniké tzv. Analogova tma. Pfechod z analogového vysilani na digitalni
vysilani je dokoncen. Tim padem vznik4 nekonecny prostor, kon¢i tlacenice v éteru a
klesa cena za licenci. DalSim dusledkem digitalizace je vznik novych stanic, nabizi se
novy prostor pro noveé kanaly a klesaji ceny technologii. Ze vSech téchto dusledki je jasné,
Ze po prechodu na digitalni vysilani konkurence rapidné stoupd. ZaloZit si radio v dobé

digitalniho vysilani je totiZ nejen snazsi, ale i 0 mnoho levn&;si.®2

60 Stanislav Jurik — moderator v Ceském rozhlase Plzefi
61 «“Tamtéz
62 «“Tamtéz
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5 ULOHA KOMERCNICH ROZHLASOVYCH STANIC

V Ceské republice funguje tzv. Dudlni systém, coZ znamend, Ze jsou zde média
vefejnopravni (jimiz jsem se zabyvala v predesié kapitole) a zaroven média komercni.
Dualni systém vznikl v Ceské republice spontanné. Prvni privétni vysilani se objevilo na
pronajatych frekvencich Ceskoslovenského rozhlasu (Evropa 2). Mezi lety 1990 — 1991
se v éteru Sifila pirdtskd vysilani, asi nejznamé;jsi piratské vysilani bylo vysilani radia
Stalin, které bylo vSak po par dnech zastaveno. Pravé v tomto obdobi byly pfijaty
pfislusné zakonné normy tykajici se komercniho vysilani. Komer¢ni stanice ziskéavaji
povoleni provozovat rozhlasové vysilani na zéklad¢ licence. Tu udéluje Rada pro
rozhlasové¢ a televizni vysilani. Jednou z hlavnich podminek pro ziskani licence je kvalitni
programovy projekt. Dodrzovanim konkrétniho programového projektu by méla byt
licence limitovana. Ale pravé dodrzovani programovych projektt se stalo slabym mistem
rozvoje komer¢nich stanic. Rada pro rozhlasové a televizni vysilani nebyla schopna
vynutit naplnéni takového projektu, tim je mySleno — pomér mluveného slova a hudby,
zastoupeni zpravodajstvi a publicistiky, diiraz na podporu regiondlni tvorby nebo tfeba
konkrétnich hudebnich zanrt. V roce 2001 vznikl novy zakon 0 provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani. Ten prodlouzil lhttu licence ze 4 na 8 let. OvSem asi
vyznamnéj§i nez zména zakona bylo Sifeni internetu a s nim 1 Sifeni rozhlasovych
internetovych stanic. Tyto stanice nejsou nijak limitovany a zaroveil pfinaseji i zacileni

na velmi uzké zdjmové skupiny. 3

5.1 Cil a skladba programu komerénich rozhlasovych stanic

Vsechna komer¢ni radia jsou vlastné obchodni spole€nosti, jejichZ primarnim zamérem
je generovani finanéniho zisku. Na tizemi Ceské republiky je dnes pies devadesat
rozhlasovych stanic, a to do této statistiky nejsou pocitdna radia Cisté internetova.
Vsechny tyto rozhlasové stanice mezi sebou denné bojuji o své misto na slunci a tim
padem hlavné o posluchace. Zatimco nejsiln€j$i rozhlasova stanice ma okolo dvou
miliént posluchaci, ta nejslabsi se musi spokojit se vzorkem kolem nékolika jednotek

tisic. A pravé od téchto cisel se odviji i cena reklamy v radiu.

83 Jan Motal a kolektiv : spoluautofi Milan Fridrich, Nové trendy v médiich II. Rozhlas a televize. 1.vyd. Brno:
Masarykova Univerzita, 2012, s. 81-82. ISBN 978-80-210-5826-2.
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Pokud ma urcitd komercni rozhlasova stanice okolo miliénu posluchaci, urcité si maze
dovolit pozadovat sumu za reklamu o hodné vyssi nez stanice, ktera ma pouze nékolik
malo tisic posluchacti. Hlavné z tohoto divodu je poslechovost pro komercni radia tak
dalezita. Cely jejich kapital se sklada jen z penéz, které ziskaji z reklamy, a protoze
komeréni radia vznikaji hlavné kvili zisku, jejich cilem je mit co nejvétsi poslechovost

za i¢elem co nejvyssich cen za reklamu, a tim padem i vytvofeni co nejvyssiho zisku.%

Pravé takovéto obchodni realité musi kazda komercni rozhlasova stanice piizptsobovat
svou skladbu programu. Dulezitou roli pfi vlastnim vytvareni programu hraje rozlozeni
jednotlivych programovych formati v ¢ase. To by se mélo samoziejmé ptizpiisobovat
dané cilové skupiné rozhlasové stanice. VSechny cilové skupiny maji jiné biorytmy a
narokuji si naplilovani svych oc¢ekavani v riznych fazich dne. V poslednich deseti letech
si napiiklad mizeme vSimnout, ze souhrnné zpravodajské relace se piesouvaji z pocatku
vecera ( okolo 18:00 hod.) na pozdni odpoledne, a to mezi 15:00 — 17:00 hod. K tomuto
pfesunuti dochédzi zejména kvili tomu, Ze z pritbéhu denni poslechovosti vyplyva, ze
masivni ¢ast rozhlasovych posluchac¢li opousti vysilani po odchodu z pracovisté nebo

nejpozdgji cestou v dopravnim prostredku.®®

Dalsim trendem dnesni doby a jednou z nejc€astéjSich forem piijmu rozhlasového vysilani
je poslech radia v automobilech. Proto jsou informace z dopravy nebo informace o pocasi
nejcastéji zafazovany v dob¢ ranni a odpoledni dopravni $picky. Z udajii o poslechovosti
se da vycist, jaka je primérnd doba kontinudlniho poslechu v daném dennim pasmu. A s
touto informaci by se také mélo pracovat pii vytvareni skladby programu. Diky tomu, Ze
budeme védét, jak dlouho posluchaci piiblizn€ poslouchaji nepfetrzité nasi stanici v
ur€itou denni dobu, muizeme snizit vyrobni ndklady. V dob¢, kdy je kontinudlni
poslechovost nizsi, lze totiz zpravodajsky, zabavni nebo tifeba reportazni ptispévek
opakovat s pomérn¢ malym ¢asovym odstupem tfeba jen nékolika desitek minut. Ne tak

gasto se pouzivé technika kontraprogramovani.%®

64 Jan Motal a kolektiv : spoluautoii Milan Fridrich, Nové trendy v médiich II. Rozhlas a televize. 1.vyd. Brno:
Masarykova Univerzita, 2012, s. 86. ISBN 978-80-210-5826-2.

85“Tamtéz*, s. 87.

86«Tamtéz, s.87.
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Jde o to, Ze pokud vime, Ze naSe konkurenc¢ni stanice vysila v danou dobu urcity potad i
pro nasi cilovou skupinu, mizeme v tu samou dobu vysilat potad, ktery oslovi
doplitkovou skupinu. V praxi to vypada tak, ze pokud rozhlasova stanice A vysila v 18:00
hodin kazdy den sportovni pienos, rozhlasova stanice B bude kazdy den v 18:00 hodin
vysilat naptiklad pofad o vafeni, ¢imz miize eliminovat hrozici propad komer¢nich

vynosti v tomto Gase. ®/

Obecn¢ cilem komercnich rozhlasovych stanic je vydélat penize na sviij vlastni chod, na
vyplaty zaméstnanciim a vydélat penize majiteli rozhlasové stanice. Z toho zaroven
vyplyva, ze musi co nejvice oslovit danou cilovou skupinu a drzet s ni stale krok, protoze
tim, Ze bude komer¢ni rozhlasové stanice plnit pozadavky své cilové skupiny, bude

zaroven 1 plnit svijj cil — dosdhnout co nejvyssiho zisku.

5.2 Metody zjiSt'ujici zajmy cilové skupiny

Od cilové skupiny se odvijeji nejen potady, které radio vysila, ale i reklamy. Naptiklad
stanice, jejiz cilovou skupinou jsou mladistvi ve v€ku 15 — 30 let, nebude vysilat reklamy
na prasky pro zdravé klouby. Naopak se zaméti na vyrobky, které by mohly zaujmout
mladé lidi této vé€kové skupiny , jako napftiklad vitaminy pro zdravy vyvin nebo tablety

pro zdravé nehty a silné vlasy.®®

Od cilové skupiny se odviji i reklamni nebo propagacni akce. V radiich jsou znamé rizné
telefonické soutéze, kdy ukolem posluchace je dovolat se do radia jako prvni a odpovédet
spravn€ na otdzku, kterd se vétSinou tyka urCitého rozebiran¢ho tématu. Nebo radio
vyhlési soutéz, ze pokud poslucha¢ uslysi naptiklad tii skladby jdouci za sebou od
jednoho vybraného zpévaka, musi okamzité zavolat do radia a ten, ktery se dovola prvni,
vyhrava. Tyto soutéZe pomadhaji pfildkat co nejvice posluchact a zaroven je drzet u
vysilani co nejdéle, ale aby splnily sviij ucel, musi radio nabidnout néco, o co bude

poslucha¢ mit zajem, z ¢ehoz vyplyva, ze se opét vracime k cilové skupiné.

67 Jan Motal a kolektiv : spoluautofi Milan Fridrich, Nové trendy v médiich II. Rozhlas a televize. 1.vyd. Brno:
Masarykova Univerzita, 2012, s. 87. ISBN 978-80-210-5826-2.
88K atefina Skutkova — moderatorka v radiu Kiss Proton.
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Pokud rédio, jehoz cilovou skupinou jsou mladistvi ve véku 15 — 30 let, nabidne jako
vyhru urcité soutéze listky na koncert Heleny Vondrackové, malokoho tato nabidka
zaujme a upouta jeho pozornost na vysilani. Pokud vSak nabidne listky na koncert né¢koho,
o kom vi, Ze je cilovou skupinou zadany, urcité upouta pozornost posluchace o sto procent
vice. Jestlize tedy radio s cilovou skupinou mladistvi 15 — 30 let nabidne listky naptiklad
na Bena Cristovao, urcité bude soutéz mnohem vice sledovana nez v ptipadé, ze by v

nabidce byly listky na Helenu Vondrackovou.®®

Cela skladba programu od reklam az po potady a hudbu se odviji od zajmi cilové skupiny.
Proto je diilezité tyto zajmy znat. Komercni stanice si nejéastéji plati rizné agentury, které
pro né zjistuji zajmy cilovych skupin a provadéji 1 dalsi obecné prizkumy vetejného
minéni. Tyto agentury pouzivaji nejcastéji metodu dotaznikového Setieni, telefonického
dotazovani a dotazovani urcitych ve€kovych struktur. Vyplnéné dotazniky pak rozdé€luji

agentury podle pohlavi, véku, vzdélani a dalsich faktort.

Poté¢ ptedaji raddiu vysledky dotaznikovych Setfeni. Je dilezité, aby byl vzorek
dotazovanych dostatecné¢ velky a dotazniky davaly odpovédi na pfedem stanovené
hypotézy a otazky. Pokud by byly vysledky Setfeni zkreslené¢, mohlo by to znaéné
poskodit vysilani dané radiové stanice, protoZe plnéni pozadavkl cilové skupiny je

hlavnim cilem kazdé komeréni stanice.”

69K atetina Skutkova — moderatorka v radiu Kiss Proton.
T0«Tamtéy
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6 PRAKTICKA CAST

Cil vyzkumu

Cilem vyzkumu bakalaiské prace je porovnani vefejnopravnich a komerénich
rozhlasovych stanic se zamétenim na Kiss Proton a Cesky rozhlas Plzen. K vyzkumu byly
pouzity metody: dotaznikové Setfeni, rozhovor a porovnani radia Kiss Proton a Ceského

rozhlasu Plzen, ke kterému byly pouzity informace z ptedeslych dvou ¢asti vyzkumu.

Dotaznikové Setieni
Pted zacatkem dotaznikového Setfeni byly stanoveny tyto hypotézy:

1. Kiss Proton poslouchaji posluchaci nejcastéji kvili hudbé.
2. Lidé poslouchaji radio nejcastéji v aute.

3. Moderatofi radia Kiss Proton jsou vice znami nez moderatoti Ceského rozhlasu Plzer.

6.1 Realizace dotaznikového Setieni

K dotaznikovému Setfeni byl pouzit vzorek 150 respondentt, ktery se sklada ze 105 zen
a 45 muzl. Pouzity byly vékové skupiny 18 - 25, 26 - 35 a 36 - 55 let. Respondenti méli
dané jasné otazky a vybirali vzdy jen jednu odpovéd’. VSichni respondenti ziskali
dotaznik elektronicky a to bud’ pomoci socidlni sité, nebo elektronické posty, tudiz méli
vSichni stejné podminky. Dotaznik se skladd z 15 otdzek. Otazky v dotazniku jsou
sestaveny podle knihy Vyzkum verejného minéni a medialni publikum.”™ Sbér odpovédi a

jejich vyhodnocovani trvalo 21 dni.

"Jaroslav Huk, Vyzkum vefejného minéni a medialni publikum. 2. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose
Komenského, 2013, s. 21 — 30. ISBN 978-80-7452-031-0.
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Otazka €. 1 — Jaké je VaSe pohlavi?

Tabulka 1: Pohlavi

Muz Zena
45 105
30,00% 70,00%

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)

Dotaznikového Setfeni se zucastnilo celkem 150 respondenti. Z toho bylo 45 muzt a 105

zen. Z toho vyplyva, ze dotazniku se zicastnilo 30% muzi a 70% Zen.

Graf 1: Pohlavi

Pohlavi?

® Muz ® Zena

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)

37



Otazka ¢. 2 — Jaky je Vas vék?

Tabulka 2: Vékova skupina

18-25 26 -35 36-55
113 18 19
75,00% 12,00% 13,00%

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)

V dotazniku byly pouzity vékové skupiny 18-25 let, 26 — 35 let a 36- 55 let.

Z tabulky je jasné, ze dotazniku se zucastnilo nejvice respondentl pravé z prvni vékové
skupiny, kterou jsou respondenti ve v€ku 18 -25 let. Dotaznik vyplnilo 113 respondentt
této skupiny, coz je 75%. Druhd a tieti v€kova skupina jsou celkem vyrovnané.
Respondenti ve veku 26- 35 let tvoti 12% dotazniku, z ¢ehoz vyplyva, ze se jich
zucCastnilo 18. A tieti skupina ve véku 36 — 55 let tvoii 13% dotazniku, coz je 19

respondentll.

Graf 2: Vék

12%

®13-25 ®25-35 @ 36-33

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)

vek?
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Otazka ¢. 3 — Poslouchate radio?

Tabulka ¢.3: Poslouchate radio?

Ano Ne

94,00% 6,00%

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)

Na otazku, zda respondenti poslouchaji radio, odpovédelo 94% : ano, coz je urcité
pozitivni informace. I po vzniku televize a internetu si vétSina lidi stale rado zapne
radio. Je tedy jasné, ze radio stale dokaze drzet krok s dobou a to jak s modnimi trendy,

tak 1 s vyvojem novych médii.

Graf 3: Poslouchate radio?

Poslouchate radio?

5% -,

®Anc @ MNe

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Otazka ¢. 4 — Kde poslouchate radio?

Tabulka ¢.4: Kde poslouchate radio?

Doma V praci V auté Jinde Neposlouchdm

15,00% 11,00% 67,00% 2,00% 5,00%

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)

Na otazku: Kde poslouchate radio? odpovédélo 67% respondentd, ze v auté. Tato
odpovéd’ ma znacnou pifevahu nad ostatnimi. Druhé nejcastéjs§i misto, kde lidé
poslouchaji radio, je doma. Doma posloucha radio 15% lidi, coZ je naopak piekvapujici,
poslouchat radio spiSe tam. Na druhou stranu 11% respondentii odpovédélo, ze
poslouchaji radio prave v praci, takze rozdil mezi odpoveédi doma a odpovédi v praci tvori
jen 4%. 5% respondenti odpovédélo, ze radio viibec neposlouchd a 2% posluchact

poslouchaji radio jinde.

Z téchto odpovedi je patrné, Ze v dnesni dobé piisobi radio nejcastéji jako kulisa. Dnes uz
neni tak casté, Ze by si lidé zapinali radio v danou hodinu kviili ur¢itému potadu. Spise si
ho pusti v auté a poslouchaji to, co je zrovna zaujme.

Graf 4: Kde poslouchate radio?

Kde poslouchate radio?

S %% -

® Doma ® W autsd Wopraci @ Jinde @ mMeposloucham

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Otazka ¢. 5 — Kdy nejcéastéji poslouchate radio?

Tabulka €.5: Kdy nejcastéji poslouchéate radio?

Réno Odpoledne Vecer

Neposloucham

45,00% 41,00% 9,00%

5,00%

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)

Vysledky této odpovédi jsou celkem piekvapujici. Obecné je zndmé, Ze rano je v radiu

nejvetsi Spicka poslechovosti. Pokud moderator miize vysilat rano, je jasné, Ze musi byt

dobry. Vétsina radii proto rano nasazuje ty nejlepsi moderatory a ma své specifické

ranni show.

I kdyZ 45% respondentli odpovédélo, Ze poslouchd radio rano, tak 41% posluchact

odpovédélo, ze posloucha radio odpoledne. Rozdil mezi témito dvéma odpovéd’'mi jsou

tedy jen 4%, coz neni nijak vyrazny rozdil. 9% respondentii pak odpovédélo, ze

posloucha radio vecer a 5% respondentt radio neposlouché vibec.

Graf 5: Kdy poslouchate radio?

Kdy poslouchate radio?

S % -

@ RBano @ Odpoledne @ veder ® Meposloucham

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Otazka ¢&. 6 — Znate stanici Cesky rozhlas Plzeii?

Tabulka ¢.6: Znate stanici Cesky rozhlas Plzein?

Ano Ne

90,00% 10,00%

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)

Otazka ¢. 6 je jiz zaméFena na konkrétni stanici a to Cesky rozhlas Plzeri. Otazka byla
jasna, zda respondent zna stanici Cesky rozhlas Plzer. 90% respondentii odpovédélo
kladné a jen 10% respondentii odpovédelo zaporng.

Cesky rozhlas Plzeii, jako vefejnopravni stanice, je tedy mezi lidmi velmi znama, coZ je
ur€ité pozitivni zjisténi.

Graf 6: Znate stanici Cesky rozhlas Plzern?

Znate stanici Cesky rozhlas Plzen?

10%

® Ano @ Ne

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Otazka ¢&. 7 — Znate néjaky poiad Ceského rozhlasu Plzeii?

Tabulka ¢&.7: Znate né&jaky potad Ceského rozhlasu Plzen?

Ano Ne

13,00% 87,00%

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setieni)

Z tabulky je patrné, ze vétsina respondentti zadny potad Ceského rozhlasu Plzeri nezna.
Na otazku, zda znaji n&jaky potad Ceského rozhlasu Plzeri, odpovédélo 87% Ze ne a jen
zbylych 13% ano. 1 kdyz je tedy stanice Cesky rozhlas Plzer mezi lidmi pomérné znama,
malokdo ji posloucha kvuli ur¢itému potadu. Projevuje se zde tedy opét to, ze lidé v
dnedni dob€ pouzivaji radio prevazné jako kulisu. Tim padem méné vnimaji konkrétni

obsah a nebo ho nevnimaji natolik, aby si ho pamatovali.

Graf 7: Znate né&jaky poiad Ceského rozhlasu Plzen?

Znate néjaky porad Ceského rozhlasu Plzen?

13 %

® Anoc @ Ne

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Otizka ¢&. 8 - Jaky porad Ceského rozhlasu Plzeii zndte? (Pokud jich

znate vice, vyberte ten nejoblibenéjsi) * Odpovidejte, pouze pokud jste

u predeslé otazky odpovédéli kladné.

Tabulka &. 8: Jaky potad Ceského rozhlasu Plzer zndte?

Ranni | Tobogan |Muziky, Dobré ~ Zemé& |Spali¢ek | Toulky |Pisni¢ky |Nedé&ni
budik muziky | rano | neznama |lidovych| ceskou | pro Vas | host
pisni | minulosti
1 2 1 1 1 1 1 1 1

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)

Pro respondenty je jisté snazsi fici, ze n&jaky potad Ceského rozhlasu Plzeri znaiji, ale je
uz pak t&z§i uvést konkrétni potad Ceského rozhlasu Plzeii. 1 ptesto, Ze na otazku, zda
znaji respondenti n&jaky potad Ceského rozhlasu Plzeii, odpovédélo kladng 13% tedy 20
respondentl, konkrétni piiklad uvedlo jen 13 respondentl, coz je pouhych 9%. Do
vyhodnocovani mohlo byt vSak zapocitano jen 10 odpovédi, protoze zbylé 3 uvedené

potady, nebyly potady Ceského rozhlasu Plzeri.

Jak je z tabulky patrné, kazdy respondent si vybavil naprosto jiny porad, kromé& pofadu
Tobogan, ktery uvedli respondenti dva. Dalsi potady, které respondenti uvedli, jsou:
Ranni budik, Muziky, muziky, Dobré rano, Zemé neznamd, Spalicek lidovych pisni, Toulky
Ceskou minulosti, Pisnicky pro Vas a Nedelni host. Kazdy z téchto poradii uvedl jen jeden
respondent. Z t&chto odpovédi tedy vyplyva, ze stanice Cesky rozhlas Plzeii nema jeden
konkrétni vyrazny potad, na ktery by lakala posluchace. I podle potadi, které respondenti
uvedli, je patrné, Ze stanice Cesky rozhlas Plzeri mé §iroky zabér a snazi se poslucha¢iim

nabidnout Siroky vybér riznych typt potadi.
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Otazka &. 9 - Znate néjakého moderatora Ceského rozhlasu Plzeii?

Tabulka ¢. 9: Znate n&jakého moderatora Ceského rozhlasu Plzeit?

Ano Ne

25,00% 75,00%

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)

U této otazky ma opét jasnou pievahu jedna odpovéd, a tou je Ne. 70% respondentii
odpovédélo, Ze nezna zadného moderatora Ceského rozhlasu Plzeri a jen 25% odpovédélo,
7e zna n&jakého moderatora Ceského rozhlasu Plzeii. Z toho se da usoudit, Ze moderatofi
stanice Cesky rozhlas Plzeii si nijak vyrazné nesnazi budovat svou vlastni image a

zviditelnit se pomoci rozhlasu.

Graf 8: Znate né&jakého moderatora Ceského rozhlasu Plzen?

Znéte ngjakého moderatora Ceského rozhlasu Plzen?

® Ano B Ne

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Otizka ¢&. 10 — Pro¢ poslouchate Cesky rozhlas Plzeii

Tabulka ¢. 10: Pro¢ poslouchate Cesky rozhlas Plzeri

Hudba Zpravodajstvi

Neposloucham

6,00% 24,00%

70,00%

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)

Tato otazka je zaméfena na diivod poslechu stanice Cesky rozhlas Plzeri. Na otazku: Pro¢

poslouchate Cesky rozhlas Plzeii? odpovédélo 70% respondentt, Ze stanici Cesky rozhlas

Plzeri viibec neposlouchaji. Mozna i proto uvedlo konkrétni piiklad potadu Ceského

rozhlasu Plzen tak malo respondentl. Nejspis je vysledek této otazky ovlivnén i tim, Ze

ptevazuje vékova skupina 18 — 25 let. Moznd kdyby pfi Setfeni pfevazovala skupina 36 —

55 let, byly by odpovédi u této otazky uplné jiné. Je tedy jasné, ze mladé publikum obecné

stanici Cesky rozhlas Plzeri posloucha minimalng. Ovsem kdyz uz posluchaéi tuto stanici

poslouchaji, tak prevazné kvuli zpravodajstvi, coz uvedlo 24% respondent. Zbylych 6 %

respondentii posloucha stanici Cesky rozhlas Plzeri kvili hudbg.

Graf 9: Pro¢ poslouchate Cesky rozhlas Plzen?

Pro¢ poslouchate Cesky rozhlas Plzen?

® Zpravodajstvi ® Hudba Neposloucham

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Otazka ¢. 11 — Znate radio Kiss Proton?

Tabulka ¢. 11: Znate radio Kiss Proton?

Ano Ne

97,00% 3,00%

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)

Od této otazky se dotaznik zaméfuje pro zménu na komercni radio Kiss Proton. Otazky
jsou stejné, jako u stanice Cesky rozhlas Plzeii. U prvni otazky zaméfené na komeréni
radio Kiss Proton mé¢li respondenti odpoveédét, zda toto radio znaji. Opét zde prevlada
jasna odpovéd’, a tou je ano. 97% respondentii odpovédeélo, zZe zné radio Kiss Proton, a
jen 3% respondentti odpovédélo, Ze radio Kiss Proton neznd. Vysledek této otazky se jisté
da povazovat za uspéch radia Kiss Proton, protoze jako komerc¢ni radio by se mélo snazit,
aby bylo co nejvice vidét i slySet. Od toho se pak odvijeji jeho ceny za reklamu, coz

komer¢ni radia zivi.

Graf 10: Znate radio Kiss Proton?

Znate radio Kiss Proton?

3% -

®Anc @ Ne

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Otazka €. 12 — Znate néjaky porad radia Kiss Proton?

Tabulka €.12: Znate néjaky potad radia Kiss Proton?

Ano Ne

24,00% 76,00%

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)

I ptesto, ze radio Kiss Proton je podle vysledkl Setfeni mezi posluchacéi zndmé, jeho
potady uz tolik znamé nejsou. 24% respondentli odpovédelo, ze zna néjaky potad radia
Kiss Proton, a 76% respondentl odpovédélo, ze nezné zadny porad radia Kiss Proton. |
piesto, Ze je poet kladnych odpovédi vyssi nez u vefejnopravni stanice Cesky rozhlas

Plzen, tak i tady je opét videt, Ze radio mezi posluchaci funguje hlavné jako kulisa.

Graf 11: Znate n&jaky porad radia Kiss Proton?

Znate néjaky porad radia Kiss Proton?

®Anc @ Ne

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Otazka €. 13 — Jaky porad radia Kiss Proton znate? (Pokud jich znate
vice, uved’te ten nejoblibenéjsi) * Odpovidejte, pouze pokud byla Vase
odpovéd’ u predeslé otazky kladna.

Tabulka €. 13: Jaky porad radia Kiss Proton znate?

Kissparada | Vecerni Kiss aktiv|Rano radia Kiss|Sex na ex Music story
jukebox vikend Proton
5 5 2 2 1 1

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)

I presto, ze konkrétni potfad uvedlo 22 respondentil, coz je 15%, pii vyhodnocovani bylo
pouzito jen 17 odpovédi, tedy jen 11%. Respondenti bud’ psali potady, které patii jinému
radiu, nebo porady, které Kiss Proton jiz ptes rok nevysila. Také se objevily odpoveédi
typu ranni show nebo zpravodajstvi, coz ovSem nelze povazovat jako konkrétni potrad
radia Kiss Proton, protoze ranni show nebo zpravodajstvi ma vétSina radii. Konkrétné
ranni show ma na kazdém radiu svij specificky nazev. Tedy pokud respondenti uvedli
konkrétni ndzev ranni show radia Kiss Proton, byla jejich odpovéd zapocitana do

vyhodnocovani.

U radia Kiss Proton se jiz nékteré porady objevovaly Castéji neZ ostatni. Jak je z tabulky
jasné, jedna se o potady Kisspardda a Vecerni jukebox. Tyto dva potady zminilo pét
respondentl. Porady Kiss aktiv vikend a Rano radia Kiss Proton uvedli v dotazniku dva
respondenti. A pofady Sex na ex a Music story uvedl vZdy jen jeden respondent.

Je tedy patrné, ze radio Kiss Proton klade vétsi diraz na zapamatovani konkrétnich
pofadl. Také do nazvu né€kterych z nich vklada ¢ast ndzvu radia, tim je poukazovano
naptiklad na potad Kisspardda nebo Kiss aktiv vikend, coz jisté opét souvisi s reklamou

a s tim, aby si lidé radio Kiss Proton co nejrychleji a nejlépe zapamatovali.
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Otazka ¢. 14 — Znate néjakého moderatora radia Kiss Proton?

Tabulka ¢.14: Znate né¢jakého moderatora radia Kiss Proton?

Ano Ne
71,00% 29,00%
Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)

Na otazku, zda respondenti znaji n¢jakého moderatora radia Kiss Proton, odpovédélo 71%
respondentll, Ze ano, a jen 29% respondentt odpovédélo, ze Zadného moderatora radia
Kiss Proton neznaji. Zde je vyznamny rozdil mezi odpovédi na stejnou otazku u
vefejnopravni stanice Cesky rozhlas Plzer a komerénim radiem Kiss Proton. Jisté to  z
urcité casti opét souvisi s reklamou, kvili které se komercni radia obecné soustredi vice
na poslechovost, a tim padem jim pomaha i to, pokud maji moderatory, ktefi jsou znami
a oblibeni mezi lidmi. Jako konkrétni ptiklad se nabizi Leo§ MareS a jeho ranni show na
Evropé 2, kdy si ji spoustu lidi pusti hlavné proto, Ze maji radi pravé LeoSe Marese. 1
proto se komer¢ni stanice snazi dostat své moderatory vice do podvédomi posluchact. O

tom sve&dci i to, ze nekteré potady se pfimo podle moderatori jmenuji.

Konkrétné radio Kiss Proton ma i spoustu reklamnich a propagacnich akci, kde se
posluchaci mohou setkat s vétSinou moderatort radia Kiss Proton, coz urcCité také souvisi
s tim, Ze jsou mezi lidmi zndmi a oblibeni.

Graf 12: Znate n&jakého moderatora radia Kiss Proton?

Znate néjakého moderatora Ceského rozhlasu Plzen?

73 %

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Otazka €. 15 — Proc¢ poslouchate radio Kiss Proton?

Tabulka €. 15: Pro¢ poslouchate radio Kiss Proton?

Hudba Zpravodajstvi Neposloucham

71,00% 1,00% 28,00%

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)

U této otazky jasné prevlada jedna odpovéd. Na otdzku, pro¢ respondenti poslouchaji
radio Kiss Proton, odpovédélo 71%, ze ho poslouchaji kviili hudbé. MozZna je Setfeni opét
trochu ovlivnéno tim, Ze ptevazuje vékova skupina 18 — 25 let. I tak je vSak radio Kiss
Proton povazovano ur€ité za tane¢ni radio a za radio, které se vyrazné soustiedi na hudbu,
a podle vysledki tohoto Setfeni se zd4, Ze se mu to dafi. 28% respondentti odpovédélo, ze
raddio Kiss Proton vubec neposlouchd, a jen 1% odpovédélo, ze radio Kiss Proton
posloucha kviili zpravodajstvi. Je tedy zfejmé, ze slabou strankou radia Kiss Proton je
zpravodajstvi. 1 kdyz si myslim, ze radio Kiss Proton nechce byt vzdélavacim a
informac¢nim radiem, tak i pfesto 1% je velmi mélo a moZna by se na to radio Kiss Proton

melo zaméfit. Dobra hudba je dilezitd, ale celkovy program radia tvoti pak radio samotné.

Graf 13: Pro¢ poslouchéte radio Kiss Proton?

Pro¢ poslouchéte radio Kiss Proton?

1%

28,0 %

® Zpravodajstvi ® Hudba Neposloucham

Zdroj: autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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6.2 Shrnuti vysledkii dotaznikového Setieni

Pted zahéjenim dotaznikového Setieni byly stanoveny tii hypotézy :
1. Kiss Proton poslouchaji posluchaci nejcastéji kvali hudbé.

2. Lidé poslouchaji radio nejcastéji v aute.

3. Moderatoti radia Kiss Proton jsou vice zndmi nez moderatoti Ceského rozhlasu Plzen.

Na otazku, pro¢ lidé poslouchaji radio Kiss Proton, odpoveédélo 71% respondentt, ze ho
poslouchaji kvili hudbé. Tim je jasn€ potvrzena prvni hypotéza, Ze lidé poslouchaji radio
Kiss Proton nejcastéji kvili hudbé. Jelikoz je radio Kiss Proton tane¢ni radio, které se
zamétfuje na hudebni novinky, je vysledek dotaznikového Setfeni pro radio dobrou

vizitkou.

Druhd hypotéza se nezamétuje na zddnou konkrétni rddiovou stanici, ale na poslech radia
v dne$ni dob¢ obecné. Druhd hypotéza zni: Lidé poslouchaji rddio nejcastéji v auté.
Na otazku, kde respondenti nejcastéji poslouchaji radio, odpovédelo 67% respondentt,
ze v auté. Tim je 1 druha hypotéza jasn¢ potvrzena. To, ze se tato hypotéza potvrdila, neni
zadné velké prekvapeni, vétsi prekvapeni by bylo, kdyby byla vyvracena. Jak je pfii
vyhodnocovani otdzek jiz zmifiovéano, radio v dneSni dob¢ funguje nejcastéji jako kulisa,

1 proto se hodi poslouchat ho v auté.

Posledni stanovend hypotéza zni: Moderatofi radia Kiss Proton jsou vice znadmi nez
moderatofi stanice Cesky rozhlas Plzeii. Na otazku, zda respondenti znaji n&jakého
moderatora Ceského rozhlasu Plzen, odpovédélo jen 25%, Ze ano. Ovsem kdyz
respondenti dostali stejnou otazku na radio Kiss Proton, odpovédélo 71%, ze ano, Ze znaji
n¢jakého moderatora radia Kiss Proton. Tim padem dotaznikové Setfeni potvrdilo 1 tfeti
hypotézu. Moderatofi radia Kiss Proton jsou znamé&j$i nez moderatoti Ceského rozhlasu

Plzen.

Moderatofti radia Kiss Proton urcité nejsou kvalitn€j$i nez moderatoii Ceského rozhlasu
Plzen. Na tomto ptikladé se da spi§ pozorovat, jak funguje komercni radio a jak
vetejnopravni. U komerc¢nich stanic je Casté, Ze se jejich pofady jmenuji podle moderatora,

coz je dalsi marketingovy tah.
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Lidem se tato jména vryji do paméti, tim padem, kdyz pak probihaji rizna Setfeni, lidé si
okamzit¢ vybavi jméno moderatora i porad, ktery moderator uvadi. Navic kdyz
moderatofi v radiu pro posluchace vystupuji jako celebrity, lidi to k nim vice tdhne, z

¢ehoz pak vyplyvaji automaticky vétsi ceny za reklamu.

U veftejnopravnich stanic neni tak ¢asté davat do popiedi moderatora. Samoziejmée, Ze i
ve vefejnopravnim rozhlase se vZzdy moderator piedstavi a nejspis by se nasly i potady,
které se jmenuji podle n¢j, ale neni na to kladen takovy diiraz jako u komercnich stanic.
I vefejnopravni stanice samoziejmée sleduji vysledky poslechovosti, ale nejsou na nich tak

zavislé jako komercni stanice.

Hypotézy, které byly stanoveny pied zacdtkem dotaznikového Setfeni, byly vSechny
potvrzeny. Obecné vysledky dotaznikového Setfeni nejsou nijak zvlast’ piekvapujici, az
na vysledek otazky, kdy lidé nejcastéji poslouchaji radio. Dala by se ocekavat jasna
pfevaha u odpovédi: rdno. Ale 1 pfesto, Ze rano dalo nejvice respondentt, odpoledne dalo

jen o0 4% méng. Pfitom je obecné znamy fakt, Ze nejvetsi Spicka v radiu je rano.

Z vysledka dotaznikového Setfeni je mozné fici, Ze vefejnopravni stanice Cesky rozhlas
Plzen, ptisobi na posluchace serioznéji nez komer¢ni radio Kiss Proton, coz je patrné z
odpovédi, pro¢ danou stanici respondenti poslouchaji. U Ceského rozhlasu jasné

pfevazuje zpravodajstvi a u radia Kiss Proton hudba.

Dale je ztejmé, Ze 1 kdyZ ma radio v dneSni dob€ jinou funkci nez mélo v historii, ¢imz je
mysleno, Ze dfive lidé rozhlas vnimali jako nejrychlejsi pfisun informaci, kdeZto dnes
funguje nejcastéji jako zvukova kulisa, tak i ptesto si rozhlas mezi lidmi udrzel své misto

a patii stale mezi zakladni a oblibena masova média.
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6.3 Rozhovor s moderitorem veiejnopravniho rozhlasu Cesky rozhlas

Plzen

Rozhovor probihal s moderatorem Ceského rozhlasu Plzei — Stanislavem Jurikem.

1. Jaky je podle Tebe hlavni rozdil mezi veiejnoprdavnim rozhlasem a komerénim
rozhlasem?

Kazda stanice ma své licencni podminky udélené Radou pro rozhlasové a televizni
vysilani. Vefejnopravni rozhlas se navic musi fidit smérnicemi Zakona o rozhlasovém a

televiznim vysilani.

2. Jaké normy musi dodriovat veiejnopravni rozhlas?
Takzvany Kodex Ceského rozhlasu, tedy soubor pravidel, které rozhlas a jeho pracovnici

maji dodrzovat. O dal$ich normach nevim, kromé pouzivani a udrzovani spisovné ¢estiny.

3. Jaky je cil vysilani veiejnopravniho rozhlasu?
Poskytovat vefejnosti vSestrannou, vyvazenou a kvalitni programovou a obsahovou
nabidku. Vytvéret, chranit a prosazovat zdkladni hodnoty moderni demokratické

spolecnosti. PeCovat o narodni kulturni dédictvi, obohacovat je a Sifit ve svéte. Hajit

nezavislost a usilovat o konkurenceschopnost Ceského rozhlasu.

4. Jsou pro verejnopravni rozhlas néjak podstatné vysledky poslechovosti? Ovlivituji
néjak vysilani?

Nejsou pro rozhlas prvopldnové dilezité. Ale z pruzkumi lze vycist fadu zajimavych
faktorti, napt.: vékovou strukturu posluchacii nebo denni dobu, kterou u poslechu stanice

stravi. Zajimava je také poslechovost v jednotlivych obcich, krajich nebo okresech.
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5. Jakou funkci ma ve veiejnopravnim vysilani reklama?

Jako v komercnich stanicich — at’ zazni reklama na kterékoli stanici, miva podobny dopad.
Firmy si reklamu zaddvaji kvili vyssi prosperité nebo prodeji. Rozhlas ovSem nema
reklamu jako hlavni zdroj pfijmii, protoze vybira koncesionaiské poplatky.

Inzerentlim (firmam) rozhlas reklamni ¢as poskytne, ale ma ho k dispozici daleko méné

nez komer¢ni stanice.

6. Podle ¢eho se rozhoduje veiejnopravni rozhlas éemu dat v programu prednost?
To je spiSe otdzka na programové manazery jednotlivych stanic. Hodné¢ zélezi na

zaméteni dané stanice, cilové skupiné atd.

7. Podle ¢eho vybirdte pisnicky, které budete hrat? (podle poslechovosti,ddate Sanci i
méné znamym kapelam?..)

Hudba se vybirad podle prizkumiti mezi posluchaci cilové skupiny. Pomér cizojazycné a
¢eské hudby, piipadné pomér stars$i a nové produkce urcuji licenéni podminky a ty je

povinna kazda stanice dodrzovat.

8. Jak ovlivnil vznik internetu celkové verejnopravni vysilani?

Musim fict, Ze znaéné. Ale rozhlas zareagoval velice rychle: vzniklo Centrum novych
médii a vysledkem je ohromny archiv potadi. Mnoho lidi si ,,sviij* potad pusti radéji ze
zdznamu na naSich webech (iRadio) v dobé¢, kdy maji na poslech dostatek casu. V dobé

vysilani premiéry totizZ ¢asto nejsou u radii a poslouchat nemohou.

9. Jak je cilovd skupina Ceského rozhlasu Plzeri?

Cesky rozhlas Plzeii ma na regionalnim rozhlasovém trhu unikatni a jasné definovatelné
postaveni, s pocetnou posluchacskou obci, kterd posloucha pravidelné a dlouhou dobu.
Poslucha¢ véti doporucenim, kterd k nému ptichdzeji prosttednictvim rozhlasovych vin.
Podle poslednich vysledkit RADIO PROJEKTU, které zvetejnilo sdruzeni MEDIAN —
STEM/MARK, si Cesky rozhlas Plzeii alespoti jednou tydné naladi 191 tisic lidi. Jde o
lidi stfedniho a starSiho véku s rovhomémym podilem muzii 1 zen a s dlouhou dobou

poslechu.

55



10. Na co se specializuje regiondlni stanice Cesky rozhlas Plzeii? (zpravodajstvi, hudba,
zabavni poiady?..)

Programové schéma je koncipovano jako proudové vysilani, strukturované do nékolika
dennich velkych blokii.

V téchto blocich najdete i pofady hudebni nebo slovesné, které maji svoji pravidelnou
periodicitu. Sté¢zejnimi hudebnimi potady jsou Muziky muziky, Pisnicky pro vds (na prani),
folklorni Spalicek, Hveézdy hity legendy a vikendové Hudebni novinky. Mluvené slovo je
zékladnim prostfedkem vetejné sluzby rozhlasu, nejen pro zpravy a informace, ale s jeho
pomoci rozhlas postihuje i atmosféru, historickou tradici a aktudlni problematiku kraje.
T&zistém zpravodajstvi jsou informace z naseho regionu. Cesky rozhlas Plzeit dava
prostor 1 publicistice: komentatiim, fejetontim, rubrikam Nas pribéh, Poradime vam a
diskusnimu podvecernimu potadu Co Vas zajima. Samostatnou a velmi populérni fadou

je Hobby magazin.

11. V jakych hodindach je obvykle nejvétsi poslechovost?
Obvykle jde o vSedni den mezi 7.-15.hodinou, o vikendech 9.-17.hodinou.

12. Ma Cesky rozhlas Plzeii néjaky potad, ktery je virazné populdrnéisi nef ostatni?

Velmi popularni jsou Pisnicky pro vas, Nas host a Poradime vam.

13. Je néco, co Ti v Ceském rozhlase Plzeii chybi? (po¥ad, rubrika..)
Co nenajdu v nasem programu, najdu si na dalSich vefejnopravnich nebo internetovych

stanicich.

14.Pro¢ myslis, 3e posluchaci hlavné poslouchaji Cesky rozhlas Plzeii? ( zpravodajstvi,

hudba, porady..)

v

regionu.
15. Jak ses dostal k prdci moderdtora Ceského rozhlasu Plzeii?

Kdyz jsem se rozhodl odejit z komeréni stanice, doslechlo se o tom vedeni Ceského

rozhlasu Plzern a nabidlo mi uplatnéni.
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16. Bavi Té prace moderdtora Ceského rozhlasu Plzeri? Jestli ano, tak proc¢?
Ano, velice, protoze v naSem programu se klade diiraz na kvalitu mluveného slova a
moderator ma hodné prostoru. Daleko vice, nez v komerc¢nich stanicich.

Navic mohu spolurozhodovat o hostech, kteti ptijdou do mého vysilani.

17. Jak dlouho pracujes jako moderdtor Ceského rozhlasu Plzeii? Zménila se néjak
prdce moderdtora Ceského rozhlasu Plzeii od té doby, co jsi zacinal?
Externé jsem tu pracoval uz v letech 1996-1998, trvale jsem zde zaméstnan od ledna 2002.

Prace se zménila pouze s ohledem na pouzivanou techniku, internet a socidlni sité.
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6.4 Rozhovor s moderatorkou komercéniho radia Kiss Proton

Rozhovor probihal s moderatorkou radia Kiss Proton — Katefinou Skutkovou.

1. Jaky je podle Tebe hlavni rozdil mezi vefejnoprdavnim rozhlasem a komercénim
rozhlasem?

Myslim, Ze u komeréniho radia nemusim dodrzovat tak ptisna pravidla, jako bych musela
dodrzovat u vefejnopravniho radia. Tim padem mam vétsi prostor k tomu, abych mohla
byt kreativni. Také je rozdil v tom, Ze u nas si kazdy moderator péstuje svoji image a dost
si na ni zaklada. Myslim, ze ve vefejnopravnim rozhlasu ta image speakra neni tak

podstatna.

2. Jsou néjaké normy, které musi dodrZovat komercni rozhlas?

Urcité. Mame spoustu pravidel, ktera musime dodrzovat. Ja jako moderatorka naptiklad
samoziejm¢ nesmim ve vysilani pouzivat vulgarni vyrazy. Také si musime dévat pozor
na reklamu, tedy nezminovat zddné konkrétni znacky. To jsou pravidla, na kterd se musim
sousttedit jako speaker, ostatni normy a pravidla, kterd musime dodrZzovat, ma na starosti

nas programovy feditel.

3. Jaky je cil vysilani komercniho rozhlasu?

Hlavni cil je urcité — vydélat si na sebe!
4. Jak ovlivituji vysledky poslechovosti vysilani komercniho rozhlasu?
Vysledky poslechovosti ovliviiuji de facto cely chod rddia. Z mého pohledu jako

moderatorky ovliviiuji hlavné naladu vedeni a ta poté ovlivituje me.

5. Jakou funkci ma v komercénim vysilani reklama?

Tu hlavni. Zivi nas.
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6. Podle ¢eho se rozhoduje komercéni rozhlas cemu dat v programu piednost?

Hodné¢ je to ovliviiovano zpétnymi vazbami od posluchac¢i. S nimi komunikujeme
nejcastéji pomoci socialnich siti, konkrétné pies Facebook. Tam muzeme lidem ihned
odpovédet a nebo zahrat oblibenou pisnicku. Je to asi nejrychlejsi a nejjednodussi zptisob,
jak byt s posluchaci v kontaktu. Pak jsou tady samoziejmé vysledky poslechovosti, podle

kterych také program upravujeme.

7. Podle ceho vybirdate pisnicky, které budete hrat? (podle posluchacu, zjistujete a
hlidate si novinky..)

My, jako Kiss Proton, jsme tane¢ni radio. Nasi cilovou skupinou jsou lidé ve véku 18-35
let. Od toho se odviji vybér hudby, kterou hrajeme. Hlidame si hudebni novinky a

sledujeme trendy.

8. Jak ovlivnil vznik internetu komercni vysilani?
Nas urcité¢ hodné. Myslim, Ze vznik internetu ovlivnil celkové rozhlasové vysilani. U nas
pfevlada hlavné Facebook, kde mizeme byt v pifimém kontaktu s posluchaci, coz

vyhovuje nam i jim.

9. Jaka je cilova skupina radia Kiss Proton?
Jak uZ jsem fekla, nasi cilovou skupinou jsou lidé ve véku 18 — 35 let. Ale neni vyjimkou,
ze mné nebo koleglim vola pani v dichodovém véku, Ze by si piala zahrat techno, Ze to

miluje!

10. Na co se specializuje radio Kiss Proton? (Hudba, zpravodajstvi...)

Urcité se hodné soustfedime na hudbu, coZ vyplyva i z toho, Ze jsme tanecni radio. D4l
se vSak také soustfedime na soutéze pro posluchace. Chceme, aby méli posluchaci pocit,
Ze jsou s nami v pfimém kontaktu a Ze jsme tady konkrétné pro né. A k tomu nam soutéze

pro n¢ urcit€ pomahaji.

11.V jakych hodindch je obvykle nejvétsi poslechovost?

Ur¢ité rano. Myslim si, Ze je to obecné u vétSiny radii.
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12. Ma radio Kiss Proton néjaky porad, ktery je vyrazné populdarnéjsi nez ostatni?
Rekla bych, Ze Rdno s Kiss Proton, a to hlavné od té doby, co do potadu pfisla Veru

Nagrova.

13. Je néco, co podle Tebe v radiu Kiss Proton chybi? (porad, rubrika..)
Myslim si, ze ne. Casto program rozebirame, feSime jeho pozitiva i negativa a snazime

se ho neustale obnovovat. Sledujeme, co divaky zajima, a snazime se jim to dopftat.

14. Pro¢ myslis, Ze posluchaci hlavné poslouchaji radio Kiss Proton? (hudba,
gpravodajstvi..)
Opét urcité hraje velkou roli hudba. Ale také si myslim, Ze na tom mame podil 1 my,

moderatofi, a nas osobni ptistup k posluchactm.

15. Jak jsi se dostala k prdaci moderdtora v radiu Kiss proton?

My zndmy délad moderatora prave na Kiss Proton. Jednou jsem se ho zeptala, co musim
udélat pro to, abych se stala moderatorkou. Rekl, Ze mam nahrat par vstupt. Dva mésice
na to radio Kiss Proton shanélo moderatora. Moje vstupy se vedenti libily a ze mé se stala

moderatorka.

16. Bavi Té prace moderdtora radia Kiss Proton? Jestli ano, tak proc?

Urcité mé moje prace bavi. Mluvim a dostanu za to zaplaceno!

17. Jak dlouho pracujes jako moderdtorka radia Kiss Proton? Zménila se néjak prace
moderdtora radia Kiss proton od té doby, co jsi zacinala?
Jako moderatorka na Kiss Protonu pracuji néco pres dva roky. To je moc kratka doba na

to, aby se naSe profese n¢jak vyrazné zménila.
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Vyhodnoceni rozhovori

Z rozhovoru je patrné, ze v radiu Kiss Proton mé jednu z hlavnich funkci reklama.
Jakmile moderatorka radia Kiss Proton dostane otazku ohledn¢ reklamy, ihned odpovi,
7e jeji funkce je ta hlavni. Z odpovédi moderatora Ceského rozhlasu Plzeri je ziejmé, Ze
reklama neni pro vefejnopravni stanici hlavnim zdrojem pfijmu a tim padem ani tolik
vyznamna jako v komer¢ni stanici. To jen zdaraziiuje hlavni rozdil mezi komer¢ni stanici
a verejnopravni stanici. Vyrazny rozdil je u odpovédi na tieti otazku, ktera se pta ,, Jaky
je cil vysilani komercniho/verejnopravniho rozhlasu? “ Moderatorka komercni stanice
odpovédéla struéné a jasné, ze jejich cilem je si na sebe vydélat. Moderator
vetejnopravniho rozhlasu vSak zacal vyjmenovavat cile vetejnopravniho rozhlasu, jako

naptiklad pe¢ovani o narodni kulturni dédictvi a mnoho dalSich hodnotnych cili.
V rozhovorech jsou jasné patrné rozdily mezi komerénimi a vefejnopravnimi stanicemi.

A od toho se pak dale odviji i dalsi rozdily naptiklad v cili vysilani a obecné v postoji

moderatort k vysilani.
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6.5 Porovnani veiejnopravni stanice Cesky rozhlas Plzeii a

komercniho radia Kiss Proton

Jednim z vyraznych rozdilti mezi radiem Kiss Proton a Ceskym rozhlasem Plzeii je podil
mluveného slova. Radio Kiss Proton a obecné komer¢ni radiové stanice hraji vice hudby
a maji mensi podil mluveného slova. V Ceském rozhlase Plzeii je mluvené slovo také
mnohem kvalitn&jsi a hodnotngjsi. Klade se na n&j vétsi diiraz. Cesky rozhlas Plzeri se
mnohem vice soustfedi oproti radiu Kiss Proton na kvalitni, rychlé, pohotové a nestranné
zpravodajstvi. Obecné si Cesky rozhlas Plzeri vice zaklada na obsahu informaci, které
nam sdé€luje, nez radio Kiss Proton, kdy vétSinou od moderatori uslySime bud’ néjaké
vtipné historky, které je osobné potkaly, a nebo vyzvu, abychom se zucastnili nékteré z
jejich soutézi. Cesky rozhlas Plzeii se nam snazi podat informace, které pro nas maji
n¢jaky vyznam. Napiiklad se mlze jednat o doporuceni urcitych kulturnich akei nebo
informaci, které¢ se tykaji konkrétné¢ Plzné, také se klade diiraz na piedéani kulturniho

dédictvi a prosazovani hodnot zakladni demokratické spole¢nosti.

Velky rozdil je v cili vysilani radia Kiss Proton a Ceského rozhlasu Plzeri. Kiss Proton
bude klidné vysilat potady, které podle néj nejsou nijak zvlast zajimavé, ale maji velkou
poslechovost, coZ je podminéné tim, Ze jeho hlavnim cilem je si na sebe vydélat. Cesky
rozhlas Plzen ma urcité jistou vyhodu v tom, Ze nemusi mit, jako vefejnopravni médium,
tak velkou starost o svoji existenci. Proto si miize dovolit vysilat pofady, které tieba
nemaji tak velkou poslechovost, ovSem jsou jinak vyznamné a hodnotné pro spolecnost.
Také je jeho cilem poskytovat vefejnosti vyvazenou a kvalitni programovou i obsahovou

nabidku.

Program radia Kiss Proton se hodné fidi podle vysledkl poslechovosti. Jsou pro n¢j
mnohem podstatnéjsi nez pro Cesky rozhlas Plzeri. Je to ovlivnéno tim, Ze ¢im vétsi ma
radio Kiss Proton poslechovost, tim vét§i mize mit cenu za reklamu. Reklama radio Kiss
Proton 7ivi, na rozdil od Ceského rozhlasu Plzen, ktery ziskavd penize i z
koncesionafskych poplatki. Oviem vefejnopravni stanice Cesky rozhlas Plzeii ma k

dispozici mnohem mén¢ €asu pro reklamu nez komercni radio Kiss Proton.
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Dal§im rozdilem mezi radiem Kiss proton a Ceskym rozhlasem Plzeri je cilova skupina.
Cesky rozhlas Plzeii jako regionalni radio upravuje program hodné pro posluchacde
konkrétné¢ z Plzeniského kraje, odviji se od toho obsah potadii a v jisté mife i obsah
zpravodajstvi. Do jeho cilové skupiny patii posluchaci stiedniho a starSiho véku s
vyvazenym podilem muzi a Zen. Jedna se prevazné o pravidelné a vérné posluchace. Kiss
Proton je zaméten na opacnou skupinu posluchact. Za prvé je Kiss Proton tane¢ni radio,
coz je také jeden z diivodil, pro¢ se lii podil mluveného slova na Ceském rozhlasu Plzeri
anaradiu Kiss Proton. Jako tanecni radio se Kiss Proton zamétuje samoziejmé na hudbu.
Navic cilovou skupinou radia Kiss Proton jsou lidé ve véku 18 — 35 let. Tam, kde tedy
pomalu zaéina cilova skupina Ceského rozhlasu Plzeri, cilova skupina radia Kiss Proton
kon¢i. Od toho se hlavné odviji velky rozdil mezi pofady, programovou skladbou a

hudbou Ceského rozhlasu Plzeri a radia Kiss Proton.

Ob¢ radia maji spolecné to, Ze se jejich program a porady tidi podle pozadavkul cilové
skupiny. Stejné tak chtéji tyto pozadavky naplnit pokud mozno co nejlépe. Spolecny maji
i kladny vztah k nejnovéjsimu médiu, kterym je internet. Jak Cesky rozhlas Plzeit, tak i
radio Kiss Proton internet a s nim spojené socidlni sit¢ aktivné vyuzivaji. Jejich
posluchaci si mohou pustit na internetovych strankach konkrétniho radia oblibené potady,
které nestihli pfi vysilani, moderatofi mohou rychle a snadno komunikovat se svymi

posluchaci. VSechny tyto vyhody, které pfinasi internet, obéma radiim vyhovuji.

Hlavni rozdily mezi radii vznikaji zaméfenim na naprosto jiné cilové skupiny. Z toho
vyplyva odlisna skladba programu, odlisné potady, rozdilny hudebni program a mnoho
dalsiho. Vyrazny vliv na rozdily mezi radii ma i to, Ze Cesky rozhlas Plzeii je
vetejnopravni médium a Kiss Proton je médium komercni. Tim padem mé Kiss Proton
naprosto jiny ditvod vzniku nez Cesky rozhlas Plzeii. Kiss Proton vznikl jasné za Gidelem
zisku, Cesky rozhlas Plzeri vznikl kvili podstatnym, pravdivym a dvéryhodnym
informacim, které posluchaci pfedava. DalSim divodem je kulturni dédictvi, udrzovani
hodnot apod. To, zZe se budou obé radia od sebe tak lisit, bylo tedy dano uz hned od jejich

vzniku.
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7 ZAVER

Rozhlasové vysilani v Ceskoslovensku zadalo 18.kvétna 1923. Od té doby prosel rozhlas
znaénym vyvojem a jeho funkce i postaveni ve spolecnosti se vyrazn¢ zménily. Dtive byl
rozhlas masové médium, které piinaselo nejrychlejsi a nejaktualnéjsi informace. V dnesni
dobé¢ ho v této funkci vystiidal internet. Pokud se chece ¢lovek co nejrychleji dozveédét, co
je dnes nového, nebo si jen ovéfit néjakou informaci, nepusti si rozhlas, ale pfipoji se na
internet. OvSem rozhlas vznik internetu nijak neposkodil, spiSe naopak. Zacal s nim
spolupracovat a vyuzil jeho moZznosti uchovani informaci v ¢ase. V dnesni dobé¢ lidé
vyuZivaji rozhlas vice k odreagovani nez k rychlému pfisunu informaci. Obecné radio v
dnesni spolecnosti funguje nejcastéji jako kulisa. Ale i kdyz se funkce rozhlasu zménila,

stale ma mezi masovymi médii své vyznamné postaveni.

Vetejnopravni rozhlas pecuje o narodni kulturni dédictvi, zdliraziiuje spisovnou cestinu,
vytvaii, chrani a prosazuje zakladni hodnoty moderni demokratické spolecnosti.
Poskytuje vefejnosti vyvazenou, vsestrannou, kvalitni programovou a obsahovou
nabidku. Toto jsou zdkladni prvky, na které se soustied'uje vetejnopravni rozhlas.
Komer¢ni rozhlas se zaméfuje na prvnim misté na vysokou poslechovost, na reklamy a
jejich ceny. Neznamena to, Ze ve vefejnopravnim rozhlase reklamy nejsou. Samoziejmé
1 vefejnopravni rozhlas ma reklamy, ovSem nejsou jeho hlavnim zdrojem piijmu.
Komer¢ni rozhlas vznikl za Gc¢elem zisku, jeho ziskem jsou vydélky z reklamy a ceny
reklamy stoupaji spole¢né s mirou poslechovosti. VSe v komercnim radiu se tedy toci
kolem poslechovosti a reklam. Neznamena to vSak, Ze komer¢ni stanice nezajimaji
pozadavky posluchac¢ii. Naopak, naroky posluchacti s tim ptimo souviseji. Ovsem pohled

vetfejnopravniho rozhlasu na vysilani je tim padem jiny neZ pohled komercniho radia.

Radia Kiss Proton a Cesky rozhlas Plzeri jsou dvé naprosto odli$na radia. Prvni vyrazny
rozdil je ten, ze Cesky rozhlas Plzeri je vefejnopravnim rozhlasem a radio Kiss Proton je
rozhlasem komerénim. Tim je dén nejen jiny cil vysilani, ale 1 jiny pohled a pfistup k
nému. Dalsim velkym rozdilem mezi Ceskym rozhlasem Plzeii a radiem Kiss Proton jsou
jejich cilové skupiny. Diky odliSnym cilovym skupindm je rozdil v potfadech i skladbé

programu.
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Cesky rozhlas Plzeit se soustfed’'uje na spisovnou &estinu, zatimeo radio Kiss Proton se
snazi jazykem pfiblizit mladS$im posluchactim. Od cilové skupiny se odviji i vybér hudby,
ktera je u obou rozhlast také velmi rozdilna. Toto jsou dva hlavni rozdily mezi radiem

Kiss Proton a Ceskym rozhlasem Plzei. Dalsi rozdily navazuji pak na tyto dva.

Jak radio Kiss Proton, tak i Cesky rozhlas Plzer se snazi co nejlépe naplnit pozadavky
svych posluchaci. I kdyz je kazdy z nich zaméfeny na jinou cilovou skupinu, obéma jde
o totéz. Chtéji si posluchace udrzet, naplnit jejich pozadavky, ptilédkat jejich pozornost,

zaujmout je a i obohatit zajimavymi informacemi.

Cilem préace bylo porovnat komercni rozhlas a vefejnopravni rozhlas se zaméfenim na
Kiss Proton a Cesky rozhlas Plzen. Z vysledkii dotaznikového Setieni a z rozhovori s
moderatory vyplynuly konkrétni a zésadni rozdily mezi radiem Kiss Proton a Ceskym
rozhlasem Plzen. 1 ptes vyrazné rozdily se vSak nasly také spolecné cile a vlastnosti obou
radii. Bylo by zajimavé, ur€it jednotlivé discipliny a v nich pak konkrétné radia

porovnavat. To by ovSem nyni pfesdhlo rdmec prace.
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HYPOTEZY

1. Cesky rozhlas Plzefi posloucha nejéastéji vékova kategorie 36 — 55 let.
2. Radio Kiss Proton poslouchaji lidé nejcastéji kvili hudbé
3. Lidé poslouchaji radio nejcastéji v auté

DOTAZNIK

*odpovidejte pouze pokud jste u prredeslé otazky odpovédéli ano.
1. Pohlavi?
Muz Zena
2. Vas vék?
18-25 26-35 36-55
3. Poslouchate rozhlas?
Ano Ne
4. Kde poslouchate rozhlas?
Vaut¢ Vpraci Doma Jinde
5. Kdy poslouchate rozhlas?
Rano Odpoledne  Vecer
6. Znate stanici Cesky rozhlas Plzeii?
Ano Ne
7. Znate n&jaky poiad Cesky rozhlas Plzeii?
Ano Ne

8. Jaky potfad Ceského rozhlasu znite? (Pokud jich znate vice uvedte
nejoblibenéjsi)*

9. Zniate néjakého moderatora Ceského Rozhlasu Plzeii?
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Ano Ne
10. Pro¢ poslouchaté Cesky rozhlas Plzeii?

Zpravodajstvi Hudba Neposloucham

11. Znate radio Kiss Proton?
Ano Ne

12. Znate néjaky porad radia Kiss Proton?
Ano Ne

13. Jaky porad radia Kiss Proton znate? (Pokud jich znate vice uved’te
nejoblibenéjsi)*

14. Znate néjakého moderatora radia Kiss Proton?

ANo Ne

15. Proc¢ poslouchate radio Kiss Proton?

Hudba Zpravodajstvi Neposloucham
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