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Dalsi hodnoceni:

Cilem autorky je navrh marketingového mixu poradenské spole¢nosti Broker Consulting, ktera patfi do jednéch

z nejvétsich v CR. PFi analyze vnitiniho a vnéj$iho prostfedi autorka pouzila PEST analyzu a pfi analyze
marketingového mixu spolecnosti vytvofila vlastni dotaznik, kterym oslovila 250 respondentl. Provedené vyzkumy
Ize povazovat za relevantni a vhodné. Jak v teoretické, tak v praktické ¢asti autor vyuziva metodu komparace.

V konkrétnich navrzich na zlepdeni mixu pak autorka doporuduje propagaci na socialnich sitich s pfesné
definovanou cilovou skupinou, zaméfenou na komunikaci pfidané hodnoty spole¢nosti, dale pak osobni prodej,
ktery je druh spolecnosti kliCovy, a v neposledni fadé dotaznik zakaznické spokojenosti, ktery bude zaroven tvofit
konzistentni zpétnou vazbu na sluzby spolecnosti a zaroven tvofit databazi klientd, ktera bude dale pouzita k
marketingovym ucéelam.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Proc€ je osobni prodej jako marketingovy nastroj, pro tuto spole¢nost klicovy ?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak vidite vliv "Covidové! doby na zménu slozeni portfolia spole¢nosti ?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jaky nastroj komunikace v rdmci vasich doporuceni, vidite jako prioritni ?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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