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Další hodnocení:
Cílem autorky je návrh marketingového mixu poradenské společnosti Broker Consulting, která patří do jedněch
z největších v ČR. Při analýze vnitřního a vnějšího prostředí autorka použila PEST analýzu a při analýze
marketingového mixu společnosti vytvořila vlastní dotazník, kterým oslovila 250 respondentů. Provedené výzkumy
lze považovat za relevantní a vhodné. Jak v teoretické, tak v praktické části autor využívá metodu komparace.
V konkrétních návrzích na zlepšení mixu pak autorka doporučuje propagaci na sociálních sítích s přesně
definovanou cílovou skupinou, zaměřenou na komunikaci přidané hodnoty společnosti, dále pak osobní prodej,
který je druh společnosti klíčový, a v neposlední řadě dotazník zákaznické spokojenosti, který bude zároveň tvořit
konzistentní zpětnou vazbu na služby společnosti a zároveň tvořit databázi klientů, která bude dále použita k
marketingovým účelům.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Proč je osobní prodej jako marketingový nástroj, pro tuto společnost klíčový ?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jak vidíte vliv "Covidové! doby na změnu složení portfolia společnosti ?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
Jaký nástroj komunikace v rámci vašich doporučení, vidíte jako prioritní ?

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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