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POSUDEK VEDOUCIHO ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Navrh aprav marketingového mixu spole&nosti Broker Consulting, a.s.

Typ prace: Bakalarska prace
Jméno studenta: Patrochova Katefina

Vedouci prace: Ing. Monika RySava

Prace spliuje zadani

Ano

Ne

Aktualnost tématu

Velmi aktualni

Aktualni

Nadcéasové-neutralni

Neaktualni

Naro¢nost tématu

Naro&né teoreticky i metodologicky

Teoreticky naroéné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura price

Uplna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplnd, logicka

Neuplnd, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni

Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

Nedostateéné vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy)

Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostateéné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd X

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Cilem autorky je navrh marketingového mixu poradenské spoleénosti Broker Consulting, ktera patfi do jednéch

z nejvétsich v CR. Pfi analyze vnitfniho a vnéj$iho prostredi autorka pouzila PEST analyzu a pfi analyze
marketingového mixu spoleénosti vytvorila viastni dotaznik, kterym oslovila 250 respondentdi. Provedené vyzkumy
Ize povazovat za relevantni a vhodné. Jak v teoretické, tak v praktické ¢asti autor vyuziva metodu komparace.

V konkrétnich navrzich na zlepSeni mixu pak autorka doporucuje propagaci na socialnich sitich s pfesné
definovanou cilovou skupinou, zaméfenou na komunikaci pfidané hodnoty spoleénosti, dale pak osobni prodej,
ktery je druh spole€nosti kliovy, a v neposledni fadé dotaznik zdkaznické spokojenosti, ktery bude zarover tvofrit
konzistentni zpétnou vazbu na sluzby spolec¢nosti a zaroveii tvofit databazi klientd, ktera bude dale pouzita k
marketingovym acéelim.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Proc€ je osobni prodej jako marketingovy nastroj, pro tuto spole¢nost klicovy ?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak vidite vliv "Covidové! doby na zménu slozeni portfolia spoleénosti ?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jaky nastroj komunikace v ramci vasich doporuceni, vidite jako prioritni ?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 19.05.2023 Podpis vedouciho price
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