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1 Uvod

Tématem této bakalaiské prace je ,,Maloobchodni dostupnost v Kraji Vysocina®.
Maloobchod patii do jednoho z mnoha odvétvi tercidrniho sektoru. Pocet maloobchod-
a zvysujici se infrastrukturou mést. Maloobchod také tvoii dulezitou slozku ekonomiky

statu.

V dnesni dobé najdeme V maloobchodnich jednotkach Sirokou Skalu sortimentu.
Maloobchod hraje vyznamnou roli pii vytvafeni novych pracovnich mist. Nabidka prace
Vv tomto odvétvi neustale stoupa, stejn¢ tak se zvysSuji i trzby. Spotiebitelé maji Vv této
dob¢ velkou moznost vybéru, kde realizovat sviij nakup. Divodem je obrovské mnoz-
stvi maloobchodnich prodejen. Neni tedy divu, Ze se na ¢eském trhu uskuteciiuje velky
konkurenéni boj o0 pfilakani zakaznikti do prodejen. V soucasné dobé vznikaji nové
anové trendy atechnologie, které slouzi K atraktivit¢ maloobchodnich jednotek

a obzvlast’ k uspokojeni potieb zakaznikd.

Tato prace je rozdélena na dvé ¢asti, a to teoretickou a praktickou cast. Teoreticka
prace zkouma pojmy, jako je maloobchod, gravita¢ni modely, geograficky informacéni
systém a prostorovou analyzu. Pro pochopeni problematiky je potfebné prostudovat
odbornou literaturu dostupnou v akademické knihovné univerzity a z internetovych
zdroji, které jsou specializované na oblasti zdjmu uvedené Vv této praci. Nezbytnou sou-

¢asti je také seznameni S pocitacovym programem ArcGIS 10.2.

Prakticka ¢ast fesi konkrétni ptipady maloobchodni dostupnosti v Kraji Vysocina.
Pro préaci byly zvoleny hypermarkety, které se stavaji hlavnim ndkupnim mistem
pro bezmala polovinu domacnosti a utrati v nich nejvétsi podil svych vydaji za potravi-
ny a zakladni nepotravinaiské zbozi (Aktualné.cz, 2016). V Kraji Vysocina se nachazi
14 hypermarkett, které provozuji spole¢nosti AHOLD Czech Republic, a.s., Kaufland

Ceska republika, v.o.s. a Tesco Stores CR, as.

Dostupnost je analyzovana pomoci:

- Thiessenovych polygont,

- obalovych zén (buffert),

- nastroju sitové analyzy v nastavbé programu ArcGIS Network Analyst,

- gravitaénich modelt (Huffiv model).



Hlavnim cilem bakalaiské prace je zhodnotit dostupnost hypermarketii v obcich
Kraje Vysocina. Na zéklad¢ zjisténych informaci bude provedeno vyhodnoceni pro-
stiednictvim vy$e zminénych metod, dostupnych v softwaru ArcGIS. Nakonec budou

uvedeny navrhy budoucich zmén uspoiadani maloobchodni sité.

Pro tuto bakalafskou praci byly stanoveny nasledujici ti hypotézy:
1. Hypermarket Kaufland pokryva nejvétsi ¢ast izemi Kraje Vysocina.
2. V okrese Jihlava je nejvétsi hustota zakaznikl z celého kraje.

3. Nejvyssi podil potencionalnich zakazniku se nachazi v okrese Jihlava.



2 Literarni reSerse

2.1 Kraj Vysocina

Kraj Vysoéina se nachazi ve sttedu Ceské republiky. Diky své rozloze 6 796 km? se
fadi na paté misto mezi kraji, avSak z hlediska hustoty osidleni se fadi mezi nejméné
zalidnéné regiony Ceské republiky. Pfes jeho tzemi vedou dilezité mezinarodni komu-

nikace, jako je dalnice D1 a zelezni¢ni trat’ Berlin — Praha — Viden (Podhorsky, 2003).

Na Vysoiné se nachazi 704 obci, ztoho 34 mést (risy.cz, 2012 - 2014).
Tabulka ¢. 1 uvadi pocet obyvatel a obci v jednotlivych okresech k 1. 1. 2015.

Tabulka 1: Pocet obyvatel a obci v okresech Kraje Vysocina

Okres Pocet obyvatel Pocet obci
Havli¢kuv Brod 94 885 120
Jihlava 112 417 123
Pelhfimov 72 061 120
Ttebic 112 076 167
Zdér nad Sézavou 118 456 174

Zdroj: Cesky statisticky urrad, viastni zpracovani

Obrazek 1: Vymezeni uzemi

Zdroj: geograficka databdaze ArcCR500, viastni zpracovani
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Obrazek 2: Kraj Vysoc€ina
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Zdroj: geografickad databdze ArcCR500, viastni zpracovani

Podhorsky (2003) uvadi, Ze kraj tvoii pahorkatiny a vrchoviny Ceskomoravské vr-
choviny, tedy ploSinata krajina, ze které se tyci jednotlivé vrcholy bez hiebentli. Na Vy-
socing prameni fada Ceskych a moravskych fek, ato Sdzava, Doubravka, Zelivka, Ne-
zarka, Jihlava, Svratka, Oslava a Moravskd Dyje. Také se zde nachazi fada umélych
nadrzi, které slouzi k rekreaci.

Krajskym méstem Vysociny je Jihlava, nejstar$i horni mésto ¢eskych zemi, v jejim
okoli byla objevena loziska stfibrnych rud, kterd byla vytézena a zniCena zemétfesenim
a zaplavena vodou. Ve 2. polovin¢ 18. stoleti se Jihlava stala druhym nejvétsim produ-

centem sukna v Rakousku-Uhersku (zjihlavy.cz, nedatovano).

Kraj Vyso€ina se miZze chlubit tfemi mésty, které svymi pamatkami byly zapsany

do svétového dédictvi UNESCO. (unesco-czech.cz, nedatovano).



2.2 Maloobchod

Maloobchod 1ze charakterizovat jako podnik nebo ¢innost zahrnujici nakup zbozi
od velkoobchodu nebo od vyrobce ajeho prodej bez dalsiho zpracovani kone¢nému
spotiebiteli. Maloobchod jako takovy vytvari vhodné seskupeni zbozi neboli prodejni
sortiment. Maloobchod produkuje pohotovou prodejni zasobu, poskytuje informace
0 zbozi, zajistuje vhodnou formu prodeje a piedava marketingové informace dodavate-

Itim (Cimler, Zadrazilova & kol., 2007).

2.2.1 Druhy maloobchodnich €innosti
1. Maloobchod realizovany V siti prodejen

Takto organizovany zpusob maloobchodu se ¢leni nejcastéji na potravinarsky

a nepotravinaisky maloobchod.

- Potravinafsky maloobchod se zabyva obchodem pievazné s potravinami. Spadaji
sem i prodejni jednotky, které obchoduji i S nepotravinami, a to se zbozim denni
a obCasné potieby. Dale sem fadime smiSené prodejny, supermarkety nebo hy-
permarkety. Potravinaisky maloobchod miva vétSinou nejvetsi praimérné veli-

v

kosti prodejen a nejmodernéjsi informacni i logistické systémy.

- Nepotravinatsky maloobchod piedstavuje velmi Sirokou skalu sortimentu i pro-

voznich typl a oboje se neustale vyviji (Prazska, 2002).

Dale miZzeme €lenit prodejni jednotky na specializovany a despecializovany neboli
univerzalni maloobchod. UZz$i (specializovany) rozsah sortimentu je typicky nejen

pro mensi prodejny, ale také pro nepotravinaiské obchodni fetézce.

Dal$i mozné ¢lenéni maloobchodil, které zduraznuje specifikace sité je stankovy
prodej a trzisté. Stankovy prodej je zvlastni forma maloobchodu a hlavni néplni ¢innosti
je prodej na trziStich a trzich. Trznice potom predstavuje budovu, kde obchodnici po-

moci stankového prodeje nabizeji sviij specialni sortiment (Prazska, 2002).



2. Maloobchod realizovany mimo sit’ prodejen

Hlavnimi slozkami maloobchodu realizovaného mimo prodejni sit’ jsou:

2.2.2

Prodej v automatech — jedna se 0 dopliikovy prodej, ¢asto seskupeni nékolika
typt automatd. Funk¢éné jde o doplinkové stravovani, tedy o studené a teplé na-

poje ¢i cukrovinky.

Piimy prodej — zakladem je pfimy kontakt vyrobce se zakaznikem. Prodej
je realizovan prodejcem, ktery pfichazi za zakaznikem domu. Prodejce je potom
adresna osoba, ktera pravidelné udrzuje kontakt se zakaznikem a vytizuje 1 pfi-

padné reklamace.

Piimy marketing — tento zptisob maloobchodni ¢innosti oznacuje rtizné druhy
zésilkového a dodavkového obchodu, a to az ptimo do bytu zédkaznikl. Zasilko-
vy obchod lze nazvat ,,obchodem na dalku®. Zakaznik vybira zbozi v katalogu

a poté si ho pisemn¢ objednava (Prazska, 2002).

Maloobchodni jednotky

Cimler at al. (2007) fadi do hlavnich typti maloobchodnich jednotek:

specializované a uzce specializované prodejny,
smisené prodejny,

samoobsluzné prodejny potravin tzv. superety,
supermarkety,

diskontni prodejny potravin,

hypermarkety,

specializované velkoprodejny,

obchodni domy,

specializované obchodni domy.

Specializované a uzce specializované prodejny

U specializovanych prodejen byva sortiment velmi uzce omezen. Jsou zde kladeny

vysoké naroky na odbornost persondlu. Z divodt nakladd na prodej zbozi s nizsi frek-

venci poptavky jsou ceny vys$i. Tyto prodejny se nachdzi zejména Vv méstskych

a nakupnich centrech.



Uzce specializované prodejny jsou podobné jako specializované prodejny, ale sor-

timent je zde vymezen jesté Uizeji a je hlubSim vysekem sortimentniho spektra.

SmiSené prodejny
Sortiment téchto prodejen je jak potravinaisky, tak nepotravinaisky. Vysoké néakla-

dy a ceny jsou dany malou frekvenci poptavky a pozadavku na blizkost mista prodeje.

Supereta
Potravinarskd samoobsluha se oznacuje Sirokym sortimentem a prodejni plochou
do 400 m?. Uplatituji se jako prodejny na nadrazi, podchodech, letistich apod. Hlavnim

znakem téchto prodejen je blizkost spotiebiteli.

Supermarket

Supermarketem oznaujeme samoobsluznou prodejnu S nabidkou potravin
a zékladnimi druhy nepotravinaiského zbozi. Na plose od 400 do 2500 m? se realizuje
prevazné samoobsluzna forma prodeje doplnéna 0 obsluzné tiseky. Supermarkety zvysi-
ly kvalitu prodeje nabidkou Cerstvé zeleniny a ovoce, lahtidek, mrazeného a chlazeného

zbozi apod.

Diskontni prodejny potravin
Jsou samoobsluzné prodejny S niz§imi cenami. Rozsah nabizenych vyrobki je zde
omezeny a uroven obsluzného standardu je nizsi, a tim vytvareji piiznivé ceny pro spo-

tiebitele. Diskontni prodejny se déli podle Sife sortimentu na tvrdé a mekké diskonty.

Hypermarket

Hypermarket je velkoplo$nd samoobsluzna prodejna, ktera se od supermarkett
a diskontt lisi naptiklad prodejni plochou a §ir§im nabizenym sortimentem. Také ziska-
va zdkazniky ze vzdélenéjSiho okoli. Z divodu vysoké naro¢nosti na plochu jsou hy-

permarkety umistovany na okrajich mést.

Specializované velkoprodejny
Specializované velkoprodejny jsou zaméfené na omezeny rozsah sortimentu nepo-
travindiského zbozi. Pro malé a stfedni podniky jsou povaZzovany za nejvétsi konkuren-

ty V nepotravinaiské oblasti.

Obchodni domy
Plnosortimentni obchodni domy jsou umistény do né€kolika podlazi, jejich soucasti
je i supermarket a obcerstveni. Je to nakup ,,pod jednou stfechou®, coz zakaznik muze

brat jako vyhodu.



Specializované obchodni domy nabizeji vétsi vybér obleCeni, ptevazuji obsluzné

formy prodeje a vyssi ceny.

2.2.3 Lokalizace maloobchodu

Pti rozhodovani 0 umisténi maloobchodni jednotky je dilezité specifikovat
- kupni potencial lokality,
- moznosti konkurence pokryt tento kupni potencial lokality,

- arozhodnout o kapacité uvazované maloobchodni jednotky.

S rozhodnuti 0 lokalizaci maloobchodnich jednotek je spojend prostorova vzdale-
nost k zakaznikim. Dulezité je zde vychazet z analyzy potencidlu zajmové oblasti
a také z konkuren¢nich moznosti. Zajmova oblast je dana poc¢tem a strukturou obyvatel,
hustotou osidleni, charakterem sortimentu a zastavby, ekonomickou charakteristikou

obyvatelstva a spadovymi poméry (Cimler, 1998).

Cimler et al. (2007) definuji zajmovou oblast jako ¢ast uzemi, ve kterém maloob-
chodni jednotka puisobi, je schopna zajistit nakupni podminky a potiebuje ji K zajisténi
existence. Pro zakaznika je rozsah z4jmové oblasti omezen pfijatelnou dostupnosti, jak

dochazkovou, tak i dojezdovou.

Ptijatelnd dostupnost je podle Cimlera (1998) socidlné-ekonomicka veli€ina, ktera
je déna dopravnimi a ekonomickymi podminkami zakaznika, je riizna podle druhu zbozi
s odliSnym intervalem poptavky a je rozliSovana podle jednotlivych socidlnich skupin.

Ptijatelna dostupnost se zvySuje S rostouci urovni nabidky.

Dilezitou roli pfi rozhodovani hraje vzdalenost a atraktivita nakupniho mista,

K ur¢eni zajmové oblasti Ize pouzit metodu obchodni gravitace.

Cimler (1998) rozliSuje umisténi maloobchodni jednotky podle stupné ndvaznosti
na.
- samostatné, toto umisténi je nejcastéji vV malych obcich, na sidlistich,
- skupinové umisténi znamena, ze V urcitém misté se nachdzi né€kolik maloob-
chodnich jednotek. MuzZe se jednat 0 feSeni monosortimentni, jednotky mayji
stejné sortimentni zaméteni nebo polysortimentni, to je feSeni jednotek rtizného

sortimentu.

Podle stavebné technického feSeni jsou jednotky rozmistény do:

- bytovych objektl, kde tvoti obchodni ulice, tiidy a ndmésti
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- samostatnych provoznich objektli, coZ mohou byt naptiklad obchodni domy, su-

permarkety, hypermarkety apod. (Cimler et al., 2007).

2.2.4 Spadové oblasti

Geografické uzemi, ze kterého obchod ziskava vétsinu svych zédkazniktl, se nazyva

spadova oblast (Burstiner, 1991).

Nakupnim spadem rozumime uzemni piesun koup€schopné poptavky. Jinymi slovy,
obyvatelé vydavaji své penize na nakup V jiném misté (v jiné maloobchodni jednotce)
nez V misté bydlisté. Tento jev ma celou fadu pticin, nejhlavnéjsi jsou rozdilné urovné
nakupnich moznosti. Zakaznik si misto nakupii voli sam a Casto tuto Cinnost spojuje
s divody navstév jinych mist - Ufady, jiné instituce, 1ékatskéa zatfizeni, rekreace. Roze-
znavame vngéjsi a vnitini ndkupni spad.

Vn¢éjsi ndkupni spad znamena presun koupéschopné poptavky mezi sidelnimi utva-
ry (mésty, vesnicemi). Ten délime na kladny a zaporny vnéjsi nakupni spad.

- Kladny ptedstavuje pro provozovnu pfiliv vydaji zdkaznikli z jinych sidel

V daném sidelnim utvaru.

- Zaporny naopak vydaje obyvatel dané¢ho sidelniho utvaru v sidelnich utvarech

jinych.

Vnitini ndkupni spad popisujeme jako pfesun vydaji realizovanych v misté bydliste
mezi jednotlivymi ¢astmi sidelniho utvaru. Zda bude pievaZzovat piiliv nebo odliv vyda-
Jjb v zajmové oblasti jednotky, 0tom rozhoduji nejriznéjsi faktory, napt.: atraktivita,
funkce avyznam sidelniho utvaru, zastoupeni a podil odvétvi ekonomiky, struktura

obyvatel atd. (Cimler et al., 2007).

2.2.5 Metody vymezeni zajmové oblasti

Zakladem pro urceni kupniho potencidlu lokality je vymezeni zdjmové oblasti

Vv zavislosti na povaze sortimentu a dale pak vyhrazeni spadové oblasti (Cimler, 1998).

Existuji dvé metody pro vymezeni zajmové oblasti, a to:

- kruhovd metoda, ktera vyuziva parametru prijatelné dochdazkové vzdalenosti ja-
ko poloméru zajmové oblasti,

- metoda casovych vzdalenosti bere ohled pri vymezeni hranic zdajmové oblasti

nakupniho mista cas, ktery je potiebny na prekonani vzdalenosti pésky ¢i do-
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pravnim prostiedkem se zapoctenim vsech dopravnich a cestovnich prekdzek

(Cimler et al., 2007, p. 168).

2.3 Gravita¢ni modely

Prostorové interakéni modely jsou pouzivany K predpovédi prostorovych toku lidi
a zbozi mezi zdroji a cili. Uplatiuji se napriklad v oblasti planovani maloobchodnich
aktivit. Na zaklade populacnich dat, velikosti obchodnich ploch, dojizdkovych casii ne-
bo vzdalenosti sidel je mozno odhadnout vydaje zakaznikii v danych obchodnich cen-
trech. Tyto odhady mohou byt pak porovnany se skutecnymi vydaji a poslouzit ke ka-
libraci modelu. Po stanoveni rovnovazného stavu modelu Ize kalibrovany model pouZit
napr. ke studiu vlivu navrhovaného nového obchodniho centra za predpokladu, zZe cho-
vani zakaznikit ve vztahu ke vzdalenostem a atraktivnosti obchodnich center ziistava
stejné. Pak je mozno predpovédet, nakolik bude nové centrum pritahovat zakazniky

a stavajici centra ztrati (Klufova, Rost & Klicnarova, 2012, p. 211).

Klufova et al. (2012) uvadgji, ze gravitacni modely Ize rozdélit podle prevladajici
oblasti vyuziti do Ctyt typt:

- gravita¢ni modely migrace,

- gravita¢ni modely obchodu,

- analyza zondlni vymény,

- gravitani modely socialni a zdravotni péce.

2.3.1 Zakon obchodni gravitace

Tento zékon zformuloval ve 30. letech minulého stoleti William J. Reilly, na zakla-
dé paralely mezi zakonem 0 gravitaci sira Isaaca Newtona a schopnosti mést a obci pfi-
tahovat zakazniky. Reilly prokézal, Ze ptitazliva sila mést a obci pochéazi ze vzdjemného

pusobeni dvou proménnych, a to populace a vzdalenosti (Burstiner, 1994).

,Zakon obchodni gravitace vychdzi ze skutecnosti, Ze koupeschopnd poptavka
z mensich sidelnich utvari je pfitahovana do vétSich sidel s ptfekvapujici pfesnosti®
(Cimler et al., 2007, p. 168).

,,DVve meésta ptitahuji obchod se zbozim pro libovolné mésto mezi nimi pfimo tmér-

n¢ K poctu obyvatel téchto mést a nepfimo umérné ¢tverci jejich vzdalenosti k danému
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meéstu“ (Klufova et al.,, 2012, p. 217). Jeden ze zpusobi pouziti tohoto zakona

je pro vymezeni spadovych oblasti obchodu.

Robinson (1998) zdkon maloobchodni gravitace vyjadiuje touto rovnici

Tix _ P_x(@)z Q)

Tiy Py dix

kde:  Tix a Tiy znamenaji mnozstvi obchodovaného zbozi z mista i do mésta x resp. y

Px a Py je obyvatelstvo z mést x a 'y
dix a diy pfedstavuji vzdalenost z mista i do mést x a .

Zakon maloobchodni gravitace ma dva zasadni nedostatky. Za prvé postrada kvalit-
ni vysvétlujici zaklad a za druhé ignoruje realitu piekryvajicich se spadovych oblasti

obchodu.

Reillyho dilo zdokonalil David L. Huff, ktery ptepracoval zékon do pravdépodob-
nostniho ramce z hlediska spotiebitele. Pravdépodobnost, Ze spotiebitel v misté i bude
cestovat do obchodniho centra j (Pjj), je pomér uzite¢nosti tohoto obchodniho centra

pro spotiebitele (Ujj) a celkové vyuzitelnosti vSech obchodnich center spotiebitelem:
Py = Ui/ 3%, Uy (2)
kde: k vyjadifuje soubor navzajem si konkurujicich obchodnich center.

Uzite¢nost obchodniho centra miize mit gravitatni podobu, Vniz se zvySuje
s velikosti obchodniho centra, ale klesd Srostouci vzdalenosti mezi centrem

a spotiebitelem:
Uy = S;/d?, 3)
kde: Sjvyjadiuje prodejni plochu v centru j
dij vzdalenost zakaznika i od obchodniho centra j
S predstavuje exponent ke kalibraci (Robinson, 1998).

Existuje ekvivalentni, jednostranné omezeny prostorovy interakéni model nakupt,
ktery vytvofili Lakshmanan a Hansen (1965). Timto modelem muze byt odhadnuta
pravdépodobnost, ze obyvatel mista i bude nakupovat v misté j, nebo velikost finan¢-

nich tokid od obyvatel v mist¢ i do obchodl v mist¢ j.
T, = AOW;C (4)
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kde: Tijznazornuje tok vydajii na nakup obyvatel mista i do obchodii v misté |
za tyden nebo meésic
Oi znaci celkové vydaje na ndkup obyvatel za tyden/mésic
Wj vyjadiuje miru atraktivnosti mista |
Cijjsou dopravni naklady z mista i do mista j
[ je koeficient vzdéalenostniho poklesu.

Gravitacni model byl rozsifen 0 konkuren¢ni vztahy mezi cili riznych skupin, a to
spotiebiteli, obchodnikti a planovaci. Timto se z n¢ho stal ve vztahu K zadkaznikim

a prodejcum komplexni model s optimaliza¢nimi funkcemi (Klufova et al., 2012).

Tomuto tématu vénuje pozornost FrantiSek Krizan. V odborném c¢lanku Regiondlna
typoldgia vizemia Bratislavy na zdaklade dostupnosti supermarketov a hypermarketov
(2007) se zabyva dostupnosti supermarketii a hypermarketi ve mésté Bratislava. Vystu-

pem této prace je rozdéleni urbanistickych obvodii do Sesti regiondlnich typa.

Dalsim ptikladem miize byt &lanek Uzemni analyza a maloobchodni saturace nd-
kupnich center v CR autora M. Zaboje (2009), ktery zjistuje stupefi maloobchodni satu-
race nakupnimi centry v CR podle jednotlivych uzemné-spravnich celkil. Autor zde
urcil hrani¢ni body spadovych oblasti a miru nasycenosti ndkupnimi centry pro jednot-

livé kraje.

Michal Némec (2012) provedl analyzu dostupnosti provoznich jednotek potravinar-
skych obchodnich fetézcl na uzemi hlavniho mésta Prahy. Dostupnost provoznich jed-

notek zjistoval v programu ArcGIS za pouziti tzv. ,,bufferové analyzy*.

Clanek Ndkupné centrd v Bratislave a atributy ovliviujiice preferencie spotrebi-
telov je zaméfen na hodnoceni nadkupniho spadu ve smyslu vnimani a preferenci spotie-
biteld. DlleZitou roli hraje analyza preferenci spotiebiteltl pti vybéru ndkupniho centra
jako nejcastéjSiho mista nakupu. Poznatky lze povaZovat za kli€ové pii prosazovani

na konkuren¢nim trhu (Krizan, Bilkova, Kita, Kunc & Barlik, 2015).

Stanislav Kraft a Jan Blazek (2012) v ¢lanku Prostorové interakce a regionalizace
kraje Vysocina s vyuzitim gravitacnich modelu aplikuji gravitatni modely do vyzkumu
teoretickych a redlnych prostorovych interakci a teoretické a redlné regionalizace kraje

Vysoc¢ina. Vyuzivaji je zde Reillyho model.
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2.4 Geograficky informacni systém

Geograficky informacni systém je pocitaCovy systém, ktery pracuje S prostorovymi
daty. Pro oznaceni geografickych informacnich systému se pouziva zkratka GIS. Hlasny
(2007) vysvétluje jednotliva slova GISu tak to:

- Geograficky znamend, Ze veskeré udaje ainformace maji sviij geograficky

rozm¢r a je definovana jejich poloha v geografickém prostoru.

- Termin informacni za prvé vyjadiuje to, Ze objektem zajmu GIS je zpracovani

rozdilnych druhti informaci a za druhé znazoriiuje spjatost S vyvojem informati-
ky jako védni discipliny.

- Systém vystihuje skupinu propojenych entit a aktivit.

Tollingerova (1996) uvadi, ze tento systém umoznuje ukladat a manipulovat
s geografickymi informacemi ahlavni mySlenkou je prace S prostorovymi daty

a schopnosti tato data analyzovat.

Geografické informacni systémy jsou vyuzivany Vv fad€ obort, maji Siroké uplatnéni
V Gizemnim a krajinném planovani, ekologii, ochrané pfirody, environmentalistice, bio-
logii, botanice, ale i ve specifickych oblastech jako epidemiologii, archeologii, krimina-
listice apod. (Hlasny, 2007).

Existuje mnoho definic GISu, napiiklad:

VoZenilek (1998) ve své praci uvadi definici GIS mnoha autord, napf. Konecny
(1985) vysvétluje GIS jako ,,systém lidi a technickych a organizacnich prostredku, ktery
provadi sbér, prenos, uloZeni a zpracovani tdajii za ucelem tvorby informaci vhodnych
pro dalsi vyuziti v geografickém vyzkumu a jeho praktickych aplikacich®. Bonham-
Carter (1996) definuje GIS jednoduse, jako ,,pocitatovy systém pro organizaci prosto-

rovych dat®.

Hermann & Pomezny (2003) stejné jako Vozenilek (1998) chapou GIS ve ttech ro-
vinach, a to v roviné
- programového vybaveni, kde programové prostfedky, jako je napf. ArcView,
ArcInfo apod., se pouzivaji k budovani GIS, ale tyto prosttedky nejsou geogra-
fickym informaénim systémem,
- konkrétni aplikace, to je z ¢eho se aplikace GIS sklada, co déla, duvody proc to

déla a za jakym ucelem to dela,
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- védecké ¢i technické discipliny zahrnuji napf. systém piipravy odborniki

a standardt, soustavu konferenci a seminaid, pravidelny vyzkum atd.

Longley & Clarke (1995) tvrdi, ze existuje mnoho dobrych hodnoceni vyvoje GIS
Z hlediska principi, fizeni a aplikaci, v¢etné dvou obchodnich aplikaci. GIS je také sam
0 sob¢ velky byznys S komerénim GIS priamyslem, ktery zahrnuje fadu obchodnik,

kteti soupeti 0 zvySeni podilu na trhu.

Stillwell a Clarke (2004) poukazuji na to, ze z pocatku byl GIS povazovan jen
za elegantni formu nového digitalniho mapovani. Aplikace GIS byly zaméfeny bud’
na trh s realitami, nebo na prizkum trhu a obvykle byly pouzivany na zjisténi vizualni
podpory pro vnitini rozhodovani. Ale i S omezenim jako jsou pocitatové kapacity, ne-

dostatek databazi a vyskolenych lidi se stal z tohoto systému velice vyznamny nastroj.

2.5 Data pro GIS

Zakladnim prvkem informacniho systému jsou data. Jedna ¢ast je tvofena prostoro-

vymi daty a druha informacemi (Tollingerova, 1996).

To co vkladame do GISu a co pomoci nastrojii zpracovavame, jsou data, ato co
pomoci GISu ziskdvame, oznacujeme za informace. Ziskané informace mohou byt hned
pouzity jako vstupni data pro dalsi analyzy. Data uchovavame a informace vybirame

(Rapant, 2002).

Data, ktera popisuji jina data, se nazyvaji metadata, tedy data o datech. Zahrnuji in-
formace 0 obsahu dat, rozliSeni popisné a ¢asové, format dat, datum pofizeni dat
a kontakt na poftizovatele a spravce. Mize jit 0 jednoduchy textovy soubor, ale GIS
programy umoziuji vytvafet metadata s tvorbou vlastnich dat (Novotna, Cechurova &

Bouda, 2012).

2.6 Prostorova data

Prostorova data jsou polohove lokalizovana data obsahujici tematické informace
vazané K udaji 0 poloze. Jsou urcena svym geometrickym tvarem a polohou na zemském

povrchu (Vozenilek, 1998, p. 85).

Prostorova data znaji geografickou polohu mista na zemské povrchu nebo Vv jeho

okoli, ke kterému se data vztahuji. Geografickd poloha je zndzornéna zemépisnymi,
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kartografickymi nebo geodetickymi soufadnicemi. Prostorové informace mtize byt dana
nazvem nebo kdédem prostorové vymezené tizemni jednotky. Ostatni data, pro ktera

neexistuje vymezena lokalizace v prostoru, se nazyvaji neprostorova data (Novotna et

al., 2012).

V ramci prostorovych dat existuji dva zakladni modely. Vektorova reprezentace re-
prezentovana body, liniemi, plochami a rastrova reprezentace sloZzena z miizek tzv. grid

(Fotheringham, Brunsdon & Charlton, 2002).

2.6.1 Rastrova data

»Zakladem téchto dat je prekryti zemského povrchu pravidelnou siti bodt. Zkou-
many jev na zemském povrchu je pak popsan diskrétnimi hodnotami, které jsou vztaze-
ny k bodiim na plochach této sit€. V GISu jsou rastrova data pouzivana v podob¢ digi-
talnich obrazii Z navzajem na sebe navazujicich pixeld. Ptikladem téchto dat jsou digi-
talni obrazova data pofizena metodou dalkového prizkumu Zemé.”“ (Tollingerova,

1996, p. 12).

2.6.2 Vektorova data

Piikladem vektorovych dat je vysledek digitalizace mapového podkladu. Data jsou
skladana z nasledujicich geometrickych entit:

- bod,

- liniea

- plocha (Tollingerova, 1996).

Body mohou byt charakterizovany pomoci uspofadané dvojice soutadnic (X, Y), kte-
ré urcuji jejich umisténi. Linie mizZe byt definovdna jako uspofddand mnoZina n bodi
(X1, Y1: X2, Y2; X3, ¥3: ...: Xn, Yn). Plocha miZze byt uréena jako linie, které popisuji umisténi

hranice plochy, spolu s vektorem atributti (Fotheringham et al., 2002).

2.7 Prostorova analyza

Horak (2002) definuje prostorovou analyzu jako soubor technik pro analyzu
a modelovani lokalizovanych objektl, kde vysledky analyz z4visi na prostorovém uspo-

radani téchto objektili a jejich vlastnosti.
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Jako u geografického informacniho systému, i tady existuje spousta definic. Hordk
(2002) uvadi definici prostorové analyzy tiech autort:
Prostorové analyzy se zabyvaji usporadanim prostorovych dat na mapach (tedy bodi,

linii, ploch, povrchit) Unwin (1981).

Prostorové analyzy jsou kvantitativni (hlavné statistické) procedury a techniky apliko-
vané Vv lokalizacnich (umistovacich) ulohach Johnston, Gregory, Smith (1994).

Prostorové analyzy jsou techniky umozZnujici popis usporadani na mapach a srovnani

2 a vice map S cilem identifikace jejich vztahui Goodchild (1988).

Existuje cela fada metod prostorové analyzy, 1ze je rozdélit do ¢ty typa.

1. Metody zaméfené na snizeni velkych datovych souborti na mensi mnozstvi in-
formaci.

2. Metody oznacované jako prizkumna analyza dat, se skladaji z metod ke zpraco-
vani dat scilem navrhnout hypotézy nebo zkoumat pfitomnost neobvyklych
hodnot v souboru dat.

3. Metody, které zkoumaji roli ndhodnosti pii vytvareni pozorované prostorové
struktury dat a testovani hypotéz

4. Metody, které zahrnuji matematické modelovani a predvidani prostorovych pro-

cest (Fotheringham & Rogerson, 2009).
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3 Metodika

Tato prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. Teoreticka ¢ast se zabyva
Krajem Vysocina, vymezenim maloobchodu, definovanim gravitacnich modeld, geo-
grafickym informacnim systémem a prostorovou analyzou. Pro tuto ¢ast bylo nezbytné
prostudovat odbornou literaturu zabyvajici se témito problémy. Potfebné mnozstvi lite-
ratury je =ziskano, jak zodborné publikace umisténé v akademické knihovné,
tak z internetovych zdroju, které jsou zaméfené na feseni témat obsazenych Vv této praci.

Dilezité bylo seznamit se S pracovnim prostfedim pocitacového softwaru ArcGIS.

Jako body, pro které byla zjistovana maloobchodni dostupnost, byly vybrany hy-
permarkety nachézejici se v Kraji Vyso¢ina. Mezi hypermarkety v Ceské republice
se fadi Albert, Kaufland, Tesco a Globus. Hypermarket Globus se na Vysoc¢in¢€ nena-
chéazi. Dalsi fazi bylo ziskdvani potiebnych dat. Data byla sbirdna z riznych zdroji.
Vétsina udajil byla ziskana z Ceského statistického ufadu. Cilem bylo zjistit, kde se vy-
brané¢ maloobchodni jednotky nachazeji, zjisténi jejich soutradnic a velikost prodejni
plochy. Mezi dalsi data potiebna k praci patii pocet obyvatel, podil ekonomicky aktiv-
niho obyvatelstva a podil obyvatel ve véku 15 — 64 let. Z Ceského statistického ufadu
byl stanoven pocet obyvatel v obcich k 1. 1. 2015. Zbyl¢é udaje jsou platné pro rok 2011.
Pro praci byl pouzit software ArcGIS 10.2. Za tcelem piipravy databaze pro analyzu
byla ziskana geograficka databaze ArcCR 500 (www.arcdata.cz). Nejdiive doslo k vy-
tvoteni vrstvy Kraje Vysocina s jednotlivymi okresy a obcemi, zjisténi GPS soufadnic
jednotlivych hypermarketii z internetového vyhledavace Mapy.cz a nasledné pievedeni
do systému S-JTSK pomoci programu na pievod zemépisnych soutfadnic ze systému
WGS84 dostupného na www.pecina.cz. Velikost prodejni plochy byla zméfena pomoci
vhodng zvolenych nastrojit WMS serveru CUZ-K (geoportal.cuzk.cz). Pievedené sou-

fadnice a velikost prodejni plochy byly ptidany do programu ArcMap.

Pfi analyze maloobchodni dostupnosti byly pouzity tyto metody:
- Thiessenovy polygony,

- Obalové zony (buffery),

- Network Analyst (obsluzné zoény),

- Huffav gravita¢ni model.
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3.1 Vybrané maloobchodni jednotky

Na uzemi Kraje Vysocina se nachazi 14 hypermarketi. Kaufland najdeme v sedmi
méstech Kraje Vysocina, jednd se 0 Havlickv Brod, Jihlavu, Pelhifimov, dvakrat
ve mésté Tiebié, Velké Meziii¢i a Zdar nad Sazavou. Albert se nachazi ve méstech
Havli¢ktv Brod, Ttebi¢, Zd'ar nad Sazavou a dvakrat ve mésté Jihlava. Tesco provozuje
pouze dva hypermarkety na tizemi Kraje Vysoc€ina, a to v Chotébofi a Jihlavé. Obrazek

¢. 3 znazoriuje rozmisténi jednotlivych hypermarkett.

Obrazek 3: Mapa hypermarketi

CHOTEBOR
0
~

Havli¢kiv Brod
HAVLICKUV BROD

®©

ZDAR NAD SAZAVOU

@

PELHRIMOV
Pelhiimo@
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VELKE MEZIRICI
@

Hypermarkety
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@® Kaufland

Tesco
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Zdroj: geograficka databdaze ArcCR500, viastni zpracovani

3.1.1 AHOLD Czech Republic, a.s.

Sit’ supermarketti a hypermarkett Albert provozuje Spole¢nost AHOLD Czech Re-
public, a.s., zaméstnava vice nez 17 500 zaméstnancti. Timto se fadi mezi nejvétsi za-
méstnavatele V zemi. Retézec Albert se v souladu se svou strategii dirazné zaméfuje
na kvalitu a Cerstvost potravin ana spolupraci S regionalnimi dodavateli. Zakazniktim

nabizi také vyrobky pod vlastnimi znackami, a to:
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- Albert Excellent: specidlni sortiment nejlepsi kvality,
- Albert Bio: sortiment produktt v bio kvalité,
- Albert Quality: atraktivni a Sirokd nabidka kvality srovnatelna se znackovymi
vyrobky,
- BASIC: levné a piesto kvalitni vyrobky do kazdé domacnosti (albert.cz, 2016).
V roce 2011 prevzal Narodni cenu kvality Ceské republiky a Narodni cenu Ceské
republiky za spolecenskou odpovédnost. V roce 2014 se podatilo ziskat Narodni cenu

kvality v kategorii Excelence (albert.cz, 2016). Tabulka ¢. 2 uvadi data jednotlivych
hypermarketti Albert v Kraji Vysoc¢ina.

Tabulka 2: Hypermarket Albert

Mésto Adresa Velikost plochy (m?)
Havlickuv Brod Strojirenska 3581 4754
Jihlava Hradebni 5440/1 4 000
Jihlava Romana Havelky 4857/3 6 185
Trebi¢ Znojemska 1383 7998
Zd4r nad Sazavou Strojirenska 2244/34 2 137

Zdroj: Vlastni zpracovani

3.1.2 Kaufland Ceska republika, v.o.s.

Spoleénost Kaufland provozuje stovky prodejen v Ceské republice, Némecku, Pol-

sku, Chorvatsku, Rumunsku, Bulharsku a Slovensku (kaufland.cz, nedatovano).

Kaufland provozuje vice nez 120 prodejen v Ceské republice a zaméstnava vice
nez 17 200 pracovnikl. Kaufland nabizi vice nez 20 000 polozek zbozi. Nabidka saha
od vyrobku vlastnich znacek az po mnozstvi zna¢kového zbozi. Pod znackou K-Purland
dodava do svych prodejen maso a mastné vyrobky, které pfipravuje ve vlastnim ma-
sozavodu. Vlastni znacky Kauflandu jsou nasledujici:

- EXQUISIT,

- K-Classic,

- K-Classic baby,

- K-Purland.

Hypermarket se stal obchodnikem roku 2014. V roce 2015 ziskal Kaufland mnoho

ocenéni, napt. ocenéni Superbrands, kterd oceniuje znacky na zéklad€ preferenci zakaz-
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nikti a odborné poroty, je dikazem pozitivni zpétné vazby pro firmu apovédomi
0 znacce. Dale Kaufland také ziskal ocenéni spotiebitelli. Novinkami se staly uzeniny
K-Classic Poli¢an a Vyso¢ina, K-Classic Tradi¢ni pomazankové s kienem a Vinna klo-

basa K-Purland (kaufland.cz, nedatovano). Podrobné&jsi informace o hypermarketech

Kaufland znazornuje tabulka €. 3.

Tabulka 3: Hypermarket Kaufland

Mésto Adresa Velikost plochy (m?)
Havlickiv Brod Bélohradska 3855 4291
Jihlava Romana Havelky 4842/1a 6 245
Pelhifimov Prazska 2276 4187
Ttebic¢ Brnénska 360 4 889
Ttebic Spojovaci 1345 4 095
Velké Mezifici U Trziste 2204 4 333
Zd’ar nad Sazavou Chelc¢ického 2376 4620

Zdroj: Vlastni zpracovani

3.1.3 Tesco Stores CR, a.s.

Spolecnost Tesco je jeden z nejvétSich maloobchodniki a Ceskym zakaznikiim po-
skytuje Sirokou Skalu zboZi a sluZeb prostfednictvim Siroké sit€ obchodl nejriznéjsich

formatt a prvni online obchod s potravinami a dalSim zbozim.

Tesco ma v Cesku vice nez dvé stovky obchodt, které zahrnuji hypermarkety
I mensi lokalni formaty prodejen. V Kraji Vysoc€ina se nachazi dva tyto hypermarkety,
které jsou uvedeny v tabulce &. 4. Tesco v Ceské republice provozuje také 17 Gerpacich
stanic a 7 obchodnich center. Tesco provozuje fransizovou sit Zabka, ktera ¢ita

ptes jedno sto obchodd.

Tesco patii k nejvét§im soukromym zaméstnavatelim v Ceské republice, zaméstna-
va témér 14 000 zaméstnancl. Aktivné také podporuje Ceské zemédélce a obchodniky,
vice nez 80 % potravindiskych vyrobkll v Tesco pochédzi od dodavatelli se sidlem

v Ceské republice (itesco.cz, 2016).

Tesco svym zdkaznikiim nabizi dvé znacky:
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- Tesco Finest, které obsahuje 300 vyrobkd prémiové kvality, fadi se mezi luxusni
zbozi. Mezi produkty Tesco Finest patfi napiiklad ¢okolady, kéva, syry a dzemy

a také vina,

- Tesco Value, coz jsou produkty kazdodenni potieby za piiznivou cenu,

ale bez nizsi kvality (itesco.cz, 2016).

Tesco jako prvni umoznilo C¢eskym zakaznikim nakupy potravin on-line. Sluzba
v soudasné dobé funguje v celkem sedmi krajich CR. Mimo jiné nabizi svym zakazni-
kiim hotovostni piijcky, Clubcard, nakup na splatky, pojiSténi, Cerpaci stanice a ostatni
sluzby. Za Potraviny on-line si Tesco také vyslouzilo ocenéni Inovace Vv obchodé
v ramci ankety MasterCard Obchodnik roku 2012. V roce 2013 a 2014 bylo Tesco oce-
néno jako Obchodnik bez bariér (itesco.cz, 2016).

Tabulka 4: Hypermarket Tesco

Mésto Adresa Velikost plochy (m?)
Chotébor Havlickova 1842 3104
Jihlava Brnénska 74 11 440

Zdroj: Vlastni zpracovani

3.2 Thiessenovy polygony

Thiessenovy polygony jsou také nazyvany jako Voroného diagram. Tato metoda
vznikla pro potieby rozdéleni trojrozmérného prostoru do série konvexnich polyedrt.
Thiessenovy polygony jsou generované z mnoziny bodil lokalizovanych tdaji. Kazdy
polygon definuje individualni sféru vlivu udajového bodu, tzv. polygon vlivu (Hlasny,
2007).

Pro vytvofeni téchto polygonii byla ptidana do ArcMap nova data, jedna se o:
- pocet obyvatel,
- podil obyvatel ve véku 15 — 64 let,

- podil ekonomicky aktivniho obyvatelstva.

Pomoci nastroje Create Thiessen Polygons jsem vytvoftila nasledujici spadové ob-
lasti. Jako vstupni data jsem pouzila vrstvu Markety, kterd uvadi jednotlivé hypermarke-

ty, jejich umisténi a velikost plochy. Pomoci atributu Input FID jsem provedla sumari-
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zaci potiebnych dat. Tuto tabulku jsem pfipojila prostfednictvim Join Kk vytvofenému

Thiessen Polygon. Dale jsem vytvotila nové atributy:
Hustota zakaznikt = Sum Pocet obyvatel / Plocha 5)

Podil obyvatel ve véku 15 — 64 let = Sum Vék 15 — 64 / Sum Pocet obyvatel * 100 (6)

Podil ekonomicky aktivniho obyvatelstva = Sum Ekonomicky Aktivni / Sum Pocet
obyvatel * 100. (7

Obrazek 4: Spadové oblasti hypermarketa

CHOTEBOR

Spadové oblasti

[ ]Abert
[ |Kaufiand
[ ]Tesco

Hypermarkety
@ Albert
@ Kaufland
O Tesco 0 5 10 20 30

Zdroj: geograficka databdaze ArcCR500, viastni zpracovani

Tabulka 5: Spadové oblasti hypermarketd v %

Hypermarket Pocet hypermarketic = Spadové oblasti v %
Albert 5 30,24
Kaufland 7 58,58
Tesco 2 11,18

Zdroj: mapové podklady programu ArcGIS 10, viastni zpracovani
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Spadové oblasti vybranych hypermarketi pokryvaji celé tizemi Kraje Vysocina.
Rozloha tohoto kraje ¢ini 6 796 km?2. Hypermarket Kaufland, ktery vlastni nejvétsi po-
¢et obchodil pokryva nejveEtsi ¢ast uzemi, a to 58,58 % kraje. Spadovou oblasti tohoto
hypermarketu je cely okres Pelhifimov a vét§ina uzemi okresu Zdar nad Sézavou
a Trebi¢. Spadova oblast hypermarketu Albert pokryvad 30,24 % Uzemi a nachazi
se ve vSech okresech, mimo Pelhiimovska. Nejvétsi ¢ast zaujima v okrese Jihlava. Tes-
co, které provozuje pouze dva hypermarkety, pokryva mensi oblasti na severu Jihlavska
a Havli¢kobrodska, ptesnéji pouhych 11,18 % tzemi, jak je vidét na obrazku ¢. 4.
Tabulka ¢. 5 potvrzuje hypotézu ¢. 1, ktera tvrdi, ze hypermarket Kaufland pokryva

nejvetsi ¢ast uzemi Kraje Vysocina, necelych 59 %.

Obrazek 5: Spadové oblasti jednotlivych hypermarketi

CHOTEBOR

Hy permarkety [ |kaufiand velké mezifici
@ Aert [ |kaufiand Haviickiv Brod
@ Kaufland [ | kaunand Peinfimov
O Tesco [:] Kaufland Jihlava
Spadové oblasti l:' Kaufland Tfebi¢, Spojovaci 1345

[ | Awert Jinlava, Hradebni 5440/1
Albert Zdar nad Sazavo 2 A
= vou Kaufland Zdar nas Sazavou

Albert Jihlava, Romana Havelky 4857/3 o
Tesco Jihlava

Albert Trebit
E I:I Tesco Chotébor

Albert Havli¢kav Brod

[ |aunand Trebiz, Brménska 360
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Zdroj: geografickd databdze ArcCR500, viastni zpracovani
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Tabulka 6: Podil potencionalnich zakaznikti v % pro jednotlivé hypermarkety

Spadovi Pocet Potencionalni
Hypermarket Mésto oblast (%) obyvatel zalz(z;/i;ucl
Jihlava,
Albert Hradebni 5440/1 6,69 30 945 6,07
Albert Zd'ar nad Sazavou 5,44 37335 7,32
Jihlava, Romana
Albert Havelky 4857/3 3,49 10 654 2,09
Albert Tiebid 11,85 38 076 7,47
Albert Havli¢kav Brod 2,65 55 937 10,97
Kaufland Velké Mezifi¢i 14,37 61 402 12,04
Kaufland Havli¢kav Brod 7,11 51 615 10,12
Kaufland Pelhfimov 18,13 116 224 22,79
Kaufland Jihlava 0,14 50521 9,91
Trebid,
Kaufland Spojovaci 1345 5,58 19 061 3,74
Trebid,
Kaufland Broénska 360 4,60 47 154 9,25
Kaufland Zd’ar nad Sazavou 8,65 40 065 7,86
Tesco Jihlava 3,63 22 526 4,42
Tesco Chotébor 7,67 31976 6,27

Zdroj: mapové podklady programu ArcGIS 10, viastni zpracovani

Obrazek €. 5 reprezentuje spadové oblasti jednotlivych hypermarkett. Jak jiz bylo
zminéno, okres Pelhfimov je pod nadvladou Kauflandu, ktery provozuje svoji pobocku
v Pelhfimoveé, ta zaujima nejvétsi obsluZznou zonu v kraji a zérovenl nejvyssi podil po-
tencionalnich zakaznikd, uvadi tabulka ¢. 6. Je to jediny hypermarket nachazejici
se na tomto Uzemi, ktery mohou zdkaznici navstévovat. V okrese Havlickliv Brod jsou
zastoupeny hypermarkety vSech tfech spolecnosti, coZ mize znamenat vétsi konkurenci.
Nejveétsi spadovou oblast 7,67 % zde méa hypermarket Tesco, ale nejvetsi podil potenci-
onalnich zakaznik 10,97 % ma hypermarket Albert. Na vychod¢é Vysociny lezi okres
Zdar nad Sazavou, kde nadvladu prebira opét Kaufland. Albert na Tiebiésku pokryva
11,85 % oblasti a hypermarkety Kaufland 10,18 % uzemi. Zajimavé je, ze na Jihlavsku
davaji obyvatelé piednost ostatnim hypermarketim pied Kauflandem. Zde Kaufland

zaujima jen nepatrnou c¢ast Uizemi. Dalsi zajimavosti je, Zze Se ve vSech okresech

s vyjimkou Pelhfimovska nachazi vice nez dva hypermarkety.
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Obrazek 6: Hustota zakazniku

CHOTEBOR

Hypermarkety
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@® Kaufland
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Hustota zakazniku
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Zdroj: mapové podklady programu ArcGIS 10, viastni zpracovani

Tabulka 7: Hustota zakaznikt

Hypermarket Mésto Hustota ziakaznika na km?
Albert Jihlava, Hradebni 5440/1 484,13
Albert Zd4r nad Sazavou 405,80
Albert Jihlava, Romana Havelky 4857/3 253,27
Albert Tiebic 660,63
Albert Havli¢ktv Brod 183,35
Kaufland Velké Mezitici 816,49
Kaufland Havli¢kav Brod 508,60
Kaufland Pelhiimov 1 339,23
Kaufland Jihlava 6,27
Kaufland Ttebic¢, Spojovaci 1345 435,79
Kaufland Ttebi¢, Brnénska 360 275,57
Kaufland Zd4r nad Sazavou 590,54
Tesco Jihlava 286,42
Tesco Chotébot 549

Zdroj: mapové podklady programu ArcGIS 10, viastni zpracovani
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Obrazek ¢. 6 charakterizuje, jak vysoka je hustota zakaznikt v kraji. Pfesné hodnoty
hustoty znézoriiuje tabulka ¢. 7. Tmavé modra barva reprezentuje nejvetsi hustotu za-
kazniku, ktera se nachazi na Pelhfimovsku. Zde je pozoruhodné, Ze i pies velmi vysoké
hodnoty zde nalezneme pouze jeden hypermarket, ktery provozuje spole¢nost Kaufland
Ceska republika, v.0.5., jak jiz bylo fe¢eno vyse. Vysokych hodnot dosahuji také okresy
naseveru Vysodiny. Cervena aoranzovad barva uréuje nizkou hustotu zakaznikd.
Do této kategorie spadaji obce na severu Jihlavska. Mésto Jihlava poskytuje svym oby-
vatelim moznost navstévy rovnou ve Ctyfech hypermarketech. Z mapy je ziejmé,
CO se tyce hustoty zakazniku, ze okres Tiebic patii mezi silnéji osidlené oblasti. To mii-
ze byt jednim z dGivodt pro provoz tii hypermarkett. Je to dano velikosti obci a prodej-
ni plochy hypermarketti. Stanovena hypotéza ¢. 2, ktera zni, ze v okrese Jihlava je nej-
vétsi hustota zakaznikl z celého kraje, je nepravdiva. Hustota zakaznik zde dosahuje
hodnoty 1 030,09. Nejvétsi hustota zakaznikti se nachazi v okrese Pelhfimov. Zde lze

predpokladat i vyssi trzby oproti ostatnim hypermarketiim.

Obrazek 7: Podil ekonomicky aktivniho obyvatelstva

CHOTEBOR

. ©
HAVLICKUV BROD

Hypermarkety
© Albert
@ Kaufland
O Tesco
Podil ekonomicky aktivniho obyvatelstva
[]4555
[ ]4556-48,11
[ ]4812-4985

[ 49.86-51,36 0 5 10 20 30

Zdroj: geograficka databdaze ArcCR500, viastni zpracovani
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Tmaveé modra barva znazoriuje velmi vysoky podil ekonomicky aktivnich obyvatel,
ktery se nachazi v okrese Pelhiimov a v ¢asti okresu Ttebi¢. Z obrazku ¢. 7 je patrné, ze
vysoka aktivita je i na Havli¢kobrodsku a severu okresu Zd’ar nad Sazavou. Jeden
z nejmensich podild ekonomicky aktivniho obyvatelstva nalezneme v okrese s krajskym
méstem Jihlava. Podobnych hodnot dosahuje vétina tizemi sousediciho okresu Zdar
nad Sazavou. Rozporuplny je okres Ttebi¢, zde se podil ekonomicky aktivnich obyvatel
pohybuje ve vysokych i nizkych ¢islech. Jak jiz bylo feceno, okresy Pelhiimov
a Havlicktv Brod se fadi mezi vysoce ekonomicky aktivni zony. Odpovida tomu i obra-
zek ¢. 8 (viz nize), ktery reprezentuje podil obyvatel ve véku 15 — 64 let. Opét modré
barvy piedstavuji vysoky podil obyvatel. Naopak Zluta a ¢ervena barva charakterizuji
nizky podil obyvatel v tomto véku, ktery se nachazi stejné¢ jak u predchoziho obrazku
v okresech Jihlava a na vét$ing uzemi Zd’aru nad Sazavou. Z divodi nizsich podild
ekonomicky aktivniho obyvatelstva a obyvatelstva ve véku 15 — 64 let nemtizeme oce-

kavat vysoké trzby pro zde se nachazejici hypermarkety.

Obrazek 8: Podil obyvatelstva ve véku 15 - 64 let
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Hypermarkety
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@ Kaufland
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Podil obyvatelstva ve véku 15 - 64 let
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Zdroj: geograficka databdze ArcCR500, viastni zpracovani
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3.3 Modelovani obalovych zén

Tato metoda vytvoii jednotlivé obalové zony kolem bodi obci. Existuji dvé metody
pro konstrukci bufferd, jedna se o euklidovskou a geodetickou metodu. Euklidovska
metoda stanovuje vzdalenosti V dvojrozmérné kartézské roviné, kde se linearni nebo
euklidovska vzdalenost pocitd mezi dvéma body na rovném povrchu. Tato metoda fun-
guje pti analyze vzdalenosti na malém prostoru. Geodetickd metoda zahrnuje skute¢ny
tvar Zemé. Vzdalenost je vypoétena mezi dvéma body na zaktivené plose (ArcMap,

2016).

Pro potieby vymezeni zajmové oblasti byl pouzit nastroj Multiple Ring Buffer. Lo-
kalita byla rozd¢lena do ¢tyi zon podle vzdalenosti od hypermarketu. Tyto zony byly
v rozmezi od 5 do 20 kilometrii. Vysledkem je mapa Vysociny S kruhovymi zénami
pro jednotlivé hypermarkety. Dale jsem pouzila nastroj Analysis Tools —Overlay
—Erase. Tento néstroj slouzi k odecteni jedné vrstvy od druhé. Erase piekryje vstupni
funkce s funkci vymazat a odstrani pozadované ¢asti vstupni vrstvy. Data, ktera se na-
chézi v ptrekryti, jsou vylou€eny z vystupu. Nakonec byla pro kazdou z6énu udé€land sta-

tistika pomoci Hawths Tools — Analysis Tools — Cound Points In Polygons.
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Obrazek 9: Buffer model - Obsluzné zony hypermarkett
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Zdroj: geograficka databdaze ArcCR500, viastni zpracovani

Obrazek ¢. 9 znazornuje oblasti zajmil od vybranych hypermarketli. Vzdéalenost by-
la vybréana tak, aby pokryla vétSinu izemi. Pro minimalni vzdalenost bylo stanoveno pét
kilometri od hypermarketd. Jako maximalni vzdalenost bylo pouzito 20 kilometri,
z divodl mistnich podminek, rozmisténi obci, po¢tu obyvatel asilni¢ni dostupnosti
na Vysoc¢iné. Tuto vzdélenost jsou zdkaznici schopni pfekonat pro vykonani nakupu

bez vétsich problému.
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Obrazek 10: Obsluzné zony hypermarketti 5 km
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Zdroj: geograficka databdaze ArcCR500, viastni zpracovani
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Tabulka 8: Podil potencionalnich zakaznikti v zon¢ 5 km

Mést

Havli¢kuv Brod

Chotébor

Jihlava

Pelhifimov

Trebic¢

Zd’ar nad Sazavou

Zdroj: Cesky statisticky urad, viastni zpracovani

Hypermarket

Albert

Kaufland

Tesco

Albert Hradebni
Albert Romana Havelky
Kaufland

Tesco

Kaufland

Albert

Kaufland Brnénska
Kaufland Spojovaci
Kaufland

Albert

Kaufland

Zoéna S km
Pocet Podil
obyvatel zakazniku (%0)
25104 4,92
24 987 4,90
10 857 2,13
52 574 10,31
52 638 10,32
52 638 10,32
53 604 10,51
17 337 3,40
39 507 7,75
37 803 7,41
38073 7,47
13 887 2,72
25 817 5,06
25 817 5,06

V z6né obsluZznosti péti kilometrli se nachazi 10 obci z celého kraje zndzornéné

na obrazku ¢. 10. Tabulka ¢. 8 uvadi pocet obyvatel a podil potencionalnich zakaznik.

Ke Kauflandu v Pelhifimové spada vcetné samotného meésta Sest obci. V této casti

se nachazi k1. 1. 2015 17 337 obyvatel. Tesco v Chotéboii zahrnuje také Sest obci

S poctem obyvatel 10 857, cozZ je v této zon¢ nejmensi hodnota, a proto podil potencio-

nalnich zakaznikl je také nejmensi, pfesnéji 2,13 %. Hypermarkety v Ttebi¢i maji za-

jmovou oblast pro ¢tyfi obce. Jejich podil potenciondlnich zdkaznikd se pohybuje

od 7,41 do 7,75 %. V oblasti hypermarketi Albert, Kaufland a Tesco ve mésté Jihlava

zije 54 953 osob. V tomto ohledu je zde, nelepsi situace ze vSech hypermarketl nacha-

zejicich se v Kraji Vysoc€ina. Podil potencionalnich zakazniki je zde nejvyssi. Zona péti

kilometr od hypermarketti potvrzuje hypotézu €. 3. V této zéné nejvyssi podil potenci-

onalnich zakazniku se nachazi v okrese Jihlava.
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Obrazek 11: Obsluzné zony hypermarketi 10 km
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Zdroj: geograficka databaze ArcCR500, viastni zpracovani
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Tabulka 9: Podil potencionalnich zakaznikd v zon¢ 10 km

Mést

Havlickuv Brod

Chotébor

Jihlava

Pelhifimov

Trebic¢

Zd’ar nad Sazavou

Hypermarket

Kaufland
Albert
Tesco

Albert, Hradebni

Albert, Romana Ha-
velky

Kaufland

Tesco

Kaufland

Albert

Kaufland Brnénska
Kaufland Spojovaci
Kaufland

Albert

Kaufland

Zoéna 10 km
Potet obyvatel Podil za(l;(‘t)lznlku v
81 955 16,07
81 966 16,08
68 189 13,37
63 687 12,49
65 321 12,81
65 803 12,91
65 980 12,94
40 065 7,86
48 757 9,56
50 413 9,89
49 968 9,80
25905 5,08
45 808 8,98
45 808 8,98

Zdroj: Cesky statisticky vurad, viastni zpracovani

V oblasti 10 kilometrii se nachazi 151 obci, které lezi ve stanovené vzdalenosti,

zobrazuje obrazek €. 11. Hypermarket Kaufland ve Velkém Mezifi¢i jiZ svoji oblasti

zasahuje do zdjmové oblasti hypermarketl v Trebici, stejné tak 1 Tesco v Chotébofi

se dotyka oblasti v Havlickové Brod¢. Tabulka €. 9 ukazuje, ze nejvyssi podil potencio-

nalnich zadkazniki je v této oblasti v Havlickové Brodé, nebot’ se zde nachédzi nejvétsi

pocet obyvatel a podil zakazniki obou hypermarket je podobny (16,07 a 16,08 %).

navstévy zdkaznikem pouze 5,08 %.
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Obrazek 12: Obsluzné zony hypermarketd 15 km

D Oblast 15 km @ Tesco Chotébof £ Albert Zdar nad Sézavou
Hypermarkety @ TescoJihlava @ Kaufland Havli¢dv Brod
@  Abert Havlickiv Brod @ AlbertJihlava, Hradebni 1/5440 #® Kaufland Jihlava
@ Kaufland Trebi¢, Spojovaci 1345 {3  AlbertJihlava, Romana Havelky 3/4857 @  Kaufland Pelhfimov
#® Kaufland Velké Mezfici @ Abert Tiebié ©  Kaufland Trebi¢, Bménska 360
@ Kaufland Zdar nad Sézavou
0 5 10 20 30
| I Eaaa— |

Zdroj: geograficka databaze ArcCR500, viastni zpracovani
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Tabulka 10: Podil potencionalnich zadkaznikt v zoné 15 km

Mésto

Havlickuv Brod

Chotébor

Jihlava

Pelhifimov

Trebic

Zd’ar nad Sazavou

Zdroj: Cesky statisticky vrad, viastni zpracovani

Hypermarket

Kaufland

Albert

Tesco

Albert Hradebni
Albert Romana Havelky
Kaufland

Tesco

Kaufland

Albert

Kaufland Brnénska
Kaufland Spojovaci
Kaufland

Albert

Kaufland

Zo6na 15 km
Pocet obyvatel el z(zi/l;;n i

110 277 21,63
109 643 21,50
104 292 20,45
88 050 17,27
92464 18,13
92 541 18,15
93 398 18,32
96 608 19,00
71197 13,96
70 331 13,79
71 052 13,93
43 048 8,44
62 396 12,24
62 396 12,24

Podle obrazku ¢. 12 se vtéto oblasti nachdzi 366 obci, které maji piistup

K hypermarketim. V oblasti 15 kilometrt se vyskytuje hluché misto mezi ¢tyfmi mésty.

Obce, které nemaji moznost navstivit hypermarket do 15 kilometrt, jsou Arnolec, Jersin

a Meziticko s celkovym poctem 536 obyvatel mezi mésty Jihlava, Trebic¢, Velké Mezi-

fici a Zd’ar nad Sazavou. Na této map¢€ uz se vétsina obsluznych zon hypermarketii pro-

linaji a vétSina hypermarketi je od sebe vzdalena do 15 kilometrli. V této zo6né obsluz-

v

nosti se Kaufland v Havli¢ckové Brodé nachazi na nejpiiznivéjsim misté. Spada sem

110 277 obyvatel, a proto i podil potencionalnich zakaznikt je nejvétsi (21,63 %),

jak uvadi tabulka ¢. 10. Zde je opét hypotéza ¢. 3 vyvracena.
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Obrazek 13: Obsluzné zony hypermarketd 20 km

l:l Oblast 20 km & Tesco Chotébof ©  Albert Zdar nad Sazavou
Hypermarkety @ TescoJihlava @ Kaufland Havli¢iv Brod
@  AbertHavlickiv Brod @ AbertJihlava, Hradebni 1/5440 @ Kaufland Jihlava
@ Kaufland TrebiC, Spojovaci 1345 {3  AlbertJihlava, Romana Havelky 34857 @  Kaufland Pelhfimov
@ Kaufland Velké Mezifici ©  Abert Trebi¢ @ Kaufland Trebi¢, Brménska 360
@ Kaufland Zdar nad Sazavou
0 5 10 20 30

Zdroj: geograficka databdaze ArcCR500, viastni zpracovani
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Tabulka 11: Podil potencionalnich zakaznikd v zoné€ 20 km

Mést

Havlickuv Brod

Chotéboft

Jihlava

Pelhiimov

Trebic¢

Zd’ar nad Sazavou

Zdroj: Cesky statisticky vurad, viastni zpracovani

Hypermarket

Albert
Kaufland
Tesco

Albert Hradebni

Albert Romana Ha-
velky

Kaufland

Tesco

Kaufland

Albert

Kaufland Brnénska
Kaufland Spojovaci
Kaufland

Albert

Kaufland

Zoéna 20 km
Pocet obyvatel LS Z(f;‘/';;‘ ol
145 038 28,44
153 248 30,05
122 347 23,99
114 348 22,43
105 887 20,77
105 887 20,77
119 966 23,53
122 867 24,01
106 733 20,93
109 322 21,44
106 733 20,93
114 064 22,37
93 664 18,37
93 664 18,37

Jak bylo uvedeno vySe, jako maximalni vzdalenost bylo zvolena 20 kilometrQ

od hypermarketti, nebot’ tuto vzdalenost jsou zakaznici ochotni piekonat k tomu, aby

uspokojili své potieby. Tato vzdalenost je dana prostorovym rozsahem studovaného

uzemi. Pfi této stanovené vzdalenosti by se dalo fici, Ze zajmova oblast vSech hyper-

marketi pokryva vétSinu uzemi kraje. Podil potenciondlnich zakaznikli znazoriuje ta-

bulka ¢. 11. Nejvétsi podil zakazniki je v Havlickoveé Brod¢ a ¢ini 30,05 %. Hypotéza

¢. 3,,V okrese Jihlava se nachazi nejvyssi podil potencionalnich zdkaznikd* je znovu

vyvracena. Nejnizsi podil potencionalnich zakaznikd je v hypermarketech ve Zd’aru nad

Sazavou (18,37 %). V okoli hranic kraje se nachazi hluché misto, pfesnéji se jedna

0 212 obci z celkovych 704. Obyvatelé téchto obci nemaji moznost provést svilj nakup

Vv prodejnach vzdalenych do 20 kilometrii ve svém ani sousednim okrese, jak uvadi ob-

razek ¢. 13.
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3.4 Modelovani obsluznych zén pomoci nastroju sitové analyzy

v Network Analystu

Slouzi jako rozsiteni pro feseni sitovych problémi. Pomoci nastroju této nadstavby
muzeme najit nejvhodnéjsi a nejjednodussi cestu mezi dvéma body, nedaleké zatizeni
pro stanovené misto nebo obsluznou oblast zafizeni. Network Analyst také formuluje
podrobné instrukce ke sledovani uréité trasy. (Pracujeme s geografickym informaénim
systémem ArcView GIS, 1999)

Ptedpokladem pro pouziti nstroju sitové analyzy v Network Analystu je sitovy da-
taset silnic databaze ArcCR 500. Nejdiive jsem ofizla vrstvu silnic na Kraj Vysogina.
Provedla jsem Upravu této vrstvy pomoci Reapir Geometry, ktery upravuje vstupni data,
tak aby se zabranilo nezadoucim zménam dat (ArcGIS Resource Center, 2014, October
27). V upravené vrstvé silnic jsem vytvofila nové atributy, a to Praimérnou rychlost, Cas
a Hierarchii sité. Silnice byly rozdéleny do tfid:

- dalnice a rychlostni komunikace,

- silnice L. tfidy,

- Silnice IL tfidy,

- silnice IIL. tfidy,

- ostatni komunikace.

Priimérna rychlost byla stanovena podle tfidy komunikace.
- Dalnice a rychlostni komunikace 120 km/h,
- Silnice L. tfidy 80 km/h,
- silnice II. tfidy 60 km/h,
- silnice III. tfidy a ostatni komunikace 40 km/h.

Pomoci tohoto atributu je mozné vypocitat prijjezd za Casovy interval pro jednotlivé

useky silnic prosttednictvim vzorce:
Cas = (SHAPE_Length / 1000) / Priimé&rna rychlost * 60 (8)

Data byla ulezena ve vytvofené File Geodatabase. V této databazi jsem vytvofila
datovou sadu pod nazvem Sit’ a provedla import vrstvy silnic. Dale doslo k odstranéni
usekt linii, které se ptekryvaly za pomoci topologického pravidla Must Not Overlap
a k odstranéni nepravych uzli pravidlem Must Not Have Pseudos. Pfi tvorbé nového

Network datasetu jsem nastavila atributy sité.
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Pomoci toolbaru Network Analyst — New Service Area jsem vytvofila obsluzné
zony jednotlivych hypermarket. Po vytvofeni je mozné zjistit pocet izemi a obyvatel,
které spadaji do sledovaného okoli (ArcGIS Resource Center, 2012, February 2).

U kazdého marketu byla nastavena zéna obsluznosti ve vzdalenosti 5, 10, 15, 20

a 30 kilometru.

Na rozdil od Buffer model, ktery urCuje obsluzné zony vzdusnou ¢arou do stanove-

né vzdalenosti, tento modle ptihliZi i k pohybu po silnici.

Obrazek 14: Network Analyst - Obsluzné zony

Obsluiné zény

\7\ 5 km @ Albert Zdar nad Sazavou @ Kaufland Jihlava
[ 10km @ Abert Trebic @ Kaufland Trebi¢, Spojovaci 1345
- 15 km (O Albert Jihlava, Romana Havelky 3/4857 @  Kaufland Trebi¢, Brnénska 360
- 20 km @ Albert Jihlava, Hradebni 1/5440 @ Kaufland Velké Mezifiéi
@ @
o @

B 30 km Kaufland Havligkiv Brod Tesco Jihlava
Hypermarkety

(O  Albert Havli¢kiv Brod

Kaufland Zdar nad Sazavou Tesco Chotébof

Kaufland Pelhfimov

0 510 20 30
| . — |

Zdroj: geograficka databdaze ArcCR500, viastni zpracovani

Cilem tohoto modelovani bylo zobrazit kazdou obec, do jaké obsluzné zoény nalezi

Vv zavislosti na silni¢ni siti. Z obrazku ¢. 14 je patrné, Ze obsluzné zoény vSech hypermar-
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ket pokryvaji velkou ¢ast izemi, proto se obsluznost jevi na dostatecné tirovni. Pouze

obce na okraji kraje nespliiuji podminku vzdalenosti do 30 kilometrti.

Obrazek 15: Network Analyst - Obsluzné zony hypermarketu Albert

NS
(A8 Sy
AREROS

‘53,_5

) RN
LNKE ]
VR

Obsluzné zony hypermarkett Albert

5km Hypermarkety Typ komunikace
10km @ Albert Havlickav Brod Dalnice
- 15km © Albert Jinlava, Romana Havelky 3/4857 Silnice I. tfidy
7W 20km @ Albert Jihlava, Hradebni 1/5440 — Silnice Il tiidy
P 230km @  Albert Zdar nad Sazavou Silnice I11. tiidy
@  Albert Tfebié Ostatni komunikace
0 5 10 20 30
| — |

Zdroj: geografickd databaze ArcCR500, viastni zpracovani

Tabulka 12: Pocet obyvatel v zonach hypermarketu Albert

Pocet obyvatel
Mésto
ZonaSkm | Zona 10 km Zona 15km @ Zona 20 km

Havli¢kuv Brod 24 229 75574 87 962 105 543
Jihlava, Romana Ha-

velky 4857/3 50 521 55681 12 472 91 868
Jihlava, Hradebni

5440/1 51 539 56 093 70720 90 940
Ttebic 37 803 45 091 62 141 71901
Zd&4r nad Sazavou 23393 30 567 49 638 68 746

Zdroj: Cesky statisticky virad, viastni zpracovani
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Tabulka 13: Podil zakaznikd v % pro hypermarket Albert

Podil potencionalnich zakaznika v %

Mésto Zona Zona Zo0ona Zona
5 km 10 km 15 km 20 km
Havli¢kav Brod 4,75 14,82 17,25 20,7
Jihlava, Romana Havelky
4857/3 9,91 10,92 14,21 18,02
Jihlava, Hradebni 5440/1 10,11 11,00 13,87 17,84
Trebic 7,41 8,84 12,19 14,10
Zd%r nad Sazavou 4,59 5,99 9,73 13,48

Zdroj: Cesky statisticky vurad, viastni zpracovani

Obsluzné zény hypermarketu Albert jsou zpracovany na obrazku &. 15. Spatnou ob-
sluZznost obci nalezneme na Pelhfimovsku, zde hypermarket Albert v kraji nemize za-
kaznikim nabidnout své sluzby. Nicméné ve zbytku kraje ma Albert dostacujici obsluz-
nou z6nu. Tabulka ¢. 12 znazoriiuje pocet obyvatel ve méstech, kde se hypermarket
Albert nachazi. Z téchto udaji je pocitan podil potencionalnich zakaznikt v tabulce
¢. 13. V obsluzné zéné do péti kilometri ma nejvétsi podil potenciondlnich zdkaznikl
hypermarket Albert v Jihlavé na ulici Hradebni. Podil zde dosahuje hodnoty 10,11 %.
Nicméné v dal$ich zonach, je podil zakaznikl nejvyssi v Havlickové Brodé ze vsech
ostatnich mést, ve ktery se hypermarket Albert nachazi. Nizky podil potencionéalnich
zékaznikli pro hypermarket Albert je ve mésté Zd’ar nad Sazavou, zde jsou hodnoty

v

zakaznikl neni v okrese Jihlava, pouze v oblasti do 5 kilometra.
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Obrazek 16: Network Analyst - Obsluzné zony hypermarketu Kaufland

Obsluzné zény hypermarketa Kaufland

5km

10 km
I 15 km
I 20 km
I 30 km

Hypermarkety
@ Kaufland Havligkiv Brod

(@]

@
©
O
@
®

Typ komunikace

== Dalnice

Kaufland Pelhfimov
I Ostatni komunikace
Kaufland Jihlava s -
Kaufland Zdr nad Sazavou Sflnfce L trl.dy
Kaufland Velké Meziici Sgice I Hidy
o s — Silnice IIl_tfidy
Kaufland Tfebi¢, Brnénska 360
Kaufland Tfebi¢, Spojovaci 1345
Obce Vysociny
5 10 20 30
[ S—

Zdroj: geograficka databdaze ArcCR500, viastni zpracovani

Tabulka 14: Pocet obyvatel v zonach hypermarketu Kaufland

Pocet obyvatel

Mésto Zéna Zéna Zéna Zéna

5km 10 km 15 km 20 km
Havli¢kav Brod 23 306 77 354 86 912 106 761
Jihlava 50 521 55 681 69 432 74 596
Pelhfimov 16 337 20 687 75902 96 346
Ttrebi¢, Brnénska 360 37 803 45 015 54 495 65 769
Ttebi¢, Spojovaci 1345 37803 45 091 59 370 68 146
Velké Mezitici 983 17 385 27 336 39762
Zd'ar nad Sazavou 22 172 29 466 39747 47 497

Zdroj: Cesky statisticky vad, viastni zpracovani
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Tabulka 15: Podil potencionalnich zakaznikd v % pro hypermarket Kaufland

Podil potencionalnich zakaznikd v %

Mésto

Zoéna Zoéna Zoéna Zoéna

5 km 10 km 15 km 20 km
Havli¢kuv Brod 4,57 15,17 17,05 20,94
Jihlava 9,91 10,92 13,62 14,63
Pelhfimov 3,20 4,06 14,89 18,90
Tiebi¢, Brnénska 360 7,41 8,83 10,69 12,90
Tiebi, Spojovaci 1345 7,41 8,84 11,64 13,36
Velké Mezifici 0,19 3,41 5,36 7,80
Zd4r nad Sazavou 4,35 5,78 7,80 9,32

Zdroj: Cesky statisticky virad, viastni zpracovani

Z obrazku €. 16 je zfejmé, ze hypermarket Kaufland zaujima v tomto kraji nejvy-
hodné;jsi pozici, nebot’ v kazdém okresu provozuje alespon jednu prodejnu, snadno do-
stupnou. Kaufland mé dostatek prodejen a obsluzné zény po celém Kraji Vysocina. Po-
dil potencionalnich zékazniki je pocitan z poctu obyvatel v obsluznych zénach, které
uvadi tabulka ¢. 14, a z poctu obyvatel celého kraje. Tabulka ¢. 15 prezentuje vysledné
podily potencionélnich zédkaznikl pro hypermarket Kaufland. V Havlickové Brodé ma
nejveétsi podil zakazniklh v zénach obsluznosti 10 az 20 kilometrt. V zéné do péti kilo-
metrt dosahuje nejvétsi hodnoty 9,91 % Kaufland ve mésté Jihlava s 50 521 obyvatel.
Obrazek €. 16 také vizualn€é potvrzuje hypotézu ¢. 1, ktera tvrdi, Ze hypermarket

Kaufland pokryva nejvétsi ¢ast iizemi.
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Obrazek 17: Network Analyst - Obsluzné zony hypermarketu Tesco

5 km
[ 10km
i 15 km
20 km

B 30 km
Hypermarket

@ Tesco Chotébor

@ TescoJihlava

¢ Obce VysoCiny

Typ komunikace

Délnice

Ostatni komunikace
Silnice |. tridy
Silnice |1 tfidy
Silnice |11 tiidy

5 10 20

Zdroj: geograficka databdze ArcCR500, viastni zpracovani

Tabulka 16: Pocet obyvatel a podil zakaznikti v zonach hypermarketu Tesco

Pocet obyvatel
Mésto
Zoéna 5 km Zoéna 10 km Zoéna 15 km Zoéna 20 km
Chotébot 10034 16 357 66 944 76 952
Jihlava 52 819 55779 68 548 78 356
Zdroj: Cesky statisticky vurad, viastni zpracovani
Tabulka 17: Podil zakaznikti v % pro hypermarket Tesco
Podil potencionalnich zakazniki v %
Mésto
Zoéna 5 km Zo6na 10 km Zoéna 15 km Zo6na 20 km
Chotébot 1,97 3,21 13,13 15,09
Jihlava 10,36 10,94 13,44 15,37

Zdroj: Cesky statisticky virad, viastni zpracovani
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Obrazek €. 17 predstavuje zony obsluznosti hypermarket Tesco. Jak jiz bylo zmi-
néno, spoleénost Tesco Stores CR provozuje na Vyso&iné dva hypermarkety. I pies
mensi pocet provozoven tyto prodejny zaujimaji znacné uUzemi kraje. V tabulkach
¢. 16 a 17 je uveden pocet obyvatel a podil potencionalnich zakaznikt v obcich, ve kte-
rych se hypermarket Tesco nachazi. Tesco v Jihlavé ma vétsi podil zakaznikil ve vsech

¢tyfech zénach oproti Chotébofi.

3.5 Huffav gravitaéni model

Huffiv model je model prostorové interakce, ktera pocita gravitaci na bazi pravde-
podobnosti spottebiteli na kazdém misté ptavodu. Prodejni potencial lze vypocitat
pro kazdé misto pomoci disponibilniho pfijmu, po€tu obyvatel ¢i jinych proménnych.

(ArcGIS, 2013, November 6).

Huffiv model je nastroj pro vytvareni ahodnoceni geografickych rozhodnuti,
je pouzivan po celém svété. Tento model byl pouzit naptiklad v odhadnuti trzniho po-
tencidlu, vymezeni aanalyze obchodnich ploch, posuzovani ekonomického dopadu

a predvidani spotiebitelskych nakuput (Esri, 2008, September).

Pro pouziti tohoto modelu jsem musela pridat novy toolbox Market Analysis Tools
s Huff modelem do seznamu stavajicich. Huffiiv model rozd¢€li izemi kraje do nakup-
nich oblasti stanovenych hypermarketd. Jako vstupni data byla pouzita vrstva Markety,
jako hodnota pouzita pro vypocet prodejniho potencialu byl pouzit atribut Plocha hy-

permarketil.
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Obrazek 18: Hufftiv model - Navstévnost hypermarketu Albert Jihlava

Navstévnost hypermarketu Mésto
[ Joos-370%
I 3.71-695%
[ ]e96-1149%
B 1150 -18.60%
B 1e61-3260%
Hypermarket
O Albert, Romana Havelky

Chotébor
Havlickav Brod
Jihlava
Pelhfimov
Trebit

Velké Mezifiéi

Zdar nad Sazavou

M N B e

o
=)

20 30
[ —

Zdroj: geograficka databdaze ArcCR500, viastni zpracovani

Tabulka 18: Navstévnost hypermarketu Albert Jihlava, Romana Havelky

Navstévnost Név?(t)/e“:)\)'nost Pocet obci Pocet obyvatel
Velmi nizka 0,08 -3,70 172 241 651
Nizka 3,71-6,95 233 7074
Stfedni 6,96 — 11,49 179 139 563
Vysoka 11,50 - 18,60 97 62 734
Velmi vysoka 18,61 — 32,69 23 58 873

Zdroj: Cesky statisticky vurad, viastni zpracovani

Pravdépodobnost, ze zédkaznik navstivi hypermarket Albert v Jihlavé na ulici Ro-
mana Havelky 3/4857 je velmi vysoka pro obce nachézejici se Vv blizkosti okresniho
mésta Jihlavy a vysoka pro obce lezici v okresu Jihlava, viz obrazek ¢. 18. Pravdépo-
dobnost navstévy daného hypermarketu zobrazuje tabulka ¢. 18. Velmi vysokou a vyso-

kou pravdépodobnost, ktera se pohybuje v rozmezi od 11,50 do 32,69 %, ma 110 obci
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S poctem obyvatel 121 607. Obyvatelé obci z ptilehlého okresu Pelhiimov mohou také
navstivit tento hypermarket. Jeden z divodti mize byt ten, ze se na jejich izemi nachazi
pouze jeden hypermarket, a proto pravdépodobnost navstévy neni nizka. Oproti tomu

tento hypermarket neni pro obyvatele Zijici na Tiebiésku a Zd’arsku piitazlivy. Zbylé

okresy maji dostatek hypermarketli & nemusi pfekonavat vzdalenost a cas.

Navstévnost hypermarketu Mésto

Chotébof

[ Joos-s82%
[ s83-1850%
[ ] 1860-3579%
I 3580 -57.01%
I 57.02-99.48 %
Hypermarket

O Kaufland

Haviickav Brod
Jihlava
Pelhfimov
Trebi¢

Velké Mezifi&i

[ 2 o

Zdar nad Sazavou

0 5 10 20 30
| E— ]

Zdroj: geograficka databdaze ArcCR500, viastni zpracovani

Tabulka 19: Navstévnost hypermarketu Kaufland Pelhiimov

Navstévnost Név?(t);;\;nost Pocet obci Pocet obyvatel
Velmi nizka 0,03 -5,82 522 361 048
Nizka 5,83 -18,59 73 35134
Stredni 18,60 — 35,79 52 47 784
Vysoka 35,80 - 57,01 35 43 824
Velmi vysoka 57,02 — 99,48 22 22 405
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Z obrazku €. 19 je ziejmé, ze hypermarket Kaufland ve mést¢ Pelhfimov ma nejvét-
§i pravdépodobnost navstévy obyvatel tohoto okresu. Toto mésto lezi ve stiedu okresu
Pelhiimov a nenachazi se zde zadné jiné hypermarkety, které by mohli obyvatelé na-
vstévovat. Jejich moznost vybéru mista nakupu je v tomto ohledu dosti omezena. Moz-
nosti je navstivit sousedni okres. Cervend barva znadi velmi vysokou pravdépodobnost
navstévy pro 22 obci, kde Zije 22 405 obyvatel. Tabulka ¢. 19 znazoriuje pravdépodob-

nost navstévy hypermarketu Kaufland v Pelhiimové.

Obrazek 20: Huffav model - Navstévnost hypermarketu Tesco Chotébot
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A Havligkiv Brod
A Jihiava

A Pelhfimov

A Trebit

A Velké Mezifici
A

5

O Tesco Zdar nad Sazavou

10 20 30

Zdroj: geograficka databdaze ArcCR500, viastni zpracovani

Tabulka 20: Navstévnost hypermarketu Tesco Chotébof

Navstévnost Név?(t;:)\;nost Pocet obci Pocet obyvatel
Velmi nizka 0,01-3,25 523 363 956
Nizka 3,26 -9,94 108 61 291
Stfedni 9,95-21,75 35 60 413
Vysoka 21,76 — 44,70 23 10 241
Velmi vysoka 44,71 — 90,46 15 13994
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Zdroj: Cesky statisticky urad, viastni zpracovani




Hypermarket Tesco v Choteboii je zavisly na vyskytu zakaznikd z okolnich obci.
Z obréazku €. 20 a tabulky €. 20 je patrné, Ze vysokou pravdépodobnost navstévy tohoto
obchodu ma 15 obci. Zde se pravdépodobnost navstévy pohybuje ve vysokych hodno-
tach. Naopak okrajové casti okresu maji moznost volby, zda navstivit Tesco

v Chotéboii, nebo Kaufland a Albert v Havlickoveé Brodé.

Pro ukazku byly uvedeny tfi mapy hypermarkett. Pfehled navstévnosti a potencio-
nalnich zakaznikd pro vSechny hypermarkety je uveden v tabulce ¢. 21. Podle Huffova
gravita¢niho modelu ma nejvyssi procento potenciondlnich zakazniki hypermarket Al-

bert v Jihlavé na ulici Hradebni.

Tabulka 21: Nejvyssi navstévnost (%) jednotlivych hypermarketi

Mésto Hypermarket Navstévnost Pocet Pf)tencironilnl’

(%) obyvatel = zakaznici (%)
Havlickiv Albert 31,66 - 60,47 50 753 9,95
Brod Kaufland 30,24 76,31 51329 10,07
Chotébor Tesco 44,70 - 90,46 13994 2,74
Albert, Hradebni 11,16 — 23,41 74 025 14,52
. Albert, R. Havelky 18,61 — 32,69 58 873 11,55
Kaufland 18,17 — 41,54 59 687 11,71
Tesco 31,51-69,70 15 089 2,96
Pelhiimov Kaufland 57,02 — 99,48 22 405 4,39
Albert 34,57 - 50,12 57 573 11,29
Trebi& Kaufland, Brnénska @ 23,20 — 41,96 41 214 8,08
fia“ﬂa”d’ Spojova- 1877 3147 17722 3,48
Velké Meziri¢i = Kaufland 51,94 — 89,05 17 879 3,51
Jd4r nad Sa. | Albert 1857-37,12 30143 5,91
Zavou Kaufland 38,17 — 65,75 40 630 7,97

Zdroj: Cesky statisticky virad, viastni zpracovani
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4 Shrnuti a navrhy zmén usporadani maloobchodni sité

Na uzemi Kraje Vysocina se nachazi 14 hypermarketd. Jedna se 0 pét hypermarket
Albert spole¢nosti AHOLD Czech Republic, a.s., sedm hypermarketti Kaufland, provo-
zujici spoleénost Kaufland Ceska republika, v.o.s., a dva hypermarkety Tesco spadajici

pod spoleénost Tesco Stores CR, a.s.

Na Pelhifimovsku se nachazi pouze jeden hypermarket, a to Kaufland. Jeho vyhodou
je, ze nema Vv okrese zadnou konkurenci V podobé hypermarketti a zakaznici nemaji
moznost Si vybrat, ktery navs$tivi. Jejich moznosti je zavitat do hypermarketa
v sousedicich okresech. Na Jihlavsku jsou k dispozici pro obyvatele rovnou ¢&tyfi hy-
permarkety, a to Tesco, Kaufland a dva Alberty. Na Havlickobrodsku je k dispozici
Tesco v Chotéboti a Kaufland a Albert v Havlickové Brod¢€. Nejvétsi pocet hypermar-
ketd vlastni Kaufland. Ten provozuje vkazdém okrese alespoii jednu prodejnu
a ve vSech okresech kromé Jihlavy zaujima nejvétsi spadovou oblast. V okrese Jihlava

dominuje hypermarket Albert.

Ke zjisténi maloobchodni dostupnosti byly pouzity ¢tyii metody. Thiessenovy po-
lygony, model vyuzivajici obalové zony (Buffer model), Network Analyst (obsluzné

z6ny) a Huffav gravita¢ni model.

V tabulce ¢. 22 jsou uvedeny vysledky metody Thiessenovych polygoni. Pomoci
toho bylo zjisténo, ze hypermarket Kaufland pokryva nejvétsi ¢ast uzemi (58,58 %).
Tim je potvrzena hypotéza €. 1, kterd zni: Hypermarket Kaufland pokryva nejvétsi cast
uzemi Kraje Vysocina. Dale bylo zjiSténo, Ze hypermarket Kaufland v Pelhfimové ma
ze vSech hypermarkett, které se v kraji nachazeji, nejvétsi spadovou oblast (18,13 %),
hustotu zékaznikd na km? (1339,23) a nejvyssi podil potenciondlnich zikaznikd
(22,79 %). Tato metoda vyvraci hypotézu €. 2, Ze nejvétsi hustota zakaznik je v okrese

Jihlava.
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Tabulka 22: Vysledky Thiessenovych polygont

Hypermarket Pocet ] Spadové oblasti
hypermarketii (%)
Kaufland 7 58,58
Hypermarket Kaufland
Mésto Pelhfimov
Spadova oblast (%0) 18,13
Pocet obyvatel 116 224
Potencionalni zakaznici (%0) 22,79
Hustota zakazniki na km? 1 339,23

Zdroj: geografickad databdze ArcCR500, viastni zpracovani

Model vyuzivajici obalové zoény, také nazyvan Buffer model, stanovil mésta
s nejvyssim podilem potencionalnich zakaznikd Vv jednotlivych zonach. Buffer model
vytvaii obalové zony (vzdusnou carou) podle stanovené Eukleidovské vzdalenosti kru-
hovou metodou. Zoény byly stanoveny od 5 do 20 kilometrd. Tato vzdalenost je dana
prostorovym rozsahem studovaného izemi. Tento podil byl pocitan z poctu obyvatel
Vv jednotlivych zonach k celkovému poctu obyvatel v kraji. Tabulka ¢. 23 uvadi, ze
V zoné péti kilometr ma nejvetsi podil zékaznikl Tesco Jihlava. V dals§i zon€ dominuje
Albert v Havlickové Brodé. V zoné 15 a 20 kilometrti dosahuje nejlepSich vysledkt
Kaufland v Havlickové Brodé. Z toho vyplyva, ze vuéi potencionalnim zakaznikim
je na tom nejlépe okres Havlicktiv Brod, ktery dosahuje nejvysSich vysledka ve tfech
ze Ctyf zon. Pomoci obalovych zon byla vyvracend hypotéza €. 3, ktera tvrdi, Ze
v okrese Jihlava se nachédzi nejvyssi podil potenciondlnich zdkaznikidi. Tento podil

je nejvyssi pouze u zony 5 kilometra.

Tabulka 23: Nejvétsi podil potencionalnich zakazniki v jednotlivych zénach

ol Pocet
Hypermarket Mésto zakazniki obvvatel
(%) il
Zoéna 5 km Tesco Jihlava 10,51 53 604
Zona 10 km Albert Havli¢kav Brod 16,08 81 966
Zoéna 15 km Kaufland Havli¢kav Brod 21,63 110 277
Zo6na 20 km Kaufland Havlicktv Brod 30,05 153 248

Zdroj: Cesky statisticky virad, viastni zpracovani
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Dalsi metodou bylo modelovani obsluznych zén pomoci nastroji sitové analyzy
v Network Analystu. Network Analyst bere ohled na dopravni sit, je tedy z hlediska
dostupnosti objektivnéjsi nez Buffer model. Pro tuto metodu byly stanoveny zony
vrozmezi od 5 do 30 kilometrii. Nicméné¢ pro porovnavani byly udaje zjistovany
jen do 20 kilometru. Z tabulky ¢. 24 1ze vycist, Ze ve stanovené vzdalenosti péti kilome-
tri ma nejvyssi podil zakaznikt hypermarket Tesco v Jihlavé (10,36 %). Tento vysledek
je shodny jak v metod¢é obalovych zény, tak v Network Analystu. | v dalSich zonach

jsou vysledky shodné, pouze doslo ke zmén¢ hypermarketu.

Tabulka 24: Nejvyssi podil potencionalnich zakazniki v jednotlivych zénach

i Pocet
Hypermarket Mésto zakazniki obvvatel
(%) Al
Zona 5 km Tesco Jihlava 10,36 52 819
Z6na 10 km @ Kaufland Havlic¢kav Brod 15,17 77 354
Zoéna 15 km  Albert Havli¢kav Brod 17,25 87 962
Zo6na 20 km | Kaufland Havli¢kav Brod 20,94 106 761

Zdroj: Cesky statisticky vrad, viastni zpracovani

Huffiv model piesné stanovi kolik a které obce spadaji do zony obsluznosti jednot-
livych hypermarket. Nejvétsi pravdépodobnost navstévy daného hypermarketu maji
obce lezici v jeho blizkosti. Byly vybrany hypermarkety, které v predchozich metodach
doséahly nejlepsich vysledkt. Tabulka €. 25 znazornuje pocet obyvatel v obcich, které
maji nejvetsi pravdépodobnost navstévy téchto hypermarkett a také procento potencio-

nalnich zakazniku.

Tabulka 25: Pravdépodobnost navstévy a podil potencionalnich zakaznikd

Hypermarket Mésto Navstévnost Pocet Pf)tencironilm’
(%) obyvatel zakaznici (%)
Kaufland Pelhiimov 57,02 - 99,48 22 405 4,39
Tesco Jihlava 31,51 -69,70 15 089 2,96
Albert Havlickuv Brod = 31,66 — 60,47 50 753 9,95
Kaufland Havlickuv Brod = 30,24 — 76,31 51 329 10,07

Zdroj: Cesky statisticky uirad, viastni zpracovani
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Prvni ze stanovenych hypotéz tvrdi, ze hypermarket Kaufland pokryva nejvétsi ¢ast
uzemi Kraje Vysocina. Tato hypotéza byla potvrzena. Kaufland pokryva zhruba

59 % tzemi.

Hypotéza €. 2 byla vyvracena. V okrese Jihlava neni nejvétsi hustota zakaznik,

nejvetsi hustota zakaznikl se nachazi v okrese Pelhiimov.

Posledni ze stanovenych hypotéz byla také vyvracena. Nejvyssi podil potencional-

nich zakaznikid se nenachazi v okrese Jihlava, ale na Havlickobrodsku.

Z hlediska zkoumaného tizemi a pouzitych metod byla navrzena nasledujici dopo-
ruceni. Maloobchodni dostupnost v Kraji Vyso¢ina neni na Spatné urovni. V kazdém
okrese se nachazi minimaln¢ jeden hypermarket. Doporucila bych dalsi prodejnu
na Pelhfimovsku jiné spole¢nosti nez je Kaufland, nebot’ bylo zjisténo, ze se v této ob-
lasti nachazi nejvyssi podil ekonomicky aktivniho obyvatelstva a podil obyvatel ve véku
15 — 64 let, z ¢ehoz 1ze vyvodit predpoklad vysSich trzeb v dané oblasti. Na druhou
stranu se tento hypermarket nachédzi téméer ve stfedu okresu, snadno dostupného
aktivniho obyvatelstva, zde by nebyla vystavba dal$ich hypermarketd vhodna. Jihlava
jako krajské mésto ma rovnou &tyii hypermarkety. V okrese Zd’ar nad Sazavou je nej-
Tiebi¢ je rozporuplny. Podil ekonomicky aktivniho obyvatelstva je zde nejvyssi i nej-
niz$i. Moznost pro hypermarket je na jihu, zde podil ekonomicky aktivnich dosahuje
nejvyssich hodnot, bohuzel se zde nenachazi mésto vhodné pro provoz hypermarketu.
Pro vystavbu nového hypermarketu je dulezité brat v potaz hustotu obyvatel a konku-
renci na daném uzemi.

Ani dopravni dostupnost neni na $patné Grovni, cemuz napomahd, Ze pies Vysoc¢inu
jsou hypermarkety ptistupné pro vétsinu obyvatel do 30 minut. Poloha hypermarket
ovliviiuje rozhodovani zakazniku, jejich vyhodou také je, ze jsou postaveny v blizkosti

komunikaci I. a II. tfidy.
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5 Zavér
Bakalafska prace je zaméfena na zhodnoceni dostupnosti vybrané maloobchodni

jednotky v Kraji Vysocina, piesnéji hypermarketl. Prace je rozdélena na dvé casti.

Prvni ¢ast byla vénovana teoretické ptipravé a uvedeni do problematiky. Bylo Cer-
pano z odborné literatury a internetovych zdrojii. Nezbytnou soucasti bylo zvladnuti

prace s programem ArcGIS.

Prakticka ¢ast se vénovala jednotlivym metodam jak zjistit maloobchodni dostup-
nost. Toho bylo dosaZeno pouzitim Thiessenovych polygont, modelovanim obalovych
zon hypermarketti, modelovanim obsluznych zén pomoci nastroji sitové analyzy
v Network Analystu a Huffova gravitatniho modelu v programu ArcGIS 10.2.
V programu ArcGIS byla data zpracovana a vizualizovana prostfednictvim map.
Jako prvni byla zvolena analyza pomoci Thiessenovych polygona, které delimituji spa-
dové oblasti pro kazdy hypermarket. Bylo zjisténo, Ze nejvétsi spadovou oblast vlastni
hypermarket Kaufland. Buffer model stanovil sféru vlivu hypermarketti podle stanovené
vzdalenosti kruhovou metodou. Rozpéti bylo urceno od 5 do 20 kilometrii. Tato vzdale-
nost od hypermarketii pokryva vétSinu zemi. Pouze obce lezici na hranicich kraje
K nim nemaji pfistup podle stanovenych kilometrii. Zde musi obyvatelé piekonat veEtsi
vzdalenost, vynalozit vice Usili a asu. Presné&jsi zplisob je pouziti ndstroju sitové analy-
zy v Network Analystu, ten na rozdil od Buffrova modelu, ktery urcuje obsluzné zony
vzdu$nou ¢arou, piihlizi i k dopravni dostupnosti. Huffav model determinoval oblasti,
které maji nejvétsi pravdépodobnost, Ze zakaznici navstivi dany hypermarket. K tomu

bylo zapotiebi zadat do programu velikost plochy kazdého hypermarketu.

Podle hustoty zakazniki, ktera byla stanovena ve vztahu k velikosti prodejnich
ploch prodejen, je na tom nejlépe hypermarket Kaufland v Pelhfimové s velikosti plo-
chy 4 187 m? a hustotou zakaznikti 22,79 % z celého kraje. Podil ekonomicky aktivniho
obyvatelstva byl v roce 2011 nejvyssi pro Kaufland v okrese Pelhiimov a pro Albert
v Ttebici, z ¢ehoz 1ze vyvodit predpoklad vysSich trzeb v dané oblasti. Vysoky je zde
I podil obyvatel ve véku 15 — 64 let. V Jihlavé a Tiebici 1ze predpokladat velkou konku-
renci mezi spolecnostmi, nebot’ se hypermarkety nachazeji relativné blizko sebe. Zény
obsluznosti byly porovnavany prostfednictvim modelu vyuzivajiciho obalové zony
a pomoci sitové analyzy. Zény byly stanoveny od 5 do 20 kilometrii. Obé metody do-

spely k podobnym vysledkiim. V zon¢ 5 kilometri ma nejvyssi podil potencionalnich
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zakaznikl hypermarket Tesco v Jihlavé. V zon€ 10 a 15 kilometrt se vysledky metod
li$i pouze ve spole¢nostech, avSak mésto zistalo stejné. V posledni zoné doslo opét

ke shodé.

Bylo tedy zjisténo, Ze 14 hypermarketi, které se na Vyso¢iné nachazeji, jsou dosta-
te¢n¢ rozmisténé S ohledem na podminky, které tento kraj nabizi. Z toho vyplyva,

ze dostupnost hypermarketti v kraji je na dostacujici tirovni.
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.  Summary

This bachelor thesis deals with retail availability in the Vysoc€ina region. Hy-
permarkets were chosen as retail units. There are 14 hypermarkets in Vysocina and
they are operated by three companies: AHOLD Czech Republic, a.s., Kaufland
Czech Republic, v.o.s. and Tesco Stores CR, a.s. The main target is to define the
most optimal locations for these hypermarkets and compare it with the current exist-
ing locations. Key term definition as retail, gravity models, geographic information

system and spatial analysis are in the first part of the project.

The practical part of the project is about the various methods of how to deter-
mine the retail availability. This is realized by application of Thiessens polygons,
packaging zones in hypermarkets (buffers), service zones modeling using network
analysis tools in the Network Analyst and application of Huff’s gravity model. It is
important to get experience with the user environment of software ArcGIS, which
has been used for analyzes and after that for maps visualization. Based on the results
are recommended possible solutions how to improve the future configuration of the

retail network.

Key words:

Retail, Geographic information system, gravity model, Thiessen polygon, Buffer model,
Network Analyst, Huff model
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