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Zhodnoceni potencialu destinace cestovniho ruchu
V Ceské republice se zamérenim na vybrany podnik

cestovniho ruchu

Abstrakt
Diplomova prace se zabyva zhodnocenim potencialu cestovniho ruchu v destinaci Hluboka

nad Vltavou a okoli se zamétfenim na JihocCeskou zoologickou zahradu.

V prvni ¢asti prace jsou vymezeny teoretickd vychodiska, které¢ definuji témata cestovniho
ruchu, jeho typologii, ¢lenéni a dalsi zakladni a velmi dualezité pojmy v souvislosti
S problematikou cestovniho ruchu. Ziskané teoretické poznatky o problematice cestovniho

ruchu jsou uplatnéné v navazujici ¢asti prace ve mésté Hluboka nad Vltavou a okoli.

Navazujici ¢ast prace se zaméfuje na obecnou charakteristiku mésta Hluboké nad Vltavou
a okoli. Nasledn¢ je provedeno celkové zhodnoceni potencidlu zvolené destinace
prostiednictvim bodového ohodnoceni lokaliza¢nich faktor dle metodiky od Biny. Déle je
realizovano dotaznikové Setfeni za UcCelem zjistit povédomi, postoje, preference
a spokojenost jednotlivych respondentii se zvolenou oblasti. Nasledné je zpracovana
zatiZzenost zvolené lokality pomoci ukazateld intenzity cestovniho ruchu. Déle je provedena
souhrnna charakteristika vybraného podniku cestovniho ruchu — JihoCeska zoologicka
zahrada Hluboka nad Vltavou. Nasledné je vymezen piedmét ¢innosti podniku, ¢lenstvi
Vv organizacich, vyvoj navs$tévnosti za obdobi 2011-2021 a mnoho dalSiho. Pomoci
zjiSténych dat je vybrany podnik detailné¢ vyhodnocen pomoci hlavnich pomérovych

ukazatelll finan¢ni analyzy.

V zavéru préce jsou navrzena jednotliva doporuceni pro mésto Hluboka nad Vltavou a okoli
a pro zvoleny podnik cestovniho ruchu, kterd by mohla vést ke zvySeni navstévnosti zvolené

destinace a podniku.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, destinace, ekonomické ukazatele, podnik cestovniho ruchu,

potencial cestovniho ruchu, ucastnik cestovniho ruchu



Assessment of the Tourism Destination Potential in the
Czech Republic with a Focus on a Selected Tourism

Company

Abstract
The diploma thesis deals with the evaluation of the potential of tourism in the destination

Hluboka nad Vltavou and its surroundings with a focus on the South Bohemian Zoo.

In the first part of the work, the theoretical starting points are defined, which define the topics
of tourism, its typology, breakdown and other basic and very important terms in connection
with the issue of tourism. The acquired theoretical knowledge about the issue of tourism is
applied in the subsequent part of the work in the city of Hluboka nad Vltavou and its

surroundings.

The subsequent part of the work focuses on the general characteristics of the city of Hluboka
nad VItavou and its surroundings. Subsequently an overall evaluation of the potential of the
chosen destination is carried out through a point evaluation of localization factors according
to the Bina methodology. Furthermore, a questionnaire survey is carried out the awareness,
attitudes, preferences and satisfaction of individual respondents with the chosen area.
Subsequently the load of the selected locality is processed using indicators of the intensity
of tourism. Furthermore, a summary characterization of the selected tourism company —
South Bohemian Zoo Hluboka nad VItavou is made. Subsequently, the subject of company s
activity, membership in organizations, the development of visitors for the period 2011-2021
and much more is defined. Using the obtained data, the selected company is evaluated in

detail using the main ratio indicators of the financial analysis.

At the end of the thesis, individual recommendations are proposed for the city of Hluboka
nad Vltavou and its surroundings and for the chosen tourism company, which could lead to

an increase in the number of visitors to the chosen destination and tourism company.

Keywords: tourism, destination, economic indicators, company in tourism, tourism

potential, participant of tourism
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1 Uvod

V poslednich letech se cestovni ruch stal celosvétové spoleCensko — ekonomickym
fenoménem i neodmyslitelnou soucasti moderni spolecnosti, také je velmi vyznamnym
pfinosem pro ekonomickou, politickou i1 spoleCenskou sféru kazdé zemé. Odvétvi
cestovniho ruchu vyrazné ovliviiuje ekonomickou ¢ast, zejména podil hrubého domaciho
produktu zem¢, rist devizovych piijmi, vysi pfijml do statniho a mistnich ¢i obecnych
rozpoctl, vznik pracovnich mist, rozvoj podnikatelskych aktivit a mnoho dal§iho. Dale
pozitivné pusobi na regeneraci duSevnich i1 fyzickych sil ucastnikii cestovniho ruchu,
poskytuje poznévat jiné tradice, zvyky, kultury, jazyk a dal$i. Na druhou stranu odvétvi
cestovniho ruchu nepfiznivé ovliviluje zejména zivotni prostiedi. Jedna se naptiklad
0 znecistovani ptirody a ovzdusi ¢i naruSovani ptirodniho, kulturniho a socidlniho prostredi
residentl. V odvétvi cestovniho ruchu jiz existuje n€kolik podnikii i organizaci, které
poskytuji a zajistuji velmi kvalitni a rozmanité sluzby pro ucastniky cestovniho ruchu.
Zejména se jednd o cestovni agentury, cestovni kanceldfe, dopravni podniky, letecké
spolecnosti a dalsi. Hlavnim a podstatnym cilem vSech podnikl a organizaci je predevsim

maximalizovat zisk a minimalizovat riziko.

Na celém svéte se kazdym rokem dava do pohybu pocetné mnozstvi osob, ktefi predevsim
docCasné opousteji mista svého bydlisté s cilem poznani, rekreace, odpocinku a z dalSich
jinych moznosti. Z&mérna zména prostiedi ve volném case poskytuje konkrétnimu clovéku
uspokojit nékteré potiteby, jednd se napiiklad o potifebu klidu, pohybu, odpocinku,
seberealizace a o jiné potieby. V soucasné dobé se pro mnohé lidi cestovani stava tzv.

formou zivotniho stylu, prostiednictvim novych modernich technologii, dostupnosti a jiné.

Jiho¢esky kraj je nejatraktivngj$im a velmi navitévovanym turistickym regionem Ceské
republiky, ktery je zndmy rozmanitym mnoZstvim kulturné historickych pamatek, krasnou
pfirodou a velice atraktivni nabidkou k aktivnimu traveni volného ¢asu. Ozdobou jiznich
Cech je historické mésto Hluboké nad Vltavou leZici na obou biezich feky Vltavy a zarovei
je soucasti turistické oblasti Bud€jovicko. V soucasné dob¢ z turistického hlediska je mésto
Hluboka nad Vltavou velice atraktivnim a rozvijejicim méstem, poskytujici Sirokou nabidku
kulturnich, relaxac¢nich, sportovnich a gastronomickych moznosti, které uspokoji kazdého
ucastnika cestovniho ruchu. Hlavni dominantou zvoleného mésta je novogoticky statni

zamek Hluboka, lovecky zdmek Ohrada a zoologicka zahrada Hluboka nad Vltavou.
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2 Cil prace a metodika
V této kapitole diplomové prace je nejdiive vymezen cil prace a poté je popsdna metodika

jejiho zpracovani.

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem diplomové prace je na zdkladé¢ zhodnoceni potencialu cestovniho ruchu
ve zvolené destinaci, zpracovat doporuceni a navrhy k pfipadnému zlepSeni turismu
ve sledované lokalité. Dil¢im cilem prace bude provedeni celkového ekonomického

zhodnoceni vybraného podniku cestovniho ruchu.

Pro splnéni stanovenych cild byly stanoveny nasledujici dil¢i tkoly:

e Zpracovat teoretickd vychodiska na téma cestovni ruch, jeho typologie a jeho dalsi
dilezité pojmy z této oblasti

e Zpracovat zakladni charakteristiku konkrétni zkoumané destinace

e Zhotovit vlastni dotaznikové Setieni

e Vyhodnoceni vysledkil ziskanych z dotaznikového Setfeni a jejich interpretace

e Provést vypocty jednotlivych ukazatell intenzity cestovniho ruchu

e Provést zhodnoceni daného podniku v lokalité pomoci finan¢nich a ekonomickych
ukazateld

e Provést diskusi a navrhnout nékolik vhodnych doporuceni pro zlepSeni rozvoje dané

destinace

2.2 Metodika

Diplomové prace bude roz¢lenéna do dvou zékladnich ¢asti, pfi¢emz na teoretickou a vlastni

cast.

Pro zpracovani teoretické Casti bude nezbytné€ nutné shromézdit veSkeré potiebné podklady
vztahujici se k problematice cestovniho ruchu. Teoretickd vychodiska budou vychazet
z odborné literatury, védeckych ¢lankli a ovétenych internetovych zdrojii. Pro zkoumani
a studovani dokumentii bude aplikovana metoda komparace a syntézy informaci

ze sekundarnich zdrojt.

11



Nasledné bude zpracovana vlastni ¢ast prace, kterd bude navazovat na ¢ast teoretickou.
V této Casti bude vymezena a charakterizovana zvolend destinace — mésto Hluboka
nad VItavou a blizké okoli (do 5 km). Nasledné¢ bude provedeno zhodnoceni jejiho
potencialu cestovniho ruchu pomoci metodiky od Biny (2002) a také bude zjiStovana
zatizenost zvolené lokality prostiednictvim jednotlivych vypocti ukazateld intenzity
turismu. Ve vlastni ¢asti prace bude realizovan kvantitativni vyzkum — dotaznikové Setfeni
mezi Ucastniky cestovniho ruchu. Jednotlivé vysledky z dotaznikového Setieni budou
vyhodnoceny a diskutovany prostfednictvim piehlednych tabulek s hodnoticimi komentafi.
Poté bude vymezen a charakterizovan vybrany podnik cestovniho ruchu — Jihoceska
zoologicka zahrada Hluboka nad Vltavou. Zvoleny podnik bude vymezen prostfednictvim
zemépisné, administrativni 1 turistické charakteristiky. Poté bude zvoleny podnik podroben
detailni finan¢ni analyze pomoci vypocti hlavnich pomérovych ukazatelt. Na zikladé
jednotlivych vysledki bude provedeno celkové vyhodnoceni ekonomického stavu

zvoleného podniku.

Po zpracovani vlastni Casti bude néasledovat zavérecnd cast prace, kde budou navrzena
jednotliva doporuceni pro mésto Hluboka nad Vlitavou a jeho okoli a také pro zvoleny podnik

v souvislosti s problematikou cestovniho ruchu.

Zkoumiani dokumenti, analyza, syntéza a komparace

Obecné lze konstatovat, ze dokumentem muze byt v podstaté cokoliv, co je vysledkem lidské
existence. Za jednotlivé dokumenty se povazuji data, kterd vznikla v minulosti. Zejména se
jednd o knihy, novinové c¢lanky, €asopisy, televizni programy, vyrocni zpravy a né€kolik
dalsich. Nasledné vybrané dokumenty a ziskané znalosti jsou podrobeny analyze, syntéze
a dale komparaci. Analyza je metoda, kterd umoziuje rozdé¢lit zkoumany problém
na jednotlivé ¢asti za Gfelem nasledného zkoumani. Syntéza predstavuje uréity proces
spojovani ziskanych znalosti, poznatkii a souvislosti do jednoho nového celku. Lze
konstatovat, Ze vysledkem jednotlivé komparace je ziskani podstatnych a relevantnich

informaci ze zkoumanych dokumentti za uc¢elem vyhotovit zavérec¢na fakta (Hendl, 2016).
Zkoumani dokumentli bude vyuzito pfi zpracovani teoretickych vychodisek (viz. kapitola

3). Ziskané informace a znalosti budou podrobeny analyze, syntéze a také komparaci.

Nasledné tato metoda bude aplikovana pii souhrnné charakteristice mésta Hluboka
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nad Vltavou (viz kapitola 4.1), pti charakteristice jednotlivych lokaliza¢nich podminek
ve zvolené oblasti (viz. kapitola 4.2). Metoda zkoumani dokumentti bude také vyuzita pii
vymezeni vybraného podniku cestovniho ruchu — Jihoceska zoologickd zahrada Hluboka

nad Vltavou (viz. kapitola 4.5).

Pozorovani

Pozorovani je metoda kvalitativniho charakteru. Jedna se organizované, planovité
a soustavné zaznamenavani konkrétnich jevl. Pozorovéani lze klasifikovat do nékolika
dimenzi, zejména skryté a oteviené pozorovani, strukturované a nestrukturované

pozorovani, za¢astnéné a neziucastnéné pozorovani a dalsi (Hendl, 2016).

Metoda pozorovani bude vyuzita pfi navs§tévé mésta Hluboka nad Vltavou a pfi navstéve

zoologické zahrady v dané lokalité.

Dotaznikové Setieni

Dotaznikové Setfeni je fazeno mezi velmi rozSifenou metodu kvantitativniho vyzkumu,
a predevsim se vyuziva ke sbéru primarnich dat. Dulezitym a klicovym faktorem uspésného
vyzkumu je mit spravné sestaveny dotaznik, z tohoto diivodu je nezbytné nutné drzet se
nekterych pravidel. Tento vyzkum by mél byt predevSim strukturovan na konkrétni oddily,

které by mély na sebe logicky navazovat (Tahal, 2017; Kozel et al., 2011).

Ukazatelé intenzity cestovniho ruchu

Ve vlastni ¢asti diplomové prace se budou nachazet vypocty jednotlivych ukazatelii intenzity
cestovniho ruchu. Ukazatelé intenzity turismu pfedstavuji urcity vztah mezi cestovnim
ruchem a zvolenou destinaci. Prostfednictvim téchto ukazatelli bude zjiStovana zatiZenost
mésta Hluboka nad Vltavou. Nezbytnd data pro vypocty jednotlivych ukazateli budou
ziskana z databaze Ceského statistického tfadu. Pro zvolené mésto Hluboka nad Vltavou

budou vypocitany jednotlivé ukazatele v kapitole 4.4.
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Ve vlastni ¢asti prace budou provedeny jednotlivé vypocty nasledujicich ukazatelii (Zelenka
a Paskova, 2012):

Defertova funkce (TF — Defert tourist function rate)

Funkce, kterd vyjadiuje celkovy pocet lazek v jednotlivych ubytovacich zatizenich na 100
obyvatel ve zvolené destinaci. Tato funkce ukazuje konkrétni intenzitu turistické ¢innosti

(Dusek et al. 2013; Zelenka a Paskova, 2012).

pocet stalych lizek v ubytovacich zatizeni

TF = x 100 1)

pocet rezidenti

Mira turistické intenzity (TIR — Tourist intensity rate)
Ukazatel vyjadiuje, kolik turistti za rok pfipada na 100 mistnich obyvatel v dané destinaci

(Dusek et al., 2013; Zelenka a Paskova, 2012).

pocet turisti
TIR =

- pocet rezidenti X100 (2)
Mira turistické penetrace (TPR — Tourist penetration rate)
Mira turistické penetrace vyjadiuje pomér mezi poctem dni strdvenych turisty a poc¢tem dni

stravenych rezidenty ve zvolené destinaci (Dusek, et. al., 2013; Zelenka a Paskova, 2012).

prumérna délka pobytu turisti xXpocet turisti

TPR =

x 100 3)

poclet rezidenti xpocet dni v roce

Hustota vyskytu turistii (TDR — Tourist density ratio)
Ukazatel uvadi pomér mezi poctem dni stravenych turisty ve zvolené destinaci a jeji

celkovou rozlohou na 1 km? (Zelenka a Paskova, 2012).

prumérna délka pobytu turistixpocet turisti

TDR = (4)

celkova plocha destinace xXpocet dniv roce

Index turistického zatiZeni izemi
Tento ukazatel udava celkovy pocet lizek v jednotlivych ubytovacich zatizeni ve zvolené

destinaci a jeji celkovou rozlohou na 1 km? (Zelenka a Paskova, 2012).

pocet stalych lizek v ubytovacich zatizenich

TL =

()

celkovarozloha destinace
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Diléi ukazatele finan¢ni analyzy municipalnich jednotek

Ke zhodnoceni ekonomického stavu organizace V oblasti cestovniho ruchu budou
aplikovany dil¢i pomeérové ukazatele municipalnich jednotek. Zakladnim zdrojem
finan¢nich dat a informaci bude rozvaha, vykaz ziskG a ztrat, piiloha ucetni zavérky
avyrocni zpravy za obdobi 2011-2021. Ke zhodnoceni budou aplikovany nasledujici
pomerové ukazatele (gpiéka, 2017; Kraftova, 2002):

e Ukazatel autarkie

Ukazatel autarkie je charakteristicky pro municipalni sféru, ktery vyjadiuje konkrétni miru
sob&sta¢nosti. Doporu¢ena hodnota daného ukazatele musi byt rovna 100 % (Spicka, 2017;

Kraftova, 2002).

Ve vlastni ¢asti bude proveden vypolet nasledujiciho ukazatele (Spicka, 2017; Kraftova,
2002):

o Autarkie hlavni ¢innosti na bazi vynosi a naklada

Vynosy celkem z hlavni ¢innosti v K¢

Autarkie z hlavni ¢innosti = x 100 (6)

Naklady celkem z hlavni ¢innosti v K¢

e Ukazatele likvidity

Ukazatele likvidity ptfedstavuji, jak je dany podnik schopen uspokojit své splatné zavazky
ajsou nejcastéji hodnocenymi indikatory piispévkovych organizacich. Tyto ukazatele
likvidity udavaji pouze stav k hodnocenému okamziku (stavové hodnoty). U ptispévkovych
organizacich byva vysledna hodnota u jednotlivych ukazatelii likvidity zpravidla vyssi, coz
je zcela bézné. Dané ukazatele likvidity maji obecny tvar podilu — v Citateli je porovnavano,
¢im je mozno platit a ve jmenovateli je porovnavano to, co je nutno v¢as uhradit a pocitaji
se pomoci polozek z rozvahy (Spicka, 2017; Synek a Kislingerovd, 2015; Blaha
a Jindrichovska, 2006; Gurcik, 2004; Kraftova, 2002).

Ve vlastni ¢asti budou provedeny vypocty nasledujicich ukazatela (Knépkova et al., 2017,
gpiéka, 2017; Synek a Kislingerova, 2015; Blaha a Jindfichovska, 2006; Gurcik, 2004;
Kraftova, 2002):

o BéZna likvidita (3. stupen; optimum 1,5-2,5)

TS NPT Penéiniprostiedky+Kratkodobé pohledavky+Zasoby
Bézna likvidita =

(7)

Kratkodobé zavazky
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o Pohotova likvidita (2. stupeni; optimum 0,7-1,2)

;7. . g, Penéini prostredky+Kratkodobé pohledavk
Pohotova likvidita = £ 4 £ 2 (8)

Kratkodobé zavazky

o Okamzita likvidita (1. stupen; optimum 0,2-0,5)

Okamzita likvidita =

Penéini prostredky (9)
Kratkodobé zavazky

e Ukazatele financovani
Ukazatele financovani maji pro municipalni firmy hlavni 1 vyznamnou pozici. Tyto
ukazatele maji vSak odliSnou pozici u ziskového a neziskového sektoru, proto je nelze
hodnotit stejnym zpisobem. U neziskového sektoru je zapotiebi odliSovat provozni

financovani od neinvesti¢niho (Spicka, 2017; Kraftova, 2002).

Ve vlastni ¢asti budou provedeny vypoéty néasledujicich ukazatelt (Spicka, 2017; Kraftova,
2002):

o Mira finan¢ni nezavislosti (stability)

Vlastni kapital

Mira financni stability = x 100 (10)

Celkovy kapital
o Mira véritelského rizika (celkova zadluZenost)

cizi zdroje (celkovy dluh)

Celkova zadluZenost = —— %X 100 (12)
celkova aktiva
o Sila finanéni paky
Finaéni péka _ celkové zdroje (aktiva) (12)

vlastni kapital

o Ukazatele vyuziti aktiv
Ukazatele vyuziti aktiv neboli ukazatele aktivity (Assets Management Ratios), vyjadiuji, jak
dany podnik efektivné hospodaii se svymi aktivy. Ukazatele aktivity jsou pro municipalni
firmy oznaGovany jako doplitujicimi indikatory (Spi¢ka, 2017; Synek a Kislingerova, 2015;
Kraftova, 2002).

Ve vlastni ¢asti budou provedeny vypodty nasledujicich ukazatelti (Spicka, 2017; Synek
a Kislingerova, 2015; Kraftova, 2002):
o Obrat kapitalu

Vynosy celkem

Obrat kapitalu = (13)

Pasiva celkem
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o Mira vazanosti fixnich aktiv na vynosech

Fixni aktivav ZC

Mira vazanosti FA na vynosech = (14)

Vynosy celkem

e Ukazatele vynosnosti
Ukazatele rentability pfedstavuji zplsob hodnoceni efektivnosti daného podniku.
Municipalni firma realizuje hlavni i doplitkovou ¢innost, jejichz cile se odliSuji. Hlavnim
cilem hlavni ¢innosti je vyrovnanost nakladu a vynost. Hlavnim cilem doplikové Cinnosti

je zejména zisk (Spicka, 2017; Kraftova, 2002).

Ve vlastni &asti budou provedeny vypoéty nasledujicich ukazatelti (Spicka, 2017; Kraftova,
2002):

o Rentabilita nakladi dopliikové ¢innosti

VH za bézné ucetni obdobi u doplnkové cinnosti (K¢
Rype = 9 % 100 (15)

Naklady dopliikové ¢innosti (K¢)

o Mira pokryti ztraty z hlavni ¢innosti ziskem z dopliikové ¢innosti

; , . % . % _ Zisk DC
Mira pokryti ztraty z HC ziskem z DC = “oara e < 100 (16)

o Halérovy ukazatel nakladovosti vynosi dopliikové ¢innosti ve vztahu k y

Naklady DC

HUN = — -
Vynosy DC

(17)
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3 Teoreticka vychodiska

V teoretické Casti prace jsou vymezeny podstatné pojmy v souvislosti s problematikou
cestovniho ruchu. Teoreticka vychodiska zejména vymezuji celkovy teoreticky ramec celé

diplomov¢ prace. Tato kapitola slouzi k sestaveni vlastni ¢asti préce.

3.1 Vymezeni cestovniho ruchu

Pojem cestovni ruch je definovan v mnoha formach i aspektech, z tohoto diivodu je velmi

tézké ho jednoznaéné a piesné definovat (Beranek et al., 2013).

Cestovni ruch je podle svycarskych védci ale 1 autorti Kurta Krapfa a Waltera Hunzikera,
., Souhrn jevii a vztahii, které vyplyvaji z cestovani nebo pohybu osob, pricemz misto pobytu

neni trvalym mistem bydleni a zaméstnani* (Ryglova et al., 2011).

Oblast cestovniho ruchu ma rostouci celosvétovy ekonomicky vyznam, jelikoz tempo rtstu
cestovniho ruchu pfevysuje miru hospodaiského ristu. Nékteré zemé na oblast cestovniho

ruchu nahliZeji jako na urcitou pfilezitost k zaméstnani (Page, 2015).

Mezi milniky v definovéani cestovniho ruchu i pro jeho statistické ucely lze povazovat
konferenci Mezinarodni turistické organizace UNWTO, kterd se konala vroce 1991
v Ottavé a byla vénovana zejména statistice cestovni ruchu s cilem sjednotit jeho definici,
predevsim kvili vykazovani udajiu. Dle zavéru této konference ptijala Svétova turisticka
organizace OSN v roce 1993 definici, ktera se stala podstatou pro statistické zkoumani
cestovniho ruchu. Podle Mezinarodni turistické organizace UNWTO cestovni ruch znamena
»Cinnost osoby cestujici na prechodnou dobu do mista mimo jeji bézné zivotni prostiedi, a to
na dobu kratsi, nez je stanoveno, pricemz hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykondavani
vydélecné cinnosti v navstivenem miste . Z této rozsahlé definice vyplyva, Ze cestovni ruch
je aktivita zalozena za Gcelem premistovani osob pouze v omezeny Cas (mén¢ nez 1 rok)
a cilem cestovatele neni penézity vydélek. O cestovni ruch se nejedna zejména pokud jde
0 stéhovani, o cestu za praci anebo o jiné cesty v ramci trvalého bydlisté (Linderova, 2015;

Ryglova et al., 2011).
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Oblast cestovniho ruchu zahrnuje aktivity osob cestujicich mimo trvalé bydlist¢ a aktivity
subjektl poskytujicich produkty a sluzby témto osobam. Do aktivit osob cestujicich mimo
trvalé bydlisté zejména spada rekreace, wellness, zdbava, sportovni vyuziti (cyklistika, zimni
sporty atd.), poznavani novych mist i pamatek a jiné moznosti aktivit. Do jednotlivych
aktivit subjektti poskytujicich produkty a sluzby mohou spadat aktivity spojené s rozvojem
I vyuzivanim pro cestovni ruch, spoluprace na mezinarodni urovni a reakce mistniho
obyvatelstva na dané Cinnosti a také provozovani zafizeni se sluzbami pro cestujici
I s ¢innostmi osob, které dil¢i sluzby nabizeji i zajistuji (Gottlichova, 2020; Tribe, 2020;
Linderova, 2015; Zelenka a Paskova, 2012).

3.2 Typologie cestovniho ruchu
Typologie cestovniho ruchu se snazi o podrobnéjsi a blizs§i vymezeni cestovniho ruchu,
0 jeho ¢lenéni a identifikaci podle jednotlivych znakt. Nejcastéji se cestovni ruch roz¢lenuje
zejména podle:

a) Forem cestovniho ruchu (popisuje zkoumani motivti ucasti lidi na cestovni ruch)

b) Druhi cestovniho ruchu (popisuje zpusob realizace cestovniho ruchu); (Drobna

a Moravkova, 2019; Kotikova, 2013).

3.2.1 Formy cestovniho ruchu
potfeb ucastnikii a dale se cCleni na specifické formy, které odpovidaji specifickym

pozadavkim na trhu cestovniho ruchu (Lochmannova, 2015).

Mezi zakladni formy cestovniho ruchu patii nasledujici:
e Rekreacni
e Kulturné — poznavaci
e Sportovné — turisticky

e [éCebny a lazensky; (Lochmannovd, 2015; Ryglova et al., 2011).

Rekreacni cestovni ruch
Jedna se zpravidla o odpocinkovou formu neboli také o pobyt na jednom misté, mimo bézné
prostiedi Clov€ka (napf. z mésta na venkov, z vnitrozemi k moti). Cilem rekrea¢niho

cestovniho ruchu je pfispivani k regeneraci a reprodukei fyzickych i dusevnich sil ¢loveéka
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ve vhodném piirodnim prostiedi, naptiklad u vody, v prostiedi lesa nebo hor. Mezi aktivity
Ceskym specifikem V rekreaCnim cestovnim ruchu je chalupafeni a chataifeni (Drobna

a Moravkova, 2019; Linderova, 2015; Lochmannova, 2015; Ryglova et al., 2011).

Kulturné poznavaci cestovni ruch

Kulturn¢ poznavaci cestovni ruch je oznacovan jako velmi riznorody typ cestovniho ruchu,
ktery je spojeny s vychovné — vzdélavacim kontextem. Tento typ je povazovan za nejstarsi
formu cestovniho ruchu. Do této formy spadaji bud’ jednodenni ¢i vicedenni cesty, které jsou
zejména zaméeiené na poznavani kulturné — historickych pamatek (historickd centra mést,
historicky vyznamna mista, zdmky, hrady), kulturni krajiny (parky, zahrady), kulturnich
zafizeni (muzea, galerie), kulturnich akci (festivaly, divadelni pfedstaveni). Déle je také
cileny na poznavani tradic i zvykid navstivené destinace (Du Cros a Mckercher, 2020;
Jarolimkova a Vanicek, 2019; Lochmannova, 2015; Ryglova et al., 2011).

Mezi kulturni a kreativni bohatstvi Ceské republiky spada predevsim Praha, ktera nabizi
spoustu vyznamnych pamadtek, muzei, galerii, mezindrodn€ uznavanych festivalli a dalsi.
Dale do kulturniho bohatstvi Ceské republiky spada mésto Brno, Ostrava, Karlovy Vary
a Plzen (Novotna, 2019).

Sportovné turisticky cestovni ruch

Sportovné turisticky cestovni ruch je zaméteny na kratkodobé a dlouhodobé pobyty se
sportovni naplni se zdmerem posilit a udrzet kondici a zdravi ¢lovéka. Tato forma cestovniho
ruchu se roz¢letuje na pési turistiku, vodni turistiku, horskou turistiku a cykloturistiku. Déle
do tohoto typu cestovniho ruchu je zahrnuto i cestovani divakl za sportovnimi akcemi, jako
jsou olympijské hry, mistrovstvi svéta, a jiné (Drobna a Moravkova, 2019; Lochmannova,

2015; Ryglova et al., 2011; Slepickova, 2005; Hinch a Higham, 2001).

Lécebny a lazenisky cestovni ruch
Lécebny a lazenisky cestovni ruch je cileny na Iécbu, relaxaci, prevenci a celkovou obnovu
fyzicky 1 duSevnich sil jedince. Mezi aktivity tohoto cestovni ruchu spada zdravotné —

preventivni a 1écebné Cinnosti pod dohledem zkuSenych 1ékaiti, jako jsou zejména masaze,
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rehabilitace, koupele, 1écebné prameny, relaxacni programy, a jiné (Drobnd a Moravkova,

2019; Ryglova et al., 2011).

Mezi specifické formy patii nasledujci:
e Kongresovy cestovni ruch
e Venkovsky cestovni ruch
e Dobrodruzny cestovni ruch
¢ Filmovy cestovni ruch
e Nabozensky cestovni ruch
e Gastroturismus
e Svatebni cestovni ruch
e Temny cestovni ruch
e ajiné (Lovecky, event turismus, dobrovolnicky, vesmirny a sexudlni cestovni ruch);

(Lochamannova 2015; Ryglova et al., 2011).

Kongresovy cestovni ruch

Kongresovy cestovni ruch zahrnuje organizaci kongresd, seminait, konferenci, veletrhi
I vystav. Hlavnim motivem k ucasti tohoto ruchu je zéjem odbornikti v konkrétnim oboru
setkat se skolegy, ziskavat a vyménovat si nové zkuSenosti a informace na uréitych
pfednaskach ¢i kongresech. S timto cestovnim ruchem se spise miiZzeme setkavat ve velkych
méstech. V Ceské republice se s kongresovou turistikou miizeme setkat pouze na $pickové
urovni, a to ve meéstech Praha, Brno, Hradec Kralové, Plzeit a v Olomouci, protoze
Vv ostatnich méstech podobné akce neprobihaji, z diivodu absence prostorového, technického
a personalniho zazemi (Drobna a Moravkova, 2019; Lochmannova 2015; Ryglova et al.,
2011).

Venkovsky cestovni ruch

Venkovsky nebo tzv. rurdlni cestovni ruch zahrnuje vicedenni pobyty s rekrea¢nimi
¢innostmi na venkové, jako je pozorovani ptfirody, péfe o domaci zvifata, konzumace
domécich vyrobenych potravin, vyjizd’ky na konich nebo na kole. Soucasti této formy je
agroturistika a eko — agroturistika (Lochmannova, 2015; Zelenka a Paskova, 2012; Ryglova
et al., 2011, Stiibrna, 2005).
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Dobrodruzny cestovni ruch

Dobrodruzny cestovni ruch je cileny pro ucastniky, kteti chtéji zazit jedinecné
dobrodruzstvi. Dle vykladového slovniku od autorti Zelenky a Paskové je hlavnim rysem
tohoto ruchu ,,neocekdvanost, neexistence pevné daného programu, nové zkuSenosti,
pripadné i urcita mira kontrolovaného rizika a nebezpeci®. Mezi typické aktivity spada
vysokohorska turistika do obtizné dosazitelnych oblasti, horolezectvi, sjizdéni divokych fek,
skoky volnym padem a jiné (Kotikova, 2013; Zelenka a Paskova, 2012; Ryglova et al.,
2011).

Podle autora J. Swarbrooke existuji 3 typy dobrodruzného cestovniho ruchu. Jedna se
o0 intelektudlni dobrodruzstvi (cestovani za duSevnim seberozvojem), emocionalni
dobrodruzstvi (vyvolava silné emoce — napi. hazard) a duchovni dobrodruzstvi (hledani

duchovniho osvicenstvi); (Kotikova, 2013; Swarbrooke, 2003).

Filmovy cestovni ruch

Hlavnim motivem tohoto cestovniho ruchu je navstéva mist, se kterymi je spjaty konkrétni
film nebo 1 jiné audiovizudlni dilo. Dale do této specifické formy cestovniho ruchu spada
navstéva udalosti a atraktivit, které se vztahuji k ur€itému filmu ¢i jinym audiovizualnim
dilim. Tento cestovni ruch spada mezi nejnovéjsi formu, kterd vznikla diky reakcim na

vzristajici popularitu filmu a televize (Lochmannova, 2015; Kotikova, 2013).

NabozZensky cestovni ruch

Jedna se o formu cestovniho ruchu, jehoZ hlavnim cilem jsou jedinci, ktefi jsou motivovani
navstévami religidznich pamatek. Spada sem navstéva poutnich mist, kostelil a dalSich mist
cirkevnich slavnosti. NaboZensky cestovni ruch je také ozna¢ovan jako religiozni. Zndmymi
svétovymi poutnimi misty jsou Vatikan, Jeruzalém, Betlém, Lurdi a dalsi. V Ceské republice
mezi poutni mista zejména patii bazilika Nanebevzeti Panny Marie a svatého Cyrila
a Metodéje v obci Velehrad (Lochmannova, 2015; Zelenka a Paskova, 2012; Ryglova et al.,
2011).

Gastronomicky cestovni ruch

Tato forma cestovniho ruchu je ptfedevsim cilena na ti€astniky, ktefi jsou motivovani pfimym

pozitkem z konzumace konkrétniho jidla nebo piti, testovanim anebo poznavanim urcitych
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pokrmli ¢i napoji. Mezi typické aktivity spadd navstéva tradiCnich a neobvyklych
restauracich, pivnich slavnosti, farméiskych trhi, navstéva a degustace ve vinnych sklepech,
exkurze do vyroben potravin a jiné (Lochmannova, 2015; Zelenka a Paskova, 2012; Ryglova

etal., 2011).

Svatebni cestovni ruch

Svatebni cestovni ruch zahrnuje vSechny organizované cesty do zahrani¢i s hlavnim
motivem Ucasti na svatebnim obfadu ¢i jinymi motivy, jako je naptiklad svatebni cesta,
zasnoubeni, symbolické uzavieni snatku nebo vyro¢i svatby. Tato specificka forma
cestovniho ruchu také zahrnuje louceni se svobodou, obnoveni manzelského slibu, svatebni
veletrhy a vystavy. Mezi oblibené destinace svatebniho ruchu mizeme zafadit Benatky,
Recko, Karibik, Francie a dal$i. V Ceské republice mezi oblibené destinace spada zejména

hlavni mésto Praha, specialni hrady, zamky a jiné (Lochmannova, 2015; Kotikova, 2013).

Temny cestovni ruch

Temny cestovni ruch je také ozna¢ovén jako individudlni nebo masovy, ktery je zejména
zam¢efovan na mista, kterd jsou spojend se smrti, utrpenim, nestéstim, strachem ¢i smutkem.
Mezi typickd mista mizeme zatadit véznice, mucirny, hibitovy, mista genocidy, umrti
a poprav, mista katastrof a dal$i. Mezi svétova vyznamna mista patii napiiklad Cernobyl,
ostrov Alcatraz (byvala pevnost i véznice), stary Zidovsky hibitov v Praze a jiné

(Lochmannova, 2015; Kotikova, 2013; Zelenka a Paskova, 2012).

3.2.2 Druhy cestovniho ruchu
Zakladni druhy cestovniho ruchu rozliSujeme dle té€chto hledisek:
a) Podle mista realizace
b) Podle poctu tcastnikt
c) Podle vztahu Kk platebni bilanci statu
d) Podle délky trvani pobytu
e) Podle zptuisobu zabezpeceni cesty
f) Podle zptsobu financovani
g) Podle dopadu na zivotni prostiedi
h) Podle ro¢niho obdobi; (Jarolimkova a Vanicek, 2019; Lochmannova, 2015; Ryglova
etal., 2011).
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Clenéni podle mista realizace

Cestovni ruch dle mista realizace se rozcleniuje na domaci a zahrani¢ni cestovni ruch.
Domaci cestovni ruch znamena, ze osoby sidlici v zemi cestuji pouze uvniti své zemée
a nepiekracuji jeji hranice. U zahrani¢niho cestovniho ruchu dochézi k piekra¢ovani hranic
jedné ¢i vice zemi. Zahranicni cestovni ruch se dale ¢leni na aktivni a pasivni cestovni ruch,
tyto 2 dal$i druhy jsou vysvétleny v ¢lenéni podle vztahu k platebni bilanci statu (Linderova,

2015; Ryglova et al., 2011).

Clenéni podle poétu uéastniki

Cestovni ruch podle poctu ucastnikd se déli na individualni a kolektivni. O individualni
cestovni ruch se jedna, kdyz navstévnik nebo turista se G€astni cestovniho ruchu sdm nebo
s rodinou. Kolektivni cestovni ruch je spojen s casti vice osob a mize mit podobu
skupinového nebo masového cestovniho ruchu, napft. tiidni zajezd (Linderova, 2015;

Ryglové et al., 2011).

Clenéni podle vztahu k platebni bilanci statu

Cestovni ruch dle vztahu k platebni bilanci se rozclefiuje na aktivni a pasivni. Aktivni
(ptijezdovy) cestovni ruch piinasi piijezdy cizincl do destinace. Jedna se o export sluzeb,
které Cerpaji cizinci za cizi ménu na uzemi konkrétni destinace. V navstivené destinaci se
vydaje cizincii objevi v aktivnim saldu cestovniho ruchu. U pasivniho (vyjezdového)
cestovniho ruchu naopak dochazi k cestovani domaécich turisti do jiného konkrétniho statu.
Jedna se o dovoz zahrani¢nich sluZeb a za né¢ domaci turisté ¢i navstévnici dané destinace
utraci své volné penézni prostfedky v zahrani¢i. Ve vlastni zemi se vydaje rezidenti projevi

V pasivnim saldu platebni bilance (Drobnd a Moravkova, 2019; Linderova, 2015; Ryglova
etal., 2011).

Clenéni podle délky trvani pobytu

Cestovni ruch dle délky trvani se vymezuje na kratkodoby a dlouhodoby cestovni ruch.
O kratkodoby cestovni ruch se jedna, Ze neptesahuje dvé az tfi prenocovani v dané destinaci.
Dlouhodoby cestovni ruch se vymezuje dobou pobytu s vice nez tfemi pfenocovanimi

(Jarolimkova a Vanicek, 2019; Ryglova et al., 2011; Heskova, 2006).
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Clenéni podle zpiisobu zabezpeteni cesty

Cestovni ruch dle zplsobu zabezpeCeni cesty se dale rozclefiuje na organizovany
a neorganizovany cestovni ruch. Organizovany cestovni ruch znamena, ze cestu i pobyt
zajistuji cestovni kancelafe ¢i jiny zprostfedkovatelé. O neorganizovany cestovni ruch se
jedna, kdyz ucastnik si voli a zabezpecuje sluzby sam. Tento druh cestovniho ruch ma stale

rostouci trend (Jarolimkova a Vanicek, 2019; Ryglova et al., 2011).

Clenéni podle zpisobu financovani

Cestovni ruch podle zptisobu financovani se dale roz¢lenuje na volny a vazany cestovni ruch.
Volny cestovni ruch, n¢kdy také oznacovan jako komer¢ni, znamenad, ze Giast ti¢astnika neni
nijak forméln¢ podminéna, zkratka i¢astnik si vSe hradi sdm v plném rozsahu ze svych
penéznich prostiedkl. Naopak vdzany cestovni ruch se vyznacuje tim, Ze ucast klienta je
zavisla na splnéni konkrétnich podminek. Jedna se napi. o doporuceni lékare, Clenstvi
Vv organizaci, zaméstnani, a jiné. Uhrada jednotlivého ucastnika je ¢asti platby pobytu
¢i zajezdu a zbytek konkrétnich sluzeb je hrazeno ze spolecenskych fondl, nemocenského
pojisténi, a jiné (Jarolimkova a Vanicek, 2019; Zelenka a Paskova, 2012; Ryglova et al.,

2011).

Clenéni podle dopadu na Zivotni prostiedi

Cestovni ruch dle dopadu na Zivotni prostfedi se dale rozdéluje na Setrny (mé&kky) nebo
nesetrny (tvrdy) cestovni ruch. Hlavnim cilem Setrného (oznac¢ovan jako odpovédny, mekky,
zeleny) cestovniho ruchu je snaha dosahovat vyrovnaného stavu mezi pfinosy a dopady
na sociokulturni, enviromentalni a ekonomické prostfredi dané destinace. Tvrdy cestovni
ruch je velmi Casto spojovan velmi rozsahlymi investicemi, a hlavnim cilem je zejména zisk
nehledé na sociokulturni a enviromentdlni prostfedi konkrétni destinace (Jarolimkova

a Vanicek, 2019; Ryglova et al., 2011).

Clenéni podle roéniho obdobi

Cestovni ruch dle rocniho obdobi se ¢leni na sezonni a mimosezonni. Sezonni (léto, zima)
cestovni ruch je vymezen obdobim s vysokou koncentraci navstévnosti daného mista a jedna
se 0 obdobi maximalnich cen. Mimosezonni (jaro, podzim) cestovni ruch je charakteristicky
obdobim velmi nizké navstévnosti daného mista a tim i minimalni nabidkou sluzeb za nizsi

ceny (Ryglova et al., 2011).
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3.3 Systém cestovniho ruchu

Cestovni ruch je mnohdy zkouman jako systém, tzv. jako ucelenost prvkl, mezi kterymi jsou
konkrétni vztahy a oboustranné vazby. Systém je obecné vymezen jako gnoseologicky
model, ktery zahrnuje dalsi 3 subsystémy: subjekt, objekt a predmét cestovniho ruchu.
Cestovni ruch ptedstavuje otevieny, dynamicky a vyvijejici se systém, ktery se sklada
ze dvou subsystému: subjekt cestovniho ruchu a objekt cestovniho ruchu véetné vzajemnych
vazeb v systému. V systému cestovniho ruchu existuji soustavy jednotlivych vazeb mezi
subsystémy a jejich prvky, ale také mezi cestovnim ruchem a jinymi systémy, které

ptedstavuji tzv. jeho okoli (Linderova, 2015; Beranek et al., 2013; Heskova, 2006).

3.3.1 Subjekt cestovniho ruchu

Subjekt cestovniho ruchu predstavuje ucastnika, ktery uspokojuje své potieby a piani
spojené s ,turistikou™ a dale je vyznaCovan souborem fyziologickych, psychologickych,
ekonomickych, socidlnich a ekologickych vlastnosti i jevd, které musi znat dany
poskytovatel sluzeb cestovniho ruchu. Z hlediska ekonomického je subjekt oznacovavan
jako nositel poptavky a spotiebitel produktu cestovniho ruchu. Subjektem mulize byt

navstévnik (turista nebo vyletnik) anebo staly obyvatel (Beranek et al., 2013).

Staly obyvatel:

V domacim cestovnim ruchu — osoba, ktera zije na konkrétnim misté nejméné 6 po sob¢
jdoucich mésict pted piijezdem do jiného mista na dobu kratsi nez 6 mésici.

V mezinarodnim cestovnim ruchu — osoba, kterd Zije v konkrétni zemi nejmén¢ 1 rok pred

ptijezdem do jiné zemé& na dobu kratsi 1 roku (Beranek et al., 2013; Heskova, 2006).

Navstévnik:

V doméacim cestovnim ruchu — jedna se o osobu, ktera cestuje na jiné misto v zemi svého
trvalého pobytu na dobu krat$i nez 6 mé&sicli. Primarnim Uc¢elem cesty neni vykonavani
vydéle¢né Cinnosti v dané destinaci.

V mezinarodnim cestovnim ruchu — jedna se o osobu, ktera cestuje do jiné zemé na dobu
krat$i nez 1 rok. Primarnim cilem cesty neni vykonavani vydéle¢né ¢innosti v konkrétni

destinaci (Beranek et al., 2013; Heskova, 2006).
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Turista: jedna se o osobu, ktera cestuje na dobu zahrnujici nejméné 1 pfenocovani.
Vyletnik: oznac¢ovan také jako jednodenni navstévnik, ktery cestuje na dobu kratsi 24 hodin

bez ptenocovani v dané destinaci (Beranek et al., 2013; Heskova, 2006).

3.3.2 Objekt cestovniho ruchu

Objektem cestovniho ruchu je obecné charakterizovano vse, co se muze stat cilem zmény
mista pobytu (napft. kultura, spolecnost, pfiroda a jiné¢) daného tcastnika cestovniho ruchu.
Nicméné objekt je tvofen cilovym mistem, zejména rliznymi turistickymi centry a oblastmi,
které zahrnuji kulturni, pfirodni a historické atraktivity a rovnéz je tvofen jednotlivymi
podniky s poskytujicimi sluzbami a institucemi cestovniho ruchu. Z hlediska ekonomického
je objekt cestovniho ruchu oznacovan jako nositelem nabidky, tzv. dany ucastnik cestuje do
cilové lokality, pokud konkrétni misto splituje urcité ptredpoklady a také zda tam budou
uspokojeny jeho potieby a prani pomoci vyrobku a sluzeb vyrabénymi podniky a institucemi
cestovniho ruchu. Objekt cestovniho ruchu je dale rozliSovan na primarni a sekundarni
nabidku. Primarni nabidka pfedstavuje cilové misto, které musi mit vhodny kulturni
a pfirodni potencial pro cestovni ruch. Potencial cestovniho ruchu je v prostoru rozmistény
nerovnomérné a poskytuje naplnit konkrétni cile ucasti na cestovnim ruchu (napf.
odpocinek, poznavéani prostfedi, spoleCenska komunikace apod.). Sekundarni nabidka
se vyznacuje infrastrukturni vybavenosti a pfedstavuje soubor podnik, instituci a zatizeni
cestovniho ruchu, které poskytuji ucastnikovi dané lokality pfechodné se ubytovat, stravovat
a vykonavat sportovni, rekreacni a dalsi aktivity, které jsou charakteristické pro cestovni

ruch (Beréanek et al., 2013; Heskova, 2006).

Z hlediska funkci rozezndvame nasledujici:
a) Mestska strediska cestovniho ruchu — jedna se o kulturné historické pamatky,
obchody, primysl, administrativni a spravni organy
b) Lazenska mista—jedna se o piirodni 1é¢ivé zdroje (napf. termalni a klimatické lazng)
c) Rekreacni stiediska — letni nebo zimni sporty v nizinach anebo v horskych oblastech
d) Rekreac¢ni obce — v soucasné dob¢ vyuzivané na rekreacni ucely

e) Chatové oblasti; (Heskova, 2006).
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3.3.3 Predmét a okoli cestovniho ruchu

Predmét cestovniho ruchu znamend jakykoliv vyrobek, sluzba nebo jejich soubor, ktery
slouzi k uspokojeni potieb a ptrani konkrétniho ucastnika cestovniho ruchu. Produkt
cestovniho ruchu je také oznaCovany jako turisticky produkt. Typickym produktem
cestovnich kancelafich jsou predevsim zdjezdy. Nicméné predmétem mutize byt i piirodni
vytvor, ktery je v dostatecné mife a zdarma dostupny vSem jednotlivym ucastnikiim
cestovniho ruchu, napt. motské klima. V systému cestovniho ruchu je také zdiiraznovan
vyznam pisobeni okoli na jeho strukturu a vyvoj. Subjekt cestovniho ruchu a objekt
cestovniho ruchu jsou ovlivilovany zejména ekonomickym, politickym, legislativnim,
socialnim, ekologickym a technicko — technologickym prostfedim (Linderova, 2015;

Beranek et al., 2013).

a) Ekonomické prostiredi
Ekonomické prostiedi nepopiratelné ovlivituje vyvoj cestovniho ruchu. Do tohoto prostiedi
pfedev§im spada ekonomicky riist, urokova mira, mira nezaméstnanosti, mira inflace
a stabilita mény, které ovliviluji cestovni ruch bud’ pozitivn€ nebo negativn€. Rozhodujicim
¢initelem je ekonomicky rust, ktery je vyjadfovan pomoci ristu hrubého doméciho produktu
a vydajii na cestovni ruch. Hospodatsky riist ma pozitivni vliv na cestovni ruch, ale naopak
hospodaisky pokles ma vliv negativni, ktery je doprovdzen rostouci nezameéstnanosti.
Dtlezitym cinitelem pro cestovni ruch je stabilita mény, kterd ovliviluje mezinarodni
cestovni ruch. Devalvace mény V turismu ma za nasledek zdraZzovani cesty obcan
do zahranici, tzv. vyjezdovy cestovni ruch. Pokud nastane devalvace mény musi obyvatelé
za jednotku zahrani¢ni mény uhradit vice doméci mény. Naopak revalvace umoziuje

levnéjsi cesty v ramci aktivniho (ptijezdového) cestovniho ruchu (Linderova, 2015).

b) Politické prostiedi
Politické prostiedi predstavuje mirové podminky v uréitych statech a ve svété jako celku a je
velmi zavisly na rozvoji cestovniho ruchu. Cestovni ruch se stal v ekonomicky rozvinutych
zemich hospodaiskym a politickym ¢initelem. Negativni vliv na rozvoj cestovniho ruchu
ma terorismus, ktery se projevuje tnosy a atentaty na konkrétni turisty. Dale do negativnich
vlivli spadaji zejména valecné konflikty, kde je zejména ohroZeno zdravi a bezpecnost

turisth. Diky vySe uvedenym negativnim vlivim miize dochazet k uzavieni hranic
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a k ur¢itému omezovani vydavani cestovnich dokladt. Za téchto okolnosti dochazi k utlumu

ptijezdového a vyjezdového cestovniho ruchu (Linderova, 2015; Heskova, 2006).

c) Legislativni prostiedi
Legislativni prostfedi ma podstatny vliv na cestovni ruch a predstavuje rizné zakony,
pfedpisy, nafizeni a vyhlasky, které mohou cestovni ruch podporovat nebo postupné
eliminovat. Cinnosti cestovniho ruchu a obor podnikani v Ceské republice jsou stanovené
v zivnostenském zakoné (resp. pruvodcovska cinnost, podnikdni cestovni kancelaie),
nasledné v danovych zakonech, zakoné¢ o ochrané spotiebitele, zdkoné¢ o pobytu cizincii
na izemi Ceské republiky a dal§i pravni normy. Typickou ukéazkou ptisobeni legislativy
V cestovnim ruchu mize byt zejména pozadavek zivnostenského zdkona na klasifikaci
a kategorizaci jednotlivych ubytovacich zafizeni do tfid dle kvality a dle rozsahu

poskytovanych konkrétnich sluzeb (Linderova, 2015).

d) Socialni prostiedi
Socialni prostredi je podminéno spoleCenskym zfizenim a ma velmi podstatny vliv
na cestovni ruch. Zejména ma vliv na rozdélovani hrubého domaciho produktu, socialni
politiku statu, dale ma vliv na mimopracovni podminky. Odezva cestovniho ruchu
na socialni prostfedi se miize vyjadfit napt. diferenciaci nabidky produktu, tzv. umoziuje
ucast na cestovnim ruchu socidln€ slabsim skupindm nebo zdravotné postiZenym. Navic
cestovni ruch ovliviiuje vzdélanostni, kulturni a zdravotni Groven obyvatelstva dané zemé

(Linderova, 2015; Heskova, 2006).

e) Ekologické prostiedi
Cestovni ruch je zavisly tam, kde existuji kulturni a pfirodni zdroje rozmisténé v dané zemi.
K typickym ptikladim piisobeni tohoto prostiedi na cestovni ruch lze zaradit ptirodni
¢1 ekologické katastrofy (tsunami, povodné, vybuchy sopek, zemétieseni, tornado). Diky
ekologickym katastrofam nastava na jisty €as k ochromeni cestovniho ruchu v postizené
oblasti. Po n¢jaké dobé& navstévnost postupné nartistd pomoci revitalizace postizené lokality

(Linderova, 2015; Heskova, 2006).

Gucik (2004) definuje, ze hlavnim ucelem podnikl cestovniho ruchu je zhotovit systémy

a procedury pro zahrnuti cilti udrzitelného rozvoje do vlastniho usporddani managementu,
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zejména v okruhu minimalizace odpadu a recyklace, managementu zdroji a uspory pitné
vody, vyuziti krajiny, dopravy, zapojeni zaméstnancli a hostli do prubéhu udrzitelného

managementu a jiné.

f) Technicko-technologické prosti-edi
Technicko — technologickym prostiedim vyjadiujeme dopravni infrastrukturu a dalsi
technicko — technologickou informaéni vybavenost, kterd umoziuje rozvoj cestovniho
ruchu. V tomto prostiedi dochazi k budovani velkokapacitnich lodi a letadel. Dale dochazi
K rozsifovani dopravni sité (budovani dalnic a Zelezniénich trati). V poslednich letech vyvoj
letecké dopravy zaznamenava nejvyssi rast oproti ostatnim druhtim dopravy v cestovnim
ruchu. Leteckd doprava vyznamné zdokonalila ¢asovou i prostorovou dostupnost v ramci
celého globalniho svéta. V soucasné dob€ do vSech procesit v rdmci turismu zasahuji
informacni a komunikacni technologie. Na prelomu 80. — 90. let, 20. stoleti se nejvice
projevil rozvoj internetu, poté nasledoval rozvoj mobilnich a komunikacni prostiedki az

po rozvoj lokalné kontextovych slozek (Linderova, 2015; Palatkové, 2011; Heskovéa, 2006).

3.4 Potencial cestovniho ruchu

Obecné pojem potencial vymezuje souhrn vSech moznosti rozvoje cestovniho ruchu,
a zaroven vychazi z predpokladl i podminek, které jsou na dané lokalité. Dale potencial
predstavuje urcitou schopnost n€kolika zdroji na vybrané lokalité, predev§im vytvaret
ur¢itou miru navstévnosti. Potencial cestovniho ruchu je rozliSovéan na primarni, sekundarni

a terciarni potencidl (Kotikova a Schwartzhoffova, 2017).

Primarni potencial

Primarni potencidl ptedstavuje urcité atraktivity cestovniho ruchu a odpovidd primarni
nabidce destinace cestovniho ruchu. Podle vyuziti primarniho potencidlu lze rozvijet
sekundarni a terciarni potencidl. Tento potencidl je dale ¢lenén na pfirodni a antropogenni
potencial. Pfirodni potencidl zahrnuje klimatické, geomorfologické, hydrologické
I biogeografické predpoklady. Antropogenni potencial obsahuje urcité atraktivity cestovniho
ruchu, které vznikly pomoci lidské ¢innosti a ndsledné je rozliSovan na antropogenni hmotny
a antropogenni nehmotny potencial. Hmotny antropogenni potencial piedstavuje atraktivity
s hmotnou povahou a je tvofen zejména kulturné historickymi pamatkami, pamatkami lidové

architektury, cirkevnimi paméatkami, pamdatkami zahradni architektury, technickymi
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pamatkami a dal§imi rozmanitymi pamatkami. Nehmotny antropogenni potencial obsahuje
atraktivity, které nemaji hmotnou povahu. Jedna se naptiklad o kulturu, povésti, historii,
gastronomii, folklor, akce, udalosti, svatky a dalsi (Kotikova a Schwartzhoffova, 2017;

Vystoupil, 2017).

Sekundarni potencial

Sekundarni potencial obsahuje soubor materidlnich predpokladii, diky kterym dochazi
k uspokojovani potieb t€astnikl cestovniho ruchu a dale dochazi k rozvoji cestovniho ruchu
v konkrétni lokalité. Sekundarni potencial je ¢lenén na suprastrukturu cestovniho ruchu,
infrastrukturu cestovniho ruchu a vSeobecnou infastrukturu. Suprastruktura cestovniho
ruchu je tvofena ubytovacimi a stravovacimi zafizenimi. Infrastruktura cestovniho ruchu
obsahuje cestovni kancelafe a agentury, informacni centra, smé€narny a zabavni, sportovni
¢i kulturni zafizeni. VSeobecnd infrastruktura ptfedstavuje dopravni dostupnost, mistni
infrastrukturu, zdravotnickd centra, policii, bankovni a finanéni sluzby, telekomunikaci

¢1jiné sluzby a zatizeni (Kotikova a Schwartzhoffova, 2017).

Terciarni potencial

Do terciarniho potencialu je zahrnovéana urcitd uroven organizace, fizeni a marketingové
aktivity v dané lokalité. V pravém slova smyslu se nejedna o potencial, avsak se zejména
jedna o fizeni i systém organizace cestovniho ruchu a zaroven jsou vyrazné dileZitymi

predpoklady pro jeho nésledujici rozvoj (Kotikova a Schwartzhoffova, 2017).

Dle autorti Zelenky a Paskové (2012) se ptedpoklady cestovniho ruchu vymezuji jako
,,Souhrn prirodnich a antropogennich aspektit véetné jejich mnohouroviiovych vazeb, které

vytvareji predpoklady pro realizaci cestovniho ruchu“.

Rozvoj cestovniho ruchu je ovliviiovan nasledujicimi faktory (pfedpoklady):
e Lokaliza¢ni
e Selektivni (stimulacni)

e Realizacni (Drobna a Moravkova, 2019, Lochmannova, 2015; Ryglova et al., 2011)
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Vliv vyse uvedenych faktora ¢i predpokladi na cestovni ruch je velmi nezbytné posuzovat,
pomeéiovat a analyzovat ze dvou pohledil, zejména z hlediska obchodni uspésnosti daného

uzemi a z hlediska dlouhodobé ekonomické vyuzitelnosti v silici konkurenci (Ryglova et al.,

2011).

Bina (2002) ¢leni faktory dle zékladniho pohledu na lokaliza¢ni a realizacni a uvadi, ze
,,potencial cestovniho ruchu je chdpan jako formalizovany vysledek zhodnoceni co mozna
komplexniho okruhu lokalizacnich podminek a predpokladii pro dalsi mozny rozvoj

cestovniho ruchu“.

Obrazek 1 Predpoklady cestovniho ruchu

Predpoklady
cestovniho ruchu

lokaliza¢ni selektivni realizaéni

I I
| | administrativni | |
prirodni kulturné komunikaéni | materialné

municipalni demografické I technické

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Drobné a Moravkové, 2019

3.4.1 Lokaliza¢ni predpoklady

Lokaliza¢ni faktory cestovniho ruchu predurcuji misto, kde se cestovni ruch miize vyvijet,
coz je dano typem zvoleného Gzemi. Diky lokalizacnim faktoriim lze odliSit jednotlivé
turistické regiony, protoze tyto faktory stanovuji, ¢im se konkrétni destinace bude
prezentovat vzhledem ke konkurenci. Lokaliza¢ni ptedpoklady se dale ¢leni na kulturni
a pfirodni (povrch, klima, vodstvo a jiné.) faktory. Kulturni faktory jsou také oznaCované
jako spolecenské atraktivity, které predstavuji vysledky lidské ¢innosti a zna¢né souviseji
S historickym vyvojem uzemi. Vyznamnymi ptedstaviteli lokaliza¢nich faktorti jsou
pamatky zatazené¢ do svétového a kulturniho dédictvi lidstva a zapsané do seznamu

UNESCO. V Ceské republice mezi né spada predevsim historicka Praha, Cesky Krumlov,
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Chram sv. Barbory v Kutné Hofe a dalsi vyznamné pamétihodnosti (Drobna a Moravkova,

2019; Lochmannova, 2015; Ryglova et al., 2011).

Bina (2002) uvadi, ze lokaliza¢ni piedpoklady cestovniho ruchu se vymezuji ve 3 formach:
a) Vhodnost krajiny pro danou aktivitu cestovniho ruchu (napt. vhodnost krajiny pro
cykloturistiku, horolezectvi apod.)
b) Urcita relativné dana atraktivita, ktera ve zvolené destinaci existuje a je velmi
zajimava pro turisty (napf. historické pamatky, muzea, galerie apod.)
€) Sportovni, kulturni a jiné akce, které se v dané lokalité konaji a nav§tévuji je turisté
V ramci nabidky dané lokality, lokaliza¢ni ptedpoklady poskytuji umisténi a rozvijeni

aktivit cestovniho ruchu.

Stupné lokaliza¢ni podminek podle Biny (2002):

Stupeii 0 — lokaliza¢ni podminky v dané lokalit¢ neexistuji

Stupent 1 — podminky vyskytujici se na zakladni Grovni — registrovatelny potencidlové
relevantni jev

Stupen 2 — podminky vyskytujici se na zvySené urovni — existujici potencialova vlastnost
ve zietelném 1 vyrazném stavu

Stupen 3 — podminky vyskytujici se na vysoké tirovni — existujici potencialova vlastnost je

pro konkrétni destinaci dominantni

Poté existuji 1 slozky u kterych je pii splnéni lokaliza¢nich podminek rozliSeny vyhradné
jediny stupeii — vhodné anebo nevhodné. Jedna se o vhodnost krajiny pro horolezectvi, pro
sportovni myslivost, pro rybolov, pro pozorovani vodnich ptaki a jiné. Pro konkrétni uzemi
je prifazeno bodové ohodnoceni dle stupné lokaliza¢ni podminky a dany soucet bodovych
hodnot vymezuje potenciél cestovniho ruchu pomoci rozdéleni do zo6n (Bina, 2002):

1. Zébna zakladniho potencialu: 1-25 boda

2. Zbna zvySeného potencidlu: 2650 bodu

3. Zobna vysokého potencidlu: 51-100 bod

4. Zona velmi vysokého potencialu: 101-200 boda

5

Zo6na vyjimecného potencialu: 200 bodi a vice
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Tabulka 1 Hodnocent lokalizacnich podminek cestovniho ruchu

Pocet bodu pro kladny
Slozka potencialu cestovniho ruchu stupen lokalizac¢nich
1 2 3
Piirodni pozoruhodnosti 10 20 45
Vhodnost krajiny pro pési a horskou turistiku 5 10 15
Vhodnost krajiny pro cykloturistiku 10 15 20
Vhodnost krajiny pro sjezdové zimni sporty 7 15 30
Vhodnost krajiny pro lyZaiskou turistiku 3 7 10
Vhodnost krajiny pro rekreaci u vody 10 20 40
Vhodnost krajiny pro rekreaci typu lesy / hory 7 13 20
Vhodnost krajiny pro venkovskou turistiku 3 7 10
Vhodnost krajiny pro vodni turistiku 3 7 15
Vhodnost krajiny pro horolezectvi 2
Vhodnost krajiny pro zavésné létani 2
Vhodnost krajiny pro sportovni myslivost 2
Vhodnost krajiny pro sportovni rybolov 2
Vhodnost krajiny pro pozorovani vodnich ptaku 1
Kulturni historické pamatky a soubory 10 25 50
Skanzeny a muzea 2 15 35
Lazenské funkce 5 15 35
Kongresy a konference 2 10 20
Kulturni akce 10 20 40
Sportovni akce 2 7 20
Cirkevni akce 2 4 10
Veletrhy a tematické trhy 5 20 40
Mistni produkty 5 10 25
Piihraniéni specifika 2 5 10

Zdroj: Bina, 2002

3.4.2 Selektivni (stimula¢ni) predpoklady

Stimulacni faktory ptfedstavuji urcitou zpusobilost spole¢nosti dané destinace podilet se
aktivné a pasivné na cestovnim ruchu, coZ znamend piijimat dané ucastniky cestovniho
ruchu i stavat se jimi. Stimulacni faktory se vymezuji tim, zda viibec nékdo piijede a pokud
prijede, tak kdo to bude a v jakém poctu a jestlize cestovni ruch v konkrétni destinaci miize
vibec existovat. Nasledné se €leni na objektivni a subjektivni pfedpoklady. Do objektivnich
faktori spada politickd a bezpecnostni situace, stav Zivotniho prostfedi, ekonomicka
a zivotni Groven obyvatelstva dané zemé& apod. Subjektivni faktory zejména zna¢né& ovlivituji
rozhodovani lidi o ucasti na cestovnim ruchu. Mezi subjektivni faktory spada napt. postaveni
hodnoceni tizemi v konkurenci, rodinné¢ poméry a dal§i psychologické i marketingové

predpoklady. Znacnou roli zde predstavuje i propagace, zkusenost, mdédnost a renomé
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konkrétni destinace. Mezi subjektivni faktory jsou zahrnovany obchodni praktiky a oblast
fizeni 1 managementu turistického regionu (Drobna a Moravkova, 2019; Lochmannova,

2015; Ryglova et al., 2011).

3.4.3 Realiza¢ni predpoklady

Realizacni faktory cestovniho ruchu umoznuji konkrétnim ucastnikiim cestovniho ruchu
dopravit se do dané destinace a vyuzivat ji k pobytu a eventudlné i k dal§im aktivitam.
Realiza¢ni faktory se vymezuji tim, zda cestovatel dojede do dané destinace a bude mit, kde
prenocovat nebo najist se. Nasledné se realiza¢ni ptedpoklady c¢leni na materidlné —
technické a dopravni pfedpoklady. Materialné — technické ptedpoklady ptedstavuji vybaveni
daného zemi ubytovacimi, stravovacimi, sportovnimi, kulturnimi a dal§imi zafizenimi,
kterd zejména uspokojuji potfeby a prani Ucastnikli cestovniho ruchu. Do dopravnich
predpokladu zejména spada moznost dopravniho spojeni, ale také kvalita a hustota dopravni

sit¢ (Drobna a Moravkova, 2019; Lochmannova, 2015; Ryglova et al., 2011).

V ramci hodnoceni trovné realiza¢nich podminek se vyuziva mnoZzstvi ukazatell, zejména
pocet luzek, rozsah pirepravnich kapacit a jejich kvalita, skladba a pocet navstévnika
v konkrétnim prostoru, pocet mist u stolu, ukazatele kvality ubytovacich 1 stravovacich
zafizeni, Uroveil modernizace a restrukturalizace ubytovacich 1 stravovacich zafizeni a jiné

(Ryglova et al., 2011).

Bina (2002) uvadi, ze ob¢as miize nastat situace, kdy jsou realiza¢ni ptedpoklady cestovniho
lidsky faktor, iniciativa vlastnich tvlrct ¢i provozovateld a produktii s pfimou a nepifimou
vazbou v ramci cestovniho ruchu. Dale uvadi, Ze na rozdil od lokaliza¢nich ptredpokladt

maji realizacni predpoklady niZsi primarni vypovédni hodnotu.

3.5 Trh cestovniho ruchu

Trh cestovniho ruchu je pfedstavovan jako ekonomicky prostor, kde dochazi ke vzajemnému
pusobeni prodavajicich a kupujicich, a kde se uskutectiuje smeéna zbozi ¢i sluzeb. Trh
cestovniho ruchu se velmi dynamicky méni, z divodu, Ze na néj piisobi fada objektivnich
a subjektivnich faktorti. Jedna se zejména o spoleCenské a politické zmény, vyvoj

ekonomiky, demograficka struktura dané populace, zmény zivotniho stylu, rozvoj
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materialné — technické zakladny, inovace v oblasti technologie a jiné. Hlavnim cilem
vyvijeni trhu turismu je uspokojeni ptani a potieb tcastnikl cestovniho ruchu a ziskavani
prosperity instituci cestovniho ruchu jako celku (Linderova, 2015; Beranek et al., 2013;

Zelenka a Paskova, 2012; Palatkova a Zichova, 2011; Heskova, 2006).

Trh cestovniho ruchu je ptfedevSim tvofen podniky cestovniho ruchu riiznych velikosti
od globalnich velkych organizaci po malé podnikatelské instituce. Jednd se o cestovni
agentury, cestovni kancelafe, dopravni spole¢nosti, zdbavni parky, ndvstévnické atraktivity,

ubytovaci a stravovaci zafizeni (Heskova, 2006).

Trh v oblasti cestovni ruchu je dil¢im trhem, ktery je tvofen nabidkou a poptavkou po zbozi
¢1 sluzbach cestovniho ruchu. Nositelem nabidky je objekt cestovniho ruchu, tedy konkrétni
destinace, podnik i instituce a nositelem poptavky je subjekt cestovniho ruchu, tedy ti¢astnik

cestovniho ruchu (Linderova, 2015).

Soucasti nabidky V oblasti cestovniho ruchu jsou:

e Sluzby cestovniho ruchu, které uspokojuji potieby daného ucastnika cestovniho
ruchu a vyznacuji se rtiznorodosti, osobnim charakterem, sezonnosti, vzdjemnou
zastupitelnosti a komplexnosti.

e Atraktivity cilového mista, které jsou dany kulturnim 1 historickym vyvojem
a ptfirodnimi podminkami. Jedna se o pifedpoklady rozvoje cestovniho ruchu
(lokalizacni, selektivni, realizacni).

e Vybavenost cilového mista predstavuje kapacitu a kvalitu ubytovacich
a stravovacich zafizeni, sportovnich i rekreatnich moznosti a zaroven kvalitu
dopravnich prostiedki. Nésledn¢ Ize vybavenost rozdé€lit na infrastrukturu

a suprastrukturu (Drobna a Moravkova, 2019; Linderova, 2015; Palatkova, 2011).

Poptavka na trhu cestovniho ruchu ptedstavuje ochotu danych ucastnikli cestovniho ruchu
zaménit konkrétni mnoZstvi produktl cestovniho ruchu za ur¢ité mnozstvi penéznich
prosttedkli. Vyvoj poptavky v oblasti cestovniho ruchu je ovliviiovan zejména cenami
nabizenych produktii, arovni nabidky, vyvojem piijmti a spotifebni zvyklosti obyvatelstva,
politickou, socialni a ekonomickou situaci v dané destinaci (Drobna a Moravkova, 2019;

Beranek et al., 2013).
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Poptavka na trhu cestovniho ruchu ma i specifické zvlastnosti. Zejména se jednd o
komplexnost, sezonnost, rozmanitost a pruznost poptavky. Déle existuji na trhu cestovniho
ruchu tzv. spojovaci Clanky mezi nabidkou a poptavkou. NejpodstatnéjSim spojovacim
¢lankem je dopravni infrastruktura ve formé silnicni, dalni¢ni i Zelezni¢ni sité. DalSim
spojovacim c¢lankem jsou zprostfedkovatelské subjekty, zejména cestovni kancelafe a
agentury, které na jedné strané vystupuji jako poptévajici (tzv. nakupuji konkrétni
komponenty, které poté kompletuji) a na druhé stran¢ vystupuji jako nabizejici ve vztahu ke
konecnému zakaznikovi. DalSim ¢lanek jsou pfimé marketingové distribu¢ni a komunikacni
kandly. Za nejpodstatnéjsi pfimy marketingovy distribu¢ni a komunikacni kanal lze
povazovat zejména internet, ktery je vyuzivan pro fungovani konkrétnich rezervacnich

systémil (Drobna a Moravkova, 2019; Beranek et al., 2013; Palatkova, 2011).

Obrdzek 2 Jednotlivé komponenty trhu cestovniho ruchu

Poptavka Spojovaci ¢lanky Nabidka

¢ Motiva¢ni e Doprava e Atraktivity
faktory - e Cestovni *  Sluzby zbozi
¢ Limitujici |

kancelare a — e Suprastruktura

faktory agentury e Infrastruktura
e Spotiebni e  Marketingové
chovani kanaly

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Palatkové (2011)

V oblasti cestovniho ruchu se také provadi studium trhu, které je velmi slozité, financné
nakladné a ziskané udaje se musi obezietné interpretovat. Ke studium trhu v cestovnim
ruchu se vyuZivaji dané statistiky, které jsou zpracované na néarodni, regiondlni
I mezinarodni Grovni pomoci udaji z leti§t, hrani¢nich pfechodd, ubytovacich zafizeni,
cestovnich kancelafich a jiné, a zaroven se ke studium vyuzivaji vlastni ankety ucastnikti
cestovniho ruchu, nezédvislé ankety vyzkumnych ustavil, znalosti a zkuSenosti pracovnikl
cestovniho ruchu. Dle vyse uvedenych udaji jsou realizovany analyzy:

e V oblasti vyzkumu

e V oblasti narodnostniho sloZeni navstévniki

e V oblasti o kupnich fondech

e V oblasti statistiky o urcitém poctu navstévnikli v konkrétnich statech

e V oblasti regionalni statistiky; (Heskova, 2006).
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3.5.1 Klasifikace trhii v oblasti cestovniho ruchu
Trhy v oblasti cestovniho ruchu je mozné ¢lenit dle:
a) Geografie
e Regionalni trhy
e Svétové trhy a jiné
b) Vztaht k narodnimu tzemi
e Mezinarodni trh cestovniho trhu a jiné
€) Sméru pohybu
e Trhy, generujici toky ucastnikii cestovniho ruchu a které je pfijimaji
d) Urovné koncentrace vyroby a odbytu
e Monopolistické trhy
e Oligopolistické trhy
e) Urovné vzdjemného poméru mezi poptavkou a nabidkou
e Trh prodejce
e Trh kupujiciho; (Berdnek et al., 2013).

3.6 Organizace a systém Fizeni cestovniho ruchu v Ceské republice
Cestovni ruch v Ceské republice je ovliviiovan nékolika organizacemi na riiznych trovnich.
Nejhlavnéjsim organem cestovniho ruchu je Poslaneckd snémovna Parlamentu Ceské
republiky a jeji podvybor pro cestovni ruch a krizové regiony, jehoz hlavni ¢innosti je
schvalovani pravnich norem v oblasti cestovniho ruchu. Mezi dalsi hlavni instituce, které
ovliviiujyi koordinaci cestovniho ruchu pfedev§im patii ministerstvo pro mistni rozvoj,
agentura Czech Tourism, regiondlni organy, informacni centra a profesni sdruzeni
cestovniho ruchu (Drobné a Moravkova, 2019; Kotikova a Schwartzhoffova, 2017; Ryglova
et al., 2011; Tittelbachova, 2011; Heskova, 2006).

Ministerstvo pro mistni rozvoj je dle pravni upravy zmocnéno vykonem statni spravy
V oblasti cestovniho ruchu. Ministerstvo pro mistni rozvoj bylo zfizeno od 1. listopadu 1996
a nahradilo Ministerstvo hospodafstvi. Jeho naplni prace je ziskdvani a rozd€lovani
finan¢nich prostfedkii pro rozvoj cestovniho ruchu, sledovani a pfisluSna analyza
statistickych dat v oblasti cestovniho ruchu a dalsi (Drobna a Moravkova, 2019; Kotikova

a Schwartzhoffova, 2017; Ryglova et al., 2011; Tittelbachova, 2011; Heskova, 2006).
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Agentura Czech Tourism je prispévkova organizace, kterd je zejména zaméeiend na podporu
ptijezdového cestovniho ruchu. Hlavnim poslanim je propagace Ceské republiky jako
turistické destinace cestovniho ruchu v zahrani¢i i v Ceské republice. Ceskd centrala
cestovniho ruchu Czech Tourism piedstavuje Ceskou republiku na mezinarodnich trzich
jako hostitelsky vlidnou zemi s velmi Sirokym potencialem pro cestovni ruch. Mezi jeji
¢innosti spadé vytvareni multimedidlnich prezentaci (soubory fotografii, filmy a dalsi),
organizace pobytl pro novinare, uc¢ast na propagacnich akcich (veletrhy, filmové festivaly)
a jiné (Drobna a Moravkova, 2019; Kotikova a Schwartzhoffova, 2017; Tittelbachova,
2011).

Regiondlni organy statni spravy plsobi na urovni krajskych uradl, které¢ zejména zajistuji
| zpracovavaji koncepce rozvoje cestovniho ruchu na uzemi kraje a dale spolupracuji
na propagaci turismu v dané lokalité. Poté regionalni organy statni spravy ptisobi na urovni
obecnich i méstskych uradii. Regionalni a obanska sdruzeni v oblasti cestovniho ruchu jsou
tvofena spojenim nékolika obci, mést a jiné. Tyto sdruzeni jsou ve vymezeném uzemnim
regionu Ceské republiky (Sdruzeni Cesky réj), ve vymezené pracovni oblasti (Klub &eskych
turistll) a ve vymezeném nadnarodnim regionu (Euroregion Labe); (Drobnd a Moravkova,

2019; Kotikova a Schwartzhoffova, 2017; Heskova, 2006).

Informacni centra piedstavuji subjekty cestovniho ruchu, které umoziuji prvotni informace
navs§tévnikim dané destinace a také propaguji danou lokalitu. Tyto informaéni centra se
Cleni na kategorii A, B, C, a D. Profesni sdruzeni cestovniho ruchu pusobi zejména
Vv dopravnich sluzbach, v cestovnich kancelarich, v informac¢nich sluZzbach a v ubytovacich
1 stravovacich sluzbach (Drobna a Moravkova, 2019; Kotikova a Schwartzhoffova, 2017;

Ryglova et al., 2011; Tittelbachova, 2011; Heskova, 2006).

3.7 Podstata marketingu v oblasti cestovniho ruchu

Obecné¢ pojem marketing je podnikatelska filosofie, ktera predstavuje spoleCensky
a manazersky proces, jehoZ pomoci uspokojuji zédkaznici své ptani a potieby v procesu
vyroby i smény vyrobkl a sluzeb. Dale miiZze byt marketing chapan prosttednictvi 3 dimenzi:
marketing jako kultura, marketing jako taktika a marketing jako strategie. Marketing jako
kultura pfedstavuje soubor postoji a hodnot, v nichz zastava hlavni roli zakaznik, ktery

rozhoduje o uspéchu jakékoliv organizace (cestovni kancelaie, destinace cestovniho ruchu,
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hotely, restaurace a jin¢). Marketing jako strategie klade dlraz na strategické podnikatelské
slozky (napf. v hotelu — tGsek stravovaci a ubytovaci, produktové fady a jiné), které se
zabyvaji trzni segmentaci, zacilenim a umistovanim produktti v mysli zakaznikl ve srovnani
s produkty konkurence. Marketing jako taktika predstavuje, ze jednotlivi manazeti voli
pomoci riznych taktik tvorbu marketingové mixu, tzv. 4P: produkt, cena, distribuce,

propagace); (Goeldner a Richie, 2014; Palatkova, 2011; Heskova, 2006; Kiralova, 2003).

Existuje mnoho definic k marketingu turismu. Pivodcem jedné z pocate¢nich definic
marketingu v oblasti cestovniho ruchu je Jost Krippendorf (1971), ktery definuje ve své
souborné praci marketing cestovniho ruchu ,,jako systematickou a koordinovanou orientaci
podnikatelské politiky cestovniho ruchu, jakoz i soukromé a stdtni politiky cestovniho ruchu
na mistni, regionalni, narodni a mezindarodni urovni na co nejlepsi uspokojovani potreb

urcitych skupin zdakaznikii pri dosazeni primereného zisku “ (Heskova, 2000).

3.7.1 Marketingové nastroje v oblasti cestovniho ruchu
Marketingovy mix piedstavuje soubor marketingovych néstroj ¢i prvki, které jsou
vzajemné propojeny. Zakladni marketingovy mix obsahuje 4 nastroje, tzv. 4P (produkt,

cena, distribuce a propagace).

V oblasti cestovniho ruchu jsou ke Ctyfem zdkladnim nastrojim marketingového mixu
pfifazovany dalSi nastroje, avSak k jasné shod€ o poctu ndstroji marketingového mixu
Vv oblasti cestovniho ruchu nedoslo. Dle Jakubikové (2012) rozSifeny marketingovy mix
Vv oblasti cestovniho ruchu obsahuje:

1. Produkt (Product)
2. Cena (Price)
3. Propagace (Promotion)
4. Distribuce (Place)
5. Lid¢é (People)
6. Spoluprace (Partnership)
7. Balicky sluzeb (Packaking)
8. Programovani (Programming);
9. Procesy (Processes)

10. Fyzické charakteristiky (Physical evidence) a dalsi.
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Produkt cestovniho ruchu (Product)
Autofti Zelenka a Paskova (2012) ve vykladovém slovniku cestovniho ruchu definuji produkt
cestovniho ruchu jako ,,souhrn veskeré nabidky soukromého ci verejného subjektu

podnikajiciho v cestovnim ruchu nebo cestovni ruch koordinujiciho “.

Produkt z pohledu destinace cestovniho ruchu pfedstavuje primarni nabidku (napf. pfiroda,
organizované¢ eventy) a sekundarni nabidku (napt. infrastruktura cestovniho ruchu,

vSeobecna infrastruktura); (Jakubikova, 2012).

Cena (Price)

Cena je jedinym nastrojem marketingového mixu, ktery generuje piijmy, nebot’ ostatni
nastroje marketingového mixu vytvareji pouze naklady. V marketingu cestovniho ruchu
cena predstavuje ucinny nastroj, ktery znacné ptisobi na jednotlivé zakazniky. Cena by méla
byt zejména srovnatelnd scenami podobnych zijezdi konkurencénich cestovnich
kancelatich, cena by méla pokryt veskeré naklady cestovni kancelafe a méla by vytvéaret
predevsim zisk. Nicméné by cena neméla byt podeziele nizk4, aby nevzbuzovala urcitou
nejistotu o kvalité sluzeb apod. Do systému slev v turismu patii zejména slevy skupinové
anebo rodinné, slevy mimosezonni, slevy vékové (déti, studenti, seniofi), slevy pro stale

zakazniky a dalsi jiné moznosti slev (Drobna a Moravkova, 2019; Jakubikova, 2012).

Distribuce (Place)

Distribuce predstavuje zpusob, jak se konkrétni zajezd dostane ke konkrétnimu zékaznikovi
a realizuje se pomoci distribu¢nich cest ¢i kanalti. Distribu¢ni kanaly v oblasti cestovniho
ruchu se ¢leni na pfimé a nepiimé. Do pifimych distribucnich cest spadd webova stranka,
osobni prodej v cestovni kancelafi a dal$i. Nepiimé distribuni cesty se dale cleni
na prostfedniky a zprosttedkovatelé. Prosttednikem je kone¢ny zakaznik, ktery ma smlouvu
s cestovni kancelafi. Zprosttedkovatelem muze byt zejména konkrétni cestovni agentura,
ktera se nestane majitelem produktu, ale pouze bude zprosttedkovavat jeho prodej. Kazda
prodejni cesta by méla byt optimalni, coz znamena minimalizovat ndklady, maximalizovat
prodej, pravidelny prodej obchodnim partnerim a méla by byt dostupna pro Siroky okruh

jednotlivych zakaznikt (Drobna a Moréavkova, 2019; Jakubikova, 2012).
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Propagace (Promotion)

Propagace také oznaCovana jako marketingovd komunikace, pifedstavuje soubor
marketingovych opatfeni s cilem podpofit 1 posilit prodej a komunikaci se zakazniky.
Marketingova komunikace v oblasti cestovniho ruchu je velmi dulezitd a zejména
komunikace znac¢né ovliviluje samotny cestovni ruch. Turisty zejména v rozhodovani
0 sméfovani jejich cest ovlivituji zpravy o ptirodnich pohroméch, teroristickych utocich,
novych zajimavych destinacich a dal$i. Mezi zplsoby propagace z hlediska vyuziti
Vv cestovnim ruchu spad4 reklama, podpora prodeje a vztahy s vefejnosti. Reklama je
neosobni a placend forma marketingové komunikace. Zakladnimi reklamnimi néstroji jsou
inzeraty, katalogy, plakaty, reklamy v televizi, webové stranky a dal$i. Zakladnim
komunika¢nim nastrojem konkrétni cestovni kancelare se zdkazniky jsou katalogy. Podpora
prodeje je soubor podnétl, kterymi potencialniho zakaznika presvéd¢ime o vyhodnosti
konkrétniho nédkupu. V oblasti cestovniho ruchu hraji vyznamnou roli konkrétni veletrhy
a vystavy. DalSim zplsobem propagace jsou vztahy s vefejnosti, coz predstavuje piimé
a neptimé pusobeni na potencialni zédkazniky za ucelem pfipomenout existenci konkrétni
cestovni kancelafe. Hlavnimi nastroji v oblasti cestovniho ruchu jsou vztahy s tiskem,
prezentace produktd a organizovani riznych akci pro vetejnost (Drobnd a Moravkova, 2019;

Goeldner a Richie, 2014; Jakubikova, 2012).

Lidé (People)

Lidé jsou hlavnim faktorem, ktery maji vyznamny vliv na kvalitu sluzeb v oblasti cestovniho
ruchu. V oblasti turismu lidé zaujimaji rizné funkce, zejména vlastniky, investory,
zamestnance, zakazniky, manazery a dal$i. NejhlavnéjSim zdrojem v cestovnim ruchu jsou
zaméstnanci firem i rdznych instituci. Potenciondlni zdkaznici u zaméstnanct vyhledavaji
konkrétni radu pti rozhodovani o tom, jak mit nejlepsi dovolenou. Naopak zaméstnanci musi
mit dokonalou pfedstavivost, a proto je velmi dilezit¢ veénovat pozornost vybéru
zamestnancd, jejich zaskoleni a dal§imu vzdélavani v budoucnu (RaSovska a Ryglova, 2017,

Jakubikova, 2012).

Spoluprace (Partnership)
Obecné spoluprace ziskavd a rozSifuje dalSi nabidky, minimalizuje ndklady firmam
| organizacim, pfinasi rizné vyhody ze spoluprace a dalsi pestré moznosti. Spoluprace

Vv odvétvi cestovniho ruchu je velmi diilezitd, ale mé také celou fadu nevyhod. Problematicka
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je spoluprace ve vétsich destinacich cestovniho ruchu, kde spoluprace témeét neexistuje.
Naopak v mensich destinacich je spoluprace vyrazné leps$i, jelikoz je nezbytné nutné

vyvinout snahu k ziskani vét§iho poctu navstévnika (Jakubikova, 2012).

Balicky sluzeb (Packaking)

V odvétvi cestovniho ruchu bali¢ek znamena sestaveni dopliiujicich sluzeb do komplexni
nabidky, zejména za jednotnou cenu a mize velmi Gzce navazovat na tvorbu programui
(programming). Balicek muze obsahovat dvé ¢i vice sluzeb a je obvykle sestaven
ubytovacim zafizenim, stravovacim zafizenim, dopravni spole¢nosti a dalsi. Dale miize byt
balicek vytvofen jinou osobou napiiklad cestovni kancelafi anebo touroperatorem.
Zakladnim ptikladem balicku v odvétvi cestovniho ruchu je zajezd, nebot’ zdjezd zahrnuje
sluZzby ubytovéni, dopravy, stravovani, ale také muze obsahovat i sportovni, kulturni,

wellness programy a dalsi (Jakubikova, 2012).

Programovani (Programming)
Tvorba programi a bali¢ki plni v marketingu pét velmi dtileZitych tloh, témi jsou:
1. Eliminace pisobeni Casu
2. Lepsi rentabilita
3. Podileni se na segmentacnich a marketingovych strategii
4. Komplementarni vzhledem k ostatnim soucastem marketingového mixu
5. Spojovéni nezéavislych organizacich pohostinstvi a cestovniho ruchu (Jakubikova,

2012).

Procesy (Process)

Procesy predstavuji soubory metod, technik i mechanismu pti poskytovani konkrétni sluzby.
Jednotlivé spolecnosti zabyvajici se tvorbou 1 nabidkou konkrétnich sluzeb si mohou zvolit
rozmanité procesy, diky kterym se mohou odliSit od konkurence. Jednd se napiiklad
0 restaurace, které mohou vyuzivat rtizné podoby obsluhy, bud’ rychlé¢ obcerstveni,
samoobsluzny bufet nebo vecefe v luxusnim prostiedi (Rasovskda a Ryglova, 2017;

Jakubikova, 2012).
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Materialni prikaznost (Physical evidence)

Materialni pritkaznost predstavuje konkrétni prostiedi, ve kterém je poskytovana sluzba
a kde dochazi k pfimému kontaktu a k jednotlivych interakci mezi zakaznikem a firmou.
Mezi zakladni prvky mtize naptiklad spadat vzhled konkrétni provozovny, uniforma

zaméstnanct a dalsi (Jakubikova, 2012; Kotler, 2010).

Kritickym prvkem v oblasti cestovniho ruchu dle Kotlera (2010) je atmosféra, protoze
pfijemna atmosféra mize byt hlavnim bodem pii uzavirani obchodu mezi zakaznikem

a konkrétni firmou.

3.8 Vymezeni podniku cestovniho ruchu
Podnik v oblasti cestovniho ruchu je tvofen hospodaisko — technickou jednotkou a socialnim
spoleCenstvim. Podniky Vv cestovnim ruchu jsou obvykle ¢lenény na vlastni podniky

cestovniho ruchu a ostatni podniky cestovniho ruchu.

Vlastni podniky cestovniho ruchu v uzsim slova smyslu poskytuji sluzby, které jsou typické
pro cestovni ruch a jsou pfevazné ureny ucastnikiim cestovniho ruchu. Vlastni podniky
cestovniho ruchu lze rozdélit do jednotlivych skupin, viz. tabulka 2 (Synek a Kislingerova,

2015; Jakubikova, 2012).

Tabulka 2 Vymezeni viastnich podnikii v uzsim slova smyslu

Jednotlivé kategorie vlastnich podnikii Jednotlivé podkategorie vlastnich podniki

a) hotelové podniky a ostatni podniky ubytovacich sluzeb

b) podniky a zafizeni sportovné rekrea¢nich sluzeb

¢) podniky a zafizeni sluzeb kulturnich a spole¢ensko-zédbavnich

d) podniky lézenské

e) nékteré podniky dopravni (lanovky, lodni doprava, aj.)

f) podniky provozujici zvlastni jiné sluzby (horska sluzby, privodcovské sluzby, aj.)
a) konkrétni cestovni kancelafe, které maji mimofadné postaveni v cestovnim ruchu
II. Podniky zprostiedkovatelskych slnzeb (pfedmétem ¢innosti je zprostiedkovani, organizovani a zajist'ovani sluzeb (napf.
privodcovské sluzby, dopravni sluzby)

a) cestovni kanceldfe a dopravni podniky

MI. SmiSené podniky b) cestovni kancelate a hotely

¢) hotelové podniky a podniky specializované prodejny, aj.

L. Podniky, zabyvajici se tvorbou s realizaci
sluzeb pifmo uspokojujicich potieby a
poptavku iastniki cestovniho ruchu

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Synka a Kislingerové, 2015

Dalsi skupina podnikii cestovniho ruchu je tvofena ostatnimi podniky v $irS§im slova smyslu.
Tyto podniky poskytuji sluzby, které jsou uréené pro Siroké spektrum obyvatelstva dané

zemée, avSak jsou vyuzivany i ucastniky cestovniho ruchu. Mezi ostatni podniky patii
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stravovaci, dopravni, bankovni, pojistovaci, sménarenské a dalsi podniky ¢i zatizeni (Synek

a Kislingerova, 2015; Jakubikova, 2012).

3.8.1 Vymezeni zoologické zahrady
Zoologické zahrady spadaji do vlastnich podnikit v uz§im slova smyslu, zejména

do kategorie smiSenych podnikt cestovniho ruchu.

Obecné Ize fici, ze zoologicka zahrada je mistem rekreace 1 vyzkumu, mistem pro prezentaci
prirody a mistem chovu ohrozenych druhti nasi planety. V soucasné dob¢ jsou zoologické
zahrady povazovany za moderni, pfirodovédné a kulturni zafizeni s moznostmi vychovného
pusobeni v nasledujicich nize uvedenych oblastech:

e raciondlni pozndvani pfirody a jejich zdkonitosti,

e estetické a moralni plsobeni na navstévniky (Klika, 2005).

Zoologicka zahrada predstavuje trvalé zatfizeni, kde jsou chovéni a vystaveni vetejnosti
volné Zijici zivocichové po dobu nejméné 7 dnd v kalendainim roce. Za zoologickou
zahradu se nepovazuji nasledujici zatizeni (Zakon ¢. 162/2003 Sb.):

e Cirkusy a podobna zafizeni, kterd jsou zamétend na tzv. drezlry zvitat.

e Obchody se zvitaty dle zvlastnich predpist.

e Akvaria, teraria, expozice a jind zafizeni, kde je chovano méné nez 20 druht volné
zijjicich savcl a ptakd. Tyto volné Zijici Zivo€ichové nejsou vystavovani pro
vefejnost.

e Zarizeni pro chov a drzeni zivoc¢icht slouzici ke specidlnim uceltim, napt. zachranna
stanice, farmové chovy aj.

e Zatizeni pro chov a drZeni volné Zijicich zivocichti, kde je chovano a vystaveno méné
nez 20 druhti volné zijicich savct a ptaka. Volné€ zijici zivoCichové jsou vystavovani

Siroké vetejnosti bezplatné.

Podle zakona ¢. 162/2003 Sb. jsou zoologické zahrady provozovany na zaklad¢ licence,
kterou vydava pouze ministerstvo Zivotniho prostiedi. Po udéleni opravnéni je provozovatel
povinen kopii licence umistit u vchodu zoologické zahrady, ktery je ur¢en pro Sirokou
vetejnost. Provozovateli s platnou licenci mize byt poskytnuta konkrétni dotace ze statniho

rozpoctu nebo z rozpoctl uzemnich samospravnych celkti. Miize se jednat o dotace na chov
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chranénych zivoc¢ichtl, na péci o chranéné zivocichy, na jednotlivé projekty védy a vyzkumu,
na vybaveni zoologické zahrady zabezpecovacimi systémy, na projekty v oblasti vzdélavact,
vychovné 1 kulturni ¢innosti a dal$i jiné dotace. Dale provozovatel s platnou licenci je
povinen vypracovat vyrocni zpravu o Cinnosti zoologické zahrady a zaroven ji zaslat
ministerstvu zivotniho prostfedi. Néasledné tuto vyrocni zpravu zpfistupnit Siroké vetejnosti

na svych webovych strankach (Zakon ¢. 162/2003 Sb.).

Jednotlivé zoologické zahrady hraji velmi podstatnou roli pfi ochrané konkrétnich druht
mimo pavodni ptirozené prostiedi a podileji se na zastaveni procesu vymirani. Na Gzemi
Ceské republiky je v sou¢asnosti 27 zoologickych zahrad s platnou licenci, viz. tabulka 3

(Ministerstvo zivotniho prostiedi, 2008; Jirousek et al., 2005).

Tabulka 3 Seznam zoologickych zahrad v Ceské republice — platny od 1. 1. 2023

Nazev Z0O Adresa ZOO Rok vydani licence
Zoo Brno a stanice zajmovych ¢innosti, p.o. U Zoologické zahrady 147/46. 635 00 Brno 2004
Zoologicka zahrada Décin - Pastyrska sténa, p.o. Zizkova 1286/15, 405 02 Dééin 2004
Z0O Dviir Kralové a.s. Stefanikova 1029, 544 01 Dviir Kralové n. L. 2005
Zoologicka zahrada Hodonin, p.o. U Zoo 3529/1, 695 01 Hodonin 2004
Zoopark Chomutov, p.o. Premyslova 259, 430 01 Chomutov 2004
Zoologicka zahrada Jihlava, p.o. Biezinovy sady 5642/10, 586 01 Jihlava 2004
Z0O Liberec, p.o. Lidové sady 425/1. 460 01 Liberec 1 2022
Jihodeska zoologicka zahrada Hluboka nad Vitavou, p.o. Ohrada 417, 373 41Hluboké nad Vltavou 2004
Zoologicka zahrada Olomouc, p.o. Darwinova 222/29. 779 00 Olomouc, 2004
Zoologicka zahrada a botanicky park Ostrava, p.o. Michalkovicka 1137/197. 710 00 Ostrava 2004
Zoologicka a botanicka zahrada mésta Plzné, p.o. Pod Vinicemi 9. 301 16 Plzen 2004
Zoologicka zahrada hl. m. Prahy, p.o. U Trojského zamku 120/3, 171 00 Praha 7 2004
Zoologicks zahrada Usti nad Labem, p.o. Drazd’anské 454/23. 400 07 Usti nad Labem 2004
Z00 PARK Vyskov, p.o. Cukrovarska 424/9. 682 01 Vyskov 2004
Zoologicka zahrada a zamek Zlin-Le$na, p.o. Lukovska 112, 763 14 Zlin 2004
ZOO Chleby, o.p.s. Chleby 1. 289 31 Chleby. okr. Nymburk 2004
Z0O Morsky svét, s. 1. 0. - provozovatel Morsky svét s. r. o. Vystavisté, Praha 7 - Holedovice 2007
Krokodyli ZOO a ochranarska farma Protivin - provezovatel Nadace Tomistoma Masarykovo nam.261. 398 11 Protivin 2012
Papouséi zoologicks zahrada - provozovatel H. Skrhapkova Pidkovi Lipova 57-58. 685 55 Bogovice 2010
paraZOO - provozovatel ZO €SOP Vlaiim Platenikova 264, 258 01 Vladim 2012
Z0OO Dvorec - provozovatel Park exotickych zvirat o.p.s. Dvorec 17, 373 17 Borovany 2012
Zoopark Zijezd, o.p.s. Zijezd 5, 273 43 Bustéhrad 2013
Krokodyli Zoo Praha - provozovatel Stellgord s.r.o. Tuzarova 1548/39, 170 00 Praha 7 2015
Zoologicka zahrada Tabor, a.s. Tébor - Vétrovy 10, 390 01 Tabor 2015
Zoo Na Hradeéku - provozovatel ZOO JH s.r.o. Horni Péna 51, 378 31 Horni Péna 2020
Fauna Park Sedlec, o.p.s. 691 21 Sedlec (u Mikulova). okr. Bieclav 2020
Faunapark, o.p.s. Homi Lipova 242, 790 63 Lipova-lazné 2021

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ministerstva Zivotniho prostfedi, 2023

3.9 Vymezeni destinace cestovniho ruchu

Destinace cestovniho ruchu znamend konkrétni misto s turistickymi atraktivitami,
zafizenimi a sluzbami cestovniho ruchu. Jednd se o subjekt konkurence a soucasné
i 0 produkt cestovniho ruchu, ktery je veden jako strategicka jednotka. Dle Svétové
organizace turismu WTO je destinace vymezena jako geograficky prostor (misto, stat,

region), ktery si konkrétni ucastnik cestovniho ruchu vybira jako tcel své cesty. Destinaci
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lze vymezit n€kolika dalSimi pfistupy, které se mohou navzdjem kombinovat. Jedna se
0 pfistupy podle administrativnich hranic, podle strategie, indukce, dedukce i centralizace,
podle miry zasahu vetejného sektoru, podle soustfedéni poptavky anebo podle vybranych
indikatori rozvoje turismu. V praxi byva spiSe aplikovano vymezeni destinace dle
geografického prostoru, kde jde o vymezeni ndvaznosti na nizs$i nebo vyssi stupenn destinace
(nadnarodni — narodni — (sub)regionalni — mistni — resort). Dale existuji jednotlivé
piedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci, kterymi jsou:

e turistické atraktivity,

e vybaveni,

e dostupnost,

e balicky a aktivity
Jednotlivé turistické atraktivity jsou zakladnim jadrem destinace a dale predstavuji hlavni
podnét k motivaci navstévnosti vybrané destinace. Jednotlivym ucastnikiim cestovniho
ruchu vybrand destinace nabizi odpovidajici 1 kvalitni produkt a zaroven spliiuje anebo

uspokojuje jejich ocekavani (Kotikova, 2017; Palatkova, 2011; 20006).

Pojem destinace byl zejména pouzivan v letecké doprave, ktery znamend nejvzdalenéjsi
misto, kam je mozné cestovat pouze leteckou dopravou. V soucasné dobé je tento pojem

také oznacovan jako dané cilové misto cesty jednotlivych turistd (Jakubikova, 2012).

Destinace cestovniho ruchu miize byt povazovana za:
e Komplexni produkt, ktery zahrnuje n€kolik dalSich produkti
e Kolektivni vyrobce
e Socidlné¢ kulturni jednotku, kterd zahrnuje fyzickou (fyzické charakteristiky)
a nehmotnou (lidé, historie) slozku

e Za zaloZeny podnik (Jakubikova, 2012).

Kazda jednotliva destinace usiluje o spokojenost svych navstévnikii, ponévadz spokojeny
navstévnik neni pouze cenny, ktery by konkrétni sluzbu znovu vyuzil, ale dokonce miize
danou destinaci doporucit své rodin€, ptibuznym a znamym. Vysoka celkova spokojenost
navstévniki v oblasti cestovniho ruchu je povazovéna za zasadni faktor a vede ke zvyseni

loajality a ziskovosti dané destinace (Stumpf, 2022).
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3.9.1 Marketing destinace cestovniho ruchu

V soucasné dobé marketing destinace je oznacovan jako duse turismu a stava se klicovym
faktorem pro uspéSnost dané lokality na trhu v oblasti cestovniho ruchu. Destinacni
marketing predstavuje urcity proces sladovani zdrojii destinace s pozadavky konkrétniho
trhu. Marketing destinace zejména zahrnuje analyzu konkrétniho mista, pldnovani,
organizovani, fizeni a kontrolovani strategie u vybranych lokalit. Mezi nositeli destina¢niho
marketingu spada mistni samosprava, vyssi uzemni celek, statni sprava (vlada), odbornici,
podnik specializovany na rozvoj lokality a mimovladni organizace (napt. fondy, nadace).
Nicméné je v marketingu destinace cestovniho ruchu kladen ddraz na image a podporu
komunikace vSech zucastnénych subjektti. V destinacnim marketingu existuji dvé klicové
marketingové orientace, kterymi jsou produktovd a zdkaznickd orientace. Produktova
orientace je oznacovana za problematickou a predstavuje konkrétni ptfipravu produktii
destinace nehledé¢ na znalost potfeb navstévniki a dale ignoruje zmény v poptavce
I v prostiedi. Tato orientace se zaméfuje na prodejni pfistup, tim je ,,My nabizime, vy
nakupujete®. Zakaznické orientace byla predstavena v 50. letech a zaméfuje se na plnéni
potieb a prani navstévnikl. N€kdy byva oznacovana jako marketingovy koncept (Kotikova

a Schwartzhoffova, 2014; Jakubikova, 2012).

Destinacni marketing je povazovan za uspeés$ny, pokud je zaloZen na zdatfilé realizaci
marketingového planu. Tento plén je nasledn€ uskuteénén na narodni urovni, ale i na irovni

subjektl soukromého anebo vetejného sektoru (Palatkova, 2006).

Agentura CzechTourism pii stanoveni priorit na obdobi 20142020 definovala marketing
destinace za zdkladni i podstatny prvek jeji strategie, ktery ma vliv na rast trhu a na

konkurenci v oblasti turismu (Vacul¢ikova et al., 2020).

Uspé&sny destinaéni marketing predstavuje pét kroka, kterymi jsou:

1. Audit destinace — predstavuje proveétovani konkrétni lokality, monitorovani
ukolového prostiedi, makroprostiedi, prostfedi spole¢nosti destinaéniho marketingu
cestovniho ruchu a jiné.

2. Vytyceni strategickych cili — vymezuje kvantifikované a ¢asové dosazitelné cile

a tvorbu marketingového planu
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3. Identifikace klienti — predstavuje jednotlivé soucasné i budouci pfani a potieby
konkrétnich klientii na trhu.

4. Stanoveni duleZitych organiza¢nich opatieni pro marketingovy plan — vymezuje
urcita opatieni ve zvolené destinaci a také na narodni Grovni turistické organizace

5. Provadéni kontroly, opatfeni a zhodnoceni jednotlivych vysledkii — pfispiva ke
zjisStovani konkrétnich vysledki provedenych aktivit v marketingu a diky tomuto

kroku se dokaze vyhnout chybam v budoucnu (Palatkova, 2006).
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4 Vlastni prace

Vlastni prace se zabyva charakteristikou vybrané destinace a zhodnocenim jejiho potencialu
cestovniho ruchu na zaklad¢€ zvolené metodiky od Biny (2002). Daéle je zjistovana zatizenost
vybrané destinace pomoci jednotlivych vypocti ukazatela intenzity cestovniho ruchu. Druha
¢ast této prace je zaméiena na vyhodnoceni dotaznikového Setfeni. Poté se vlastni prace
zabyva charakteristikou a vyhodnocenim celkového ekonomického stavu vybraného

podniku cestovniho ruchu.

4.1 Obecna charakteristika destinace

Meésto Hluboka nad Vltavou (diive Fronburg) je ozdobou Jiho¢eského kraje, které se nachazi
v okrese Ceské Budg&jovice na obou biezich feky Vltavy. Mésto spada do turistického
regionu jizni Cechy a také je soudasti sdruzeni obci regionu Hlubocko — LiSovsko
a mikroregionu Bud¢&jovicko — sever, ktery je velmi znamy krasnou piirodou, obrovskym
mnozstvim historickych a kulturnich pamatek a velmi rozsahlou nabidkou k traveni volného
Casu. Katastralni vymeéra mésta ¢ini 9 111 ha. Ke dni 1. ledna 2022 mélo mésto celkem 5 269

obyvatel (Hluboka.cz, 2022; Mistopisy.cz, 2022).

Historie mésta je spojena s kralovskym hradem Hluboka, ktery byl zalozen spolecné
s Ceskymi Budg&jovicemi v poloviné 13. stoleti eskym kralem Pfemyslem Otakarem II.
Plivodné vznikla ves pod hradem s ndzvem Podhrad (Podhradi) byla trhavou osadou a v roce
1496 Vilémem z PernS$tejna byla povysSena na méstecko. Velkym zlomem v historii mésta
byl rok 1883, kdy zastupitelstvo méstyse podalo Zadost o zménu statutu méstys na mésto
a dale zazadali o jeho pfejmenovani na mésto Hluboka. Pouze druha cast Zadosti byla
schvélena, coz znamenalo, Ze bylo schvéleno pouze jeho pfejmenovani z méstyse Podhradi
na méstys Hluboka (némecky Frauenberg). Dne 24. ledna 1885 se méstys Pohrad zacal
jmenovat Hluboka. Poté dne 4. fijna 1907 dle rozhodnuti rakouského cisafe Frantiska Josefa

L. byl povysSen méstys Hlubok4 na mésto Hluboké (Koblasa a Kovar, 2012; Koblasa, 2007).

V soucasné dobé je mésto Hluboka nad Vltavou velmi rozvijejicim 1 atraktivnim méstem,
poskytujici bohatou $kélu kulturnich, sportovnich, relaxa¢nich 1 gastronomickych moznosti.
Dale je mésto Hlubokd nad Vltavou obklopeno krasnou jihoceskou krajinou s desitkami

rybnik a rozsédhlymi lesy se zdmeckymi oborami. Mezi nejnavstévovanéjsi turistickd mista
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ve mésté 1ze jmenovat novogoticky zamek Hluboka, ktery je hlavni dominantou obce, dale
nejnavstévovangj§im mistem je nejmensi i nejstarsi zoologickd zahrada Hluboka nad
Vltavou. Dale se ve zvolené lokalité nachazeji 1 jina turisticka a atraktivni mista, naptiklad
barokni lovecky zdmek Ohrada, AlSova jihoCeska galerie, vyhlidka Baba u Purkarce, mistni
koupalisté, golfovy klub a mnoho dalSich turistickych atraktivit (Hluboké.cz, 2022;
Mistopisy.cz, 2022).

4.2 Hodnoceni potencialu podle metodiky od Biny
Nasledujici kapitola se zabyva podrobnou charakteristikou lokaliza¢nich podminek

cestovniho ruchu na izemi mésta Hluboka nad Vltavou a blizkého okoli pomoci konkrétni

metodiky od Biny (2002).

Pi¥irodni pozoruhodnosti

V Hluboké nad Vltavou se nachdzeji 5 zvlasté chranénych tzemi, kterymi jsou pfirodni
pamatka Baba, piirodni rezervace Libochovka, piirodni rezervace Karvanice, ptirodni
pamatka Kamenik a pfirodni pamatka Hlubocké hraze. VSechny zvlasté chranéna tizemi se
nachazeji v centru hlubockych obor. Pfirodni pamatka Baba je umisténa na strmém
skalnatém svahu vrchu Baba (446,5 m. n. m.) v hlubokém udoli Vltavy nad hladinou zatopy
nadrze Hnévkovice. Geologické podlozi ptirodni pamatky je tvofeno biotit-muskovitickou
zulou s malymi Cernymi krystalky turmalinu. Déle se zde vyskytuji Cetné skalnaté Utvary
vV podobé¢ srubili a maloplosné suté, které¢ vznikly pomoci plisobeni mrazového zvétravani
Vv glacidlnim obdobi pfed 10 000 lety. Pfedmétem ochrany pifirodni pamatky Baba je
smiSeny, ale 1 pfevazné dubovy les nachdzejici na skalnatém vrcholu. Na této ptirodni
pamatce byl vidén nejvétsi a nejznaméjsSi evropsky brouk roha¢ obecny (Databaze

vyznamnych geologickych lokalit, 1998).

Piirodni rezervace Libochovka je umisténa v Sevétinské vrchoving u nadrze Hnévkovice
Vv nadmoftské vySce 380—-524 m. Duvodem ochrany této rezervace jsou porosty kvétnatych
bucin, dubohabfin i sutového lesa v tdoli potoka Libochovka, porosty pStrosiho pérovniku
V potocni nive€. Dal§im divodem ochrany pfirodni rezervace jsou velmi vzacné a ohroZené
druhy rostlin a Zzivoc€ichil, zejména dvouhrotec zeleny, kovaiik fialovy, roha¢ obecny,

pachnik hnédy a ryhovec pralesni (Nafizeni Jiho¢eského kraje, 2013).
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Ptirodni rezervace Karvanice se nachazi v Pisecké pahorkatiné na strmych 1 skalnatych
svazich tdoli Vltavy. Skalni utvary vznikly pomoci kombinovaného ptisobeni glacialniho
zvétravani a ficni eroze. Geologické podlozi pfirodni rezervace je tvoieno biotit—
muskovitickou zulou s turmalinem a sillimanit—biotickou pararulou. Pfedmétem ochrany je
komplex lipovych a hadrovych doubrav a sutového lesa s velmi bohatou entomofaunou
a avifaunou. Dal$im pfedmétem ochrany jsou ohrozené a vzacné druhy rostlin a zivocichi,
zejména dvouhrotec zeleny, pachnik hnédy, rohac obecny, ryhovec pralesni, kovatik fialovy
a dalsi. Dale se v pfirodni rezervaci vyskytuje nékolik skal s pfevisy, které maji uplatnéni

zejména pro horolezce (Databaze vyznamnych geologickych lokalit, 1998).

Ptirodni pamatka Kamenik byla zfizena z dlivodu ochrany evropsky vyznamné lokality.
Ptedmétem ochrany této pamatky jsou ohrozené a vzacné druhy rostlin i Zivoc¢icht, zejména
dvouhrotec zeleny, rohd¢ obecny, ryhovec pralesni, pachnik hnédy a kovatik fialovy

(Natizeni JihocCeského kraje, 2013).

V roce 2012 vznikla pfirodni pamatka Hlubocké hraze, ktera byla ziizena z dtivodu ochrany
evropsky vyznamné lokality. V tomto chranéném Uzemi se zejména vyskytuji dva druhy
velkych a velmi znamych broukd, témi jsou rohac obecny a tesafik obrovsky (South-life.cz,
2022).

PéSi a horka turistika

Uzemi Hluboka nad Vitavou ma nékolik riiznorodych moznosti zejména v oblasti p&si
turistiky. V oblasti pé&si turistiky se mohou vyuzit vyznafené cyklostezky, témi jsou
napiiklad cyklostezka tisek Hluboka — Purkarec (délka trasy ¢ini 12 km) nebo usek Hluboka
— Ceské Budgjovice (délka trasy ¢ini 12 km). Déle se zde nachazeji neobjevené klidné kouty
mésta Hluboka nad Vltavou, t€émi jsou:

1) Kolem Irovského rybnika: usek Hluboka — Munice, délka trasy ¢ini 5,7 km, ¢asové
rozmezi 1:37 hodin. Zde se nachazi nékolik kombinaci ptirodnich cest s cyklistickou
stezkou a s priichodem Municemi.

2) K Janeckum: tsek Hluboka, délka trasy ¢ini 3,5 km, ¢asové rozmezi 1:06 hodin. Zde
se nachazi pfirodni cesta okolo Staré obory s kopcovitym terénem.

3) Okolo Munického rybnika: tsek Hluboka, délka trasy ¢ini 7,3 km, ¢asové rozmezi
1:54 hodin. Stezka disponuje krasnymi vyhledy na Municky rybnik.
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4)

5)

6)

Kénin: tisek Zamosti, délka trasy ¢ini 4,2 km, ¢asové rozmezi 1:22 hodin. Kopcovita
stezka okouzlujicim lesem s piivabnymi vyhledy na statni zimek Hluboka.
Vltavska péesi stezka: usek Zamosti, délka trasy ¢ini 2,8 km, Casové rozmezi 43
minut. Trasa vede okouzlujicim piirodnim prostfedim podél feky Vltavy s n¢kolika
stanovisti, které jsou uréené k aktivnimu odpocinku, relaxaci, ale také k poznévani
mistniho biotopu pomoci nau¢nych tabulich.

Bavorovicka pési stezka: usek Hlubokd — Bavorovice, délka trasy ¢ini 6,6 km, Casové
rozmezi 1:42 hodin. Pé&si stezka vede podél feky Vlitavy a dvou rybniki Nadéje
a Piskarny pod dubovymi alejemi (Hluboka.cz, 2022).

Cykloturistika

Ve mésté Hluboka nad Vltavou a blizké okoli (do 5 km) se nachazi mnoho rozmanitych

cyklistickych tras, které se navzajem prolinaji a tvofi konkrétni cyklistické okruhy. Vybrana

oblast je tedy vhodna pro cykloturistiku. Nejnavstévovanéjsi cyklostezkou je Vltavska, a to

predeviim usek Hluboka nad Vitavou — Ceské Budgjovice (délka trasy ¢ini 12 km) a také

noveé vybudovana trasa, usek Hluboka — Purkarec (délka trasy Cini 12 km). Mezi dalsi

zajimavé znacené cyklostezky, které prochazi izemim Hluboka nad Vltavou jsou zatazeny

nasledujici:

1)

2)

3)

Usek Hlubokd — Municky rybnik: délka trasy &ini 7 km, naroénost: lehka,
zajimavosti: Municky rybnik, ZOO Hluboka nad Vltavou, statek Vondrov, krasné
vyhlidky na zamek Hluboka a mésto.

Usek Hluboka — Hosin: délka trasy ¢&ni 15 km, naro¢nost: lehka, zajimavosti:
vyhledy na feku Vltavu, Hosin — kostel sv. Petra a Pavla, okouzlujici vyhledy na
zamek Hlubok4 od Hosina, Ceskobudg&jovickou panev, Sumavu a Novohradské hory.
Usek Hlubokéa — Municky rybnik — rybnik Bezdrev — Cejkovice — Haklové Dvory —
Vrbenské rybniky: délka trasy ¢ini 22,4 km, naro€nost: stfedni, zajimavosti:
Municky rybnik, ZOO Hluboka nad Vltavou, rybnik Bezdrev, Vrbenské rybniky
(ptaci rezervace) a vyhlidky na zamek Hluboka (Hluboka.cz, 2022).

Sjezdové zimni sporty

Oblast neni vhodna pro sjezdové zimni sporty, z diivodu, Ze se zde nenachazi zadné svahy

S postacujicim pfevysSenim.
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LyZarska turistika

Meésto Hluboka nad Vltavou nemé vhodné podminky pro lyzatskou turistiku.

Vodni rekreace

Na tzemi mésta Hluboka nad Vltavou a jeho blizkého okoli se nachazi pfirodni koupaliste
u druhého nejvétsiho Ceského rybniku Bezdrev s restauraci i ubytovanim. Toto pfirodni
koupalisté ma spoustu nafukovacich vodnich atrakcich. Kromé toho je zde i dal$i moznost
ptirodniho koupani na rybniku K#ivonoska, kde se nachazi i ubytovaci zatizeni autokemp
Kiivonoska. V oblasti se také nachazi sportovné relaxacni aredl, kde je umisténa pise¢na
plaz s moznosti koupani v fece Vltavé. Dal§i moznosti k vodni rekreaci je moderni méstské
koupalisté¢ Hlubokd nad Vltavou, kde je umistén velky plavecky bazén s tobogdnem, 6
masdznich lizek a maly détsky bazén se skluzavkou. V aredlu je ddle umisténé obcerstveni
a lze vyuzit socialni zatizeni se sprchami (Hluboka.cz, 2022; Kfivonoska.cz, 2022; Areal-

hluboka.cz, 2018).

Rekreace typu lesy/hory

Meésto Hlubokd nad Vltavou je obklopeno rozmanitou jihoceskou krajinou s nékolika
rybniky a bohatymi i rozmanitymi lesy s oborami. Mésto a jeho okoli se vyznacuje starymi
a velmi krasnymi dubovymi alejemi, které jsou charakteristickym znakem mistni krajiny.
Tyto dubové aleje jsou vétSinou vysdzené kolem cest a nachédzi se zejména u Munického
rybnika, ale dale jsou k vidéni i na jinych mistech v okoli Hluboké (Mistopisy.cz, 2022;
Turistika.cz, 2007).

Venkovska turistika

V oblasti Hluboké4 nad Vltavou se nachézi venkovska usedlost s ndzvem Basta u rybnika
Bezdrev neboli rybarska baSta. Tato venkovskad usedlost je povazovdna za vyznamny
krajinny prvek a je dokladem hospodaiského zazemi rybnika Bezdrev. Rybatska basta se
sklada ze dvou ptfizemnich domd umisténych vseverni a zapadni casti dvora

(Pamatkovykatalog.cz, 2015).
Vodni turistika

Ve vybrané lokalité u rybniku Bezdrev se nachéazi zdzemi pro jachting, kde se pofada mnoho

zavodu, naptiklad Slavoj Cup, Pohar Hluboka nad Vltavou, Krajsky piebor, Mezinarodni

54



mistrovstvi v CR v lodni t¥idé Pirat a spoustu dalsich. Dale je moznost ve Sporthotelu
Barborka absolvovat kurz potapéni anebo vycvik jizdy na kajaku ¢i kdnoi. Kromé toho se ve
sportovn¢ relaxacnim arealu Hluboka nad Vltavou nachazi ptij¢ovna sportovniho vybaveni,
kde jsou k vypujéeni paddleboardy, motorové ¢luny, kajaky, kanoe a ostatni sportovni
vybaveni (Hluboka.cz, 2022; Areéal-hluboka.cz, 2018).

Horolezectvi

V malebném udoli Vltavy mezi méstem Hluboka nad Vltavou a Purkarec se nachdzeji strmé
skalni stény, podél kterych se vine bezpe&na cesta pro lezeni, tzv. Ferrata. Clovék, ktery
bude chtit zdolat skalni stény, nemusi byt zadny horolezec. Ferrata Hluboka ma 3 ¢asti, usek
A, usek B a tisek C. Cast A ma nejlehéi obtiznost, mé&ti 150 m a zvladnou ji jak zadate¢nici,
vysky a méii 400 metri cesty. Cast A i &ast B se nachazi v oblasti Karvanice mezi Hluboka
nad Vltavou a Purkarec. Od ¢ervna roku 2022 je oteviena ¢ast C, ktera je dlouha 170 metri
a je oznadovana naro¢nosti B. Cast C se nachazi na trase Hluboka — PonéSice na pravém
bfehu feky Vltavy. Ferrata Hluboka celkov€ méfi 720 m. Ke zdolani Ferraty je dileZity tzv.
ferratovy set a helma, které jsou k zaptjceni ve sportovné relaxa¢nim aredlu Hluboka nad

Vltavou (Hluboka.cz, 2022).

Zavésné 1étani
Zvolena lokalita je vhodna pro zavésné 1étani. LetiSt€ Hosin poskytuje bajecny adrenalinovy
zazitek v podobé tandemového seskoku. Dale poskytuje sluzby typu paraSutisticky vycvik,

leteckou ¢innost, firemni a propagacni akce (Hluboka.cz, 2022).

Sportovni myslivost

Destinace Hluboka nad Vltavou spada k nejproslulejsi a nejvyznamnéjsi oblasti Ceské
myslivosti. Lesni sprava Hluboka nad Vltavou vykonava myslivost ve 2 velmi rozsahlych
historickych oborach a 1 volné honitbe. Lovecké reviry jsou tvofeny souvislou plochu 4 350
ha a nachazeji se 10 az 20 km severné od Ceskych Budgjovic. Na levém biehu feky Vitavy
se nachazi Stara obora, ktera ma velmi Clenity reliéf a vyméra obory je 1 510 ha. V této
historické obofe je chovana zvét mufloni, ¢ernda a danci. V obofe se nachdzi moZnost
ubytovani v loveckych chatach, a i moznost stravovani. Na pravém biehu feky Vltavy se

nachazi obora PonéSice, ktera ma cClenity reliéf a celkova vyméra je 1 643 ha. V oboie
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Ponésice je chovana zver srnci, jeleni a Cernd. V této oboie se také nachéazi ubytovaci
zatizeni v loveckych chatach s velmi dobrym vybavenim, a i moznosti stravovani. Volna
honitba Vltava ma celkovou plochu 1 197 ha a vyskytuje se zde zvér jeleni, srnci a Cerna

(Lshluboka.lesyc¢r.cz, 2022).

Sportovni rybolov

V oblasti Hluboka nad Vltavou se nachéazi nejvétsi a nejzndméjsi spolecnost s ndzvem
Rybatstvi Hluboka, s. r. 0. v chovu sladkovodnich ryb. Tato spole¢nost spravuje 2 552 ha
rybnikti. Dal$i moznosti sportovniho rybolovu je ve sportovné relaxa¢nim arealu Hluboka

v

nad Vltavou, kde nejhojnéjsimi rybami je kapr, bélice a amur (Hluboka.cz, 2022).

Pozorovani vodnich ptaka
Ptac¢i pozorovatelna je umisténa v jihocCeské zoologické zahradé Hluboka nad Vltavou, lezi
na biehu Munického rybnika, kde se vyskytuji zrzohlavky, husy velké, kvakosi, volavky

vlasaté, kolpici rusovlasi a rackové bouini (Safranek, 2016).

Kulturni historické pamatky a soubory

Na uzemi Hluboka nad Vltavou se nachazeji 2 vesnické pamatkové zony, kterymi jsou
vesnicka pamdatkova zona Bavorovice a vesnickd pamatkova zéna Munice. Vesnice
Bavorovice a Munice jsou pamatkoveé chranéné od 19. listopadu 1990. Méstské paméatkoveé
rezervace, mestské pamatkové zony a vesnické pamatkové rezervace se ve vybrané lokalité
nenachazeji. Déle se zde nenachazeji pamatky Ceského dédictvi UNESCO. Mezi
nejznamejsi narodni kulturni pamatky spada novogoticky statni zdmek Hluboka a zdmek
Ohrada, které jsou nejvétsim turistickym lakadlem a hlavni dominantou mésta. Mezi
nemovité kulturni pamatky spada kostel sv. Jana Nepomuckého, zeméd¢€lsky dviir Vondrov,
sypka, socha sv. Jana Nepomuckého, Stola zv. Kampanova dira, vyklenkova kaplicka,
mohylové pohiebiste, bozi muka Marradskd, ufednicky dim stary, zidovsky hibitov, kaple
u Hrocha, hradisté Baba, zamek Ohrada, zamek Hluboka, zficenina hradu Karliv hradek,
basta u rybnika Bezdrev, venkovskd usedlost a reliéf na Ungnadové mlyné

(Pamatkovykatalog.cz, 2015).
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Skanzeny a muzea

Nejnavstévovangjsim muzeem ve zvolené lokalit¢ je muzeum Ohrada, kde se nachdzeji
velmi zajimavé expozice lesnictvi, rybarstvi a myslivost. Narodni zemédélské muzeum
Ohrada porada rizné vystavy a vzdelavaci programy pro Skoly. Nasledné potadaji akce i pro
Sirokou vetejnost, napiiklad Narodni myslivecké slavnosti, a také poskytuji prondjmy

a prostory pro spolecenské a firemni akce (Hluboka.cz, 2022).

Lazenské funkce
Uzemi Hluboka nad Vltavou nema zadny lazetisky potencial. Tyto sluzby mohou turisté

vyuzit V nedalekém mésté Ttebon v laznich Aurora.

Kongresy a konference

Meésto Hluboka nad Vitavou ma vhodné a idedlni podminky pro rozvoj kongresové
a konferen¢ni turistiky. Lokalita nabizi nékolik ubytovacich zafizeni a vhodné prostory pro
organizaci velkych &i malych kongresii a konferenci, naptiklad hotel Stekl, parkhotel

Hluboka nad Vltavou, hotel Podhrad a jiné (Konferen¢nirprostory.info, 2022).

Kulturni akce

Kulturni akce se ve mésté Hlubok4 nad Vltavou pravidelné i nepravidelné potada nékolik,
pfevazné se odehravaji v jarnich a letnich mésicich. Potadaji se zde spoustu prohlidek na
zamku Hluboka pro déti s pani kné€Znou ¢i kastelanské prohlidky na zamku Hluboka, dale
divadelni pfedstaveni, muzikaly, letni kina, koncerty na statnim zamku Hluboka. Mezi dalsi
akce, které se v tomto mesté organizuji jsou rizné tematické vystavy v AlSové jihoCeské
galerii, nada¢ni galerii NAGA, galerii KniZeci dvir ¢i v muzeum lesnictvi, myslivosti

a rybatstvi Ohrada (Hluboka, 2022).

Sportovni akce
Meésto Hlubokd nad Vltavou organizuje nékolik zajimavych sportovnich akcich rtizného
zaméfeni. NiZe uvedend tabulka 4 zobrazuje n€kolik sportovnich akcich ve zvolené destinaci

(Hlubokd.cz, 2022).
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Tabulka 4 - Sportovni akce ve zvolené destinaci

Nazev sportovni akce Druh

Pohar mésta Hluboka nad VItavou 2022 Paracyklisticky zavod
Sokolsky béh republiky B¢h

Junior Golf Cup Golf

Pohar Hluboka Jachting

Cyklisticky zavod okolo jiznich Cech Cyklistika
Bezdrevsky draci festival Zavod dracich lodi
Modra stuha Bezdreva Jachting

3. ro¢nik poharu mésta Hluboka nad Vltavou | Parabasketbal
Mistrovské fotbalové utkani Fotbal

Zdroj: vlastni zpracovani dle kalendaie akci v Hluboké nad Vltavou (Hluboka.cz, 2022).

Cirkevni akce

Na uzemi Hlubokd nad Vltavou se nachazi nékolik sakrdlnich i judaistickych pamatek. Jedna
se o kapli U Rocha, vyklenkovou kapli se sochou sv. Jana Nepomuckého, kostel sv. Jana
Nepomuckého, bozi muka, zidovsky hibitov a zidovské ghetto s byvalou synagogou.
V kostele sv. Jana Nepomuckého se pravidelné konaji MSe svaté. Déle se zde organizuji

rizné pési pouté a Svatovaclavské pouté (Obcan.hluboké.cz, 2022).

Veletrhy a tematické trhy

Nejvyznamnéjsi a tradiéni akci na zvoleném tizemi je zejména Vanoc¢ni jarmark, kde se
nachazi spoustu stankl s vanocni tématikou. Vano¢ni jarmark je doprovézen i kulturnim
programem, zejména se zde konaji koncerty hlubockého péveckého sboru Zavis a vétSinou

je zakonc¢en zivym betlémem u kostela sv. Jana Nepomuckého (Hluboka.cz, 2022).

Mistni produkty

NejznaméjSim mistem, kde se vyrabi regionalni produkty je lihovar PonéSi€e. Tento rodinny
lihovar vznikl v roce 2002 a specializuje se na vyrobu ovocnych destilatd, likér a spoustu
dalSich alkoholickych napoji. Produkce je zaloZena na piirodnich procesech a zejména na
poctivé praci. Dal§im regiondlnim a tradi¢nim produktem je keramika, kterd sidli ve vedle;jsi
obci Hrdé&jovice nedaleko Ceskych Budgjovic. V nedalekém mésté Ceskych Budgjovic sidli
svétoznama znacCka Koh-i-noor Hardtmuth, ktera nabizi vysoce kvalitni tuzky, rudky,

pastelky a mnoho dal$iho (Jihoceska centrala cestovniho ruchu, 2018).
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Piihrani¢ni specifika

Meésto Hluboka nad Vltavou a jeho blizké okoli nesousedi s zadnou vedlejsi zemi, a proto se

zde nenachazeji Zzadné hrani¢ni prechody.

Celkové zhodnoceni potencialu zvolené destinace

Na zaklad¢ vyse zjisténych udajt jednotlivych kategorii byl zhodnocen potencial cestovniho
ruchu dle metodiky od Biny (2002). Tabulka 5 udava celkové zhodnoceni potencialu mésta
Hluboka nad VItavou a jeho blizké okoli (do 5 km) dle jednotlivych slozek potencialu
cestovniho ruchu a dale uvadi pocet ziskanych bodii. Celkovy potencial cestovniho ruchu je

pomérné vysoky a ¢ini 273 bodi. Mésto Hluboka nad Vltavou a blizké okoli prostiednictvim

ziskanych bodl spada do kategorie velmi vyjimecného potencidlu.

Tabulka 5 Celkové zhodnoceni potencidlu cestovniho ruchu

Sloika potenciilu cestovniho ruchu

Pocet boda pro kladny stupei
lokaliza¢nich podminek

1 2 3

Piirodni pozoruhodnost

20

Vhodnost krajiny pro péii a horskou turistiku

10

Vhodnost krajiny pro cykloturistiku

Vhodnost krajiny pro sjezdove zimmi sporty

Vhodnost krajiny pro lvzatskou turistiku

Vhodnost krajiny pro reloreaci u vody

Vhodnost krajiny pro rekoreaci typu lesy / hory

Vhodnost krajiny pro venkovskou turistiku

Vhodnost krajiny pro vodni turistiku

[Rry ey

Vhodnost krajiny pro horolezectvi

Vhodnost krajiny pro zavésné létant

Vhodnost krajiny pro sportoval myshvost

WVhodnost krajiny pro sportovai rybolov

Vhodnost krajiny pro pozorovani vodnich ptaki

= | bd | [ [ L | D

Kulturni historicke pamatky a soubory

LN
=

Skanzeny a muzea

Lid
Lk

Lazefiske funkce

Kongresy a konference

Kulturni alcce

Sportovni akce

Cirlcevni alcce

Veletthy a tematickeé trhy

Mistni produkty

Piihranicni specifika

Soucet

Zdroj: Vlastni zpracovani dle metodiky Biny (2002).
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4.3 Dotaznikové Setieni

Ve vlastni casti byl proveden kvantitativni vyzkum prostfednictvim dotaznikového
prizkumu, ktery byl cileny na obyvatelstvo Ceské republiky. Dotaznikové Setieni bylo
zaméfeno na poveédomi, postoje, preference a spokojenost jednotlivych respondentii se
zvolenou destinaci. Na dotaznik odpovédélo celkem 351 respondenti. Dotaznikovy
prazkum probihal od 11. 8. 2022 do 27. 10. 2022 formou elektronického formuléafe na
webovych strankach vyplitto.cz. Poté byl dotaznik rozesilan prostfednictvim elektronické

korespondence a socialnich siti.

Dotaznikové Setfeni bylo sestaveno z 30 povinnych otdzek, kde byly pouzity uzaviené
otazky s moznosti jedné odpovédi, polouzaviené otazky s moznosti jedné ¢i vice odpovédi,
a 1 s moznosti vlastni odpovédi. Jednotlivé otazky byli rozélenény do ti riznych kategorii
dle vybéru odpoveédi dotazovanych. Prvni kategorie byla urCena pro respondenty, ktefi
zvolenou destinaci jiz navstivili a druhd kategorie byla vymezena pro potencidlni
navstévniky, ktefi danou destinaci nenavstivili, ale maji o navstévu zna¢ny zéjem. Posledni
treti kategorie byla ur€ena pro respondenty, ktefi nenavstivili a ani nemaji zdjem poznat
zvolenou destinaci. Nasledné ve spolecné kategorii pro vSechny dotazované byly umistény

sociodemografické a zjiStovaci ¢i preferen¢ni otazky.

4.3.1 Sociodemografické udaje respondenti
V podkapitole se nachézi Ctyfi sociodemografické otazky, které jsou zaméfené na pohlavi,

veék, nejvyssi dosazené vzdélani a trvaly pobyt vSech respondentd.

Pohlavi
Prvni sociodemografickd otdzka byla zaméfend na zjisténi pohlavi respondentt

V dotaznikovém Setfeni.

Dotaznikového vyzkumu se zacastnilo celkem 203 (57,83 %, n =351) Zen a 148 (42,17 %,

n=351) muzi.

Tabulka 6 Pohlavi

Odpovéd’ Absolutni Cetnost | Relativni Cetnost
Zena 203 57,83 %
Muz 148 42,17 %
Celkem 351 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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Vék
Pomoci dalsi sociodemografické otazky se zjistovalo, do jaké vékové skupiny respondenti

patfi.

Z vyslednych dat je ziejmé, Ze nejvice dominuje vékova skupina 26-35 let, a to celkem 91
respondentt (25,93 %, n=351). Druhou nejpocetnéjsi skupinou respondenti je vékova
kategorie 3645 let (23,36 %, 82, n=351) a tieti nejpocetnéjsi skupinou je vékova kategorie
15-25 let, ktefi jsou zastoupeni z 21,37 % (75, n=351). Dotazovani ve véku 46-55 let jsou
zastoupeni z 19,66 % (69, n=351) a participanti ve véku 56—65 let jsou zastoupeni jen z
6,27 % (22, n=351). Nejmén¢ zastoupenou vékovou kategorii jsou obcané ve véku 66 a vice

let (3,42 %, 22, n=351).

Tabulka 7 Vek

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost | Relativni Cetnost
15-25 let 75 21,37 %
26-35 let 91 25,93 %
36-45 let 82 23,36 %
46-55 let 69 19,66 %
56-65 let 22 6,27 %

66 a vice let 12 3,42 %
Celkem 351 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

DosaZené vzdélani
Predposledni sociodemografickd otdzka sledovala, jaké nejvyssi dosazené vzdélani maji

respondenti.

Z vysledné tabulky 8 je ziejmé, ze nejpocetnéjsi skupinou dotazovanych tvoii sttedoSkolské
vzdélani s maturitou, celkem 126 (35,90 %, n=351) respondentti. Druha nejpocetnéjsi
skupina je tvofena s vysokoskolsky vzdélanych lidi, celkem 99 (28,21 %, n=351)
respondenti. Dale celkem 42 (11,97 %, n=351) respondentii je vyuceno bez maturity,
S vy$§im odbornym vzdélanim zodpovédeélo 30 (8,55 %, n=351) respondentll, s vyucenim
a maturitou zodpovédeélo 24 (6,84 %, n=351) respondentl a se stfedoskolskym vzdélanim
bez maturity zodpovédélo 17 (4,84 %, n=351) participant. Zakladniho vzdélani dosahlo
pouze 13 (3,70 %, n=351) respondent.
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Tabulka 8 Nejvyssi dosazené vzdélani

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost
Zakladni 13 3,70 %
Vyucen/a bez maturity 42 11,97 %
Vyucen/a s maturitou 24 6,84 %
Stiedni bez maturity 17 4,84 %
Stfedni s maturitou 126 35,90 %
Vyssi odborné vzdélani 30 8,55 %
Vysokoskolské vzdélani 99 28,21 %
Celkem 351 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Trvaly pobyt

Posledni sociodemograficka otdzka byla zamétfena na misto trvalého pobytu respondentt.

Z uvedené tabulky 9 je zfejmé, Ze nejpocetnéjsi skupinou jsou respondenti ze StfedoCeského
kraje, a to celkem 102 (29,06 %, n=351) respondentti. Druhou nejpocetnéjsi skupinou jsou
dotazovani z JihoCeského kraje, celkem 63 (17,95 %, n=351) respondenti a tieti
nejpocetnéjsi skupinou jsou respondenti z hlavniho mésta Praha, a to celkem 49 (13,96 %,

n=351) respondentii. Ostatni zbyl¢é kraje jsou zastoupeni v niz§im poctu a jsou zobrazeny

V nasledujici tabulce 9.

Tabulka 9 Trvaly pobyt

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost
Hlavni mésto Praha 49 13,96 %
Stiedocesky kraj 102 29,06 %
Jihocesky kraj 63 17,95 %
Plzensky kraj 18 5,13 %
Karlovarsky kraj 11 3,13%
Ustecky kraj 19 5,41 %
Liberecky kraj 7 1,99 %
Kralovéhradecky kraj 12 3,42 %
Pardubicky kraj 17 4,84 %
Kraj VysocCina 12 3,42 %
Jihomoravsky kraj 14 3,99 %
Zlinsky kraj 6 1,71 %
Olomoucky kraj 6 1,71 %
Moravskoslezsky kraj 15 4,27 %
Celkem 351 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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4.3.2 Obecné preference
V podkapitole jsou uvedeny tfi zjiStovaci a preferencni otazky, které byly zamétené na

obecné preference a informace o cestovani vSech respondentt.

Misto traveni své dovolené

Tato zjistovaci otazka se zabyvala, kde respondenti nejradéji travi svoji dovolenou.

Z vyslednych dat vyplyva ze, 210 (59,83 %, n=351) respondentii nejradé&ji travi svoji
dovolenou v tuzemsku i v zahranic¢i, 92 (26,21 %, n=351) respondentt nejradé&ji cestuje po

Ceské republice a 49 (13,96 %, n=351) respondentt nejradé&ji cestuje do zahraniéi.

Tabulka 10 Misto traveni dovolené

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost
V tuzemsku 92 26,21 %

V zahrani¢i 49 13,96 %

V tuzemsku 1 zahranié¢i 210 59,83 %
Celkem 351 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 1 Misto traveni dovolené

® V tuzemsku

'V zahrani¢i

59,83% 13,96% ® V tuzemsku i zahrani¢i

N v

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Informace o cestovani
Pomoci této otazky se zjiStovalo, jak jednotlivi respondenti ziskavaji jednotlivé informace

o cestovani.
Z nize uvedenych vyslednych dat je ziejmé, Ze nejCastéj$i mozZnosti, jak respondenti
ziskavaji informace o cestovani je internet prostfednictvim socialnich siti, napt. Facebook,

Twitter, Instagram a jiné (68,95 %, 242, n=351). Druhou nejcast€j$i moznosti, jak jednotlivi
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dotazovani ziskavaji konkrétni informace o cestovani je internet prostiednictvim webovych
stranek (65,81 %, 231, n=351) a zaroven tfeti moznosti je doporuceni od rodiny, zndmych
¢i ptatel (55,84 %, 196, n=351). Rovnéz respondenti také vyuzivaji k ziskavani informaci
tisk, napft. noviny, Casopisy a jiné (20,51 %, 72, n=351), anebo média, napf. televizi, rozhlas
(15,67 %, 55, n=351). Nejméné Castou moznosti, jak respondenti ¢erpaji informace jsou

turisticka informacni centra, celkem s 40 (11,40 %, n=351) zvolenymi odpovéd'mi.

Tabulka 11 Informace o cestovani

1 Absolutni | Relativni ¢etnost na pocet
Odpovéd . o
Cetnost respondentu
Internet (socialni sit¢) 242 68,95 %
Internet (webové stranky) 231 65,81 %
M¢dia (televize, rozhlas) 55 15,67 %
Tisk (noviny, Casopisy) 72 20,51 %
Turisticka informacni centra 40 11,40 %
Doporuceni od rodiny, znamych, ptatel 196 55,84 %
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
Graf 2 Informace o cestovani
|
Doporuceni od rodiny, znamych, pratel | 55,84%
Turisticka informac¢ni centra 11,40%
Tisk (noviny, Casopisy) 20,51%
Média (televize, rozhlas) 1%,67%
Internet (webové stranky) | | | | | | 65,81%
Internet (socialni sité) : : : : : : 68,95%
0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00%

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

4.3.3 Vlastni rozrazovaci otazka

V této Casti je rozebrana vlastni otdzka, kterda ma roziazovaci charakter a vztahuje se ke

zvolené destinaci.

Navstévnost zvolené destinace

Pomoci této vlastni otdzky doslo k rozfazeni do tii kategorii, pro dosazeni optimalnich
vysledki. V prvni ¢asti (A) jsou turisté, kteti mésto Hluboké nad Vltavou a blizké okoli jiz
navstivili. V druhé ¢asti (B) jsou potencialni navstévnici, ktefi vybranou destinaci
nenavstivili, ale maji v planu ji v budoucnu navstivit. Ve tieti Casti (C) se nachdzeji

obyvatelé Ceské republiky, ktefi nenavstivili a ani nemaji zajem zvolenou destinaci poznat.
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Meésto Hlubokd nad Vltavou a jeho blizké okoli navstivilo 238 (67,81 %, n=351)
respondentli. Zvolenou destinaci planuje v budoucnu navstivit 74 (21,08 %, n=351)
dotazovanych a dale 39 (11,11 %, n=351) respondentii nikdy nenavstivilo a ani nemaji zdjem

danou lokalitu poznat.

Tabulka 12 Navstévnost mésta Hlubokd n. Vitavou a okoli

o Absolutni Relativni
Sibtr ¢etnost ¢etnost
Ano, navstivil/a 238 67,81 %
Ne, ale planuji mésto a okoli navstivit 74 21,08 %
Ne, nenavstivil/a, nemadm zajem mésto a okoli navstivit 39 11,11 %
Celkem 351 100, 00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 3 Navstévnost mésta Hluboka nad Vitavou a okoli

\\11,11% B Ano, navstivil/a

= Ne, ale planuji mésto a okoli
navstivit

@ Ne, nenavstivil/a, nemam
zajem meésto a okoli navstivit

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

4.3.4 Stavajici navStévnici zvolené destinace
Na nasledujici otazky odpovidali respondenti, ktefi jiZ v minulosti navstivili mé&sto Hluboka

nad Vltavou a nedaleké okoli. Na nize uvedené otazky celkem odpovédelo 238 respondentt.

Hlavni diivody navStévy zvolené destinace
Prvni otazkou v kategorii A bylo zjistovano, jaky byl hlavni motiv jednotlivych respondentt

navstivit zvolenou destinaci.

Z nize uvedené tabulky 13 vyplyva, Ze nejcastéji mésto Hluboka nad Vlitavou a nedaleké
okoli respondenti navstivili za ucelem poznani, napf. navstéva historickych pamatek,
kultura, architektura a jiné (76,05 %, 181, n=238) Dal§im velmi ¢astym tcelem navstévy
dané destinace byla také mozZnost rekreace a odpocinek (35,71 %, 85, n=238). Dotazované

také motivovala navstéva dané destinace za ucelem turistiky a sportovnich aktivit (27,31 %,
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65, n=238) a rovnéz za ucelem ptirody a pfirodnich pamatek (25,21 %, 60, n=238). Dale
respondenti motivovala navstéva dané destinace za ucelem pofadani kulturnich akci
(10,92 %, 26, n=238), poté za Gicelem navstévy rodinnych piislusnikl nebo setkani s ptateli
(9,24 %, 22, n=238) a rovnéZ za ucelem pracovni cesty (7,14 %, 17, n=238). Pouze 2 (0,84
%, n=238) respondenti navstivili zvolenou destinaci z diivodu Skolniho vyletu a déle jen 1

(0,42 %, n=238) respondent z diivodu navratu z jiné lokality.

Tabulka 13 Hlavni diivody navstévy zvolené destinace

Absolutni | Relativni éetnost k

QU EDILE ¢etnost | po¢tu respondentii
Poznani (ndvstéva historickych pamatek, kultura...) 181 76,05 %
Rekreace a odpocinek 85 35,71 %
Ptiroda a pfirodni pamatky 60 2521 %
Kulturni akce 26 10,92 %
Turistika a sportovni aktivity 65 27,31 %
Pracovni cesta 17 7,14 %
Navstéva rodiny, pratel 22 9,24 %
Navrat z jiné lokality (vlastni odpovéd’) 1 0,42 %
Skolni vylet (vlastni odpovéd) 2 0,84 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 4 Hlavni diivody navstévy zvolené destinace

Skolni vylet (vlastni odpovéd) | 0,84%
Navrat z jiné lokality (vlastni odpovéd’) | 0,42%
Navstéva rodiny, pratel | 9,24%
Pracovnicesta |  7,14%
Turistika a sportovni aktivity - 2731%
Kulturniakece | 10,92%
Ptiroda a ptirodni pamatky 25,21%
Rekreace a odpocinek 35,71%
Poznani (navstéva historickych pamatek, kultura, .. ! , : 76,05%
0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Cetnost nav§tévy zvolené destinace

Otéazkou bylo dotazovano na Cetnost navstev do mésta Hluboké nad Vltavou a blizké okoli,
zda respondenti navstivili danou oblast pouze jednou, tzv. jednorazova navstéva nebo zda se

do vybrané oblasti radi opakovang vraci.
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Z tabulky 14 vyplyva, ze 88 (36,97 %, n=238) respondentli zvolenou destinaci navstivilo
2-3x arovnéz 80 (33,61 %, n=238) respondentli se do oblasti vratilo i vicekrat. Nasledné 70
(29,41 %, n=238) dotazovanych navstivilo danou destinaci pouze jednou, tudiz se jednalo

pouze o jednorazovou navstévu.

Tabulka 14 Cetnost navstév zvolené destinace

Odpovéd’ Absolutni Cetnost | Relativni Cetnost
Pouze jednou 70 29,41 %
2-3X 88 36,97 %
Vicekrat 80 33,61 %
Celkem 238 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 5 Cestnost navstév zvolené destinace

33,61% = Pouze jednou

m 2-3X

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Navstévnost jednotlivych turistickych atraktivit ve zvolené destinaci
Prostfednictvim této otazky byla sledovana navstévnost jednotlivych turistickych atraktivit

ve mésté Hluboka nad Vltavou a jeho okoli.

Nejcasteji navstévovanou turistickou atraktivitou ve zvolené destinaci se stal Statni zamek
Hluboka s 211 (88,66 %, n=238) zvolenymi odpovéd'mi. Na druhém misté se umistil
Zéamecky park Hluboka s 206 (86,55 %, n=238) zvolenymi odpovéd'mi a dale se na tfetim
misté umistila Jihoceska zoologicka zahrada Hluboka nad Vltavou se 146 (61,34 %, 238)
zvolenymi odpovéd’mi. Dal§imi velmi oblibenymi turistickymi atraktivitami ve zvolené
destinaci je Lovecky zamek Ohrada (38,66 %, 92, n=238), Koupalist¢ Hluboké nad Vltavou
(22,27 %, 43, n=238), AlSova jihoCeska galerie (21,43 %, 51, n=238), Karltiv hradek u
Purkarce (17,65 %, 42, n=238), Municky rybnik (16,81 %, 40, n=238), Adrenalinovy park
(15,55 %, 37, n=238), Vyhlidka Baba u Purkarce (12,61 %, 30, n=238) a Golfovy klub
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(12,18 %, 29, n=238). Dale se mezi vlastnimi odpovéd'mi objevovaly i tyto navstévované

turistické atraktivity: Tenisové kurty, Ferratta, Pfirodni koupalisté¢ Bezdrev a zadné.

Tabulka 15 Ndvstévnost turistickych atraktivit ve mésté Hlubokd n. Vitavou a okoli

« Absolutni | Relativni ¢etnost na
Odpovéd’ « . o
cetnost pocet respondentii
Statni zamek Hluboka 211 88,66 %
Zamecky park Hluboka 206 86,55 %
JihoCeské zoologickd zahrada Hluboka nad Vltavou 146 61,34 %
AlSova jihoCeska galerie 51 21,43 %
Lovecky zamek Ohrada 92 38,66 %
Karltv hradek u Purkarce 42 17,65 %
Vyhlidka Baba u Purkarce 30 12,61 %
Stara obora 24 10,08 %
Golfovy klub Hluboka nad Vltavou 29 12,18 %
Adrenalinovy park 37 15,55 %
Miustek u Blanského rybnika 15 6,30 %
Municky rybnik 40 16,81 %
Koupalisté¢ Hluboka nad Vltavou 53 22,27 %
Z4dné 1 0,42 %
Tenisové kurty, Ferratta — vlastni odpovéd 1 0,42 %
Ptirodni koupali$té Bezdrev — vlastni odpovéd’ 1 0,42 %
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
Graf 6 Navstévnost turistickych atraktivit ve mésté Hluboka n. Vitavou a okoli
Pfirodni koupalisté Bezdrev - vlastni..| 0,42%
Tenisové kurty, Ferratta - vlastni..| 0,42%
Zadné | 0,42%
Koupalisté¢ Hluboka nad Vltavou 22,27%
Municky rybnik 16,81%
Miustek u Blanského rybnika | 6,30%
Adrenalinovy park 15,55%
Golfovy klub Hluboka nad Vltavou 12,18%
Staraobora | 10,08%
Vyhlidka Baba u Purkarce 12,61%
Karlav hradek u Purkarce 17,65%
Lovecky zdmek Ohrada | 38,66%
Alsova jihoceska galerie 21,43%
JihoCeska zoologicka zahrada Hluboka.. 61,34%
Zamecky park Hluboka : : | 86,55%
Statni zamek Hluboka ! ! ! : 88,66%0
0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00%

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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Zvolené ro¢ni obdobi v dané destinaci
V této otazce bylo dotazovano, v jakém ro¢nim obdobi respondenti navstivili mésto Hluboka

nad Vltavou a jeho okoli.

Z nize uvedenych vyslednych dat vyplyva, ze ve 208 (87,39 %, n=238) ptipadech dotazovani
navstivili zvolenou destinaci béhem letnich mésici. Dale v jarnich mésicich zvolenou
destinaci respondenti navstivili v 94 (39,50 %, n=238) pfipadech a na podzim dotazovani
navstivili zvolenou lokalitu ve 45 (18,91 %, n=238) ptipadech. V zimnich mésicich do

zvolené destinace respondenti zavitali pouze v 8 (3,36 %, n=238) ptipadech.

Tabulka 16 Zvolené rocni obdobi

~ . Relativni ¢etnost na
Odpovéd’ Absolutni ¢etnost « -
pocet respondentii
Jaro 94 39,50 %
Léto 208 87,39 %
Podzim 45 18,91 %
Zima 8 3,36 %
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
Graf 7 Zvolené roc¢ni obdobi
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Doba pobytu ve zvolené destinaci
Prostfednictvim otadzky bylo dotazovano, na jak dlouhou dobu respondenti navstivili mésto

Hluboka nad Vltavou a jeho blizké okoli.

Z nize uvedenych dat vyplyva, ze 157 (65,97 %, n=238) respondentil navstivilo zvolenou
destinaci pouze na jeden den bez pfenocovani, tzv. jednodenni vylet. Dalsi nejcastéjsi
odpovédi s volbou trvani pobytu jsou 3 az 4 dny, celkem tuto moznost zvolilo 44 (18,49 %,
n=238) dotazovanych. Dale si pobyt v dan¢ destinace s délkou na 2 dny/1 noc uzilo 24

(10,08 %, n=238) respondentii. Nejméné castou volbou délky trvani pobytu ve zvolené
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destinaci se stal pobyt na tyden (4,62 %, 11, n=238) a pobyt na déle nez tyden (0,84 %, 2,
n=238).

Tabulka 17 Doba pobytu ve mésté Hluboka n. Vitavou a okoli

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Jednodenni vylet 157 65,97 %
Pobyt na 2 dny/1 noc 24 10,08 %
Pobyt na 3 az 4 dny 44 18,49 %
Tyden 11 4,62 %

Déle nez tyden 2 0,84 %
Celkem 238 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 8 Doba pobytu ve mésté Hlubokd n. Vitavou a okoli
5%

1

® Jednodenni vylet

u Pobyt na 2 dny/1 noc
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Déle nez tyden

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Typ ubytovaciho zafizeni ve zvolené destinaci
Tato otazka zjistovala, jaky typ ubytovaciho zafizeni jednotlivi ndvstévnici zvolili pfi své

navstéveé mésta Hluboka nad Vltavou a okoli.

Z nize uvedenych dat vyplyva, Ze ve 138 (57,98 %, n=238) piipadech respondenti pii
navstéveé zvolené destinace nezlstali pfes noc, tzv. zvolili jednodenni vylet. Dotazovani,
ktefi ve zvolené destinaci pfenocovali nejvice volili ubytovani v hotelovém zafizeni
(13,45 %, 32, n=238). Dale celkem s 26 (10,91 %, n=238) odpovéd'mi dalo piednost
ubytovani v penzionu a rovnéz s 21 (8,82 %, n=238) odpovéd'mi zvolilo ubytovani v kempu.
Velmi oblibenym kempem ve zvolené destinaci je Autokemp Kiivonoska, ktery se nachézi
V pfijemném a tichém prostiedi u rybniku Ktivonoska. Déle dotazovani také zvolili moZnost
ubytovani u pratel a ptibuznych, celkem v 18 (7,56 %, n=238) ptipadech. Mezi vlastnimi
odpovéd'mi se objevoval jako typ ubytovaciho zafizeni tzv. pronajem chaty (1,26 %, 3,

n=238).
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Tabulka 18 Typ ubytovaciho zarizeni ve mésté Hlubokd n. Vitavou a okoli

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost Rel? tivnl cetnost 4
pocet respondentii
Hotel 32 13,45 %
Apartman 17 7,14 %
Penzion 26 10,92 %
Hostel 0 0,00 %
Kemp 21 8,82 %
U prétel, ptibuznych 18 7,56 %
V dané oblasti jsem nepienocoval/a. 138 57,98 %
Prondjem chaty — vlastni odpoved’ 3 1,26 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 9 Typ ubytovaciho zarizeni ve mésté Hlubokd n. Vitavou a okoli
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Volba stravovani ve zvolené destinaci
Prostfednictvim otdzky bylo zjiStovéno, jaky typ stravovani respondenti vyuzivali pfii

navstéve mésta Hluboka nad Vltavou a okoli.

Nejcastéji ve mésté Hluboka nad Vltavou a okoli respondenti preferovali mistni restaurace,
hospody ¢i jidelny (81,09 %, 193, n=238). Vlastni stravovani vyuzivali v 86 (36,13 %,
n=238) piipadech a rychlé obcerstveni, bufet ¢i bistro volili v 76 (31,93 %, n=238)
ptipadech. Nésledné skupina ubytovanych respondentt vyuzivala rizné formy stravovani,
zejména v hotelech, penzionech ¢i kempech. Celkem ve 37 (15,55 %, n=238) ptipadech
ubytovani turisté preferovali ve zvolené destinaci pouze snidané, ve 13 (5,46 %, n=238)
ptipadech preferovali polopenzi, a nejméné¢ Casta byla preferovéana jako forma stravovani
tzv. plnd penze (0,84 %, 2, n=238) a all inclusive (0,84 %, 2, n=238). Také se mezi vlastnimi
odpovéd’mi objevovala jako forma stravovani u ptibuznych (0,84 %, 2, n=238) anebo nebyla

ve zvolené oblasti vyuZita Zddna forma stravovani (0,42 %, 1, n=238).
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Tabulka 19 Forma stravovani ve mésté Hlubokd n. Vitavou a okoli

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost Reli‘ tivni cetnost na
pocet respondentii

Pouze snidané 37 15,55 %

Polopenze 13 5,46 %

Plné penze 2 0,84 %

All inclusive 2 0,84 %

Mistni restaurace, hospody ¢i jidelny 193 81,09 %

Rychlé obcerstveni, bufet, bistro 76 31,93 %

Vlastni stravovani 86 36,13 %

Z4dna — vlastni odpovéd’ 1 0,42 %

U ptibuznych — vlastni odpovéd’ 2 0,84 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 10 Volba formy stravovani ve mésté Hlubokd n. Vtavou
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Doprovod ve zvolené destinaci
Dalsi otazkou bylo dotazovano na velikost skupiny, se kterou respondenti navstivili mésto

Hluboka nad Vltavou a okoli.

Nadpolovi¢ni vétSina respondentil navstivila zvolenou oblast s rodinou a détmi, a to celkem
ve 166 (69,75 %, n=238) piipadech. Druhou nejcastéjsi volbou je, ze turisté do dané
destinace cestovali s prateli a to v 78 (32,77 %, n=238) ptipadech. Celkem 72 (30,25 %,
n=238) dotazovanych zvolilo, Ze oblast navstivilo s partnerem ¢i partnerkou. Jen 28 (11,76
%, n=238) piipadl travilo sviij ¢as ve zvolené destinace o samoté a rovnéz 17 (7,14 %,
n=238) piipadil navstivilo dané mésto a okoli s kolegy napt. prostiednictvim pracovni cesty.
Nekteti respondenti zvolili 1 vlastni odpovédi, a to, Ze zejména navstivili danou oblast se

spoluzaky (1,26 %, 3, n=238) anebo se psem (0,42 %, 1, n=238).
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Tabulka 20 S kym turisté navstivili mésto Hlubokd n. Vitavou a okoli

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost Reli‘ tivni cetnost na
pocet respondentii

Sam/Sama 28 11,76 %

S rodinou a détmi 166 69,75 %

S partnerem/ S partnerkou 72 30,25 %

S prateli 78 32,77 %

S kolegy 17 7,14 %

Se spoluzéky — vlastni odpoveéd’ 3 1,26 %

Se psem — vlastni odpovéd 1 0,42 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 11 S kym turisté navstivili mésto Hluboka n. Vitavou a okoli
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Zpisob dopravy do zvolené destinace

Pomoci této otdzky bylo zjiS§tovano, jakym zplisobem se respondenti dopravili do mésta

Hlubokéa nad Vltavou a okoli.

Celkem ve 207 (86,97 %, n=238) piipadech se respondenti do dané destinace dopravili
prostfednictvim osobniho automobilu. Vlak pfi své cesté¢ do daného mésta a okoli vyuzili
navstévnici ve 40 (16,81 %, n=238) ptipadech a rovnéz ve 39 (16,39 %, n=238) ptipadech
se respondenti dopravili pomoci autobusu. Ve 20 (8,40 %, n=238) ptipadech se turisté
dopravili pomoci bicyklu a dale pouze se 7 (2,94 %, n=238) zvolenymi odpovéd’'mi byla

doprava uskutecnéna prostifednictvim motocyklu.
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Tabulka 21 Zpiisob dopravy do mésta Hlubokd n. Vitavou a okoli

« - Relativni ¢etnost na pocet
Odpovéd Absolutni ¢etnost 'ap
respondentu
Osobni automobil 207 86,97 %
Autobus 39 16,39 %
Motocykl 7 2,94 %
Bicykl 20 8,40 %
Vlak 40 16,81 %
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
Graf 12 Zpiisob dopravy do mésta Hluboka n. Vitavou a okoli
|
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Pravdépodobna volba turistickych atraktivit pii priSti navstévé
Prostiednictvim otazky bylo sledovano, které turistické atraktivity by chtéli respondenti

znovu navstivit pii dalsi navstéveé mésta Hluboka nad Vltavou a okoli.

Dle vyslednych dat z dotaznikové Setfeni, bylo zjisténo, Ze nejvice respondentll by chtélo
znovu navstivit Jiho€eskou zoologickou zahradu (41,60 %, 99, n=238). Na druhém mist¢ se
umistil Lovecky zdmek Ohrada s 65 (27,31 %, n=238) zvolenymi odpovéd’'mi a na tfetim
misté se umistila Vyhlidka Baba u Purkarce s 64 (26,89 %, n=238) zvolenymi odpovéd’mi.
Dal$imi oblibenymi turistickymi atraktivitami, které by respondenti chtéli znovu navstivit je
Statni zamek Hluboka (25,63 %, 61, n=238), Zamecky park Hluboka (22,69 %, 54, n=238),
Karltv hradek u Purkarce (21,85 %, 52, n=238), Adrenalinovy park (18,91 %, 45, n=238),
Koupalisté¢ Hluboka nad Vltavou (16,81 %, 40, n=238), Stara obora (15,97 %, 38, n=238),
AlSova jihocCeské galerie (12,61 %, 30, n=238), Municky rybnik (11,76 %, 28, n= 238),
Mistek u Blanského rybnika (11,34 %, 27, n=238) a Golfovy klub Hluboka nad Vltavou
(8,40 %, 20, n=238). Nicmén¢ nékteti respondenti se uz nechystaji v budoucnu navstivit

zadné turistické atraktivity ve zvolené lokalité (12,61 %, 30, n=238).
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Tabulka 22 Volba turistickych atraktivit pri dal$i navstévé

- Absolutni | Relativni ¢etnost na
Odpovéd » . -
detnost | pocet respondentii
Statni zamek Hluboka 61 25,63 %
Zamecky park Hluboka 54 22,69 %
Jihoceska zoologickda zahrada Hluboké nad VItavou 99 41,60 %
AlSova jihoCeskd galerie 30 12,61 %
Lovecky zamek Ohrada 65 27,31 %
Karliv hradek u Purkarce 52 21,85 %
Vyhlidka Baba u Purkarce 64 26,89 %
Stara obora 38 15,97 %
Golfovy klub Hluboka nad Vitavou 20 8,40 %
Adrenalinovy park 45 18,91 %
Mustek u Blanského rybnika 27 11,34 %
Municky rybnik 28 11,76 %
Koupalisté¢ Hluboka nad Vltavou 40 16,81 %
Z4dné 30 12,61 %
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
Graf 13 Volba turistickych atraktivit pri dalsi navstévé
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Hodnoceni, zda je zvolena destinace turisticky atraktivni

V této otazce bylo sledovano, zda respondenti navstivenou destinaci povazuji za turisticky

atraktivni.

Z nize uvedenych dat vyplyva, ze dotazovani tuto oblast rozhodné povazuji za turisticky
atraktivni (70,17 %, 167, n=238). Celkem 68 (28,57 %, n=238) respondentti zvolilo odpovéd’
»Spise ano*“. Pouze 2 (0,84 %, n=238) respondenti odpoveédeli, Ze tato oblast pro né spise

atraktivni neni a jen 1 (0,42 %, n=238) respondent zvolil odpovéd ,,Nevim, nedovedu

posoudit®.
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Tabulka 23 Hodnoceni turistické atraktivnosti mésta Hluboka n. Vitavou a okoll

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Rozhodné€ ano 167 70,17 %
Spise ano 68 28,57 %
SpiSe ne 2 0,84 %
Rozhodné ne 0 0,00 %
Nevim, nedovedu posoudit 1 0,42 %
Celkem 238 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 14 Hodnoceni turistické atraktivnosti mésta Hluboka n. Vitavou a okoli
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Zdroj: Vlastni Setfeni, 2022

Budouci navstéva zvolené destinace

Pomoci otazky bylo zjistovano, zda dotazovani zvazuji znovu navstivit mésto Hluboka nad

Vltavou a okoli.

Celkem 136 (57,14 %, n=238) respondentil zcela jist¢ zvazuje zvolenou destinaci
V budoucnu navstivit a 85 (35,71 %, n=238) respondentli o navstéve destinace stale uvazuje,
ale nejsou zcela presvédceni. O opakované navstéve zvolené oblasti spiSe viibec neptfemysli
8 (3,36 %, n=238) dotazovanych, ale nezavrhuji moznost ji nikdy nenavstivit. Pouze 1
(0,42 %, n=238) respondent rozhodné¢ zvolenou oblast jiz znovu nenavstivi, s nejvetsi

pravdépodobnosti mé pocit, Ze mu dand destinace nemuze nic nového nabidnout.

Tabulka 24 Budouci navstéva mésta Hluboka n. Vitavou a okoli

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Rozhodné ano 136 57,14 %
SpiSe ano 85 35,71 %
Spise ne 8 3,36 %
Rozhodné ne 1 0,42 %
Nevim, nedovedu posoudit 8 3,36 %
Celkem 238 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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Graf 15 Budouci navstéva mésta Hlubokad n. Vitavou a okoli
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Osobni doporuceni

V této otazce bylo zjiStovano, zda by respondenti mésto Hlubok4 nad Vltavou a okoli

doporucili svym znamym, kolegiim a pratelam.

Z nize uvedenych dat je patrné, Ze nadpolovi¢ni vétsina by zvolenou destinaci jednoznaéné
doporucila (62,61 %, 149, n=238). Celkem 84 (35,29 %, n=238) dotazovanych by oblast
spiSe doporucila svym zndmym. Mésto Hluboka nad Vltavou a okoli by spiSe nedoporucili
svym znamym celkem 3 (1,26 %, n=238) respondenti. Pouze 1 (0,42 %, n=238) respondent

by zvolenou oblast jednoznaéné nedoporucil jiz viibec a jen 1 (0,42 %, n=238) respondent

zvolil odpoveéd’ ,,Nevim, nedovedu posoudit®.

Tabulka 25 Osobni doporuceni

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost
Rozhodné ano 149 62,61 %
SpiSe ano 84 35,29 %
Spise ne 3 1,26 %
Rozhodné ne 1 0,42 %
Nevim, nedovedu posoudit 1 0,42 %
Celkem 238 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 16 Osobni doporuceni
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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Hodnoceni jednodenniho vyletu ¢i pobytu ve zvolené destinaci
V posledni otdzce kategorie s ndzvem ,,Stavajici navstévnici® bylo sledovano, jak jednotlivi
respondenti hodnoti zpétné sviij jednodenni vylet nebo pobyt ve mésté Hluboka nad Vitavou

a okoli.

Z nize uvedenych dat je patrné ze, vice jak polovina respondentt (67,23 %, 160, n=238)
zpétné hodnoti svilj jednodenni vylet ¢i pobyt rozhodné pozitivné a rovnéz 59 (24,79 %,
n=238) respondentl sviij jednodenni vylet nebo pobyt hodnoti spiSe pozitivng. Celkem 2
(0,84 %, n=238) dotazovani zvolili odpovéd’ ,,Nevim, nedovedu posoudit™ a pouze 1 (0,42
%, n=238) respondent svij jednodenni vylet ve mést¢ Hluboka nad Vltavou hodnoti

jednoznaéné negativné.

Tabulka 26 Hodnoceni jednodenntho vyletu ¢i pobytu v dané destinaci

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost
Rozhodné¢ pozitivné 160 67,23 %
Spise pozitivné 59 24,79 %
Primérné 16 6,72 %
Spise negativné 0 0,00 %
Rozhodné negativné 1 0,42 %
Nevim, nedovedu posoudit 2 0,84 %
Celkem 238 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 17 Hodnoceni jednodenniho vyletu ¢i pobytu vV dané destinaci
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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4.3.5 Potencialni navstévnici zvolené destinace

V podkapitole jsou uvedeny otdzky pro respondenty, ktefi mésto Hlubokd nad Vltavou
a okoli nikdy nenavstivili, avSak navstévu zvazuji. Cilem nasledujicich otazek je predstavit
si souhrnny pohled na preference a potfeby potencionalnich turistii ¢i navstévniki. Na nize

uvedené otazky celkem odpovédélo 74 respondentd.

Hlavni divedy navstévy v budoucnu
V otazce bylo zjiStovano, jaky by byl hlavni motiv jednotlivych respondentl navstivit mésto

Hluboka nad Vltavou a okoli.

Z vyslednych dat je ziejmé, Ze nejcastéji by respondenti navstivili zvolenou destinaci za
ucelem poznani napt. navstéva historickych pamatek, kultura, architektura a jiné (77,03 %,
57, n=74). Dal$im velmi Castym ucelem potenciondlni navstévy dané destinace by byla
rekreace a odpocinek (41,89 %, 31, n=74). Potenciondlni navstévnici by také navstivili
danou destinaci za Ucelem pfirody a ptirodnich pamatek (39,19 %, 29, n=74) a rovnéz i za
ucelem turistiky a sportovnich aktivit (36,49 %, 27, n=74). Pouze v 8 (10,81 %, n=74)
ptipadech by respondenty motivovalo danou destinaci navstivit za u¢elem kulturni akce a jen

v 1 (1,35 %, n=74) piipadé za Gcelem pracovni cesty.

Tabulka 27 Hlavni diivody navstévy v budoucnu

‘1 Absolutni | Relativni ¢etnost na

Odpovéd - x -
cetnost pocet respondentu

Poznani (ndvstéva historickych pamatek, kultura...) 57 77,03 %
Rekreace a odpocinek 31 41,89 %
Piiroda a pfirodni pamatky 29 39,19 %
Kulturni akce 8 10,81 %
Turistika a sportovni aktivity 27 36,49 %
Pracovni cesta 1 1,35 %
Navstéva rodiny, pratel 0 0,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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Graf 18 Hlavni diivody navstévy v budoucnu
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Pravdépodobna navstévnost turistickych atraktivit ve zvolené destinaci
Prostfednictvim otazky byla sledovana pravdépodobnd névstévnost jednotlivych

turistickych atraktivit ve zvolené destinaci.

Dle nize uvedené tabulky 28 a grafu 19 je zfejmé, ze respondenti by pii mozné navstéve
nejvice preferovali Statni zdmek Hluboka (91,89 %, 68, n=74). Na druhém mist¢ se umistil
Zamecky park Hluboka s 59 (79,73 %, n=74) zvolenymi odpovéd’'mi a na tfetim mist¢é se
umistila JihoCeskd zoologicka zahrada Hlubokda nad Vltavou s 50 (67,57 %, n=74)
zvolenymi odpovéd’'mi. Potenciondlni turisti by radi navstivili 1 tyto turistické atraktivity,
kterymi jsou: Lovecky zadmek Ohrada (47,30 %, 35, n=74), AlSova jihoCeska galerie
(27,03 %, 20, n=74), Karluv hradek u Purkarce (24,32 %, 18, n=74), Vyhlidka Baba
u Purkarce (18,92 %, 14, n=74), Stara obora (16,22 %, 12, n=74), Municky rybnik (14,86
%, 11, n=74), Golfovy klub Hluboka nad Vltavou (12,16 %, 9, n=74), Koupalisté¢ Hluboka
nad Vltavou (12,16 %, 9, n=74), Adrenalinovy park (10,81 %, 8, n=74). Dale respondenti

projevili nejmensi zajem navstivit tzv. Mustek u Blanského rybnika (4,05 %, 3, n=74).
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Tabulka 28 Pravdépodobnd navstévnost turistickych atraktivit ve mésté Hlubokd n. Vitavou a okoli

. Absolutni | Relativni ¢etnost na
Odpovéd’ « . .
Cetnost | pocet respondentu
Statni zamek Hluboka 68 91,89 %
Zamecky park Hluboka 59 79,73 %
Jiho¢eskd zoologicka zahrada Hluboka nad Vitavou 50 67,57 %
AlSova jihoCeska galerie 20 27,03 %
Lovecky zamek Ohrada 35 47,30 %
Karluv hradek u Purkarce 18 24,32 %
Vyhlidka Baba u Purkarce 14 18,92 %
Stara obora 12 16,22 %
Golfovy klub Hluboka nad Vitavou 9 12,16 %
Adrenalinovy park 8 10,81 %
Miustek u Blanského rybnika 3 4.05 %
Municky rybnik 11 14,86 %
Koupalisté Hluboka nad Vltavou 9 12,16 %
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
Graf 19 Pravdépodobnd navstévnost turistickych atraktivit ve mésté Hluboka n. Vitavou a okoli
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Preference roéniho obdobi

V této otdzce bylo sledovano, jaké ro¢ni obdobi by respondenti preferovali, pokud by mésto

Hluboka nad Vltavou a okoli navstivili.

Z vyslednych dat je ziejmé, ze v 63 (85,14 %, n=74) piipadech by respondenti nejvice

preferovali navstivit zvolenou destinaci v letnich mésicich. Jaro, jako perfektni rocni obdobi

navstévy dané destinace bylo respondenty zvoleno ve 26 (35,14 %, n=74) piipadech.

MoZnost navstivit mésto Hluboka nad Vltavou a okoli na podzim zvolili dotazovani celkem

v 15 (20,27 %, n=74) ptipadech. Nejmén¢ Castym a preferovanym rocnim obdobim byla

zvolena zima, a to pouze v 1 (1,35 %, n=74) ptipad¢.
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Tabulka 29 Preference roéniho obdobi

o . Relativni ¢etnost k poctu
Odpovéd Absolutni ¢etnost <P
respondentii
Jaro 26 35,14 %
Léto 63 85,14 %
Podzim 15 20,27 %
Zima 1 1,35%
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
Graf 20 Preference rocniho obdobi
Zima | 1,35%
Podzim 20,27%
Léto 8%,14%
| | |
Jaro | | : 35,14%
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Preferovana doba pobytu ve zvolené destinaci
Pomoci otazky bylo zjistovano, na jak dlouhou dobu by preferovali navstivit mésto Hluboka

nad Vltavou a okoli.

Z nize uvedenych vyslednych dat vyplyva, ze 27 (36,49 %, n=74) respondentl nejcastéji
preferuje navstivit zvolenou destinaci s délkou pobytu na 3 az 4 dny. Dal$i nejcastéjsi
moznosti byl pobyt na 2 dny a 1 noc, celkem 17 (22,97 %, n=74) respondentl. Zaroven
dalsich 17 (22,97 %, n=74) respondentl preferuje navstivit zvolenou destinaci pouze na
jeden den, tzv. jednodenni vylet. Celkem 13 (17,57 %, n=74) respondentu by stravilo ve

zvolené destinaci tyden. Zadny respondent by v dané destinaci nepobyval déle neZ tyden.

Tabulka 30 Preferovand doba pobytu

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost
Jednodenni vylet 17 2297 %
Pobyt na 2 dny/1 noc 17 22,97 %
Pobyt na 3 az 4 dny 27 36,49 %
Tyden 13 17,57 %
Déle nez tyden 0 0,00 %
Celkem 74 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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Graf 21 Preferovand doba pobytu
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Preference ubytovaciho zarizeni ve zvolené destinaci
Tato otazka zjistovala, jaky typ ubytovaciho zafizeni jednotlivi potencialni navstévnici by

preferovali ve mésté¢ Hluboka nad Vltavou a okoli.

Z nize uvedenych vyslednych dat je zfejmé, Ze ve 36 (48,65 %, n=74) piipadech by
potencialni navstévnici nejvice preferovali ubytovani v penzionu. Celkem s 32 (43,24 %,
n=74) odpovédmi by dalo pfednost ubytovani v hotelu. Zarovenn by také potencialni
navstévnici dali pfednost ubytovani v apartmanu (25,68 %, 19, n=74). Ve mést¢ Hluboka
nad Vltavou a okoli se nachazi nékolik skvéle vybavenych apartmant s krasnym vyhledem
na mésto, napt. Apartment Adéla. Celkem ve 14 (18,92 %, n=74) ptipadech by respondenti
ve zvolené destinaci nezustavali ptes noc. Dale nékteti dotazovani by preferovali moznost
ubytovani v kempu (16,22 %, 12, n=74). Pouze ve 4 (5,41 %, n=74) piipadech by dali
prednost ubytovani v hostelu a rovnéz jen v 1 (1,35 %, n=74) ptipadé by dali piednost

ubytovani u ptatel a piibuznych.

Tabulka 31 Preference ubytovaciho zarizeni

Odpovéd A})solutni Relativni ¢etnost k poctu
cetnost respondentu
Hotel 32 43,24 %
Apartman 19 25,68 %
Penzion 36 48,65 %
Hostel 4 541 %
Kemp 12 16,22 %
U prétel, ptibuznych 1 1,35 %
V dané oblasti jsem nepienocoval/a. 14 18,92 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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Graf 22 Preference ubytovaciho zaiizeni
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Preference typu stravovani a stravovaciho za¥izeni

V této otazce se sledovalo, jaky typ stravovani by potencialni navstévnici preferovali pii

mozné navstéveé meésta Hluboka nad Vltavou a okoli.

Z nize uvedenych dat vyplyva, ze dotazovani by pfi mozné ndvstévé zvolené destinace

nejvice preferovali stravovani v mistnich restauracich, hospodach a jidelnach (72,97 %, 54,

n=74). Dale celkem ve 22 (29,73 %, n=74) ptipadech by potencidlni navstévnici dali

pfednost pfi navstévé dané destinace stravovani v rychlém obdcerstveni, bufetu ¢i bistru.

Celkem ve 26 (35,14 %, n=74 %) ptipadech by ubytovani turisti v dané destinaci preferovali

polopenzi, ve 22 (29,73 %, n=74) ptipadech by preferovali pouze snidané a jen ve 4 (5,41 %,

n=74) ptipadech by dali pfednost plné penzi i all inclusive (5,41 %, n=74). Méné¢ Casta forma

stravovani v dané destinaci byla moznost ,,Vlastni stravovani* (8,11 %, 6, n=74).

Tabulka 32 Preference typu stravovaciho zafizeni

“ 1 Absolutni Relativni ¢etnost na

Odpovéd 9 o -
cetnost pocet respondentit

Pouze snidané 22 29,73 %
Polopenze 26 35,14 %
Plnd penze 4 541 %
All inclusive 4 541 %
Mistni restaurace, hospody ¢i jidelny 54 72,97 %
Rychlé obcerstveni, bufet, bistro 22 29,73 %
Vlastni stravovani 6 8,11 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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Graf 23 Preference typu stravovaciho zarizeni
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Pravdépodobny doprovod do zvolené destinace
Prostiednictvim otazky se zjistovalo, s kym by potencidlni navstévnici cestovali do mésta

Hluboka nad Vltavou a okoli.

Nejvice respondentil preferuje navstivit zvolenou destinace s rodinou a détmi, celkem ve 37
(50 %, n=74) ptipadech. Druhou nejcastéjsi moznosti je, ze potencidlni navstévnici by
cestovali do dané destinace s partnerem ¢i partnerkou (41,89 %, 31, n=74). Celkem ve 24
(32,43 %, n=74) ptipadech, by respondenti preferovali travit svllj ¢as v dané destinaci
s prateli. Nasledné v 10 (13,51 %, 10, n=74) ptipadech by respondenti chtéli travit svlij volny
Cas ve zvolené destinaci o samoté. Nejméné Castou moznosti je cestovani v doprovodu

s kolegy (2,70 %, 2, n=74).

Tabulka 33 Pravdépodobny doprovod

“ , o Relativni ¢etnost na pocet
Odpovéd Absolutni ¢etnost ap
respondentu
Sam/Sama 10 13,51 %
S rodinou a détmi 37 50,00 %
S partnerem/ S partnerkou 31 41,89 %
S prateli 24 32,43 %
S kolegy 2 2,70 %
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
Graf 24 Pravdépodobny doprovod
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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Mozna volba dopravy do destinace
V otazce se sledovalo, jak by se potencidlni navstévnici dopravili do mésta Hluboka nad

Vltavou a okoli.

Z nize vyslednych je ziejmé Ze, nadpolovicni vétSina potencialnich navstévnikii by se do
dané destinace dopravila prostiednictvim osobniho automobilu (79,73 %, 59, n=74). Druhou
nejcastéjsi moznosti je, ze respondenti by dali piednost se do zvolené destinace dopravit
prostfednictvim Zelezni¢ni dopravy (39,19 %, 29, n=74). Zarovei by potencialni navstévnici
preferovali moznost autobusové dopravy, celkem ve 13 (17,57 %, n=74) ptipadech. Pouze
v 5 (6,76 %, n=74) ptipadech by respondenti upfednostnili dopravu prostiednictvim
motocyklu. Nejméné Castou moznosti byla respondenty zvolena doprava prostfednictvim

bicyklu (1,35 %, 1, n=74).

Tabulka 34 Moznd volba dopravy

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost Relativni Cetnost na pocet
respondentu
Osobni automobil 59 79,73 %
Autobus 13 17,57 %
Motocykl 5 6,76 %
Bicykl 1 1,35 %
Vlak 29 39,19 %
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
Graf 25 Moznd volba dopravy
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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4.3.6 Lidé s nezijmem navstivit zvolenou destinaci
V této podkapitole je uvedena jedna polouzaviend otdzka s moznosti jedné ¢i vice odpovédi
a s moznosti vlastni odpovédi. Tato otazka vyjadiuje pfimou nezainteresovanost navstivit

mésto Hluboka nad Vltavou a okoli. Na tuto otazku celkem odpovédélo 39 respondentd.

Diivod nezajmu navstivit zvolenou destinaci
V této otazce byly zjiStovany hlavni divody nezdjmu cestovat do mésta Hluboka nad

Vltavou a okoli.

Z nize uvedenych dat je zfejmé, Ze nejcastéjSim i prevazujicim dlivodem nezdjmu navstivit
danou destinaci je vzdalenost (66,67 %, 26, n=39). Druhym nejcastéjsim divodem je
nedostatek ¢asu, a to celkem v 19 (48,72 %, n=39) ptipadech a tfetim diivodem je preference
jinych destinacich (38,46 %, 15, n=39). Zaroven dal$imi divody odmitavého postoje
navstivit zvolenou destinaci je nezdjem dané mésto a okoli poznat (35,90 %, 14, n=39),
cenova uroven (28,21 %, 11, n=39) a cestovani pouze do zahranici (25,64 %, 10, n=39).

Pouze ve 4 (10,26 %, n=39) situacich respondenti povazuji danou oblast za mén¢ atraktivni.

Tabulka 35 Duvod nezdjmu navstivit mésto Hlubokd n. Vitavou a okoli

Odpovéd Absolutni ¢etnost Re!atlvnl cetnost na
pocet respondentii
Oblast povazuji za méné atraktivni. 4 10,26 %
Nemdam zdjem dané mésto a okoli poznat. 14 35,90 %
Nedostatek ubytovacich zafizeni. 0 0,00 %
Nedostatek stravovacich zafizeni. 0 0,00 %
Nedostatek Casu. 19 48,72 %
Vzdalenost. 26 66,67 %
Cenova uroven. 11 28,21 %
Necestuji po CR 10 25,64 %
Preferuji jiné destinace 15 38,46 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 26 Diivod nezdjmu navstivit mésto Hlubokad n. Vitavou a okoli
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4.4 Ukazatele intenzity cestovniho ruchu ve zvolené destinaci

V této kapitole je vypoctena zatizenost mésta Hluboka nad Vltavou pomoci jednotlivych
ukazatell intenzity turismu. K vypoctim jsou k dispozici konkrétni data, ktera jsou uvedena
ve vefejné databazi Ceského statistického tfadu. Vysledné hodnoty konkrétnich ukazatelt

jsou zpracovany prostfednictvim piehlednych tabulek i grafti za obdobi 2014—2020.

Defertova funkce (TF — Defert tourist function rate)
Nasledujici funkce, ptedstavuje celkovy pocet ltizek v jednotlivych ubytovacich zatizenich
na 100 obyvatel ve vybrané lokalité. Defertova funkce zejména vyjadiuje intenzitu turistické

atraktivity ve zvolené lokalité (Zelenka a Péaskova, 2012).

Vypocet dle nasledujiciho vzorce:

pocet stalych lizek v ubytovacich zatizeni

TF =

x 100 (18)

pocet rezidenti

Defertova funkce miize nabyvat hodnot od 0 do nekonecna, a zaroven ¢im vyssi hodnota,
tim je dand lokalita povazovana za turisticky atraktivnéjS$i. Funkce mize nabyvat
nasledujicich hodnot:

TF < 4 Zadna turisticka aktivita

TF = 4-10 Turisticka aktivita je nevyznamna

TF = 10-40 Lokalita s vyznamnou, avSak nepievazujici funkci cestovniho ruchu

TF = 40-100 Pievéazné turisticka lokalita cestovniho ruchu

TF =100-500 Vyznamna lokalita cestovniho ruchu

TF > 500 Hyperturisticka lokalita (Musil, 2008).

Tabulka 36 Defertova funkce ve zvoleném mésté za obdobi 20142020

2014 | 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Pocet stalych 1642 | 1579 | 1593 | 1568 | 1609 | 1540 | 1558
lazek
Pocet rezidentti 4865| 4951 | 4967 | 5044 | 5079 | 5176 | 5208

Defertova funkce | 33,75 | 31,89 | 32,07 | 31,09 | 31,68 | 29,75 | 29,92
Zdroj: Vlastni zpracovani podle CSU, 2022

Z tabulky 36 vyplyva, Ze vysledné hodnoty Defertovy funkce se pohybovala v rozmezi od
29,75 do 33,75 lizek na 100 mistnich obyvatel za rok. Graf 27 zobrazuje, ze vysledné
hodnoty Defertovy funkce v obdobi 2014-2020 maji spiSe klesajici tendenci. Funkce
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nabyvala v roce 2019. Nasledné z tabulky 36 a grafu 27 vyplyva, Zze mésto Hlubokd nad
Vltavou je povazovano za lokalitu s vyznamnou, avSak nepifevazujici funkci turismu

(TF=10-40).

Graf 27 Defertova funkce ve zvoleném mésté za obdobi 20142020
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2017 2018 2019 2020

Mira turistické intenzity (TIR — Tourist intensity rate)
Mira turistické intenzity ptedstavuje, kolik turistii celkem za rok ptipada na 100 mistnich

obyvatel ve zvolené destinaci (Zelenka a Paskova, 2012).

Vypocet dle nasledujiciho vzorce:

pocet turisti

pocet rezidenti
Tabulka 37 Mira turistické intenzity ve zvoleném mésté za obdobi 20142020
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Pocet turisti 43077 | 58600 | 61546 | 75241 | 79588 | 87 601 | 37 666
Pocet rezidentti 4 865 4951 4967 5044 5079 5176 5208
Mira turisticke | ggc /5 | 1183,60 | 1239,10 | 1491,60 | 1567,00 | 1692,45 | 723,23
intenzity

Zdroj: Vlastni zpracovani podle CSU, 2022

Nize uvedeny graf 28 zobrazuje, Ze vysledné hodnoty daného ukazatele od roku 2014 do
roku 2019 maji plynulou vzristajici tendenci. V roce 2019 doslo k vyznamnému naristu
turistli, coz bylo 1692,42 na 100 stalych obyvatel za rok. Velmi vyznamny propad nastal
v roce 2020 z diivodu pandemie COVID-19.
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Graf 28 Mira turistické intenzity ve zvoleném mésté za obdobi 2014-2020
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU, 2022

Mira turistické penetrace (TPR — Tourist penetration rate)
Dany ukazatel udava pomér mezi poctem dnt, které za jeden rok na vybraném tizemi stravi
turisté a stali obyvatelé. Funkce tedy vyjadiuje, kolik turistd se denné¢ v priméru nachazi

vV daném tizemi na 100 mistnich obyvatel daného Gzemi (Zelenka a Paskova, 2012).

Vypocet dle nasledujiciho vzorce:

prumérna délka pobytu turisti xXpocet turisti

TPR = x 100 (20)

poclet rezidenti xpocet dni v roce

Tabulka 38 Mira turistické penetrace ve zvoleném mésté za obdobi 20142020

2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020

Primérna délka pobytu 2.9 1.9 1.9 1,8 1,9 1,8 2,4

turist

Podet turistt 43077 | 58600 | 61546 | 75241 | 79588 | 87 601 | 37 666
Podet rezidentu 4865 | 4951 | 4967 | 5044 | 5079 | 5176 | 5208
Pocet dni v roce 365 365 366 365 365 365 366

Mira turistické 704 | 616 | 643 | 7,36 | 816 | 835 | 4,74
penetrace

Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU, 2022

Nize uvedeny graf 29 zobrazuje vzrastajici tendenci miry turistické penetrace ve méste
Hluboka nad Vltavou v obdobi 2015-2019. V roce 2020 doslo k vyraznému poklesu, coz
¢inilo 4,74 turisti na 100 rezidentl, z divodu pandemie COVID-109.
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Graf 29 Mira turistické penetrace ve zvoleném mésté za obdobi 2014-2020
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU, 2022

Hustota vyskytu turisti (TDR — Tourist density ratio)
Zvoleny ukazatel intenzity turismu uvadi pomér mezi poctem dni stravenych turisty ve

zvoleném tizemi a celkovou rozlohou na 1 km?zvoleného tizemi (Zelenka a Paskova, 2012).

Vypocet dle nasledujiciho vzorce:

primérna délka pobytu turistixpocet turisti
celkova plocha destinace xpocet dniv roce

TDR = (21)

Tabulka 39 Hustota vyskytu turistii ve zvoleném mésté za obdobi 20142020

2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020
Primémd délka pobytu 20 | 1,9 | 19 | 18 | 19 | 18 | 24
turistu
Pocet turisti 43077 | 58600 | 61546 | 75241 | 79588 | 87601 | 37666
Celkova rozloha destinace 91,11 | 91,11 | 91,11 | 91,11 | 91,11 | 91,11 | 91,11
Pocet dni v roce 365 365 366 365 365 365 366
Hustota vyskytu turista 3,76 3,35 3,51 4,07 4,55 4,74 2,71

Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU, 2022

Vysledné hodnoty daného ukazatele intenzity turismu v grafu 30 zobrazuji plynulou
vzrustajici tendenci za obdobi 2015-2019. Dale graf 30 ukazuje v roce 2020 vyznamny
propad diky pandemii COVID-19.

Graf 30 Hustota vyskytu turistii ve zvoleném mésté za obdobi 2014-2020
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU, 2022
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Index turistického zatiZeni izemi
Tento ukazatel intenzity cestovniho ruchu pfedevsim vyjadiuje konkrétni celkovy pocet
lazek v jednotlivych ubytovacich zafizeni na celkovou rozlohu 1 km? ve zvoleném tizemi

(Zelenka a Paskova, 2012).

Vypocet dle nasledujiciho vzorce:

pocet stalych lizek v ubytovacich zatizenich

TL =

(22)

celkovarozloha destinace

Tabulka 40 Index turistického zatizeni ve zvoleném mésté za obdobi 2014—2020
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Pocet stalych lizek 1642 1579 1593 1568 1609 1540 1558

Celkova rozloha 9111 | 9111 | 9111 | 91,11 | 91,11 | 9111 | 91,11
destinace

Index turistického | 1g 5 | 1733 | 9748 | 1721 | 1766 | 16,90 | 17,10
zatizeni

Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU, 2022

Z tabulky 40 vyplyva, ze vysledné hodnoty sledovaného ukazatele ve mésté Hluboka nad
Vltavou se pohybovala v rozmezi od 16,90 do 18,02 ltizek na 1 km? za obdobi 2014—2020.

Graf 31 zobrazuje, Ze uvedeny ukazatel nabyval nejvyssi vysledné hodnoty v roce 2014,

cvwvr

Graf 31 Index turistického zatiZeni ve zvoleném mésté za obdobi 2014-2020
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU, 2022

4.5 Charakteristika vybraného podniku cestovniho ruchu

Jihoceska zoologickd zahrada Hlubokd nad Vltavou (,,Zoo Hluboka®) je ptispévkovou
organizaci, zfizenou JihoCeskym krajem dle zfizovaci listiny. Tato listina byla vydéna
zastupitelstvem Jiho€eského kraje, zastoupenym hejtmanem RNDr. Janem Zahradnikem dne

14. 4. 2003. Ztizovaci listina byla naposledy zménéna zastupitelstvem kraje, zastoupenym

hejtmanem MUDr. Martinem Kubou dne 16. 12. 2021.
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Zakladni identifika¢ni udaje z obchodniho rejstiiku (justice.cz, 2022):

Néazev organizace: Jihoceské zoologicka zahrada Hluboka nad Vlitavou
Datum vzniku a zépisu do OR: 1. 1. 2003

Sidlo: Ohrada 417, 373 41 Hluboka nad Vltavou
Identifikacni ¢islo: 004 10 829

Prévni forma: Ptispévkova organizace

Spisova znacka: Pr 439 vedena u Krajského soudu v Ceskych
Budé¢jovicich

Obrazek 3 Logo ZOO Hlubokad

<
00

Z

Hluboka

Zdroj: zoohluboka.cz, 2022

4.6 Predmét ¢innosti
JihoCeské zoologicka zahrada Hluboké nad Vltavou je zfizena za Gi€elem chovu vzécnych
a ohrozenych druh@i zvifat se zaméfenim na faunu v oblasti palearktické a na faunu Ceské

republiky. Tato pfispévkova organizace je rozdélena na hlavni a doplitkovou ¢innost.

Hlavni ¢innost zoologické zahrady se specializuje na (justice.cz, 2022):
e Spravuje idealni a ekologické prostiedi pro chov vzacnych i ohroZenych Zivoc¢isnych
druhti a péstovani rostlin ve specifickych zatizeni a expozic
e Vychovnd, vzdélavaci 1 osveétova ¢innost pro Sirokou veiejnost
e Provadi vyzkum v oboru ochrany ptirody, zoologie, etologie a dalsi
e Spravuje sveéfeny majetek i pfirodni aredl, ktery rozSifuje pro sluzby navstévnikil
I turistd a v ramci svého rozvoje

Dalsi jednotliva vymezeni hlavni ¢innosti této organizace se nachazi ve zfizovaci listing.

e Reklamni ¢innost, marketing

e Pronajem bytovych i nebytovych prostor v této piispévkové organizaci
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e Koupé zbozi za ucelem dalsiho prodeje

e Prodej zbozi

4.7 Clenstvi v organizacich

JihoCeskd zoologickd zahrada Hluboka nad Vltavou je c¢lenem nékolika odbornych
mezinarodnich organizacich, se kterymi v soucasné dobé velmi uzce spolupracuje.
Zoologicka zahrada je v Clenstvi s nasledujicimi odbornymi sdruzenimi (zoohluboka.cz,
2022):

e Unie Ceskych a slovenskych zoologickych zahrad — UCSZOO
Obrazek 4 Logo UCSZOO

®

UCSZOO

UNIE CESKYCH A SLOVENSKYCH
ZOOLOGICKYCH ZAHRAD

Zdroj: zoohluboka.cz, 2022
e Svétova asociace zoologickych zahrad a akvarii — WAZA

Obrazek 5 Logo WAZA

Zdroj: zoohluboka.cz, 2022

¢ Euroasijska regionélni asociace zoologickych zahrad a akvarii — EARAZA
Obrazek 6 Logo EARAZA

Zdroj: zoohluboka.cz, 2022

e Evropska asociace zoologickych zahrad a akvarii — EAZA
Obrazek 7 Logo EAZA

EAZA ™ 4

Zdroj: zoohluboka.cz, 2022
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e Mezinarodni systém registrace zivoc¢isnych druhii — Species360

Obrazek 8 Logo Species360
SPECIES

360

Global information
serving conservation.

Zdroj: zoohluboka.cz, 2022
e Mezinarodni asociace vzdélavacich pracovnikl zoologickych zahrad — IZE

Obrazek 9 Logo IZE

o
WZ
INTERNATIONAL ZOO

ASSOCIATION

Zdroj: zoohluboka.cz, 2022
e Narodni sit’ zdchrannych stanic pro hendikepované zivocichy

Obrazek 10 Logo Zvire v nouzi

S

ZVIiRE“PY/
V nouzi

Zdroj: zoohluboka.cz, 2022
e Kirajska sit’ enviromentalnich center - KRASEC
Obrazek 11 Logo KRASEC

Zdroj: zoohluboka.cz, 2022

4.8 Seznam a stavy zvirat

Zoologicka zahrada roku 2021 Gspé$né odchovala n¢kolik Zivoc¢icht, zejména odchov zmiji
obecnych a uzovek podplamaté, odchov zelv Zlutohnédych a zabek jihoamerickych, prvni
odchov u kajménka trpasliciho a spoustu dalSich uspéSnych odchovi. V roce 2021
zoologicka zahrada uspésné ziskavala i n€kolik zvifat z okolnich tuzemskych a zahrani¢nich
zoologickych zahrad, napi: samce klokana rudokrkého, ovci walliserskou, kozu
girgentanskou, jefdba panenského, Zelvy bahenni a n¢kolik jinych Zivocichii. Nésledné
vroce 2021 zoologicka zahrada 1 pfes epidemiologickd opatfeni transportovala nékolik
zvitat do zahrani¢nich i tuzemskych zoologickych zahrad. Zoologické zahrada piepravovala
medvéda plavého, pelikdna bilého, kocky divoké, plamendky rizové a tamariny vousaté

(Zoohluboka.cz, 2022).
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Z nize uvedené tabulky 41 je zfejmé, ze v jihoCeské zoologické zahradé¢ Hluboka nad
Vltavou ke dni 31. 12. 2021 pobyva celkem 284 druhii zivo¢ichli a 2126 jedinct. Dale
z tabulky 41 vyplyva celkovy pocet savcu, ptaku, plazi, obojzivelnikd, ryb a bezobratlych.

Tabulka 41 Stavy zvifat v roce 2021

Druhy Jedinci

Savci (Mammalia) 49 380
Ptéci (Aves) 123 679
Plazi (Reptilia) 43 273
Obojzivelnici (Amphibia) 9 154
Ryby (Pisces) 30 569
Bezobratli (Invertebrata) 30 71

Celkem 284 2126

Zdroj: Vlastni zpracovani dle vyroéni zpravy ZOO Hluboka, 2022

4.9 Organizacni struktura

JihoCeska zoologickéd zahrada Hluboké nad Vltavou k datumu 31. 12. 2021 zaméstnava 41
zaméstnanctl. Reditelem zoologické zahrady je Ing. Vladimir Pokorny. Tato ptispévkova
organizace ma 5 oddéleni: zoologicke, vzdélavani, provozni a ekonomické oddéleni.
V zoologickém oddéleni vykonava praci 18 zaméstnancti, z toho 1 vedouci zoologického
oddéleni, 1 vedouci useku savcii a krmiv, 1 vedouci useku ptdklt a handicapovanych
zivocicht a 1 zoolog — asistent (registrator) a 14 chovateld. V oddéleni vzdélavani jsou
zaméstnani 4 zaméstnanci, z toho 1 vedouci oddéleni vzdélavani (zéastupce feditele) a 3
referenti (zoo pedagogoveé). Oddeleni provozni zodpovida za 3 tseky, kterymi jsou tsek
technicky, Usek zahradnicky a tUsek marketing. VSechny zminéné useky v provoznim
oddéleni se snazi plnit vS§echny zadané jednotlivé tkoly. V tomto oddéleni je zaméstnano 12
zaméstnancl, ztoho 1 vedouci provozniho oddé€leni, 1 vedouci useku zahradnického
(zastupce vedouciho odd€leni), 3 pracovnici v useku zahradnickém, 1 vedouciho tseku
technického, 4 pracovnici v technickém useku, 1 technicko — administrativni pracovnik a 1
pracovnik u vztahli k vefejnosti. V ekonomickém odd¢leni je zaméstnano 5 zaméstnanci,
z toho 1 vedouci ekonomického oddéleni, mzdova ucetni (finan¢ni referent), 1 Gcetni a 2
pokladni. V zoologické zahrad¢ je také zaméstndn 1 externi veterinarni 1€kaf, ktery ma na

starost celkové zdravi zvitat (Vyro¢ni zprava — ZOO Hluboka, 2022).
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4.10 Vyvoj navStévnosti
Pro kazdou tuspésnou zoologickou zahradu je velmi podstatnd navstévnost, ktera je
povazovana za kvalitativni ukazatel. Nésledujici tabulka 42 a graf 32 znazornuji vyvoj

navstévnosti v zoologické zahradé Hluboka nad Vitavou za obdobi 2011-2021.

V roce 2014 byl zaznamenan vys$si pocet navstévnikl, celkem do zoologické zahrady
zavitalo 271 048 navstévnikli a soucasné se stala tfeti nejnavsStévovanéjsi turistickou
atraktivitou v Jiho¢eském kraji. Oproti roku 2013 doSlo k vyraznému nartstu o 40 726
navstévnikii. V roce 2019 byla zaznamendna historicky nejvyssi navstévnost, celkem do
Z00 Hluboka zavitalo 280 714 navstévnikd. Oproti minulému roku 2018 doslo
K znaénému narustu o 15406 navstévnikl. V roce 2020 byla zaznamenana nejnizsi
navstévnost, celkem do ZOO Hluboka zavitalo pouze 201 489 navstévnikd. Navstévnost
v roce 2020 byla velmi ovlivnéna epidemiologickou situaci (COVID-19), kdy zoologicka
zahrada musela byt dle mimotadnych vladnich opatfeni pro vetejnost uzaviena. Oproti roku
2019 doslo k vyraznému propadu celkem o 79 225 navstévnikii. Zaroven nasledujici rok
2021 byl také ovlivnén epidemiologickou situaci a zoologicka zahrada musela byt uzaviena
pro vefejnost prvni tfi mésice (leden, unor, biezen), ale 1 tak po zbytek roku do zoologické

zahrady zavitalo celkem 269 588 navstévniku.

Tabulka 42 Vyvoj navstévnosti v letech 2011-2021

Rok Pocet osob Dospély Déti
2011 256 075 195 322 60 753
2012 213 739 119 981 93 758
2013 230 322 162 440 67 882
2014 271 048 170 196 100 852
2015 253 937 137 393 116 544
2016 259 660 137 537 122 123
2017 260 014 137 891 122 123
2018 265 308 164 688 100 620
2019 280 714 173 507 107 207
2020 201 489 116 486 85 003
2021 269 588 --- -—-

Zdroj: Vlastni zpracovani dle vyro¢nich zprav ZOO Hluboka, 2022
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Graf 32 Vyvoj navstévnosti v letech 2011-2021
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle vyro¢nich zprav ZOO Hluboka, 2022

4.11 Prehled aktualnich cen vstupného
Dulezitym vlastnim zdrojem piijmu kazdé zoologické zahrady jsou pfijmy ze vstupného.
Prostfednictvim vstupného kazdy néavstévnik zoologické zahrady uhradi ¢ast nakladt na

1é¢iva, krmivo a jiné. Tabulka 43 uvadi aktualni ptehled cen vstupného zoologické zahrady

Hluboka nad Vltavou.

Jednotlivé vstupné v zoologické zahradé Hluboka nad Vltavou se ¢leni na: zékladni
a zvyhodnéné vstupné. Vstupenky lze zakoupit online (tzv. e—vstupenka) nebo na pokladné.
E-vstupenka je jednorazova a platna ode dne nakupu po dobu 12 mésict. E-vstupenky
mohou byt uplatnény bud’” v mobilnim zafizeni pomoci QR kodu nebo v tisténé formé.
Zakoupenou online vstupenku nelze vymeénit ani stornovat. Jednotlivei, ktefi maji
zvyhodnéné vstupné musi pfi vstupu piedloZit sviyj platny prukaz TP, ZTP, ZTP/P, oblansky
prikaz anebo studentsky prtikaz (ISIC); (Zoohluboka.cz, 2022).

Dale existuji 1 permanentni vstupenky, které 1ze zakoupit pouze vyplnénim elektronického
formulare a jsou platné po dobu 12 mésict od data jejich prodeje. ZOO karty lze vyzvednout
na pokladné po obdrzeni elektronické korespondence (max. tyden) nebo jsou zasilany postou

(+ poplatek 50 K¢). Aktudlni ptehled vySe permanentek zndzoriuje tabulka 44.
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Tabulka 43 Prehled cen vstupného

Zakladni vstupné Cena/l osoba
a) Dospély 150 K¢

b) Dité do 90 cm Zdarma

¢) Dit€¢ 90 cm - 15 let 110 K¢
Zvyhodnéné vstupné — Rodina

2 dospéli+2 déti (do 15 let) 400 K¢
Zvyhodnéné vstupné — Jednotlivci

a) Dlichodce od 63 let 120 K¢

b) Student do 26 let 120 K¢

c) TP, ZTP 120 K¢

d) ZTP/P Zdarma
Zvyhodnéné vstupné — Skupiny

a) Skupina dospélych nad 15 osob 130 K¢

b) Kolektiv ZS a SS nad 10 déti 70 K¢&

¢) Kolektiv MS nad 10 déti 50 K¢

d) Pedagogicky doprovod nad 10 déti (1 osoba) Zdarma

Zdroj: Vlastni zpracovani, zoohluboka.cz, 2022
Tabulka 44 Prehled cen permanentek

Druh ZOO Kkarty Cena
Firemni — rodinna 2 800 K¢
Dospély od 15 let 550 K¢
1+1 (1 dospély a 1 dité do 15 let) 950 K¢
Rodinna 2+2 (2 dospély a max. 2 déti) 1450 K¢
Rodinna 2+3 (2 dospéli a max. 3 déti) 1 800 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani, zoohluboka.cz, 2022

4.12 Ekonomické zhodnoceni dil¢ich ukazateli zvolené prispévkové

organizace

Vyznamnou slozkou finan¢niho fizeni organizace je pfedevSim finan¢ni analyza, ktera
poskytuje velmi podstatné informace a data o finanénim zdravi zvolené piispévkové
organizace. Hlavnim a dileZitym cilem finan¢nim analyzy je posouzeni finan¢ni situace
Vv organizaci. Finan¢ni analyza vymezuje konkrétni pomérové ukazatele a specifika i pro

municipalni organizace (Spi¢ka, 2017; Kalouda, 2015; Otrusinova a Kubickova, 2011;

Kraftova, 2002).

Pro ekonomické zhodnoceni zvolené organizace ZOO Hluboké nad Vltavou jsou zvoleny

nasledujici dil¢i ukazatele:

e Ukazatel autarkie hlavni ¢innosti na bazi nakladt a vynosa

e Ukazatele likvidity
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e Ukazatele financovani
o Ukazatele aktivity
o Ukazatele rentability

Hlavnim zdrojem finanénich informaci a dat zvolené organizace je rozvaha, vykaz zisku

a ztrat, ptiloha ucetni zavérky a vyro¢ni zpravy za obdobi 2011-2021.

4.12.1 Ukazatel autarkie

Tabulka 45 udava vyvoj ukazatele autarkie hlavni ¢innosti v letech 2011-2021 v zoologické
zahrad¢ Hluboka nad Vltavou. Ukazatel je charakteristicky pro ptfispévkové organizace
a vyjadiuje konkrétni miru sobéstacnosti z pohledu kryti celkovych nékladi s dosazenymi
celkovymi vynosy z hlavni ¢innosti. Doporu¢end hodnota daného ukazatele na bazi ndkladi
a vynosu z hlavni ¢innosti by méla byt rovna 100 %. Z nasledujici tabulky 45 a grafu 33 je
ziejmé, ze dany ukazatel v letech 2017 a 2021 nabyva vysSich hodnot, nez je doporuc¢ena
hodnota, coz znamena Ze, piispévkova organizace by méla zvazit, zda by nebylo lepsi
poskytnuté dotacni prostiedky vyuzit jinym zplGsobem nebo upravit jednotlivé ceny za
poskytnuté sluzby. V nasledujicich letech 2011, 2015, 2016, 2019 a 2020 také dosahuje
vysSich hodnot, nez je 100 %, ale nejedna se o pftili§ vysoké pokryti ndklada z hlavni ¢innosti
vynosy, proto zoologicka zahrada nemusi uvazovat o jiném vyuZiti poskytnutych dota¢nich
prostiedkii. Déle ukazatel vykazuje v dalSich letech 2012,2013, 2014 a 2018 mensi vysledné
hodnoty, nez je doporuc¢end hodnota. S timto problémem si zvolend organizace dokézala
velmi dobfe poradit. Zejména tim, Ze zoologicka zahrada v dalSich letech nartstajici
naklady zhlavni €innosti dorovnavala svymi vynosy z hlavni Cinnosti prostfednictvim

ruznych projektl ¢i jinych akei.

Vzorec pro tento ukazatel je uveden v kapitole s nazvem Metodika ¢. 2.2.
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Tabulka 45 Autarkie z hlavni éinnosti na bdzi ndkladii a vynosii za obdobi 2011-2021

Rok Vynosy celkem Naklady celkem Autarkie z hlavni
(K&) (K& ginnosti (%)
2011 32466820,80 32150756,73 100,98 %
2012 29678780,73 29978408,12 99,00 %
2013 33539879,83 33814640,35 99,19 %
2014 35014294,31 35074481,4 99,83 %
2015 40855228,87 40009348,39 102,11 %
2016 39332909,01 37680355,66 104,39 %
2017 43143236,46 39266161,36 109,87 %
2018 43314251,30 43378951,81 99,85 %
2019 45987431,86 44400455,44 103,57 %
2020 45250376,28 44891615,81 100,80 %
2021 51697754,43 47557800,00 108,71 %
Zdroj: Vlastni zpracovani dle Gi¢etnich vykazi organizace - (justice.cz, 2022)
Graf 33 Autarkie hlavni ¢innosti (%) za obdobi 2011-2021
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle Géetnich vykazl organizace - (justice.cz, 2022)

4.12.2 Ukazatele likvidity
Pojem likvidita znamena okamZitou schopnost spole¢nosti uhradit vcas své platebni

zavazky. Existuji 3 stupné likvidity, t€mi jsou béZnd, pohotova a okamzita likvidita.

Bézna likvidita oznaCovéna jako 3. stupenn vyjadiuje, kolikrat ob&zna aktiva pokryji
kratkodobé cizi zdroje dané spole¢nosti. Optimalni doporucend hodnota je 1,5 — 2,5.
Z tabulky 46 je zifejmé, ze vysledné hodnoty bézné likvidity nabyvaji vyssich hodnot, coz

znamend velmi dobré kryti kratkodobych cizich zdroji s obéznymi aktivy.

Doporuc¢ena hodnota pohotové likvidity ozna¢ovana jako 2. stupen ¢ini 0,7 — 1,2. Z tabulky

46 vyplyva, ze vysledné hodnoty pohotové likvidity nabyvaji také vyssich hodnot, tudiz se
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nepfiblizuji k doporuc¢enym hodnotdm. Zoologickd zahrada by meéla vénovat pozornost

fizeni pohledéavek.

Optimalni doporuc¢end hodnota okamzité likvidity oznacovana jako 1. stupen ¢ini 0,2 — 0,5.
Z toho plyne, ze vysledné hodnoty okamzité likvidity zachyceny v tabulce 46 se také
nepiiblizuji k optiméalnim hodnotam, tudiz zoologicka zahrada ma velké mnozstvi penéz

k thradé svych platebnich zavazki a je ozna¢ovana jako platebné schopna.

Vyssi vysledné hodnoty u jednotlivych ukazatelti likvidity jsou pro zvolenou prispévkovou

organizaci zcela bézné, protoze na svych béznych uctech drzi zna¢né mnozstvi penéz.

Z grafu 34 je ziejmé, ze bézna, pohotova a okamzita likvidita v obdobi 2012-2021 ma spise

vzristajici tendenci.

Vzorce pro jednotlivé stupné likvidity jsou uvedeny v kapitole s nazvem Metodika ¢. 2.2.

Tabulka 46 Ukazatele likvidity za obdobi 2011-2021

Rok _Bé_in_é P_ohqtt_)vz'l O_kal_n?ité
likvidita likvidita likvidita
2011 8,35 6,86 6,25
2012 2,39 1,94 1,76
2013 6,32 5,72 2,46
2014 10,96 9,98 5,01
2015 7,53 6,55 6,37
2016 8,67 1,72 7,45
2017 15,17 13,77 13,37
2018 13,83 12,35 11,97
2019 15,42 13,85 13,39
2020 14,37 12,97 12,57
2021 14,98 13,65 13,11

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Gi¢etnich vykazi organizace - (justice.cz, 2022)
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Graf 34 Ukazatele likvidity za obdobi 2011-2021
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle G¢etnich vykazii organizace — (justice.cz, 2022)

4.12.3 Ukazatele financovani
U ptispévkovych organizacich maji ukazatele financovéani nejvyznamnéjsi pozici. Zde jsou
zafazeny nasledujici ukazatele:

e Mira financni stability

e Mira véfitelského rizika

e Sila finan¢ni paky

Mira finan¢ni stability

Tabulka 47 udava vysledné hodnoty vySe uvedeného ukazatele financovani za obdobi
2011-2021. Ukazatel finan¢ni nezavislosti je stavovym a okamzikovym indikatorem, ktery
u prispévkovych organizacich nabyva optimalni vyse nad 70 %. Z tabulky 47 a grafu 35
vyplyva, ze ukazatel finan¢ni nezavislosti v obdobi 2011-2021 nabyva relativné vyssich
hodnot, nad 80 %. Dle vyslednych hodnot zoologickd zahrada vykazuje finan¢ni stabilitu,

coz znamena, ze dlouhodoby kapital dostatecné pokryva fixni aktiva.

Vzorec pro tento ukazatel je uveden v kapitole s nazvem Metodika ¢. 2.2.

103



Tabulka 47 Mira financni stability za obdobi 2011-2021

Rok Vlastni kapital | Celkova aktiva| Mira finan¢ni stability
(K¢) (K9) (%)
2011 136660152,88 | 140212635,62 97,47 %
2012 136379766,49 | 162683776,40 83,83 %
2013 166310942,06 | 204346571,55 81,39 %
2014 171764673,18 | 206634773,58 83,12 %
2015 181344132,36 | 187306384,61 96,82 %
2016 186040962,30 | 192038712,75 96,88 %
2017 200105257,82 | 20471144255 97,75 %
2018 199871020,84 | 204675301,84 97,65 %
2019 205879693,05 | 210453917,69 97,83 %
2020 209056261,74 | 214385436,80 9751 %
2021 217701906,99 | 223571417,82 97,37 %

Zdroj: Vlastni zpracovani dle G¢etnich vykazii organizace — (justice.cz, 2022)

Graf 35 Mira financni stability (%) v letech 2011-2021
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle G¢etnich vykazi organizace — (justice.cz, 2022)

Mira véritelského rizika

Tabulka 48 znazorfiuje vyvoj ukazatele financovani, tzv. miru véfitelského rizika za obdobi
2011-2021. Nasledujici ukazatel udava konkrétni miru tcasti ciziho kapitalu na finan¢nich
zdrojich. Z tabulky 48 a grafu 36 je zfejmé, ze zoologickd zahrada mé velmi nizkou miru
vetitelského rizika, coz je typické pro tuto pfispévkovou organizaci. Ve sledovaném obdobi

2011-2021 se mira véfitelského rizika pohybuje primérné kolem 7 %.

Vzorec pro tento ukazatel je uveden v kapitole s nazvem Metodika ¢. 2.2.
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Tabulka 48 Mira véfitelského rizika za obdobi 2011-2021

Rok | Cizi zdroje (K¢) | Celkova aktiva (K¢) | Mira véritelského rizika (%)
2011 3552482,40 140212635,62 2,53 %
2012 26304010,25 162683776,40 16,17 %
2013 | 38035629,49 204346571,55 18,61 %
2014 34870100,4 206634773,58 16,88 %
2015 5962252,25 187306384,61 3,18 %
2016 5997750,45 192038712,75 3,12 %
2017 4606184,73 204711442 55 2,25 %
2018 4804281,00 204675301,84 2,35 %
2019 4574224,64 210453917,69 2,17 %
2020 5329175,06 214385436,80 2,49 %
2021 5869510,83 223571417,82 2,63 %
Zdroj: Vlastni zpracovani dle G¢etnich vykazii organizace — (justice.cz, 2022)
Graf 36 Mira véritelského rizika za obdobi 2011-2021
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle Géetnich vykazl organizace — (justice.cz, 2022)

Sila finan¢ni paky

Tabulka 49 znazornuje vyvoj dal§iho ukazatele financovani, tzv. silu finan¢ni paky za

obdobi 2011-2021. Tento ukazatel financovani je velmi vyznamnym indikatorem, ktery

predstavuje, v jaké mife sledovana organizace vyuziva ve svém financni fizeni tzv. silu

finan¢ni paky. V zoologické zahradé plisobi finan¢ni paka pozitivné, coz je charakteristické

pro tento typ organizaci. Vysledné hodnoty ve sledovaném obdobi 2011-2021, které udava

tabulka 49 a zobrazuje graf 37 nabyvaji velmi podobnych hodnot (nad 1), coz vykazuje, Ze

zoologicka zahrada nepouziva tiroceny cizi kapital (bankovni tvér) jako zdroj financovani.

Vzorec pro tento ukazatel je uveden v kapitole s nazvem Metodika ¢. 2.2.
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Tabulka 49 Sila financni paky za obdobi 2011-2021

Rok Celko(\l?é;lktlva Vlast?;( lé()apltal Sila finantni paky
2011 140212635,62 136660152,88 1,026
2012 162683776,40 136379766,49 1,193
2013 204346571,55 166310942,06 1,229
2014 206634773,58 171764673,18 1,203
2015 187306384,61 181344132,36 1,033
2016 192038712,75 186040962,30 1,032
2017 20471144255 200105257,82 1,023
2018 204675301,84 199871020,84 1,024
2019 210453917,69 205879693,05 1,022
2020 214385436,80 209056261,74 1,025
2021 223571417,82 217701906,99 1,027

Zdroj: Vlastni zpracovani dle G¢etnich vykazii organizace — (justice.cz, 2022)

Graf 37 Sila financni paky v letech 2011-2021

1,400
_ 1,200
% 1,000
£ 0,800
=]
S 0,600
=
& 0,400
w2
0,200
0,000

1,193 1229 1203

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Rok

Zdroj: Vlastni zpracovani dle G¢etnich vykazi organizace — (justice.cz, 2022)

4.12.4 Ukazatele aktivity
Ukazatele aktivity znamenaji pro piispévkové organizace pouze dopliujici indikatory
k hodnoceni. Zde jsou zafazeny nasledujici ukazatele aktivity:

e QObrat kapitalu

e Mira véazanosti fixnich aktiv na vynosech

Obrat kapitalu

Tabulka 50 zachycuje vyvoj obratu kapitalu v letech 2011-2021 v zoologické zahradé
Hluboka nad Vltavou. Nasledujici ukazatel udava kolikrat se navrati vlozeny kapital zpét
do zvolené ptispévkové organizace a jeho hlavnim cilem je maximalizace. Z tabulky 50
vyplyva, ze ve sledovaném obdobi 2011-2021 se néavratnost vloZeného kapitalu zpét do

fungovani zoologické zahrady primérné pohybovala kolem hodnoty 0,22. Graf 38
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zobrazuje, ze nejvyssi navratnost kapitalu zpét do zvolené organizace byla zaznamenéana

v roce 2011, ¢inila 0,26. Poté ukazatel ve sledovaném obdobi 2012-2013 vykazoval mirny

pokles. Dale vysledné hodnoty uvedeného ukazatele v letech 2016-2021 maji mirnou

vzrastajici tendenci.

Tabulka 50 Obrat kapitalu za obdobi 2011-2021

Vynosy celkem

Pasiva celkem

Rok (K&) (K&) Obrat kapitalu
2011 | 36461288,46 | 140212635,62 0,26
2012 | 31746575,01 | 162683776,40 0,20
2013 | 35697794,53 | 204346571,55 0,17
2014 | 36904403,32 | 206634773,58 0,18
2015 | 42590261,06 | 187306384,61 0,23
2016 | 41099559,14 | 192038712,75 0,21
2017 | 45520995,35 | 20471144255 0,22
2018 | 45300142,66 | 204675301,84 0,22
2019 | 47984782,98 | 210453917,69 0,23
2020 | 47328199,93 | 214385436,80 0,22
2021 | 53862510,23 | 223571417,82 0,24

Zdroj: Vlastni zpracovani dle G¢etnich vykazi organizace — (justice.cz, 2022)

Graf 38 Obrat kapitdlu v letech 2011-2021

0,3
0,25
0,2
0,15
0,1
0,05
0

Obrat kapitalu

026 0.23 699 0.24
0,20 TN — 0,21 0,22 0,22
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2020 2021
Rok

Zdroj: Vlastni zpracovani dle G¢etnich vykazi organizace — (justice, 2022)

Mira vazanosti fixnich aktiv na vynosech

Tabulka 51 zachycuje vyvoj miry vazanosti fixnich aktiv v zistatkové cené na celkovych

vynosech hlavni i1 doplikové cinnosti. Tento ukazatel zejména upozorfiuje na miru

narocnosti zvolené organizace na vybaveni dlouhodobym majetkem. Hlavnim cilem tohoto

ukazatele je maximalizace. Pokud by stanovena optimalni hodnota vykazovala u vysledné

hodnoty vyrazné sniZzeni pod standardni hodnotu, tak by to znamenalo ohrozeni municipalni

firmy z nedostatku potiebného dlouhodobého majetku. Avsak vyrazné pievyseni stanovené

standardni hodnoty by znamenalo neekonomické vazani zdroji v dlouhodobém majetku
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k trovni celkovych vynost. Graf 39 zobrazuje, Ze nejvyssi narQst tohoto ukazatele byl
zaznamenan v roce 2012, ¢inil 4,22. Poté vysledné hodnoty tohoto ukazatele ve sledovaném
obdobi 2013-2021 vykazuji spise klesajici tendenci. Z toho lze usoudit, ze fixni (stala

aktiva) byla vice vyuzivana.

Tabulka 51 Mira vazanosti fixnich aktiv na celkovych vynosech v ziistatkové cené za obdobi 2011-2021

Rok FA (K¢) Vynosy celkem (K¢) | Mira vazanosti FA na V
2011 | 110558592,62 36461288,46 3,03
2012 | 134121257,99 31746575,01 4,22
2013 | 147891900,48 35697794,53 4,14
2014 | 143385632,98 36904403,32 3,89
2015 | 14236939256 42590261,06 3,34
2016 | 140058236,17 41099559,14 3,41
2017 | 134766438,40 45520995,35 2,96
2018 | 138195788,79 45300142,66 3,05
2019 | 139841556,71 47984782,98 2,91
2020 | 137746692,86 47328199,93 2,91
2021 | 135657010,60 53862510,23 2,52

Zdroj: Vlastni zpracovani dle G¢etnich vykazi organizace — (justice.cz, 2022)

Graf 39 Mira vazanosti fixnich aktiv na vynosech za obdobi 2011-2021
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle Géetnich vykazl organizace — (justice.cz, 2022)

4.12.5 Ukazatele rentability
U municipalnich firem jednotlivé ukazatele rentability nehraji velkou roli, jelikoZ u téchto
ukazateld je dilezitym kritériem zisk. Cilem hlavni ¢innosti neni dosahovani zisku, ale
vyrovnanost ndkladi a vynost. U dopliikkové ¢innosti je hlavnim meéfitkem zisk a jeho
maximalizace. Diky specifi¢nosti tohoto ukazatele jsou zvoleny pro analyzu rentability
nasledujici ukazatele:

e Rentabilita ndkladt doplitkové ¢innosti

e Mira pokryti ztraty z hlavni Cinnosti ziskem z doplitkové Cinnosti

e Halérovy ukazatel nakladovosti vynost doplitkové ¢innosti ve vztahu k v
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Ukazatel rentability dopliikové ¢innosti

Tabulka 52 znazornuje vyvoj rentability nadkladt doplitkové ¢innosti za obdobi 2011-2021.
Tento ukazatel je oznaCovan za nejpiisnéjsi indikator efektivnosti, ktery ukazuje uzitny
vysledek v podob¢ zisku. Vysledné hodnoty dopliikové ¢innosti v zoologické zahradé za
obdobi 2011-2021 jsou udavany v kladnych procentech, jak je patrné z tabulky 52. Z téchto
vyslednych hodnot vyplyva, ze doplitkova ¢innost v zoologické zahradé je ziskova, coz je
velice pozitivni efekt. V roce 2015 ukazatel rentability udava velmi nizkou vyslednou

hodnotu, ale v nasledujici letech vykazoval spiSe vzrustajici tendenci. Dosazené zisky

z doplnkové Cinnosti se uplatiiuji ke kryti nakladii z hlavni ¢innosti zoologické zahrady.

Vzorec pro tento ukazatel je uveden v kapitole s nazvem Metodika ¢. 2.2.

Tabulka 52 Rentabilita doplitkové ¢innosti za obdobi 2011-2021

Rok | "H :;‘ d‘:)ebzi“(‘;&c)etm Niklady za DC (K¢) | Rentabilita nakladi DC (%)
2011 1245659,63 2424948,03 51,37 %
2012 300104,13 1926770,15 15,58 %
2013 704064,05 1453850,65 48,43 %
2014 377160,37 151294864 24,93 %
2015 77896,27 1465515,92 5,32 %
2016 168492,02 1598158,11 10,54 %
2017 509032,65 1868726,24 27,24 %
2018 350202,33 1635689,03 21,41 %
2019 467567,5 1529783,62 30,56 %
2020 911163,22 1166660,33 78,10 %
2021 1078961,02 1085794,78 99,37 %

Zdroj: Vlastni zpracovani dle G¢etnich vykazi organizace — (justice.cz, 2022)

Mira pokryti ztraty z hlavni ¢innosti ziskem z dopliikové ¢innosti

Nasledujici ukazatel se pocitd v piipade, kdy se doplikova ¢innost nachazi v zisku a hlavni
¢innost ve ztraté. Proto jsou v tabulce 53 vymezeny pouze data pro rok 2012, 2013, 2014
a2018. Nejvyssi mira pokryti ztradty z hlavni ¢innosti ziskem z dopliikové Cinnosti byla

zaznamenana v roce 2014, kdy procentudlni mira ¢inila 626,65 %, coz znamena Ze ztrata

z hlavni ¢innosti ziskem z doplitkové ¢innosti byla pokryta né€kolikanasobné.

Vzorec pro tento ukazatel je uveden v kapitole s nazvem Metodika ¢. 2.2.
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Tabulka 53 Mira pokryti ztrdty z hlavni Cinnosti ziskem z doplitkové cinnosti za obdobi 2011-2021

Rok | Zisk DC (K¢) Ztrata HC (K& Mira pokryti ztraty (%)
2011 1245659,63 ZISK X
2012 300104,13 299627,39 100,16 %
2013 704064,05 274760,52 256,25 %
2014 377160,37 60187,09 626,65 %
2015 77896,27 ZISK X
2016 168492,02 ZISK X
2017 509032,65 ZISK X
2018 350202,33 64700,51 541,27 %
2019 467567,5 ZISK X
2020 911163,22 ZISK X
2021 1078961,02 ZISK X

Zdroj: Vlastni zpracovani dle G¢etnich vykazii organizace — (justice.cz, 2022)

Halérovy ukazatel nakladovosti vynosi dopliikové ¢innosti ve vztahu k y

Haléfovy ukazatel ndkladovosti vynost je urCovan pouze u doplitkkové ¢innosti zvolené
organizace. Vyslednd hodnota se porovndva se zlomovym faktorem, ktery ma hodnotu
y=0,6180339. Cim vice je vysledna hodnota haléfového ukazatele nakladovosti vynost
doplitkkové cCinnosti blizsi zlomovému faktoru, tim lepSi je doplikova cinnost dané
organizace. Z tabulky 54 je patrné, ze zlomovému faktoru y se vysledna hodnota nejvice
ptiblizila v roce 2011 a 2020.

Tabulka 54 Halérovy ukazatel nakladovosti vynosii doplitkové cinnosti ve vztahu k y za obdobi 2011-2021

Rok | Naklady DC (K¢) | Vynosy DC (K¢) HUNb¢

2011 2424948,03 3994467,66 0,6070766
2012 1926770,15 2067794,28 0,9317997
2013 1453850,65 2157914,70 0,6737294
2014 1512948,64 1890109,01 0,8004558
2015 1465515,92 1735032,19 0,8446621
2016 1598158,11 1766650,13 0,9046263
2017 1868726,24 2377758,89 0,7859191
2018 1635689,03 1985891,36 0,8236548
2019 1529783,62 1997351,12 0,7659062
2020 1166660,33 2077823,65 0,5614819
2021 1085794,78 2164755,80 0,5015784

Zdroj: Vlastni zpracovani dle G¢etnich vykazi organizace — (justice.cz, 2022).
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5 Zhodnoceni a diskuse vysledkit

Kapitola je zamétena na zhodnoceni vysledkd vlastni ¢asti prace a na komparaci vysledki
s odbornou literaturou. Tato kapitola se zabyvé zejména zhodnocenim mésta Hluboka nad
Vltavou a blizkého okoli, dale zhodnocenim vybraného podniku cestovniho ruchu —

Jihoceska zoologicka zahrada Hluboké nad Vltavou.

5.1 Zhodnoceni vysledki a diskuse ve zvolené destinaci

Statistika kultury Ceské republiky zvefejiiuje na svych webovych strankach rocnikové
brozury, kde se nachazi celkové seznamy neoblibenéjSich kulturnich pamatek, galerii,
divadel a dalsi turistické atraktivity. Mezi TOP 10 paméatkovych objektl a galerii dle poctu
navstévniki v Ceské republice patii novogoticky statni zamek Hluboka a Alova jihoGeska

galerie (Statistikakultury.cz, 2021).

Ceska centréla cestovniho ruchu CzechTourism zvefejnila na svych webovych strankach
zpracovany souhrnny piehled o navstévnosti turistickych cilti (TOP 10) v Jiho€eském kraji.
V roce 2021 se stala nejnavstévovanéjsi turistickou atraktivitou jihoceska zoologicka
zahrada Hlubokd nad Vltavou, celkem ji navstivilo 269 588 navstévnikd. Druhym
nejnavstévovanéjSim cilem se stala Stezka korunami stromd Lipno a tietim

nejnavitévovangjsim mistem byl statni hrad a zamek Cesky Krumlov (Tourdata.cz, 2022).

V grafu 40 je zobrazena navstévnost turistickych atraktivit ve mésté Hluboké nad Vltavou
ajeho okoli za obdobi 2021. Velmi oblibenymi a nejnavstévovangj§imi turistickymi
atraktivitami ve mésté¢ Hluboka nad Vltavou a okoli byly zejména jihoCeska zoologicka
zahrada Hluboka nad Vltavou, novogoticky statni zamek Hlubok4 a AlSova jihoceska
galerie. Nasledujici nize uvedeny graf 40 zndzorfiuje i1 ostatni navstivené turistické
atraktivity ve zvolené destinaci za rok 2021, témi jsou tzv. plavby ptes Municky rybnik do
Z00, muzeum lesnictvi a myslivosti, rybafstvi — lovecky a barokni zdmek Ohrada.

(Tourdata.cz, 2022).
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Graf 40 Navstévnost atraktivit ve mésté Hluboka n. Vitavou a okoli v roce 2021
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle Tourdata.cz, 2022

JihoCeskéd centrala cestovniho ruchu vychdzi z tzv. koncepce rozvoje cestovniho ruchu
JihoCeského kraje pro obdobi 2021-2030. Oblast Bud&jovicko spravuje destinacni
organizace Ceskobud&jovicko — Hlubocko, z. s.. Organizace byla zaloZena 1. 2. 2016, kdy
se oblast Ceskobudgjovicko — Hlubocko pfipojila do prvni certifikaéni viny k systému fizeni
cestovniho ruchu v Jihogeském kraji. Nasledné je destinaéni organizace Ceskobudg&jovicko
— Hlubocko od roku 2019 prvni certifikovanou turistickou lokalitou CR v ramci &eské
centraly cestovniho ruchu (CzechTourism). Koncepce rozvoje cestovniho ruchu pro oblast
Ceskobudgjovicko — Hlubocko vymezuje konkrétni cile a mise pro obdobi 2022-2025.
Destina¢ni management turistické oblasti ma jiz vytvorené portfolio jednotlivych produkti
a sluzeb, které by chtélo umistit na trh cestovniho ruchu do konce roku 2025. Dal§im
globalnim cilem destinacniho managementu turistické oblasti je za obdobi 2022-2025
vyvinout jednotny rezervacni systém pro UcCastniky cestovniho ruchu a zaroven vytvofit

navstévnické karty Budéjovicka (jecr.cz, 2022; cb-hl.cz, 2017).

Na zékladé¢ metodiky od Biny (2002) bylo zpracovano bodové ohodnoceni potenciilu
cestovniho ruchu mésta Hluboka nad Vltavou a jeho okoli. Ze zjisténych dat vyplyva, ze
zkoumana destinace spada do zoény vyjimecného potencialu, celkem 273 bodi, coz znamena,
ze lokalizaéni predpoklady ve mésté Hlubokd nad Vltavou dosahuji vysoké urovné. Zvolena
destinace neni vhodna pro zimni lyZatské a sjezdové sporty a déle zde chybi predpoklady
pro lazeniskou ¢innost. Na tizemi mésta a okoli se nenachdzeji pamatky ceského dédictvi
UNESCO, meéstské pamatkové rezervace, méstské pamatkové zény a ani vesnické
pamatkové rezervace. Nasledné zkoumana lokalita neméd Zadnad pftihranicni specifika,

z divodu, Ze nesousedi s vedlejsi zemi.
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Meésto Hluboka nad Vltavou a jeho blizké okoli je obklopeno krasnou i velmi pestrou
jihoceskou krajinou s n¢kolika rybniky, oborami a rozmanitymi lesy. Vybrana lokalita ma
nekolik prirodnich pozoruhodnosti. Jedna se zejména o 5 zvlasté chranénych uzemi, kterymi
jsou ptirodni pamatka Baba, pfirodni rezervace Karvanice, pfirodni rezervace Libochovka,
pfirodni pamatka Kamenik a pfirodni pamatka Hlubocké hraze. VSechny vyse uvedené
ptirodni pozoruhodnosti se nachazeji v centru hlubockych obor, kde se vyskytuji velmi
znami brouci, napt. roha¢ obecny a dalsi. Sledovana destinace ma velmi mnoho rozmanitych
moznosti v oblasti pési turistiky i1 cykloturistiky. Vodni turistika ve zvolené destinaci je také
velmi rozsahld, zejména se v destinaci pordda mnoho zdvoda pro jachting (Slavoj Cup,
Krajsky prebor a jiné), dale je moznost kurzu potapéni anebo vycvik jizdy na kajaku ¢i kanoi.
Dale tato destinace méd velmi dobré piedpoklady k horolezectvi. V udoli mezi méstem
Hluboké nad Vltavou a vesnici Purkarec se nachdzeji strmé skalni stény, které umoziuji
horolezectvi. Zkoumana lokalita je jedna z nejvyznamnéjSich a nejproslulejSich oblasti
Ceské myslivosti a nachéazeji se zde 2 historické obory a 1 volna honitba. Zvolena destinace
je spjata i rybafskou tradici, kde nejhojnéj$imi rybami je kapr, amur a bélice. Pozorovani
vodnich ptakil je mozné v zoologické zahradé Hluboka nad Vltavou, kde je umisténa ptaci
pozorovatelna s vyhledem na Municky rybnik. Navstévnici mohou pozorovat husy velké,
volavky vlasaté a nékolik dalSich vodnich ptaki. V dané destinaci se nachazi nékolik
nejproslulejsich narodnich pamatek, které jsou hlavni dominantou mésta. Jedna se zejména
o statni zdmek Hluboka a zdmek Ohrada — muzeum lesnictvi, myslivosti, rybafstvi. Dale se
na Uzemi destinace nachézeji 2 vesnické pamatkové zony — Bavorovice a Munice, které jsou
chranéné od 19. listopadu 1990. Nemovité kulturni pamatky se na izemi zvolené destinace
také vyskytuji, zeyjména socha sv. Jana Nepomuckého, zZidovsky hibitov, zemédélsky dvir
Vondrov a spoustu dalSich nemovitych kulturnich pamatek. Zvolena destinace vykazuje
idedlni podminky pro rozvoj kongrest a konferenci. Kulturni akce ve mésté Hluboké nad
Vltavou se pravidelné potada nckolik, zejména v jarnich a letnich mésicich. Jedna se
0 divadelni pfedstaveni, muzikaly, letni kina, tematické trhy a spoustu jinych akci. Z toho
lze usoudit, ze mésto Hluboka nad Vltavou a jeho okoli zejména disponuje kulturnim,

historickym 1 pfirodnim potencialem.
Z dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze vice jak nadpolovi¢ni vétSina respondentt z celkového

prizkumu (67,81 %, 238, n=351) jiz navstivila meésto Hluboké nad Vltavou a okoli, coz je

velmi pozitivni skutecnost. Dalsi pozitivni skutecnosti je, ze 74 (21,08 %, n=351)

113



dotazovanych planuje zvolenou destinaci v budoucnu navstivit. Pouze jen mald c¢ast

dotazovanych (11,11 %, 39, n=351) projevilo odmitavy postoj navstivit vybranou lokalitu.

Z vysledkli dotaznikového Setieni byla u dotazovanych zjiSténa rozmanitost divoda
cestovani do dané lokality. Nejcastéji stavajici navstévnici jako ucel své navstévy uvadeéli:
poznani, napf. navstéva historickych pamatek, architektura a jiné (76,05 %), rekreaci
1 odpocinek (35,71 %) a zéroven také turistiku a sportovni aktivity (27,31 %). Dale
z dotaznikového vyzkumu vyplynulo, Ze celkem 88 (39,67 %) respondentid zvolenou
destinaci navstivili 2x ¢i 3x. Toto zjiSténi mlize znamenat, ze pro kategorii stavajicich
navstévniki je zvolend destinace turisticky atraktivni. Néasledné toto pozitivni tvrzeni bylo
potvrzeno i Vv otazce, ve které bylo dotazovano na nazor jednotlivych respondentli na
atraktivnost dané destinace. Celkem 167 (70,17 %) stavajicich navstévniku piedpoklada, ze
meésto Hluboka nad Vltavou a okoli je turisticky atraktivni oblasti. Déle toto tvrzeni
potvrzuje i fakt, ze vice jak polovina stavajicich navstévnikt (57,14 %, 136, n=238) zamysli
navstivit zvolenou destinaci znovu. Zaroven celkem 160 (67,23 %) stavajicich turistd sviij
pobyt ¢i jednodenni vylet (bez pfenocovani) ve zvolené destinaci zpétné hodnoti velmi
pozitivné. Z dotaznikového Setfeni dale vyplynulo, ze celkem 208 (87,39 %) stavajicich
turisth navstivilo zvolenou lokalitu béhem letnich mésici a zaroven 157 (65,97 %)
stavajicich navstévnikl travilo sviij volny Cas ve zvolené destinaci pouze jeden den (bez
pfenocovani) tzv. jednodenni vylet. Stavajici turisté nejvice navstévovali zejména statni
zamek Hluboka (88,66 %, 211, n=238), zamecky park Hluboké (86,55 %, 206, n=238)
a zoologickou zahradu Hluboké nad Vltavou (61,34 %, 146, n=238). Nadpolovi¢ni vétSina
stavajicich navstévnika (69,75 %, 166, n=238) cestovala do zvolené destinace s rodinou
a détmi. Stavajici turisté (86,97 %, 207, n=238) nejCasteji uvadeli, ze se do dané destinace

dopravili prostiednictvim osobniho automobilu.

Potencidlni navstévnici nejvice uvadeli, ze by cestovali do zvolené lokality za ucelem
poznani, napt. navstéva historickych pamatek, architektura a jiné (77,03 %, 57, n=74), za
ucelem rekreace i odpocinku (41,86 %, 39, n=74) a za ucelem pfirody a pfirodnich pamatek
(39,19 %, 29, n=74). Potencidlni turisté by nejvice preferovali navstivit statni zdmek
Hluboka (91,86 %, 68, n=74), zamecky park Hluboka (79,73 %, 59, n=74) a zoologickou
zahradu Hluboké nad Vltavou (67,57 %, 50, n=74). Nasledné by nejvice potencialnich

turisti pravdépodobné navstivilo zvolenou destinaci béhem letnich mésici (85,14 %, 63,
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n=74) a zaroven by travili svlij volny ¢as v dané destinaci nejvyse 3 az 4 dny (36,49 %, 27,
n=74). Polovina potencialnich turistti (50,00 %) by do dané destinace vycestovala s rodinou
a détmi. Nasledné potencialni navstévnici nejvice uvadéli, Ze by se do dané destinace

dopravili prostfednictvim osobniho automobilu (79,73 %, 59, n=74).

Déle bylo zjisténo, ze celkem 39 (11,11 %, n=351) respondenti z celkového dotaznikového
Setfeni nema zajem navstivit zvolenou destinaci. Mezi nejcastéj$i prevazujici divody
nezajmu respondenti uvadéli zejména vzdalenost (66,67 % 26, n=39), nedostatek casu (48,72

%, 19, n=39) a preference jinych destinaci (38,46 %, 15, n=39).

V ramci vypoctenych jednotlivych ukazateld intenzity cestovniho ruchu, lze konstatovat, ze
Vv roce 2020 hodnota defertovy funkce ve mésté Hluboka nad Vltavou doséhla ¢isla 29,92.
Meésto Hluboka nad Vltavou spada do intervalu hodnot 10-40, coz znamend, ze vybrana
destinace ma vyznamnou, avSak neptfevazujici funkci cestovniho ruchu. Mira turistické
intenzity v obdobi 2014-2019 méla plynulou vzrustajici tendenci, zejména v roce 2019
doslo k vyznamnému nértstu turistll, celkem hodnota €inila témét 1692,42 turistii na 100
stalych obyvatel za rok. Mira turistické penetrace v obdobi 2015-2019 vykazovala
vzristajici tendenci, avSak v nasledujicim roce 2020 byl zaznamendn velmi vyznamny
propad z divodu epidemiologické situace. Mira turistické penetrace na tizemi zvolené
destinace v roce 2020 dosahla hodnoty téméf 4,74. Z tohoto ukazatele vyplyva, Ze se ve
mésté Hluboké nad Vltavou primérné za jeden den pohybovalo 4,74 turisti. Hustota vyskytu
turistt v roce 2020 doséhla hodnoty 2,71 na 1 km?, coz znamena, e ve mésté Hluboka nad
Vltavou se praimérné vyskytovalo 2,71 turisti na celkové plose 1 km?. Vysledné hodnoty
u indexu turistického zatizeni ve zvolené destinaci se v obdobi 2014-2020 pohybovala
Vv rozmezi 16,90—-18,02 lazek na 1 km? Dle tdajo CSU (2022) se na tizemi Hluboka nad
Vltavou za obdobi 2014-2020 nachéazelo okolo 20-23 hromadnych zatizeni (hotel™***%*,
hotel, motel, botel **** hotel, motel, botel ***, penzion, kemp, turistickd ubytovna a ostatni
ubytovaci zafizeni). Z toho vyplyva, Ze na izemi Hluboké nad Vltavou je velmi dostate¢na

vybavenost hromadnych ubytovacich zatizeni.
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5.2 Zhodnoceni vysledkii a diskuse pro vybrany podnik cestovniho ruchu
V dnesni dobé¢ je pro kazdou uspésnou zoologickou zahradu velmi podstatny a dulezity
ukazatel navstévnosti. Tento ukazatel byva ovliviiovan klimatickymi i epidemiologickymi
situacemi, ale také i vysi vstupného. Nejpodstatné€j$im hlavnim zdrojem ptijmu zoologické
zahrady je vstupné, protoze kazdy névstévnik uhradi konkrétni ¢ast nakladd na krmivo,

1éCiva aj., ale také tim ptisp&je na zachranu tzv. genofondu (Jirousek et al., 2005).

JihoCeska zoologicka zahrada v oblasti navstévnosti byla velmi uspésna, zejména v letech
2014, 2019 a 2021, kdy byla zaznamenana historicky rekordni navstévnost. Podle
zpracovan¢ho piehledu o navstévnosti (TOP 10) od CzechTourism byla zoologicka zahrada
Hlubokda nad Vltavou vroce 2021 umisténa na prvnim mist¢ a stala se tak
nejnavitévovangj$im turistickym cilem v jiznich Cechach. Za obdobi 2020 byla
Vv zoologické zahradé zaznamendna nejniz$i navstévnost z davodu koronavirové epidemie,
kdy musela byt zoologicka zahrada uzaviena pro Sirokou vetejnost (Tourdata.cz, 2022;
Zoohluboka.cz, 2022).

Zkoumana zoologicka zahrada byla nasledné ekonomicky zhodnocena pomoci pomérovych
ukazatelli, zejména prostfednictvim ukazatele autarkie hlavni cinnosti, likvidity,
financovani, aktivity a rentability. Zoologickd zahrada HIlubokd nad Vltavou je
piispévkovou organizaci, ktera vyhradné hospodafi s finanénimi prostfedky ziskanymi od
ziizovatele (JihoCesky kraj) a od statu (Ministerstvo zivotniho prostiedi). Ukazatel autarkie
hlavni ¢innosti na bazi ndkladu a vynosii lze viceméné hodnotit pozitivné, protoze
zoologicka zahrada byla schopna pokryt ndklady z hlavni ¢innosti vynosy z hlavni ¢innosti.
Sice sledovany ukazatel v letech 2012, 2013, 2014 a 2018 zaznamenaval niz§i hodnoty, nez
je doporucena hodnota, ale zoologicka zahrada si s tim dokazala velmi dobie poradit. Mirné
rostouci naklady v pribéhu dal$ich let dorovndvala svymi vynosy, zejména tim, Ze se
zoologicka zahrada vice dostavala do podvédomi lidi prostfednictvim riznych vystav, akei
a jinych novinek. Vysledné hodnoty bézné, pohotové a okamzité likvidity za obdobi 2011—
2021 nabyvaly vysSich hodnot, nez je jejich optimalni a doporucend hodnota. Lze
konstatovat, Ze zoologick4 zahrada mé velké mnoZstvi penéz k tthradé¢ svych zavazki a tim
je oznaCovana jako platebné schopnd. U piispévkovych organizacich maji nejvyznamné;jsi
pozici ukazatele financovani. Mira finan¢ni stability za obdobi 2011-2021 nabyvala vyssSich

hodnot nez 70 %, coZ znamena, Ze zoologické zahrada je finan¢né stabilni. Nasledné tato
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pozitivni skute¢nost byla potvrzena u miry vétitelského rizika. Za obdobi 2011-2021 byly
zaznamenavany velmi nizké hodnoty, coz je typické pro zvolenou organizaci. Z toho lze
usoudit, Ze zoologicka zahrada velmi dobfe finan¢né€ prosperuje prostfednictvim vysokych
dotacich a ptispévki od zfizovatele, a proto neriskuje a piili§ se nezadluzuje. Tento fakt byl
potvrzen i u sily finanéni paky, kde vysledné hodnoty za obdobi 2011-2021 ptisobili velice
pozitivné, coz vykazuje, Zze zoologickéd zahrada nepouziva Groceny cizi kapital jako zdroj

financovani.

Ukazatele aktivity jsou pro tento typ organizaci pouze dopliujicimi indikatory. Vyvoj obratu
kapitalu za obdobi 2015-2021 ve zkoumané organizaci zaznamenal mirnou vzristajici
tendenci, coZz zna¢i velmi pozitivni skutenost. Cilem sledovaného ukazatele je
maximalizace. Vysledné hodnoty u miry vazanosti fixnich aktiv na vynosech za obdobi
2013-2021 vykazovaly spiSe mirnou klesajici tendenci vlivem poklesu celkovych vynost.
V tomto sledovaném obdobi byly vice vyuzivana fixni (stala) aktiva. Mezi nejpodstatnéjsi
polozky stalych aktiv zoologické zahrady patii stavby, samostatné hmotné movité véci
a drobny dlouhodoby hmotny majetek. Ukazatele rentability u jednotlivych municipalnich
firem nehraji pfili§ velkou roli, protoZe cilem hlavni ¢innosti neni dosahovani zisku, ale
vyrovnanost nakladli a vynost. Naopak u doplnkové ¢innosti je hlavnim cilem zisk a jeho
maximalizace. Dil¢i ukazatel rentability u dopliikové cinnosti za obdobi 2011-2021
vykazoval ziskovost, coz je velmi pozitivni efekt. Lze konstatovat, Ze zoologicka zahrada
svymi dosazenymi zisky z doplitkové ¢innosti uspésné pokryvala néklady z hlavni ¢innosti.
Zoologicka zahrada v letech 2012, 2013, 2014 a 2018 vykazovala ztratovou hlavni ¢innost.
Prostiednictvim zisku z dopliikové ¢innosti doSlo k dostate¢nému pokryti ztraty z hlavni
¢innosti. Vysledné hodnoty u haléfového ukazatele nakladovosti vynost dopliikové ¢innosti
ve vztahu ke zZlomovému faktoru (0,6180339) se postupné priblizovaly v letech 2011 a 2020,

coZ znamena lepsi ekonomicky vysledek u doplitkové €innosti.

Celkovée lze posoudit, Ze zvolend ptispévkova organizace ZOO Hluboka nad Vltavou ma
velmi dobrou finan¢ni situaci, pfedevsim je financné stabilni, efektivni, platebné schopna
a prosperujici organizace. Jestlize bude zoologicka zahrada Hluboka nad Vltavou v tomto
uspesném trendu nadale pokraCovat, Cekaji ji velice prosperujici az vzkvétajici roky

v budoucnu.
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6 Doporuceni

Na zaklad¢ zjisténych udaji je v této kapitole uvedeno nékolik konkrétnich doporuceni,
kterd by mohla vést ke zlepSeni atraktivity a zvySeni navsStévnosti mésta Hluboka nad

Vltavou a blizkého okoli.

Balicky sluZeb s turistickymi atraktivitami

Z vysledkii dotaznikového priizkumu vyplynulo, Ze nadpolovicni vétSina stavajicich
navstévniki nejcastéji cestovala do zvolené destinace s rodinou a détmi anebo v doprovodu
ptatel. Nasledné nejvice potencidlnich turist by preferovalo travit svilj volny ¢as ve zvolené
destinaci zejména s rodinou a détmi anebo s partnerem ¢i partnerkou. Bali¢ky sluzeb by
mohly byt sestavené podle jednotlivych skupin navstévniki a zjisténé doby pobytu v dané
lokalité. Kazdy balicek by mohl obsahovat zvyhodnéné vstupné do nejriiznéjsich
turistickych atraktivit a nasledné by mohl zahrnovat vyhodné slevové vouchery do
gastronomickych nebo ubytovacich zafizeni v dané destinaci. Jednotlivé balicky by mohly
byt nabizené na oficidlnich webovych strankach, na socidlnich siti dané destinace

(Instagram, Facebook a jiné) anebo na internetovych ¢i cestovatelskych portalech (Slevomat
a dalsi).

Rodinné balicky by mohly byt zamétfené tematicky, napt. na kulturu 1 sport. Do rodinného
balicku by urcité¢ mohla byt zatfazena zvyhodnéna vstupenka do zoologické zahrady, dale
tematicka prohlidka novogotického statniho zdmku Hluboké. Nasledné¢ by bylo moZné
zatadit do rodinného bali¢ku, napt. tematické okruhy loveckého zdmku Ohrada (muzeum
lesnictvi, myslivosti a rybéafstvi), okruh pohadkovym zadmeckym parkem, vltavska pé&si
naucna stezka, zvyhodnény vstup na minigolf a horolezectvi Ferrata a dalsi jiné atraktivity

ve zvolené destinaci ur¢ené pro rodiny s détmi.

Skupinové balicky by mohly byt zaméfené na kulturné — historicky, pfirodni a sportovné —
adrenalinovy zazitek. Do kulturné — historického balicku by mohla byt zatfazena prohlidka
staitntho zdmku Hluboka, prohlidka zdmku Ohrada (muzeum lesnictvi, myslivosti
a rybarstvi). Déle by bylo mozné zatadit do kulturné — historického bali¢ku, napt. AlSovu
jihoCeskou galerii, kostel sv. Jana Nepomuckého, galerii Knizeci dvir, Karltiv hradek a dalsi.
Soucasti ptirodné orientovaného balicku by mohly byt pési turistické trasy usek Hluboka —

Purkarec nebo usek Hluboka — Ceské Budéjovice a dalsi naucné trasy vedoucimi mezi jinymi
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turistickymi atraktivitami. Nésledn¢ by balicek orientovany na pozndvani jihoceskych
pfirodnich kras mohl obsahovat pfirodni pamatky a rezervace, napf. pfirodni paméatka
(vyhlidka) Baba, pfirodni pamatka Kamenik, pfirodni rezervace Libochovka, ptirodni
rezervace Karvanice a pfirodni pamatka Hlubocké hraze. Do sportovné — adrenalinového
balicku by mohly byt zafazeny zejména tyto aktivity: horolezectvi Feratta, adrenalinovy

park, minigolf, bowling, tenis a dal$i sportovni aktivity.

Destina¢ni management turistické oblasti Ceskobudg&jovicko-Hlubocko ma jiz vytvorené
podobné portfolio produktii a sluzeb, které je zamétené na kulturu, pamétihodnosti, sport,
gastronomii, pfirodu a jiné. Cilem destina¢niho managmentu oblasti je umistit jednotlivé

balicky sluzeb a produktl na trh cestovniho ruchu do konce roku 2025 (jcer.cz, 2022).

Vlastni mobilni aplikace zvolené destinace

Dalsim doporucenim je zvysit propagaci prostiednictvim vlastni mobilni aplikace pro
zvolenou destinaci. Mobilni aplikace by davala tipy na vylety ¢i jiné turistické atraktivity
v nedalekém okoli, nasledné by upozoriiovala na aktudlni kulturni, zaZitkové ¢i jiné akce
anovinky. Stavajici navstévnici by se v mobilni aplikaci mohli podé€lit o své zkuSenosti
a doporuceni. Dale by aplikace mohla ukazovat aktualni nabidku a hodnoceni ubytovacich,
stravovacich, relaxac¢nich ¢i jinych zatizeni. Zaroven by v aplikaci mohly byt nabidnuty
slevové kupony na jednotlivé turistické atraktivity, stravovaci a ubytovaci zatizeni v okoli

destinace.

Diilezitou a obrovskou vyzvou destinaéniho managementu Ceskobudg&jovicko — Hlubocko
pro obdobi 2023-2025 je vyvinout uceleny systém rezervace pro ucastniky cestovni ruchu
a zaroven vytvofit tzv. navstévnické karty Budéjovicka. Prostfednictvim této piileZitosti

dojde k digitalizaci nabidky celé turistické oblasti (jecr.cz, 2022).

RozSifeni zimni sezony ve zvolené destinaci

Z vysledkll dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze nejcastéji je mésto Hlubok4 nad Vlitavou
nav§tévovano béhem letnich mésicti. Destinaéni management Ceskobud&jovicko —
Hlubocko by se mohl zaméfit na propagovani navstévnosti v zimnich meésicich, protoze
I vtomto obdobi ma mésto Hluboka nad Vltavou, co nabidnout. Nekolik turistickych

atraktivit jsou celoro¢né ptistupné. Po cely rok je otevien statni zamek Hluboka, ktery nabizi
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rozmanité prohlidkové okruhy. Zaroven je po cely rok otevien zdmecky park Hluboka, ktery
je idealnim mistem pro Nordic Walking tzv. severskd chiize. Centrum Nordic Walking
organizuje pestré turistické celodenni vylety po okoli mésta Hlubokd nad Vltavou. Dale je
celoro¢né oteviena zoologickd zahrada Hluboka nad Vltavou, ktera nabizi rizné programy
¢i vystavy a jiné. V zimni sezoné jsou bohuzel i nékteré ostatni kulturni paméatky uzaviené,
a diky tomu dochazi ke snizeni poctu turistickych atraktivit a tim i k niz§imu poctu
navstévniki v dané destinaci. Proto by stalo za zvazeni otevrit i dal$i atraktivity béhem zimni
sezony alespoii pies vikend. Dale 1ze doporucit rozvoj infrastruktury pro zimni sporty, napf.
bézkarské traté. Nasledn€ by mohly byt upravovany i pési turistické stezky v zimnim obdobi,

aby bylo mozné navstivit dalsi atraktivity v okoli dan¢ destinace.
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[ Zavér

Cestovni ruch je velmi vyznamnym narodohospodaiskym az prifezovym odvétim po celém
sveéte. Témer kazdy jedinec v dnesni dobé povazuje turismus za formu zivotniho stylu
anasledné cestuje do mist, kde je velmi Sirokd a rozmanitd nabidka sluzeb a produkta
cestovniho ruchu. Lidé zejména vyhledavaji oblast, ktera je urcena k relaxaci, rozptyleni,

poznéavani kultury i tradic, a k upevnéni fyzického a zaroven duSevniho zdravi.

M¢ésto Hlubokd nad Vltavou a blizké okoli bylo po celkovém bodovém zhodnoceni
lokaliza¢nich kritérii zatazeno do zony s vyjimecnym potencidlem. Zvolend oblast je
obklopena krasnou a rozséhlou jiho¢eskou ptirodou s né¢kolika rybniky a rozmanitymi lesy
se zameckymi oborami. Sledovand destinace nabizi obrovské mnoZstvi turistickych
atraktivit, pfirodnich pozoruhodnosti a zajimavosti. Hlavnimi a vyznamnymi
pamétihodnostmi mésta jsou novogoticky statni zamek Hluboka s romantickym zdmeckym
parkem a barokni zdmek Ohrada, kde se nachazi muzeum lesnictvi, myslivosti a rybafrstvi.
Mésto Hluboka nad Vltavou je v soucasnosti velmi rozvijejicim i atraktivnim méstem,
a pfedev§im poskytuje bohatou nabidku ubytovacich, gastronomickych, kulturnich
arelaxacnich zafizeni. Nasledné zvolend destinace ma k dispozici mnoho sportovnich
moznosti, zejména rovinate trasy pro cyklisty, pési naucné stezky, horolezectvi Ferrata, kryté
1 venkovni tenisové kurty, minigolf, venkovni 1 vnitini koupali§t¢ a mnoho dalSiho.
Destinace Hlubok4 nad Vltavou je vhodna pro lidi, ktefi vyhledavaji kulturni 1 sportovni

vyuziti, ale zaroveil 1 odpo€inek v poklidné lokalité.

NejnavstévovanéjSim turistickym mistem po cely rok je zoologicka zahrada Hluboka nad
Vltavou, kde se chova témét 300 druhli Zivocichl a také pofadd mnoho rozmanitych
doprovodnych, zébavnych i vzdélavacich programil, vystav, kampani, komentovanych
prohlidek a n€kolik dalSich aktivit. Od roku 2007 témét kazdy mésic piipravuji tzv. ,,Z00
noviny* v tisténé a elektronické verzi. Pro milovniky vodniho ptactva je v zoologické
zahrad¢ umisténa i ptaci pozorovatelna s vyhledem na Municky rybnik. Nasledné byla
zoologickd zahrada podrobena finan¢ni analyze prostfednictvim dil¢ich pomérovych
ukazatell pro municipalni jednotky. Po ekonomickém zhodnoceni zoologické zahrady za
obdobi 2011-2021 Ize konstatovat, ze se jedna o prosperujici, zivotaschopny, financné
stabilni, platebné schopny a efektivni smiSeny podnik cestovniho ruchu. Zoologicka zahrada

Hluboka nad Vltavou se nachdzi v optimalni finan¢ni z6né, tzv. je finanéné zdrava.
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Na zakladé¢ vyhodnoceni provedeného dotaznikové prizkumu, celkového zhodnoceni
potencidlu a provedenych vypocti jednotlivych ukazatelli intenzity turismu ve zvolené
destinaci je navrhovano n¢kolik konkrétnich doporuceni. Nasledujici navrhované
doporuceni by mely vést ke zvySeni turistické atraktivity a navstévnosti mésta Hluboké nad
Vltavou a blizkého okoli.  Bylo by vhodné, aby se destinatni management
Ceskobudgjovicko — Hlubocko zaméfil na propagovani dané destinace i v zimnich mésicich,
nebot’ 1 v tomto obdobi ma mésto Hluboka nad Vltavou a jeho okoli, co nabidnout. Ve
zvolené destinaci se nachazi n¢kolik turistickych atraktivit, které jsou ptistupné jednotlivym
navstévnikiim po cely rok. Jednd se zejména o novogoticky statni zdmek Hluboké a jeho
zamecky park, ktery nabizi zimni prohlidkové okruhy. Soucasné je oteviena i zoologicka
zahrada Hluboka nad Vltavou, kterd nabizi Siroké vefejnosti rozmanité vystavy, programy,
vecerni komentované prohlidky a jiné moZnosti po cely rok. Ostatni turistické atraktivity
jsou bohuzel v zimnich mésicich pro vefejnost uzaviené, a proto dochazi ke snizeni poctu
atraktivit a nasledné i K poklesu navstévnosti sledované destinace. Proto by stalo za zvazeni
zptistupnit vefejnosti 1 n€které kulturni pamatky, muzea a dalsi v pribéhu zimniho obdobi,

alespon pres vikend.

Nasledné by bylo vhodné sestavit konkrétni tematické balicky sluzeb dle skupin navstévnikt
a doby pobytu ve zvolené destinaci. Jednalo by se zejména o rodinné a skupinové balicky
sluZzeb, které by mohly obsahovat zvyhodnéné vstupy do nejriznéjsich atraktivit a slevové
vouchery do gastronomickych ¢i jinych zatfizeni ve zvolené. Bali¢ky sluzeb s turistickymi
atraktivitami by mohly byt nabizeny na webovych strankach, socidlnich siti nebo na

cestovatelskych portalech.

Dal8im doporucenim, jak zvysit propagaci v dané destinaci je vyvoj vlastni mobilni aplikace,
ktera by obsahovala rGzné tipy na vylety ¢i jiné turistické atraktivity v okoli, dale by
upozoriovala na aktualni kulturni nebo zazitkové akce v dané destinaci. Zaroven by aplikace
mohla zobrazovat aktualni nabidku a hodnoceni ubytovacich a gastronomickych zatizeni ¢i

jiné sluZby poskytované ve zvolené destinaci.
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9 Seznam pouzitich zkratek

CSU — Cesky statisticky tfad

DC — Doplitkové ¢innost

EARAZA — Euroasijska regionalni asociace zoologickych zahrad a akvarii
EAZA — Evropska asociace zoologickych zahrad a akvarii

FA — Fixni aktiva

HC — Hlavni &innost

HUN — Halétovy ukazatel ndkladovosti vynosi doplitkové ¢innosti

IZE — Mezinarodni asociace vzdélavacich pracovnikli zoologickych zahrad
KRASEC — Krajska sit’ enviromentalnich center

RNDC-Rentabilita naklada doplitkové ¢innosti

UCSZOO — Unie ceskych a slovenskych zoologickych zahrad

VH — Vysledek hospodareni

V — Vynosy

WAZA — Svétova asociace zoologickych zahrad a akvarii

Z00 - Zoologicka zahrada
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Piiloha A: Fotoarchiv mésta Hluboka nad Vltavou a okoli

Obrazek 12 Statni zamek Hlubokad

Zdroj: Pamatkovykatalog, 2015

Obrazek 13 Lovecky zamek Ohrada

Zdroj: Pamatkovykatalog, 2015

Obrazek 14 Kostel sv. Jana Nepomuckého

Zdroj: Pamatkovykatalog, 2015
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Zdroj: Pamatkovykatalog, 2015

Obrazek 16 Vyhlidka Baba

Zdroj: Fotimedronem.eu, 2023
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Ptiloha B: Fotoarchiv zoologické zahrady Hluboka nad Vltavou

Obrazek 18 Vanocné osvicena ZOO

Zdroj: Ceskobudg;j ovicky.enik,cz, 2019

Obrazek 19 Vydra

Zdroj: DO-Z0O0.cz, 2023

Obrazek 20 Medved lav y
! W B 7

R ki ', i

-f; )

~

e . > A PR
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Priloha C: Dotaznikové Setieni

Obrazek 22 Dotaznik str. 1
VazZeni respondenti,
jmemsji e Denisa Vrikova a jsem studentlou Provommé ekonomicks fakolty na Ceske
zemedlske wmiverzité v Praze. Timto bych Vas rada poZadala o vyplnéni mého dotazniku,
ktery se tyka problematiloy cestovniho richu mésta Hiubola nad Vitavou a ckoli. Dotasnik je
zeela anomymni a bude slouzit pouze jake podkdad pro vypracovani me diplomonve prace.
Predem Vam moc dékuji za ochotu 2 Vai Zas.

Piedstaveni lokality:

Hiubok: nad Vitavou je mésto, které se nachasi v okrese Ceské Bud&jovice v Jihodeském
kraji, po obou biezich feloy Vitavy. Historie mésta je spjata s krdlovskoym hradem Hlubolka,
zalozenym spolu 5 Ceslymi Budéjovicemi v poloving 13. stoleti krélem Premyslem Otalearem
II. Hiukoka nad Vitavou je velice atralfivnim a rychle rozvijejicim méstem, ve kterém
nalerneme pamathy jako jsou napfiklad Statnd zamek Hiubolkd Tovecky zamek Ohrada,
Jihoteska zoologicka zahrada Hluboka nad Vitavou a dali

1. Navitivil‘a jste nékdy mésto Hluboka nad Vitavou a okoli (Fyberte pouze jednu
odpovéd’)
Ano, navitivil'a. (pokradujte otdzkou & 2)
Me, ale planuji mésto 2 ckoli navitivit. (pokracujte otazhou £ 17)
Ne, nenavitivil/a, neméam zdjem méste a okoli navitivit. (poloatujte otdzkon & 24)

1. Jaké byly pievaiujici dirvody Vasi navitévy daného mésta a okoli? (Fyberte
Jednu af i moinost)
Poznani (navitéva historiclkoich pamdtek, Jultora, architeltura. )
Belreace a odpodinek
Priroda a piirodni pamétky
Eultumi akee
Turistikz a sportovni aktivity
Pracowni cesta
MNavitéva rodiny, pratel
Vlastni odpovad’ ...

3. Kolikrit jste dané mésto Hluboka nad Vitavou a okoli navitivila? (Pouze jedna
odpovéd)
Pouze jednou
1-3x
Vicelzat

4. Kiteré z nasledujicich turistickich atraktivit ve meésté Hluboka nad Vitavou a
okoli jste jiz navitivilia? (Vyberte jednu af 12 moZnosti)
Statni zamek Hluboka
Zamecky park Hlubol:
Jihoéesks zoologicks zahrada Hiubokd nad Vitavou
Alfova jihotesks galene

Zdroj: Vlastni zpracovani, zvetejnéno na vyplito.cz, 2022
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Obrazek 23 Dotaznik str. 2
Lovecky zimek Ohrada
Karltv Hradek u Purkarce
[vhlidka Baba u Purkarce
Stard Obora
Golfory klub Hluboka nad Vitavou
Adrenalinovy park
Miztek u Blanského rybnika
Mumicky rybnik
Eoupaligté Hlubkokd nad Vitavou

Jiné:

3. V jakém rocnim obdobi jste mésto Hluboka nad Vitavou navstivil/a? (Tyberte
Jednu af dvé moZnasti)
Jaro
Léto
Podzim
Zima

6. Na jak dlouhoun dobu jste dané mésto a okoli navitivila? (Fyberte Jednu moinost)
Jednodenni vilet
Pobyt na 2 dny'l noc
Pobwvtna 3 a2 4 duy
Tiden
Déle nef tiden

7. Pokud jste prenocoval/a v daném mésté a okoli, jaky typ ubytovaciho zafizeni
jste zvolilia? (Oznacte jednu af ¢t moZnosty)
Hitel.
Apartman.
Penzion.
Hiostel.
Eemp.
U pfatel, piibuzmych.
W dané oblast jsem nepfenocovala
WVlastni odpovad: ...

8. Jakou formu stravovani jste ve mésté Hluboka nad Vitavou a okoli vyuzil'a?
(Vyberte jednu az t¥i moZnosti)
Pouze snidan
Polopenze
Plnd penze
All inclusive
Mistni restaurace, hospody &1 jidelny
Bychlé obéerstveni, bufet, bistro

Zdroj: Vlastni zpracovani, zvetejnéno na vyplito.cz, 2022
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Obrazek 24 Dotaznik str. 3

Vlastni stravovani
Viastni odpovad™

9. 3 kym jste navitivil'a dané mesto a okoli? (Oznadte fednu al 71 moZnosty)
Sdm / Sama
S rodimon a détmi
S partnerem /5 partnerkon
& prateli
S kolezy
Wlastni odpovéd® ...

10, Jakym zpiisobhem jste se do daného mésta a okoli dopravilia? (Oznadte jednu al
11 woZnost)
Oszobni automobil
Autobus
Motocykl
Bicykl
Vlak
Vlastni odpovad’: ...

11. Které z techto toristickych atraktivit ve mésté Hluboka nad Vitavou a okoli
byste chtélfa pristé navetivit? (Fyberte jednu a 12 moZnosti)
Statmi zamek Hluboka
Zamecky park Hlubola
Ithoteska zoclogickz zahrada Hluboka nad Vitavou
Alzova jihoteska galerie
Lovecky zamek Ohrada
Karlirv Hradek u Purkarce
Wyhlidka Baba n Purkarce
Stard Obora
Golfovy klub Hluboka nad Vitavou
Adrenalmony park
Mistek u Blanskeho rybnika
Nhmicky rybnik
Koupaliité Hluboka nad Vitavon
Vlastni odpoved: ...
12. Povainjete mésto Hluboka nad Vitavon a okoli za turisticky atraktivni? (Fyberte
Jednu moinost).
Fozhodné ano
Spige ano
Spide ne

Zdroj: Vlastni zpracovani, zvetejnéno na vypliito.cz, 2022
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Obrazek 25 Dotaznik str. 4
Fozhodné ne
Nevim, nedovedu posoudit

13. Navitivila byste mésto Hluboka nad Vitavou a okoli znovu? (Fyberte jednu
HMOInost).
Rozhodné ano
Spige ano
Spise ne
Rozhodné ne
Nevim, nedovedu posoudit

14. Doporucil/a byste navitivit dané mésto a okoli sv¥m piatelim, kolegim a
znamym? (Frberte jednu moZnost).
Rozhodné ano
Spise ano
Spise ne
Rozhodné ne
Nevim, nedovedu posoudit

15. 3viij jednodenni vylet, pobyt ve mésté Hluboka nad Vitavou a okoli zpetné
hodnotim: (Fyberte jednu moZnost a polracujte otizkou & 23)
Rozhodné pozitivné
Spise pozitivne
Primémé
Spise negatime
Rozhodn# negativné
Nevim, nedovedu posoudit

16. Jakeé by byly hlavni divody Vasi navitévy mésta Hluboka nad Vitavou a okoli?
{Vyberte alespon jednu moinost, moamdiné 4 moZnosti).
Poznani (navitéva istenickych pamatek:, kmltura, architeldura. . )
Belzeace a odpodinek
Priroda a piirodni pamatkoy
Eultumi akce
Turistika a sportovni aktivity
Pracowvni cesta
Navetéva rodiny, pratel
Vlastni odpoved:

17. Jake turistickeé atraktivity byste riad/a navstivil'a ve mésté Hluboka nad Vitavou
a okoli? (Vyberte alespoit Jednu moinost, maximdlné 12 moZnosti).
Stami zamek Hlubokd
Zamecky park Hluboka
Jihoéeska zoclogicka zahrada Hluboka nad Vitavou

Zdroj: Vlastni zpracovani, zvetejnéno na vyplito.cz, 2022
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Obrazek 26 Dotaznik str. 5
Algova jthoteska galene
Lovecky zimek Oblrada
Karliv Hradek u Purkarce
Vyhlidka Baba u Purkzrce
Stard Obora
Golfory Hub Hhuboka nad Vitavou
Adrenalinovy park
Ivfistek u Blanského rybnika
Mumicky rybndc
Koupalisté Hiukokd nad Vitavou
Vlastni odpoved: ...

18. V jakém roénim obdobd byste mésto Hlubolea nad Vitavou a okoli navitivil/a®
(Vyberte jednu moZnost, maamdlné 2 moinosty).
Jaro
Léto
Podzim
Zima

19, Na jak dlouhou dobu byste dané mésto a okoli planoval/a navitivit? (Fiberte
Jednu moinost).
Jednodenni vilet
Pobvtna 2 dny'l noc
Pobytna 3 a2 4 dny
Tiden
Dele ne tyden

20. Pokud byste pienocoval’a v daném meésté a okoli, jaky typ ubytovaciho zafizeni
byste zvolil/a? (Tyberte alespoii jednu moinost, maximdné 4 moinost).
Hotel.
Apartman.
Penzion.
Hostel.
Eemp.
U piatel, piibuzmych.
W dané oblast: bych nepfenocoval/z.
Vlastmi odpovéd: ...

21. Jakou formu stravovani byste ve mésté Hluboka nad Vitavon a okoli vyugil/a?
(Vyberte alespon jednu moZnest, maximdlné 3 moZnost).
Pouze znidang

Polopenze
Plna penze

Zdroj: Vlastni zpracovani, zvetejnéno na vyplito.cz, 2022
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Obrazek 27 Dotaznik str. 6
All inclusive
Mistni restaurace, hospody & jidelny
Rychlé obferstveni, bufit, bistro
Vlastni stravovdni
Vlastni odpoved: ...

22. 5 k¥m byste pravdépodobné vybrané mésto a okoli navitivilia® (Fyberte alespodi
Jednu moinost, maximdlng 3 moZnost).
Sdm/Sama
5 rodinou a détmi
S parmerem/parmerkou
S prateli
5 kolegy
Vlastni odpovad’ ...

23. Jakym zpisobem byste se do daného meésta a okoli pravdépodobne plinoval'a
dopravit? (Fyberte alespori jednu moinost, moamdlné 3 moinost a pokracujte
otidzkou £ 23).

Oezobni automobil
Anrtobus

Muotocykd

Bicykl

Wlak

WVlastni odpovid’: ...

24. Jake jsou prevainjici divedy Vaseho nezajmu? (Vyberte alespoii jednu moinost,
muamdlng 6 moinost a polvacujte otdzhou & 23).
Ohblast povaZujl za méné atraktimi.
WNemdm zdjem dans mésto a okoli ponat.
Nedostatel: ubytovacich zafizeni.
Nedostatek stravovacich zafizent
Nedostatek Casu
Vzddlenost
Cenova droved.
Necestuji po CR
Preferui jiné destinace
WVlastmi odpoviad” .
25, Kde nejradéji travite svou dovolenou? (Fyberte jednu moinost)
W tuzemsku
W zahramici
W tuzemsku 1 zahrami@l

Zdroj: Vlastni zpracovani, zvetejnéno na vyplito.cz, 2022
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Obrazek 28 Dotaznik str. 7
26. Kde ziskavate informace ohledné cestovani? (Fyberte alespori jednu moZnost,
moamdlng 4 moinoest).
Internet (zocidlni =it&)
Internet (webove stranky)
Media (televize, rozhlas)
Tisk (noviny, Czsopisy)
Turisticka informaini cenfra
Doporuéeni od rodiny, mmamych, pratel
Wlasti odpovéd™ ...

27. Jaké je Vase pohlavi? (Fyberte pouze jednu odpovéd’).
Muz
Zena

28. Jaky je Vas vék? (Fyberte pouze jednu odpovéd’).
15-25 let
26-35 let
36-45 let
46-55 let
56-631et
66 a vice let

29. Jake je Vase nejvyssi dosazene vzdélani? (Fiberte pouze jednu edpovéd’).
Zakladni
Wyucen'a bez matunty
Wyutena s maturitou
Stfedni bez maturity
Stfedn{ s maturiton
WyEE odbomé vzdelini
Wyzokoikolske vzdélani

30.V jakém kraji soutasné zijete? (Viberte pouze jednu odpovéd’).
Hilawni mésto Praha Olomoucky kraj
Stiedodesky kra) Moravskoslezsky kxa)
Jihocesky kraj
Plzehsky kxa)
Karlovarsky kraj
Ustecky kxaj
Liberecky kraj
Erdlovehradecky kra) Délnyji za Vas fas a ochotu &
Pardubicky kra
Kra) Vysotina
Jihomoravsky kra)
Zhinsky kra

Zdroj: Vlastni zpracovani, zvetejnéno na vyplito.cz, 2022
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Ptiloha D: Ukazka jednotlivych vypoctl ukazatelil intenzity
cestovniho ruchu a vypocty pomérovych ukazatelti pro vybrany

podnik

Tabulka 55 Vypocty ukazatelii intenzity v oblasti cestovniho ruchu za rok 2020

Nazev ukazatele Vzorec ukazatele Vypoéet pro rok 2020 Vysledek
Defertova funkce (TF) (Poéet stalych luzek \, uby:tovacich zafizeni / Poéet (1558/5208) * 100 29.92
rezidentit) * 100
(hrl[l:;; turistické intenzity (Pozet turistli / Potet rezidenti) * 100 (37666/5208) * 100 72323
Mira turisticé penetrace (Primérna delka pobytu turisti * Poéet turistit) / (2,4*%37666)/(5208*366) * 474
(TPR) (Pocet rezidentl * Poéet dni v roce) * 100 100 ’
Hustota vyskytu turisti (Primérna délka pobytu turisti * Podet turistd) / « N
(TDR) (Celkova plocha destinace * Poget dni v roce) (2.4 ¥ 37666)/(91,11*366) 27
'Index' turistického zatiZeni Pocet stalych lnzek V,ubymvacich zafizeni / (1558/91,11) 17.10
izemi (TL) Celkova rozloha
Zdroj: Vlastni zpracovani dle Zelenky a Paskové (2012)
Tabulka 56 Vypocty pomérovych ukazatelii pro zvolenou zoologickou zahradu za rok 2018
Nazev ukazatele Vzorec Vapocet pro rok 2018 Visledek
Autarkie hlavni ¢innosti ma (Vynosy celkem = hlavni éinnesti P -
bazi vinosii a nikladi Niklady celkem z hlavni finnosti) * 100 | 0 o0 2 0433TEIILELTI00 108.71%
(Pen&Zni prostiedioy-+Kritkodobé g - e me
P, PP B (332630,70+36072476, 80+ 713475 97+
Beézna likvidita pohledaviy Z_asob}}K.ratL.odob., 304700 58)/4804281,00 13,33
zavazhy
rereas (Penéni prostiedley + Krdthodobé (332630,70+36072476,80+1804709_58) 2c
Pohotova likvidita pohilediviy) / Kritkodobé zivazky 4804281,00 1235
Okamiti likvidita (Pen2Zni prostiediey [ Kritkodob® | 537550 70+56972476,804804281,00 11,97
zavazky)
Mira finanéni nezavislosti (Viastni kapitdl / Celkova aktiva) * 100 (190871020,84/ 204673501 ,84) * 100 97.65%
Mira véritelzkého rizika (Cizi zdroje / Celkovd aktiva) * 100 (4804281 002046735301 84) * 100 135%
Sila finanéni paky (Celkove zdroje / Viastni kapital) 204673301,84/190871020,84) 1,024
Obrat kapitilu (Vynosy celkem / Pasiva celleem) (43300142 66/204673301,80) 0,22
Mira rizanesti fixnivh aktiy | abiva v ZC / Viinosy celkem) (138195788, 79/45300142,66) 3,08
na vynosech -
C (VE za b&né téstni obdobi v DC et 2 et R .
Rentabilita nikladia DC Niklady D) (350202,33/1635689.03) 21 41%
Mira polryti ztraty z HC (Zisk DC | Ztrata HC) * 100 (350202,33/64700,51) 541,27%
ziskem z DC
Halerovy ukazatel . )
nikladovosti v¥nosi DC ve (Naklady DC / Vynosy DC) (1635680, 03/1985891.36) 08236548

vztahu ky

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Spicky, (2017); Kraftové, (2002)
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