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Zhodnoceni potencialu destinace cestovniho ruchu
v Ceské republice se zamérFenim na vybrany podnik

cestovniho ruchu

Abstrakt
Diplomova prace se zabyva zhodnocenim potencialu cestovniho ruchu v destinaci Hluboka

nad Vltavou a okoli se zaméfenim na JihoCeskou zoologickou zahradu.

V prvni ¢asti prace jsou vymezeny teoreticka vychodiska, které definuji témata cestovniho
ruchu, jeho typologii, ¢lenéni a dalsi zakladni a velmi dulezité pojmy v souvislosti
s problematikou cestovniho ruchu. Ziskané teoretické poznatky o problematice cestovniho

ruchu jsou uplatnéné v navazujici ¢asti prace ve mésté Hluboka nad Vitavou a okoli.

Navazujici €ast prace se zameétuje na obecnou charakteristiku mésta Hluboka nad Vltavou
a okoli. Nasledn¢ je provedeno celkové zhodnoceni potencialu zvolené destinace
prostiednictvim bodového ohodnoceni lokaliza¢nich faktord dle metodiky od Biny. Dale je
realizovano dotaznikové Setfeni za uCelem zjistit povédomi, postoje, preference
a spokojenost jednotlivych respondenti se zvolenou oblasti. Nasledné je zpracovana
zatizenost zvolené lokality pomoci ukazatela intenzity cestovniho ruchu. Dale je provedena
souhrnna charakteristika vybraného podniku cestovniho ruchu — JihoCeska zoologicka
zahrada Hluboka nad Vltavou. Nasledné je vymezen predmét Cinnosti podniku, Clenstvi
v organizacich, vyvoj navstévnosti za obdobi 2011-2021 a mnoho dal§iho. Pomoci
zjisténych dat je vybrany podnik detailn€é vyhodnocen pomoci hlavnich pomérovych

ukazatelQ finan¢ni analyzy.

V zavéru prace jsou navrzena jednotliva doporuceni pro mésto Hluboké nad Vltavou a okoli
a pro zvoleny podnik cestovniho ruchu, ktera by mohla vést ke zvySeni navstévnosti zvolené

destinace a podniku.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, destinace, ekonomické ukazatele, podnik cestovniho ruchu,

potencial cestovniho ruchu, ucastnik cestovniho ruchu



Assessment of the Tourism Destination Potential in the
Czech Republic with a Focus on a Selected Tourism

Company

Abstract
The diploma thesis deals with the evaluation of the potential of tourism in the destination

Hluboka nad Vltavou and its surroundings with a focus on the South Bohemian Zoo.

In the first part of the work, the theoretical starting points are defined, which define the topics
of tourism, its typology, breakdown and other basic and very important terms in connection
with the issue of tourism. The acquired theoretical knowledge about the issue of tourism is
applied in the subsequent part of the work in the city of Hluboka nad Vltavou and its

surroundings.

The subsequent part of the work focuses on the general characteristics of the city of Hluboka
nad Vltavou and its surroundings. Subsequently an overall evaluation of the potential of the
chosen destination is carried out through a point evaluation of localization factors according
to the Bina methodology. Furthermore, a questionnaire survey is carried out the awareness,
attitudes, preferences and satisfaction of individual respondents with the chosen area.
Subsequently the load of the selected locality is processed using indicators of the intensity
of tourism. Furthermore, a summary characterization of the selected tourism company —
South Bohemian Zoo Hluboka nad Vltavou is made. Subsequently, the subject of company s
activity, membership in organizations, the development of visitors for the period 2011-2021
and much more is defined. Using the obtained data, the selected company is evaluated in

detail using the main ratio indicators of the financial analysis.

At the end of the thesis, individual recommendations are proposed for the city of Hluboka
nad Vltavou and its surroundings and for the chosen tourism company, which could lead to

an increase in the number of visitors to the chosen destination and tourism company.

Keywords: tourism, destination, economic indicators, company in tourism, tourism

potential, participant of tourism



2 Cil prace a metodika

2.1 CHLPIACE .ttt s
Y, (< 10 16 11 <: ROUUUU OO OO P PO TTORN

3 Teoreticka vychodiska

3.1  Vymezeni cestovniho ruChU.........coooviiiiiiiiiiiiii e

3.2 Typologie cestovniho ruChU........ccoviiiiiiiiiiii

3.2.1
322

Formy cestovniho ruchu ......cc.ccooviiiiiiiiiiiii e
Druhy cestovniho TUChU.......cccceiiiiiiiiiiiiicii e

3.3 Systém cestovniho rUChU........cciiiiiiiiiii

3.3.1
33.2
333

Subjekt cestovniho ruChU......c..cociiiiiiiiiiii
Objekt cestovniho TUCHhU .....c.eoueiiiiiiiiiiii s
Piedmét a okoli cestovniho ruchu.........cooceeiiiiiiiiiiiniiinniiii,

3.4  Potencial ceStOVNINO TUCHU ..ooveveeeeeee et eeeeree e e e e e ee e e ee e e eeeeeenen

34.1
342
343

Lokalizacni predpoklady........ccccoeiviiiiiiiiiini e
Selektivni (stimulacni) predpoklady .........ccccoviiiiiininiiiiiiis
Realizadni predpoklady........ccoeviviiiiiiiiiiiic e

3.5  Trh ceStOVNINO TUCHU .. ..eee i ettt e e e ee e e e e e e eeaeaaaeseseeeesesenes

3.5.1

Klasifikace trhii v oblasti cestovniho ruchu......ccocuvvvveiiiiviiiiiiiieieee e e

3.6  Organizace a systém fizeni cestovniho ruchu v Ceské republice ....................

3.7  Podstata marketingu v oblasti cestovniho ruchu..........cccocoiinn.

3.7.1

Marketingové nastroje v oblasti cestovniho ruchu ...,

3.8 Vymezeni podnikd cestovniho ruchU.........ccoooiiiiiiiiiiiiiie

3.8.1

Vymezeni zoologicke zahrady ..o

3.9  Vymezeni destinace cestovniho ruchu ...

3.9.1

4 Vlastni prace

Marketing destinace cestovniho ruchu ...,

4.1 Obecna charakteristika deSTINACE ..o eeeeeeeeeeeee e e e e e e e e e e e e e e eees

4.2 Hodnoceni potencialu podle metodiky od Biny .........ccccooiviinininiiiiininnn

4.3 DOtAZNTKOVE SO ..eeeeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeteateaeeeeeererrrsrratasaesesesssssssssesesaenes

43.1
4.3.2
433
434
4.3.5
4.3.6

Sociodemografické udaje respondenti..........cccceveevineieniniiisieneeicieee
ODbECNE PIEFETEICE ....uveneeneceirciiiectciieit et
Vlastni rozfazovaci OtAZKa ........ccveveevueeieniiniieiiiiiic e
Stavajici navstévnici zvolené destinace...........cooeveeuivieieinenieinene
Potencialni navstévnici zvolené destinace...........cccceevuenienieniiieiiecneenn.
Lidé s nezajmem navstivit zvolenou destinaci ...........ccoceveeveviiiieienienienns



4.4  Ukazatele intenzity cestovniho ruchu ve zvolené destinaci............cceeeeveunenene. 88
4.5  Charakteristika vybraného podniku cestovniho ruchu.........ccccoeenviiininnnn, 92
4.6 PredmeEt CINMOST..ccueiieeereeteeeiieeteenee et teseeeeee e e sraesneess e saaesaaesaaese s eessaeenaeeas 93
4.7 Clenstvi v Orgamizacich .........c.euiuieerereeineeeiseiseeseeieeee e seesee e sessesessssseanes 94
4.8 Seznam a StAVY ZVITAL......ccccoueriiriiiiiiiiiiiiiiiie et 95
4.9  OrganizaCni StUKLUIA .......cceciiuiiiiiiiiiiiiiie e 96
4,10 VYVO] NAVSIEVIIOSE ..euvnriiieiiiiiiiiie ettt st 97
4.11 Piehled aktualnich cen vStUPNENO......cc..eeveeriiriiiiiiiiiiiiiiiiie e 98
4.12 Ekonomické zhodnoceni dil¢ich ukazatelt zvolené piispévkoveé organizace.. 99
4.12.1 Ukazatel QUtarkie ........coocueeerieenieeniieeiieceiiie ettt 100
4.12.2  Ukazatele HKVIAIY .......cooveeerieiiiiiiiiiiiiii i 101
4.12.3 Ukazatele fiNanCOVAN.......cevuereiriiienieeieeeeriie sttt 103
4.12.4  Ukazatele aKtiVIy .....cc.ceoeereenieiiieiiiiiiiiiie et 106
4.12.5 Ukazatele rentability ........cccocecviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiie s 108
5 Zhodnoceni a diskuse vysledku 111
5.1  Zhodnoceni vysledku a diskuse ve zvolené destinaci ...........ccoevevveueenicunnnnes 111
5.2 Zhodnoceni vysledku a diskuse pro vybrany podnik cestovniho ruchu ........ 116
6 Doporuceni 118
T ZLAVEY aeeueeerresraniessanisssssssssssesssssasssssasssssasssssssssssssssassssassssaassses cessesssssessssnssnsnans 121
8 Seznam pouzitych zdroji .......... .“ cerssessnssassassssses 123
8.1  OdbONA IIEIrAtUIA ....veevveieeiieeeie ettt ettt eaae e eas 123
8.2  INtErNEtOVE ZATOJ€..ureeeenieeeiesiietceeiet ettt sttt 126
8.3 Pravni PredPiSY..cceeeeerueeierieniieiiitiiit ittt 131
9 Seznam pouzitich zkratek 135
PRIIONY coveeicercnnnnssssnsessesnsessessssesessesessssesnssesessssssssssssssssssssnsssssssssssssssssssssssssssssssssassssssssss 136
Piiloha A: Fotoarchiv mésta Hluboka nad Vltavou a okoli 137
Piiloha B: Fotoarchiv zoologické zahrady Hluboka nad VItavou ..........cceeeeeneees 139
Priloha C: Dotaznikové Setfeni.... . .“ .. 141
Priloha D: Ukizka jednotlivych vypoctu ukazateli intenzity cestovniho ruchu a
vypocty pomérovych ukazatelii pro vybrany podniK .....ceoccncscsisssscsscssesecnees 148



1 Uvod

V poslednich letech se cestovni ruch stal celosvétové spolecensko — ekonomickym
fenoménem 1 neodmyslitelnou soucasti moderni spolecnosti, také je velmi vyznamnym
pfinosem pro ekonomickou, politickou 1 spolecenskou sféru kazdé zeme. Odvétvi
cestovniho ruchu vyrazné€ ovliviiuje ekonomickou €ast, zeyména podil hrubého doméaciho
produktu zemé¢, rust devizovych piijmu, vysi pfijma do statniho a mistnich ¢i obecnych
rozpoCtd, vznik pracovnich mist, rozvoj podnikatelskych aktivit a mnoho dalsiho. Dale
pozitivn€ pusobi na regeneraci duSevnich i fyzickych sil ucastnikii cestovniho ruchu,
poskytuje poznavat jiné tradice, zvyky, kultury, jazyk a dal§i. Na druhou stranu odvétvi
cestovniho ruchu nepfiznivé ovliviiuje zejména zivotni prostiedi. Jedna se napiiklad
o znecistovani piirody a ovzdusi ¢i narusovani pfirodniho, kulturniho a socidlniho prostiedi
residenti. V odvétvi cestovniho ruchu jiz existuje nekolik podnikd i organizaci, které
poskytuji a zajistuji velmi kvalitni a rozmanité sluzby pro ucastniky cestovniho ruchu.
Zejména se jednd o cestovni agentury, cestovni kancelafe, dopravni podniky, letecké
spoleCnosti a dalsi. Hlavnim a podstatnym cilem vSech podnikil a organizaci je predev§im

maximalizovat zisk a minimalizovat riziko.

Na celém svété se kazdym rokem dava do pohybu pocetné mnozstvi osob, ktefi predevsim
docCasn€ opoustéji mista svého bydlisté s cilem poznani, rekreace, odpocCinku a z dalSich
jinych moznosti. Zamérna zmena prostiedi ve volném ¢ase poskytuje konkrétnimu ¢cloveéku
uspokojit nékteré potreby, jedna se naptiklad o potiebu klidu, pohybu, odpocinku,
seberealizace a o jiné potieby. V soucasné dobé se pro mnohé lidi cestovani stava tzv.

formou zivotniho stylu, prostfednictvim novych modernich technologii, dostupnosti a jiné.

Jihoesky kraj je nejatraktivngj$im a velmi navstévovanym turistickym regionem Ceské
republiky, ktery je znamy rozmanitym mnozstvim kulturné historickych pamatek, krasnou
ptirodou a velice atraktivni nabidkou k aktivnimu traveni volného €asu. Ozdobou jiznich
Cech je historické mésto Hluboké nad Vltavou leZici na obou biezich feky Vitavy a zarovei
je soucasti turistické oblasti Bud€jovicko. V soucasné dobé z turistického hlediska je mésto
Hluboka nad Vltavou velice atraktivnim a rozvijejicim meéstem, poskytujici Sirokou nabidku
kulturnich, relaxacnich, sportovnich a gastronomickych moznosti, které uspokoji kazdého
ucastnika cestovniho ruchu. Hlavni dominantou zvoleného mésta je novogoticky statni

zamek Hluboka, lovecky zdmek Ohrada a zoologicka zahrada Hluboka nad Vltavou.
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2 Cil prace a metodika
V této kapitole diplomové prace je nejdiive vymezen cil prace a poté je popsana metodika

jejiho zpracovani.

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem diplomové prace je na zakladé zhodnoceni potencialu cestovniho ruchu
ve zvolené destinaci, zpracovat doporufeni a navrhy k pfipadnému zlepSeni turismu
ve sledované lokalité. Dil¢im cilem prace bude provedeni celkového ekonomického

zhodnoceni vybraného podniku cestovniho ruchu.

Pro splnéni stanovenych cili byly stanoveny nasledujici diléi tkoly:

e Zpracovat teoreticka vychodiska na téma cestovni ruch, jeho typologie a jeho dalsi
dulezité pojmy z této oblasti

e Zpracovat zakladni charakteristiku konkrétni zkoumané destinace

e Zhotovit vlastni dotaznikové Setteni

e Vyhodnoceni vysledki ziskanych z dotaznikového Setieni a jejich interpretace

e Provést vypocty jednotlivych ukazatelti intenzity cestovniho ruchu

e Provést zhodnoceni daného podniku v lokalit€ pomoci finan¢nich a ekonomickych
ukazatela

e Provést diskusi a navrhnout nékolik vhodnych doporuceni pro zlepSeni rozvoje dané

destinace

2.2 Metodika

Diplomova prace bude roz¢lenéna do dvou zakladnich Casti, pri¢emz na teoretickou a vlastni

cast.

Pro zpracovani teoretické Casti bude nezbytné nutné shromazdit veskeré potfebné podklady
vztahujici se k problematice cestovniho ruchu. Teoretickd vychodiska budou vychézet
z odborné literatury, védeckych ¢lank a ovérenych internetovych zdroji. Pro zkoumani
a studovani dokumentli bude aplikovana metoda komparace a syntézy informaci

ze sekundarnich zdroju.
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Nasledné bude zpracovana vlastni Cast prace, kterda bude navazovat na cast teoretickou.
V této Casti bude vymezena a charakterizovana zvolena destinace — mésto Hluboka
nad Vltavou a blizké okoli (do 5 km). Néasledné¢ bude provedeno zhodnoceni jejiho
potencialu cestovniho ruchu pomoci metodiky od Biny (2002) a také bude zjistovana
zatizenost zvolené lokality prostfednictvim jednotlivych vypoctli ukazatelli intenzity
turismu. Ve vlastni Casti prace bude realizovan kvantitativni vyzkum — dotaznikové Setreni
mezi UcCastniky cestovniho ruchu. Jednotlivé vysledky z dotaznikového Setfeni budou
vyhodnoceny a diskutovany prostifednictvim ptehlednych tabulek s hodnoticimi komentafi.
Poté bude vymezen a charakterizovan vybrany podnik cestovniho ruchu — Jihoceska
zoologicka zahrada Hluboké nad Vltavou. Zvoleny podnik bude vymezen prostfednictvim
zemeépisné, administrativni 1 turistické charakteristiky. Poté bude zvoleny podnik podroben
detailni finan¢ni analyze pomoci vypocti hlavnich pomérovych ukazateli. Na zakladé
jednotlivych vysledki bude provedeno celkové vyhodnoceni ekonomického stavu

zvoleného podniku.

Po zpracovani vlastni Casti bude nasledovat zaveérecna Cast prace, kde budou navrzena
jednotliva doporuceni pro mésto Hluboka nad Vlitavou a jeho okoli a také pro zvoleny podnik

v souvislosti s problematikou cestovniho ruchu.

Zkoumani dokumentu, analyza, syntéza a komparace

Obecné Ize konstatovat, ze dokumentem muze byt v podstaté cokoliv, co je vysledkem lidské
existence. Za jednotlivé dokumenty se povazuji data, kterd vznikla v minulosti. Zejména se
jedna o knihy, novinové ¢lanky, Casopisy, televizni programy, vyrocni zpravy a nekolik
dalSich. Nasledné vybrané dokumenty a ziskané znalosti jsou podrobeny analyze, syntéze
a dale komparaci. Analyza je metoda, ktera umoziuje rozdélit zkoumany problém
na jednotlivé Casti za ucelem nasledného zkoumani. Syntéza predstavuje urcity proces
spojovani ziskanych znalosti, poznatkii a souvislosti do jednoho nového celku. Lze
konstatovat, ze vysledkem jednotlivé komparace je ziskani podstatnych a relevantnich

informaci ze zkoumanych dokumenta za ucelem vyhotovit zavére¢na fakta (Hendl, 2016).
Zkoumani dokumentd bude vyuzito pfi zpracovani teoretickych vychodisek (viz. kapitola

3). Ziskané informace a znalosti budou podrobeny analyze, syntéze a také komparaci.

Nasledné tato metoda bude aplikovana pii souhrnné charakteristice mésta Hluboka
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nad Vltavou (viz kapitola 4.1), pfi charakteristice jednotlivych lokalizacnich podminek
ve zvolené oblasti (viz. kapitola 4.2). Metoda zkoumani dokumenta bude také vyuzita pfi
vymezeni vybraného podniku cestovniho ruchu — Jiho¢eska zoologicka zahrada Hluboka

nad Vltavou (viz. kapitola 4.5).

Pozorovani

Pozorovani je metoda kvalitativniho charakteru. Jednd se organizované, planovité
a soustavné zaznamenavani konkrétnich jevi. Pozorovani lze klasifikovat do nékolika
dimenzi, zejména skryté a oteviené pozorovani, strukturované a nestrukturované

pozorovani, zucastnéné a nezucastnéné pozorovani a dalsi (Hendl, 2016).

Metoda pozorovani bude vyuzita pfi navstévé mesta Hluboka nad Vitavou a pfi navstéve

zoologické zahrady v dané lokalité.

Dotaznikové Setieni

Dotaznikové Setfeni je fazeno mezi velmi rozSifenou metodu kvantitativniho vyzkumu,
a predevsim se vyuziva ke sbéru primarnich dat. Dulezitym a klicovym faktorem uspésného
vyzkumu je mit spravné sestaveny dotaznik, z tohoto divodu je nezbytné nutné drzet se
nekterych pravidel. Tento vyzkum by mél byt pfedevsim strukturovan na konkrétni oddily,

které by mély na sebe logicky navazovat (Tahal, 2017; Kozel et al., 2011).

Ukazatelé intenzity cestovniho ruchu

Ve vlastni ¢asti diplomové prace se budou nachazet vypocty jednotlivych ukazatelti intenzity
cestovniho ruchu. Ukazatelé intenzity turismu piedstavuji urcity vztah mezi cestovnim
ruchem a zvolenou destinaci. Prostfednictvim téchto ukazatelG bude zjistovana zatizenost
meésta Hluboka nad Vltavou. Nezbytna data pro vypocty jednotlivych ukazateld budou
ziskana z databaze Ceského statistického ufadu. Pro zvolené mésto Hluboka nad Vitavou

budou vypocitany jednotlivé ukazatele v kapitole 4.4.
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Ve vlastni ¢asti prace budou provedeny jednotlivé vypocty nasledujicich ukazatelt (Zelenka
a Paskova, 2012):

Defertova funkce (TF — Defert tourist function rate)

Funkce, ktera vyjadiuje celkovy pocet luzek v jednotlivych ubytovacich zafizenich na 100
obyvatel ve zvolené destinaci. Tato funkce ukazuje konkrétni intenzitu turistické Cinnosti

(Dusek et al. 2013; Zelenka a Paskova, 2012).

pocet stalych lizek v ubytovacich zatizeni

TF = X 100 (D)

pocet rezidenti

Mira turistické intenzity (TIR — Tourist intensity rate)
Ukazatel vyjadiuje, kolik turistl za rok pfipada na 100 mistnich obyvatel v dané destinaci

(Dusek et al., 2013; Zelenka a Paskova, 2012).

pocet turisti
TIR =

- poclet rezidenti x 100 (2)
Mira turistické penetrace (TPR — Tourist penetration rate)
Mira turistické penetrace vyjadiuje pomér mezi poctem dni stravenych turisty a poctem dni

stravenych rezidenty ve zvolené destinaci (Dusek, et. al., 2013; Zelenka a Paskova, 2012).

pramérna délka pobytu turisti xpocet turisti

TPR =

x 100 3)

pocet rezidenti xpocet dni v roce

Hustota vyskytu turistu (TDR - Tourist density ratio)
Ukazatel uvadi pomér mezi poctem dni stravenych turisty ve zvolené destinaci a jeji

celkovou rozlohou na 1 km? (Zelenka a Paskové, 2012).

prumérné délka pobytu turistixpocet turisti

TDR = “)

celkovaplocha destinace xpocet dniv roce

Index turistického zatizeni uizemi
Tento ukazatel udava celkovy pocet luzek v jednotlivych ubytovacich zafizeni ve zvolené

destinaci a jeji celkovou rozlohou na 1 km? (Zelenka a Paskova, 2012).

pocet stalych lizek v ubytovacich zatizenich

TL =

®)

celkovarozloha destinace
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Dil¢i ukazatele finan¢ni analyzy municipalnich jednotek

Ke zhodnoceni ekonomického stavu organizace v oblasti cestovniho ruchu budou
aplikovany dil¢i pomérové ukazatele municipalnich jednotek. Zakladnim zdrojem
financnich dat a informaci bude rozvaha, vykaz ziski a ztrat, pfiloha ucetni zavérky
avyrocni zpravy za obdobi 2011-2021. Ke zhodnoceni budou aplikovany nasledujici
pomérové ukazatele (Spicka, 2017; Kraftova, 2002):

e Ukazatel autarkie

Ukazatel autarkie je charakteristicky pro municipalni sféru, ktery vyjadiuje konkrétni miru
sobéstatnosti. Doporutena hodnota daného ukazatele musi byt rovna 100 % (Spicka, 2017;

Kraftova, 2002).

Ve vlastni &asti bude proveden vypodet nasledujiciho ukazatele (Spicka, 2017; Kraftova,
2002):

o Autarkie hlavni ¢innosti na bazi vynosu a nakladu

Vynosy celkem z hlavni ¢innosti v K¢

Autarkie z hlavni Cinnosti = X 100 (6)

Naklady celkem z hlavni ¢innosti v K¢

e Ukazatele likvidity

Ukazatele likvidity ptedstavuji, jak je dany podnik schopen uspokojit své splatné zavazky
ajsou nejCastéji hodnocenymi indikatory prispévkovych organizacich. Tyto ukazatele
likvidity udéavaji pouze stav k hodnocenému okamziku (stavové hodnoty). U piispévkovych
organizacich byva vysledna hodnota u jednotlivych ukazatelt likvidity zpravidla vyssi, coz
je zcela bézné. Dané ukazatele likvidity maji obecny tvar podilu — v Citateli je porovnavano,
¢im je mozno platit a ve jmenovateli je porovnavano to, co je nutno vc¢as uhradit a pocitaji
se pomoci polozek z rozvahy (Spi¢ka, 2017, Synek a Kislingerova, 2015; Blaha
a Jindfichovska, 2006; Gurcik, 2004; Kraftova, 2002).

Ve vlastni ¢asti budou provedeny vypocty nasledujicich ukazatelt (Knapkova et al., 2017,
épiéka, 2017; Synek a Kislingerova, 2015; Blaha a Jindfichovska, 2006; Gurcik, 2004;
Kraftova, 2002):

o Bézna likvidita (3. stupeii; optimum 1,5-2,5)

vy s 7s .y Penéini prostredky+Kratkodobé pohledavky+Zasob
Bézna likvidita = P 4 P 4 4

)

Kratkodobé zavazky
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o Pohotova likvidita (2. stupen; optimum 0,7-1,2)

Penéini prostiedky+Kratkodobé pohledavky

Pohotova likvidita = Kritkodobé zivazky (8)
o Okamzita likvidita (1. stupeni; optimum 0,2-0,5)
Okamzité likvidita = —<nniprostiedly )

Kratkodobé zavazky

e Ukazatele financovani
Ukazatele financovani maji pro municipalni firmy hlavni 1 vyznamnou pozici. Tyto
ukazatele maji vSak odliSnou pozici u ziskového a neziskového sektoru, proto je nelze
hodnotit stejnym zpisobem. U neziskového sektoru je zapotiebi odliSovat provozni

financovani od neinvesti¢niho (§piéka, 2017; Kraftova, 2002).

Ve vlastni &asti budou provedeny vypoéty nasledujicich ukazatelt (Spicka, 2017; Kraftova,
2002):

o Mira finan¢ni nezavislosti (stability)

Vlastni kapital

Mira financni stability = x 100 (10)

Celkovy kapital
o Mira véritelského rizika (celkova zadluzenost)

cizi zdroje (celkovy dluh)

Celkova zadluzenost = — x 100 (11)
celkova aktiva
o Sila finanéni paky
Finatni péka _ celkové zdroje (aktiva) (12)

vlastni kapital

o Ukazatele vyuziti aktiv
Ukazatele vyuziti aktiv neboli ukazatele aktivity (Assets Management Ratios), vyjadiuji, jak
dany podnik efektivné hospodafti se svymi aktivy. Ukazatele aktivity jsou pro municipalni
firmy oznadovany jako doplitujicimi indikatory (Spicka, 2017; Synek a Kislingerové, 2015;
Kraftova, 2002).

Ve vlastni &asti budou provedeny vypoéty nasledujicich ukazateld (Spicka, 2017; Synek
a Kislingerova, 2015, Kraftova, 2002):
o Obrat kapitalu

Vynosy celkem

Obrat kapitalu = (13)

Pasiva celkem
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o Mira vazanosti fixnich aktiv na vynosech

Fixni aktivav ZC

Mira vazanosti FA na vynosech = (14)

Vynosy celkem

e Ukazatele vynosnosti
Ukazatele rentability predstavuji zpusob hodnoceni efektivnosti daného podniku.
Municipalni firma realizuje hlavni i doplitkovou ¢innost, jejichz cile se odliSuji. Hlavnim
cilem hlavni ¢innosti je vyrovnanost nakladu a vynost. Hlavnim cilem dopliikové Cinnosti

je zejména zisk (Spicka, 2017, Kraftové, 2002).

Ve vlastni &asti budou provedeny vypoéty nasledujicich ukazatelt (Spicka, 2017; Kraftova,
2002):

o Rentabilita naklada dopliikové ¢innosti

VH za béiné Gcetni obdobi u dopliikové ¢innosti (K¢
Rype = ; - ,v.p — ( )x 100 (15)
Naklady dopliikové ¢innosti (K¢)

o Mira pokryti ztraty z hlavni ¢innosti ziskem z dopliitkové ¢innosti

; , . . % _ ZiskDC
Mira pokryti ztraty z HC ziskem z DC = Zoaca e < 100 (16)

o Haléfovy ukazatel nakladovosti vynosu dopliikové ¢innosti ve vztahu k vy

Néklady DC

HUN = — -
Vynosy DC

(7)
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3 Teoreticka vychodiska

V teoretické Casti prace jsou vymezeny podstatné pojmy v souvislosti s problematikou
cestovniho ruchu. Teoretickd vychodiska zejména vymezuji celkovy teoreticky ramec celé

diplomové prace. Tato kapitola slouzi k sestaveni vlastni asti prace.

3.1 Vymezeni cestovniho ruchu

Pojem cestovni ruch je definovan v mnoha formach i aspektech, z tohoto divodu je velmi

tézké ho jednoznacné a presné definovat (Beranek et al., 2013).

Cestovni ruch je podle Svycarskych védcu ale i autort Kurta Krapfa a Waltera Hunzikera,
,,Souhrn jevii a vztahi, které vyplyvaji z cestovani nebo pohybu osob, pricemz misto pobytu

nent trvalym mistem bydleni a zaméstnani “ (Ryglova et al., 2011).

Oblast cestovniho ruchu ma rostouci celosvétovy ekonomicky vyznam, jelikoz tempo rastu
cestovniho ruchu prevysuje miru hospodaiského ristu. Nékteré zemé na oblast cestovniho

ruchu nahlizeji jako na urcitou pfilezitost k zameéstnani (Page, 2015).

Mezi milniky v definovani cestovniho ruchu 1 pro jeho statistické ucely lze povazovat
konferenci Mezinarodni turistické organizace UNWTO, kterd se konala vroce 1991
v Ottavé a byla vénovana zejména statistice cestovni ruchu s cilem sjednotit jeho definici,
predevsim kvuli vykazovani udaju. Dle zavéru této konference prijala Svétova turisticka
organizace OSN v roce 1993 definici, ktera se stala podstatou pro statistické zkoumani
cestovniho ruchu. Podle Mezinarodni turistické organizace UNWTO cestovni ruch znamena
,,Cinnost osoby cestujici na prechodnou dobu do mista mimo jeji bézné Zivotni prostiedi, a to
na dobu kratsi, nez je stanoveno, pricemz hlavni ucel jeji cesty je jiny neZ vykondvdni
vydélecné cinnosti v navstiveném misté “. Z této rozsahlé definice vyplyva, ze cestovni ruch
je aktivita zalozena za ucelem premistovani osob pouze v omezeny Cas (méné nez 1 rok)
a cilem cestovatele neni penézity vydélek. O cestovni ruch se nejedna zejména pokud jde
o stehovani, o cestu za praci anebo o jiné cesty v ramci trvalého bydlisté (Linderova, 2015;

Ryglova et al., 2011).
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Oblast cestovniho ruchu zahrnuje aktivity osob cestujicich mimo trvalé bydlisté a aktivity
subjektt poskytujicich produkty a sluzby t€émto osobam. Do aktivit osob cestujicich mimo
trvalé bydlisté zeyména spada rekreace, wellness, zabava, sportovni vyuziti (cyklistika, zimni
sporty atd.), poznavani novych mist i pamatek a jiné moznosti aktivit. Do jednotlivych
aktivit subjektd poskytujicich produkty a sluzby mohou spadat aktivity spojené s rozvojem
i vyuzivanim pro cestovni ruch, spoluprace na mezinarodni urovni a reakce mistniho
obyvatelstva na dané Cinnosti a také provozovani zafizeni se sluzbami pro cestujici
i s ¢Cinnostmi osob, které dil¢i sluzby nabizeji 1 zajistuji (Gottlichova, 2020; Tribe, 2020;

Linderova, 2015; Zelenka a Paskova, 2012).

3.2 Typologie cestovniho ruchu
Typologie cestovniho ruchu se snazi o podrobnéjsi a bliz§i vymezeni cestovniho ruchu,
o jeho Clenéni a identifikaci podle jednotlivych znakt. NejCastéji se cestovni ruch rozclenuje
zejména podle:

a) Forem cestovniho ruchu (popisuje zkoumani motivi ucasti lidi na cestovni ruch)

b) Druht cestovniho ruchu (popisuje zpusob realizace cestovniho ruchu); (Drobna

a Moravkova, 2019; Kotikova, 2013).

3.2.1 Formy cestovniho ruchu
Formy cestovniho ruchu je mozné ¢lenit na zakladni formy, které uspokojuji §kélu nejsirsich
potfeb ucastnikii a dale se cleni na specifické formy, které odpovidaji specifickym

pozadavkim na trhu cestovniho ruchu (Lochmannova, 2015).

Mezi zakladni formy cestovniho ruchu patii nasledujici:
e Rekreacni
e Kulturné — poznavaci
e Sportovné — turisticky

e Lécebny alazensky; (Lochmannové, 2015; Ryglové et al., 2011).

Rekreacni cestovni ruch
Jedna se zpravidla o odpocinkovou formu neboli také o pobyt na jednom misté, mimo bézné
prostfedi Clovéka (napf. z mésta na venkov, z vnitrozemi k moti). Cilem rekrea¢niho

cestovniho ruchu je pfispivani k regeneraci a reprodukei fyzickych i dusevnich sil ¢lovéka
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ve vhodném piirodnim prostiedi, naptiklad u vody, v prostfedi lesa nebo hor. Mezi aktivity
patii predevS§im prochazky, sportovni aktivity, poznavani pfirody a jiné. Nejtypictejsim
Ceskym specifikem v rekreacnim cestovnim ruchu je chalupafeni a chatafeni (Drobna

a Moravkova, 2019; Linderova, 2015; Lochmannovéa, 2015; Ryglova et al., 2011).

Kulturné poznavaci cestovni ruch

Kulturné poznavaci cestovni ruch je oznacovan jako velmi riznorody typ cestovniho ruchu,
ktery je spojeny s vychovné — vzdélavacim kontextem. Tento typ je povazovan za nejstarsi
formu cestovniho ruchu. Do této formy spadaji bud’ jednodenni ¢i vicedenni cesty, které jsou
zejména zaméfené na poznavani kulturné — historickych pamatek (historicka centra meést,
historicky vyznamna mista, zamky, hrady), kulturni krajiny (parky, zahrady), kulturnich
zafizeni (muzea, galerie), kulturnich akci (festivaly, divadelni pfedstaveni). Dale je také
cileny na poznavani tradic i zvykt navstivené destinace (Du Cros a Mckercher, 2020;

Jarolimkovéa a Vanicek, 2019; Lochmannové, 2015; Ryglova et al., 2011).

Mezi kulturni a kreativni bohatstvi Ceské republiky spada predev§im Praha, ktera nabizi
spoustu vyznamnych pamatek, muzei, galerii, mezinarodn€ uznavanych festivalt a dalsi.
Dale do kulturniho bohatstvi Ceské republiky spada mésto Brno, Ostrava, Karlovy Vary
a Plzen (Novotna, 2019).

Sportovné turisticky cestovni ruch

Sportovné turisticky cestovni ruch je zamétfeny na kratkodobé a dlouhodobé pobyty se
sportovni naplni se zamérem posilit a udrzet kondici a zdravi ¢lovéka. Tato forma cestovniho
ruchu se roz¢lenuje na pesi turistiku, vodni turistiku, horskou turistiku a cykloturistiku. Dale
do tohoto typu cestovniho ruchu je zahrnuto i cestovani divakt za sportovnimi akcemi, jako
jsou olympijské hry, mistrovstvi svéta, a jiné (Drobnd a Moravkova, 2019; Lochmannova,

2015; Ryglova et al., 2011; Slepickova, 2005; Hinch a Higham, 2001).

Lécebny a lazensky cestovni ruch
Lécebny a lazensky cestovni ruch je cileny na Iécbu, relaxaci, prevenci a celkovou obnovu
fyzicky 1 duSevnich sil jedince. Mezi aktivity tohoto cestovni ruchu spadd zdravotné —

preventivni a 1éCebné Cinnosti pod dohledem zkusSenych 1ékart, jako jsou zejména masaze,
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rehabilitace, koupele, léCebné prameny, relaxacni programy, a jiné (Drobna a Moravkova,

2019; Ryglova et al., 2011).

Mezi specifické formy patti nasledujci:
e Kongresovy cestovni ruch
e Venkovsky cestovni ruch
e Dobrodruzny cestovni ruch
e Filmovy cestovni ruch
e Nabozensky cestovni ruch
e Gastroturismus
e Svatebni cestovni ruch
e Temny cestovni ruch
e ajiné (Lovecky, event turismus, dobrovolnicky, vesmirny a sexualni cestovni ruch);

(Lochamannova 2015; Ryglové et al., 2011).

Kongresovy cestovni ruch

Kongresovy cestovni ruch zahrnuje organizaci kongresti, seminaiu, konferenci, veletrht
i vystav. Hlavnim motivem k ucasti tohoto ruchu je zajem odbornika v konkrétnim oboru
setkat se s kolegy, ziskavat a vymeénovat si nové zkuSenosti a informace na urcitych
prednaskach ¢i kongresech. S timto cestovnim ruchem se spiSe mizeme setkavat ve velkych
méstech. V Ceské republice se s kongresovou turistikou méizeme setkat pouze na §pickové
urovni, a to ve meéstech Praha, Brno, Hradec Kralové, Plzen a v Olomouci, protoze
v ostatnich méstech podobné akce neprobihaji, z divodu absence prostorového, technického
a personalniho zazemi (Drobna a Moravkova, 2019; Lochmannova 2015; Ryglova et al.,

2011).

Venkovsky cestovni ruch

Venkovsky nebo tzv. rurdlni cestovni ruch zahrnuje vicedenni pobyty s rekreacnimi
¢innostmi na venkové, jako je pozorovani pfirody, péCe o domaci zvifata, konzumace
domacich vyrobenych potravin, vyjizd'ky na konich nebo na kole. Soucasti této formy je
agroturistika a eko — agroturistika (Lochmannova, 2015, Zelenka a Paskova, 2012; Ryglova

et al., 2011, Stiibrna, 2005).
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Dobrodruzny cestovni ruch

Dobrodruzny cestovni ruch je cileny pro ucastniky, ktefi chté&i zazit jedineCné
dobrodruzstvi. Dle vykladového slovniku od autorti Zelenky a Paskové je hlavnim rysem
tohoto ruchu ,, neocekdvanost, neexistence pevné daného programu, nové zkuSenosti,
pripadné i urcitd mira kontrolovaného rizika a nebezpeci”. Mezi typické aktivity spada
vysokohorska turistika do obtizn€ dosazitelnych oblasti, horolezectvi, sjizdéni divokych fek,
skoky volnym padem a jiné (Kotikova, 2013; Zelenka a Paskova, 2012; Ryglova et al,,
2011).

Podle autora J. Swarbrooke existuji 3 typy dobrodruzného cestovniho ruchu. Jedna se
o intelektualni dobrodruzstvi (cestovani za duSevnim seberozvojem), emocionalni
dobrodruzstvi (vyvolava silné emoce — napt. hazard) a duchovni dobrodruzstvi (hledani

duchovniho osvicenstvi); (Kotikova, 2013; Swarbrooke, 2003).

Filmovy cestovni ruch

Hlavnim motivem tohoto cestovniho ruchu je navstéva mist, se kterymi je spjaty konkrétni
film nebo 1 jiné audiovizualni dilo. Dale do této specifické formy cestovniho ruchu spada
navstéva udalosti a atraktivit, které se vztahuji k urcitému filmu ¢i jinym audiovizualnim
dilim. Tento cestovni ruch spada mezi nejnovéjsi formu, ktera vznikla diky reakcim na

vzrustajici popularitu filmu a televize (Lochmannova, 2015; Kotikova, 2013).

Nabozensky cestovni ruch

Jedna se o formu cestovniho ruchu, jehoz hlavnim cilem jsou jedinci, ktefi jsou motivovani
navs§tévami religioznich pamatek. Spada sem navstéva poutnich mist, kostelt a dalSich mist
cirkevnich slavnosti. Nabozensky cestovni ruch je také oznacovan jako religiozni. Znamymi
svétovymi poutnimi misty jsou Vatikan, Jeruzalém, Betlém, Lurdi a dalsi. V Ceské republice
mezi poutni mista zejména patii bazilika Nanebevzeti Panny Marie a svatého Cyrila
a Metodéje v obci Velehrad (Lochmannova, 2015; Zelenka a Paskova, 2012; Ryglova et al.,
2011).

Gastronomicky cestovni ruch

Tato forma cestovniho ruchu je pfedevsim cilena na G€astniky, kteti jsou motivovani piimym

pozitkem z konzumace konkrétniho jidla nebo piti, testovanim anebo poznavanim urcitych

22



pokrma ¢i napoju. Mezi typické aktivity spada navstéva tradiCnich a neobvyklych
restauracich, pivnich slavnosti, farmarskych trhii, navstéva a degustace ve vinnych sklepech,
exkurze do vyroben potravin a jiné (Lochmannova, 2015; Zelenka a Paskova, 2012; Ryglova

et al., 2011).

Svatebni cestovni ruch

Svatebni cestovni ruch zahrnuje vSechny organizované cesty do zahrani¢i s hlavnim
motivem ucasti na svatebnim obfadu ¢i jinymi motivy, jako je napiiklad svatebni cesta,
zasnoubeni, symbolické uzavieni statku nebo vyroci svatby. Tato specifickd forma
cestovniho ruchu také zahrnuje louceni se svobodou, obnoveni manzelského slibu, svatebni
veletrhy a vystavy. Mezi oblibené destinace svatebniho ruchu muzeme zaradit Benatky,
Recko, Karibik, Francie a dalsi. V Ceské republice mezi oblibené destinace spad4 zejména

hlavni mésto Praha, specialni hrady, zamky a jiné (Lochmannové, 2015; Kotikovéa, 2013).

Temny cestovni ruch

Temny cestovni ruch je také oznaCovan jako individualni nebo masovy, ktery je zejména
zaméfovan na mista, kterd jsou spojend se smrti, utrpenim, nestéstim, strachem ¢i smutkem.
Mezi typicka mista mizeme zafadit véznice, mucirny, hibitovy, mista genocidy, umrti
a poprav, mista katastrof a dal§i. Mezi svétova vyznamna mista patii napiiklad Cernobyl,
ostrov Alcatraz (byvala pevnost 1 véznice), stary zidovsky hibitov v Praze a jiné

(Lochmannova, 2015; Kotikova, 2013; Zelenka a Paskova, 2012).

3.2.2 Druhy cestovniho ruchu
Zakladni druhy cestovniho ruchu rozliSujeme dle téchto hledisek:
a) Podle mista realizace
b) Podle poctu ucastnikt
c) Podle vztahu k platebni bilanci statu
d) Podle délky trvani pobytu
e) Podle zpusobu zabezpeceni cesty
f) Podle zpusobu financovani
g) Podle dopadu na zivotni prostiedi
h) Podle rocniho obdobi; (Jarolimkova a Vanicek, 2019; Lochmannova, 2015; Ryglova
et al., 2011).
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Clenéni podle mista realizace

Cestovni ruch dle mista realizace se rozClefiuje na domaci a zahrani¢ni cestovni ruch.
Domaci cestovni ruch znamena, ze osoby sidlici v zemi cestuji pouze uvnitf své zemée
a neptrekracuji jeji hranice. U zahrani¢niho cestovniho ruchu dochézi k ptfekraCovani hranic
jedné €i vice zemi. Zahranicni cestovni ruch se dale €leni na aktivni a pasivni cestovni ruch,
tyto 2 dalsi druhy jsou vysvétleny v Clenéni podle vztahu k platebni bilanci statu (Linderova,

2015; Ryglova et al., 2011).

Clenéni podle poétu tidastniki

Cestovni ruch podle poctu ucastniki se déli na individualni a kolektivni. O individualni
cestovni ruch se jedna, kdyz navstévnik nebo turista se ucastni cestovniho ruchu sdm nebo
s rodinou. Kolektivni cestovni ruch je spojen sucasti vice osob a muze mit podobu
skupinového nebo masového cestovniho ruchu, napf. tfidni zajezd (Linderova, 2015,

Ryglova et al., 2011).

Clenéni podle vztahu k platebni bilanci statu

Cestovni ruch dle vztahu k platebni bilanci se roz¢lefiuje na aktivni a pasivni. Aktivni
(ptijezdovy) cestovni ruch pfinasi piijezdy cizinci do destinace. Jedna se o export sluzeb,
které Cerpaji cizinci za cizi ménu na Uzemi konkrétni destinace. V navStivené destinaci se
vydaje cizincli objevi v aktivnim saldu cestovniho ruchu. U pasivniho (vyjezdového)
cestovniho ruchu naopak dochazi k cestovani domacich turistd do jiného konkrétniho statu.
Jedna se o dovoz zahrani¢nich sluzeb a za né domaci turisté ¢i navstévnici dané destinace
utraci své volné penézni prostiedky v zahrani¢i. Ve vlastni zemi se vydaje rezidentll projevi
v pasivnim saldu platebni bilance (Drobna a Moravkova, 2019; Linderova, 2015; Ryglova

et al., 2011).

Clenéni podle délky trvani pobytu

Cestovni ruch dle délky trvani se vymezuje na kratkodoby a dlouhodoby cestovni ruch.
O kratkodoby cestovni ruch se jedna, ze nepresahuje dvé az tfi pfenocovani v dané destinaci.
Dlouhodoby cestovni ruch se vymezuje dobou pobytu svice nez tiemi pienocovanimi

(Jarolimkova a Vanicek, 2019; Ryglova et al., 2011; Heskova, 2000).
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Clenéni podle zpiisobu zabezpefeni cesty

Cestovni ruch dle zpisobu zabezpecCeni cesty se dale rozclenuje na organizovany
a neorganizovany cestovni ruch. Organizovany cestovni ruch znamena, ze cestu 1 pobyt
zajistuji cestovni kancelafe Ci jiny zprostiedkovatelé. O neorganizovany cestovni ruch se
jedna, kdyz ucastnik si voli a zabezpecuje sluzby sam. Tento druh cestovniho ruch ma stale

rostouci trend (Jarolimkova a Vanicek, 2019; Ryglova et al., 2011).

Clenéni podle zpusobu financovani

Cestovni ruch podle zptsobu financovani se dale roz¢lenuje na volny a vazany cestovni ruch.
Volny cestovni ruch, nékdy také oznacovan jako komeréni, znamena, ze uCast icastnika neni
nijak formalné€ podminéna, zkratka tcastnik si vSe hradi sam v plném rozsahu ze svych
penéznich prostiedkti. Naopak vazany cestovni ruch se vyznacuje tim, ze Gcast klienta je
zavisla na splnéni konkrétnich podminek. Jedna se napf. o doporuceni lékare, Clenstvi
v organizaci, zamé&stnani, a jiné. Uhrada jednotlivého G&astnika je &asti platby pobytu
¢i zajezdu a zbytek konkrétnich sluzeb je hrazeno ze spoleCenskych fondd, nemocenského
pojisténi, a jiné (Jarolimkova a VanicCek, 2019; Zelenka a Paskova, 2012; Ryglova et al.,

2011).

Clenéni podle dopadu na Zivotni prosti-edi

Cestovni ruch dle dopadu na zivotni prostiedi se dale rozdéluje na Setrny (mékky) nebo
nesetrny (tvrdy) cestovni ruch. Hlavnim cilem Setrného (oznaCovan jako odpovédny, mékky,
zeleny) cestovniho ruchu je snaha dosahovat vyrovnaného stavu mezi pfinosy a dopady
na sociokulturni, enviromentalni a ekonomické prostiedi dané destinace. Tvrdy cestovni
ruch je velmi Casto spojovan velmi rozsahlymi investicemi, a hlavnim cilem je zejména zisk
nehledé¢ na sociokulturni a enviromentalni prostfedi konkrétni destinace (Jarolimkova

a Vanicek, 2019; Ryglova et al., 2011).

Clenéni podle ro¢niho obdobi

Cestovni ruch dle rocniho obdobi se €leni na sezonni a mimosezonni. Sezonni (1éto, zima)
cestovni ruch je vymezen obdobim s vysokou koncentraci navstévnosti daného mista a jedna
se 0 obdobi maximalnich cen. Mimosezonni (jaro, podzim) cestovni ruch je charakteristicky
obdobim velmi nizké nav§tévnosti daného mista a tim 1 minimalni nabidkou sluzeb za nizsi

ceny (Ryglova et al., 2011).
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3.3 Systém cestovniho ruchu

Cestovni ruch je mnohdy zkouman jako systém, tzv. jako ucelenost prvkl, mezi kterymi jsou
konkrétni vztahy a oboustranné vazby. Systém je obecné vymezen jako gnoseologicky
model, ktery zahrnuje dalsi 3 subsystémy: subjekt, objekt a pfedmét cestovniho ruchu.
Cestovni ruch predstavuje otevieny, dynamicky a vyvijejici se systém, ktery se sklada
ze dvou subsystému: subjekt cestovniho ruchu a objekt cestovniho ruchu véetné vzajemnych
vazeb v systému. V systému cestovniho ruchu existuji soustavy jednotlivych vazeb mezi
subsystémy a jejich prvky, ale také mezi cestovnim ruchem a jinymi systémy, které

predstavuji tzv. jeho okoli (Linderova, 2015; Beranek et al., 2013; Heskova, 2000).

3.3.1 Subjekt cestovniho ruchu

Subjekt cestovniho ruchu predstavuje UcCastnika, ktery uspokojuje své potfeby a prani
spojené s, turistikou” a dale je vyznacovan souborem fyziologickych, psychologickych,
ekonomickych, socialnich a ekologickych vlastnosti i jevd, které musi znat dany
poskytovatel sluzeb cestovniho ruchu. Z hlediska ekonomického je subjekt oznacovavan
jako nositel poptavky a spotiebitel produktu cestovniho ruchu. Subjektem muze byt

navstévnik (turista nebo vyletnik) anebo staly obyvatel (Beranek et al., 2013).

Staly obyvatel:

V domacim cestovnim ruchu — osoba, ktera zije na konkrétnim misté nejméné 6 po sobé
jdoucich mésicu pred piijezdem do jiného mista na dobu kratsi nez 6 mésict.

V mezinarodnim cestovnim ruchu — osoba, ktera zije v konkrétni zemi nejméné 1 rok pred

pfijezdem do jiné zemé& na dobu kratsi 1 roku (Beranek et al., 2013; Heskova, 2006).

Navstévnik:

V domacim cestovnim ruchu — jedna se o osobu, ktera cestuje na jiné misto v zemi svého
trvalého pobytu na dobu krat§i nez 6 mésicli. Primarnim tcelem cesty neni vykonavani
vydélecné ¢innosti v dané destinaci.

V mezinarodnim cestovnim ruchu — jedna se o osobu, ktera cestuje do jiné zemé na dobu
krat$i nez 1 rok. Primarnim cilem cesty neni vykonavani vydélecné ¢innosti v konkrétni

destinaci (Beranek et al., 2013; Heskova, 2006).
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Turista: jedna se o osobu, ktera cestuje na dobu zahrnujici nejméné 1 pienocovani.
Vyletnik: ozna¢ovan také jako jednodenni navstévnik, ktery cestuje na dobu kratsi 24 hodin

bez pfenocovani v dané destinaci (Beranek et al., 2013; Heskova, 2006).

3.3.2 Objekt cestovniho ruchu

Objektem cestovniho ruchu je obecné charakterizovano vse, co se muze stat cilem zmény
mista pobytu (napf. kultura, spolecnost, pfiroda a jiné) daného ui¢astnika cestovniho ruchu.
Nicméné objekt je tvoren cilovym mistem, zejména riznymi turistickymi centry a oblastmi,
které zahrnuji kulturni, pfirodni a historické atraktivity a rovnéz je tvofen jednotlivymi
podniky s poskytujicimi sluzbami a institucemi cestovniho ruchu. Z hlediska ekonomického
je objekt cestovniho ruchu oznacovan jako nositelem nabidky, tzv. dany ucastnik cestuje do
cilové lokality, pokud konkrétni misto spliiuje urcité predpoklady a také zda tam budou
uspokojeny jeho potieby a prani pomoci vyrobka a sluzeb vyrabénymi podniky a institucemi
cestovniho ruchu. Objekt cestovniho ruchu je déle rozliSovan na primarni a sekundarni
nabidku. Primarni nabidka predstavuje cilové misto, které musi mit vhodny kulturni
a pfirodni potencial pro cestovni ruch. Potencial cestovniho ruchu je v prostoru rozmistény
nerovnomémeé a poskytuje naplnit konkrétni cile ucasti na cestovnim ruchu (napf.
odpocCinek, poznavani prostiedi, spoleCenska komunikace apod.). Sekundarni nabidka
se vyznacuje infrastrukturni vybavenosti a predstavuje soubor podniki, instituci a zafizeni
cestovniho ruchu, které poskytuji ti€astnikovi dané lokality pfechodné se ubytovat, stravovat
a vykonavat sportovni, rekreacni a dalsi aktivity, které jsou charakteristické pro cestovni

ruch (Beranek et al., 2013; Heskova, 2000).

Z hlediska funkci rozeznavame nasleduyjici:
a) Meéstska stiediska cestovniho ruchu — jedna se o kulturné historické pamatky,
obchody, prumysl, administrativni a spravni organy
b) Lazenska mista —jedna se o pfirodni 1éCivé zdroje (napt. termalni a klimatické 1azn¢)
¢) Rekreacni stiediska — letni nebo zimni sporty v nizinach anebo v horskych oblastech
d) Rekreacni obce — v soucasné dob¢ vyuzivané na rekreacni ucely

e) Chatové oblasti; (Heskova, 2006).
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3.3.3 Predmét a okoli cestovniho ruchu

Predmét cestovniho ruchu znamena jakykoliv vyrobek, sluzba nebo jejich soubor, ktery
slouzi kuspokojeni potieb a pfani konkrétniho ucastnika cestovniho ruchu. Produkt
cestovniho ruchu je také oznaCovany jako turisticky produkt. Typickym produktem
cestovnich kancelafich jsou predevsim zajezdy. Nicméné predmétem muze byt i pfirodni
vytvor, ktery je v dostatené mife a zdarma dostupny vSem jednotlivym ucastnikiim
cestovniho ruchu, napt. moiské klima. V systému cestovniho ruchu je také zdarazinovan
vyznam pusobeni okoli na jeho strukturu a vyvoj. Subjekt cestovniho ruchu a objekt
cestovniho ruchu jsou ovliviiovany zejména ekonomickym, politickym, legislativnim,
socialnim, ekologickym a technicko — technologickym prostfedim (Linderova, 2015;

Beranek et al., 2013).

a) Ekonomické prostredi
Ekonomické prostredi nepopiratelné ovliviiuje vyvoj cestovniho ruchu. Do tohoto prostredi
predevsim spada ekonomicky rust, Grokova mira, mira nezaméstnanosti, mira inflace
a stabilita mény, které ovliviiuji cestovni ruch bud’ pozitivné nebo negativné. Rozhodujicim
Cinitelem je ekonomicky rust, ktery je vyjadiovan pomoci rastu hrubého domaciho produktu
a vydaja na cestovni ruch. Hospodafsky rast ma pozitivni vliv na cestovni ruch, ale naopak
hospodarsky pokles ma vliv negativni, ktery je doprovazen rostouci nezameéstnanosti.
Dulezitym Cinitelem pro cestovni ruch je stabilita mény, ktera ovliviiuje mezinarodni
cestovni ruch. Devalvace mény v turismu ma za nasledek zdrazovani cesty obcanu
do zahranici, tzv. vyjezdovy cestovni ruch. Pokud nastane devalvace mény musi obyvatelé
za jednotku zahrani¢ni mény uhradit vice domaci mény. Naopak revalvace umoziuje

levngjsi cesty v ramci aktivniho (pfijezdového) cestovniho ruchu (Linderova, 2015).

b) Politické prostredi
Politické prostredi predstavuje mirové podminky v urcitych statech a ve svété jako celku a je
velmi zavisly na rozvoji cestovniho ruchu. Cestovni ruch se stal v ekonomicky rozvinutych
zemich hospodatskym a politickym Cinitelem. Negativni vliv na rozvoj cestovniho ruchu
ma terorismus, ktery se projevuje unosy a atentaty na konkrétni turisty. Dale do negativnich
vlivli spadaji zejména valecné konflikty, kde je zejména ohrozeno zdravi a bezpecnost

turisti. Diky vysSe uvedenym negativnim vlivim muZze dochazet k uzavieni hranic
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a k urCitému omezovani vydavani cestovnich doklada. Za téchto okolnosti dochazi k utlumu

ptijezdového a vyjezdového cestovniho ruchu (Linderova, 2015; Heskova, 2006).

¢) Legislativni prostredi
Legislativni prostfedi ma podstatny vliv na cestovni ruch a predstavuje rizné zakony,
predpisy, nafizeni a vyhlasky, které mohou cestovni ruch podporovat nebo postupné
eliminovat. Cinnosti cestovniho ruchu a obor podnikani v Ceské republice jsou stanovené
v zivnostenském zakon€ (resp. pravodcovska cinnost, podnikani cestovni kancelafe),
nasledné v danovych zakonech, zakoné o ochrané spotiebitele, zakoné o pobytu cizinca
na tizemi Ceské republiky a dal§i pravni normy. Typickou ukazkou ptsobeni legislativy
v cestovnim ruchu muaze byt zejména pozadavek Zivnostenského zakona na klasifikaci
a kategorizaci jednotlivych ubytovacich zafizeni do tfid dle kvality a dle rozsahu

poskytovanych konkrétnich sluzeb (Linderova, 2015).

d) Socialni prostredi
Socialni prostfedi je podminéno spoleCenskym zfizenim a ma velmi podstatny vliv
na cestovni ruch. Zejména ma vliv na rozdélovani hrubého domaciho produktu, socialni
politiku statu, dale méa vliv na mimopracovni podminky. Odezva cestovniho ruchu
na socialni prostfedi se mize vyjadfit napt. diferenciaci nabidky produktu, tzv. umoziuje
ucast na cestovnim ruchu socialn€ slabsim skupindm nebo zdravotné€ postizenym. Navic
cestovni ruch ovliviiuje vzdelanostni, kulturni a zdravotni uroveini obyvatelstva dané zemé

(Linderova, 2015; Heskova, 2006).

e) Ekologické prostredi
Cestovni ruch je zavisly tam, kde existuji kulturni a ptirodni zdroje rozmisténé v dané zemi.
K typickym piikladim puasobeni tohoto prostiedi na cestovni ruch lze zaradit pfirodni
¢i ekologické katastrofy (tsunami, povodné€, vybuchy sopek, zemétieseni, tornado). Diky
ekologickym katastrofam nastava na jisty ¢as k ochromeni cestovniho ruchu v postizené
oblasti. Po n€jaké dob€ navstévnost postupné nartista pomoci revitalizace postizené lokality

(Linderova, 2015; Heskova, 2006).

Gucik (2004) definuje, ze hlavnim tcelem podniki cestovniho ruchu je zhotovit systémy

a procedury pro zahrnuti cili udrzitelného rozvoje do vlastniho uspofadani managementu,
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zejména v okruhu minimalizace odpadu a recyklace, managementu zdroji a uspory pitné
vody, vyuziti krajiny, dopravy, zapojeni zaméstnanci a hostd do prubéhu udrzitelného

managementu a jiné.

f) Technicko-technologické prostredi
Technicko — technologickym prostiedim vyjadfujeme dopravni infrastrukturu a dalsi
technicko — technologickou informacéni vybavenost, ktera umoziuje rozvoj cestovniho
ruchu. V tomto prostfedi dochazi k budovani velkokapacitnich lodi a letadel. Déale dochazi
k rozs§ifovani dopravni sit¢ (budovani dalnic a zelezni¢nich trati). V poslednich letech vyvoj
letecké dopravy zaznamenava nejvyssi rust oproti ostatnim druhiim dopravy v cestovnim
ruchu. Leteckd doprava vyznamné zdokonalila ¢asovou i prostorovou dostupnost v ramci
celého globalniho svéta. V soucasné dobé do vSech procest v ramci turismu zasahuji
informacni a komunika¢ni technologie. Na prelomu 80. — 90. let, 20. stoleti se nejvice
projevil rozvoj internetu, poté nasledoval rozvoj mobilnich a komunikaéni prostiedka az

po rozvoj lokalné kontextovych slozek (Linderova, 2015; Palatkova, 2011; Heskova, 2006).

3.4 Potencial cestovniho ruchu

Obecné pojem potencial vymezuje souhrn vSech moznosti rozvoje cestovniho ruchu,
a zaroven vychazi z predpokladi i podminek, které jsou na dané lokalité. Dale potencial
predstavuje urcCitou schopnost né€kolika zdroji na vybrané lokalité, predev§im vytvaret
urcitou miru navstévnosti. Potencial cestovniho ruchu je rozliSovan na priméarni, sekundarni

a terciarni potencial (Kotikova a Schwartzhoffova, 2017).

Primarni potencial

Primarni potencial predstavuje urCité atraktivity cestovniho ruchu a odpovida primarni
nabidce destinace cestovniho ruchu. Podle vyuziti primarniho potencialu lze rozvijet
sekundarni a terciarni potencial. Tento potencial je dale lenén na pfirodni a antropogenni
potencial. Pfirodni potencial zahrnuje klimatické, geomorfologické, hydrologické
i biogeografické predpoklady. Antropogenni potencial obsahuje urcité atraktivity cestovniho
ruchu, které vznikly pomoci lidské ¢innosti a nasledné je rozliSovan na antropogenni hmotny
a antropogenni nehmotny potencial. Hmotny antropogenni potencial pfedstavuje atraktivity
s hmotnou povahou a je tvofen zejména kulturné historickymi pamatkami, pamatkami lidové

architektury, cirkevnimi pamatkami, paméatkami zahradni architektury, technickymi
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pamatkami a dalSimi rozmanitymi pamatkami. Nehmotny antropogenni potencial obsahuje
atraktivity, které nemaji hmotnou povahu. Jedna se naptiklad o kulturu, poveésti, historii,
gastronomii, folklor, akce, udalosti, svatky a dal§i (Kotikova a Schwartzhoffova, 2017;

Vystoupil, 2017).

Sekundarni potencial

Sekundarni potencial obsahuje soubor materialnich predpokladt, diky kterym dochazi
k uspokojovani potieb tcastnikt cestovniho ruchu a dale dochazi k rozvoji cestovniho ruchu
v konkrétni lokalité. Sekundarni potencial je Clenén na suprastrukturu cestovniho ruchu,
infrastrukturu cestovniho ruchu a vseobecnou infastrukturu. Suprastruktura cestovniho
ruchu je tvofena ubytovacimi a stravovacimi zafizenimi. Infrastruktura cestovniho ruchu
obsahuje cestovni kancelafe a agentury, informacni centra, sménarny a zabavni, sportovni
¢i kulturni zafizeni. VSeobecna infrastruktura predstavuje dopravni dostupnost, mistni
infrastrukturu, zdravotnickd centra, policii, bankovni a finan¢ni sluzby, telekomunikaci

¢i jiné sluzby a zatizeni (Kotikova a Schwartzhoffova, 2017).

Terciarni potencial

Do terciarniho potencialu je zahrnovéana urcita uroven organizace, fizeni a marketingové
aktivity v dané lokalité. V pravém slova smyslu se nejedna o potencial, avSak se zejména
jedna o fizeni i systém organizace cestovniho ruchu a zaroven jsou vyrazné dualezitymi

predpoklady pro jeho nasledujici rozvoj (Kotikova a Schwartzhoffova, 2017).

Dle autort Zelenky a Paskové (2012) se predpoklady cestovniho ruchu vymezuji jako
,,Souhrn prirodnich a antropogennich aspektit véetné jejich mnohouroviiovych vazeb, které

vytvdreji predpoklady pro realizaci cestovniho ruchu “.

Rozvoj cestovniho ruchu je ovliviiovan nasledujicimi faktory (pfedpoklady):
e Lokaliza¢ni
e Selektivni (stimulacni)

e Realizacni (Drobna a Moravkova, 2019, Lochmannova, 2015; Ryglova et al., 2011)
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Vliv vyse uvedenych faktort ¢i predpokladi na cestovni ruch je velmi nezbytné posuzovat,
pomeéfovat a analyzovat ze dvou pohledt, zejména z hlediska obchodni tspésnosti daného
uzemi a z hlediska dlouhodobé ekonomické vyuzitelnosti v silici konkurenci (Ryglova et al.,

2011).

Bina (2002) cleni faktory dle zédkladniho pohledu na lokaliza¢ni a realizacni a uvadi, ze
,,potencidl cestovniho ruchu je chdpan jako formalizovany vysledek zhodnoceni co moznd
komplexniho okruhu lokalizacnich podminek a predpokladit pro dalsi mozny rozvoj

cestovniho ruchu “.

Obrazek 1 Predpoklady cestovniho ruchu

Piedpoklady
cestovniho ruchu

lokalizaéni selektivni realizaéni

| I
I I administrativni l I I
prirodni kulturné komunikaéni | materialné

municipalni demografické I technické

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Drobné a Moravkové, 2019

3.4.1 Lokaliza¢ni predpoklady

Lokaliza¢ni faktory cestovniho ruchu predurcuji misto, kde se cestovni ruch muze vyvijet,
coz je dano typem zvoleného uzemi. Diky lokalizacnim faktorim Ize odliSit jednotlivé
turistické regiony, protoze tyto faktory stanovuji, ¢im se konkrétni destinace bude
prezentovat vzhledem ke konkurenci. Lokaliza¢ni pfedpoklady se dale ¢leni na kulturni
a pfirodni (povrch, klima, vodstvo a jiné.) faktory. Kulturni faktory jsou také oznacované
jako spolecenské atraktivity, které predstavuji vysledky lidské Cinnosti a znacné souviseji
s historickym vyvojem tUzemi. Vyznamnymi pfedstaviteli lokaliza¢nich faktord jsou
pamatky zafazené do svétového a kulturniho dédictvi lidstva a zapsané do seznamu

UNESCO. V Ceské republice mezi n& spada predev§im historicka Praha, Cesky Krumlov,
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Chram sv. Barbory v Kutné Hote a dalsi vyznamné pamétihodnosti (Drobna a Moravkova,

2019; Lochmannova, 2015; Ryglova et al., 2011).

Bina (2002) uvadi, ze lokaliza¢ni predpoklady cestovniho ruchu se vymezuji ve 3 forméach:
a) Vhodnost krajiny pro danou aktivitu cestovniho ruchu (napf. vhodnost krajiny pro
cykloturistiku, horolezectvi apod.)
b) Urcita relativné dana atraktivita, kterd ve zvolené destinaci existuje a je velmi
zajimava pro turisty (napf. historické pamatky, muzea, galerie apod.)
¢) Sportovni, kulturni a jiné akce, které se v dané lokalité konaji a navs§tévuji je turisté
V ramci nabidky dané lokality, lokalizaéni predpoklady poskytuji umisténi a rozvijeni

aktivit cestovniho ruchu.

Stupné lokaliza¢ni podminek podle Biny (2002):

Stupen 0 — lokaliza¢ni podminky v dané lokalité neexistuji

Stupen 1 — podminky vyskytujici se na zakladni Urovni — registrovatelny potencialoveé
relevantni jev

Stupen 2 — podminky vyskytujici se na zvySené urovni — existujici potencidlova vlastnost
ve zfetelném 1 vyrazném stavu

Stupen 3 — podminky vyskytujici se na vysoké arovni — existujici potencialova vlastnost je

pro konkrétni destinaci dominantni

Poté existuji 1 slozky u kterych je pfi splnéni lokaliza¢nich podminek rozliSeny vyhradné
jediny stupen — vhodné anebo nevhodné. Jedna se o vhodnost krajiny pro horolezectvi, pro
sportovni myslivost, pro rybolov, pro pozorovani vodnich ptaka a jiné. Pro konkrétni iizemi
je prifazeno bodové ohodnoceni dle stupné lokalizacni podminky a dany soucet bodovych
hodnot vymezuje potencial cestovniho ruchu pomoci rozdéleni do zon (Bina, 2002):

1. Zona zakladniho potencialu: 1-25 bodu
Zona zvySeného potencialu: 26—50 boda
Zona vysokého potencialu: 51-100 boda
Zona velmi vysokého potencialu: 101-200 bodu

nooA »N

Zona vyjimecného potencialu: 200 bodu a vice
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Tabulka 1 Hodnoceni lokalizacnich podminek cestovniho ruchu

Pocet bodu pro kladny
Slozka potencialu cestovniho ruchu stupen lokalizac¢nich
1 2 3
Piirodni pozoruhodnosti 10 20 45
Vhodnost krajiny pro pési a horskou turistiku 5 10 15
Vhodnost krajiny pro cykloturistiku 10 15 20
Vhodnost krajiny pro sjezdové zimni sporty 7 15 30
Vhodnost krajiny pro lyZaiskou turistiku 3 7 10
Vhodnost krajiny pro rekreaci u vody 10 20 40
Vhodnost krajiny pro rekreaci typu lesy / hory 7 13 20
Vhodnost krajiny pro venkovskou turistiku 3 7 10
Vhodnost krajiny pro vodni turistiku 3 7 15
Vhodnost krajiny pro horolezectvi 2
Vhodnost krajiny pro zavésné létani 2
Vhodnost krajiny pro sportovni myslivost 2
Vhodnost krajiny pro sportovni rybolov 2
Vhodnost krajiny pro pozorovani vodnich ptaku 1
Kulturni historické pamatky a soubory 10 25 50
Skanzeny a muzea 5 15 35
Lazenské funkce 5 15 35
Kongresy a konference 2 10 20
Kulturni akce 10 20 40
Sportovni akce 2 7 20
Cirkevni akce 2 4 10
Veletrhy a tematické trhy 5 20 40
Mistni produkty 5 10 25
Piihraniéni specifika 2 5 10

Zdroj: Bina, 2002

3.4.2 Selektivni (stimula¢ni) predpoklady

Stimula¢ni faktory predstavuji urCitou zpusobilost spolenosti dané destinace podilet se
aktivné a pasivné na cestovnim ruchu, coz znamena piijimat dané UcCastniky cestovniho
ruchu i stavat se jimi. Stimula¢ni faktory se vymezuji tim, zda vibec nékdo pfijede a pokud
piijede, tak kdo to bude a v jakém poctu a jestlize cestovni ruch v konkrétni destinaci muze
vubec existovat. Nasledné se ¢leni na objektivni a subjektivni pfedpoklady. Do objektivnich
faktori spada politicka a bezpeCnostni situace, stav Zivotniho prostfedi, ekonomicka
a zivotni uroven obyvatelstva dané zemé& apod. Subjektivni faktory zejména zna¢né€ ovliviiuji
rozhodovani lidi o ui€asti na cestovnim ruchu. Mezi subjektivni faktory spada napf. postaveni
hodnoceni tzemi v konkurenci, rodinné pomeéry a dalsi psychologické i marketingové

predpoklady. Znacnou roli zde ptedstavuje i propagace, zkuSenost, modnost a renomé
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konkrétni destinace. Mezi subjektivni faktory jsou zahrnovany obchodni praktiky a oblast
fizeni 1 managementu turistického regionu (Drobna a Moravkova, 2019; Lochmannova,

2015; Ryglova et al., 2011).

3.4.3 Realizacni predpoklady

Realizacni faktory cestovniho ruchu umoziuji konkrétnim ucastnikiim cestovniho ruchu
dopravit se do dané destinace a vyuzivat ji k pobytu a eventualné i k dal§im aktivitam.
Realizacni faktory se vymezuji tim, zda cestovatel dojede do dané destinace a bude mit, kde
pfenocovat nebo najist se. Nasledné se realizacni pfedpoklady cleni na materialné —
technické a dopravni predpoklady. Materialn€ — technické piedpoklady predstavuji vybaveni
daného tzemi ubytovacimi, stravovacimi, sportovnimi, kulturnimi a dalSimi zafizenimi,
ktera zejména uspokojuji potfeby a prani ucastnikll cestovniho ruchu. Do dopravnich
predpokladu zejména spada moznost dopravniho spojeni, ale také kvalita a hustota dopravni

sit€ (Drobna a Moravkova, 2019; Lochmannova, 2015; Ryglova et al., 2011).

V ramci hodnoceni trovné realiza¢nich podminek se vyuziva mnozstvi ukazateld, zejména
pocet luzek, rozsah prepravnich kapacit a jejich kvalita, skladba a pocet navstévniku
v konkrétnim prostoru, pocet mist u stolu, ukazatele kvality ubytovacich 1 stravovacich
zafizeni, urovenl modernizace a restrukturalizace ubytovacich i stravovacich zafizeni a jiné

(Ryglovaetal., 2011).

Bina (2002) uvadi, Zze obCas muZze nastat situace, kdy jsou realizacni piedpoklady cestovniho
ruchu dilezit€]§i nez lokaliza¢ni predpoklady. Tato situace nastava pouze, kdyz je zastoupen
lidsky faktor, iniciativa vlastnich tvirct ¢i provozovatelt a produktd s pfimou a nepfimou
vazbou v ramci cestovniho ruchu. Dale uvadi, Ze na rozdil od lokaliza¢nich predpokladu

maji realizacni predpoklady nizsi priméarni vypovédni hodnotu.

3.5 Trh cestovniho ruchu

Trh cestovniho ruchu je predstavovan jako ekonomicky prostor, kde dochazi ke vzajemnému
pusobeni prodavajicich a kupujicich, a kde se uskuteCfiuje sména zbozi Ci sluzeb. Trh
cestovniho ruchu se velmi dynamicky méni, z divodi, ze na n€j pusobi fada objektivnich
a subjektivnich faktor. Jedna se zejména o spoleCenské a politické zmény, vyvoj

ekonomiky, demografickd struktura dané populace, zmény zivotniho stylu, rozvoj

35



materialné — technické zakladny, inovace v oblasti technologie a jiné. Hlavnim cilem
vyvijeni trhu turismu je uspokojeni pfani a poteb ucastnikti cestovniho ruchu a ziskavani
prosperity instituci cestovniho ruchu jako celku (Linderova, 2015; Beranek et al., 2013;

Zelenka a Paskova, 2012; Palatkova a Zichova, 2011; Heskova, 20006).

Trh cestovniho ruchu je predevsim tvofen podniky cestovniho ruchu riznych velikosti
od globalnich velkych organizaci po malé podnikatelské instituce. Jedna se o cestovni
agentury, cestovni kancelate, dopravni spolecnosti, zabavni parky, navstévnickeé atraktivity,

ubytovaci a stravovaci zafizeni (Heskova, 2006).

Trh v oblasti cestovni ruchu je dil¢im trhem, ktery je tvofen nabidkou a poptavkou po zbozi
¢i sluzbach cestovniho ruchu. Nositelem nabidky je objekt cestovniho ruchu, tedy konkrétni
destinace, podnik i instituce a nositelem poptavky je subjekt cestovniho ruchu, tedy ucastnik

cestovniho ruchu (Linderova, 2015).

Soucasti nabidky v oblasti cestovniho ruchu jsou:

e Sluzby cestovniho ruchu, které uspokojuji potfeby daného ucastnika cestovniho
ruchu a vyznacuji se ruznorodosti, osobnim charakterem, sezonnosti, vzajemnou
zastupitelnosti a komplexnosti.

e Atraktivity cilového mista, které jsou dany kulturnim i historickym vyvojem
a pfirodnimi podminkami. Jedna se o predpoklady rozvoje cestovniho ruchu
(lokaliza¢ni, selektivni, realiza¢ni).

e Vybavenost cilového mista predstavuje kapacitu a kvalitu ubytovacich
a stravovacich zafizeni, sportovnich i rekreaCnich moznosti a zaroven kvalitu
dopravnich prostfedkd. Nasledné lze vybavenost rozdélit na infrastrukturu

a suprastrukturu (Drobna a Moravkova, 2019; Linderova, 2015; Palatkova, 2011).

Poptavka na trhu cestovniho ruchu piedstavuje ochotu danych ucastnika cestovniho ruchu
zamenit konkrétni mnozstvi produkti cestovniho ruchu za urité mnozstvi penéznich
prostiedki. Vyvoj poptavky v oblasti cestovniho ruchu je ovliviiovan zejména cenami
nabizenych produktt, urovni nabidky, vyvojem piijmu a spotfebni zvyklosti obyvatelstva,
politickou, socialni a ekonomickou situaci v dané destinaci (Drobna a Moravkova, 2019;

Beranek et al., 2013).
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Poptavka na trhu cestovniho ruchu mé 1 specifické zvlastnosti. Zejména se jedna o
komplexnost, sezonnost, rozmanitost a pruznost poptavky. Dale existuji na trhu cestovniho
ruchu tzv. spojovaci ¢lanky mezi nabidkou a poptavkou. Nejpodstatnéj§im spojovacim
Clankem je dopravni infrastruktura ve formé silni¢ni, dalnicni 1 zeleznicni sité. Dal§im
spojovacim clankem jsou zprostfedkovatelské subjekty, zejména cestovni kancelare a
agentury, které na jedné strané vystupuji jako poptavajici (tzv. nakupuji konkrétni
komponenty, které poté kompletuji) a na druhé stran€ vystupuji jako nabizejici ve vztahu ke
konec¢nému zékaznikovi. Dal§im ¢lanek jsou pfimé marketingové distribu¢ni a komunikacéni
kanaly. Za nejpodstatnéjsi pfimy marketingovy distribu¢ni a komunikacni kanal Ilze
povazovat zejména internet, ktery je vyuzivan pro fungovani konkrétnich rezervacnich

systému (Drobna a Moravkova, 2019; Beranek et al., 2013; Palatkova, 2011).

Obrazek 2 Jednotlivé komponenty trhu cestovniho ruchu

Poptavka Spojovaci €lanky Nabidka
e Motivaéni ¢ Doprava - e Atraktivity
faktory — s (Cestovni e  Sluzby zbozi
* Limitujici kanceldfe a 4= *  Suprastruktura,
faktory — agentury ¢ Infrastruktura
s Spotiebni e Marketingové
chovéni kanaly

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Palatkové (2011)

V oblasti cestovniho ruchu se také provadi studium trhu, které je velmi slozité, financné
nakladné a ziskané udaje se musi obezietné interpretovat. Ke studium trhu v cestovnim
ruchu se vyuzivaji dané statistiky, které jsou zpracované na narodni, regionalni
i mezinarodni urovni pomoci udaju z letist, hrani¢nich prechodli, ubytovacich zafizeni,
cestovnich kancelafich a jiné, a zaroven se ke studium vyuzivaji vlastni ankety GCastnika
cestovniho ruchu, nezavislé ankety vyzkumnych tstavl, znalosti a zkuSenosti pracovnikt
cestovniho ruchu. Dle vy$e uvedenych tidaja jsou realizovany analyzy:

e V oblasti vyzkumu

e V oblasti narodnostniho slozeni navstévnika

e 'V oblasti o kupnich fondech

e V oblasti statistiky o uritém poctu navstévnikt v konkrétnich statech

e V oblasti regionalni statistiky; (Heskova, 2006).
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3.5.1 Klasifikace trhu v oblasti cestovniho ruchu
Trhy v oblasti cestovniho ruchu je mozné Clenit dle:
a) Geografie
e Regionalni trhy
e Svétové trhy a jiné
b) Vztahu k narodnimu uzemi
e Mezinarodni trh cestovniho trhu a jiné
¢) Smeéru pohybu
e Trhy, generujici toky u€astnikl cestovniho ruchu a které je pfijimaji
d) Urovné koncentrace vyroby a odbytu
e Monopolistické trhy
e Oligopolistické trhy
e) Urovné vzajemného poméru mezi poptavkou a nabidkou
e Trh prodejce
e Trh kupujiciho; (Beranek et al., 2013).

3.6 Organizace a systém rizeni cestovniho ruchu v Ceské republice
Cestovni ruch v Ceské republice je ovliviiovan nékolika organizacemi na riznych arovnich.
Nejhlavngjdim organem cestovniho ruchu je Poslaneckd snémovna Parlamentu Ceské
republiky a jeji podvybor pro cestovni ruch a krizové regiony, jehoz hlavni Cinnosti je
schvalovani pravnich norem v oblasti cestovniho ruchu. Mezi dalsi hlavni instituce, které
ovliviiuji koordinaci cestovniho ruchu predev§im patii ministerstvo pro mistni rozvoj,
agentura Czech Tourism, regionalni organy, informacni centra a profesni sdruZeni
cestovniho ruchu (Drobna a Moravkova, 2019; Kotikova a Schwartzhoffova, 2017; Ryglova
et al., 2011; Tittelbachovéa, 2011; Heskova, 2006).

Ministerstvo pro mistni rozvoj je dle pravni upravy zmocnéno vykonem statni spravy
v oblasti cestovniho ruchu. Ministerstvo pro mistni rozvoj bylo zfizeno od 1. listopadu 1996
a nahradilo Ministerstvo hospodafstvi. Jeho néaplni prace je ziskavani a rozdeélovani
finan¢nich prostfedki pro rozvoj cestovniho ruchu, sledovani a pfislusna analyza
statistickych dat v oblasti cestovniho ruchu a dalsi (Drobna a Moravkova, 2019; Kotikova

a Schwartzhoffova, 2017; Ryglova et al., 2011; Tittelbachova, 2011; Heskova, 2000).
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Agentura Czech Tourism je pfispévkova organizace, kterd je zejména zamétfena na podporu
piijezdového cestovniho ruchu. Hlavnim poslanim je propagace Ceské republiky jako
turistické destinace cestovniho ruchu v zahraniéi i v Ceské republice. Ceska centrala
cestovniho ruchu Czech Tourism piedstavuje Ceskou republiku na mezinarodnich trzich
jako hostitelsky vlidnou zemi s velmi Sirokym potencidlem pro cestovni ruch. Mezi jeji
¢innosti spada vytvareni multimedidlnich prezentaci (soubory fotografii, filmy a dalsi),
organizace pobytd pro novinafe, ucast na propagacnich akcich (veletrhy, filmové festivaly)
a jiné (Drobna a Moravkova, 2019; Kotikova a Schwartzhoffova, 2017; Tittelbachova,
2011).

Regionalni organy statni spravy pusobi na trovni krajskych ufadua, které zejména zajistuji
i zpracovavaji koncepce rozvoje cestovniho ruchu na uzemi kraje a dale spolupracuyji
na propagaci turismu v dané lokalité. Poté regionalni organy statni spravy pusobi na trovni
obecnich i méstskych arad. Regionalni a obCanska sdruzeni v oblasti cestovniho ruchu jsou
tvotrena spojenim nékolika obci, mést a jiné. Tyto sdruzeni jsou ve vymezeném uzemnim
regionu Ceské republiky (Sdruzeni Cesky r4j), ve vymezené pracovni oblasti (Klub &eskych
turistd) a ve vymezeném nadnarodnim regionu (Euroregion Labe); (Drobna a Moravkova,

2019; Kotikova a Schwartzhoffova, 2017; Heskova, 2006).

Informacni centra predstavuji subjekty cestovniho ruchu, které umoziuji prvotni informace
navs§tévnikim dané destinace a také propaguji danou lokalitu. Tyto informacni centra se
Cleni na kategorii A, B, C, a D. Profesni sdruzeni cestovniho ruchu pusobi zejména
v dopravnich sluzbéch, v cestovnich kancelafich, v informacnich sluzbach a v ubytovacich
1 stravovacich sluzbach (Drobna a Moravkova, 2019; Kotikova a Schwartzhoffova, 2017;

Ryglova et al., 2011; Tittelbachova, 2011; Heskova, 2000).

3.7 Podstata marketingu v oblasti cestovniho ruchu

Obecné pojem marketing je podnikatelska filosofie, ktera piedstavuje spoleCensky
a manazersky proces, jehoz pomoci uspokojuji zakaznici své prani a potieby v procesu
vyroby i smeény vyrobki a sluzeb. Dale miize byt marketing chapan prostrednictvi 3 dimenzi:
marketing jako kultura, marketing jako taktika a marketing jako strategie. Marketing jako
kultura predstavuje soubor postoju a hodnot, v nichz zastava hlavni roli zakaznik, ktery

rozhoduje o uspéchu jakékoliv organizace (cestovni kancelafe, destinace cestovniho ruchu,
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hotely, restaurace a jin¢). Marketing jako strategie klade duraz na strategické podnikatelské
slozky (napf. v hotelu — tsek stravovaci a ubytovaci, produktové fady a jiné), které se
zabyvaji trzni segmentaci, zacilenim a umistovanim produktt v mysli zakaznika ve srovnani
s produkty konkurence. Marketing jako taktika predstavuje, ze jednotlivi manazefi voli
pomoci riznych taktik tvorbu marketingové mixu, tzv. 4P: produkt, cena, distribuce,

propagace); (Goeldner a Richie, 2014; Palatkova, 2011; Heskova, 2006; Kiralova, 2003).

Existuje mnoho definic k marketingu turismu. Pivodcem jedné z pocateCnich definic
marketingu v oblasti cestovniho ruchu je Jost Krippendorf (1971), ktery definuje ve své
souborné praci marketing cestovniho ruchu ,,jako systematickou a koordinovanou orientaci
podnikatelské politiky cestovniho ruchu, jakoz i soukromé a statni politiky cestovniho ruchu
na mistni, regiondlni, ndrodni a mezindrodni tirovni na co nejlepsi uspokojovani potieb

urcitych skupin zdkazniki pri dosazeni priméreného zisku “ (Heskova, 2000).

3.7.1 Marketingové nastroje v oblasti cestovniho ruchu
Marketingovy mix piedstavuje soubor marketingovych nastroju ¢i prvki, které jsou
vzajemné propojeny. Zakladni marketingovy mix obsahuje 4 nastroje, tzv. 4P (produkt,

cena, distribuce a propagace).

V oblasti cestovniho ruchu jsou ke Ctyfem zakladnim nastrojim marketingového mixu
pfifazovany dalsi nastroje, avSak k jasné shodé o poctu nastroji marketingového mixu
v oblasti cestovniho ruchu nedoslo. Dle Jakubikové (2012) rozsifeny marketingovy mix
v oblasti cestovniho ruchu obsahuje:
1. Produkt (Product)
Cena (Price)
Propagace (Promotion)
Distribuce (Place)
Lidé (People)
Spoluprace (Partnership)
Balicky sluzeb (Packaking)

Programovani (Programming);

o © Nk WD

Procesy (Processes)

10. Fyzické charakteristiky (Physical evidence) a dalsi.
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Produkt cestovniho ruchu (Product)
Autofti Zelenka a Paskova (2012) ve vykladovém slovniku cestovniho ruchu definuji produkt
cestovniho ruchu jako , souhrn veSkeré nabidky soukromého ci verejného subjektu

podnikajiciho v cestovnim ruchu nebo cestovni ruch koordinujiciho “.

Produkt z pohledu destinace cestovniho ruchu predstavuje primarni nabidku (napf. ptiroda,
organizované eventy) a sekundarni nabidku (napf. infrastruktura cestovniho ruchu,

vSeobecna infrastruktura); (Jakubikova, 2012).

Cena (Price)

Cena je jedinym néastrojem marketingového mixu, ktery generuje piijmy, nebot ostatni
nastroje marketingového mixu vytvareji pouze naklady. V marketingu cestovniho ruchu
cena predstavuje ucinny nastroj, ktery zna¢né€ piisobi na jednotlivé zakazniky. Cena by méla
byt zejména srovnatelna scenami podobnych zajezdi konkurencnich cestovnich
kancelarich, cena by méla pokryt veskeré naklady cestovni kancelafe a méla by vytvaret
predevs§im zisk. Nicméné by cena neméla byt podeziele nizka, aby nevzbuzovala urcitou
nejistotu o kvalité sluzeb apod. Do systému slev v turismu patfi zejména slevy skupinové
anebo rodinné, slevy mimosezonni, slevy vekové (déti, studenti, seniofi), slevy pro stale

zakazniky a dalsi jiné moznosti slev (Drobna a Moravkova, 2019; Jakubikova, 2012).

Distribuce (Place)

Distribuce predstavuje zpiisob, jak se konkrétni zajezd dostane ke konkrétnimu zakaznikovi
a realizuje se pomoci distribucnich cest ¢i kanalt. Distribucni kanaly v oblasti cestovniho
ruchu se ¢leni na pfimé a neptimé. Do pfimych distribuénich cest spada webova stranka,
osobni prodej v cestovni kancelari a dalsi. Nepiimé distribuni cesty se dale cleni
na prostfedniky a zprostfedkovatelé. Prostfednikem je kone¢ny zakaznik, ktery ma smlouvu
s cestovni kancelafi. Zprostfedkovatelem muze byt zejména konkrétni cestovni agentura,
ktera se nestane majitelem produktu, ale pouze bude zprostiedkovavat jeho prodej. Kazda
prodejni cesta by méla byt optimalni, coz znamena minimalizovat ndklady, maximalizovat
prodej, pravidelny prodej obchodnim partnerim a méla by byt dostupna pro Siroky okruh
jednotlivych zakaznikii (Drobna a Moravkova, 2019; Jakubikova, 2012).
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Propagace (Promotion)

Propagace také oznaCovana jako marketingova komunikace, pifedstavuje soubor
marketingovych opatfeni s cilem podpofit 1 posilit prodej a komunikaci se zakazniky.
Marketingova komunikace v oblasti cestovniho ruchu je velmi dulezita a zejména
komunikace znacné ovliviluje samotny cestovni ruch. Turisty zejména v rozhodovani
o smeéfovani jejich cest ovliviluji zpravy o pfirodnich pohroméach, teroristickych utocich,
novych zajimavych destinacich a dalSi. Mezi zpusoby propagace z hlediska vyuziti
v cestovnim ruchu spada reklama, podpora prodeje a vztahy s verejnosti. Reklama je
neosobni a placena forma marketingové komunikace. Zakladnimi reklamnimi nastroji jsou
inzeraty, katalogy, plakaty, reklamy v televizi, webové stranky a dalsi. Zakladnim
komunika¢nim nastrojem konkrétni cestovni kancelare se zdkazniky jsou katalogy. Podpora
prodeje je soubor podnétt, kterymi potencialniho zakaznika presvédCime o vyhodnosti
konkrétniho nadkupu. V oblasti cestovniho ruchu hraji vyznamnou roli konkrétni veletrhy
a vystavy. Dal§im zpisobem propagace jsou vztahy s vefejnosti, coz predstavuje piimé
a nepiimé pusobeni na potencialni zakazniky za uCelem pfipomenout existenci konkrétni
cestovni kancelafe. Hlavnimi nastroji v oblasti cestovniho ruchu jsou vztahy s tiskem,
prezentace produktd a organizovani riznych akci pro vetrejnost (Drobna a Moravkova, 2019;

Goeldner a Richie, 2014; Jakubikova, 2012).

Lidé (People)

Lidé jsou hlavnim faktorem, ktery maji vyznamny vliv na kvalitu sluzeb v oblasti cestovniho
ruchu. V oblasti turismu lidé zaujimaji rdzné funkce, zejména vlastniky, investory,
zameéstnance, zakazniky, manazery a dalsi. Nejhlavnéj§im zdrojem v cestovnim ruchu jsou
zaméstnanci firem i riznych instituci. Potencionalni zakaznici u zaméstnanci vyhledavaji
konkrétni radu pfi rozhodovani o tom, jak mit nejlepsi dovolenou. Naopak zaméstnanci musi
mit dokonalou predstavivost, a proto je velmi dulezité vénovat pozornost vybéru
zamestnancd, jejich zaskoleni a dalSimu vzdélavani v budoucnu (Rasovska a Ryglova, 2017,

Jakubikova, 2012).

Spoluprace (Partnership)
Obecné spoluprace ziskava a rozSifuje dalsi nabidky, minimalizuje naklady firmam
i organizacim, pfinasi razné vyhody ze spoluprace a dalsi pestré moznosti. Spoluprace

v odvétvi cestovniho ruchu je velmi dilezita, ale ma také celou fadu nevyhod. Problematicka
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je spoluprace ve vétSich destinacich cestovniho ruchu, kde spoluprace témeér neexistuje.
Naopak v menSich destinacich je spoluprace vyrazné lep$i, jelikoz je nezbytné nutné

vyvinout snahu k ziskani vétsiho poctu navstévniku (Jakubikova, 2012).

Balicky sluzeb (Packaking)

V odvétvi cestovniho ruchu balicek znamena sestaveni dopliyjicich sluzeb do komplexni
nabidky, zejména za jednotnou cenu a miize velmi uzce navazovat na tvorbu programu
(programming). Balicek muze obsahovat dvé ¢i vice sluzeb a je obvykle sestaven
ubytovacim zafizenim, stravovacim zafizenim, dopravni spolecnosti a dalsi. Dale mtze byt
balicek vytvofen jinou osobou napiiklad cestovni kancelafi anebo touroperatorem.
Zakladnim ptikladem balicku v odvétvi cestovniho ruchu je zajezd, nebot’ zajezd zahrnuje
sluzby ubytovani, dopravy, stravovani, ale také muze obsahovat i sportovni, kulturni,

wellness programy a dalsi (Jakubikova, 2012).

Programovani (Programming)

Tvorba programu a bali¢kt plni v marketingu pét velmi dulezitych aloh, témi jsou:
1. Eliminace pasobeni Casu

Lepsi rentabilita

Podileni se na segmentacnich a marketingovych strategii

Komplementarni vzhledem k ostatnim soucastem marketingového mixu

AR

Spojovani nezavislych organizacich pohostinstvi a cestovniho ruchu (Jakubikova,

2012).

Procesy (Process)

Procesy predstavuji soubory metod, technik i mechanismu pfi poskytovani konkrétni sluzby.
Jednotlivé spoleCnosti zabyvajici se tvorbou i nabidkou konkrétnich sluzeb si mohou zvolit
rozmanité procesy, diky kterym se mohou odlisit od konkurence. Jedna se naptiklad
o restaurace, které mohou vyuzivat rizné podoby obsluhy, bud rychlé obcerstveni,
samoobsluzny bufet nebo vecefe v luxusnim prostfedi (Rasovska a Ryglova, 2017,

Jakubikova, 2012).
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Materialni prukaznost (Physical evidence)

Materialni prukaznost predstavuje konkrétni prostiedi, ve kterém je poskytovana sluzba
a kde dochazi k pfimému kontaktu a k jednotlivych interakci mezi zakaznikem a firmou.
Mezi zékladni prvky mulze napiiklad spadat vzhled konkrétni provozovny, uniforma

zaméstnancu a dalsi (Jakubikova, 2012; Kotler, 2010).

Kritickym prvkem v oblasti cestovniho ruchu dle Kotlera (2010) je atmosféra, protoze
pfijemna atmosféra muize byt hlavnim bodem pfi uzavirani obchodu mezi zakaznikem

a konkrétni firmou.

3.8 Vymezeni podniku cestovniho ruchu
Podnik v oblasti cestovniho ruchu je tvofen hospodarsko — technickou jednotkou a socialnim
spoleCenstvim. Podniky v cestovnim ruchu jsou obvykle ¢lenény na vlastni podniky

cestovniho ruchu a ostatni podniky cestovniho ruchu.

Vlastni podniky cestovniho ruchu v uzsim slova smyslu poskytuji sluzby, které jsou typické
pro cestovni ruch a jsou prevazné€ urCeny ucastnikim cestovniho ruchu. Vlastni podniky
cestovniho ruchu lze rozd¢lit do jednotlivych skupin, viz. tabulka 2 (Synek a Kislingerova,

2015, Jakubikova, 2012).

Tabulka 2 Vymezeni viastnich podnikii v uzsim slova smyslu

Jednotlivé kategorie vlastnich podniki Jednotlivé podkategorie vlastnich podniki

a) hotelové podniky a ostatni podniky ubytovacich sluzeb

b) podniky a zafizeni sportovné rekreacnich sluZeb

c) podniky a zaiizeni sluzeb kulturnich a spoletensko-zédbavnich

d) podniky lazenské

e) nékteré podniky dopravni (lanovky, lodni doprava, aj.)

f) podniky provozujici zvlastni jiné sluzby (horska sluzby, privodcovskeé sluzby, aj.)
a) konkrétni cestovni kancelare, které maji mimofadné postaveni v cestovnim ruchu

I. Podniky, zabyvajici se tvorbou s realizaci

sluzeb piimo uspokojujicich potieby a
poptavku iastniki cestovniho ruchu

I1. Podniky zprostiedkovatelskych sluzeb (pfedmétem ¢innosti je zprostiedkovani, organizovani a zajistovan sluzeb (napf.
privodcovské sluzby, dopravai sluzby)

a) cestovni kanceléie a dopravni podniky

I1. Smisené podniky b) cestovni kancelafe a hotely

c) hotelové podniky a podniky specializované prodejny, aj.

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Synka a Kislingerové, 2015

Dalsi skupina podnikti cestovniho ruchu je tvofena ostatnimi podniky v §irS§im slova smyslu.
Tyto podniky poskytuji sluzby, které jsou urcené pro Siroké spektrum obyvatelstva dané

zemée, avSak jsou vyuzivany 1 ucastniky cestovniho ruchu. Mezi ostatni podniky patii
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stravovaci, dopravni, bankovni, poji§tovaci, sménarenské a dalsi podniky ¢i zafizeni (Synek

a Kislingerova, 2015; Jakubikova, 2012).

3.8.1 Vymezenizoologické zahrady
Zoologické zahrady spadaji do vlastnich podnikii v uz§im slova smyslu, zejména

do kategorie smiSenych podnikt cestovniho ruchu.

Obecné lze fici, ze zoologicka zahrada je mistem rekreace i vyzkumu, mistem pro prezentaci
pfirody a mistem chovu ohrozenych druhti nasi planety. V soucasné dobé jsou zoologické
zahrady povazovany za moderni, pfirodovédné a kulturni zafizeni s moznostmi vychovného
pusobeni v nasledujicich nize uvedenych oblastech:

e racionalni poznavani pfirody a jejich zakonitosti,

e estetické a moralni pisobeni na navstévniky (Klika, 2005).

Zoologicka zahrada predstavuje trvalé zafizeni, kde jsou chovani a vystaveni verejnosti
volné zijici zivocichové po dobu nejméneé 7 dni v kalendainim roce. Za zoologickou
zahradu se nepovazuji nasledujici zafizeni (Zakon ¢. 162/2003 Sb.):

e Cirkusy a podobna zafizeni, kterd jsou zamétena na tzv. drezary zvifat.

e Obchody se zvitaty dle zvlastnich predpisi.

e Akvaria, teraria, expozice a jina zafizeni, kde je chovano méné nez 20 druhii volné
zijicich savet a ptakt. Tyto volné zijici zivoCichové nejsou vystavovani pro
vefejnost.

e Zafizeni pro chov a drzeni Zivocichu slouzici ke specialnim a¢elim, napf. zachranna
stanice, farmové chovy aj.

e Zafizeni pro chov a drzeni volng zijicich zivo¢icha, kde je chovano a vystaveno méné
nez 20 druhti volné Zijicich savcu a ptaka. Volné Zijici zivoCichové jsou vystavovani

Siroké vetejnosti bezplatné.

Podle zadkona ¢. 162/2003 Sb. jsou zoologické zahrady provozovany na zakladé licence,
kterou vydava pouze ministerstvo zivotniho prostiedi. Po udéleni opravnéni je provozovatel
povinen kopii licence umistit u vchodu zoologické zahrady, ktery je uréen pro §irokou
verejnost. Provozovateli s platnou licenci maze byt poskytnuta konkrétni dotace ze statniho

rozpocCtu nebo z rozpoCti izemnich samospravnych celki. Muze se jednat o dotace na chov
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chranénych zivo€ichd, na péci o chranéné zivocichy, na jednotlivé projekty védy a vyzkumu,
na vybaveni zoologické zahrady zabezpeCovacimi systémy, na projekty v oblasti vzdélavaci,
vychovné i kulturni ¢innosti a dalsi jiné dotace. Dale provozovatel s platnou licenci je
povinen vypracovat vyro¢ni zpravu o Cinnosti zoologické zahrady a zaroven ji zaslat
ministerstvu Zivotniho prostfedi. Nasledné tuto vyro¢ni zpravu zpfistupnit Siroké verejnosti

na svych webovych strankach (Zakon ¢. 162/2003 Sb.).

Jednotlivé zoologické zahrady hraji velmi podstatnou roli pfi ochrané konkrétnich druht
mimo puvodni pfirozené prostiedi a podileji se na zastaveni procesu vymirani. Na uzemi
Ceské republiky je v soudasnosti 27 zoologickych zahrad s platnou licenci, viz. tabulka 3

(Ministerstvo zivotniho prostfedi, 2008; Jirousek et al., 2005).

Tabulka 3 Seznam zoologickych zahrad v Ceské republice — platny od 1. 1. 2023

Nazev Z0O Adresa ZOO Rok vydani licence
Zoo Brno a stanice zaijmovych ¢innosti, p.o. U Zoologické zahrady 147/46. 635 00 Brno 2004
Zoologicka zahrada Décin - Pastyiska sténa, p.o. Zizkova 1286/15. 405 02 Dééin 2004
Z0O Dviir Kralové a.s. Stefanikova 1029, 544 01 Dviir Kralové n. L. 2005
Zoologicki zahrada Hodonin, p.o. U Zoo 3529/1. 695 01 Hodonin 2004
Zoopark Chomutov, p.o. Premyslova 259. 430 01 Chomutov 2004
Zoologicka zahrada Jihlava, p.o. Biezinovy sady 5642/10, 586 01 Jihlava 2004
ZOO Liberec, p.o. Lidové sady 425/1, 460 01 Liberec 1 2022
Jihoceska zoologicki zahrada Hluboka nad Vltavou, p.o. Ohrada 417. 373 41Hluboka nad Vltavou 2004
Zoologicka zahrada Olomouc, p.o. Darwinova 222/29, 779 00 Olomouc. 2004
Zoologicka zahrada a botanicky park Ostrava, p.o. Michélkovicka 1137/197. 710 00 Ostrava 2004
Zoologicka a botanicka zahrada meésta Plzne, p.o. Pod Vinicemi 9. 301 16 Plzen 2004
Zoologicka zahrada hl. m. Prahy, p.o. U Trojského zamku 120/3. 171 00 Praha 7 2004
Zoologicka zahrada Usti nad Labem, p.o. Drazdanska 454/23, 400 07 Usti nad Labem 2004
Z0O0 PARK Vyskov, p.o. Cukrovarska 424/9, 682 01 Vyskov 2004
Zoologicka zahrada a zamek Zlin-Lesna, p.o. Lukovska 112, 763 14 Zlin 2004
ZOO Chleby, o.p.s. Chleby 1, 289 31 Chleby, okr. Nymburk 2004
Z0O Moisky svét, s. 1. o. - provozovatel Morsky svét s. r. o. Vystavisté, Praha 7 - Holedovice 2007
Krokodyli ZOO a ochraniiska farma Protivin - provozovatel Nadace Tomistoma Masarykovo nim.261, 398 11 Protivin 2012
Papouséi zoologicka zahrada - provozovatel H. Skrhipkova Padkova Lipova 57-58, 685 55 Bogovice 2010
paraZOO - provozovatel ZO CSOP Vlasim Platenikova 264, 258 01 Vladim 2012
Z0O Dvorec - provozovatel Park exotickych zvirat o.p.s. Dvorec 17, 373 17 Borovany 2012
Zoopark Zajezd, o.p.s. Zajezd 5. 273 43 Bustéhrad 2013
Krokodyli Zoo Praha - provozovatel Stellgord s.r.o. Tuzarova 1548/39, 170 00 Praha 7 2015
Zoologicka zahrada Tabor, a.s. Tébor - Vétrovy 10, 390 01 Tabor 2015
Zoo Na Hradecku - provozovatel ZOO JH s.r.o. Horni Péna 51, 378 31 Horni Péna 2020
Fauna Park Sedlec, o.p.s. 691 21 Sedlec (u Mikulova), okr. Beclav 2020
F: park, o.p.s. Horni Lipova 242, 790 63 Lipova-lazné 2021

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ministerstva zivotniho prostiedi, 2023

3.9 Vymezeni destinace cestovniho ruchu

Destinace cestovniho ruchu znamena konkrétni misto s turistickymi atraktivitami,
zafizenimi a sluzbami cestovniho ruchu. Jedna se o subjekt konkurence a soucasné
i o produkt cestovniho ruchu, ktery je veden jako strategickd jednotka. Dle Svétové
organizace turismu WTO je destinace vymezena jako geograficky prostor (misto, stat,

region), ktery si konkrétni ucastnik cestovniho ruchu vybira jako ucel své cesty. Destinaci
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lze vymezit nékolika dalSimi pfistupy, které se mohou navzijem kombinovat. Jedna se
o pfistupy podle administrativnich hranic, podle strategie, indukce, dedukce i centralizace,
podle miry zasahu vefejného sektoru, podle soustiedéni poptavky anebo podle vybranych
indikatori rozvoje turismu. V praxi byva spiSe aplikovano vymezeni destinace dle
geografického prostoru, kde jde o vymezeni navaznosti na niz§i nebo vyssi stupen destinace
(nadnarodni — nérodni — (sub)regionalni — mistni — resort). Dale existuji jednotlivé
predpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci, kterymi jsou:

e turistické atraktivity,

e vybaveni,

e dostupnost,

e balicky a aktivity
Jednotlivé turistické atraktivity jsou zakladnim jadrem destinace a dale predstavuji hlavni
podnét k motivaci navstévnosti vybrané destinace. Jednotlivym ucastnikim cestovniho
ruchu vybrana destinace nabizi odpovidajici 1 kvalitni produkt a zaroven spliiuje anebo

uspokojuje jejich ocekavani (Kotikova, 2017; Palatkova, 2011; 2006).

Pojem destinace byl zejména pouzivan v letecké doprave, ktery znamena nejvzdalené)si
misto, kam je mozné cestovat pouze leteckou dopravou. V soucasné dobé je tento pojem

také oznacCovan jako dané cilové misto cesty jednotlivych turista (Jakubikova, 2012).

Destinace cestovniho ruchu mutze byt povazovana za:
e Komplexni produkt, ktery zahrnuje nékolik dalSich produktt
e Kolektivni vyrobce
e Socialné kulturni jednotku, kterd zahrnuje fyzickou (fyzické charakteristiky)
a nehmotnou (lidé, historie) slozku

e Zazalozeny podnik (Jakubikova, 2012).

Kazda jednotliva destinace usiluje o spokojenost svych navstévnikl, ponévadz spokojeny
navstévnik neni pouze cenny, ktery by konkrétni sluzbu znovu vyuzil, ale dokonce muze
danou destinaci doporucit své roding, pfibuznym a znamym. Vysoka celkova spokojenost
navs§tévniki v oblasti cestovniho ruchu je povazovana za zasadni faktor a vede ke zvySeni

loajality a ziskovosti dané destinace (Stumpf, 2022).
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3.9.1 Marketing destinace cestovniho ruchu

V soucasné dobé marketing destinace je ozna¢ovan jako dusSe turismu a stava se kliCovym
faktorem pro uspésnost dané lokality na trhu v oblasti cestovniho ruchu. Destinacni
marketing predstavuje urcity proces sladovani zdroji destinace s pozadavky konkrétniho
trhu. Marketing destinace zejména zahrnuje analyzu konkrétniho mista, planovani,
organizovani, fizeni a kontrolovani strategie u vybranych lokalit. Mezi nositeli destinacniho
marketingu spada mistni samosprava, vyssi uzemni celek, statni sprava (vlada), odbornici,
podnik specializovany na rozvoj lokality a mimovladni organizace (napt. fondy, nadace).
Nicméné je v marketingu destinace cestovniho ruchu kladen diraz na image a podporu
komunikace vSech zucastnénych subjekti. V destinatnim marketingu existuji dvé klicové
marketingové orientace, kterymi jsou produktova a zakaznickd orientace. Produktova
orientace je oznaCovana za problematickou a predstavuje konkrétni pfipravu produkti
destinace nehledé na znalost potieb navstévniki a dale ignoruje zmény v poptavce
i v prostfedi. Tato orientace se zamétfuje na prodejni pfistup, tim je ,My nabizime, vy
nakupujete”. Zakaznicka orientace byla predstavena v 50. letech a zaméfuje se na plnéni
potieb a prani navstévnik. Nékdy byva oznacovana jako marketingovy koncept (Kotikova

a Schwartzhoffova, 2014; Jakubikova, 2012).

Destina¢ni marketing je povazovan za uspéSny, pokud je zalozen na zdarfilé realizaci
marketingového planu. Tento plan je nasledn€ uskute¢nén na narodni rovni, ale i na irovni

subjektd soukromého anebo vetejného sektoru (Palatkova, 2000).

Agentura CzechTourism pfi stanoveni priorit na obdobi 2014-2020 definovala marketing
destinace za zakladni 1 podstatny prvek jeji strategie, ktery ma vliv na rast trhu a na

konkurenci v oblasti turismu (Vacul¢ikova et al., 2020).

Uspé&sny destinaéni marketing predstavuje pét krokd, kterymi jsou:

1. Audit destinace — predstavuje proveéfovani konkrétni lokality, monitorovani
ukolového prosttedi, makroprostfedi, prostiedi spolecnosti destina¢niho marketingu
cestovniho ruchu a jiné.

2. Vytyceni strategickych cili — vymezuje kvantifikované a ¢asové dosazitelné cile

a tvorbu marketingového planu
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3. Identifikace klienti — predstavuje jednotlivé soucasné i budouci pfani a potieby
konkrétnich klientd na trhu.

4. Stanoveni dualezitych organizacnich opatfeni pro marketingovy plan — vymezuje
urcita opatfeni ve zvolené destinaci a také na narodni trovni turistické organizace

5. Provadéni kontroly, opatfeni a zhodnoceni jednotlivych vysledki — pfispiva ke
zjistovani konkrétnich vysledkli provedenych aktivit v marketingu a diky tomuto

kroku se dokaze vyhnout chybam v budoucnu (Palatkova, 2006).
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4 Vlastni prace

Vlastni prace se zabyva charakteristikou vybrané destinace a zhodnocenim jejiho potencialu
cestovniho ruchu na zékladé zvolené metodiky od Biny (2002). Déle je zjist ovana zatizenost
vybrané destinace pomoci jednotlivych vypocta ukazatelt intenzity cestovniho ruchu. Druha
Cast této prace je zaméfena na vyhodnoceni dotaznikového Setfeni. Poté se vlastni prace
zabyva charakteristikou a vyhodnocenim celkového ekonomického stavu vybraného

podniku cestovniho ruchu.

4.1 Obecna charakteristika destinace

Mésto Hluboka nad Vltavou (dfive Fronburg) je ozdobou JihoCeského kraje, které se nachazi
v okrese Ceské Budg&ovice na obou biezich feky Vltavy. Mé&sto spada do turistického
regionu jizni Cechy a také je soudasti sdruzeni obci regionu Hlubocko — Ligovsko
a mikroregionu Budéjovicko — sever, ktery je velmi znamy krasnou pfirodou, obrovskym
mnozstvim historickych a kulturnich paméatek a velmi rozsahlou nabidkou k traveni volného
Casu. Katastralni vyméra mésta ¢ini 9 111 ha. Ke dni 1. ledna 2022 mélo mésto celkem 5 269

obyvatel (Hluboka.cz, 2022; Mistopisy.cz, 2022).

Historie mésta je spojena s kralovskym hradem HIluboka, ktery byl zalozen spole¢né
s Ceskymi Budg&ovicemi v poloving 13. stoleti ¢eskym kralem Pfemyslem Otakarem II.
Pavodneé vznikla ves pod hradem s nazvem Podhrad (Podhradi) byla trhavou osadou a v roce
1496 Vilémem z Pernstejna byla povySena na méstecko. Velkym zlomem v historii mésta
byl rok 1883, kdy zastupitelstvo méstyse podalo zadost o zménu statutu méstys na mésto
a dale zazadali o jeho pfejmenovani na mésto Hluboka. Pouze druha ¢ast zadosti byla
schvalena, coz znamenalo, ze bylo schvaleno pouze jeho pfejmenovani z méstyse Podhradi
na méstys Hluboka (némecky Frauenberg). Dne 24. ledna 1885 se méstys Pohrad zacal
jmenovat Hluboka. Poté dne 4. fijna 1907 dle rozhodnuti rakouského cisafe Frantiska Josefa

L. byl povySen méstys Hluboka na mésto Hluboka (Koblasa a Kovar, 2012; Koblasa, 2007).

V soucasné dobé je mésto Hluboka nad Vltavou velmi rozvijejicim 1 atraktivnim méstem,
poskytujici bohatou Skalu kulturnich, sportovnich, relaxa¢nich i gastronomickych moznosti.
Dale je mésto Hluboka nad Vltavou obklopeno krasnou jihoCeskou krajinou s desitkami

rybnikt a rozsahlymi lesy se zameckymi oborami. Mezi nejnavstévovangjsi turisticka mista
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ve meésté 1ze jmenovat novogoticky zamek Hluboka, ktery je hlavni dominantou obce, dale
nejnavs§tévovanéjsim mistem je nejmensi 1 nejstarSi zoologickd zahrada Hluboka nad
Vltavou. Dale se ve zvolené lokalit€ nachazeji i jina turisticka a atraktivni mista, naptiklad
barokni lovecky zamek Ohrada, AlSova jihocCeska galerie, vyhlidka Baba u Purkarce, mistni
koupalisté, golfovy klub a mnoho dalSich turistickych atraktivit (Hluboka.cz, 2022;
Mistopisy.cz, 2022).

4.2 Hodnoceni potencialu podle metodiky od Biny
Nasledujici kapitola se zabyva podrobnou charakteristikou lokalizacnich podminek

cestovniho ruchu na uzemi mésta Hluboka nad Vltavou a blizkého okoli pomoci konkrétni

metodiky od Biny (2002).

Ptirodni pozoruhodnosti

V Hluboké nad Vltavou se nachazeji 5 zvlasté chranénych tzemi, kterymi jsou pfirodni
pamatka Baba, pfirodni rezervace Libochovka, pfirodni rezervace Karvanice, pfirodni
pamatka Kamenik a pfirodni pamatka Hlubocké hraze. VSechny zvlasté chranénéa uzemi se
nachazeji v centru hlubockych obor. Pfirodni pamétka Baba je umisténa na strmém
skalnatém svahu vrchu Baba (446,5 m. n. m.) v hlubokém udoli Vltavy nad hladinou zatopy
nadrze Hnévkovice. Geologické podlozi pfirodni pamatky je tvoreno biotit-muskovitickou
zulou s malymi ¢ernymi krystalky turmalinu. Déle se zde vyskytuji cetné skalnaté Utvary
v podobé srubti a maloplosné suté, které vznikly pomoci pusobeni mrazového zvétravani
v glacialnim obdobi pfed 10 000 lety. Pfedmétem ochrany pfirodni pamatky Baba je
smiSeny, ale i prevazné dubovy les nachazejici na skalnatém vrcholu. Na této piirodni
pamatce byl vidén nejvétSi a nejznamejsi evropsky brouk roha¢ obecny (Databaze

vyznamnych geologickych lokalit, 1998).

Piirodni rezervace Libochovka je umisténa v Sevétinské vrchoving u nadrze Hnévkovice
v nadmofské vysce 380-524 m. Diavodem ochrany této rezervace jsou porosty kvétnatych
bucin, dubohabfin i sutového lesa v tdoli potoka Libochovka, porosty psStrosiho pérovniku
v potocni nivé. Dal§im divodem ochrany pfirodni rezervace jsou velmi vzacné a ohrozené
druhy rostlin a zivo€icht, zejména dvouhrotec zeleny, kovafiik fialovy, rohac¢ obecny,

pachnik hnédy a ryhovec pralesni (Nafizeni JihoCeského kraje, 2013).
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Prirodni rezervace Karvanice se nachazi v Pisecké pahorkatiné na strmych 1 skalnatych
svazich udoli Vltavy. Skalni utvary vznikly pomoci kombinovaného pasobeni glacialniho
zvétravani a ficni eroze. Geologické podlozi pfirodni rezervace je tvoreno biotit—
muskovitickou zulou s turmalinem a sillimanit—biotickou pararulou. Pfedmétem ochrany je
komplex lipovych a hadrovych doubrav a sutového lesa s velmi bohatou entomofaunou
a avifaunou. Dal§im pfedmétem ochrany jsou ohrozené a vzacné druhy rostlin a Zivocichd,
zejména dvouhrotec zeleny, pachnik hnédy, rohac obecny, ryhovec pralesni, kovarik fialovy
a dalsi. Dale se v pfirodni rezervaci vyskytuje nékolik skal s previsy, které maji uplatnéni

zejména pro horolezce (Databaze vyznamnych geologickych lokalit, 1998).

Pfirodni pamatka Kamenik byla zfizena z divodu ochrany evropsky vyznamné lokality.
Predmétem ochrany této pamatky jsou ohrozené a vzacné druhy rostlin i Zivocicht, zejména
dvouhrotec zeleny, roha¢ obecny, ryhovec pralesni, pachnik hnédy a kovarik fialovy

(Naftizeni JihoCeského kraje, 2013).

V roce 2012 vznikla pfirodni pamatka Hlubocké hraze, ktera byla zfizena z diivodu ochrany
evropsky vyznamné lokality. V tomto chranéném uzemi se zejména vyskytuji dva druhy
velkych a velmi znamych brouku, t€émi jsou rohac obecny a tesafik obrovsky (South-life.cz,

2022).

Pési a horka turistika

Uzemi Hluboka nad Vltavou ma nékolik rGiznorodych moznosti zejména v oblasti p&si
turistiky. V oblasti pési turistiky se mohou vyuzit vyznacené cyklostezky, témi jsou
napfiiklad cyklostezka usek Hluboka — Purkarec (délka trasy ¢ini 12 km) nebo usek Hluboka
— Ceské Budgjovice (délka trasy ¢ini 12 km). Dale se zde nachazeji neobjevené klidné kouty
meésta Hluboka nad Vltavou, t€mi jsou:

1) Kolem Irovského rybnika: usek Hluboka — Munice, délka trasy Cini 5,7 km, Casové
rozmezi 1:37 hodin. Zde se nachazi nékolik kombinaci ptirodnich cest s cyklistickou
stezkou a s prichodem Municemi.

2) K JaneCkum: asek Hluboka, délka trasy ¢ini 3,5 km, ¢asové rozmezi 1:06 hodin. Zde
se nachazi prirodni cesta okolo Staré obory s kopcovitym terénem.

3) Okolo Munického rybnika: usek Hluboka, délka trasy ¢ini 7,3 km, ¢asové rozmezi

1:54 hodin. Stezka disponuje krasnymi vyhledy na Municky rybnik.
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4)

5)

6)

Kéanin: usek Zamosti, délka trasy €ini 4,2 km, ¢asové rozmezi 1:22 hodin. Kopcovita
stezka okouzlujicim lesem s ptivabnymi vyhledy na statni zamek Hluboka.
Vltavska pési stezka: Uisek Zamosti, délka trasy cini 2,8 km, Casové rozmezi 43
minut. Trasa vede okouzlujicim pfirodnim prostfedim podél feky Vitavy s nekolika
stanovisti, které jsou ur¢ené k aktivnimu odpocinku, relaxaci, ale také k poznavani
mistniho biotopu pomoci nauc¢nych tabulich.

Bavorovicka pési stezka: usek Hluboka — Bavorovice, délka trasy ¢ini 6,6 km, Casové
rozmezi 1:42 hodin. P&si stezka vede podél feky Vitavy a dvou rybnika Nadéje
a Piskarny pod dubovymi alejemi (Hluboka.cz, 2022).

Cykloturistika

Ve mésté Hluboka nad Vltavou a blizké okoli (do 5 km) se nachdzi mnoho rozmanitych

cyklistickych tras, které se navzajem prolinaji a tvofi konkrétni cyklistické okruhy. Vybrana

oblast je tedy vhodna pro cykloturistiku. Nejnavstévovanéjsi cyklostezkou je Vltavska, a to

predeviim usek Hluboka nad Vltavou — Ceské Budgjovice (délka trasy &ini 12 km) a také

nové vybudovana trasa, usek Hlubokd — Purkarec (délka trasy ¢ini 12 km). Mezi dalsi

zajimavé znacené cyklostezky, které prochazi tzemim Hluboka nad Vltavou jsou zafazeny

nasledujici:

1)

2)

3)

Usek Hlubokd — Municky rybnik: délka trasy &ni 7 km, naroénost: lehka,
zajimavosti: Municky rybnik, ZOO Hluboka nad Vltavou, statek Vondrov, krasné
vyhlidky na zamek Hluboka a mésto.

Usek Hlubok4a — Hosin: délka trasy &ini 15 km, naroénost: lehka, zajimavosti:
vyhledy na feku Vltavu, Hosin — kostel sv. Petra a Pavla, okouzlujici vyhledy na
zamek Hluboka od Hosina, Ceskobudgjovickou panev, Sumavu a Novohradské hory.
Usek Hluboka — Municky rybnik — rybnik Bezdrev — Cejkovice — Haklové Dvory —
Vrbenské rybniky: délka trasy ¢ini 22,4 km, naro€nost: stfedni, zajimavosti:
Municky rybnik, ZOO Hluboka nad Vltavou, rybnik Bezdrev, Vrbenské rybniky
(ptaci rezervace) a vyhlidky na zamek Hluboka (Hluboka.cz, 2022).

Sjezdové zimni sporty

Oblast neni vhodna pro sjezdové zimni sporty, z divodu, ze se zde nenachazi zadné svahy

s postacujicim prevysenim.
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Lyzarska turistika

Mésto Hluboka nad Vitavou nemé vhodné podminky pro lyzatskou turistiku.

Vodni rekreace

Na uzemi mésta Hluboka nad Vltavou a jeho blizkého okoli se nachazi pfirodni koupali§te
u druhého nejvétsiho Ceského rybniku Bezdrev s restauraci 1 ubytovanim. Toto pftirodni
koupalisté ma spoustu nafukovacich vodnich atrakcich. Kromé toho je zde 1 dal§i moznost
ptirodniho koupani na rybniku Kfivonoska, kde se nachazi i ubytovaci zafizeni autokemp
Kfivonoska. V oblasti se také nachazi sportovné relaxacni areal, kde je umisténa pisecna
plaz s moznosti koupani v fece VItave. Dalsi moznosti k vodni rekreaci je moderni méstské
koupalisté Hluboka nad Vltavou, kde je umistén velky plavecky bazén s toboganem, 6
masaznich 1Uzek a maly détsky bazén se skluzavkou. V arealu je dale umisténé obcCerstveni
a lze vyuzit socialni zafizeni se sprchami (Hluboké.cz, 2022; Kiivonoska.cz, 2022; Areal-

hluboké.cz, 2018).

Rekreace typu lesy/hory

Meésto Hlubokd nad Vltavou je obklopeno rozmanitou jihoCeskou krajinou s nekolika
rybniky a bohatymi i rozmanitymi lesy s oborami. Mésto a jeho okoli se vyznacuje starymi
a velmi krasnymi dubovymi alejemi, které jsou charakteristickym znakem mistni krajiny.
Tyto dubové aleje jsou vétsSinou vysazené kolem cest a nachdzi se zejména u Munického
rybnika, ale dale jsou k vidéni i na jinych mistech v okoli Hluboké (Mistopisy.cz, 2022;
Turistika.cz, 2007).

Venkovska turistika

V oblasti Hluboké nad Vltavou se nachazi venkovska usedlost s ndzvem Basta u rybnika
Bezdrev neboli rybarska basta. Tato venkovska usedlost je povazovana za vyznamny
krajinny prvek a je dokladem hospodaiského zazemi rybnika Bezdrev. Rybarska basta se
sklada ze dvou prizemnich domi umisténych v severni a zapadni CcCasti dvora

(Pamatkovykatalog.cz, 2015).
Vodni turistika

Ve vybrané lokalité u rybniku Bezdrev se nachazi zazemi pro jachting, kde se porada mnoho

zavodu, naptiklad Slavoj Cup, Pohar Hluboka nad Vltavou, Krajsky ptebor, Mezinarodni
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mistrovstvi v CR v lodni tiidé Pirat a spoustu dalsich. Dale je moznost ve Sporthotelu
Barborka absolvovat kurz potapéni anebo vycvik jizdy na kajaku ¢i kanoi. Kromé toho se ve
sportovné relaxacnim arealu Hluboka nad Vltavou nachazi ptj¢ovna sportovniho vybaveni,
kde jsou k vypuajceni paddleboardy, motorové Cluny, kajaky, kanoe a ostatni sportovni

vybaveni (Hluboka.cz, 2022; Areal-hluboka.cz, 2018).

Horolezectvi

V malebném udoli Viltavy mezi méstem Hluboké nad Vltavou a Purkarec se nachazeji strmé
skalni stény, podél kterych se vine bezpetna cesta pro lezeni, tzv. Ferrata. Clovék, ktery
bude chtit zdolat skalni stény, nemusi byt zadny horolezec. Ferrata Hluboka ma 3 ¢asti, usek
A, Gsek B a tGisek C. Cast A ma nejlehéi obtiznost, méii 150 m a zvladnou ji jak zaGate¢nici,
tak i rodiny s détmi. Cést B je o malinko naro&n&jsi nez &ast A, protoze jsou zde 8metrové
vysky a mé&fi 400 metrd cesty. Cast A i Gast B se nachazi v oblasti Karvanice mezi Hluboka
nad Vltavou a Purkarec. Od Cervna roku 2022 je oteviena cast C, ktera je dlouha 170 metra
a je oznadovana naro¢nosti B. Cast C se nachazi na trase Hlubok4 — Pondsice na pravém
brehu feky Vltavy. Ferrata Hluboka celkové méfi 720 m. Ke zdolani Ferraty je dulezity tzv.
ferratovy set a helma, které jsou k zapujceni ve sportovné relaxatnim arealu Hluboka nad

Vltavou (Hluboké.cz, 2022).

Zavésné létani
Zvolena lokalita je vhodna pro zavésné 1étani. Letisté Hosin poskytuje bajecny adrenalinovy
zazitek v podobé tandemového seskoku. Déle poskytuje sluzby typu parasutisticky vycvik,

leteckou Cinnost, firemni a propagacéni akce (Hluboka.cz, 2022).

Sportovni myslivost

Destinace Hlubok4a nad Vltavou spada k nejproslulejsi a nejvyznamnéjsi oblasti Ceské
myslivosti. Lesni sprava Hluboka nad Vltavou vykonava myslivost ve 2 velmi rozsahlych
historickych oborach a 1 volné honitbé. Lovecké reviry jsou tvoreny souvislou plochu 4 350
ha a nachazeji se 10 az 20 km severné od Ceskych Bud&jovic. Na levém biehu feky Vltavy
se nachazi Stara obora, kterd ma velmi cClenity reliéf a vymeéra obory je 1 510 ha. V této
historické obofe je chovana zveér mufloni, Cernd a danci. V obofe se nachazi moznost
ubytovani v loveckych chatach, a i moznost stravovani. Na pravém biehu feky Vitavy se

nachazi obora PonéSice, ktera ma clenity reliéf a celkova vyméra je 1 643 ha. V obore
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Pongsice je chovana zvér srndi, jeleni a Cernd. V této oboife se také nachazi ubytovaci
zafizeni v loveckych chatach s velmi dobrym vybavenim, a 1 moznosti stravovani. Volna
honitba Vltava ma celkovou plochu 1 197 ha a vyskytuje se zde zvér jeleni, srn¢i a Cerna

(Lshluboka.lesycr.cz, 2022).

Sportovni rybolov

V oblasti Hluboka nad Vltavou se nachazi nejvétsi a nejznaméjsi spoleCnost s nazvem
Rybartstvi Hluboka, s. r. 0. v chovu sladkovodnich ryb. Tato spolecnost spravuje 2 552 ha
rybnikd. Dalsi moznosti sportovniho rybolovu je ve sportovné relaxa¢nim arealu Hluboka

nad Vltavou, kde nejhojnéj§imi rybami je kapr, bélice a amur (Hluboka.cz, 2022).

Pozorovani vodnich ptaku
Ptaci pozorovatelna je umisténa v jihoceské zoologické zahradé Hluboka nad Vltavou, lezi
na biehu Munického rybnika, kde se vyskytuji zrzohlavky, husy velké, kvakosi, volavky

vlasaté, kolpici rusovlasi a rackové boutni (Safranek, 2016).

Kulturni historické pamatky a soubory

Na uzemi Hluboka nad Vltavou se nachazeji 2 vesnické pamatkové zony, kterymi jsou
vesnicka pamatkovd zoéna Bavorovice a vesnickd pamatkova zona Munice. Vesnice
Bavorovice a Munice jsou pamatkoveé chranéné od 19. listopadu 1990. Méstské paméatkoveé
rezervace, mestské pamatkové zony a vesnické pamatkové rezervace se ve vybrané lokalité
nenachazeji. Dale se zde nenachazeji pamatky Ceského dédictvi UNESCO. Mezi
nejznaméj$i narodni kulturni paméatky spada novogoticky statni zamek Hluboka a zamek
Ohrada, které jsou nejvétSim turistickym lakadlem a hlavni dominantou mésta. Mezi
nemovité kulturni pamatky spada kostel sv. Jana Nepomuckého, zemédélsky dvir Vondrov,
sypka, socha sv. Jana Nepomuckého, Stola zv. Kampanova dira, vyklenkova kaplicka,
mohylové pohiebisté, bozi muka Marradska, ufednicky dam stary, zidovsky hibitov, kaple
u Hrocha, hradisté Baba, zamek Ohrada, zamek Hluboka, zficenina hradu Karldv hradek,
baSta u rybnika Bezdrev, venkovska usedlost a reliéf na Ungnadové mlyné

(Pamatkovykatalog.cz, 2015).
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Skanzeny a muzea

Nejnavstévovanéjsim muzeem ve zvolené lokalité¢ je muzeum Ohrada, kde se nachazeji
velmi zajimavé expozice lesnictvi, rybafstvi a myslivost. Narodni zemédelské muzeum
Ohrada porada rizné vystavy a vzdélavaci programy pro Skoly. Nasledné poradaji akce i pro
Sirokou vetejnost, napifiklad Narodni myslivecké slavnosti, a také poskytuji prondjmy

a prostory pro spolecenské a firemni akce (Hluboka.cz, 2022).

Lazenské funkce
Uzemi Hluboka nad Vltavou nema zadny lazeiisky potencial. Tyto sluzby mohou turisté

vyuzit v nedalekém meésté Trebon v 1aznich Aurora.

Kongresy a konference

Mésto Hluboka nad Vltavou ma vhodné a idedlni podminky pro rozvoj; kongresové
a konferencni turistiky. Lokalita nabizi nékolik ubytovacich zafizeni a vhodné prostory pro
organizaci velkych & malych kongresti a konferenci, napiiklad hotel Stekl, parkhotel

Hluboka nad Vltavou, hotel Podhrad a jiné (Konferen¢nirprostory.info, 2022).

Kulturni akce

Kulturni akce se ve mésté Hluboka nad Vltavou pravidelné i nepravidelné porada nekolik,
prevazné se odehravaji v jarnich a letnich mésicich. Potadaji se zde spoustu prohlidek na
zamku Hluboké pro déti s pani knéznou ¢i kastelanské prohlidky na zamku Hluboka, dale
divadelni pfedstaveni, muzikaly, letni kina, koncerty na statnim zamku Hluboka. Mezi dalsi
akce, které se v tomto mésté organizuji jsou rizné tematické vystavy v AlSové jihoCeské
galerii, nadacni galerii NAGA, galerii KniZzeci dvar ¢i v muzeum lesnictvi, myslivosti

a rybarstvi Ohrada (Hluboka, 2022).

Sportovni akce
Meésto Hluboka nad Vltavou organizuje nékolik zajimavych sportovnich akcich rizného
zaméteni. Nize uvedena tabulka 4 zobrazuje n€kolik sportovnich akcich ve zvolené destinaci

(Hluboka.cz, 2022).
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Tabulka 4 - Sportovni akce ve zvolené destinaci

Nazev sportovni akce Druh

Pohar meésta Hluboka nad Vltavou 2022 Paracyklisticky zavod
Sokolsky béh republiky B¢h

Junior Golf Cup Golf

Pohar Hluboka Jachting

Cyklisticky zavod okolo jiznich Cech Cyklistika
Bezdrevsky draci festival Zéavod dracich lodi
Modré stuha Bezdreva Jachting

3. ronik poharu mésta Hluboka nad Vltavou | Parabasketbal
Mistrovskeé fotbalové utkani Fotbal

Zdroj: vlastni zpracovani dle kalendare akci v Hluboké nad Vitavou (Hluboka.cz, 2022).

Cirkevni akce

Na uzemi Hluboka nad Vltavou se nachazi nékolik sakralnich 1 judaistickych pamatek. Jedna
se o kapli U Rocha, vyklenkovou kapli se sochou sv. Jana Nepomuckého, kostel sv. Jana
Nepomuckého, bozi muka, zidovsky hibitov a zidovské ghetto s byvalou synagogou.
V kostele sv. Jana Nepomuckého se pravidelné konaji MSe svaté. Dale se zde organizuji

razné pési pouté a Svatovaclavské pouté (Obcan.hluboka.cz, 2022).

Veletrhy a tematické trhy

Nejvyznamnéjsi a tradi¢ni akci na zvoleném uzemi je zejména Vanocni jarmark, kde se
nachazi spoustu stankt s vanocni tématikou. Vanocni jarmark je doprovazen i kulturnim
programem, zejména se zde konaji koncerty hlubockého péveckého sboru Zavis a vétSinou

je zakoncen zivym betlémem u kostela sv. Jana Nepomuckého (Hluboka.cz, 2022).

Mistni produkty

Nejznaméj$im mistem, kde se vyrabi regionalni produkty je lihovar Ponésice. Tento rodinny
lihovar vznikl v roce 2002 a specializuje se na vyrobu ovocnych destilatd, likérti a spoustu
dalsich alkoholickych napoji. Produkce je zalozena na piirodnich procesech a zejména na
poctivé praci. Dal§im regionalnim a tradi¢nim produktem je keramika, ktera sidli ve vedlejsi
obci Hrd&jovice nedaleko Ceskych Budgjovic. V nedalekém mésté Ceskych Bud&jovic sidli
svétoznama znacka Koh-i-noor Hardtmuth, kterd nabizi vysoce kvalitni tuzky, rudky,

pastelky a mnoho dalsiho (JihoCeska centrala cestovniho ruchu, 2018).
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Prihranicni specifika

Mésto Hluboka nad Vltavou a jeho blizké okoli nesousedi s zadnou vedlejsi zemi, a proto se

zde nenachazeji zadné hranicni prechody.

Celkové zhodnoceni potencialu zvolené destinace

Na zakladé vyse zjisténych udajt jednotlivych kategorii byl zhodnocen potencial cestovniho
ruchu dle metodiky od Biny (2002). Tabulka 5 udava celkové zhodnoceni potencialu mésta
Hluboka nad Vltavou a jeho blizké okoli (do 5 km) dle jednotlivych slozek potencialu
cestovniho ruchu a dale uvadi pocet ziskanych bodu. Celkovy potencial cestovniho ruchu je

pomeérné vysoky a ¢ini 273 boda. Mésto Hluboka nad Vltavou a blizké okoli prostiednictvim

ziskanych bodu spada do kategorie velmi vyjimecného potencialu.

Tabulka 5 Celkové zhodnoceni potencidlu cestovniho ruchu

Sloika potenciialu cestovniho ruchu

Pocet boda pro kladny stupei
lokalizaénich podminek

1 2 3

Piirodni pozoruhodnost

20

WVhodnost krajiny pro pési a horskou turistiku

10

Vhodnost krajiny pro cykloturistiku

WVhodnost krajiny pro sjezdové zimni sporty

Vhodnost krajiny pro lvzatskou turistikn

WVhodnost krajiny pro rekreaci u vody

Vhodnost krajiny pro rekoreaci typu lesy / hory

WVhodnost krajiny pro venkovskou turistikn

Vhodnost krajiny pro vodni turistiku

[Ery ey

WVhodnost krajiny pro horolezectvi

Vhodnost krajiny pro zavésne letani

WVhodnost krajiny pro sportovni myslivost

Vhodnost krajiny pro sportovad rvbolov

WVhodnost krajiny pro pozorovani vodnich ptalka

= b b b [ L | D

Kulturni historicke pamatlcy a soubory

L
[

Skanzeny a mmzea

Lid
L

Lazefnske funkce

Kongresy a konference

Kulturni alcce

Sportovni akce

Cirlcevni akce

Veletrhy a tematické trhy

Mistni produldty

Prihraniéni specifika

Soucet

Zdroj: Vlastni zpracovani dle metodiky Biny (2002).
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4.3 Dotaznikové Setieni

Ve vlastni casti byl proveden kvantitativni vyzkum prostfednictvim dotaznikového
prizkumu, ktery byl cileny na obyvatelstvo Ceské republiky. Dotaznikové Setfeni bylo
zaméfeno na povédomi, postoje, preference a spokojenost jednotlivych respondenti se
zvolenou destinaci. Na dotaznik odpovédélo celkem 351 respondenti. Dotaznikovy
pruzkum probihal od 11. 8. 2022 do 27. 10. 2022 formou elektronického formulafe na
webovych strankach vypliito.cz. Poté byl dotaznik rozesilan prostfednictvim elektronické

korespondence a socialnich siti.

Dotaznikové Setfeni bylo sestaveno z 30 povinnych otazek, kde byly pouzity uzaviené
otazky s moznosti jedné odpovedi, polouzaviené otazky s moznosti jedné ¢i vice odpoveédi,
a i s moznosti vlastni odpovédi. Jednotlivé otazky byli roz€lenény do tfi riznych kategorii
dle vybéru odpovédi dotazovanych. Prvni kategorie byla urCena pro respondenty, ktefi
zvolenou destinaci jiz navStivili a druhd kategorie byla vymezena pro potencialni
navstévniky, kteti danou destinaci nenavstivili, ale maji o nav§tévu znacny zajem. Posledni
tfeti kategorie byla urena pro respondenty, ktefi nenavstivili a ani nemaji zdjem poznat
zvolenou destinaci. Nasledné€ ve spole¢né kategorii pro vSechny dotazované byly umistény

sociodemografické a zjiStovaci ¢i preferencni otazky.

4.3.1 Sociodemografické udaje respondenti
V podkapitole se nachazi ¢tyii sociodemografické otazky, které jsou zamétrené na pohlavi,

vek, nejvyssi dosazené vzdélani a trvaly pobyt vSech respondentt.

Pohlavi
Prvni sociodemograficka otazka byla zaméfena na zjisténi pohlavi respondentt

v dotaznikovém S$etfeni.

Dotaznikového vyzkumu se zucastnilo celkem 203 (57,83 %, n =351) zen a 148 (42,17 %,

n=351) muzi.

Tabulka 6 Pohlavi
Odpovéd’ Absolutni Cetnost | Relativni Cetnost
Zena 203 57,83 %
Muz 148 42,17 %
Celkem 351 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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Vék
Pomoci dalsi sociodemografické otazky se zjistovalo, do jaké vékové skupiny respondenti

patfi.

Z vyslednych dat je ziejmé, ze nejvice dominuje vékova skupina 26-35 let, a to celkem 91
respondentt (25,93 %, n=351). Druhou nejpocetnéjsi skupinou respondenti je vékova
kategorie 3645 let (23,36 %, 82, n=351) a tfeti nejpocetnéjsi skupinou je vékova kategorie
15-25 let, ktefi jsou zastoupeni z 21,37 % (75, n=351). Dotazovani ve véku 46-55 let jsou
zastoupeni z 19,66 % (69, n=351) a participanti ve véku 56—65 let jsou zastoupeni jen z
6,27 % (22, n=351). Neyméné zastoupenou vekovou kategorii jsou obcané ve veku 66 a vice

let (3,42 %, 22, n=351).

Tabulka 7 Vék

Odpovéd’ Absolutni €etnost | Relativni Cetnost
15-25 let 75 21,37 %
26-35 let 91 25,93 %
3645 let 82 23,36 %
46-55 let 69 19,66 %
5665 let 22 6,27 %

66 a vice let 12 3,42 %
Celkem 351 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Dosazené vzdélani
Predposledni sociodemografickd otazka sledovala, jaké nejvyss§i dosazené vzdelani maji

respondenti.

Z vysledné tabulky 8 je zfejmé, ze nejpocetné)si skupinou dotazovanych tvorti sttedoskolské
vzdélani s maturitou, celkem 126 (35,90 %, n=351) respondentd. Druha nejpocetnéjsi
skupina je tvorena s vysokoskolsky vzdélanych lidi, celkem 99 (2821 %, n=351)
respondenti. Dale celkem 42 (11,97 %, n=351) respondentl je vyuCeno bez maturity,
s vy$§im odbornym vzdélanim zodpovedelo 30 (8,55 %, n=351) respondentl, s vyucenim
a maturitou zodpovédelo 24 (6,84 %, n=351) respondenti a se stiedoskolskym vzdélanim
bez maturity zodpovédélo 17 (4,84 %, n=351) participanti. Zakladniho vzdélani dosahlo
pouze 13 (3,70 %, n=351) respondentd.
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Tabulka 8 Nejvyssi dosazené vzdéldni

Odpovéd’ Absolutni Cetnost | Relativni Cetnost
Zakladni 13 3,70 %
Vyucen/a bez maturity 42 11,97 %
Vyucen/a s maturitou 24 6,84 %
Stiedni bez maturity 17 4,84 %
Stredni s maturitou 126 35,90 %
Vyssi odborné vzdélani 30 8,55 %
Vysokoskolské vzdélani 99 28,21 %
Celkem 351 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Trvaly pobyt

Posledni sociodemograficka otazka byla zaméfena na misto trvalého pobytu respondentd.

Z uvedené tabulky 9 je zfejmé, ze nejpocetnéjsi skupinou jsou respondenti ze StredoCeského
kraje, a to celkem 102 (29,06 %, n=351) respondenti. Druhou nejpocetn€jsi skupinou jsou
dotazovani z JihoCeského kraje, celkem 63 (17,95 %, n=351) respondentd a tfeti
nejpocetnéjsi skupinou jsou respondenti z hlavniho mésta Praha, a to celkem 49 (13,96 %,

n=351) respondenti. Ostatni zbylé kraje jsou zastoupeni v niz§im poctu a jsou zobrazeny

v nasledujici tabulce 9.

Tabulka 9 Trvaly pobyt

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost | Relativni Cetnost
Hlavni mésto Praha 49 13,96 %
Stiedocesky kraj 102 29,06 %
Jihocesky kraj 63 17,95 %
Plzenisky kraj 18 5,13 %
Karlovarsky kraj 11 3,13 %
Ustecky kraj 19 5,41 %
Liberecky kraj 7 1,99 %
Kralovéhradecky kraj 12 342 %
Pardubicky kraj 17 4,84 %
Kraj Vysocina 12 342 %
Jihomoravsky kraj 14 3,99 %
Zlinsky kraj 6 1,71 %
Olomoucky kraj 6 1,71 %
Moravskoslezsky kraj 15 4,27 %
Celkem 351 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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4.3.2 Obecné preference
V podkapitole jsou uvedeny tfi zjistovaci a preferencni otazky, které byly zaméfené na

obecné preference a informace o cestovani vSech respondentu.

Misto traveni své dovolené

Tato zjisStovaci otazka se zabyvala, kde respondenti nejradgji travi svoji dovolenou.

Z vyslednych dat vyplyva ze, 210 (59,83 %, n=351) respondentii nejradeji travi svoji
dovolenou v tuzemsku i1 v zahranic¢i, 92 (26,21 %, n=351) respondentt nejrad€ji cestuje po

Ceské republice a 49 (13,96 %, n=351) respondentd nejradgji cestuje do zahraniéi.

Tabulka 10 Misto traveni dovolené

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost | Relativni cetnost
V tuzemsku 92 26,21 %
V zahranici 49 13,96 %
V tuzemsku i zahranici 210 59,83 %
Celkem 351 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 1 Misto traveni dovolené

B V tuzemsku

B V zahrani¢i
59,83% 13,96% V tuzemsku i zahrani¢i

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Informace o cestovani
Pomoci této otazky se zjistovalo, jak jednotlivi respondenti ziskavaji jednotlivé informace

o cestovani.
Z nize uvedenych vyslednych dat je ziejmé, Ze nejCastéj§i moznosti, jak respondenti
ziskavaji informace o cestovani je internet prostiednictvim socialnich siti, napt. Facebook,

Twitter, Instagram a jiné (68,95 %, 242, n=351). Druhou nejc¢ast¢]§i moznosti, jak jednotlivi
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dotazovani ziskavaji konkrétni informace o cestovani je internet prostfednictvim webovych
stranek (65,81 %, 231, n=351) a zarovei tfeti moznosti je doporuceni od rodiny, znamych
¢i pratel (55,84 %, 196, n=351). Rovnéz respondenti také vyuzivaji k ziskavani informaci
tisk, napt. noviny, ¢asopisy a jiné (20,51 %, 72, n=351), anebo média, napf. televizi, rozhlas
(15,67 %, 55, n=351). Nejméné Castou moznosti, jak respondenti Cerpaji informace jsou

turisticka informacni centra, celkem s 40 (11,40 %, n=351) zvolenymi odpovéd'mi.

Tabulka 11 Informace o cestovdani

- Absolutni | Relativni ¢etnost na pocet
Odpovéd « -
cetnost respondentu
Internet (socialni sité) 242 68,95 %
Internet (webové stranky) 231 65,81 %
Meédia (televize, rozhlas) 55 15,67 %
Tisk (noviny, ¢asopisy) 72 20,51 %
Turisticka informacni centra 40 11,40 %
Doporuceni od rodiny, zndmych, pratel 196 55,84 %
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
Graf 2 Informace o cestovani
|
Doporuceni od rodiny, znamych, pratel I 55,84%
Turisticka informacni centra 11,40%
Tisk (noviny, ¢asopisy) I 20,51%
Média (televize, rozhlas) 15,67%
Internet (webové stranky) | | | l | | 65,81%
Internet (socidlni sit¢) | | : : I : 68,95%
0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00%

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

4.3.3 Vlastni rozrazovaci otazka

V této Casti je rozebrana vlastni otazka, ktera ma rozfazovaci charakter a vztahuje se ke

zvolené destinaci.

Navstévnost zvolené destinace

Pomoci této vlastni otdzky doSlo k rozfazeni do tii kategorii, pro dosazeni optimalnich
vysledki. V prvni ¢asti (A) jsou turisté, ktefi mésto Hluboka nad Vltavou a blizké okoli jiz
navstivili. V druhé ¢asti (B) jsou potencialni navstévnici, ktefi vybranou destinaci
nenavstivili, ale maji v planu ji v budoucnu navstivit. Ve treti Casti (C) se nachazeji

obyvatelé Ceské republiky, ktefi nenavstivili a ani nemaji zajem zvolenou destinaci poznat.
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Meésto Hluboka nad Vltavou a jeho blizké okoli navstivilo 238 (67,81 %, n=351)
respondenti. Zvolenou destinaci planuje v budoucnu navstivit 74 (21,08 %, n=351)
dotazovanych a dale 39 (11,11 %, n=351) respondenti nikdy nenavstivilo a ani nemaji zajem

danou lokalitu poznat.

Tabulka 12 Navstévnost mésta Hluboka n. Vitavou a okoli

v 1 Absolutni Relativni
Lol cetnost cetnost
Ano, navstivil/a 238 67,81 %
Ne, ale planuji mésto a okoli navstivit 74 21,08 %
Ne, nenavstivil/a, nemam zajem meésto a okoli navstivit 39 11,11 %
Celkem 351 100, 00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 3 Navstévnost mésta Hlubokd nad Vitavou a okoli

11,11% B Ano, navstivil/a

u Ne, ale planuji mésto a okoli
navstivit

 Ne, nenavstivil/a, nemam
zajem mésto a okoli navstivit

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

4.3.4 Stavajici navstévnici zvolené destinace
Na nasledujici otazky odpovidali respondenti, ktefi jiz v minulosti navstivili mésto Hluboka

nad Vltavou a nedaleké okoli. Na nize uvedené otazky celkem odpovédélo 238 respondent.

Hlavni duvody navstévy zvolené destinace
Prvni otazkou v kategorii A bylo zji§fovano, jaky byl hlavni motiv jednotlivych respondentt

navstivit zvolenou destinaci.

Z nize uvedené tabulky 13 vyplyva, ze nejcasteji mésto Hluboka nad Vltavou a nedaleké
okoli respondenti navstivili za GCelem poznani, napf. navstéva historickych pamatek,
kultura, architektura a jiné (76,05 %, 181, n=238) Dal§im velmi Castym ucelem navstévy
dané destinace byla také moznost rekreace a odpocinek (35,71 %, 85, n=238). Dotazované

také motivovala navstéva dané destinace za ucCelem turistiky a sportovnich aktivit (27,31 %,
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65, n=238) a rovnéz za ucelem piirody a piirodnich pamatek (25,21 %, 60, n=238). Dale
respondenti motivovala navstéva dané destinace za ucelem porfadani kulturnich akci
(10,92 %, 26, n=238), poté za Gcelem navstévy rodinnych prislusniki nebo setkani s prateli
(9,24 %, 22, n=238) a rovnez za ucelem pracovni cesty (7,14 %, 17, n=238). Pouze 2 (0,84
%, n=238) respondenti navstivili zvolenou destinaci z divodu skolniho vyletu a dale jen 1

(0,42 %, n=238) respondent z divodu navratu z jiné lokality.

Tabulka 13 Hlavni diivody navstévy zvolené destinace

1 Absolutni | Relativni cetnost k
Odpovéd « « -
cetnost | poCtu respondentu

Poznani (navstéva historickych pamatek, kultura...) 181 76,05 %

Rekreace a odpocinek 85 35,71 %

Ptiroda a pfirodni pamatky 60 25,21 %

Kulturni akce 26 10,92 %

Turistika a sportovni aktivity 65 27,31 %

Pracovni cesta 17 7,14 %

Navstéva rodiny, pratel 22 9,24 %

Navrat z jiné lokality (vlastni odpovéd) 1 0,42 %

Skolni vylet (vlastni odpoveéd) 2 0,84 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
Graf 4 Hlavni ditvody navstévy zvolené destinace
Skolni vylet (vlastni odpovéd) | 0,84%
Navrat z jiné lokality (vlastni odpovéd) | 0,42%
Navstéva rodiny, piatel 9,24%
Pracovni cesta 7,14%
Turistika a sportovni aktivity 27,31%
Kulturni akce 10,93%
Pfiroda a ptirodni pamatky 2521%
—
Rekreace a odpocinek | 35,71%
Poznani (navstéva historickych pamatek, kultura, .. : : , 76,05%
0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Cetnost navStévy zvolené destinace

Otazkou bylo dotazovano na ¢etnost navstev do mésta Hluboka nad Vltavou a blizké okoli,

zda respondenti navstivili danou oblast pouze jednou, tzv. jednorazova navstéva nebo zda se

do vybrané oblasti radi opakované vraci.
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Z tabulky 14 vyplyva, ze 88 (36,97 %, n=238) respondenti zvolenou destinaci navstivilo
2-3x arovnéz 80 (33,61 %, n=238) respondentt se do oblasti vratilo i vicekrat. Nasledné 70
(29,41 %, n=238) dotazovanych navstivilo danou destinaci pouze jednou, tudiz se jednalo

pouze o jednorazovou navstévu.

Tabulka 14 Cetnost ndvstev zvolené destinace

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost
Pouze jednou 70 29,41 %
2-3x 88 36,97 %
Vicekrat 80 33,61 %
Celkem 238 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 5 Cestnost navstév zvolené destinace

33,61% ® Pouze jednou

m 2-3x

Vicekrat

-

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Navstévnost jednotlivych turistickych atraktivit ve zvolené destinaci
Prostrednictvim této otazky byla sledovana navstévnost jednotlivych turistickych atraktivit

ve mésté Hluboké nad Vltavou a jeho okoli.

Nejcasteji nav§tévovanou turistickou atraktivitou ve zvolené destinaci se stal Statni zdmek
Hluboka s 211 (88,66 %, n=238) zvolenymi odpovéd'mi. Na druhém misté se umistil
Zamecky park Hluboka s 206 (86,55 %, n=238) zvolenymi odpovéd'mi a dale se na tfetim
misté umistila JihoCeska zoologicka zahrada Hluboka nad Vltavou se 146 (61,34 %, 238)
zvolenymi odpovéd'mi. DalSimi velmi oblibenymi turistickymi atraktivitami ve zvolené
destinaci je Lovecky zamek Ohrada (38,66 %, 92, n=238), Koupalis§té Hluboka nad Vltavou
(22,27 %, 43, n=238), AlSova jihoCeska galerie (21,43 %, 51, n=238), Karltv hradek u
Purkarce (17,65 %, 42, n=238), Municky rybnik (16,81 %, 40, n=238), Adrenalinovy park
(15,55 %, 37, n=238), Vyhlidka Baba u Purkarce (12,61 %, 30, n=238) a Golfovy klub
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(12,18 %, 29, n=238). Dale se mezi vlastnimi odpovéd'mi objevovaly i tyto navstévované

turistické atraktivity: Tenisové kurty, Ferratta, Pfirodni koupalisté Bezdrev a zadné.

Tabulka 15 Navstévnost turistickych atraktivit ve mésté Hlubokd n. Vitavou a okoli

« Absolutni | Relativni Cetnost na
Odpovéd’ " « 5
cetnost pocet respondentu
Statni zamek Hluboka 211 88,66 %
Zamecky park Hluboka 206 86,55 %
JihocCeska zoologicka zahrada Hluboka nad Vitavou 146 61,34 %
AlSova jihoceska galerie 51 21,43 %
Lovecky zamek Ohrada 92 38,66 %
Karlav hradek u Purkarce 42 17,65 %
Vyhlidka Baba u Purkarce 30 12,61 %
Stara obora 24 10,08 %
Golfovy klub Hluboka nad Vltavou 29 12,18 %
Adrenalinovy park 37 15,55 %
Mustek u Blanského rybnika 15 6,30 %
Municky rybnik 40 16,81 %
Koupalisté¢ Hlubok4 nad Vitavou 53 22,27 %
Z4dné 1 0,42 %
Tenisové kurty, Ferratta — vlastni odpovéd’ 1 0,42 %
Prirodni koupalist€ Bezdrev — vlastni odpoved’ 1 0,42 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 6 Navstévnost turistickych atraktivit ve mésté Hluboka n. Vitavou a okoli

Ptirodni koupalist¢ Bezdrev - vlastni..] 0,42%
Tenisové kurty, Ferratta - vlastni..| 0,42%
Zidné | 0,42%
Koupalist¢ Hluboka nad Vltavou 22,27%
Municky rybnik 6,81%
Mustek u Blanského rybnika | 6,30%
Adrenalinovy partk | 15,55%
Golfovy klub Hlubok4 nad Vltavou 12,18%
Stardobora | 10,09%
Vyhlidka Baba u Purkarce 12,61%
Karliv hradek u Purkarce 17,65%
Lovecky zdmek Ohrada 38,66%
AlSova jihoceskd galerie | 21,43%
JihoCeska zoologicka zahrada Hluboka. . 61,34%
Zamecky park Hluboka | | | 86,55%
Statni zamek Hluboka ! ! ! ! 88,6690
0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00%

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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Zvolené rocni obdobi v dané destinaci
V této otazce bylo dotazovano, v jakém ro¢nim obdobi respondenti navstivili mésto Hluboka

nad Vltavou a jeho okoli.

Z nize uvedenych vyslednych dat vyplyva, ze ve 208 (87,39 %, n=238) piipadech dotazovani
navstivili zvolenou destinaci béhem letnich mésici. Dale v jarnich mésicich zvolenou
destinaci respondenti navstivili v 94 (39,50 %, n=238) pfipadech a na podzim dotazovani
navstivili zvolenou lokalitu ve 45 (18,91 %, n=238) pfipadech. V zimnich mésicich do

zvolené destinace respondenti zavitali pouze v 8 (3,36 %, n=238) piipadech.

Tabulka 16 Zvolené rocni obdobi

" . Relativni ¢etnost na
Odpovéd’ Absolutni cetnost " 5
pocet respondentu
Jaro 94 39,50 %
Léto 208 87,39 %
Podzim 45 18,91 %
Zima 8 3,36 %
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
Graf 7 Zvolené rocni obdobi
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Doba pobytu ve zvolené destinaci
Prostiednictvim otazky bylo dotazovano, na jak dlouhou dobu respondenti navstivili mésto

Hluboka nad Vltavou a jeho blizké okoli.

Z nize uvedenych dat vyplyva, ze 157 (65,97 %, n=238) respondentli navstivilo zvolenou
destinaci pouze na jeden den bez pfenocovani, tzv. jednodenni vylet. Dalsi nejcastéjsi
odpoveédi s volbou trvani pobytu jsou 3 az 4 dny, celkem tuto moznost zvolilo 44 (18,49 %,
n=238) dotazovanych. Dale si pobyt v dané destinace s délkou na 2 dny/1 noc uzilo 24

(10,08 %, n=238) respondenti. Nejméné Castou volbou délky trvani pobytu ve zvolené
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destinaci se stal pobyt na tyden (4,62 %, 11, n=238) a pobyt na déle nez tyden (0,84 %, 2,
n=238).

Tabulka 17 Doba pobytu ve mésté Hluboka n. Vitavou a okoli

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Jednodenni vylet 157 65,97 %
Pobyt na 2 dny/1 noc 24 10,08 %
Pobyt na 3 az 4 dny 44 18,49 %
Tyden 11 4,62 %

Déle nez tyden 2 0,84 %
Celkem 238 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 8 Doba pobytu ve mésté Hluboka n. Vitavou a okoli
5%

1
B Jednodenni vylet

= Pobyt na 2 dny/1 noc
= Pobyt na 3 az 4 dny
Tyden
Déle nez tyden

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Typ ubytovaciho zarizeni ve zvolené destinaci
Tato otazka zjistovala, jaky typ ubytovaciho zafizeni jednotlivi navstévnici zvolili pfi své

navstéveé meésta Hluboka nad Vltavou a okoli.

Z nize uvedenych dat vyplyva, ze ve 138 (57,98 %, n=238) ptipadech respondenti pfi
navs§téve zvolené destinace nezlstali pies noc, tzv. zvolili jednodenni vylet. Dotazovani,
ktefi ve zvolené destinaci pfenocovali nejvice volili ubytovani v hotelovém zafizeni
(13,45 %, 32, n=238). Dale celkem s 26 (10,91 %, n=238) odpovéd'mi dalo prednost
ubytovani v penzionu arovneéz s 21 (8,82 %, n=238) odpovéd'mi zvolilo ubytovani v kempu.
Velmi oblibenym kempem ve zvolené destinaci je Autokemp Ktivonoska, ktery se nachazi
v pfijemném a tichém prostiedi u rybniku Kfivonoska. Déle dotazovani také zvolili moznost
ubytovani u pfatel a ptibuznych, celkem v 18 (7,56 %, n=238) ptipadech. Mezi vlastnimi
odpovéd'mi se objevoval jako typ ubytovaciho zafizeni tzv. pronajem chaty (1,26 %, 3,

n=238).
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Tabulka 18 Typ ubytovaciho zarizeni ve mésté Hlubokd n. Vitavou a okoli

Odpovéd’ Absolutni cetnost Rel? tivai cetnost na
pocet respondentu

Hotel 32 13,45 %

Apartman 17 7,14 %

Penzion 26 10,92 %

Hostel 0 0,00 %

Kemp 21 8,82 %

U piatel, pfibuznych 18 7,56 %

V dané oblasti jsem nepienocoval/a. 138 57,98 %

Prongjem chaty — vlastni odpovéd’ 3 1,26 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 9 Typ ubytovaciho zarizeni ve mésté Hlubokd n. Vitavou a okoli
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Volba stravovani ve zvolené destinaci
Prostrednictvim otazky bylo zjistovano, jaky typ stravovani respondenti vyuzivali pfi

navstéveé meésta Hluboka nad Vltavou a okoli.

Nejcasteji ve mesté Hluboka nad Vitavou a okoli respondenti preferovali mistni restaurace,
hospody ¢i jidelny (81,09 %, 193, n=238). Vlastni stravovani vyuzivali v 86 (36,13 %,
n=238) piipadech a rychlé obclerstveni, bufet ¢i bistro volili v 76 (31,93 %, n=238)
ptipadech. Nasledné skupina ubytovanych respondenti vyuzivala rizné formy stravovani,
zejména v hotelech, penzionech ¢i kempech. Celkem ve 37 (15,55 %, n=238) pripadech
ubytovani turisté preferovali ve zvolené destinaci pouze snidan¢€, ve 13 (5,46 %, n=238)
ptipadech preferovali polopenzi, a nejméné Casta byla preferovana jako forma stravovani
tzv. plna penze (0,84 %, 2, n=238) a all inclusive (0,84 %, 2, n=238). Také se mezi vlastnimi
odpoveéd'mi objevovala jako forma stravovani u ptibuznych (0,84 %, 2, n=238) anebo nebyla

ve zvolené oblasti vyuzita zadna forma stravovani (0,42 %, 1, n=238).
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Tabulka 19 Forma stravovani ve mésté Hlubokd n. Vitavou a okoli

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost Rel? tivni cetnost na
pocet respondentu

Pouze snidané 37 15,55 %

Polopenze 13 5,46 %

Plna penze 2 0,84 %

All inclusive 2 0,84 %

Mistni restaurace, hospody ¢i jidelny 193 81,09 %

Rychlé obcerstveni, bufet, bistro 76 31,93 %

Vlastni stravovani 86 36,13 %

Z4dna — vlastni odpovéd’ 1 0,42 %

U piibuznych — vlastni odpovéd’ 2 0,84 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 10 Volba formy stravovani ve mésté Hlubokd n. Vitavou
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Zadna - vlastni odpovéd’ | 0,42%

Vlastni stravovani | | | 36,13%
Rychl¢ obcCerstveni, bufet, bistro | | | 31,98%
Mistni restaurace, hospody ¢i jidelny 81,09%

All inclusive | 0,84%
Plnd penze | 0,84%
Polopenze | 5,46%

Pouze snidané S 1%,55%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00% 90,00%

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Doprovod ve zvolené destinaci
Dalsi otazkou bylo dotazovano na velikost skupiny, se kterou respondenti navstivili mésto

Hluboka nad Vltavou a okoli.

Nadpolovi¢ni vétSina respondentt navstivila zvolenou oblast s rodinou a détmi, a to celkem
ve 166 (69,75 %, n=238) piipadech. Druhou nejc€astéjsi volbou je, ze turisté do dané
destinace cestovali s prateli a to v 78 (32,77 %, n=238) ptipadech. Celkem 72 (30,25 %,
n=238) dotazovanych zvolilo, Ze oblast navstivilo s partnerem ¢i partnerkou. Jen 28 (11,76
%, n=238) piipadi travilo svij Cas ve zvolené destinace o samoté a rovnéz 17 (7,14 %,
n=238) piipada navstivilo dané meésto a okoli s kolegy napf. prostiednictvim pracovni cesty.
Nekteti respondenti zvolili 1 vlastni odpovédi, a to, ze zejména navstivili danou oblast se

spoluzaky (1,26 %, 3, n=238) anebo se psem (0,42 %, 1, n=238).
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Tabulka 20 S kym turisté navstivili mésto Hluboka n. Vitavou a okoli

" . Relativni ¢etnost na
Odpovéd’ Absolutni cetnost 9 o
pocet respondentu
Sam/Sama 28 11,76 %
S rodinou a détmi 166 69,75 %
S partnerem/ S partnerkou 72 30,25 %
S prateli 78 32,77 %
S kolegy 17 7,14 %
Se spoluzéky — vlastni odpoved’ 3 1,26 %
Se psem — vlastni odpovéd’ 1 0,42 %
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
Graf 11 S kym turisté navstivili mésto Hluboka n. Vitavou a okoli
Se psem - vlastni odpovéd’ | 0,42%
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Zpusob dopravy do zvolené destinace

Pomoci této otazky bylo zjistovano, jakym zptsobem se respondenti dopravili do mésta

Hluboka nad Vltavou a okoli.

Celkem ve 207 (86,97 %, n=238) piipadech se respondenti do dané destinace dopravili

prostfednictvim osobniho automobilu. Vlak pfi své cesté do daného mésta a okoli vyuzili

navstévnici ve 40 (16,81 %, n=238) pripadech a rovnéz ve 39 (16,39 %, n=238) piipadech

se respondenti dopravili pomoci autobusu. Ve 20 (8,40 %, n=238) pfipadech se turisté

dopravili pomoci bicyklu a dale pouze se 7 (2,94 %, n=238) zvolenymi odpovéd'mi byla

doprava uskute¢néna prostrednictvim motocyklu.
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Tabulka 21 Zpiisob dopravy do mésta Hlubokd n. Vitavou a okoli

« . x Relativni cetnost na pocet
Odpovéd’ Absolutni Cetnost ap
respondentu
Osobni automobil 207 86,97 %
Autobus 39 16,39 %
Motocykl 7 2,94 %
Bicykl 20 8,40 %
Vlak 40 16,81 %
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
Graf 12 Zpiisob dopravy do mésta Hlubokd n. Vitavou a okoli
|
Vlak 16,81%
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Pravdépodobna volba turistickych atraktivit pri priSti navstéveé
Prostrednictvim otazky bylo sledovano, které turistické atraktivity by chtéli respondenti

znovu navstivit pii dalsi nav§tévé mésta Hluboka nad Vltavou a okoli.

Dle vyslednych dat z dotaznikové Setfeni, bylo zjisténo, Ze nejvice respondenti by chtélo
znovu navstivit Jiho¢eskou zoologickou zahradu (41,60 %, 99, n=238). Na druhém misté se
umistil Lovecky zamek Ohrada s 65 (27,31 %, n=238) zvolenymi odpovéd'mi a na tfetim
misté se umistila Vyhlidka Baba u Purkarce s 64 (26,89 %, n=238) zvolenymi odpovéd'mi.
Dal§imi oblibenymi turistickymi atraktivitami, které by respondenti chtéli znovu navstivit je
Statni zamek Hluboka (25,63 %, 61, n=238), Zamecky park Hluboka (22,69 %, 54, n=238),
Karlav hradek u Purkarce (21,85 %, 52, n=238), Adrenalinovy park (18,91 %, 45, n=238),
Koupalisté¢ Hluboka nad Vltavou (16,81 %, 40, n=238), Stara obora (15,97 %, 38, n=238),
AlSova jihocCeska galerie (12,61 %, 30, n=238), Municky rybnik (11,76 %, 28, n= 238),
Mustek u Blanského rybnika (11,34 %, 27, n=238) a Golfovy klub Hluboka nad Vltavou
(8,40 %, 20, n=238). Nicmén¢ néktefi respondenti se uz nechystaji v budoucnu navstivit

zadné turistické atraktivity ve zvolené lokalité (12,61 %, 30, n=238).
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Tabulka 22 Volba turistickych atraktivit pri dalsi ndavstéve

v Absolutni | Relativni ¢etnost na
Odpovéd « « o
cetnost | pocet respondentu
Statni zamek Hluboka 61 25,63 %
Zamecky park Hluboka 54 22,69 %
JihocCeskd zoologicka zahrada Hluboka nad Vitavou 99 41,60 %
AlSova jihoCeska galerie 30 12,61 %
Lovecky zamek Ohrada 65 27,31 %
Karlav hradek u Purkarce 52 21,85 %
Vyhlidka Baba u Purkarce 64 26,89 %
Stara obora 38 15,97 %
Golfovy klub Hluboké nad Vltavou 20 8,40 %
Adrenalinovy park 45 18,91 %
Mustek u Blanského rybnika 27 11,34 %
Municky rybnik 28 11,76 %
Koupalisté¢ Hluboka nad Vitavou 40 16,81 %
Zadné 30 12,61 %
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
Graf 13 Volba turistickych atraktivit pFi dalsi navstévé
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Hodnoceni, zda je zvolena destinace turisticky atraktivni

V této otazce bylo sledovano, zda respondenti navstivenou destinaci povazuji za turisticky

atraktivni.

Z nize uvedenych dat vyplyvéa, ze dotazovani tuto oblast rozhodné€ povazuji za turisticky

atraktivni (70,17 %, 167, n=238). Celkem 68 (28,57 %, n=238) respondentt zvolilo odpovéd’

,»Spise ano“. Pouze 2 (0,84 %, n=238) respondenti odpoveédéli, ze tato oblast pro né spise

atraktivni neni a jen 1 (0,42 %, n=238) respondent zvolil odpoveéd’ , Nevim, nedovedu

posoudit®.
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Tabulka 23 Hodnoceni turistické atraktivnosti mésta Hluboka n. Vitavou a okoli

Odpovéd’ Absolutni Cetnost Relativni ¢etnost
Rozhodné ano 167 70,17 %
SpiSe ano 68 28,57 %
SpisSe ne 2 0,84 %
Rozhodné ne 0,00 %
Nevim, nedovedu posoudit 1 0,42 %
Celkem 238 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 14 Hodnoceni turistické atraktivnosti mésta Hluboka n. Vitavou a okoli
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Zdroj: Vlastni Setfeni, 2022

Budouci navs§téva zvolené destinace

Pomoci otazky bylo zjiStovano, zda dotazovani zvazuji znovu navstivit mésto Hluboka nad

Vltavou a okoli.

Celkem 136 (57,14 %, n=238) respondentli zcela jist€¢ zvazuje zvolenou destinaci
v budoucnu navstivit a 85 (35,71 %, n=238) respondentt o navstéve destinace stale uvazuje,
ale nejsou zcela presvédceni. O opakované navstéve zvolené oblasti spise vilbec nepremysli
8 (3,36 %, n=238) dotazovanych, ale nezavrhuji moznost ji nikdy nenavstivit. Pouze 1

(0,42 %, n=238) respondent rozhodné zvolenou oblast jiz znovu nenavstivi, s nejveétsi

pravdépodobnosti ma pocit, ze mu dana destinace nemuze nic nového nabidnout.

Tabulka 24 Budouci navstéva mésta Hlubokd n. Vitavou a okoli

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Rozhodné ano 136 57,14 %
Spise ano 85 35,71 %
SpiSe ne 8 3,36 %
Rozhodné ne 1 0,42 %
Nevim, nedovedu posoudit 3,36 %
Celkem 238 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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Graf 15 Budouci navstéva mésta Hluboka n. Vitavou a okoli
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Osobni doporuceni

V této otazce bylo zjistovano, zda by respondenti mésto Hluboka nad Vltavou a okoli

doporucili svym znamym, koleglim a pratelam.

Z nize uvedenych dat je patrné, ze nadpolovi¢ni vétSina by zvolenou destinaci jednoznacné
doporucila (62,61 %, 149, n=238). Celkem 84 (35,29 %, n=238) dotazovanych by oblast
spise doporucila svym znamym. Mésto Hluboka nad Vltavou a okoli by spise nedoporucili
svym znamym celkem 3 (1,26 %, n=238) respondenti. Pouze 1 (0,42 %, n=238) respondent

by zvolenou oblast jednoznac¢né nedoporucil jiz viibec a jen 1 (0,42 %, n=238) respondent

zvolil odpovéd’ , Nevim, nedovedu posoudit™.

Tabulka 25 Osobni doporuceni

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost
Rozhodné ano 149 62,61 %
Spise ano 84 35,29 %
SpisSe ne 3 1,26 %
Rozhodné ne 1 0,42 %
Nevim, nedovedu posoudit 1 0,42 %
Celkem 238 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 16 Osobni doporuceni
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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Hodnoceni jednodenniho vyletu ¢i pobytu ve zvolené destinaci
V posledni otazce kategorie s nazvem ,,Stavajici navstévnici“ bylo sledovano, jak jednotlivi
respondenti hodnoti zpétné sviij jednodenni vylet nebo pobyt ve mésté Hluboka nad Vitavou

a okoli.

Z nize uvedenych dat je patrné Ze, vice jak polovina respondenta (67,23 %, 160, n=238)
zpétné hodnoti sviij jednodenni vylet ¢i pobyt rozhodné pozitivné€ a rovnéz 59 (24,79 %,
n=238) respondentl svijj jednodenni vylet nebo pobyt hodnoti spiSe pozitivné. Celkem 2
(0,84 %, n=238) dotazovani zvolili odpovéd’ , Nevim, nedovedu posoudit™ a pouze 1 (0,42
%, n=238) respondent sviij jednodenni vylet ve mést¢ Hluboka nad Vltavou hodnoti

jednoznacéné negativne.

Tabulka 26 Hodnoceni jednodenniho vyletu ¢i pobytu v dané destinaci

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost
Rozhodné pozitivné 160 67,23 %
SpiSe pozitivné 59 24,79 %
Pramérné 16 6,72 %
SpiSe negativné 0 0,00 %
Rozhodné negativné 1 0,42 %
Nevim, nedovedu posoudit 2 0,84 %
Celkem 238 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 17 Hodnoceni jednodenniho vyletu &i pobytu v dané destinaci
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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4.3.5 Potencialni navstévnici zvolené destinace

V podkapitole jsou uvedeny otazky pro respondenty, ktefi mésto Hluboka nad Vltavou
a okoli nikdy nenavstivili, avSak navstévu zvazuji. Cilem nasledujicich otazek je predstavit
si souhrnny pohled na preference a potieby potencionalnich turistd ¢i navstévnik. Na nize

uvedené otazky celkem odpovédé€lo 74 respondentt.

Hlavni duvody navstévy v budoucnu
V otazce bylo zjistovano, jaky by byl hlavni motiv jednotlivych respondentd navstivit mésto

Hluboka nad Vltavou a okoli.

Z vyslednych dat je ziejmé, ze nejCastéji by respondenti navstivili zvolenou destinaci za
ucelem poznani napt. navstéva historickych pamatek, kultura, architektura a jiné (77,03 %,
57, n=74). Dalsim velmi Castym ucelem potencionalni navstévy dané destinace by byla
rekreace a odpocCinek (41,89 %, 31, n=74). Potencionalni navs§tévnici by také navstivili
danou destinaci za u¢elem pfirody a pfirodnich pamatek (39,19 %, 29, n=74) a rovnéz i za
ucelem turistiky a sportovnich aktivit (36,49 %, 27, n=74). Pouze v 8 (10,81 %, n=74)
ptipadech by respondenty motivovalo danou destinaci navstivit za uc¢elem kulturni akce a jen

v 1 (1,35 %, n=74) ptipadé za uCelem pracovni cesty.

Tabulka 27 Hlavni diivody navstévy v budoucnu

‘0 Absolutni | Relativni ¢etnost na
Odpovéd = . 5
cetnost pocet respondentu
Poznani (navstéva historickych pamatek, kultura...) 57 77,03 %
Rekreace a odpocinek 31 41,89 %
Ptiroda a pfirodni pamatky 29 39,19 %
Kulturni akce 8 10,81 %
Turistika a sportovni aktivity 27 36,49 %
Pracovni cesta 1 1,35 %
Navstéva rodiny, pratel 0 0,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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Graf 18 Hlavni ditvody navstévy v budoucnu
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Pravdépodobna navstévnost turistickych atraktivit ve zvolené destinaci
Prostfednictvim otazky byla sledovana pravdépodobnd navstévnost jednotlivych

turistickych atraktivit ve zvolené destinaci.

Dle nize uvedené tabulky 28 a grafu 19 je ziejmé, ze respondenti by pfi mozné navstéve
nejvice preferovali Statni zamek Hluboka (91,89 %, 68, n=74). Na druhém mist¢ se umistil
Zamecky park Hluboka s 59 (79,73 %, n=74) zvolenymi odpovéd'mi a na tretim misté se
umistila JihoCeskd zoologicka zahrada Hlubokd nad Vltavou s 50 (67,57 %, n=74)
zvolenymi odpovéd'mi. Potencionalni turisti by radi navstivili 1 tyto turistické atraktivity,
kterymi jsou: Lovecky zamek Ohrada (47,30 %, 35, n=74), AlSova jihoCeska galerie
(27,03 %, 20, n=74), Karlav hradek u Purkarce (24,32 %, 18, n=74), Vyhlidka Baba
u Purkarce (18,92 %, 14, n=74), Stara obora (16,22 %, 12, n=74), Municky rybnik (14,86
%, 11, n=74), Golfovy klub Hluboka nad Vltavou (12,16 %, 9, n=74), Koupalist¢ Hluboka
nad Vltavou (12,16 %, 9, n=74), Adrenalinovy park (10,81 %, 8, n=74). Déle respondenti

projevili nejmensi zajem navstivit tzv. Mustek u Blanského rybnika (4,05 %, 3, n=74).
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Tabulka 28 Pravdépodobna navstévnost turistickych atraktivit ve mésté Hluboka n. Vitavou a okoli

. Absolutni | Relativni ¢etnost na
Odpovéd’ « « 5
cetnost pocet respondentu
Statni zamek Hluboka 68 91,89 %
Zamecky park Hluboka 59 79,73 %
JihocCeska zoologicka zahrada Hluboka nad Vitavou 50 67,57 %
AlSova jihoceska galerie 20 27,03 %
Lovecky zamek Ohrada 35 47,30 %
Karluv hradek u Purkarce 18 24.32 %
Vyhlidka Baba u Purkarce 14 18,92 %
Stara obora 12 16,22 %
Golfovy klub Hluboké nad Vltavou 9 12,16 %
Adrenalinovy park 8 10,81 %
Mustek u Blanského rybnika 3 4,05 %
Municky rybnik 11 14,86 %
Koupalisté¢ Hlubok4 nad Vlitavou 9 12,16 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Graf 19 Pravdépodobnd navstévnost turistickych atraktivit ve mésté Hlubokd n. Vitavou a okoli
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Preference ro¢niho obdobi
V této otazce bylo sledovano, jaké ro¢ni obdobi by respondenti preferovali, pokud by mésto

Hluboka nad Vltavou a okoli navstivili.

Z vyslednych dat je ziejmé, ze v 63 (85,14 %, n=74) piipadech by respondenti nejvice
preferovali navstivit zvolenou destinaci v letnich mésicich. Jaro, jako perfektni rocni obdobi
navstévy dané destinace bylo respondenty zvoleno ve 26 (35,14 %, n=74) ptipadech.
Moznost navstivit mésto Hluboka nad Vltavou a okoli na podzim zvolili dotazovani celkem
v 15 (20,27 %, n=74) ptipadech. Nejméné Castym a preferovanym rocnim obdobim byla

zvolena zima, a to pouze v 1 (1,35 %, n=74) ptipadé.
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Tabulka 29 Preference rocniho obdobi

. L« Relativni ¢etnost k poctu
Odpovéd’ Absolutni cetnost “p
respondentu
Jaro 26 35,14 %
Léto 63 85,14 %
Podzim 15 20,27 %
Zima 1 1,35 %
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
Graf 20 Preference rocniho obdobi
Zima | 1,35%
Podzim ] 20,27%
——
Léto 85,14%
| l I
Jaro | : , 35,14%
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Preferovana doba pobytu ve zvolené destinaci
Pomoci otazky bylo zjistovano, na jak dlouhou dobu by preferovali navstivit mésto Hluboka

nad Vltavou a okoli.

Z nize uvedenych vyslednych dat vyplyva, ze 27 (36,49 %, n=74) respondentt nejcCastéji
preferuje navstivit zvolenou destinaci s délkou pobytu na 3 az 4 dny. Dalsi nejCasté)si
moznosti byl pobyt na 2 dny a 1 noc, celkem 17 (22,97 %, n=74) respondentil. Zarovern
dalsich 17 (22,97 %, n=74) respondentll preferuje navstivit zvolenou destinaci pouze na
jeden den, tzv. jednodenni vylet. Celkem 13 (17,57 %, n=74) respondentt by stravilo ve

zvolené destinaci tyden. Zadny respondent by v dané destinaci nepobyval déle nez tyden.

Tabulka 30 Preferovand doba pobytu

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost
Jednodenni vylet 17 22,97 %
Pobyt na 2 dny/1 noc 17 22,97 %
Pobyt na 3 az 4 dny 27 36,49 %
Tyden 13 17,57 %
Déle nez tyden 0 0,00 %
Celkem 74 100,00 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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Graf 21 Preferovana doba pobytu
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Preference ubytovaciho zarizeni ve zvolené destinaci
Tato otazka zjistovala, jaky typ ubytovaciho zafizeni jednotlivi potencialni navstévnici by

preferovali ve mésté Hluboka nad Vltavou a okoli.

Z nize uvedenych vyslednych dat je ziejmé, ze ve 36 (48,65 %, n=74) piipadech by
potencialni navstévnici nejvice preferovali ubytovani v penzionu. Celkem s 32 (43,24 %,
n=74) odpovéd'mi by dalo pfednost ubytovani v hotelu. Zaroven by také potencialni
navstévnici dali pfednost ubytovani v apartmanu (25,68 %, 19, n=74). Ve mésté¢ Hluboka
nad Vltavou a okoli se nachazi ne€kolik skvéle vybavenych apartmant s krasnym vyhledem
na mésto, napt. Apartment Adéla. Celkem ve 14 (18,92 %, n=74) ptipadech by respondenti
ve zvolené destinaci nezustavali pies noc. Dale néktefi dotazovani by preferovali moznost
ubytovani v kempu (16,22 %, 12, n=74). Pouze ve 4 (5,41 %, n=74) piipadech by dali
prednost ubytovani v hostelu a rovnéz jen v 1 (1,35 %, n=74) ptipadé by dali prednost

ubytovani u pratel a pfibuznych.

Tabulka 31 Preference ubytovaciho zarizeni

- Absolutni Relativni ¢etnost k poctu

Odpovéd " o
cetnost respondentu

Hotel 32 43,24 %

Apartman 19 25,68 %

Penzion 36 48,65 %

Hostel 4 5,41 %

Kemp 12 16,22 %

U piatel, pfibuznych 1 1,35 %

V dané oblasti jsem nepienocoval/a. 14 18,92 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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Graf 22 Preference ubytovaciho zarizeni
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Preference typu stravovani a stravovaciho zarizeni
V této otazce se sledovalo, jaky typ stravovani by potencialni navstévnici preferovali pfi

mozné navstéveé meésta Hluboka nad VItavou a okoli.

Z nize uvedenych dat vyplyva, ze dotazovani by pii mozné navstéveé zvolené destinace
nejvice preferovali stravovani v mistnich restauracich, hospodach a jidelnach (72,97 %, 54,
n=74). Dale celkem ve 22 (29,73 %, n=74) ptipadech by potencialni navstévnici dali
prednost pfi navstéve dané destinace stravovani v rychlém obcerstveni, bufetu ¢i bistru.
Celkem ve 26 (35,14 %, n=74 %) ptipadech by ubytovani turisti v dané destinaci preferovali
polopenzi, ve 22 (29,73 %, n=74) ptipadech by preferovali pouze snidan¢ a jen ve 4 (5,41 %,
n=74) ptipadech by dali pfednost plné penzi i all inclusive (5,41 %, n=74). Méng Casta forma

stravovani v dané destinaci byla moznost ,,Vlastni stravovani“ (8,11 %, 6, n=74).

Tabulka 32 Preference typu stravovaciho zarizeni

v Absolutni Relativni ¢etnost na

Odpovéd v « 5
cetnost pocet respondentu

Pouze snidané 22 29,73 %
Polopenze 26 35,14 %
Plna penze 4 5,41 %
All inclusive 4 5,41 %
Mistni restaurace, hospody ¢i jidelny 54 72,97 %
Rychlé obcerstveni, bufet, bistro 22 29,73 %
Vlastni stravovani 6 8,11 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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Graf 23 Preference typu stravovaciho zarizeni
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Pravdépodobny doprovod do zvolené destinace
Prostrednictvim otazky se zjistovalo, s kym by potencialni navstévnici cestovali do mésta

Hluboka nad Vltavou a okoli.

Nejvice respondentd preferuje navstivit zvolenou destinace s rodinou a détmi, celkem ve 37
(50 %, n=74) ptipadech. Druhou nejCastéjsi moznosti je, ze potencidlni navstévnici by
cestovali do dané destinace s partnerem ¢i partnerkou (41,89 %, 31, n=74). Celkem ve 24
(32,43 %, n=74) pripadech, by respondenti preferovali travit svij ¢as v dané destinaci
s prateli. Naslednév 10 (13,51 %, 10, n=74) pripadech by respondenti chtéli travit sviij volny
Cas ve zvolené destinaci o samoté. Nejméné Castou moznosti je cestovani v doprovodu

s kolegy (2,70 %, 2, n=74).

Tabulka 33 Pravdépodobny doprovod

« ‘x Relativni ¢etnost na pocet
Odpovéd’ Absolutni Cetnost AP
respondentu
Sam/Sama 10 13,51 %
S rodinou a détmi 37 50,00 %
S partnerem/ S partnerkou 31 41,89 %
S prateli 24 32,43 %
S kolegy 2 2,70 %
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
Graf 24 Pravdépodobny doprovod
Skolegy | = 2,70% ‘ ‘
S prateli | | | 32,43%
S partnerem/ S partnerkou | | | 41,89%
S rodinou a détmi | 50,00%
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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Mozna volba dopravy do destinace

V otazce se sledovalo, jak by se potencidlni navstévnici dopravili do mésta Hluboka nad

Vltavou a okoli.

Z nize vyslednych je ziejmé Ze, nadpolovicni vétSina potencialnich navstévnikl by se do

dané destinace dopravila prostfednictvim osobniho automobilu (79,73 %, 59, n=74). Druhou

nejCastejSi moznosti je, ze respondenti by dali pfednost se do zvolené destinace dopravit

prostfednictvim zZelezni¢ni dopravy (39,19 %, 29, n=74). Zarovei by potencialni navstévnici

preferovali moznost autobusové dopravy, celkem ve 13 (17,57 %, n=74) ptipadech. Pouze

v 5 (6,76 %, n=74) ptipadech by respondenti upfednostnili dopravu prostiednictvim

motocyklu. Nejméné Castou moznosti byla respondenty zvolena doprava prostrednictvim

bicyklu (1,35 %, 1, n=74).

Tabulka 34 Moznd volba dopravy

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost Relativni Cetnost na pocet
respondentu
Osobni automobil 59 79,73 %
Autobus 13 17,57 %
Motocykl 5 6,76 %
Bicykl 1 1,35 %
Vlak 29 39,19 %
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
Graf 25 Moznd volba dopravy
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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4.3.6 Lidé s nezajmem navstivit zvolenou destinaci

V této podkapitole je uvedena jedna polouzaviena otazka s moznosti jedné ¢i vice odpoveédi

a s moznosti vlastni odpovédi. Tato otazka vyjadiuje pfimou nezainteresovanost navstivit

meésto Hluboka nad Vltavou a okoli. Na tuto otazku celkem odpovédélo 39 respondent.

Diuvod nezajmu navstivit zvolenou destinaci

V této otazce byly zjistovany hlavni divody nezajmu cestovat do meésta Hluboka nad

Vltavou a okoli.

Z nize uvedenych dat je zfejmé, Ze nejCastéj$im i prevazujicim divodem nezajmu navstivit

danou destinaci je vzdalenost (66,67 %, 26, n=39). Druhym nejCastéj§im divodem je

nedostatek Casu, a to celkem v 19 (48,72 %, n=39) piipadech a tietim divodem je preference

jinych destinacich (38,46 %, 15, n=39). Zaroven dal§$imi divody odmitavého postoje

navstivit zvolenou destinaci je nezdjem dané mésto a okoli poznat (35,90 %, 14, n=39),

cenova uroven (28,21 %, 11, n=39) a cestovani pouze do zahranici (25,64 %, 10, n=39).

Pouze ve 4 (10,26 %, n=39) situacich respondenti povazuji danou oblast za méné atraktivni.

Tabulka 35 Diivod nezajmu navstivit mésto Hlubokd n. Vitavou a okoli

Odpovéd’ Absolutni Cetnost Re!atlvnl cetnost na
pocet respondentu
Oblast povazuji za méné atraktivni. 4 10,26 %
Nemdam z4jem dané mésto a okoli poznat. 14 35,90 %
Nedostatek ubytovacich zatizeni. 0 0,00 %
Nedostatek stravovacich zafizeni. 0 0,00 %
Nedostatek Casu. 19 48,72 %
Vzdalenost. 26 66,67 %
Cenova uroven. 11 28,21 %
Necestuji po CR 10 25,64 %
Preferuji jiné destinace 15 38,46 %
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
Graf 26 Diivod nezdjmu navstivit mésto Hlubokd n. Vitavou a okoli
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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4.4 Ukazatele intenzity cestovniho ruchu ve zvolené destinaci

V této kapitole je vypoctena zatizenost mésta Hluboka nad Vltavou pomoci jednotlivych
ukazatel intenzity turismu. K vypoctim jsou k dispozici konkrétni data, ktera jsou uvedena
ve vefejné databazi Ceského statistického tfadu. Vysledné hodnoty konkrétnich ukazateld

jsou zpracovany prostiednictvim piehlednych tabulek i grafti za obdobi 2014—2020.

Defertova funkce (TF — Defert tourist function rate)
Nasledujici funkce, predstavuje celkovy pocet luzek v jednotlivych ubytovacich zatizenich
na 100 obyvatel ve vybrané lokalité. Defertova funkce zejména vyjadiuje intenzitu turistické

atraktivity ve zvolené lokalité (Zelenka a Paskova, 2012).

Vypocet dle nasledujiciho vzorce:

pocet stalych lizek v ubytovacich zatizeni

TF =

x 100 (18)

pocet rezidenti

Defertova funkce muze nabyvat hodnot od O do nekoneCna, a zarovern ¢im vyssi hodnota,
tim je dana lokalita povazovana za turisticky atraktivnéjsi. Funkce muze nabyvat
nasledujicich hodnot:

TF < 4 Zadn4 turisticka aktivita

TF = 4-10 Turisticka aktivita je nevyznamna

TF = 1040 Lokalita s vyznamnou, avSak neptevazujici funkci cestovniho ruchu

TF = 40-100 Prevazné turisticka lokalita cestovniho ruchu

TF = 100-500 Vyznamna lokalita cestovniho ruchu

TF > 500 Hyperturisticka lokalita (Musil, 2008).

Tabulka 36 Defertova funkce ve zvoleném mésté za obdobi 2014-2020

2014 | 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Pocet stalych 1642 | 1579 1 593 1 568 1 609 1 540 1558
luzek
Pocet rezidentt 4865 | 4951 4967 5044 | 5079 | 5176 | 5208

Defertova funkce | 33,75 | 31,89 | 32,07 31,09 | 31,68 | 29,75 29,92
Zdroj: Vlastni zpracovani podle CSU, 2022

Z tabulky 36 vyplyva, ze vysledné hodnoty Defertovy funkce se pohybovala v rozmezi od
29,75 do 33,75 lazek na 100 mistnich obyvatel za rok. Graf 27 zobrazuje, ze vysledné
hodnoty Defertovy funkce v obdobi 2014-2020 maji spiSe klesajici tendenci. Funkce
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nabyvala nejvyssi vysledné hodnoty v roce 2014, a naopak nejnizsi vysledné hodnoty
nabyvala v roce 2019. Nasledné z tabulky 36 a grafu 27 vyplyva, ze mésto Hluboka nad
Vltavou je povazovano za lokalitu s vyznamnou, avSak nepievazujici funkci turismu

(TF=10-40).

Graf 27 Defertova funkce ve zvoleném mésté za obdobi 2014—2020
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Zdroj: Vlastni zpracovani podle CSU, 2022
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Mira turistické intenzity (TIR — Tourist intensity rate)
Mira turistické intenzity predstavuje, kolik turistl celkem za rok pfipada na 100 mistnich

obyvatel ve zvolené destinaci (Zelenka a Paskova, 2012).

Vypocet dle nasledujiciho vzorce:

pocet turisti

TIR = pocet rezidenti x 100 (19)
Tabulka 37 Mira turistické intenzity ve zvoleném mésté za obdobi 2014-2020
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Pocet turista 43077 | 58600 | 61546 | 75241 | 79588 | 87 601 | 37 666
Pocet rezidentt 4 865 4951 4967 5044 5079 5176 5 208
Mira turistické | go5 45 | 1183,60 | 1239,10 | 1491,69 | 1567,00 | 1692,45 | 723,23
intenzity

Zdroj: Vlastni zpracovani podle CSU, 2022

Nize uvedeny graf 28 zobrazuje, ze vysledné hodnoty dan¢ho ukazatele od roku 2014 do
roku 2019 maji plynulou vzristajici tendenci. V roce 2019 doslo k vyznamnému nartstu
turist, coz bylo 1692,42 na 100 stalych obyvatel za rok. Velmi vyznamny propad nastal
v roce 2020 z divodu pandemie COVID-19.
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Graf 28 Mira turistické intenzity ve zvoleném mésté za obdobi 2014-2020
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU, 2022

Mira turistické penetrace (TPR — Tourist penetration rate)
Dany ukazatel udava pomér mezi poctem dnu, které za jeden rok na vybraném tzemi stravi
turisté a stali obyvatelé. Funkce tedy vyjadiuje, kolik turistd se denné v praméru nachazi

v daném tizemi na 100 mistnich obyvatel daného uzemi (Zelenka a Paskové, 2012).

Vypocet dle nasledujiciho vzorce:

pramérna délka pobytu turisti xpocet turistl

TPR = X 100 (20)

pocet rezidenti xXpocet dni v roce

Tabulka 38 Mira turistické penetrace ve zvoleném mésté za obdobi 2014-2020

2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020

Priméra délka pobytu 2.9 1.9 1.9 1.8 1.9 1.8 2.4

turista

Pocdet turistu 43077 | 58 600 | 61 546 | 75241 | 79 588 | 87 601 | 37 666
Podet rezidentu 4865 | 4951 4 967 5044 | 5079 | 5176 | 5208
Pocet dni v roce 365 365 366 365 365 365 366

Mira turistické 7,04 6,16 6,43 7,36 8,16 8,35 4,74
penetrace

Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU, 2022

Nize uvedeny graf 29 zobrazuje vzristajici tendenci miry turistické penetrace ve meéste
Hluboka nad Vltavou v obdobi 2015-2019. V roce 2020 doslo k vyraznému poklesu, coz
Cinilo 4,74 turistd na 100 rezidentd, z divodu pandemie COVID-19.
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Graf 29 Mira turistické penetrace ve zvoleném mésté za obdobi 2014-2020
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU, 2022

Hustota vyskytu turistu (TDR — Tourist density ratio)
Zvoleny ukazatel intenzity turismu uvadi pomér mezi poctem dni stravenych turisty ve

zvoleném tzemi a celkovou rozlohou na 1 km? zvoleného tizemi (Zelenka a Paskova, 2012).

Vypocet dle nasledujiciho vzorce:

prumérné délka pobytu turistixpocet turisti

TDR =

21)

celkova plocha destinace xpocet dniv roce

Tabulka 39 Hustota vyskytu turistii ve zvoleném mésté za obdobi 2014-2020

2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020

Primérna délka pobytu 2.9 1.9 1.9 1.8 1.9 1.8 24

turista

Pocet turista 43077 | 58600 | 61546 | 75241 | 79588 | 87601 | 37666
Celkova rozloha destinace 91,11 | 91,11 | 91,11 | 91,11 | 91,11 | 91,11 | 91,11
Pocet dni v roce 365 365 366 365 365 365 366

Hustota vyskytu turistu 3,76 3,35 3,51 4,07 4,55 4,74 2,71

Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU, 2022

Vysledné hodnoty daného ukazatele intenzity turismu v grafu 30 zobrazuji plynulou
vzrustajici tendenci za obdobi 2015-2019. Dale graf 30 ukazuje v roce 2020 vyznamny
propad diky pandemii COVID-19.

Graf 30 Hustota vyskytu turistii ve zvoleném mésté za obdobi 2014-2020

5.00 — o 455 474
4,00 i 335 3.51

3,00 2,71
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1,00
0,00

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU, 2022
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Index turistického zatizeni uizemi
Tento ukazatel intenzity cestovniho ruchu predev§im vyjadiuje konkrétni celkovy pocet

lazek v jednotlivych ubytovacich zafizeni na celkovou rozlohu 1 km? ve zvoleném tzemi

(Zelenka a Paskova, 2012).

Vypocet dle nasledujiciho vzorce:

TL = pocet stalych lizek v ubytovacich zatizenich

(22)

celkovarozloha destinace

Tabulka 40 Index turistického zatizeni ve zvoleném mésté za obdobi 20142020
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Pocet stalych luzek 1642 1579 1593 1568 1609 1540 1558

Celkova rozloha 91,11 | 91,11 | 91,11 | 91,11 | 91,11 | 91,11 | 91,11
destinace

Index turistickeho 18,02 | 17,33 | 17,48 | 17,21 | 17,66 | 1690 | 17,10
zatizenl

Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU, 2022

Z tabulky 40 vyplyva, ze vysledné hodnoty sledovaného ukazatele ve mé&sté Hluboka nad
Vltavou se pohybovala v rozmezi od 16,90 do 18,02 liizek na 1 km? za obdobi 2014-2020.
Graf 31 zobrazuje, ze uvedeny ukazatel nabyval nejvyssi vysledné hodnoty v roce 2014,
a naopak nejnizsi vysledné hodnoty nabyval v roce 2019.

Graf 31 Index turistického zatiZeni ve zvoleném mésté za obdobi 2014-2020
18,5

18 18.02

17,66
175 17.48
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU, 2022

4.5 Charakteristika vybraného podniku cestovniho ruchu

JihoCeskd zoologicka zahrada Hluboka nad Vltavou (,,Zoo Hluboka™) je prispévkovou
organizaci, zfizenou JihoCeskym krajem dle zfizovaci listiny. Tato listina byla vydana
zastupitelstvem JihoCeského kraje, zastoupenym hejtmanem RNDr. Janem Zahradnikem dne
14. 4. 2003. Ztizovaci listina byla naposledy zménéna zastupitelstvem kraje, zastoupenym

hejtmanem MUDr. Martinem Kubou dne 16. 12. 2021.
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Zikladni identifika¢ni udaje z obchodniho rejstriku (justice.cz, 2022):

Néazev organizace: JihoCeska zoologicka zahrada Hluboka nad Vitavou
Datum vzniku a zapisu do OR: 1. 1. 2003

Sidlo: Ohrada 417,373 41 Hluboka nad VItavou
Identifikacni ¢islo: 004 10 829

Préavni forma: Prispévkova organizace

Spisova znacka: Pr 439 vedena u Krajského soudu v Ceskych
Budéjovicich

Obrazek 3 Logo ZOO Hluboka

= D

Zdroj: zoohluboka.cz, 2022

4.6 Predmét Cinnosti
JihocCeska zoologicka zahrada Hluboka nad Vltavou je zfizena za ucelem chovu vzacnych
a ohrozenych druht zvifat se zaméfenim na faunu v oblasti palearktické a na faunu Ceské

republiky. Tato pfispévkova organizace je rozdelena na hlavni a doplitkovou €innost.

Hlavni ¢innost zoologické zahrady se specializuje na (justice.cz, 2022):
e Spravuje idealni a ekologické prostiedi pro chov vzacnych 1 ohrozenych zivocisnych
druhil a péstovani rostlin ve specifickych zafizeni a expozic
e Vychovn4, vzdelavaci 1 osvétova Cinnost pro Sirokou verejnost
e Provadi vyzkum v oboru ochrany pfirody, zoologie, etologie a dalsi
e Spravuje sveéfeny majetek i pfirodni areal, ktery rozsifuje pro sluzby navstévnik
i turistl a v ramci svého rozvoje

Dalsi jednotliva vymezeni hlavni ¢innosti této organizace se nachazi ve zfizovaci listing.

e Reklamni ¢innost, marketing

e Prongjem bytovych i nebytovych prostor v této prispévkové organizaci
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e Koupé zbozi za ucelem dalsiho prodeje

e Prodej zbozi

4.7 Clenstvi v organizacich

JihoCeska zoologickd zahrada Hluboka nad Vltavou je c¢lenem nékolika odbornych
mezinarodnich organizacich, se kterymi v souCasné dobé velmi uzce spolupracuje.
Zoologicka zahrada je v Clenstvi s nasledujicimi odbornymi sdruzenimi (zoohluboka.cz,
2022):

e Unie Ceskych a slovenskych zoologickych zahrad — UCSZOO
Obrazek 4 Logo UCSZOO

®

UCSZoOo

UNIE CESKYCH A SLOVENSKYCH
ZOOLOGICKYCH ZAHRAD

Zdroj: zoohluboka.cz, 2022
e Svétova asociace zoologickych zahrad a akvarii — WAZA

Obrdzek 5 Logo WAZA

Zdroj: zoohluboka.cz, 2022
e FEuroasijska regionalni asociace zoologickych zahrad a akvarii - EARAZA
Obrdzek 6 Logo EARAZA

Zdroj: zoohluboka.cz, 2022
e Evropska asociace zoologickych zahrad a akvarii — EAZA
Obrazek 7 Logo EAZA

EAZA '
g

Zdroj: zoohluboka.cz, 2022
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e Mezinarodni systém registrace zivocisnych druhti — Species360

Obrdzek 8 Logo Species360
SPECIES

360

Global information
serving conservation

Zdroj: zoohluboka.cz, 2022

e Mezinarodni asociace vzdelavacich pracovnikil zoologickych zahrad — IZE
Obrdzek 9 Logo IZE

INTERNATIONAL 20O

EDUCATORS
ASSOCIATION
Zdroj: zoohluboka.cz, 2022
e Narodni sit’ zdchrannych stanic pro hendikepované zivo€ichy

Obrdazek 10 Logo Zvire v nouzi
3
ZVIiRE“PY/
V NoUuzi

Zdroj: zoohluboka.cz, 2022
e Kirajska sit’ enviromentalnich center - KRASEC
Obrdzek 11 Logo KRASEC
©

' <

KRAJSKA

Zdroj: zoohluboka.cz, 2022

4.8 Seznam a stavy zvirat

Zoologicka zahrada roku 2021 uspésné odchovala nékolik zivocichii, zejména odchov zmiji
obecnych a uzovek podplamaté, odchov zelv zlutohnédych a zabek jihoamerickych, prvni
odchov u kajmanka trpasli¢iho a spoustu dalSich uspé$nych odchovi. V roce 2021
zoologicka zahrada Uispésné ziskavala 1 nékolik zvifat z okolnich tuzemskych a zahrani¢nich
zoologickych zahrad, napi: samce klokana rudokrkého, ovci walliserskou, kozu
girgentanskou, jefaba panenského, zelvy bahenni a né€kolik jinych zivocichti. Nasledné
v roce 2021 zoologickd zahrada i pfes epidemiologickad opatfeni transportovala nekolik
zvitat do zahrani¢nich i tuzemskych zoologickych zahrad. Zoologicka zahrada pfepravovala
medveéda plavého, pelikana bilého, kocky divoké, plamenaky rizové a tamariny vousaté

(Zoohluboka.cz, 2022).
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Z nize uvedené tabulky 41 je zfejmé, ze v jihoCeské zoologické zahradé Hluboka nad
Vltavou ke dni 31. 12. 2021 pobyva celkem 284 druhii zivoCichi a 2126 jedinct. Dale
z tabulky 41 vyplyva celkovy pocet savcu, ptakt, plazi, obojzivelnikd, ryb a bezobratlych.

Tabulka 41 Stavy zvirat v roce 2021

Druhy Jedinci

Savci (Mammalia) 49 380
Ptaci (Aves) 123 679
Plazi (Reptilia) 43 273
Obojzivelnici (Amphibia) 9 154
Ryby (Pisces) 30 569
Bezobratli (Invertebrata) 30 71

Celkem 284 2126

Zdroj: Vlastni zpracovani dle vyro¢ni zpravy ZOO Hluboka, 2022

4.9 Organizacni struktura

JihocCeska zoologicka zahrada Hluboka nad Vlitavou k datumu 31. 12. 2021 zaméstnava 41
zaméstnanc. Reditelem zoologické zahrady je Ing. Vladimir Pokorny. Tato piisp&vkova
organizace ma 5 oddéleni: zoologické, vzdélavani, provozni a ekonomické oddéleni.
V zoologickém oddéleni vykonava praci 18 zaméstnanct, z toho 1 vedouci zoologického
oddéleni, 1 vedouci useku savci a krmiv, 1 vedouci useku ptaki a handicapovanych
zivocicht a 1 zoolog — asistent (registrator) a 14 chovateld. V oddé€leni vzdé€lavani jsou
zaméstnani 4 zaméstnanci, z toho 1 vedouci oddéleni vzdélavani (zastupce teditele) a 3
referenti (zoo pedagogové). Oddéleni provozni zodpovida za 3 useky, kterymi jsou usek
technicky, usek zahradnicky a tsek marketing. VSechny zminéné useky v provoznim
oddéleni se snazi plnit vS§echny zadané jednotlivé ukoly. V tomto oddéleni je zaméstnano 12
zaméstnancu, ztoho 1 vedouci provozniho oddéleni, 1 vedouci tUseku zahradnického
(zastupce vedouciho oddéleni), 3 pracovnici v useku zahradnickém, 1 vedouciho useku
technického, 4 pracovnici v technickém useku, 1 technicko — administrativni pracovnik a 1
pracovnik u vztaht k vefejnosti. V ekonomickém oddéleni je zaméstnano 5 zameéstnancu,
z toho 1 vedouci ekonomického oddéleni, mzdova ucetni (finan¢ni referent), 1 ucetni a 2
pokladni. V zoologické zahrad¢ je také zaméstnan 1 externi veterinarni 1ékar, ktery ma na

starost celkové zdravi zvitat (Vyrocni zprava — ZOO Hluboka, 2022).
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4.10 Vyvoj navsStévnosti
Pro kazdou uspéSnou zoologickou zahradu je velmi podstatna navstévnost, ktera je
povazovana za kvalitativni ukazatel. Nasledujici tabulka 42 a graf 32 znazoriuji vyvoj

navstévnosti v zoologické zahradé Hluboka nad Vltavou za obdobi 2011-2021.

V roce 2014 byl zaznamenan vyS$$i pocCet navstévniki, celkem do zoologické zahrady
zavitalo 271 048 navstévniki a souCasné se stala tfeti nejnavstévovanéjsi turistickou
atraktivitou v JihoCeském kraji. Oproti roku 2013 doslo k vyraznému narastu o 40 726
navs§tévniki. V roce 2019 byla zaznamenana historicky nejvys$si navstévnost, celkem do
Z0O0O Hluboka =zavitalo 280 714 navstévnik(. Oproti minulému roku 2018 doslo
k znaCnému narGstu o 15406 navstévniki. V roce 2020 byla zaznamenana nejnizsi
navstévnost, celkem do ZOO Hluboka zavitalo pouze 201 489 navstévnikt. Navstévnost
v roce 2020 byla velmi ovlivnéna epidemiologickou situaci (COVID-19), kdy zoologicka
zahrada musela byt dle mimotadnych vladnich opatfeni pro verejnost uzaviena. Oproti roku
2019 doslo k vyraznému propadu celkem o 79 225 navstévnikt. Zaroven nasledujici rok
2021 byl také ovlivnén epidemiologickou situaci a zoologicka zahrada musela byt uzaviena
pro vefejnost prvni tii mésice (leden, unor, biezen), ale i tak po zbytek roku do zoologické

zahrady zavitalo celkem 269 588 navstévnika.

Tabulka 42 Vyvoj navstévnosti v letech 2011-2021

Rok Pocet osob Dospély Déti
2011 256 075 195 322 60 753
2012 213 739 119 981 93 758
2013 230 322 162 440 67 882
2014 271 048 170 196 100 852
2015 253 937 137 393 116 544
2016 259 660 137 537 122 123
2017 260 014 137 891 122 123
2018 265 308 164 688 100 620
2019 280 714 173 507 107 207
2020 201 489 116 486 85 003
2021 269 588 --- ---

Zdroj: Vlastni zpracovani dle vyro¢nich zprav ZOO Hluboka, 2022
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Graf 32 Vyvoj navstévnosti v letech 2011-2021
300 000

250 000 b !_/\ /
A\// v

200 000

150 000 |—

ST

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

i Dospély Déti  e=@==Pocet 0sob

Zdroj: Vlastni zpracovani dle vyro¢nich zprav ZOO Hluboka, 2022

4.11 Prehled aktualnich cen vstupného
Dulezitym vlastnim zdrojem piijmu kazdé zoologické zahrady jsou piijmy ze vstupného.
Prostrednictvim vstupného kazdy navstévnik zoologické zahrady uhradi cast naklad( na

1éCiva, krmivo a jiné. Tabulka 43 uvadi aktualni prehled cen vstupného zoologické zahrady

Hluboka nad Vltavou.

Jednotlivé vstupné v zoologické zahradé Hlubok4d nad Vltavou se ¢leni na: zakladni
a zvyhodnéné vstupné. Vstupenky lze zakoupit online (tzv. e-vstupenka) nebo na pokladné.
E—vstupenka je jednorazova a platna ode dne nakupu po dobu 12 mésici. E—vstupenky
mohou byt uplatnény bud’” v mobilnim zafizeni pomoci QR kodu nebo v tisténé formé.
Zakoupenou online vstupenku nelze vymeénit ani stornovat. Jednotlivei, ktefi maji
zvyhodnéné vstupné musi pfi vstupu predlozit svij platny prukaz TP, ZTP, ZTP/P, obCansky
prukaz anebo studentsky prikaz (ISIC); (Zoohluboka.cz, 2022).

Dale existuji 1 permanentni vstupenky, které 1ze zakoupit pouze vyplnénim elektronického
formulare a jsou platné po dobu 12 mésict od data jejich prodeje. ZOO karty 1ze vyzvednout
na pokladné po obdrzeni elektronické korespondence (max. tyden) nebo jsou zasilany postou

(+ poplatek 50 K¢). Aktualni prehled vySe permanentek znazorfiuje tabulka 44.
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Tabulka 43 Prehled cen vstupného

Zakladni vstupné Cena/l osoba
a) Dospély 150 K¢
b) Dité€ do 90 cm Zdarma
¢) Dit€ 90 cm - 15 let 110 K¢
Zvyhodnéné vstupné — Rodina
2 dospéli+2 déti (do 15 let) 400 K¢
Zvyhodnéné vstupné — Jednotlivci
a) Duchodce od 63 let 120 K¢
b) Student do 26 let 120 K¢
c) TP, ZTP 120 K¢
d) ZTP/P Zdarma
Zvyhodnéné vstupné — Skupiny
a) Skupina dospélych nad 15 osob 130 K¢
b) Kolektiv ZS a SS nad 10 déti 70 K¢&
c) Kolektiv MS nad 10 d&ti 50 K&
d) Pedagogicky doprovod nad 10 déti (1 osoba) Zdarma
Zdroj: Vlastni zpracovani, zoohluboka.cz, 2022
Tabulka 44 Prehled cen permanentek
Druh ZOO karty Cena
Firemni — rodinna 2 800 K¢
Dospely od 15 let 550 K¢
1+1 (1 dospély a 1 dit€ do 15 let) 950 K¢
Rodinnd 2+2 (2 dospély a max. 2 déti) 1 450 K¢
Rodinna 2+3 (2 dospéli a max. 3 déti) 1 800 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani, zoohluboka.cz, 2022

4.12 Ekonomické zhodnoceni dil¢ich ukazateli zvolené prispévkové

organizace

Vyznamnou slozkou finanéniho fizeni organizace je predev§im financni analyza, ktera
poskytuje velmi podstatné informace a data o financnim zdravi zvolené piispévkoveé
organizace. Hlavnim a dulezitym cilem finan¢nim analyzy je posouzeni financni situace
v organizaci. Finan¢ni analyza vymezuje konkrétni pomérové ukazatele a specifika i pro

municipalni organizace (Spitka, 2017; Kalouda, 2015; Otrusinova a Kubitkova, 2011;

Kraftova, 2002).

Pro ekonomické zhodnoceni zvolené organizace ZOO Hluboka nad Vltavou jsou zvoleny

nasledujici dil¢i ukazatele:

e Ukazatel autarkie hlavni ¢innosti na bazi naklada a vynostu

e Ukazatele likvidity
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e Ukazatele financovani
e Ukazatele aktivity

e Ukazatele rentability

Hlavnim zdrojem finan¢nich informaci a dat zvolené organizace je rozvaha, vykaz zisku

a ztrat, ptiloha tiCetni zavérky a vyrocni zpravy za obdobi 2011-2021.

4.12.1 Ukazatel autarkie

Tabulka 45 udava vyvoj ukazatele autarkie hlavni ¢innosti v letech 2011-2021 v zoologické
zahrad¢ Hluboka nad Vltavou. Ukazatel je charakteristicky pro pfispévkové organizace
a vyjadiuje konkrétni miru sobéstacnosti z pohledu kryti celkovych nakladu s dosazenymi
celkovymi vynosy z hlavni ¢innosti. Doporucena hodnota daného ukazatele na bazi naklada
a vynosu z hlavni ¢innosti by méla byt rovna 100 %. Z nasledujici tabulky 45 a grafu 33 je
zieymé, ze dany ukazatel v letech 2017 a 2021 nabyva vySsSich hodnot, nez je doporuc¢ena
hodnota, coz znamena ze, piispévkova organizace by méla zvazit, zda by nebylo lepsi
poskytnuté dotacni prostfedky vyuzit jinym zpisobem nebo upravit jednotlivé ceny za
poskytnuté sluzby. V nasledujicich letech 2011, 2015, 2016, 2019 a 2020 také dosahuje
vyssich hodnot, nez je 100 %, ale nejedna se o prili§ vysoké pokryti naklada z hlavni Cinnosti
vynosy, proto zoologicka zahrada nemusi uvazovat o jiném vyuziti poskytnutych dota¢nich
prostiedkt. Dale ukazatel vykazuje v dalSich letech 2012, 2013, 2014 a 2018 mensi vysledné
hodnoty, nez je doporuc¢ena hodnota. S timto problémem si zvolend organizace dokazala
velmi dobfe poradit. Zejména tim, Ze zoologicka zahrada v dalSich letech naristajici
naklady z hlavni Cinnosti dorovnavala svymi vynosy z hlavni €innosti prostfednictvim

raznych projekta ¢i jinych akci.

Vzorec pro tento ukazatel je uveden v kapitole s nazvem Metodika ¢. 2.2.
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Tabulka 45 Autarkie z hlavni Cinnosti na bazi nakladit a vynosii za obdobi 2011-2021

Rok Vynosy celkem Naklady celkem Autarkie z hlavni
(K¢) (K¢) cinnosti (%)
2011 32466820,80 32150756,73 100,98 %
2012 29678780,73 29978408,12 99,00 %
2013 33539879,83 33814640,35 99,19 %
2014 3501429431 350744814 99,83 %
2015 40855228,87 40009348,39 102,11 %
2016 39332909,01 37680355,66 104,39 %
2017 43143236,46 39266161,36 109,87 %
2018 43314251,30 43378951,81 99,85 %
2019 45987431,86 44400455,44 103,57 %
2020 45250376,28 44891615,81 100,80 %
2021 51697754,43 47557800,00 108,71 %
Zdroj: Vlastni zpracovani dle ucetnich vykazu organizace - (justice.cz, 2022)
Graf 33 Autarkie hlavni innosti (%) za obdobi 2011-2021
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle ucetnich vykazu organizace - (justice.cz, 2022)

4.12.2 Ukazatele likvidity

Pojem likvidita znamena okamzitou schopnost spolecnosti uhradit véas své platebni

zavazky. Existuji 3 stupné likvidity, t€mi jsou bézné, pohotova a okamzita likvidita.

Bézna likvidita oznaCovana jako 3. stupeni vyjadiuje, kolikrat ob&ézna aktiva pokryji
kratkodobé cizi zdroje dané spoleCnosti. Optimalni doporuCena hodnota je 1,5 — 2,5.
Z tabulky 46 je ziejmé, ze vysledné hodnoty bézné likvidity nabyvaji vyssich hodnot, coz

znamena velmi dobré kryti kratkodobych cizich zdroja s obéznymi aktivy.

Doporucena hodnota pohotové likvidity oznacovana jako 2. stupeil €ini 0,7 — 1,2. Z tabulky

46 vyplyva, ze vysledné hodnoty pohotové likvidity nabyvaji také vysSich hodnot, tudiz se
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nepiiblizuji k doporu¢enym hodnotam. Zoologickd zahrada by méla vénovat pozornost

fizeni pohledavek.
Optimalni doporucend hodnota okamzité likvidity oznacovana jako 1. stupe ¢ini 0,2 — 0,5.
Z toho plyne, ze vysledné hodnoty okamzité likvidity zachyceny v tabulce 46 se také

nepiiblizuji k optimalnim hodnotam, tudiz zoologicka zahrada mé velké mnozstvi penéz

k uhradé svych platebnich zavazku a je oznaCovana jako platebné schopna.

Vyssi vysledné hodnoty u jednotlivych ukazatelt likvidity jsou pro zvolenou pfispévkovou

organizaci zcela bézné, protoze na svych béznych uctech drzi zna¢né mnozstvi penéz.

Z grafu 34 je zfejmé, ze bézna, pohotova a okamzita likvidita v obdobi 2012-2021 m4 spise

vzrustajici tendenci.
Vzorce pro jednotlivé stupné likvidity jsou uvedeny v kapitole s ndzvem Metodika €. 2.2.

Tabulka 46 Ukazatele likvidity za obdobi 2011-2021

Rok Bézna Pohotova Okamzita
likvidita likvidita likvidita

2011 8,35 6,86 6,25
2012 2,39 1,94 1,76
2013 6,32 5,72 2,46
2014 10,96 9,98 5,01
2015 7,53 6,55 6,37
2016 8,67 7,72 7,45
2017 15,17 13,77 13,37
2018 13,83 12,35 11,97
2019 15,42 13,85 13,39
2020 14,37 12,97 12,57
2021 14,98 13,65 13,11

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ucetnich vykazu organizace - (justice.cz, 2022)
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Graf 34 Ukazatele likvidity za obdobi 2011-2021
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle ucetnich vykazu organizace — (justice.cz, 2022)

4.12.3 Ukazatele financovani
U piispévkovych organizacich maji ukazatele financovani nejvyznamnéjsi pozici. Zde jsou
zatazeny nasledujici ukazatele:

e Mira financni stability

e Mira véfitelského rizika

e Sila finan¢ni paky

Mira financni stability

Tabulka 47 udava vysledné hodnoty vySe uvedeného ukazatele financovani za obdobi
2011-2021. Ukazatel finan¢ni nezavislosti je stavovym a okamzikovym indikatorem, ktery
u prispévkovych organizacich nabyva optimalni vySe nad 70 %. Z tabulky 47 a grafu 35
vyplyva, ze ukazatel finan¢ni nezavislosti v obdobi 2011-2021 nabyvéa relativné vyssich
hodnot, nad 80 %. Dle vyslednych hodnot zoologickéa zahrada vykazuje financni stabilitu,

coz znamena, ze dlouhodoby kapital dostatecné pokryva fixni aktiva.

Vzorec pro tento ukazatel je uveden v kapitole s nazvem Metodika ¢. 2.2.
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Tabulka 47 Mira financni stability za obdobi 2011-2021

Rok Vlastni kapital | Celkova aktiva| Mira finanéni stability
(K©) (K<) (%)
2011 136660152,88 | 140212635,62 97,47 %
2012 136379766,49 | 162683776,40 83,83 %
2013 166310942,06 | 204346571,55 81,39 %
2014 171764673,18 | 206634773,58 83,12 %
2015 181344132,36 | 187306384,61 96,82 %
2016 186040962,30 | 192038712,75 96,88 %
2017 200105257,82 | 204711442,55 97,75 %
2018 199871020,84 | 204675301,84 97,65 %
2019 205879693,05 | 210453917,69 97,83 %
2020 209056261,74 | 214385436,80 97,51 %
2021 217701906,99 | 223571417,82 97,37 %

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ucetnich vykazu organizace — (justice.cz, 2022)

Graf 35 Mira financni stability (%) v letech 2011-2021
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle ucetnich vykazu organizace — (justice.cz, 2022)

Mira véritelského rizika

Tabulka 48 znazornuje vyvoj ukazatele financovani, tzv. miru véfitelského rizika za obdobi
2011-2021. Nasleduyjici ukazatel udava konkrétni miru tcasti ciziho kapitalu na financnich
zdrojich. Z tabulky 48 a grafu 36 je ziejmé, ze zoologicka zahrada ma velmi nizkou miru
vétitelského rizika, coz je typické pro tuto ptispévkovou organizaci. Ve sledovaném obdobi

2011-2021 se mira véfitelského rizika pohybuje primérmé kolem 7 %.

Vzorec pro tento ukazatel je uveden v kapitole s nazvem Metodika ¢. 2.2.
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Tabulka 48 Mira véFitelského rizika za obdobi 2011-2021

Rok | Cizi zdroje (K¢) | Celkova aktiva (K¢) | Mira véritelského rizika (%)
2011 3552482,40 140212635,62 2,53 %
2012 | 26304010,25 162683776,40 16,17 %
2013 | 38035629,49 204346571,55 18,61 %
2014 34870100,4 206634773,58 16,88 %
2015 5962252,25 187306384,61 3,18 %
2016 5997750,45 192038712,75 3,12 %
2017 4606184,73 20471144255 2,25 %
2018 4804281,00 204675301,84 2,35 %
2019 4574224,64 210453917,69 2,17 %
2020 5329175,06 214385436,80 2,49 %
2021 5869510,83 223571417,82 2,63 %

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ucetnich vykazu organizace — (justice.cz, 2022)

Graf 36 Mira véFitelského rizika za obdobi 2011-2021
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle ucetnich vykazu organizace — (justice.cz, 2022)

Sila finanéni paky

Tabulka 49 znazortiuje vyvoj dalSiho ukazatele financovani, tzv. silu financni paky za

obdobi 2011-2021. Tento ukazatel financovani je velmi vyznamnym indikatorem, ktery

predstavuje, v jaké mife sledovana organizace vyuziva ve svém financni fizeni tzv. silu

finan¢ni paky. V zoologické zahradé ptisobi financni paka pozitivng, coz je charakteristické

pro tento typ organizaci. Vysledné hodnoty ve sledovaném obdobi 2011-2021, které udava

tabulka 49 a zobrazuje graf 37 nabyvaji velmi podobnych hodnot (nad 1), coz vykazuje, ze

zoologicka zahrada nepouziva urocCeny cizi kapital (bankovni uvér) jako zdroj financovani.

Vzorec pro tento ukazatel je uveden v kapitole s nazvem Metodika ¢. 2.2.
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Tabulka 49 Sila financni pdky za obdobi 2011-2021

Rok Celko(\Ifgés;ktlva Vlast?ll( lg)apltal Sk s Al
2011 140212635,62 136660152,88 1,026
2012 162683776,40 136379766,49 1,193
2013 204346571,55 166310942,06 1,229
2014 206634773,58 171764673,18 1,203
2015 187306384,61 181344132,36 1,033
2016 192038712,75 186040962,30 1,032
2017 204711442,55 200105257,82 1,023
2018 204675301,84 199871020,84 1,024
2019 210453917,69 205879693,05 1,022
2020 214385436,80 209056261,74 1,025
2021 223571417,82 217701906,99 1,027

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ucetnich vykazu organizace — (justice.cz, 2022)

Graf 37 Sila financni paky v letech 2011-2021
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle ucetnich vykazu organizace — (justice.cz, 2022)

4.12.4 Ukazatele aktivity
Ukazatele aktivity znamenaji pro pfispévkové organizace pouze dopliujici indikatory
k hodnoceni. Zde jsou zarazeny nasledujici ukazatele aktivity:

e Obrat kapitalu

e Mira vazanosti fixnich aktiv na vynosech

Obrat kapitalu

Tabulka 50 zachycuje vyvoj obratu kapitalu v letech 2011-2021 v zoologické zahradé
Hluboka nad Vltavou. Nasledujici ukazatel udava kolikrat se navrati vlozeny kapital zpét
do zvolené pfispeévkové organizace a jeho hlavnim cilem je maximalizace. Z tabulky 50
vyplyva, ze ve sledovaném obdobi 2011-2021 se navratnost vlozeného kapitalu zpét do

fungovani zoologické zahrady prumémé pohybovala kolem hodnoty 0,22. Graf 38
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zobrazuje, ze nejvyssi navratnost kapitalu zpét do zvolené organizace byla zaznamenana

v roce 2011, ¢inila 0,26. Poté ukazatel ve sledovaném obdobi 2012-2013 vykazoval mirny

pokles. Dale vysledné hodnoty uvedeného ukazatele v letech 2016-2021 maji mirnou

vzrustajici tendenci.

Tabulka 50 Obrat kapitalu za obdobi 2011-2021

Rok Vynozlyé)e kem Pasw(z;(cé(;lkem Obrat kapitalu
2011 | 36461288,46 | 140212635,62 0,26
2012 | 31746575,01 | 162683776,40 0,20
2013 | 35697794,53 | 204346571,55 0,17
2014 | 36904403,32 | 206634773,58 0,18
2015 | 42590261,06 | 187306384,61 0,23
2016 | 41099559,14 | 192038712,75 0,21
2017 | 45520995,35 | 204711442,55 0,22
2018 | 45300142,66 | 204675301,84 0,22
2019 | 47984782,98 | 210453917,69 0,23
2020 | 47328199,93 | 214385436,80 0,22
2021 | 53862510,23 | 223571417,82 0,24

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ucetnich vykazu organizace — (justice.cz, 2022)

Graf 38 Obrat kapitdlu v letech 2011-2021
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle ucetnich vykazu organizace — (justice, 2022)

Mira vazanosti fixnich aktiv na vynosech

Tabulka 51 zachycuje vyvoj miry vazanosti fixnich aktiv v ziistatkové cené na celkovych

vynosech hlavni 1 dopliikové cCinnosti. Tento ukazatel zejména upozorfiuje na miru

narocnosti zvolené organizace na vybaveni dlouhodobym majetkem. Hlavnim cilem tohoto

ukazatele je maximalizace. Pokud by stanovena optimalni hodnota vykazovala u vysledné

hodnoty vyrazné snizeni pod standardni hodnotu, tak by to znamenalo ohrozeni municipalni

firmy z nedostatku potfebného dlouhodobého majetku. AvSak vyrazné prevySeni stanovené

standardni hodnoty by znamenalo neekonomické vazani zdroji v dlouhodobém majetku
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k urovni celkovych vynost. Graf 39 zobrazuje, ze nejvyssi narust tohoto ukazatele byl
zaznamenan v roce 2012, €inil 4,22. Poté vysledné hodnoty tohoto ukazatele ve sledovaném
obdobi 2013-2021 vykazuji spiSe klesajici tendenci. Z toho lze usoudit, ze fixni (stala

aktiva) byla vice vyuzivana.

Tabulka 51 Mira vazanosti fixnich aktiv na celkovych vynosech v ziistatkové cené za obdobi 2011-2021

Rok FA (K<) Vynosy celkem (K¢) | Mira vazanosti FA na V
2011 | 110558592,62 36461288.,46 3,03
2012 134121257,99 31746575,01 4,22
2013 | 147891900,48 35697794,53 4,14
2014 | 143385632,98 36904403,32 3,89
2015 | 142369392,56 42590261,06 3,34
2016 | 140058236,17 41099559,14 341
2017 | 134766438,40 45520995,35 2,96
2018 | 138195788,79 45300142,66 3,05
2019 | 139841556,71 47984782,98 2,91
2020 | 137746692,86 47328199,93 2,91
2021 | 135657010,60 53862510,23 2,52
Zdroj: Vlastni zpracovani dle ucetnich vykazi organizace — (justice.cz, 2022)
Graf 39 Mira vazanosti fixnich aktiv na vynosech za obdobi 2011-2021
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle ucetnich vykazu organizace — (justice.cz, 2022)

4.12.5 Ukazatele rentability

U municipalnich firem jednotlivé ukazatele rentability nehraji velkou roli, jelikoz u téchto
ukazatelt je dulezitym kritériem zisk. Cilem hlavni Cinnosti neni dosahovani zisku, ale
vyrovnanost nakladd a vynost. U dopliikové Cinnosti je hlavnim méfitkem zisk a jeho
maximalizace. Diky specifi¢nosti tohoto ukazatele jsou zvoleny pro analyzu rentability

nasledujici ukazatele:

Rentabilita nakladt doplikové Cinnosti

Mira pokryti ztraty z hlavni ¢innosti ziskem z dopliikové ¢innosti

Halérovy ukazatel nakladovosti vynost dopliikové ¢innosti ve vztahu k y

108


http://justice.cz
http://justice.cz

Ukazatel rentability doplikové ¢innosti

Tabulka 52 znazoriuje vyvoj rentability nakladt dopliikové ¢innosti za obdobi 2011-2021.

Tento ukazatel je oznaCovan za nejpiisnéjsi indikator efektivnosti, ktery ukazuje uzitny

vysledek v podobé zisku. Vysledné hodnoty doplitkové Cinnosti v zoologické zahradé za

obdobi 2011-2021 jsou udavany v kladnych procentech, jak je patrné z tabulky 52. Z téchto

vyslednych hodnot vyplyva, ze dopliikova ¢innost v zoologické zahradé je ziskova, coz je

velice pozitivni efekt. V roce 2015 ukazatel rentability udava velmi nizkou vyslednou

hodnotu, ale v nasledujici letech vykazoval spiSe vzrustajici tendenci. Dosazené zisky

z dopliikové Cinnosti se uplatiiuji ke kryti nakladi z hlavni ¢innosti zoologické zahrady.

Vzorec pro tento ukazatel je uveden v kapitole s nazvem Metodika ¢. 2.2.

Tabulka 52 Rentabilita dopliikové cinnosti za obdobi 2011-2021

Rok | 'H = d‘:)elfi“(eK“;)et“‘ Niklady za DC (K¢) | Rentabilita nakladi DC (%)
2011 1245659,63 242494803 51,37 %
2012 300104,13 1926770,15 15,58 %
2013 704064,05 1453850,65 48,43 %
2014 377160,37 1512948 64 24,93 %
2015 77896,27 146551592 532 %
2016 163492,02 1598158,11 10,54 %
2017 509032,65 1868726,24 27,24 %
2018 35020233 1635639.,03 21,41 %
2019 467567.5 152978362 30,56 %
2020 91116322 1166660,33 78,10 %
2021 1078961,02 108579478 99,37 %

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ucetnich vykazu organizace — (justice.cz, 2022)

Mira pokryti ztraty z hlavni ¢innosti ziskem z dopliikkové ¢innosti

Nasledujici ukazatel se pocita v pripadé€, kdy se dopliikova ¢innost nachazi v zisku a hlavni
¢innost ve ztraté. Proto jsou v tabulce 53 vymezeny pouze data pro rok 2012, 2013, 2014
a2018. Nejvyssi mira pokryti ztraty z hlavni Cinnosti ziskem z doplitkové €innosti byla

zaznamenana v roce 2014, kdy procentualni mira €inila 626,65 %, coz znamena ze ztrata

z hlavni ¢innosti ziskem z doplitkové Cinnosti byla pokryta nékolikanasobné.

Vzorec pro tento ukazatel je uveden v kapitole s nazvem Metodika ¢. 2.2.
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Tabulka 53 Mira pokryti ztrdty z hlavni Cinnosti ziskem z doplitkové cinnosti za obdobi 2011-2021

Rok | Zisk DC (K& | Ztrata HC (K&) Mira pokryti ztraty (%)
2011 1245659,63 ZISK X
2012 300104,13 299627,39 100,16 %
2013 704064,05 274760,52 256,25 %
2014 377160,37 60187,09 626,65 %
2015 77896,27 ZISK X
2016 168492,02 ZISK X
2017 509032,65 ZISK X
2018 350202,33 64700,51 541,27 %
2019 4675675 ZISK X
2020 911163,22 ZISK X
2021 1078961,02 ZISK X

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ucetnich vykazu organizace — (justice.cz, 2022)

Haléfovy ukazatel nakladovosti vynosu dopliikové ¢innosti ve vztahu k

Haléfovy ukazatel nakladovosti vynosu je uréovan pouze u dopliikové Cinnosti zvolené
organizace. Vysledna hodnota se porovnava se zlomovym faktorem, ktery ma hodnotu
y=0,6180339. Cim vice je vysledna hodnota haléfového ukazatele nakladovosti vynosd
dopliikové cCinnosti bliz8§i zlomovému faktoru, tim lepsi je dopliikova Cinnost dané
organizace. Z tabulky 54 je patmné, ze zlomovému faktoru y se vysledna hodnota nejvice

pfiblizila v roce 2011 a 2020.

Tabulka 54 Halérovy ukazatel nakladovosti vynosii dopliikové Cinnosti ve vztahu k y za obdobi 2011-2021

Rok | Niklady DC (K&) | Vynosy DC (K&) HUNb¢

2011 2424948,03 3994467,66 0,6070766
2012 1926770,15 2067794,28 0,9317997
2013 1453850,65 215791470 0,6737294
2014 1512948,64 1890109,01 0,8004558
2015 1465515,92 1735032,19 0,8446621
2016 1598158,11 1766650,13 0,9046263
2017 1868726,24 2377758.89 0,7859191
2018 1635689,03 1985891,36 0,8236548
2019 1529783,62 1997351,12 0,7659062
2020 1166660,33 2077823,65 0,5614819
2021 1085794,78 2164755,80 0,5015784

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ucetnich vykazii organizace — (justice.cz, 2022).

110



http://justice.cz
http://justice.cz

5 Zhodnoceni a diskuse vysledki

Kapitola je zaméfena na zhodnoceni vysledka vlastni ¢asti prace a na komparaci vysledku
s odbornou literaturou. Tato kapitola se zabyva zejména zhodnocenim mesta Hluboké nad
Vltavou a blizkého okoli, dale zhodnocenim vybraného podniku cestovniho ruchu —

JihocCeska zoologické zahrada Hluboka nad Vltavou.

5.1 Zhodnoceni vysledku a diskuse ve zvolené destinaci

Statistika kultury Ceské republiky zvefejiiuje na svych webovych strankach ro&nikové
brozury, kde se nachazi celkové seznamy neoblibenéjSich kulturnich pamatek, galerii,
divadel a dalsi turistické atraktivity. Mezi TOP 10 pamatkovych objekta a galerii dle poctu
navitdvnik v Ceské republice patii novogoticky statni zamek Hluboka a Alsova jihoZeska

galerie (Statistikakultury.cz, 2021).

Ceska centrala cestovniho ruchu CzechTourism zvefejnila na svych webovych strankach
zpracovany souhrnny piehled o navstévnosti turistickych cili (TOP 10) v JihoCeském kraji.
V roce 2021 se stala nejnavstévovanéjsi turistickou atraktivitou jihoCeska zoologicka
zahrada Hluboka nad Vltavou, celkem ji navstivilo 269 588 navstévniki. Druhym
nejnavstévovangjSim cilem se stala Stezka korunami stromd Lipno a tfetim

nejnavitévovangj§im mistem byl statni hrad a zamek Cesky Krumlov (Tourdata.cz, 2022).

V grafu 40 je zobrazena néavstévnost turistickych atraktivit ve mésté Hluboka nad Vltavou
ajeho okoli za obdobi 2021. Velmi oblibenymi a nejnav§tévovanéj§imi turistickymi
atraktivitami ve mésté Hluboka nad Vltavou a okoli byly zejména jihoCeskd zoologicka
zahrada Hluboka nad Vltavou, novogoticky statni zamek Hluboka a AlSova jihocCeska
galerie. Nasledujici nize uvedeny graf 40 znazorfiuje i1 ostatni navstivené turistické
atraktivity ve zvolené destinaci za rok 2021, témi jsou tzv. plavby pfes Municky rybnik do
700, muzeum lesnictvi a myslivosti, rybafstvi — lovecky a barokni zamek Ohrada.

(Tourdata.cz, 2022).
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Graf 40 Navstévnost atraktivit ve mésté Hluboka n. Vitavou a okoli v roce 2021
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle Tourdata.cz, 2022

JihoCeska centrala cestovniho ruchu vychazi z tzv. koncepce rozvoje cestovniho ruchu
JihoCeského kraje pro obdobi 2021-2030. Oblast Budé&ovicko spravuje destinacni
organizace Ceskobudg&ovicko — Hlubocko, z. s.. Organizace byla zalozena 1. 2. 2016, kdy
se oblast Ceskobud&jovicko — Hlubocko piipojila do prvni certifikaéni viny k systému fizeni
cestovniho ruchu v Jihogeském kraji. Nasledné je destinadni organizace Ceskobudg&jovicko
— Hlubocko od roku 2019 prvni certifikovanou turistickou lokalitou CR v ramci &eské
centraly cestovniho ruchu (CzechTourism). Koncepce rozvoje cestovniho ruchu pro oblast
Ceskobudgjovicko — Hlubocko vymezuje konkrétni cile a mise pro obdobi 2022-2025.
Destina¢ni management turistické oblasti ma jiz vytvorené portfolio jednotlivych produkti
a sluzeb, které by chtélo umistit na trh cestovniho ruchu do konce roku 2025. Dal§im
globalnim cilem destinatniho managementu turistické oblasti je za obdobi 2022-2025
vyvinout jednotny rezervacni systém pro ucastniky cestovniho ruchu a zaroven vytvorit

navstévnické karty Budéjovicka (jecr.cz, 2022; cb-hl.cz, 2017).

Na zakladé metodiky od Biny (2002) bylo zpracovano bodové ohodnoceni potencialu
cestovniho ruchu meésta Hluboké nad Vltavou a jeho okoli. Ze zjisténych dat vyplyva, ze
zkoumana destinace spada do zony vyjimecného potencialu, celkem 273 bodi, coz znamena,
ze lokalizacni pfedpoklady ve mésté Hluboka nad Vitavou dosahuji vysoké urovné. Zvolena
destinace neni vhodna pro zimni lyzafské a sjezdové sporty a dale zde chybi predpoklady
pro lazeniskou ¢innost. Na uzemi meésta a okoli se nenachazeji pamatky ¢eského dédictvi
UNESCO, meéstské pamatkové rezervace, méstské pamatkové zony a ani vesnické
pamatkové rezervace. Nasledné¢ zkoumana lokalita nemé zadna piihrani¢ni specifika,

z divodu, Ze nesousedi s vedlejsi zemi.
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Mésto Hlubokéa nad Vltavou a jeho blizké okoli je obklopeno krasnou 1 velmi pestrou
jihoceskou krajinou s nékolika rybniky, oborami a rozmanitymi lesy. Vybrana lokalita ma
nekolik pfirodnich pozoruhodnosti. Jedna se zejména o 5 zvlasté chranénych tizemi, kterymi
jsou prirodni pamatka Baba, ptirodni rezervace Karvanice, pfirodni rezervace Libochovka,
pfirodni pamatka Kamenik a pfirodni pamatka Hlubocké hraze. VSechny vySe uvedené
ptirodni pozoruhodnosti se nachéazeji v centru hlubockych obor, kde se vyskytuji velmi
znami brouci, napt. roha¢ obecny a dalsi. Sledovana destinace ma velmi mnoho rozmanitych
moznosti v oblasti pési turistiky 1 cykloturistiky. Vodni turistika ve zvolené destinaci je také
velmi rozsahla, zejména se v destinaci porada mnoho zavodu pro jachting (Slavoj Cup,
Krajsky prebor a jiné), dale je moznost kurzu potapeni anebo vycvik jizdy na kajaku ¢i kanoi.
Dale tato destinace ma velmi dobré predpoklady k horolezectvi. V udoli mezi méstem
Hluboka nad Vltavou a vesnici Purkarec se nachazeji strmé skalni stény, které umoziuji
horolezectvi. Zkoumana lokalita je jedna z nejvyznamngjSich a nejproslulejSich oblasti
Ceské myslivosti a nachazeji se zde 2 historické obory a 1 volna honitba. Zvolena destinace
je spjata 1 rybarskou tradici, kde nejhojnéjsimi rybami je kapr, amur a bélice. Pozorovani
vodnich ptakd je mozné v zoologické zahradé Hluboka nad Vltavou, kde je umisténa ptaci
pozorovatelna s vyhledem na Municky rybnik. Navstévnici mohou pozorovat husy velké,
volavky vlasaté a n€kolik dalSich vodnich ptakti. V dané destinaci se nachazi nékolik
nejproslulejSich narodnich pamatek, které jsou hlavni dominantou meésta. Jedna se zejména
o statni zamek Hluboka a zamek Ohrada — muzeum lesnictvi, myslivosti, rybarstvi. Dale se
na Uzemi destinace nachazeji 2 vesnické pamatkové zony — Bavorovice a Munice, které jsou
chranéné od 19. listopadu 1990. Nemovité kulturni pamatky se na uzemi zvolené destinace
také vyskytuji, zejména socha sv. Jana Nepomuckého, zidovsky hibitov, zemédélsky dvur
Vondrov a spoustu dalSich nemovitych kulturnich pamatek. Zvolena destinace vykazuje
idealni podminky pro rozvoj kongrest a konferenci. Kulturni akce ve mésté Hluboka nad
Vltavou se pravidelné poradd nekolik, zejména v jarnich a letnich mésicich. Jedna se
o divadelni predstaveni, muzikaly, letni kina, tematické trhy a spoustu jinych akci. Z toho
lze usoudit, ze mésto Hluboka nad Vltavou a jeho okoli zejména disponuje kulturnim,

historickym 1 pfirodnim potencialem.
Z dotaznikového Setieni vyplyva, ze vice jak nadpolovi¢ni vétsina respondentt z celkového

pruzkumu (67,81 %, 238, n=351) jiz navstivila mésto Hluboka nad Vltavou a okoli, coz je

velmi pozitivni skute¢nost. DalSi pozitivni skutecnosti je, ze 74 (21,08 %, n=351)
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dotazovanych planuje zvolenou destinaci v budoucnu navstivit. Pouze jen mala Cast

dotazovanych (11,11 %, 39, n=351) projevilo odmitavy postoj navstivit vybranou lokalitu.

Z vysledki dotaznikového Setfeni byla u dotazovanych zjisténa rozmanitost divodu
cestovani do dané lokality. Nejcastéji stavajici navstévnici jako ucel své navstévy uvadéli:
poznani, napf. navstéva historickych pamatek, architektura a jiné (76,05 %), rekreaci
1 odpoCinek (35,71 %) a zéaroven také turistiku a sportovni aktivity (27,31 %). Dale
z dotaznikového vyzkumu vyplynulo, ze celkem 88 (39,67 %) respondentii zvolenou
destinaci navstivili 2x ¢i 3x. Toto zjiSténi mlze znamenat, ze pro kategorii stavajicich
navstévniki je zvolena destinace turisticky atraktivni. Nasledné toto pozitivni tvrzeni bylo
potvrzeno i v otazce, ve které bylo dotazovano na nazor jednotlivych respondentii na
atraktivnost dané destinace. Celkem 167 (70,17 %) stavajicich navstévnika predpoklada, ze
meésto Hluboka nad Vltavou a okoli je turisticky atraktivni oblasti. Dale toto tvrzeni
potvrzuje i fakt, ze vice jak polovina stavajicich navstévnika (57,14 %, 136, n=238) zamysli
navstivit zvolenou destinaci znovu. Zaroven celkem 160 (67,23 %) stavajicich turistd svij
pobyt ¢i jednodenni vylet (bez pfenocovani) ve zvolené destinaci zpétné hodnoti velmi
pozitivné. Z dotaznikového Setfeni dale vyplynulo, ze celkem 208 (87,39 %) stavajicich
turisti navstivilo zvolenou lokalitu béhem letnich mésici a zarovenn 157 (65,97 %)
stavajicich navstévniki travilo svlij volny ¢as ve zvolené destinaci pouze jeden den (bez
pfenocovani) tzv. jednodenni vylet. Stavajici turisté nejvice navstévovali zejména statni
zamek Hluboka (88,60 %, 211, n=238), zamecky park Hluboka (86,55 %, 206, n=238)
a zoologickou zahradu Hluboka nad Vltavou (61,34 %, 146, n=238). Nadpolovi¢ni vétSina
stavajicich navstévnika (69,75 %, 166, n=238) cestovala do zvolené destinace s rodinou
a détmi. Stavajici turisté (86,97 %, 207, n=238) nejCasteji uvadeli, ze se do dané destinace

dopravili prostfednictvim osobniho automobilu.

Potencialni navstévnici nejvice uvadeli, ze by cestovali do zvolené lokality za ucCelem
poznani, napt. navstéva historickych pamatek, architektura a jiné (77,03 %, 57, n=74), za
ucelem rekreace i odpocinku (41,86 %, 39, n=74) a za ticelem pfirody a pfirodnich pamatek
(39,19 %, 29, n=74). Potencialni turisté by nejvice preferovali navstivit statni zamek
Hluboka (91,86 %, 68, n=74), zamecky park Hluboka (79,73 %, 59, n=74) a zoologickou
zahradu Hluboka nad Vltavou (67,57 %, 50, n=74). Nasledné by nejvice potencialnich

turisti pravdépodobné navstivilo zvolenou destinaci béhem letnich mésica (85,14 %, 63,
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n=74) a zaroven by travili sviij volny ¢as v dané destinaci nejvyse 3 az 4 dny (36,49 %, 27,
n=74). Polovina potencialnich turista (50,00 %) by do dané destinace vycestovala s rodinou
a détmi. Nasledné potencidlni navstévnici nejvice uvadéli, ze by se do dané destinace

dopravili prostfednictvim osobniho automobilu (79,73 %, 59, n=74).

Dale bylo zjisténo, ze celkem 39 (11,11 %, n=351) respondentl z celkového dotaznikového
Setfeni nema zajem navstivit zvolenou destinaci. Mezi nejCastéj§i prevazujici davody
nez4jmu respondenti uvadéli zeyména vzdalenost (66,67 % 26, n=39), nedostatek Casu (48,72

%, 19, n=39) a preference jinych destinaci (38,46 %, 15, n=39).

V ramci vypoctenych jednotlivych ukazatelil intenzity cestovniho ruchu, 1ze konstatovat, ze
v roce 2020 hodnota defertovy funkce ve mésté¢ Hluboka nad Vltavou dosahla ¢isla 29,92,
Mésto Hluboké nad Vltavou spada do intervalu hodnot 10—40, coz znamena, ze vybrana
destinace ma vyznamnou, avSak nepfevazujici funkci cestovniho ruchu. Mira turistické
intenzity v obdobi 2014-2019 méla plynulou vzrastajici tendenci, zejména v roce 2019
doslo k vyznamnému narastu turist, celkem hodnota Cinila témér 1692,42 turistd na 100
stalych obyvatel za rok. Mira turistické penetrace v obdobi 2015-2019 vykazovala
vzrustajici tendenci, avSak v nasledujicim roce 2020 byl zaznamenan velmi vyznamny
propad z divodu epidemiologické situace. Mira turistické penetrace na uzemi zvolené
destinace v roce 2020 dosahla hodnoty témé&f 4,74. Z tohoto ukazatele vyplyva, ze se ve
meésté Hluboka nad Vitavou primérné za jeden den pohybovalo 4,74 turistd. Hustota vyskytu
turisti v roce 2020 doséhla hodnoty 2,71 na 1 km?, coz znamena, ze ve mésté Hluboka nad
Vltavou se priimémé vyskytovalo 2,71 turistd na celkové plose 1 km?. Vysledné hodnoty
u indexu turistického zatizeni ve zvolené destinaci se v obdobi 2014-2020 pohybovala
v rozmezi 16,90-18,02 lazek na 1 km?2 Dle udaji CSU (2022) se na uzemi Hluboka nad
Vltavou za obdobi 2014-2020 nachéazelo okolo 20-23 hromadnych zafizeni (hotel™****,
hotel, motel, botel **** hotel, motel, botel ***, penzion, kemp, turisticka ubytovna a ostatni
ubytovaci zafizeni). Z toho vyplyva, ze na izemi Hluboka nad Vltavou je velmi dostate¢na

vybavenost hromadnych ubytovacich zatizeni.
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5.2 Zhodnoceni vysledkiu a diskuse pro vybrany podnik cestovniho ruchu
V dnesni dobé je pro kazdou uspésnou zoologickou zahradu velmi podstatny a dualezity
ukazatel navsté€vnosti. Tento ukazatel byva ovliviiovan klimatickymi 1 epidemiologickymi
situacemi, ale také i vysi vstupného. Nejpodstatnéjsim hlavnim zdrojem piijmu zoologické
zahrady je vstupné, protoze kazdy navstévnik uhradi konkrétni ¢ast nakladi na krmivo,

1éCiva aj ., ale také tim pfispéje na zachranu tzv. genofondu (Jirousek et al., 2005).

JihoCeska zoologicka zahrada v oblasti navstévnosti byla velmi Gspésna, zejména v letech
2014, 2019 a 2021, kdy byla zaznamenana historicky rekordni navstévnost. Podle
zpracovaného piehledu o navstévnosti (TOP 10) od CzechTourism byla zoologicka zahrada
Hluboka nad Vltavou vroce 2021 umisténa na prvnim misté a stala se tak
nejnavitévovandj§im turistickym cilem vjiznich Cechach. Za obdobi 2020 byla
v zoologické zahradé zaznamenana nejnizsi navstévnost z divodu koronavirové epidemie,
kdy musela byt zoologicka zahrada uzaviena pro Sirokou vefejnost (Tourdata.cz, 2022;

Zoohluboka.cz, 2022).

Zkoumana zoologicka zahrada byla néasledné ekonomicky zhodnocena pomoci pomérovych
ukazatel, zejména prostifednictvim ukazatele autarkie hlavni ¢innosti, likvidity,
financovani, aktivity a rentability. Zoologickd zahrada Hlubokd nad Vltavou je
ptispévkovou organizaci, ktera vyhradné hospodaii s financnimi prostfedky ziskanymi od
zfizovatele (JihoCesky kraj) a od statu (Ministerstvo zivotniho prostiedi). Ukazatel autarkie
hlavni Cinnosti na bazi nakladu a vynost Ize viceméné hodnotit pozitivné, protoze
zoologicka zahrada byla schopna pokryt naklady z hlavni €innosti vynosy z hlavni €innosti.
Sice sledovany ukazatel v letech 2012, 2013, 2014 a 2018 zaznamenaval niz§i hodnoty, nez
je doporucena hodnota, ale zoologicka zahrada si s tim dokazala velmi dobfe poradit. Mirné
rostouci naklady v pribéhu dalSich let dorovnavala svymi vynosy, zejména tim, ze se
zoologicka zahrada vice dostavala do podvédomi lidi prostfednictvim riznych vystav, akci
a jinych novinek. Vysledné hodnoty bézné, pohotové a okamzité likvidity za obdobi 2011—
2021 nabyvaly vysSich hodnot, nez je jejich optimalni a doporucena hodnota. Lze
konstatovat, ze zoologicka zahrada ma velké mnozstvi penéz k thradé svych zavazkl a tim
je oznaCovana jako platebné schopna. U pfiispévkovych organizacich maji nejvyznamneé)si
pozici ukazatele financovani. Mira finan¢ni stability za obdobi 2011-2021 nabyvala vysSich

hodnot nez 70 %, coz znamena, ze zoologicka zahrada je finan¢né stabilni. Nasledné tato

116


http://Tourdata.cz

pozitivni skuteCnost byla potvrzena u miry veéfitelského rizika. Za obdobi 2011-2021 byly
zaznamenavany velmi nizké hodnoty, coz je typické pro zvolenou organizaci. Z toho lze
usoudit, ze zoologicka zahrada velmi dobfe financné prosperuje prostiednictvim vysokych
dotacich a ptispévka od zfizovatele, a proto neriskuje a pfili§ se nezadluzuje. Tento fakt byl
potvrzen i u sily finan¢ni paky, kde vysledné hodnoty za obdobi 2011-2021 pusobili velice
pozitivné, coz vykazuje, ze zoologicka zahrada nepouziva uroCeny cizi kapital jako zdroj

financovani.

Ukazatele aktivity jsou pro tento typ organizaci pouze dopliiujicimi indikatory. Vyvoj obratu
kapitalu za obdobi 2015-2021 ve zkoumané organizaci zaznamenal mirnou vzrustajici
tendenci, coz znaci velmi pozitivni skute€nost. Cilem sledovaného ukazatele je
maximalizace. Vysledné hodnoty u miry vazanosti fixnich aktiv na vynosech za obdobi
2013-2021 vykazovaly spiSe mirnou klesajici tendenci vlivem poklesu celkovych vynosa.
V tomto sledovaném obdobi byly vice vyuzivana fixni (stala) aktiva. Mezi nejpodstatnéjsi
polozky stalych aktiv zoologické zahrady patfi stavby, samostatné hmotné movité véci
a drobny dlouhodoby hmotny majetek. Ukazatele rentability u jednotlivych municipalnich
firem nehraji pfili§ velkou roli, protoze cilem hlavni ¢innosti neni dosahovani zisku, ale
vyrovnanost nakladd a vynost. Naopak u dopliikové Cinnosti je hlavnim cilem zisk a jeho
maximalizace. Dil¢i ukazatel rentability u dopliikové cinnosti za obdobi 2011-2021
vykazoval ziskovost, coz je velmi pozitivni efekt. Lze konstatovat, ze zoologicka zahrada
svymi dosazenymi zisky z doplitkové Cinnosti tispé$né pokryvala naklady z hlavni ¢innosti.
Zoologicka zahrada v letech 2012, 2013, 2014 a 2018 vykazovala ztratovou hlavni ¢innost.
Prostiednictvim zisku z dopliikové Cinnosti doSlo k dostate¢nému pokryti ztraty z hlavni
¢innosti. Vysledné hodnoty u haléfového ukazatele nakladovosti vynost dopliikové Cinnosti
ve vztahu ke zZlomovému faktoru (0,6180339) se postupné ptiblizovaly v letech 2011 a 2020,

coz znamena lepsi ekonomicky vysledek u dopliikové ¢innosti.

Celkové l1ze posoudit, ze zvolena piispévkova organizace ZOO Hluboka nad Vitavou ma
velmi dobrou financ¢ni situaci, pfedev§im je financné stabilni, efektivni, platebné schopna
a prosperujici organizace. Jestlize bude zoologicka zahrada Hluboka nad Vltavou v tomto
uspésném trendu nadale pokraCovat, ¢ekaji ji velice prosperujici az vzkvétajici roky

v budoucnu.
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6 Doporuceni

Na zakladé zjisténych udaja je v této kapitole uvedeno né€kolik konkrétnich doporuceni,
ktera by mohla vést ke zlepSeni atraktivity a zvySeni navstévnosti mesta Hluboka nad

Vltavou a blizkého okoli.

Balicky sluzeb s turistickymi atraktivitami

Z vysledki dotaznikového prazkumu vyplynulo, ze nadpolovi¢ni vétSina stavajicich
navstévnikl nejcaste€]i cestovala do zvolené destinace s rodinou a détmi anebo v doprovodu
pratel. Nasledné nejvice potencialnich turisti by preferovalo travit sviij volny ¢as ve zvolené
destinaci zejména s rodinou a détmi anebo s partnerem ¢i partnerkou. Balicky sluzeb by
mohly byt sestavené podle jednotlivych skupin navstévniki a zjisténé doby pobytu v dané
lokalité. Kazdy balicek by mohl obsahovat zvyhodnéné vstupné do nejraznéjsich
turistickych atraktivit a néasledn€é by mohl zahrnovat vyhodné slevové vouchery do
gastronomickych nebo ubytovacich zatfizeni v dané destinaci. Jednotlivé balicky by mohly
byt nabizené na oficialnich webovych strankach, na sociadlnich siti dané destinace
(Instagram, Facebook a jiné¢) anebo na internetovych ¢i cestovatelskych portalech (Slevomat

a dalsi).

Rodinné balicky by mohly byt zaméfené tematicky, napt. na kulturu 1 sport. Do rodinného
balicku by urcité mohla byt zafazena zvyhodnéna vstupenka do zoologické zahrady, dale
tematicka prohlidka novogotického statniho zdmku Hluboké. Nasledné by bylo mozné
zatadit do rodinného balicku, napt. tematické okruhy loveckého zamku Ohrada (muzeum
lesnictvi, myslivosti a rybarstvi), okruh pohadkovym zameckym parkem, vitavska pési
naucna stezka, zvyhodnény vstup na minigolf a horolezectvi Ferrata a dalsi jiné atraktivity

ve zvolené destinaci urené pro rodiny s détmi.

Skupinové balicky by mohly byt zaméfené na kulturné — historicky, pfirodni a sportovné —
adrenalinovy zazitek. Do kulturné — historického bali¢ku by mohla byt zatfazena prohlidka
statntho zamku Hlubokd, prohlidka zamku Ohrada (muzeum lesnictvi, myslivosti
a rybarstvi). Dale by bylo mozné zatadit do kulturn€ — historického bali¢ku, napt. AlSovu
jihoCeskou galerii, kostel sv. Jana Nepomuckého, galerii Knizeci dvir, KarlGv hradek a dalsi.
Soucasti prirodné orientovaného balicku by mohly byt pési turistické trasy usek Hluboka —

Purkarec nebo usek Hluboka — Ceské Budéjovice a dal$i naucné trasy vedoucimi mezi jinymi
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turistickymi atraktivitami. Nasledné by balicek orientovany na poznavani jihoCeskych
ptirodnich kras mohl obsahovat pfirodni pamatky a rezervace, napf. pfirodni pamatka
(vyhlidka) Baba, pfirodni pamatka Kamenik, pfirodni rezervace Libochovka, pfirodni
rezervace Karvanice a pfirodni pamatka Hlubocké hraze. Do sportovné — adrenalinového
balicku by mohly byt zafazeny zejména tyto aktivity: horolezectvi Feratta, adrenalinovy

park, minigolf, bowling, tenis a dal$i sportovni aktivity.

Destinaéni management turistické oblasti Ceskobudg&jovicko-Hlubocko ma jiz vytvorené
podobné portfolio produkta a sluzeb, které je zamétrené na kulturu, pamétihodnosti, sport,
gastronomii, pfirodu a jiné. Cilem destinacniho managmentu oblasti je umistit jednotlivé

balicky sluzeb a produktli na trh cestovniho ruchu do konce roku 2025 (jecr.cz, 2022).

Vlastni mobilni aplikace zvolené destinace

Dal§im doporucenim je zvySit propagaci prostiednictvim vlastni mobilni aplikace pro
zvolenou destinaci. Mobilni aplikace by déavala tipy na vylety €i jiné turistické atraktivity
v nedalekém okoli, nasledn€ by upozoriiovala na aktualni kulturni, zazitkové ¢i jiné akce
a novinky. Stavajici nav§tévnici by se v mobilni aplikaci mohli pod¢lit o své zkuSenosti
a doporuceni. Dale by aplikace mohla ukazovat aktualni nabidku a hodnoceni ubytovacich,
stravovacich, relaxacnich €i jinych zafizeni. Zaroven by v aplikaci mohly byt nabidnuty
slevové kupony na jednotlivé turistické atraktivity, stravovaci a ubytovaci zafizeni v okoli

destinace.

DileZitou a obrovskou vyzvou destinaéniho managementu Ceskobud&jovicko — Hlubocko
pro obdobi 2023-2025 je vyvinout uceleny systém rezervace pro ucastniky cestovni ruchu
a zaroven vytvorit tzv. nav§tévnické karty Budé&jovicka. Prostiednictvim této prilezitosti

dojde k digitalizaci nabidky celé turistické oblasti (jccr.cz, 2022).

Rozsireni zimni sezony ve zvolené destinaci

Z vysledka dotaznikového Setfeni vyplyva, ze nejCastéji je meésto Hluboka nad Vltavou
navitévovano béhem letnich mésict. Destinaéni management Ceskobud&jovicko —
Hlubocko by se mohl zaméfit na propagovani navstévnosti v zimnich meésicich, protoze
i vtomto obdobi ma mésto Hluboka nad Vltavou, co nabidnout. Nékolik turistickych

atraktivit jsou celorocné pristupné. Po cely rok je otevien statni zamek Hluboka, ktery nabizi
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rozmanité prohlidkové okruhy. Zarover je po cely rok otevien zamecky park Hluboka, ktery
je idealnim mistem pro Nordic Walking tzv. severska chiize. Centrum Nordic Walking
organizuje pestré turistické celodenni vylety po okoli mésta Hluboka nad Vltavou. Déle je
celorocné oteviena zoologicka zahrada Hluboka nad Vltavou, ktera nabizi rizné programy
¢i vystavy a jiné. V zimni sezon€ jsou bohuzel 1 nékteré ostatni kulturni paméatky uzaviené,
a diky tomu dochézi ke snizeni poctu turistickych atraktivit a tim 1 k niz§imu poctu
navstévniki v dané destinaci. Proto by stalo za zvazeni oteviiti dalsi atraktivity béhem zimni
sezOny alespori pres vikend. Déle Ize doporucit rozvoj infrastruktury pro zimni sporty, napf.
bézkarské traté. Nasledn€ by mohly byt upravovany i pési turistické stezky v zimnim obdobi,

aby bylo mozné navstivit dalsi atraktivity v okoli dané destinace.

120



7 Zavér

Cestovni ruch je velmi vyznamnym narodohospodarskym az prirezovym odvétim po celém
sveéte. Témer kazdy jedinec v dnesni dobé povazuje turismus za formu zivotniho stylu
a nasledné cestuje do mist, kde je velmi §iroka a rozmanita nabidka sluzeb a produktt
cestovniho ruchu. Lidé zejména vyhledavaji oblast, ktera je urCena k relaxaci, rozptyleni,

poznavani kultury 1 tradic, a k upevnéni fyzického a zaroven dusevniho zdravi.

Mésto Hluboka nad Vltavou a blizké okoli bylo po celkovém bodovém zhodnoceni
lokalizaCnich kritérii zafazeno do zony s vyjimecnym potencidlem. Zvolend oblast je
obklopena krasnou a rozsahlou jihoCeskou piirodou s nékolika rybniky a rozmanitymi lesy
se zameckymi oborami. Sledovana destinace nabizi obrovské mnozstvi turistickych
atraktivit, pfirodnich pozoruhodnosti a =zajimavosti. Hlavnimi a vyznamnymi
pamétihodnostmi mésta jsou novogoticky statni zamek Hluboké s romantickym zameckym
parkem a barokni zamek Ohrada, kde se nachdzi muzeum lesnictvi, myslivosti a rybafstvi.
Meésto Hlubokéd nad Vltavou je v souCasnosti velmi rozvijejicim i atraktivnim méstem,
a predev§im poskytuje bohatou nabidku ubytovacich, gastronomickych, kulturnich
a relaxacnich zafizeni. Nasledné zvolena destinace ma k dispozici mnoho sportovnich
moznosti, zejména rovinaté trasy pro cyklisty, pé§i naucné stezky, horolezectvi Ferrata, kryté
1 venkovni tenisové kurty, minigolf, venkovni i vnitini koupali§t€¢ a mnoho dalsiho.
Destinace Hluboka nad Vltavou je vhodna pro lidi, ktefi vyhledavaji kulturni 1 sportovni

vyuziti, ale zarover i odpocinek v poklidné lokalité.

Nejnavstévovanéjsim turistickym mistem po cely rok je zoologicka zahrada Hluboka nad
Vltavou, kde se chova témér 300 druht zivocCichi a také porada mnoho rozmanitych
doprovodnych, zabavnych i vzdélavacich programt, vystav, kampani, komentovanych
prohlidek a nekolik dalsich aktivit. Od roku 2007 témét kazdy meésic piipravuji tzv. ,Z00
noviny“ v tisténé a elektronické verzi. Pro milovniky vodniho ptactva je v zoologické
zahrad¢€ umisténa i1 ptaci pozorovatelna s vyhledem na Municky rybnik. Nasledné byla
zoologickd zahrada podrobena financni analyze prostfednictvim dil¢ich pomérovych
ukazatel pro municipalni jednotky. Po ekonomickém zhodnoceni zoologické zahrady za
obdobi 2011-2021 Ize konstatovat, ze se jednd o prosperujici, zivotaschopny, financné
stabilni, platebné schopny a efektivni smiSeny podnik cestovniho ruchu. Zoologicka zahrada

Hluboka nad Vltavou se nachézi v optimalni finan¢ni zoné€, tzv. je finan¢éné zdrava.
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Na zakladé vyhodnoceni provedeného dotaznikové pruzkumu, celkového zhodnoceni
potencialu a provedenych vypocti jednotlivych ukazatelG intenzity turismu ve zvolené
destinaci je navrhovano nékolik konkrétnich doporuceni. Nasledujici navrhované
doporuceni by mély vést ke zvySeni turistické atraktivity a nav§tévnosti mésta Hluboka nad
Vltavou a blizkého okoli.  Bylo by vhodné, aby se destinacni management
Ceskobudgjovicko — Hlubocko zaméfil na propagovani dané destinace i v zimnich mésicich,
nebot’ 1 vtomto obdobi ma mésto Hluboka nad Vltavou a jeho okoli, co nabidnout. Ve
zvolené destinaci se nachazi n€kolik turistickych atraktivit, které jsou piistupné jednotlivym
navs§tévnikim po cely rok. Jedna se zejména o novogoticky statni zamek Hluboka a jeho
zamecky park, ktery nabizi zimni prohlidkové okruhy. Soucasné je oteviena i zoologicka
zahrada Hluboka nad Vltavou, kterd nabizi Siroké vefejnosti rozmanité vystavy, programy,
vecerni komentované prohlidky a jiné moznosti po cely rok. Ostatni turistické atraktivity
jsou bohuzel v zimnich mésicich pro vefejnost uzaviené, a proto dochazi ke snizeni poctu
atraktivit a nasledné 1 k poklesu navstévnosti sledované destinace. Proto by stalo za zvazeni
zptistupnit vefejnosti i nékteré kulturni pamatky, muzea a dalsi v prabéhu zimniho obdobi,

alespori pres vikend.

Nasledné by bylo vhodné sestavit konkrétni tematické balicky sluzeb dle skupin navstévnika
a doby pobytu ve zvolené destinaci. Jednalo by se zejména o rodinné a skupinové balicky
sluzeb, které by mohly obsahovat zvyhodnéné vstupy do nejriznéjSich atraktivit a slevové
vouchery do gastronomickych ¢i jinych zafizeni ve zvolené. Balicky sluzeb s turistickymi
atraktivitami by mohly byt nabizeny na webovych strankach, socidlnich siti nebo na

cestovatelskych portalech.

Dal§im doporucenim, jak zvysit propagaci v dané destinaci je vyvoj vlastni mobilni aplikace,
ktera by obsahovala rizné tipy na vylety ¢i jiné turistické atraktivity v okoli, dale by
upozoriovala na aktualni kulturni nebo zazitkové akce v dané destinaci. Zaroven by aplikace
mohla zobrazovat aktualni nabidku a hodnoceni ubytovacich a gastronomickych zafizeni i

jiné sluzby poskytované ve zvolené destinaci.
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9 Seznam pouzitich zkratek

CSU - Cesky statisticky ufad

DC — Dopliikova ¢innost

EARAZA — Euroasijska regionalni asociace zoologickych zahrad a akvarii
EAZA — Evropska asociace zoologickych zahrad a akvarii

FA — Fixni aktiva

HC - Hlavni ¢innost

HUN - Haléfovy ukazatel nakladovosti vynost dopliikové ¢innosti

IZE — Mezinarodni asociace vzdélavacich pracovnikt zoologickych zahrad
KRASEC - Krajska sit’ enviromentalnich center

RNDC-Rentabilita naklad dopliikové ¢innosti

UCSZOO - Unie ¢eskych a slovenskych zoologickych zahrad

VH - Vysledek hospodateni

V — Vynosy

WAZA — Svétova asociace zoologickych zahrad a akvarii

Z00 - Zoologicka zahrada
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Priloha A: Fotoarchiv mésta Hluboka nad Vltavou a okoli

Obrazek 12 Stami zamek Hlubokd

Zdroj: Pamatkovykatalog, 2015

Obrazek 13 Lovecky zamek Ohrada

Zdroj: Pamatkovykatalog, 2015

Obrazek 14 Kostel sv. Jana Nepomuckého

Zdroj: Pamatkovykatalog, 2015
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Obrazek 15 Basta u rybnika Bezdrev

a‘ o d.

Zdroj: Pamatkovykatalog, 2015

Obrazek 16 Vyhlidka Baba

Zdroj: Fotimedronem.eu, 2023

Obrazek 17 Zricenina hra
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Ptiloha B: Fotoarchiv zoologické zahrady Hluboka nad Vitavou

Obrazek 18 Vanocné osvicena Z00

% Ll .'L

Zdroj: Ceskobudgjovicky.denik.cz, 2019

Obrazek 19 Vydra

139


http://Ceskobudejovicky.denik.cz

04!

€20 ‘o'gyoqn[yooz :foipz

007 up|d npvIuaLi0) [ 422040



Priloha C: Dotaznikové Setfeni

Obrdzek 22 Dotaznik str. 1
Wazeni respondent:,
jrnemsji e Deniza Vrdkovs 2 jsem studentkou Provozné ekonomicks falmlty na Ceské
zemédelske wiverzitd v Praze. Timto bych Vs rada poZadala o wyplnéni mého dotaznikon,
ktery se tyka problematiky cestovniho ruchu mésta Hlubela nad Vitavou a cleli. Dotaznik je
zeela anomymnd a bude slonZit pouze j2ko podklad pro vypracovand mé diplomone prace.
Predem Vim moc d&8lont za ochotu 2 Vas Gas.

Piedstaveni lokality:

Hiuboks nad Vitavou je mésto, kters se nachszi v okrese Ceské Budgjovice v Jihodeském
kzaji, po obou bezich feboy Vitavy. Historie mésta je spjata s kxdlovaboim hradem Hiuboka,
zaloenim spolu s Ceslofmi Buddjovicen v poloving 13, stoleti krilem Plemyzlem Otakarem
II. Hlubolka nad Vitavou je velice atrabtiviim a rychle rozvijejicim méstem, ve kterém
nalezneme pamstky jako jsou napiillad Stémi zamek Hlubold, Lovecky zamek Ohrada,
Jihodfeska zoologicks zahrada Hiubolks nad Vitavou a dal3i

1. Navitivila jste nékdy mésto Hluboka nad Vitavou a ololi (Fyberte pouze jednn
odpovéd’)
Anp, navitivil'a (polratujte otazkou & )
Me, ale plamuji mésto a kol navitivit. {pokratujte otazhon £ 17)
Me, nenavitivil’a, nemém zajem méste a okoli navitivit. (pokratujte otazkon & 24)

1. Jaké byly pirevaiujici divody Vasi navitévy daného mésta a okoli? (Fyberte
Jednu af Syt moinosty)
Poznani (navitéva historicloich pamatek, kultura, architeltura...)
Belaeace a odpotinek
Pfiroda a piirodni pamatky
Kultumi akee
Tunshikz a sportovnd akdivity
Pracowni cesta
Navitéva rodiny, piatel
Wlastnf odpovad: ...

3. Kolikrat jste dané mésto Hluboka nad Vitavou a okoli navitivil/a? (Pouze jedna
odpovéd’)
Pouze jednou
2-3x
Vicekrat

4. Které z nasledujicich turistickich atraktivit ve mésté Hluboka nad Vitavou a
okoli jste jiz navitivilia® (Viberte jednu ai 12 moZnosti)
Stami zamek Hluboka
Zamecky park Hluboka
Jihoteska zoologicka zahrada Hlubold nad Vitavou
Algova jlhotesks galerie
Zdroj: Vlastni zpracovani, zvefejnéno na vypliito.cz, 2022
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Obrdazek 23 Dotaznik str. 2

Lovecky zimek Ohrada

Karliv Hradek u Purkarce
fvhlidka Baba u Purkarce

Stard Obora

Golfovy kub Hluboka nad Vitavou

Adrenalinovy park

Mistek u Blanského rybnika

Mumicky rybnik

Koupaliéte Hlubokd nad Vltavou

Jiné:

5. V jakém rocnim obdobi jste mésto Hluboka nad Vitavou navitivil/a? (Vyberte

Jednu af dvé moZnosti)
Jaro
Léto
Podzim
Zima

6. Na jak dlouhou dobu jste dané mésto a okoli navitivil'a? (Fyberte jednu moinost)
Jednodenn vilet
Pobyt na 2 duy/l noc
Pobytna 3 a2 4 dny
Tiden
Déle nez tiden

7. Pokud jste prenocoval/a v daném mésté a okoli, jaky typ ubytovaciho zafizeni
jste zvolilia? (Oznacte jednu ai cétyil moinostt)
Hotel.
Apartman.
Penzion.
Hostel.
Kemp.
U pfétel, pfibuzmyich.
W dzné oblast jsem nepfenocoval’a.
Wlastni odpoved: ...

8. Jakou formu stravovini jste ve mésté Hluboka nad Vitavou a okoli vyuzil/a?
(Vyherte jednu az tii moZnosti)
Pouze snidané
Polopenze
Plni penze
All mclusive
Mistni restaurace, hospody €1 jidelny
Rychlé obéerstvent, bufet, bistro

Zdroj: Vlastni zpracovani, zvefejnéno na vypliito.cz, 2022
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Obrazek 24 Dotaznik str. 3

Wlastnl stravovani
Vlastni odpoved’ ..

9. S kym jste navitivil'a dané mésto a okoli? (Oznadte jednu af i moinosti)
Sdm ( Sama
S rodmou a détm
S partneresm [ § partnerkou
5 prateli
5 kolegy
Vlastni odpovdd:

10. Jakym zpiisobem jste se do daného meésta a okoli dopravil/a? (Oznadte jednu aZ
Oszobni automobil
Autobusz
Muotocykl
Bicyld
Vlak
Vlastni odpoved” ...

11. Které z techto turistickych atrakiivit ve mésté Hluboka nad Vitavou a okoli
byste chtéla piisté navitivit? (Fyberte jednn af 12 moZnosti)
Statni zamek Hluboka
Zamecky park Hluboka
Jihoteska zoologicka zahrada Hluboka nad Vitavou
Alsova jihofesks galerie
Lovecky zamek Ohrada
Karlir Hradek u Purkarce
Vyhlidkz Baba u Purkarce
Stard Obora
Golfovy klub Hluboka nad Vitavou
Adrenalmosy park
Nistek u Blanského rybnika
Whmiclks rybmik
Eoupali#té Hlubok2 nad Vitaveu
Vlastni odpoved: .
12. Povazujete meésto Hluboki nad Vitavou a okeli za turisticky atraktivni? (Fibeste
Jednu moinost).
Fozhodné ano
Spise ano
Spise ne

Zdroj: Vlastni zpracovani, zvefejnéno na vypliito.cz, 2022
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Obrazek 25 Dotaznik str. 4
Fozhodné ne
Wevim, nedovedu posoudit

13. Navitivil/a byste mésto Hluboka nad Vitavou a okoli znovu? (Fyberte jednu
HMoZnost).
Rozhodné ano
Spise ano
Spige ne
Rozhodné ne
Nevim, nedovedu posoudit

14. Doporucilfa byste navitivit dané mésto a okoli svym pi-atelim, kolegim a
znamym? (Fyberte jednu monost).
Rozhodné ano
Spise ano
Spise ne
Rozhodné ne
Nevim, nedovedu posoudit

15, 3viij jednodenni vylet, pobyt ve meésté Hluboka nad Vitavou a okoli zpétné
hodnotim: (Fyberte jednu moZnost a polracugte otdzkou & 23)
Rozhodné pozitivné
Spise pozitivné
Primmémé
Spise negativne
Rozhodné negativng
Wevim, nedovedu posoudit

16. Jaké by byly hlavni divody Vasi navitévy mésta Hluboka nad Vitavoun a okoli?
{Vyberte alespon jednu moinost, moamdné 4 moZnost).
Poznani (navitéva historickych pamatel:, kultura, architektura.. )
Relreace a odpoéinek
Priroda a prirodni pamatky
Eulturni akce
Turistika a sportovni aktivity
Pracovni cesta
Navitéva rodiny, pratel
Vlastni odpoved:

17. Jake turisticke atraktivity byste rad/a navitivil'a ve mésté Hluboka nad Vitavou
a okoli? (Vyberte alespoi jednu moZnost, maxamdlng 12 moZnosti).
Statni zamek Hluboka
Zamecky park Hlubolz
Jihozeska zoologicka zahrada Hluboks nad Vitavou

Zdroj: Vlastni zpracovani, zvefejnéno na vypliito.cz, 2022
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Obrazek 26 Dotaznik str. 5
Alfova jihoteskd galerie
Lovecky zamek Ohrada
Karliv Hradek u Purkarce

fyhlidka Baba u Purkarce
Stard Obora
Golfovy klub Hlubokd nad Vitavou
Adrenzlinovy park
MHistek u Blanského rybnika
Mumicky rybnik
Koupali#té Hlubokd nad Vitavou
WVlastni odpovéd” ...

18. V jakém roénim obdobi byste mésto Hluboka nad Vitavou a okoli navitivila?
(Viberte jednu moinost, maximdlng 2 mo3nosti).
Jaro
Leéto
Podzim
Zima

19, Na jak dlouhou dobu byste dané mésto a okoli planoval/a navstivit? (Fyberte
jednu monost).
Jednodenni vylet
Pobyt na 2 doy'l noc
Pobytna 3 az 4 dny
Tiden
Déle nez tiden

20. Pokud byste pienocoval’a v daném mésté a okoli, jaky typ ubytovaciho zatizeni
byste zvolil/a? (Fyberte alespon jednu moinost, maamdlné 4 moinosty).
Hotel.
Apartman.
Penzion.
Hostel.
Kemp.
U pratel, pifbuzmych.
W dané oblasti bych nepfenocoval’a.
Vlastni odpovéd” ...

21. Jakou formu stravovani byste ve mésté Hluboka nad Vitavou a okoli vyuzil/a?
(Viberte alespori jednu moinast, modamdlng 3 moinost).
Pouze snidané

Polopenze
Plna penze

Zdroj: Vlastni zpracovani, zvefejnéno na vypliito.cz, 2022
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Obrazek 27 Dotaznik str. 6
All inclusive
Mistni restaurace, hospody &1 jidelmy
Fychlé obierstvent, bufet, bistro
Vlastni stravovani
Vlastni odpoved: ...

22. 5 fm byste pravdépodobné vybrané mésto a okoli navitivil/a? (Fyberte alespori
Jednu meinest, moamdlné 3 moinost).
Sdm/Sama
& rodinou a détmi
5 partnerem /parinerkou
§ prételi
5 kolegy
Vlastni odpovd: ...

23. Jakym zpiisobem byste se do daného mésta a okoli pravdépodobné planovalia
dopravit? (Vyberte alespor jednu moinost, maximdlné 3 moZnosti a polradufte
otdzkou & 23).

Ozobni automobil
Autobus

Muotocykd

Bicykl

Wlak

Vlastni odpovid: ...

24. Jake jsou prevainjici divedy Vaseho nezijmu? (Viberte alespoii jednu moinost,
maximdlné 6 moinostl a pokracujte otdzhou & 23).
Ohblast povazujl za méné atraldivnd.
Nemdm zéjem dané mésto a okoli poznat.
Medostatek ubvtovacich zafizeni.
Nedostatek: stravovacich zafizen
MNedostatek Casu
Vzdilenost
Cenovd irovet.
Necestuji po CR
Preferuji jiné destinace
Vlastni odpoved: ...
15, Kde nejradéji trivite svou dovolenou? (Fiberte jednu moinost)
V tuzemsku
W zahrami&i
WV tuzemsku 1 zahraniei

Zdroj: Vlastni zpracovani, zvefejnéno na vypliito.cz, 2022
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Obrazek 28 Dotaznik str. 7
26. Kde ziskavate informace ohledné cestovani? (Vyberte alespori jednu moZnost,
maximdlné 4 moinosti).
Internet (zociilni zitg)
Internet (webové stranky)
Média (televize, rozhlas)
Tiegk (noviny, Eazopisy)
Turisticka informatni centra
Doporuéeni od rodiny, mamych, pfatel
Vlastni odpoved? ...

27. Jaké je Vase pohlavi? (Fyberte pouze jednu odpevéd’).
Muz
Zena

28. Jaky je Vi vek? (Viberte pouze jednu odpovéd’).
15-25let
26-35 let
36-43 let
46-55 let
56-65let
66 a vice let

29, Jake je Vase nejvysii dosazené vzdélani? (Vyberte pouze jednu odpovéd’).

Zakladni
Vyutena bez maturity
Vyuten'a s maturitou
Stfedni bez maturity
Stfedni s maturitoun

[viii odbomné vzdélini

Jyzokogkolské vzdélani

30. V jakém kraji souéasné zijete? (Fyberte pouze jednu odpovéd’).
Hlawmi mésto Praha Olomoucky kraj
Stfedotesky kra) Moravskoslezskoy kraj
Jihotesky kraj
Plzensky kxaj
Karlovarsky kra
Ustecky kxa
Liberecky kxaj
Kralovéhradecky kraj Délkuji za Vas fas a ochotu &2
Pardubicky kraj
Eraj Vysotina
Jihomoraveky kra)
Zlinsl krai

Zdroj: Vlastni zpracovani, zvefejnéno na vypliito.cz, 2022
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Ptiloha D: Ukazka jednotlivych vypocti ukazatell intenzity
cestovniho ruchu a vypocty pomérovych ukazatelii pro vybrany
podnik

Tabulka 55 Vypocty ukazatelii intenzity v oblasti cestovniho ruchu za rok 2020

Niazev nkazatele Vzorec ukazatele Vypocet pro rok 2020 Vysledek
Defertova funkce (TF) (Pocet stalych lizek \ ub)itovacich zafizeni / Poget (1558/5208) * 100 29,92
rezidentii) * 100
(“T’I[';{’; turistické intenzity (Poéet turistii / Podet rezidentd) * 100 (37666/5208) * 100 72323
Mira turisticé penetrace (Primeérna delka pobytu turistii * Podet turisti) / (2,4*37666)/(5208*366) * 474
(TPR) (Poéet rezidentii * Pocet dni v roce) * 100 100 ?
Hustota vyskytu turisti (Primémmna délka pobytu turisti * Poéet turistd) / « N
(TDR) (Celkova plocha destinace * Po&et dni v roce) (2.4 * 37666)/(91,11*366) 271
’Iude% turistického zatiZeni Pocet stalych lazek \."ubytovacich zafizeni / (1558/91,11) 17.10
azemi (TL) Celkova rozloha
Zdroj: Vlastni zpracovani dle Zelenky a Paskové (2012)
Tabulka 56 Vypocty pomérovych ukazatelii pro zvolenou zoologickou zahradu za rok 2018
Nazev ukazatele YVzorec Vypoiet pro rok 2018 Visledek
Autarkie hlavni ¢innosti na (Vynosy celkem = hlavni Emnosti P -
bazi vynosi a nikladi Nallady celker z hlavei &innost)) * 100 | (o L4231 30143378931, 817100 108,71%
(Penézni prostiedioy+Kritkodobs g - e
P, S . (3326350, 7T0+56972476,80+715475 97+1
Bézna likvidita pohlediviy Z.amb}}K.ralkodobu 304709,58)/4804281,00 13,83
zdvazloy
cer e (Pené#ni prostiedioy + Krithodobé (332630, 70+56972476,80+1804709_58) 2 as
Pohotova likvidita pohledavky) / Kritkodobé zavazky 4304281,00 1235
Okamziti likvidita (Pen=Zni prostiediy / Krathodobe | 1505550 70+56072476.80)14804281,00 11,97
zavazhy)
Mira finanéni nezavislosti (Vlastrd keapitdl / Celkova aktiva) * 100 | (199871020,84204673301,84) * 100 97,65%
Mira véritelského rizika (Cizi zdroje / Cellova aktiva) * 100 (4804281,00/204673301,84) * 100 2,35%
Sila finanéni paky (Celkové zdroje / Viastni kapital) 204675301,84/199871020 84) 1,024
Obrat kapitalu (Vynosy celkem / Pasiva celkem) (45300142 66:204675301,80) 0,22
Mira vizanosti fixnixh aktiv| - o s ottiva v ZC / Vinosy celkem) (138195788,79/45300142,66) 3,05
na vwnosech R
S (VH za béné titetni obdobi u DE 350000 3311635690 013 2
Rentabilita naklada DC Nidady le} (330202,33/1633689.03) 21,41%
Mira pokryti ztraty 2 HC (Zisk DC / Ztrata HC) * 100 (330202,33/64700,51) 541,270%
ziskem z DC
Halérovy ukazatel . .
nakladovosti vinosi DC ve (MNaklady DC / Vynosy DC) (1635682,03/1985891.36) 08136548
vztahu ky

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Spicky, (2017); Kraftové, (2002)
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