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Cilem diplomové prace je zhodnoceni vyvoje spotieby domacnosti v Ceské republice
ve zvoleném obdobi.

Pro maplnéni hlavniho cile budou stanoveny dil&l cile. Dale budou definovany
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zavéry a doporuceni.

Diplomova prace bude obsahovat jak teoretickou, tak empirickou &ast. Teoreticka
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pouZitého metodického apardtu. Pro zpracovani teoretické E3sti bude pouiita
odborna a védecka literatura. v empirické &asti bude provedeno vlastni zhodnoceni
vyvoje spotfeby domacnosti v Ceské republice. Ma zakladé vhodnych metod bude
vyhodnocena dlouhodoba tendence spotieby domacnosti v CR a na zakladé
vlastniho dotaznikového Setfeni bude dokreslena situace o jejich subjektivnim citéni
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spotfebniho chovani.
Pro maplnéni cile diplomové prace budou pouZity zejmena nasledujici metody:

- regresni analyza (trendové funkce)

- indexni analyza (bazicky a fetézovy index)
Analyza spotfeby bude provedena dle skupin spotfebniho vydani domacnosti podle
klasifikace CZ - COIPCOP a d3le na zakladé vlastniho dotaznikoveho Setfeni.
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Analyza spotireby a spotrebitelského chovani

Abstrakt

Diplomova prace se vénuje problematice analyzy spotfeby a spotiebitelského
chovani na uzemi Ceské republiky v obdobi 2004 az 2020. Diplomova prace obsahuje
literarni resersi, ktera se zabyva hlavnimi teoriemi spotiebni funkce, definuje roli domacnosti
v ekonomice a vysvétluje spotebni chovani. Analyticka ¢ast prace navazuje na teoretickou
cast a v daném obdobi analyzuje vyvoj spotfeby domacnosti, hleda pficiny, které ovliviiuji
vyvoj spotieby domacnosti a jejich statistickou vyznamnosti. Je vyuzita klasifikace vydani
podle CZ — COIPCOP, ktera rozdéluje spotiebni vydani na 12 jednotlivych kategorii. Pro
analyzu vyvoje spotieby byla vyuzita indexni a regresni analyza, dale byly vyuzity ¢asové
tfady a jejich prognozy. Diplomova prace také obsahuje dotaznikové Setfeni, které ma za cil
zhodnotit subjektivni nazory populace Ceské republiky na soudasnou ekonomickou situaci

a jejich reakci na krizi zpisobenou pandemii covidu-19 a zmény, které tato krize zpusobila.

Klicova slova: Spotiebitelské chovani, spotieba, statistika rodinnych ucta,

dotaznikové Setfeni, Casové fady, indexni analyza



Analysis of consumption and Consumers Behaviour

Abstract

The main point of the diploma thesis is dealing with analysis of consumption and
consumers behaviour in the Czech Republic from 2004 to 2020. This thesis contains
literature research, which contains the main theories of consumer function, defines the role
of household in the economy and explains the consumers behaviour. The analytical part of
the thesis follows up on the theory part a in the time periods analyses the house consumption,
looking for causes that affect the development of household consumption and their statistical
significance. The thesis uses the classification of expenditures based on CZ — COICOP,
which divides the consumer expenditures into 12 individual categories. Index and regression
analysis was used to analyse the development of consumption, as well as time series and
their forecasts. The diploma thesis also contains a questionnaire survey, which aims to
evaluate the subjective views of population of the Czech Republic on the current economic
situation and their response to the crisis caused by the covid-19 pandemic and the changes

caused by the crisis.

Keywords: Consumer behaviour, Consumption, Family accounts statistics, Household

survey, Time series, Index analysis
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1 Uvod

Spotieba a spotiebni spole¢nost jsou dva pojmy, které si spojujeme s nasi spolecnosti
stale Castéji. Spotrebu vyviji kazdy cloveék ze svych potieb, dfive se o spotfebu jednalo
z divodu potieby, dnes se uz spotieba vyviji z divodu chtice. I proto se nase soucasna
spoleCnost oznacuje jako spotiebni, lidé spotfebovavaji statky a sluzby vyrazné€ vice nez

dfive a spotifebovavaji statky a sluzby, protoze chtéji, ne protoze musi.

Spotfebu lze ovlivnit mnohymi faktory, mezi nejzakladn&j$i patii disponibilni
dichod nebo cena statku, ale mezi sofistikovanéjsi faktory se fadi napfiklad kulturni
zvyklosti nebo povést znacky. Porozumeéni spotfebniho chovani a predikce jeho vyvoje je
dulezité pro kazdého prodejce, ktery tak muze zvysit objem svého prodeje a pfipravit se na
budouci poptavku trhu. V poslednich letech se vice rozviji velké obchody, nebo online
obchody, naopak malé obchody zanikaji. To klade dalsi naroky na porozuméni zakaznika,
se kterym se vytraci osobni kontakt a klade se duraz na sbirani spotfebniho chovani z jinych

zdroju.

Velkou zménou prosla Ceskd ekonomika vroce 1989 po Sametové revoluci,
ekonomika ptesla z planovaného hospodarstvi, na hospodaistvi trzni. Zména zattasla eskou
ekonomikou, kterd se musela vyrovnat svyrobou, ktera je tlaCena poptavkou a ne
planovanim. Zména piineslo velké zefektivnéni vyroby, protoze vyrobci spolu museli
najednou soupefit o zakaznika. Dal§i velki zména probéhla v roce 2004, kdy Ceska
republika vstoupila do Evropské unie. I kdyz transformace ¢eské ekonomiky zacala okolo
roku 2000, kvili normam pro vstup do EU, tak nejvétsi transformace probehla az v roce
2004. Ekonomika Ceské republiky se musela transformovat a v dalsich letech se t&sila

velkému rustu.

Po roce 2004 se pravé sleduje vétsi sklon ke spotiebni spolecnosti, ktera se vyznacuje
Cast€jS§im nakupovanim statkl, které jsou levnéjsi, ale na druhou stranu rychleji ztraci svoji
kvalitu. I kdyz byl ¢esky spotiebitel prevazné oznacovan jako nékdo, kdo chce hlavné slevy,

v poslednich letech dochazi k vyvoji. Cesky spotiebitel se zajima o to, aby dané vyrobky

11



meély kvalitu, jestli se naptiklad jedna o lokalni surovinu, jaké je slozeni daného vyrobku

nebo jestli se jedna o BIO produkt a podobné.

Spotifeba doméacnosti je jedna z hlavnich slozek HDP, podili se i na ekonomickém
riistu a na jejim vyvoji se da pozorovat ekonomicky stav Ceské republiky. I kdyZ se spotieba
domacnosti neustale zvysuje, rok 2020 byl vyjimecny, protoze pravé v tomto roce spotfeba
domacnosti klesla, mohla za to pandemie zptusobena covidem-19. Uz ted’ lze pozorovat
zmény, ktera tato pandemie zpusobila v ekonomice, ale zda budou tyto zmény permanentni,

nebo dojde k navraceni hodnot pred pandemii je otazkou.
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2 Cil prace a metodika
2.1 Cil prace

Hlavnim cilem prace je analyza dat a zhodnoceni spotieby a spotfebitelského
chovani od roku 2004 do roku 2020. Budou identifikovany nejvyznamnéjsi faktory
ovliviyjici troven spotieby a faktory, které ptisobi na zménu spotiebitelského chovani
domacnosti. Analyza spotieby je provedena dle skupin spotrfebniho vydani doméacnosti
podle klasifikace CZ — COIPCOP. Vyvoj spotiebnich vydaju, pfijmu a naturalni spotieby
bude hodnocen pomoci indexni a regresni analyzy.

Vlastni cast prace zpracovava obdobi od roku 2004 do roku 2020, rok 2004 byl
vybran jako milnik pii pfeméné ¢eské ekonomiky pii vstupu CR do Evropské unie. Data
budou ovlivnéna krizi z roku 2008 a budou koncit krizovym rokem 2020, kde se promitla
pandemie covidu-19. Pro analyzu ¢asovych fad je vyuzit fetézovy a bazicky index.

Mezi vedlejsi cile patii ovéreni platnosti teoretickych vztahi mezi spotiebou a
vybranymi determinanty. Hodnoty jsou ziskana z Ceského statistického Gfadu a z vefejné
databaze Ceské narodni banky. Diky indexni analyze prob&hne vyhodnoceni vyvoje
spotiebnich vydaji z hlediska jejich sméru uziti, aby se poznaly hlavni rozdily mezi
strukturou vydaji domacnosti. A dale bude provedeno zhodnoceni vyvoje pfijmi a vydaji

domécnosti pro ucel rozeznani diferenci ve spotiebnich vydajich domacnosti.

Dotaznikové Setieni

e Pomoci dotaznikli provést priizkum soucasné ekonomické situace a vlivu této
situace na zivotni uroven oslovenych domacnosti a vyhodnoceni vysledka
dotaznikové Setfeni.

e Vyhodnoceni zmény spotiebniho chovani domécnosti vlivem hospodarské recese.

Hypotézy

Hypotézy budou ovéreny dle jejich pravdivosti a podle pravdivosti hypotéz budou
utvoreny zavéry a doporuceni, které mohou vice pfiblizit dopady na chovani spotiebitelti
v Ceské republice.

e ZvysSeni piijmi domacnosti ma vliv na zvyseni celkové spotieby
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e Zmeéna cen ve spotiebnich skupinach zméni strukturu spottebnich vydaj
e Ekonomicka krize, a tedy pokles hrubého doméciho produktu vede ke zménam ve

spotiebé domacnosti

2.2 Metodika

Teoretickd Cast diplomové prace je zpracovana s pomoci studia odborné literatury,
kterd se zabyva problematikou spotieby a spotfebniho chovani. Diky odborné literatute
budou popsany hlavni teorie spotiebni funkce a upfesnéni role domdacnosti v narodni
ekonomice.

Vlastni ¢ast diplomové prace bude Gerpat data z Ceského statistického ufadu a Ceské
narodni banky, které budou analyzovana pomoci casovych fad a indexni analyzy. Ve vlastni
casti diplomové prace bude také dotaznikové Setfeni, které ma za cil provést prizkum
ekonomické situace Ceské republiku a vliv soutasné ekonomické situace na Zivotni urovefi

domacnosti.

2.2.1 Regresni a korela¢ni analyza

Metody regresni a korelani analyzy jsou statistické metody, ze kterych plyne
matematicky vystup. Tykaji se kvantitativnich statistickych znakt. Regresni analyza
zkouma vztah mezi dvéma proménnymi, jedna o vysvétlujici (nezavislou) x proménnou,
ktera zpusobuje zavislost a vysvétlovana (zavisla) y proménna, ktera je zavisla na x. Jedna
se tedy o jednostrannou zavislost. Cil regresni analyzy je prozkoumat obecné tendence ve
zménach zavislé proménné na zménach nezavislé proménné. (Hindls a kol., 2018)

Korela¢ni analyza zkouma vzajemné zavislosti, tedy oboustranné a zavislosti byvaji
linearni. V korelacni analyze se zkouma predevsim sila a intenzita vzajemné zavislosti.
Jeden z cili korelacni analyzy je zjisténi kvality regresni funkce a posouzeni t€snosti

zavislosti. (Hindls, 2006)

K vypoctu regresni a korelacni analyzy slouzi vzorce ztabulky 1. Na zéakladné

vypoctu regresni a korelacni analyzy bude probihat vyhodnoceni. Regresni koeficient
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znéazortiuje sklon pfimky, podle které se urci, zda existuje ¢i neexistuje zavislost. Koeficient
korelace znazortiyje silu zavislosti danych hodnot. Koeficient determinace hodnoti z kolika

procent je dana vysvétlovana zavisla na vysvétlujici proménné.

Tabulka 1 Vzorce pro vypocet regresni a korelacni analyzy

Regresni rovnice Y. =a+ bx;
Regresni koeficient b= nYxiyi — %X LY
n¥xi—(Xx)
Konstanta a=y—bx
Koeficient korelace Sy
ryx = bxyS—
r| <0,3 x
03<|r| <08
0,8 < |r|
Koeficient determinace (ryx)2
Muze nabyvat <0; +1>

Zdroj: vlastni zpracovani dle Hindsl a spol. (1997)

2.2.2 Testovani statistickych hypotéz

Testovanim statistickych hypotéz se ovéfi spravnost nebo nespravnost hypotézy na
zakladné vysledkd, které ziskame nahodnym vybérem. Pfi testovani volime nulovou
hypotézu H, , ktera prepoklada urcitou charakteristiku nebo tvar rozdélni v zékladnim
souboru. Oproti tomu se stavi alternativni hypotéza H,, ktera je opakem nulové hypotézy.
(Hindls, 2006)

Cilem testovani hypotéz je dospét k rozhodnuti o platnosti nulové hypotézy Hy ,
rozhoduje se mezi zamitnutim a nezamitanim H, . Hlavnim vystupem ze zpracovanych
hodnot je vypocet testového kritéria. Testové kritérium muze nabyvat riznych hodnot
v mnozin¢€ hodnot, tato hodnota se rozd€luje na dva podprostory. Hodnoty pro prospéch

nulové hypotézy H, obsahuje podprostor V, ktery se nazyva obor pfijeti. Hodnoty pro
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prospéch alternativni hypotézy H; obsahuje podprostor W, ktery se nazyva kriticky obor.
(Marek a kol., 2005)
Testovani statistickych hypotéz se sklada ze Sesti kroku
1. Formulovat nulovou a alternativni hypotézu
Vybrat hladiny vyznamnosti a (nejcastéji 5 % nebo 1 %)
Vybrat vhodné testovaci kritérium
Vymezit kriticky obor

Vypocitat hodnotu testovaciho kritéria

AN

Formulovat zavér testu

Test tedy muze mit dva razné vysledky. Bud'to hodnota testovaci kritéria spada do oboru
pfijeti a nezamita se nulovd hypotéza H,. Nebo hodnota testového kritéria spada do
kritického oboru, tedy zamita se nulova hypotéza H, a pfijima se alternativni hypotéza H; .

Pro potieby diplomové praci je vyuzito testovani statistickych hypotéz v testu vyznamnosti
korelacniho koeficientu, ktery se zjistil pomoci F-testu. Po vypoctu regresni a korelacni
analyzy se ziskaji hodnoty korelacniho koeficientu. Vzorce a podminky, které jsou vyuzity

v ramci testovani hypotéz, jsou uvedeny v tabulce ¢. 2. (Hindls a kol., 2018)

Tabulka 2 Vzorce a podminky k testovdni vyznamnosti korelacniho koeficientu

H, H, Testovaci Kriticky obor
kritérium
Pyx =0 Pyx # 0 [ V=2 | Wa{lt] > ti_q),}

Zdroj: vlastni zpracovani dle Hindls a spol. (1997)

2.2.3  Casové Fady

Casovou fadou se rozumi posloupnost vééné a prostoroveé srovnatelnych dat, tyto
data jsou uspofadana ve sméru od minulosti do pfitomnosti. Analyza a prognoza casovych
fad je soubor metod, které slouzi k popsani téchto tfad a také k predvidani budouciho

chovani. (Hindls, 2006)
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Vizualni analyza chovani ukazatelG vyuzivajici graf a urCovani statistickych

elementarnich charakteristik je jedna ze zékladnich metod Casovych fad. (Hindls. A kol,

2018)

Elementarnimi charakteristikami se rozumi rychlost zmén neboli dynamicky vyvoj

casovych tad hodnot v zavislosti na Case, ktery je urcen statistickymi charakteristikami a

Casoveé fady maji dynamicky vyvoj. Jedny z nejbéznéjsich statistickych charakteristik jsou

absolutni a relativni pfirtstky nebo ubytky tempa, primérna tempa rustu a primérné hodnoty

Casovych fad. (Kaba, 2008)

Elementarni charakteristiky ¢asovych rad

Elementarni charakteristicky ¢asovych fad popisuji rychlost zmén neboli dynamicky

vyvoj Casovych fad, zména hodnoty zavislosti v ¢ase, mezi nejcCastéjsi patii charakteristiky:

Absolutni charakteristiky slouzi k porovnani hodnot jednotlivych Clent
Casovych fad. Jedna znejvice vyuzivanych charakteristik je absolutni

prirastek nebo ubytek, ta se oznacuje jako prvni diference.

Prvni diference porovna jednotlivé Cleny ¢asové rady a zjisti jejich prirastek
nebo ubytek daného ukazatele v daném okamziku ve srovnani s predchozim

okamzikem.(Soucek,2006)
dyt =YVt — Vi—1,t = 2,3,...,n

Druha diference popisuje absolutni zrychleni nebo zpomaleni vyvoje v dané
Casové fadé. (Soucek, 20006)

d(Z)Yt =dy; —dyi 1 =Yt —2Yt-1 — Y- t = 3,4,...,n

Relativni charakteristiky jsou charakteristiky ristu nebo poklesu a patfi
mezi bezrozmérné veliCiny. Pro diplomovou praci byl vybran koeficient

rustu.

Koeficient rustu se charakterizuje jako postupna rychlost transformace

vSech hodnot v ¢asovych fadach. Koeficient ristu vyjadieny v procentech se
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oznacuje jako tempo rastu a muze vést k vypoctu primérného tempa rustu.

K, =2-t=23..,n

Yt-1

Primémé tempo rastu je geometricky prumér jednotlivych koeficientt.

(Kaba,2008)
— _1 n-1|VYn
k= (kz, k3, ...,kn)n_l = —
Y1

Modely ¢asovych rad

Modely ¢asovych fad se skladaji ze tii slozek:

Trendova — hlavni tendence a celkovy vyvoj dlouhodobych hodnot ¢asového
ukazatele. Trend muze byt rostouci, konstantni nebo klesajici. (Hindls, 2006)
Periodicka (sezonni, cyklicka) — zachytava puasobeni periodicky se
opakujicich faktori na dany jev. DulezZité je, ze periodicka slozka se
v intervalech opakuje a da se predvidat. (Seger, 1993)

Nahodna - je vyvolana pusobenim faktori nahodného charakteru. Oproti
periodické slozce je kolisani nepravidelné a zpusobuje drobné vykyvy, které

nejde predvidat. (Kéaba, 2008)

Slozky tvofti vztah:

yt:Tt+St+Ct+gt

T, je slozka trendova

S; je slozka sezonni

C, je slozky cyklicka

& je slozka nahodna

(Soucek, 2006)

Klasické modely trendu

Duraz je kladen predevS§im na to, aby trendové funkce byly jednoduché

z matematického hlediska, to znamena:
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e Omezit pocet Clent na minimum,
e Omezit mocninu v argumentu ha minimum,
e Spojitost funkce,
e Omezit extrémy a inflexni body na minimum,
e Mit linearitu v parametrech. (Seger, 1993)
Diky témto vlastnostem muze byt model trend: linearni, logaritmicky, kvadraticky,

mocninny, odmocniny, exponencionalni nebo logisticky. (Lutkepohl, 2004)

Volba vhodného modelu trendu

Pfi rozhodovani o spravném modelu trendu musime dbat predevsim na tyto kritéria
e Index determinace,
e Vizualni grafickd analyza,

e Stfedni absolutni procentudlni chyba. (Kéba, 2008)

Vhodny model se pozna predev§im tim, ze upfednostiiuje model s nejnizsimi hodnotami

chyb a zarovein ma nejvyssi hodnoty indexu determinace. (Hindls, 20006)

2.2.4 Indexni analyza

Indexni analyza v praxi znamena, ze se snazi zjistit, jestli hodnota ukazatele
vyjadiujici ekonomickou skutecnost, porovnava néjakou zménu oproti jisté skutenosti

v minulém obdobi, ktera se ziska podilem téchto hodnot.

Pro potieby diplomové prace byla indexni analyza omezena jen na individualni

(jednoduché) indexy, které srovnaji jen dvé hodnoty stejného ukazatele.

Individualni (jednoduché indexy) se vétSinou vyuzivaji pfi sdruzeni do delSich
Casovych fad, a proto se individualni indexy mohou pocitat ke stejnému nebo naopak
proménlivému zékladu. Bazické indexy se oznacuji takové indexy, které pro porovnani
pouzivaji vzdy stejny zaklad. Naopak kdyz jde o porovnani po sob& jdoucich hodnot

v Casové fade, tak se nazyvaji jako fetézoveé indexy. (Hindls, 2006)
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2.2.5 Metoda kvantitativniho vyvoje

Kvantitativnim vyzkumem se rozumi metoda standardizovaného védeckého
vyzkumy, ktera ma za ukol popsat jevy pomoci proménnych, které se sestrojily za ucelem
meéteni dané vlastnosti. (Johnova, 2008)

Mezi kvantitativni vyzkum se zarazuje i dotaznikové Setieni. Dotazniky se chapu
jako jeden z nastroju, diky kterym se predstavi formulafe ve dvou podobach, mohou nabyvat
papirové nebo elektronické verze, dale maji sérii otazek, na které respondenti odpovidaji,
nebo muzou zaskrtavat uz predem pfipravenou variantu odpoveédi. Oproti pohovortim jsou
dotazniky méné Casové naro¢né a zaroven zajistuji rychlejsi sbér dat od velkého poctu
respondentu. (Kozel, 2011)

V sirSim méfitku je kvantitativni vyzkum metoda dotazovani, kterd se da uskutecnit
formou telefonickych pohovort, osobnich pohovort, anketniho Setfeni nebo internetovym
dotaznikem. (Machkova, 2009)

V kvantitativnim vyzkumu se vyuziva typu otazek, které jsou uzaviené a sam
respondent si pouze vybira z predepsané varianty odpovédi. Diky predepsanym odpoveédim
jsou data jednodusi ke zpracovani a jejich vyhodnoceni. Dale se mohou vyuzit k riznym
statistickym metodam. Na druhou stranu obsahuji negativni stranku, protoze vnucuji
odpoveéd respondentovi a tim mohou zkreslovat vystup z daného vyzkumu. Dotazniky
mohou obsahovat otazky oteviené, nad kterymi musi respondent pfemyslet. (Machkova,
2009)

Dotazniky se chapu jako jeden znastroji dotazovani, mizou se objevovat
v papirové, tak i elektronické podobé. Respondenti odpovidaji na sérii otazek, nebo varianty
odpovédi. Vyhoda spociva v mensi ¢asové narocnosti a rychlejsim ziskani dat od vétsiho
poctu respondentd. Dotaznik vynika ve Ctyfech oblastech:

1. Zisk informaci od respondentd,

2. Zajistovani standardnich jednotnych matric (Sablon) pro zapisovani dat
(odpovedi),
Uleh¢eni zpracovani dat

4. Poskytovani struktury a usmériiovani procesu rozhovoru. (Kozel, 2011)
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2.3 Zpravy Ceského statistického iifadu

V ramci diplomové prace byla vyuzita sekundarni data, ktera se vyuzila k posouzeni
vyvoje vydaji domacnosti. Data byla ziskana ze Setieni, které provadi Cesky statisticky ufad

(dale jen ,,CSU*).

2.3.1 Statistika rodinnych aéta

Pomoci statistiky rodinnych uétd (dale jen ,,SRU“) se zjistuji prifezové udaje, diky
kterym lze zkoumat ekonomické a zarovenn mimoekonomické vlivy na poptavku. (Tvrdo,
2014)

SRU zajistuje informace o vyvoji Zivotni urovné domacnosti u riznych skupin
obyvatel. Skupiny obyvatel, které jsou rozdélené na zaméstnanecké nebo zemédélské, na
domacnosti s jinymi poéty zavislych déti, nizkopiijmové domacnosti apod. Diky SRU se
dokaze analyzovat struktura pfijmu, jejich vydaje a zaroven i slozeni spotieby
v domacnostech, vypracovat kratkodobé prognézy uvedenych souhrnnych ukazatela Zivotni
urovn€, odhadnout dopad zmény piijmu, zvyseni cen produktl, tpravy vysi podpory na dité
a také jinych ekonomickych vlivii na strukturu spoteby riznych typa domacnosti a to dale
pouzit pro orientaci socialné-politickych opatfeni v oblasti spotfeby a umoziuje ziskat
informace o efektivni poptavce vyrobct a obchodnich podnikatelti (Tvrdo, 2014)

V datech SRU rozlisujeme dva typy soubord, jedna se o zakladni a dopliikovy
soubor. Zakladni soubor znazortiuje 3 000 domacnosti, které jsou konstruované takovym
zpaisobem, aby vybérové znaky odpovidaly struktufe domécnosti v CR. 400 domacnosti
tvoti dopliikovy soubor, ktery shrnuje data pro domacnosti s minimalnimi pfijmy.

Jina metodika byla vyuzivana do roku 2005, kde vybérové znaky byly Cisty penézni
pfijem na osobu, socialni skupina domécnosti, pocet nezaopatenych déti. Od roku 2006
nastala zména v metodice a SRU zadala zahrnovat viechny skupiny domacnosti. Zakladem
nové metodiky je skupina domacnosti, kde zalezi na ekonomické aktivité, postaveni
v zaméstnani osoby v Cele domacnosti. Za osobu je v ¢ele domacnosti se povazuje muz, ale
v neuplnych rodinach je to vétSinou rodi¢ a v pfipad€ nerodinné domécnosti se jako osoba

v Cele domacnosti bere osoba s nejvys§§im piijmem.
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SRU se vyuziva ke zji§tovani piijmd, vydajd a spotiebu viech ¢lend jednotlivych
domacnosti, ale také zjistuje udaje ohledné slozeni domacnosti, jaké je vybaveni bytu nebo
dalsi ekonomické charakteristiky danych domacnosti. Po zafazeni domacnosti do
zpravodajského souboru se provadi zjist ovani daného stavu kazdy meésic, a to az do vytazeni
domacnosti ze zpravodajského souboru.

Vroce 1999 se jednotlivé vydajové polozky zacaly Cclenit dle Klasifikace
individualni spotfeby podle ucelu. Tato klasifikace se vytvofila pro transformaci klasifikacni
soustavy, ktera kopiruje mezinarodni standard COICOP (Classification of Individual
Consuption by Purpose)

Obsah Statistiky rodinnych ucta

Pti pravidelnych zapisech o kazdém piijmu a vydaji mizeme ziskat:

1. Ukazatelé o prijmech — jedna se o penézni, tak 1 naturalni formu. Naturalni
pfijmy se vétsinou vyuzivaji v domacnostech rolnikl, ale mize se také jednat
o0 potraviny nebo jiné naturalni formy darti od jinych osob.

2. Ukazatelé o vydanich — pocitaji se zde i poskytnuté potraviny a dary, které

se dale Cleni na vydani za ucelem:

a) vyrobky potravinaiské,
b) spolecné stravovani,

¢) vyrobky primyslové,
d) platby,

e) sluzby,

f) vydani na soukromé podnikéani.

Vydaje na potravinarské vyrobky se dale ¢leni na vydaje za:

a) masné vyrobky a maso,
b) rybi vyrobky a ryby,

c) tuky,

d) vajecny vyrobky a vejce,
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e) mlécné vyrobky a mléko,

f) pekarenské a mlynské vyrobky,

g) brambory, zeleniny a vyrobky z nich,
h) ovocné vyrobky a ovoce,

1) ostatni potraviny,

j) stravovani mimo domacnost,

k) napoje,

1) ostatni.

Ukazatelé osobni spotieby — i1 ukazatelé osobni spotifeby existuji jak
v penézni, tak naturdlni formé. Pfi urCovani velikosti spotieby se vychazi
predevsim ze sledovani vydaju. Predpoklada se, ze nakup potravinaiskych
vyrobku je pfimo umérny spotiebé, ale v tento predpoklad vede ke zkreslent,

protoze se vyrobky také kupuji do zasoby.

Ukazatelé o sloZeni a vybaveni domacnosti — tyto ukazatel¢ umozni vyjadrit
pusobenich jinych neekonomickych Ccinitel, napt. demograficky nebo

socialni Cinitel. (Tvrdon, 2014)

CZ - COICOP Klasifikace

Hlavnim ucelem klasifikace je roztiidéni vSech druht individualni spotieby, tedy

sluzby, zbozi apod., podle ucelu. Klasifikaci CZ — COICOP vyuzivaji pfedevsim tii

sektory k identifikaci vydaju na individualni spotfebu. Tti sektory jsou domacnosti,

neziskové instituce slouzici domacnostem (dale jen ,,NISD*) a vladni instituce.

Rozdéleni CZ — COICOP

1.

Oddily 01-12: vydaje domacnosti na individualni spotfebu:

2. Oddil 13: vydaje NISD na individualni spotiebu

3. 0Oddil 14: vydaje vladnich instituci na individualni spottebu.
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Dale ma CZ — COICOP vyznam, protoze je soucasti narodnich actu a také se pouziva
ve trech dalSich statistickych oblastech: index spotfebitelskych cen, ptfehled rozpoctu
domacnosti, mezinarodni srovnani hrubého domaciho produktu (HDP) a také soucast vydaju
(HDP). Klasifikace spotiebitelskych vydaja definuje cile tak, aby mohly dale slouzit pro
razné analytické aplikace. Dale je CZ — COICOP vymyslena tak, aby velmi odrazela rozdily
v dichodové pruznosti, a to i presto, ze klasifikace neni spojena se zadnym modelem
chovani spottebitele.

CZ — COICOP dale déli strukturu spotiebnich vydaji do dvou nejdilezitéjsich
skupin. Do prvni skupiny se fadi potraviny, nealkoholické napoje a bydleni. Do druhé
skupiny se fadi voda, energie a paliva. Zminéné dvé skupiny maji nejvétsi podil na spotiebé.

(CSU, 2014)

2.3.2 Vybérové Setreni prijmu a zivotnich podminek domacnosti

CSU také zjistuje Zivotni podminky v Ceské republice, Setfeni Zivotnich podminek
je pravidelné od roku 2005. Setieni CSU je v podstaté modifikaci celoevropského $etieni
European Union — Statistic on Income and Living Conditions (EU — SILC). Po vstupu Ceské
republiky do Evrospké unie v roce 2005 se stalo Setfeni zivotnich podminek zavazné.

Vyznamné vysledek Setfeni je zisk reprezentativnich dat o velikosti a rozdéli piijma
v raznych typech domacnosti, ale také sbér informaci o kvalité, zptsobu a financni
naroc¢nosti bydleni, také o vybaveni domacnosti predméty dlouhodobého uzivani, ale 1
zdravotnich, pracovnich a hmotnych podminkach dospélych osob, které ziji v domacnosti.
Data z toho Setfeni se vyuzivaji pfedev§im v souvislosti s ohrozenim chudobou a také irovné
penézni chudoby.

V tomto vybérovém fizeni se pouzivani zakladni jednotka byt. Dalsi jednotkou pro
vybérové Setfeni je hospodarici domécnost, tedy domacnost, ktera je utvorena osobami, které
spolecné hradi naklady na své potieby a které v bydli v daném byte.

Jindg metoda se pouziva pii Setfeni Zivotni podminky, kde se pouZiva metoda
rotaniho panelu. V rota¢nim panelu se vybrané domacnosti opakované navstévuji po dobu
Ctyt let. Navstévy probihaji v rocnim intervalu a v kazdém roce probéhne vyména Ctvrtiny
domacnosti. Tato metoda umoziuje sledovat dané domacnosti dlouhodobé a pozorovat

jejich zmény a vyvoj ekonomické a socialni situace.

24



Vybérové Setfeni ma tfi tematické a stale Casti a stale casti, které se skladaji
z dotazniku za byt, za domécnost a osoby starsi 16 let. A dale obsahuje ménici modul, ktery
se kazdoro¢né méni a ma na starosti rozsifeni n€jaké oblasti, ktera je zameérena na Setfeni
z EU — SILC (bydleni, socialni nebo materialni vylouc€eni, finan¢ni situace nebo penézni

chudoba). (CSU, 2021)
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3 Teoreticka vychodiska

Dnesni spolecnost se popisuje jako spole¢nost konzumni. Zvlast ve statech byvalého
komunistického bloku v poslednich letech prochazi spottebitel vétsim vyvojem. Uz neplati
pravidlo, ze spottebitel kouka po vyrobcich s nejnizsi cenou, ale zacina se zajimat i o kvalitu,
zemi vyroby nebo zda bylo zbozi vyrobeno ekologicky. Proto je dulezité znat spotiebitele,

jejich pozadavky a jejich rozhodovani.
3.1 Teorie spotiebni funkce

Pochopeni spotiebni funkce se bere jako prvni krok k pochopeni fungovani trhu,
zbozi a sluzeb. Obecné velikost spotieby zavisi pfimo imérn€ na disponibilnim diachodu, a

nepiimo iméme na urokové mire. (Holman, 2018)

Spotiebni funkce se mize chapat jako nejdulezitéjsi vztah v celé ekonomii. Spotiebni
funkce se chape jako vztah mezi disponibilnim diichodem a spotfebou a od tohoto vztahu se

odvozuje mnoho definic spottfebni funkce. (Samuelson, 2013)

Samotny zaklad keynesianské spottebni funkce stoji na vztahu mezi dvéma faktory,
a to vydaje domacnosti a disponibilnim dichodem. To vede odborniky k otazce, na cem
presné zavisi spotieba? Podklad pro studie se stala pravé Keynesianska spotiebni funkce, ale
ukazalo se, ze Keynesianska spotfebni funkce plati pouze pro kratké obdobi. Problém
s dlouhodobym vyvojem spotieby se zabyva teorie permanentniho diichodu nebo hypotéza
zivotniho cyklu. S dal§im vyvojem spotiebni funkce se zacaly objevovat vztahy mezi
vyvojem spotieby a demografickymi a socialnimi faktory, mezi disponibilnim dichodem a

spotebnimi vydaji nebo 1 korelace s urokovou mirou. (Brcak a Sekerka, 2010)

3.1.1 Keynesianska spotrebni funkce

Keynesianska spotfebni funkci je spojovana se svym zakladatelem Johnem
Maynardem Keynesem. Keynes popsal svoji teorii agregatni poptavky, ktera zkoumala
zavislost miry spotfeby na disponibilnim dichodu. Pro svoji teorii vymyslel funkci:

C=C+c*Y,
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C - znazoruje konecnou spotiebu,
C, — znazornuje autonomni spotiebu, ktera neni zavisla na velikosti diichodu,
¢ — znazortiuje mezni sklon ke spotiebg,

Y, — znazoriiuje disponibilni diichod doméacnosti.

Celkovou spottebu tvoii dvé zakladni slozky: a to je slozka C,, ktera neni zavisla na
dichodu, to znamena, ze i s nulovym dichodem musi domacnost konat néjakou spotiebu.
Autonomni spotiebu znazorfiuji vydaje napt. na najem nebo zakladni potraviny a finance na
tuto spotiebu bere z uspor. Oproti tomu ¢ * Y; zavisi na velikosti disponibilniho dichodu,

tedy dichod, ktery ma domacnosti k dispozici. (Soukup, 2018)

Keynes dale popisuje spotiebni funkci sklonem ke spotiebé. Rozlisuje v ni primérny
a mezni sklon ke spotfebé. Primeérny sklon se vyjadii jako podil spotfeby na disponibilnim
dichodu a mezni sklon ke spotieb€, ktery je vyvolan zvétSenim disponibilniho dichodu o

jednotku. Pomoci rovnic se vyjadii vztahy:

c
a=—
Ya
AC
AY 4

a — prumérny sklon ke spotiebg,

¢ —mezni sklon ke spotiebé&, nabyva hodnot 0 <c¢ < 1.

Ze zapisu prumérného sklonu ke spotfebé a mezniho sklonu ke spotiebé vypliva, ze
kdyz se zméni dichod, tak zména spotieby vzdy mifi stejnym smérem, jen ma mensi rozsah.

(Samuelson, 2013)

Za situace, kdy domacnost neutrati nic z dodate¢ného duchodu, ale vsSechen
dodatecny dachod uspofi, bude mezni sklon ke spotiebé 0. Naopak, kdyz nastane situace, ze
domacnost dodatecny dichod utrati a nic neusetii, mezni sklon nabude hodnoty 1. (Soukup,

2007)

Na grafu se mize vidét keynesianska spotiebni funkce. Sklon se udava meznim

sklonem ke spotieb¢, jinak je spotiebni kiivka linearni. Dale graf obsahuje kiivku 45°, ktera
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spojuje body, ve kterych se spotiebni vydaje rovnaji disponibilnimu dichodu. V bodé YD,
tedy nastava situace, kdy cela vyse diichodu je vydana na spotiebu. Ale v ostatnich ptipadech
si domécnosti bud’to tvofi uspory, nebo uspory spotfebovava. Kdyz se funkce spotfeby
nachazi pod osou 45°, tak je disponibilni dichod vétsi nez spotieba a domacnosti si tvori
uspory. V opatném piipadé se pfimka spotfeby nachazi nad pfimkou 45°a doméacnosti
spotiebovavaji vice nez je jejich disponibilni dichod a dochazi ke spotiebé tspor. (Brcak,

2010)
graf 1 Keynesidnskd spotrebni funkce

c ! .

C=C,+cYD

AYD

YD, YD

Zdroj: Soukup (2007)

Kyenes vysvétloval svoji spotiebni funkci i jako spotfebni funkci agregatni, tedy ze
pii zvySovani narodniho dichodu ma klesat procentualni zastoupeni spotieby. Ale toto
tvrzeni roku 1942 vyvratil Simon Kuznets, ktery pomoci svych vyzkumia dokazal pravy
opak. To tedy znamen4, ze Keynesova teorie plati jen pro kratké obdobi, ale musela se nalézt
teorie i pro dlouhé obdobi. (Holman, 2018)

Teorie, které se zabyvaji dlouhodobym obdobim:

e Friedmanova hypotéza permanentniho dichodu,
e Modiglianiho-Brumbergova hypotéza zivotniho cyklu,

e Fischeriv model mezicasové volby. (Bréak, 2010)
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3.1.2 Hypotéza permanentniho diichodu

Teorie vypracovana Miltonem Friedmanem z roku 1957, ktera se povazuje za dalsi
milnik ve vyvoji v ekonomickém vyvoji teorie spoteby. Zaklad Friedmanovi teorie spoc¢iva
v tom, Ze spotiebitel méni spotiebu jen podle toho, co povazuje za sviyj permanentni dichod.
Tedy kdyz nastane zména dichodu, kterou spotiebitel povazuje za prechodnou, tak nemeéni
spotiebu, ale pfebytecny dichod naSetii pro pfipad, ze nastane vypadek v pfijmu dichodu.
Da se tedy tvrdit, ze zména ve spotiebé bude velice malé, nebo zadna. (Brcak, 2010)

Teorie je zaloZena na predpokladu, ze dichod se stava ze dvou Casti, jedna Cast se
nazyva permanentni déichod (YP) a druhi &ast se nazyva prechodny dichod (Y7T).
Permanentni dichod se chape jako primérny ocekavany dlouhodoby dichod, ktery neni
pouze zavisly na ofekavam dichodu ze zaméstnani, ale i na celkovém bohatstvi a
oCekavanych prilezitostech z pracovnich zkuSenosti. (Soukup, 2018)

Funkce hypotézy permanentniho dichodu se vyjadii jako:

C =cYP

Dana rovnice vyjadiuje, ze spotieba je funkci permanentniho diichodu. Dale se
hypotéza permanentniho dichodu snazi objasnit kratkodobou a dlouhodobou spotiebni
funkci. V kratkodobém obdobi popisuje vztah mezi urovni spotieby a vysi bézného dichodu.
V kratkém obdobi také vyse spotieby nereaguje na zménu vyse bézného diachodu, ale pouze
na zménu vySe permanentniho dichodu. V piipadé zvyseni bézného dichodu spotiebitel
nezvys§i spotrebu, ale misto toho voli uSetfeni, které by mohl vyuzit v ptipadé vypadku
bézného dichodu. Pokud jsou ale zmény ve vysi dichodu stalymi vlivy, spotiebitel je zane
chapat jako stale zmény a uzpusobi tomu svoji vysi spotieby. Timto se da vysvétlit jev, kdy
je v kratkém obdobi klesajici sklon ke spottebé, ale v dlouhém obdobi je sklon ke spotiebé
staly. V dlouhodobém obdobi bere spotiebitel zménu jako stalou a uzptsobi tomu svoji vysi

spotteby. (Holman, 2010)
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graf 2 Kratkodoba a dlouhodobd funkce teorie permanentniho ditchodu
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Zdroj: Soukup (2018)

Z grafu 2 se da vycist, Ze spotieba reaguje na zménu v dichodu siln€ji v dlouhém
obdobi nez v obdobi kratkém. Dale se da vycist divod, pro€ je v kratkém obdobi klesajici
sklon ke spottebé, a v dlouhém obdobi nastava naopak staly sklon ke spotfebé. (Holman,

2010)

3.1.3 Hypotéza zivotniho cyklu

V roce 1954 prisla reakce v podobé hypotézy zivotniho cyklu, kterd reagovala na
Keynesovu teorii spotieby. Autofi této nové teorie byli F. Modigliani, R. Brumberg a F.
Ando. Pilit hypotézy zivotniho cyklu spociva v tom, ze spotiebitel nebere v potaz pouze
soucasnou vysi dichodu, ale 1 vysi dichodu, kterou bude mit v budoucnosti. S timto pracuje
1 hypotéza mezi Casové volby, ale na rozdil od hypotézy meziCasové volby, hypotéza
zivotniho cyklu obsahuje mySlenku, ze ¢lovék by mél mit rovhomérnou uroven spotieby po
cely zivot. Tato spotieba je urCena nékolika faktory:

e Rokem zacatku prace,

e Rokem nastupu do dichodu,

e Predpokladanym vékem doziti,

e Vysi Cisté mzdy pii nastupu do zaméstnani,

e Vysi Cisté mzdy pii odchodu do dichodu,
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e Meziro¢nim vzristem mzdy. (Br¢ak, 2010)

Teorie zivotniho cyklu se da vyjadrit pomoci rovnice:

Co==(V+ (P -1y +W,

C; — spotteba v roce t,
Y, — dachod v roce t,
Y¢ — ofekavany dachod,

W, - majetek na zacatku roku. (Samuelson, 2013)

graf 3 1'yvoj spotieby v priibéhu Zivota spotiebitele
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Zdroj: Soukup (2018)

Graf 3 popisuje hypotézu zivotniho cyklu. Graf popisuje, jak se vyviji vyse
spotieby v zivoté Clovéka. Vypliva, ze mladi lidé vydélaji méné penéz, nez je
jejich spotieba a na svou hodnotu spotieby se musi penize pujcit. V dospélosti
lidé vydélaji vice penéz, nez je jejich hodnota spotieby a prebytek penéz vyuziji
pro splaceni uvéra a Setieni na dobu stafi. A stafi lidé se zase vraceji k tomu, ze
spotiebovavaji vice, nez vyd¢laji a na svoji hodnotu spotieby ziskavaji finance
z naSetfené Casti za dospelou Cast zivota. Zarover graf popisuje, Ze vySe spotieby

zustava po cely Zivot na stejné urovni, ale méni se vyse dachodu. (Soukup, 2007)
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3.1.4 Model mezi¢asové volby

Irwing Fisher jako prvni zpracoval svoji myslenku modelu mezi¢asové volby v roce
1930. Jeho model vySel v knize Teorie uroku a snazi se vysvétlit divody rozhodnuti
spotiebitele mezi pfitomnou a budouci spotfebou. Spotiebitel si rozdéli svoje faze zivota na
aktivni vek a stafi. Pfedpoklada, ze ve svém aktivnim véku vydéla dichod ve vysi m, ro¢n€,

ale ve stafi vydela dichod v mensi vysi mp < m,. (Hrebik, 2010)

Ale rozhodovaci proces spotiebitele nezalezi jen na pfitomném a budoucim dichodu,
ale i na urokové mire. Kazdy spotiebitel ma svoje preference, jak pfitomné, tak 1 budouci a
ty se znazoriiuji pomoci indiferencni kfivky. Tyto indiferencni kiivky predstavuji pro
spotiebitele kombinace pfitomné i budouci spotieby, kterou on povazuje za uspokojivé. Pro
indiferen¢ni kfivku také plati, ze ¢im vySe je poloZena, tim vysSi je uspokojeni pro

spotiebitele. (Holman, 2018)

Celkovy uzitek se v modelu mezicasové volby vyjadrti jako:
U=f(C,C)

V prvnim a druhém obdobi mé spotfeba pro spotiebitele pozitivni preferenci.
Celkovy uzitek ma pozitivni vliv na velikost prvniho obdobi C; a druhého obdobi C,.
Spotfebitelé by preferovali vys§i spotiebu, ale jsou limitovani jejich disponibilnim
dichodem.

Graf znazorfiuje meziCasové omezeni spotiebitele, kde body A a B spojuji maximalni
kombinaci spotfeby v prvnim a druhém obdobi. Nejoptimaln&jsi kombinace pfitomné a
budouci spotieby se nalezne v bodé E, kde se nejvyse dosazitelna indiferencni kiivka dotyka

rozpoctového omezeni. (Soukup, 2018)
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graf 4 Model mezicasové volby spotrebitele
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Zdroj: Soukup (2018)

Déle model mezi¢asové volby pocita s tim, jaky ma vliv urokové miry na zménu
spotieby. Zména v urokové mire zde ovliviluje spotiebu pfitomnou. Na spotiebu ptsobi

dvéma zplsoby: substitucni a diichodovy. (Brcak, 2010)

Pti dichodovém efektu se plati podminka, ze urok je dichod. Je zde tedy predpoklad,
Ze pii zvySeni urokové miry se zvysii dichod a spotiebitel bude reagovat zvySenim spotieby.

Zvysi spotiebu pritomnou i budouci. (Bréak, 2010)

P1i substitu¢nim efektu plati predpoklad, ze urok je zde naklad prilezitosti. Kdyz tedy
spotiebitel vykonava pfitomnou spotiebu, tak tim obétuje urok, ktery by mohl vyuzit na
tvorbu uspor. Proto zde plati, ze pfi zvySeni urokové miry dojde ke zdrazovani pritomné
spotieby. Proto spotiebitel bude reagovat snizenim piitomné spotieby, aby tim zvysil svoje

uspory. (Soukup, 2007)

Ale dichodovy efekt muze byt i zaporny, protoze u dluznika placeni urokt snizuje
dichod, a to zpisobi snizeni spotieby v prvnim obdobi. Naopak u lidi, ktefi spofi, je
dichodovy efekt kladny a jejich spotieba roste v prvnim obdobi. Substitucni efekt ptisobi

jen zaporng, at’ uz se jedna o dluzniky nebo spoftici lidi. (Soukup, 2007)
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Duchodovy a substitucni efekt na spotiebu pusobi protichidné. V momenté zvySeni
urokové miry dichodovy efekt motivuje spotiebitele na zvyseni pritomné spotieby, a naopak
substitu¢ni efekt motivuje spotiebitele na snizeni pfitomné spotieby. Kdyz po zvySeni
urokové miry prevladne substitucni efekt, tak u spotiebitele dojde ke snizeni pfitomné
spotieby. Proto nejde jisté¢ predpokladat, jestli zmeéna v tirokové mife zvysi nebo naopak

snizi pfitomnou spotiebu. (Jurecka, 2018)

3.2 Sektor domaci ekonomiky

Sektor domacnosti se sklada prevazné z fyzickych osob, které se sdruzuji do jednotek
a tyto jednotky se charakterizuji jako samostatné rozhodujici, stejn€ jako spotrebitelé. Diky

této charakteristice se miizou oznacovat za institucionalni jednotky. (Hindls, 2006)

Domacnosti maji urcity prijem, kterym zajistuji svljj chod. Pfijem ziskava stat bud’to
ve formé transferl nebo prodejem vyrobnich faktori. Domacnosti formuji hospodarské

jednotky, které se fidi principem ekonomickeé racionality. (Hindls, 2006)

Domacnosti jsou soucasti ekonomického trhu a zaujimaji na ném velice vyznamné
misto. Predev§im tedy spotiebitelé, ktefi tvoii domacnosti, protoze vydaje domacnosti na
konecnou spottebu jsou jedny ze slozek vykonu ekonomiky. Pti vypoctu HDP je spotieba
domacnosti nejvyznamnéjsi slozka ve strukture HDP a tvori az 70 % celkovych vydaji.

(Samuelson, 2013)

3.2.1 Spotieba domacnosti

Podle organizace pro hospodarskou spolupraci a rozvoj se spotiebou domacnosti
rozumi nakup, pouziti, vybér, opravy, udrzovani nebo vyhozeni produkty nebo sluzby. Ale
neni vném zahrnuta spotieba vefejného sektoru nebo mezi spotieba sluzeb a produkti
produkénim sektorem. Ale zakladem potfeb trhu a uvedenim trhu do pohybu jsou

spotiebitelé, kteti nakupem uspokojuji své potieby. (Greslova, 2009)
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Spotfebu vykonavaji doméacnosti, které spotfebu konaji za ucel uspokojeni svych
potieb. Spotieba se da chapat jako souhrn vydaji domacnosti za kone¢né sluzby a statky.
Statky a sluzby se déli na dvé skupiny, existuji statky kratkodobé, pro které plati, ze se
spottebuji v ramci jednoho roku a statky dlouhodobé, které maji spottebu delsi jak jeden rok.

(Mrhalkova, 2004)

Pottebu chapeme jako urcity nedostatek, nebo pocit nedostatku, touhu po néem, co
nam chybi. Pocit nedostatku se uspokoji spotfebou statki a sluzeb, které vznikaji
z podnikani. Takové potieby se nazyvaji ekonomické potfeby. Dale se ekonomické potieby
déli na zakladni a luxusni. Zakladni potfeby se chapou jako biologické potieby spotiebitele,
potteby jako je jidlo, obleCeni, bydleni a dal§i. Naopak potieby luxusni se odvijeji od
civiliza¢ni a kulturni urovné spole¢nosti, do této kategorie se fadi naptiklad uméni nebo

sport. (VIcek, 1998)

Obecné muzeme spotiebu chapat jako vydaj domacnosti na netrvanlivé vyrobky jako
potraviny a napoje, nebo trvanlivé vyrobky jako jsou auta, elektronika, nabytek, dale vydaje
na predméty stfednédobé a dlouhodobé spotieby, a v neposledni fadé vydaje na sluzby.

(Soukup, 2018)

Pti uspokojeni potieby se spotiebitel rozhoduje mezi dvéma moznostmi:
e Omezi spotiebu,

e Nakoupi pfedmét, kterym uspokoji potiebu. (Kotler, 2007)

3.2.2 Prijmy domacnosti

Piijmy domacnosti se chapou jako soucet v§ech béznych piijmi domacnosti — mzda,
prijaté uroky, socialni davky a dalsi. Piijmy se dale redukuji o bézné vydaje domacnosti do
jiného sektoru, naptiklad dané nebo odvody na socialni a zdravotni pojisténi. Jednotlivé
domacnosti poté samy rozhoduji, jak budou hospodafit se svym diachodem, tedy jaké

mnozstvi diichodu vynalozi na spotfebu a kolik budou schopny usetfit. (Vladova, 2005)
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V Ceské republice Ministerstvo prace a socialnich véci rozdéluje piijmy domacnosti
do tfi skupin — socialni, pracovni nebo ostatni.

Mezi socialni pfijmy patii pfijmy, které vyda stat, aby mohl pomoci zlepsit zivotni
podminky jednotlivym domécnostem. Podminkou zde ale je, ze tyto domacnosti musi byt
n¢jak spoleCensky znevyhodnény. Mezi nejznaméjs§i podpory patii davky nemocenského
pojisténi, starobni dichod, hmotné zabezpeCeni pro uchazeCe o zaméstnani, davky statni
socialni podpory.

Pracovni pfijmy si zajiS§tuje sam obcan, které mu poskytne zameéstnavatel za
vykonanou praci v pracovnépravnim vztahu. Nebo to mohou byt pfijmy plynouci
z podnikani.

Mezi ostatni piijmy se fadi predevsim pfijmy z pronajmu nebo prodeje nehmotného
dlouhodobého, hmotného dlouhodobého majetku nebo pozemeku. Do ostatnich piijma se

také fadi pfijmy z prodeje akcii nebo urokové vynosy ze sporeni. (MPSV, 2019)

Ale pfijmy domacnosti se daji rozdélit podle jinych kritérii, a to na ptijmy pravidelné
a mimoradné.

Zde se do pravidelnych pfijmi zafadi pevna slozky mzdy, kterou zaméstnanec ziska
v ramci pracovnépravniho vztahu, dale pfijmy ze zivnosti, pfijmy z podnikani, ptijmy od
statu, ale v prijmech od statu plati, ze se o nich rozhoduje slozit€¢ a opakované, da se sem
zaradit invalidni dichod a penze.

Jak uz napovida nazev, tak ptijmy mimoradné jsou opak. U mimoradnych pfijmu
existuje riziko, Ze se stanou opakujicimi a dand domacnosti je zacne brat za pravidelné. Jako
mimotadné piijmy bereme prémie, bonusy, dividendy, prodej akcii, tantiémy, dédictvi. U
mimoradnych piijmu se da fict, Ze je nerozumné jejich utraceni, a dokonce mize byt i Skodné

z dlouhodobého hlediska. (Dvorakova a Smrcka, 2011)

3.2.3 Vydaje domacnosti

Jak uz bylo zminéno, tak spotfeba doméacnosti, respektive tedy vydaje domacnosti se
velkym dilem podili na hrubém domécim produktu, dokonce tvoii tu nejpodstatnéjsi ¢ast

HDP, protoze tvoii vice jak 50 % HDP. To nese svoje riziko, kdyz z néjakého divodu
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klesnou budouci pfijmy doméacnosti, tak to bude nést velky dopad na HDP. (Dvotakova
a Smrcka, 2011)

Vydaje domacnosti se miizou Clenit na autonomni a indukované spotiebni vydaje.
Indukované vydaje jsou zavislé na velikosti disponibilniho dichodu a predstavuji zvétseni
vydaja domacnosti, kdyz se zvysi vySe disponibilniho dichodu o jednotku. Naopak
autonomni spotiebni vydaje nezavisi na zménach disponibilniho dichodu a musi se platit
neustale, do autonomni spotieby se fadi napiiklad najemné nebo vydaje na zakladni
potraviny. Kdyz nastane zmenseni nebo vypadek disponibilniho dichodu, tak se autonomni

vydaje plati pomoci uspor, ivéru nebo jiného zdroje. (Helisek, 2002)

Ale vydaje domacnosti se muzou délat i na mandatorni a zbytné vydaje. Pro
mandatorni vydaje je specifické, ze se jejich plnéni vztahuje ke splaceni smluv nebo jinych
zavazku jako napiiklad najemné, splatky hypotéky a nutné vydaje. Nutné vydaje predstavuji
platby, které jsou ekonomicky vyhodnéjsi nez jejich nenaplnéni, dale se sem tfadi vydaje na
zakladni zivotni minimum. Druh4 kategorie jsou zbytné vydaje, které slouzi k uspokojeni
potfeb nad ramec zakladnich zivotnich potfeb a tento nakup neni nutné uskuteciiovat.

(Dvorakova a Smrcka, 2011)

Faktory ovliviiujici vysi spotfebnich vydaja

Nejdulezit€jsi faktor, ktery ovliviiuje vysi spotiebnich vydaju je dichod, ale nejedna
se pouze o disponibilni dichod, ale permanentni diichod, ktery se predstavuje jako dichody
minulé a oCekavané, ale i dlouhodoby dichodovy trend. Ale jediny faktor neni pouze

dichod, ale existuji jich vic. (Fuchs a Tuleja, 2003)

Krome dichodu se mezi dalsi determinanty fadi irokova mira, bohatstvi domacnosti,
mira inflace nebo uroven socialniho zabezpeCeni. Zde je dilezita Grokova mira, protoze

pomoci pujcek se mize kryt Cast spotieby. (Hiebik, 2010)

Vysi spotiebnich vydaju také ovliviiuji neekonomické faktory, fadi se sem naptiklad
veékova struktura obyvatelstva, predpoklad budouci ekonomické situace v zemi, nebo postoj

domacnosti k zadluZzeni.
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3.3 Spotrebni chovani

Jedna definice spotfebni chovani popisuje spotiebitele, ktefi kupuji produkty za
ucelem uspokojeni jejich potteb. Spotfebni chovani zahrnuje také jak a kdy spotiebitel

pfestane pouzivat vyrobek a jak ho odlozi. (Hawkins, 2012)

Pro spotiebitele je hnacim motorem uspokojeni potieb, k tomu se vaze jejich uzivani
a oCekavani produkti. Ve své podstaté se spotiebni chovani popise jako styl ziskavani, uZiti

a odkladani produktt. (Koudelka, 2018)

3.3.1 Uzitek spotrebitele

V rozhodovani o uzitku spotiebitel tesi, ktery statek nejlépe vytesi jeho potreby.
V ekonomickém slova smyslu se spotfebitel musi rozhodnout, zda si koupi dany statek a

jestli je ochotny obétovat Cast svého diichodu na uspokojeni své potieby. (Soukupova, 1999)

Spotiebitel chce maximalizovat svij uzitek, ktery ziska ze spotieby statkl a sluzeb.
Kazdy spottebitel ma svoje trzni preference, kterym se fika spotiebni kos. Ve spotiebnim
kosi si voli dvé volby, prvni je kvalitativni a druha kvantitativni. Kvalitativni volba
predstavuje volbu mezi druhy ekonomickych statkd. Kvantitativni volba predstavuje volbu

v mnozstvi danych ekonomickych statkd. (VIcek, 2005)

Celkova velikost uzitku daného spotiebitele zalezi na mnoho faktorech. Tim
nejvetsim faktorem je mnozstvi spotiebovanych produkti a sluzeb. Prekvapivé plati, ze ¢im
vice se daného statku spotfebuje, tim se statek stane pro spotiebitele bézné;si a tim méné mu
pfinese uzitku. Z hlediska kvalitativni plati, ze kvalitn€jsi produkty pfinesou spotiebiteli
vétsi uzitek nez produkty méné kvalitni. Faktor, ktery ma kazdy spotiebitel jiny, je faktor
subjektivni, ten zobrazuje vztah spotiebitele k dané sluzbé nebo statku. Cim vic spotiebitel
touzi po daném statku, tim vétsi mu pfinese uzitek. Bod nasyceni znazorfiuje bod s nejvyssim
moznym nasycenim, po bodu nasyceni dal§i spotieba statku nebo sluzby uz jen bude

zmensSovat celkovy uzitek z daného statku nebo sluzby. (Hiebik, 2010)
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Kazdy spotiebitel si pfi sestavovani svého spotfebniho kose musi posoudit obsah a
velikost koSe, aby mu pfinesl co nejvétsi uzitek. Pfi zkoumani chovani spottebitele se fidi
ttemi zakladnimi axiomy, které zobrazuji dané preference k uméle vytvorenym druhiim
statktl a sluzeb. Axiomy jsou nasledujici:

1. Axiom nepiesyceni, pro ktery plati, ze spotiebitel preferuje vétsi mnozstvi
statku pred mensim.

2. Axiom tranzitivity, pro ktery plati, ze v pfipadé spotiebni situace A, B a C
musi platit, ze kdyz A preferuje pied B, tak zaroven musi preferovat B pred
C a z toho musi platit, ze preferuje A pred C.

3. Axiom srovnani, ve kterém plati, ze kdyz se spotiebitel nachazi ve dvou
spottebnich situaci, tak mohou byt porovnany z hlediska spotrebitele. Pro
spottebni koS A a B tedy musi vzdy nastat jedna z moznosti:

- Spotiebni kos A je preferovan pred kosem B
- Spotiebni kos B je preferovan pied koSem A

- A 1B jsou indiferentni neboli stejné atraktivni. (Soukupova, 1999)

3.3.2 Sledovani spotiebniho chovani

Sledovat spotiebni chovani mizeme z n€kolika uhli. Zname racionalni thel,
sociologicky uhel a psychologicky uhel. Racionalni tihel se snazi popsat spotfebni chovani
z pohledu ekonomické racionality. Spotfebitele zde vnimame jako racionalné chovajici

osobu, ktera se rozhoduje na zakladneé ekonomické vyhodnosti. (Jasson — Boyd, 2010)

Racionalni modely se snazi vysvétlit chovani spotiebiteld za piredpokladu, ze
spottebitel je informovan o vSech parametrech daného produktu a danych variant produktu,
sam spotrebitel si dokaze vytvortit vlastni systém rozhodovani a ten dodrzuje. V modelu
racionalniho chovéni se vyzkum predev§im zajima o vazbu mezi pfijmem, pfijmovou
pruznosti, cenou, cenovou pruznosti, kfizovou pruznosti, marginalnim uzitek, indiferencni

kiivkou apod. (Koudelka, 2018)

Psychologické modely se zaméfuji predev§im na vliv psychickych procest

spotiebitele a vliva té€chto procest na jeho spotiebni chovani. Zde se predevsim sleduje
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psychicky podminéné spotfebni chovani. Pfikladem psychického podminéného chovani
muze byt situace ve které spotiebitel reaguje na podméty z vnéjsiho prostredi, jak jeho

motivy miizou ovlivnit hluboko skryté motivy a dalsi. (Schiffman, 2004)

V sociologickych modelech se prevazné zkoum4, jaky vliv ma socialniho prostiedi
na rozhodovaci proces spotiebitele. Chovani spottebitele je z velké ¢asti ovlivnéno socialni
normou daného socialniho prostredi. Jedna se zde o socialni pravidla, vztahy, projevy nebo
socialni srovnani. V socialnich modelech se nejvice promitne vliv primarni skupiny, tedy
rodiny a sekundarni skupinou, tedy socialni tfidou. Zkouma se, do jaké socialni skupiny
spotiebitel spada, jakou roli si v nich drzi, jaky mé dana skupina pro néj vyznam, jak ¢lenové
skupiny posuzuji spotiebitele, jak se spotrebitel dokaze vyrovnat s pozadavky a tlaky, které
na n¢j vyviji socialni prostiedi. (Koudelka, 2018)

3.4 Spotrebni predispozice

Ve spotiebnich predispozicich se pracuje s teorii, Ze kazdy spottebitel je preduréen
k néjakému spotiebniho chovani. Toto pfedurceni spotfebnimu chovani plati jen do urcité

miry. (Koudelka, 2018)

Jedna se tzv. Cernou skiiniku spotrebitele, kterd obsahuje faktory, které pomahaji
ovlivilovat chovani spotiebitele. Prvnim krokem cerné skiinky je uvédomeéni potieby pro
nakup statku. Tato potieba je nadale ovlivnéna dalsi fadou faktort, které mohou pusobit
pifimo nebo nepiimo. Prvni z faktort, které psobi na chovani spotiebitele je kultura, ve které
spotiebitel zije. Kulturou se rozumi zakladni rdmec pro spotfebni rozhodovani v konkrétnim

kulturnim prostoru. (Macinnis, 2010)

Po kulturnim vlivu nastavaji dalsi vlivy, které taky jistou mérou méni rozhodovani a
chovani spottebitele, jedna se zde predevsim o vliv socialni. Nejblizsi je pro spotiebitele
rodina, ktera pasobi nejsilngji. Dale na n¢j pusobi sekundarni skupiny, tedy socialni tfidy,

do kterych se radi zaméstnanecké skupiny, politické strany nebo spolecenska hnuti. Vlivem
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socialniho prostfedi se spotiebitel drzi jednotlivych skupin a vybira si svij zivotni styl.

(Stavkova a kol., 2005)

Dale existuje tieti spotiebni predispozice a ta se nazyva osobni predispozice. Osobni
predispozice zahrnuje mysl a psychiku, které predstavuji takovy filtr, pres ktery spottebitel
pfijima, pfetvaii nebo pfizpisobuje vnéjsi podmét. Muze se jednat i o marketingové aktivity
nebo socialni a kulturni prostfedi. VSechny tyto podméty se snazi zachytit ¢erna skfirika,

znazornéna je na obrazku 1. (Koudelka, 2018)

Obrazek 1 Cernd skiiika spotrebitele

PODNETY
... mimo [iné také marketingové podnéty
(rysy produktu, cena, reklama, ...)

CERNA SKRINKA SPOTREBITELE

] Rozpozm'nﬂ problému IQ » Spotfebni predispozice
® kulturni
l Hledani iniormoci ]1 » * socialni t--:
; « osobni
l Hodnoceni ullornat.iv P—y o psychické
3 S i

Nakupni rozhodnuti:
typ, znacéko, obchod, éas, ...

.

Ponakupni chovani:
spokojenost, nespokojenost, ...

Zdroj: Koudelka (2010)

Spottebitel vyhodnocuje stimuly, se kterymi déale pracuje a tyto stimuly mohou ovlivnit jeho
hodnoceni pfiznivé 1 neptiznivé. Tohoto vyuziva Casto marketing, ktery se zaméfuje na
motivaci spotiebitele, osobnost, vnimani, u€eni a postoj spotiebitele, které se dale propojuji
do rysa daného spotiebitele. Spotiebitel ma svoji charakteristiku demografickych ryst, kam

patii pohlavi, vek, ptijem, bydlisté, povolani, majetek, velikost rodiny. (Koudelka, 2010)
3.4.1 Ceské spotiebni chovani

Trendy ve spotieb& v Ceské republice se stale vice piiblizuji tém evropskym. Sleduje

se, ze se stale méne¢ travi Casu aktivitou jako je vareni, a naopak se zvySuje mnozstvi ¢asu
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stravenym jinymi volno¢asovymi aktivitami. Tento posun a zvySeni Urovné spotieby jsou
disledkem zvySovani pfijma, klesanim cen komodit a rastem nabidky zbozi. (Greslova,
2009)

Spotiebitelé v Ceské republice stale nejvice nakupuje v hypermarketech, a to vede
k traveni velkého mnozstvi Casu v nakupnich centrech, kde se také nachazi dalsi

maloobchodni fetézce. (Vysekalova, 2011)

George Katom byl zakladatem americké ekonomické psychologie a popsal masove
spotiebni spole¢nost, tato masivné spotiebni spoletnost zagina platit i v Ceské republice.

Masivni spotiebni spoleCnost ma tyto znaky:

e Vliv: v dfivejsich dobach patfila kupni sila jen vyssi spolecnosti, nebo par
jedincim, dnes ma volnou kupni silu vétSina domacnosti a ty stale nahrazu;ji
a zvySuji mnozstvi svého spottebniho zbozi.

e Spotiebni sila: momentalné spotiebitelé do né€jaké miry ovliviiuji inflaci
nebo deflaci, cyklické fluktuace a rist nebo pokles ekonomiky

e Spotiebitelova psychologie: spotiebitel se jiz fidi svymi spotifebnimi
motivy, postoji nebo oCekavanim a nezalezi jen na spotfebni funkci penéz.

(Greslova, 2009)
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4 Prakticka c¢ast

Prakticka ¢ast diplomové prace se zabyva analyzou vyvoje spotieby domacnosti ve
vybraném obdobi 2004-2020. V praktické casti budou identifikovany faktory, které
ovliviiuji vysi spotfeby domacnosti a bude provedeno zhodnoceni jejich statisticka
vyznamnost. Skupiny primarniho souboru Statisticky rodinnych ucti se vyuziji pro analyzu
casovych fad, indexni a regresni analyzy. Statistické analyzy jsou zhodnoceny dle sméru

jejich uziti, vyvoje piijmu a vydani domacnosti.

4.1 Determinanty spotireby domacnosti

Za pomoci teoretické Casti, kde byly rozebrany ekonomicke teorie spotfebni funkce,
1ze identifikovat mnohé ekonomické faktory, které maji vliv na vyvoj spotfeby domécnosti.
Mezi identifikovatelné determinanty se da zatadit disponibilni dichod z keynesianské teorie,
urokovou miru z teorie mezi¢asové volby, hodnota majetku domécnosti z teorie zivotniho

cyklu a také objem uvérd, které byly poskytnuté domacnostem.

V nasledujici Casti diplomové prace je pomoci korelacni analyzy zkoumano, jestli
v obdobi 2004 az 2020 existovala zavislost mezi danymi determinanty a spotfebou
domacnosti. Jestlize se dokazala prokazat zavislost mezi danymi determinanty a spotiebou
domécnosti, nasledoval vyzkum sily dané zavislosti. Pomoci regresni analyzy se dale
analyzuje prubéh zavislosti danych determinanti a spotfeby domacnosti. Regresni i
korelacni analyza zpracovavaji data zobdobi 2004 az 2020, které se ziskaly z
institucionalniho sektoru S 14 Domécnosti narodnich sektord a databiaze ARAD Ceské

narodni banky.

Po vypoctu regresni a korelacni analyzu pro vyvoj vybranych determinanti spotieby
domacnosti bude proveden vyvoj téchto determinanti a jejich prognozy na nasledujici 3

casové obdobi pomoci predikce z programu MS Excel.
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4.1.1 Hruby disponibilni diichod

Hrubym disponibilnim dichodem se rozumi dichod po uhrazeni dani a normalnich
vydaja. Je to Castka, jejiz uCelem je pokryti spotieby a tvorba uspor. Vyse a vyvoj
disponibilniho dichodu jsou jeden z nejvyznamnéjSich determinanta pro ovlivnéni spotieby

domacnosti.

Pred samotnym provedenim regresni a korela¢ni analyzy je dulezité predstavit dané
vstupni veli¢iny. Hodnoty y pfedstavuji zavislou proménou, nebo tzv. ovliviiovanou
proménou, hodnoty y predstavuji vysi vydaji na konecnou spotiebu domacnosti. Hodnoty x
predstavuji nezavislou proménou, nebo tzv. ovliviiyjici proménou, hodnoty x predstavuji
hodnoty hrubého disponibilniho diichodu domacnosti, tedy se sem pocita i spotieba fixniho

kapitalu.

Analyza byla podlozena pozorovanim za pomoci empirickych dat, které jsou
predstaveny v grafu 5. Za predpokladu modelového vztahu mezi disponibilnim diichodem a
vydaji na spotiebu domacnosti mizeme predpokladat, ze vysledny vztah by mél mit podobu
pfimkové regrese a mezi obéma zkoumanymi veliCinami pozorujeme silnou piimou

zavislost.

Pti tvorbé diplomové praci jeste nebyla k dispozici data o roce 2020, ale probéhlo

dopocteni daného roku pomoci MS Excel.
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Graf 5 V'yvoj hrubého disponibilniho diichodu domdcnosti s vydaji na konecnou spotiebu domdcnosti
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Zdroj: ARAD, vlastni zpracovani

Diky softwaru MS Excel se vypocitala regresni piimka, ktera znazoriuje zavislost
vydaja finalni spotfeby domacnosti na hrubém disponibilnim dichodu domacnosti. Byly

vyuzity hodnoty z Piilohy 1.

y; = —98,93 + 0,5421x;

Po vypoctu regresni piimky vysel regresni koeficient 0,5421. Regresni koeficient
vyjadifuje zavislost mezi vydaji findlni spotfeby domécnosti na hrubém disponibilnim
dichodu doméacnosti. Znamena to, ze kdyz vzroste disponibilni dichod o jednu jednotku,
tak vydaje na kone¢nou spotfebu domécnosti vzrostou o 0,5421 jednotky, tedy kdyz vzroste
disponibilni dichod o jednu miliardu, tak vydaje na kone¢nou spotiebu domacnosti vzrostou

0 0,542 miliard
Pti dalsi praci s regresnim koeficientem se musi zjistit, zda se jedna o silnou pfimou

linearni zavislost vydaju na finalni spotiebu domacnosti na hrubém disponibilnim dichodu

domacnosti. V tomto pripadé je korelacni koeficient 0,982 viz. ptiloha 2.
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Pomovi testovani hypotéz za pomoci F-testu mizeme verifikovat, jestli se jedna o
vyznamnou zavislost mezi koneénymi vydaji na spotfebu domacnosti a hrubym

disponibilnim dichodem. Vypocet probéhl v programu Gretl.

V grafu 5 jesté mizeme pozorovat koeficient determinace, ktery vyhodnoti kvalitu modelu
jako celek. V uvedeném modelu vysel koeficient determinace 0,9644, toto Cislo tedy udava

zavislost mezi dvéma zkoumanymi a to 96,44 %.

F-test se provede za ovéfenim, jestli se jedna o vyznamnou zavislost mezi vydaji na
konec¢nou spotiebu a hrubym disponibilnim diichodem. Hodnoty jsou pfevzaty z Prilohy 3 a
hodnota byla vypoctena pomoci softwaru Gretl.

1. H, Neexistuje zavislost mezi vydaji na konecnou spotfebu domacnosti a
disponibilnim dichodem.
H; Existuje zavislost mezi vydaji na kone¢nou spotfebu domacnosti a
disponibilnim dichodem.
Hladiny vyznamnosti je @ = 5%
Vypocet hodnoty F-test v softwaru Gretl
F =406,4106
0,000 < 0,05, p<

AN S

Zamitnuti Hy, takze mizeme konstatovat, Ze existuje zavilost mezi vydaji na

konec¢nou spotfebu domacnosti a disponibilnim dichodem.

4.1.2  Vyvoj hrubého disponibilniho duchodu

Nejvice vypovidaji je prumérny koeficient rustu hrubého disponibilniho dichodu
domacnosti, ktery ¢ini 1,034 a to tedy znamena, ze pramérny meziro¢ni prirustek ¢ini 3.4 %.

Pramérny rocni prirtstek byl 124,41 miliard korun.

Vyvoj hrubého disponibilniho dichodu ma tendenci zvysujici, vyjimky jsou v letech
2009 a 2019, protoze byl nedostupny udaj z roku 2020, 1ze ptekpokladat, ze i v roce 2020
doslo meziro¢nimu snizeni vlivem pandemie covidu-19. Nejvyssi mezirocni prirastek byl

zaznamenan v roce 2007, ktery Cinil 8,7 %.
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Vypocet predpovedi na nasledujici obdobi se nachazi v priloze 5.

Graf 6 Prognoza vyvoja hrubého disponibilniho diichodu domdcnosti (v mid. K¢,b.c.)
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Zdroj: ARAD, vlastni zpracovani

Na  zdkladé linearni trendové funkce byla provedena  prognoza:
Y2021 = 4999,47
Y2022 = 5092,08
Y2023 = 5184,68

Predpoveéd’ vyvoje hrubého disponibilniho dichodu ma stale zvysujici tendenci a
hruby disponibilni dichod by se mél tedy nadale zvySovat. Nasledujici roky predpoved’ sice
predikuje zvySovani, ale v ramci stagnace ekonomiky po pandemii covidu-19 by mohlo vést
ke snizeni disponibilniho dichodu. Ale po zotaveni ekonomiky by se méla vratit zpét

tendence rast hrubého disponibilniho dichodu.

4.1.3 Bohatstvi domacnosti

Bohatstvi domacnosti je dalsi z vyznamnych ukazateld Zivotni Grovné a jeden

z vyznamnych faktd, diky kterym se ovliviiuje vyvoj spotieba doméacnosti. Bohatstvi
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domacnosti se chape jako &isty majetek doméacnosti. Podle CNB se aktiva domacnosti
skladaji z dvaceti péti polozek, patfi sem naptiklad obézivo, vklady, dluhové cenné papiry,
pjeky, Gcasti a akcie a dal§i. Zavazky se podle CNB skladaji z jedenacti polozek a fadi se

sem napiiklad dluhové cenné papiry, pijcky, financni derivaty, ostatni pohledavky a dalsi.

Graf ¢. 7 zachycuje vyvoj bohatstvi domacnosti. V grafu se sleduje vyvoj bohatstvi
domacnosti a vydaju na kone¢nou spotifebu domacnosti ve sledovaném obdobi. Zavislou
proménou zde predstavuje vydaje na koneCnou spotiebu domdacnosti a nezavislou

proménnou zde predstavuje bohatstvi domacnosti.

Data pro vypocet bohatstvi domacnosti se nachazi v ptiloze 6.

Graf 7 TVyvoj  bohatstvi  domdcnosti s  vydaji  na  konecnou  spotrebu  domdcnosti
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Zdroj: ARAD, vlastni zpracovani

Po vypoctu regresni analyzy z hodnot pfiloze 6 byla nalezena regresni ptimka, ktera
popisuje zavislost vydaji na kone¢nou spotiebu a bohatstvi domacnosti. Regresni piimka je
ve tvar:

y; = 969,31 + 0,3062x;
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Regresni koeficient v tomto piipade vysSel 0,3062, jedna se tedy o slabou zavislost
mezi vydaji na spotfebu a bohatstvim domacnosti. Koeficient tedy piedstavu situaci, kdy
bohatstvi domacnosti vzroste o 1 miliardu korun, tak vzrostou vydaje na kone¢nou spotiebu

0 306 200 tisic korun.

Korelacni koeficient vySel 0,9465 a znaci silnou zavislost vydaji na koneCnou
spotfebu doméacnosti na jejich bohatstvim. Korelani koeficient se interpretuje tak, ze
zavislost vydaji na koneCnou spotiebu domacnosti j ze 94,65 % ovlivnéna zménou

v bohatstvi domacnosti.

Koeficient determinace 0,8959 vyjadiuje, ze v tomto pifipad€¢ je zavislost mezi

proménnymi vysvétlena z 89,59 %.

F-test se provede za ovéfim, jestli se jedna o vyznamnou zavislost mezi vydaji na
konecnou spotiebu a bohatstvim domacnosti. Hodnoty jsou ptevzaty z Ptilohy 8 a hodnota
byla vypoctena pomoci softwaru Gretl.

1. Hy Neexistuje zavislost mezi vydaji na kone¢nou spotfebu domécnosti a
bohatstvim domacnosti.
H, Existuje zavislost mezi vydaji na kone¢nou spotfebu domacnosti a
bohatstvim domacnosti
Hladiny vyznamnosti je @ = 5%
Vypocet hodnoty F-test v softwaru Gretl
F=129,1178
0,000 <0,05,p<a

AN S

Zamitame H, a mizeme konstatovat, ze existuje zavislost mezi vydaji na

konecnou spotfebu domacnosti a bohatstvim domécnosti.

4.1.4 Vyvoj bohatstvi domacnosti

Data pro vyvoj bohatstvi domécnosti jsou v pifiloze 9. Bohatstvi domécnosti se
prumérné zvySovalo 0 6,2 % rocné, o tom svedci prumérmy koeficient rast, ktery vysel 1,062,

coz se da predpokladat jako skvé€la zprava pro domacnosti. Primérné se tedy bohatstvi
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domécnosti zvysilo o 228,799 miliard korun za rok. Za sledované obdobi dokonce nedoslo
k meziroénimu poklesu a maxima dosahlo bohatstvi domacnosti v roce 2020, kdy ¢inilo
5976,23 miliard korun. Nejvyssi meziroCni pfirtistek nastal v roce 2018, ktery cinil 18,6 %,
vyjadieno v miliardach, tak se jednalo o nartst 767,121 miliard korun. Je zajimavé, Ze i
v roce 2020 vzrostlo bohatstvi domacnosti o 12,2 %, tedy o 649,709 miliard korun i pres

probihajici pandemii covid-19.

Vypocet pro predikci vyvoje bohatstvi domacnosti je v priloze 10.

Graf 8 Predikce vyvoje bohatsvi domdcnosti (v mld. K¢)
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Zdroj: ARAD, vlastni zpracovani

Na zakladé linearni trendové funkce byla provedena prognoza:
Y2021 = 5496
y2022 = 5693,89
y2023 = 5891,78

Z predikce je ziejmé, Ze se bohatstvi domacnosti bude nadale zvySovat, v roce 2023

by mélo dosahnout hodnoty 5891,78 miliard korun. Jak jde vyc¢ist z grafu 8, rychlost rustu

bohatstvi domacnosti se po roce 2009 snizilo, ale po roce 2017 zacalo naopak velmi rychle
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rast. Otazka je, jestli se toto rychlé tempo podafi udrzet, nebo naopak rok 2020 bude zlomovy

a tempo rust bohatstvi domacnosti se zpomali kvili krizi zpisobené pandemii covidu-19.

4.1.5 Urokové sazby z vkladii doméacnosti

Dalsi z dulezitych determinant pro spotfebu domacnosti jsou realné urokové sazby.
Vyse arokové sazby z vkladi bank slouzi jako motivace pro domacnosti k tvorbé aspor,

pfiCemz plati, Ze s ristem urokové sazby by se méla snizovat vysSe spotieby domacnosti.

Plati, 7e zakladni urokovou sazbu stanovuje Ceska narodni banka a od této sazby se
dale vyvijeji urokové sazby, které pfimo ovliviyji vynosy z vkladi domacnosti, ale spadaji
sem 1 platby za tvery poskytnuté domacnostem. Bohuzel vliv irokovych sazeb na spotiebuje
neni zcela jednozna¢ny. Pro urokové sazby je dulezité, jestli jsou domacnosti véftitelé nebo
dluznici. V piipad€, ze domacnosti jsou véfitelé, tak vyssi urokova sazba z vkladi spise
motivuje k vys$§im vkladim, ale naopak odrazuje od dalsiho spofeni. Da se tedy predvidat,

ze v piipadé€ zvySeni urokt z avéra dojde ke sniZeni vySe spotieby domacnosti.

Protoze existuje mnoho produktl s vlastni urokovou sazbou, pro ucely diplomové
prace se vyuzily ro¢ni priméry dostupnych dat zlet 2004 az 2020, data byla Cerpana
z databaze asovych fad Ceské narodni banky ARAD.

Primérné urokové sazby jsou uvedené v pfiloze 11. Pro praci s daty byla zvolena
zavisla proménna konecné vydaje na spotfebu domécnosti a nezavisla proménna byl zvolena
urokova sazba zvkladi domacnosti. Vyvoj urokovych sazeb na konecné spotiebé
domaécnosti je znazornén v grafu 9.

Data pro vypocet vyvoje urokovych sazeb z vkladi domacnosti jsou v pfiloze 11.
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Graf 9 'yvoj tirokovych sazeb domacnosti s konecnymi vydaji na spotiebu
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Zdroj: ARAD, vlastni zpracovani

Nejvyssi index index determinace v tomto pfipadé vykazovala logaritmicka funkce,

ktera nabyva tento tvar:

y = 3869,5 — 12631n (x)

Korelacni koeficient vychazi 0,786 a vyjadiuje stfedni zavislost konecnych vydaju
na spotfebu domacnosti na uroku zvkladi domacnosti. Korelacni koeficient se da
interpretovat, ze vydaje na koneCnou spotiebu domécnosti jsou ovlivnény ze 78,6 %

urokovou mirou z vkladd domacnosti.

Hodnota koeficientu determinace je v tomto pfipadé 0,64, to znamend, ze v daném

modelu je zavislost mezi proménnymi 64 %.

F — test byl vyuzit pro zjisténi, jestli existuje zavislost mezi kone¢nymi vydaji na
spotiebu domacnosti a urokovou sazbou z vkladu domacnosti. Hodnota F — testu byla
vypocitana pomoci softwaru Gretl.

1. H, Neexistuje zavislost mezi konecCnymi vydaji na spotfebu domacnosti a

urokovou sazbou z vklada doméacnosti
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H, Existuje zavislost mezi konecnymi vydaji na spotfebu domacnosti a
urokovou sazbou z vkladi domacnosti

Hladina vyznamnosti je @ = 5%

Vypocet hodnoty F-test v softwaru Gretl

F =24,27486

000<0,05,p<a

AN S

Zamitame H, a mizeme konstatovat, ze existuje zavislost mezi kone¢nymi

vydaji na spotifebu domacnosti a urokovou sazbou z vkladi domacnosti.

4.1.6 Vyvoj urokové sazby z vkladi domacnosti

V dobé sestavovani diplomové prace nebyla k dispozici data za rok 2020, proto byla
dopocitana prognézou. Vyvoj a progndza urokové sazby z vkladi domacnosti je v piiloze
14. Na rozdil od ptredchozich determinantli, urokové sazby zvkladi domécnosti maji
tendenci se snizovat. Tomu odpovida pramérny koeficient rastu, ktery ¢ini 0,972, tedy
v pruméru se jedna o mezirocni pokles 0 2.8 %. V priméru se trokova mira snizuje z vkladu

domacnosti 0 0,12 %.

Rust urokové miry se da pozorovat od zacatku obdobi do roku 2008 a od roku 2009
se kromée jedné vyjimky trokova mira kazdy rok snizuje. Maximalni rist rokové miry je
v roce 2018, kdy Ceské4 narodni banka po dlouhé dob& zvysovala urokovou miru, chtgli tim
docilit posileni Ceské koruny oproti euru. V roce 2018 rostly mzdy, firmam se tudiz

zvySovaly naklady a rostla inflace. !

Snizovani po roce 2009 je vysledkem monetarni politiky, ktera ma za cil bojovat
s ekonomickou krizi a udrzet co nejlepsi ekonomicky vysledek. I proto je nejvétsi snizeni
v roce 2020 a to o relativnich 20,5 %, v realnych cislech spadla urokova sazba z 3,65 % na
2.9 %. Otazka zistava, jak se povede Ceské ekonomice v pristich letech a jestli se trokova

sazba bude nadéle snizovat, nebo se naopak zacne zvysovat.

Uhttps://www .spcr.cz/muze-vas-zajimat/ekonomika-v-cislech/12319-cnb-znovu-zvysila-urokove-

sazby
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Graf 10 Predikce vyvoje iirokové sazby z vkladii domdcnosti (v % p.a.)
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Zdroj: ARAD, vlastni zpracovani

Na zakladé linearni trendové funkce vyla provedena prognoza:

Y2021 = 2,74
Y2021 = 2.58
Y2022 = 2,41

Pomoci predikce bylo vypocitano, ze by se nasleduji 3 roky méla trokova méla
snizovat, v roce 2020 byla se dokonce méla dostat na 2,41 %. OvSem s momentalni krizi,
ktera za¢ala v roce 2020 se predikce miize mylit, Ceskou republiku momentalng trapi vysoka

inflace a muze se oCekavat zvyseni urokové miry.

Velikost tarokové miry je uréovana narodni bankou a je jednou z dulezitych soucasti
monetarni politiky, ktera slouzi k udrzovani ekonomické stability, nizké hladiny inflace,
udrzeni ménového kurzu a dalsi. Kdyz ekonomika vzkvéta, tak se urokova hladina zvysuje,
aby se predeslo predehfati ekonomiky, naopak kdyz dojde k ekonomické krizi, tak se
centralni banka snizuje urokovou miru. Na grafu 7 je patrné zvySovani v urokové miry

v dobé ekonomického rustu do roku 2008 a roku 2018. OvSem neustale snizovani urokové
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miry po roce 2010 nechalo horsi moznosti pro boj s pozdéjsi ekonomickou krizi, protoze uz

tak byla urokova mira na nizké Grovni.

4.177 Objem uvéru poskytnutych domacnostem

Spotiebu si domacnosti mohou financovat bud’to z vlastnich zdrojii nebo z cizich
zdroju, mezi cizi zdroje se fadi predevsim uvéry poskytované domacnostem. Samotné uveéry
poskytnuté domacnostem nezvysi disponibilni dichod na spotiebu, ale zvysi samotnou

spotfebu a tim padem se snizuji tspory, které domécnosti dokazou tvofit.

Cizi zdroje se chapou jako vyrovnavaci sila pii vypadku, nebo snizeni disponibilniho
dichodu a zajist'uji tedy neustalou spotifebu domacnosti. Da se tedy tvrdit, ze pfi zvySeni
objemu uvéra poskytnutych domacnostem se zvysi i vydaje na koneCnou spotiebu

domacnosti.

V piipadé€ objemu uvéra poskytnutych domacnostem nebyla k dispozici data za rok
2020, takze v tomto piipadé budou sledovaného hodnoty v obdobi 2004 az 2019. V grafu 11
je zaznamenan vyvoj vydaju na kone¢nou spotfebu domacnosti a objem uvéra poskytnutych

domacnostem.

Data pro vypocet vyvoje objemu uvéra poskytnutych domacnostem jsou v pfiloze

16.
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Graf 11 V'yvoj objemu uvérii poskytnutych domdcnostem a vydaji na konecnou spotiebu domdcnosti
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Zdroj: ARAD, vlastni zpracovani
Pro dané hodnoty byla nalezena regresni pfimka v programu MS Excel, ktera
vyjadiuje zavislost mezi objemem uvért poskytnutych domacnostem a vydaji na konecnou
spotiebu domécnosti. Regresni pfimka ma tvar:
y; = 1216,6 + 0,7207x;
Regresni koeficient v tomto piipadé vysel 0,7207. Koeficient se da interpretovat, ze
pii zvySeni objemu uvérd poskytnutych domacnostem o 1 miliardu korun, se vydaje na

konec¢nou spotiebu domacnosti zvysi o 720,7 miliona korun.

Koeficient korelace vysel 0,989 a znamena, Ze existuje silna zavislost mezi objemem

uvérta poskytnutych domacnostem a vydaji na kone¢nou spotiebu domacnosti. Koeficient
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korelace dale vypovida o tom, ze vydaje na kone¢nou spotfebu domacnosti jsou z 98,9 %

ovlivnény objemem uveért poskytnutych domacnostem.

Hodnota koeficientu korelace v tomto modelu vysla 0,9801. To znamena, Ze se

prokazala zavislost mezi proménnymi na 98,01 %.

F — test se vyuzije pro ovéreni, ze existuje zavislost mezi koneénymi vydaji na

spotiebu domacnosti a objemem tvért poskytnutych domacnostem.
1. Hy Neexistuje zavislost mezi kone¢nymi vydaji na spotfebu doméacnosti a

objemem uvért poskytnutych domacnostem
H, Existuje zavislost mezi koneCnymi vydaji na spotiebu domacnosti a
objemem uvért poskytnutych domacnostem
Hladina vyznamnosti je @ = 5%
Vypocet hodnoty F-test v softwaru Gretl
F =687,9040
000<0,05,p<a

AN

Zamitame H, a mizeme konstatovat, ze existuje zavislost mezi kone¢nymi

vydaji na spotfebu domacnosti a objemem uveéra poskytnutych domacnostem.

4.1.8 Vyvoj vydaju na konecnou spotiebu domacnosti

Udaje pro vyvoj s vypoStem prvni diference a koeficientu riistu jsou uvedeny
v priloze 21. Jak jde vidét z koeficientu rustu, tak vydaje na kone¢nou spotifebu domacnosti
maji tendenci rast, pramérmy koeficient ristu je 1,035, to znamena, Ze se vydaje za rok zvysi
prumérné o 3,5 %, prumérny mezirocni prirastek ¢ini 66,31 miliard korun. Jak vypliva
z prvni diference, nejvetsi narastky ve vydajich na koneCnou spotfebu domacnosti se
odehraly v letech 2007, 2008 a 2017 az 2019, které byly zptasobené rustem HDP, a tedy
vétsimi dichody a domacnosti mohly vice utracet. Nejveétsi relativni prirtstek byl v roce
2008 o 7,8 %, realny prirastek ¢inil 137,09 miliard korun. Nejvétsi realni pfrirustek byl
zaznamenan v roce 2017 ajednalo se 0 142,33 miliard korun, relativné vyjadfeno narust Cinil

6,4 %.
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Jediny mezirocni pokles ve vydajich na koneCnou spotiebu doméacnosti ve
sledovaném obdobi se odehral v roce 2020, ktery Cinil realn¢€ 120,08 miliard korun, relativné
vyjadfeno se jednalo o pokles 4,5 %. Pokles v tomto roce byl zpisoben krizi vyvolanou
pandemii covidu-19, kde nejenze lidé¢ pfisli o praci a v ramci Setfeni museli vice Setfit, ale
zaroven byla spousta sluzeb zaviend, nebo omezena, a tudiz lidé nemohli utracet za véci, za
které by normalné utraceli. Co je zajimavé, tak v roce 2009 nedoslo k mezirocnimu snizeni
vydaja, ale pouze k rastu 0,4 %, ktery se da spiSe oznacit za stagnaci. Oproti roku 2020 byla
krize v roce 2009 Cist€ ekonomicka, nedochazelo k zavienim nebo omezenim sluzeb a
spotiebitelé mohli nadale utracet za dané sluzby. Také se nabizi otazka, zda tehdejsi vlada

nezvladla krizi Iépe nez soucasna a Iépe ubrzdila ekonomicky propad.

Graf 12 Predikce vyvoje vydajii na konecnou spotiebu domdcnosti (v mld. K¢.)
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Zdroj: ARAD, vlastni zpracovani

Na zakladé linearni trendové funkce vyla provedena prognoza:
Y021 = 2642,143
Y2022 = 2709,152
Y2023 = 2776,161

Jak uz je patrné z trendu, predikce piredpovida na nasleduji obdobi dalsi rast vydaja

na konecnou spotfebu domacnosti. Minimalné na rok 2021 by nemélo byt piekvapenim,
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kdyby vydaje na konecnou spotfebu domacnosti neustale klesaly. Miize za to lockdown
spojeny s pandemii covidu-19, ktery zptsobil, ze vétsina sluzeb byla prvni mésice zaviena,

sluzby jako kadetnictvi, sportovni centra, restaurace a dalsi.

I kdyz se vydaje na konecnou spotfebu domécnosti neustale zvySovaly a ani krize
z roku 2009 je nedokazala srazit ale pouze jen zpomalit, rok 2020 uz zaznamenal prvni
mezirocni snizeni a jen budoucnost ukaze, jestli se roku 2020 na par let podafi trend obratit
a snizit vydaje na konecnou spotiebu i do dalSich let, nebo tento rok bude jen vyjimka v jinak

jasném trendu.

4.2 Vyvoj skupin spotirebniho vydani

V ramci spotiebni klasifikace COICOP byly sledovany polozky od roku 2004 do
roku 2020. Spotiebni klasifikace COICOP dodava informace o struktufe a vysi vydaja na
spotiebu domacnosti. V datech by mél byt vidét rast Ceské ekonomiky, ekonomické krize
z roku 2008,2009 a také covidova krize z roku 2020. Klasifikace COICOP se d€li na 12
skupin viz tabulka §. V prabéhu vyzkumu probéhlo nékolik zmén v ramci sbéru informaci i

struktufe zakladniho souboru, tyto zmény budou jasn€ vidét ve zménach mezirocnich udaja.

Tabulka 3 rozdéleni klasifikace COICOP

1. Potraviny, 2. Alkoholické napoje, 3. Odivani a obuv
nealkoholické tabak
napoje
4. Bydleni, voda, 5. Bytové  vybaveni, 6. Zdravi
energie a paliva zafizeni domacnosti
7. Doprava 8. Posty a 9. Rekreace a
telekomunikace ubytovaci sluzby
10. Vzdélavani 11. Stravovaci a 12. Ostatni  zbozi a
ubytovaci sluzby sluzby

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani
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Graf 13 Srovnani spotiebniho vydani COICOP
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Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Graf 13 zachycuje spotiebni vydani dle klasifikace COICOP v roce 2004 a 2020,
pozorovat se daji zmény, které za tu dobu ubehly. V roce 2004 byly nejvétsi vydaje na
potraviny a nealkoholické napoje a druhé nejvétsi vydaje pripadaly na bydleni, vodu, energie
a paliva. V roce 2020 uz dosahly nejvétsich vydaji vydaje na bydleni, vodu, energie a paliva
a vydaje na potraviny a nealkoholické napoje se propadly na druhou pticku. Velice podobné
jsou vydaje na dopravu a vydaje na rekreaci a kulturu, které zaujimaji tfeti a ctvrté misto.
V roce 2004 zaujimaly tfeti misto vydaje na rekreaci a kulturu a ¢tvrté misto vydaje na
dopravu, v roce 2020 si pficky prohodily, ale rozdil ve vysi spotfeby je velice maly.
Nejmensi vysi spotieby naopak zaujimaji vydaje na vzdélavani a druhou nejmensi pricku si

drzi vydaje na zdravi.

Jak uz bylo zminéno v teoretické Casti, od roku 2006 probéhla zména v systému
zpracovani dat, do roku 2005 byly vybérové znaky cCisty penézni pfijem na osobu, socialni
skupina domécnosti a pocet nezaopattenych déti. Od roku 2006 se zaCaly zahrnovat vS§echny
skupiny domécnosti, ve kterych se rozliSuje na zakladé ekonomické aktivity, postaveni
v zameéstnani osoby v ¢ele domacnosti. I kdyz tato zména mohla pfinést jistou neshodu
v datech, tak v ramci sledovani kategorii v diplomové praci je tato neshoda velice mala.

Naopak zména v roku 2017 pfinesla vétsi zmény v datech pro dané kategorie. Do

roku 2016 se udaje zjistovaly na vybraném kvotnim vybéru domacnosti, ale od roku 2017
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je vybér do tohoto Setfeni ndhodny. I kdyz se tato zména zda nevyrazna, tak vétSina dat
vykazuje v roce 2017 rekordni zménu v fetézovém indexu, ktera muze byt zpisobena prave
zménou ve vybéru domécnosti, ale samoziejmé se do dat mohly promitnout i jiné vlivy,

v roce 2017 byl naptiklad mnohem vétsi rist HDP oproti letéim ostatnim >

4.2.1 Potraviny, nealkoholické napoje

V ptiloze 24 jsou uvedena data pro vydaje na potraviny a nealkoholické napoje
s indexni analyzou, byly zde vypocteny bazické a fetézové indexy. Podle bazického indexu
vzrostly vydaje na potraviny a nealkoholické napoje za sledované obdobi na 197,65 %, tedy
na konci sledovaného obdobi byly vydaje na potraviny a nealkoholické napoje vyssi o

197,65 % oproti zacatku sledovaného obdobi.

Z adaju fetézového indexu lze vycist, Ze vydaje na potraviny a nealkoholické napoje
se mezirocn€ zvysSovaly, vyjimku mizeme pozorovat pouze v letech 2009 a 2015. Pokles
v roce 2009 je zapricinén svétovou krizi, ktera zacala v roce 2008 a nejvice dopadla prave
v roce 2009. Naopak pokles v roce 2015 je mnohem t€z§i zdavodnit, HDP rostlo, primérna
mzda také rostla, nebyl divod sniZzovat vydaje na potraviny a nealkoholické napoje. Ale
v roce 2015 spadly spotiebitelské ceny urcitych potravin jako je mléko, mlééné vyrobky,
mouka a vyrobky z mouky, Sunka, vepfové maso, okurky a dalsi, a to prispélo k tomu, ze
vydaje domacnosti mohly byt usetieny, protoze spotiebitel mohl nakoupit levnéji a zaroven

rok predtim urcité potraviny vice zdrazovaly.

Naopak nejvétsi mezirocni rast byl v roce 2005, hned po vstupu do Evropské Unie,
ktery Cinil 19,76 % a druhy nejvétsi prirtstek v roce 2017 o 13,1 %. Jak uz bylo zminéno,
vydaje na potraviny a nealkoholické napoje rostly kazdy rok kromeé dvou, divod tohoto rastu

je jedna rast spotiebitelskych cen, tak rist realnych mezd.

2 https://www.czso.cz/csu/czso/spotrebni-vydaje-domacnosti-2017
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4.2.2 Alkoholické napoje, tabak

V priloze 25 jsou uvedena data pro vydaje na alkoholické napoje a tabak s indexni
analyzou, byly zde vypocteny bazické a fetézové indexy. Vydaje na alkoholické napoje a
tabak v letech rostly, bazicky index stoupl za sledované obdobni na 268,5 %, coz je skoro o
80 % vice nez u potravin a nealkoholickych napojt, znamena to, Ze v tomto obdobi se vydaje

Ceskych domécnosti na alkoholické napoje a tabak se skoro zdvojnasobili, coz je obrovské

zvyseni.

Co se tyka meziroCnich rastd, tedy fetézového indexu, nejvétsi rust mizeme
pozorovat v roce 2005, tedy rok po vstupu do Evropské Unie, coz je stejné jako u potravin a
nealkoholickych napoji, zde bylo mezirocni zvyseni o 40,4 %, dalsi velké zvySeni bylo také
v roce 2017 024,11 %. Oba tyto roky kopiruji nejvétsi zvySeni u potravin a nealkoholickych
napoju. Zvyseni vydaju ma mnoho faktord, mezi jeden z nich se mize zahrnout zvySovani
dani jak u alkoholickych napoju, tak u tabaku, mezi dalsi bude patfit rust kupni sily a

zvySovani spottebitelskych cen.

Naopak mezirocni snizeni vydaju se tyka pouze roku 2010, 2012 a 2019. Zajimavé
je, ze meziroCni snizeni vydaji neni patrné v roce 2009, ale naopak se vydaje zvysili 0 5,32
%. Ve vsech tfech ptfipadech je ale meziro¢ni snizeni mensi nez jedno procento, tedy se
nejedna o zadné velké zmeény, které by mély jednoznacnou pfi¢inu. Maze se jednat o zménu
chovani spottebitelt, kteti hledaji zdrave€jsi zivotni styl, nebo nepatrnou zménu v cenach ¢i

zasahem statniho aparatu, jako je napiiklad zakaz koufeni v restauracich.

4.2.3 Odivani a obuv

Zpracovana data s vypocCtem fetézovych a bazickych indext se naleznou v pfiloze
26. I kdyz se bazicky index zvySuje, na konci sledovaného obdobi dosahl bazicky index
pouze 129,88 %, oproti zaCatku sledovaného obdobi stoupl pouze o 30 % a maxima dosahl
bazicky index v roce 2018 s hodnotou 143,33 %. Pti porovnani bazického indexu odivani a
obuvi s bazickymi indexy potravin, nealkoholickych napojua a alkoholickych napoju, tabaku

muzeme pozorovat, ze narust vydaja na odivani a obuv maly.
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V porovnani s pfedchozimi vydaji 1 fetézovy index vice klesal. Klesal v roce 2009,
2011, 2012, 2019 a 2020. Kdyz se vynecha rok 2020, tak maximalni meziro¢ni pokles byl o
pouhych 2,6 % v roce 2011, tedy se da konstatovat, ze jde o malé mezirocni ubytky, které
se daji pficist napfiklad zménam v chovani spotiebitele nebo zmeéné v kupni sile. Naopak
velky propad je zaznamena v roce 2020, meziro¢ni propad zde ¢ini 8,56 %. V roce 2020 je
vidét zavislost s lockdowny spojené s pandemii covid-19, kdy lidé nemuseli utracet za

odivani a obuv, protoze travili mnohem vice ¢asu doma.

Co se tyCe meziroCnich prirastku, ty se také pohybuji maximalné do vyse 5 % za rok,
jedinou vyjimku zde pozorujeme v roce 2017, kde mezirocni pfirustek vystoupal na 10,45
%. Tento nejvétsi prirastek ziejmé souvisi s velkym rastem HDP v roce 2017 nebo se
zmeénou vybéru souboru domacnosti. Obecné se po roce 2008 da pozorovat nizsi hodnota
meziro¢niho ristu, divodem mize byt priklon k vice spotiebni spolecnosti, a tedy zlevnéni

odivani a obuvi.

4.2.4 Bydleni, voda, energie, paliva

Data pro bydleni, vodu, energie a paliva jsou spolu s vypoctem bazickych indexu a
fetézovych indext uvedeny v pfiloze 27. Tato kategorie zacala jako druha nejvyssi v roce
2004 a v roce 2020 dokonce prevysila vydaje na potraviny a nealkoholické napoje a je nyni
nejvetsim vydajem pro domécnosti. Bazicky index tomu odpovida, ktery se za sledované
obdobi dostal na 274,12 %. Jedna se tedy o nejvyssi zvySeni sledovanych produkta za dané
obdobi.

Co se tyCe meziroCnich piirustka, ty prekvapiveé nejsou tak velké. Nejvyssi
meziro¢ni prirustek je hned na zacatku sledovaného obdobi v roce 2005, kdy vydaje
meziro¢né stouply o 38,53 % a druhy vrchol nastal v roce 2017 se zvySenim 26, 76 %.
Rekordni zvySeni v roce 2005 se da pficist transformaci ¢eské ekonomiky na standardy
Evropské Unie. V roce 2017 probéhlo rekordni zvySovani cen bytu, které bylo a je

predevsim zpusobené nedostatkem stavby novych byt v ramci pomalého vydavani
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stavebnich povoleni, ale narist miaze byt zptisoben i zménou ve vybérovém souboru

Setfeni.

Meziro¢ni poklesy probéhly pouze v letech 2011, 2014 a 2015, ale jedna se o
ubytky v ramci procent, které nemaji vétsi vyznam. Protoze tato kategorie v sobé nema
pouze cenu za bydleni, ale 1 cenu za energie a paliva, v letech 2011 az 2016 dochéazelo
k poklesu cen za energii, a tudiz v tomto ohledu mohlo dochazet k usetieni vydajii na tuto

kategorii. 3

Vydaje na bydleni, vodu, energii a paliva za sledované obdobi prosly velkou
zmeénou, staly se nejvetsimi vydaji pro Ceskou domacnost a vzhledem k bytoveé krizi se tyto
vydaje budou stale navySovat. Zda se, e se Ceska republika ubira smérem zapadnich zemi,
kde se cena bydleni neustale zvySuje a predstavuje nejvétsi vydaje pro domacnosti, tomuto
v Ceské republice prispiva komplikovany stavebni zékon, ktery brzdi vystavbu novych
bytovych jednotek, dalsim dilem jsou byty, které neslouzi k dlouhodobému bydleni, ale
jsou zafizené pro turismus v ramci Airbnb, nebo slouzi jen jako investice bohatych

investoru.

4.2.5 Bytové vybaveni, zarizeni domacnosti; opravy

V priloze 28 jsou uvedena data pro bytové vybaveni, zafizeni domacnosti; opravy
spolu s vypoétem bazickych a fetézovych indexti. Vydaje na tuto kategorii za sledované
obdobi vyrazné rostly, ale nerostly tak vyrazné jako vydaje na bydleni, vodu, energie a

paliva. Za sledované obdobi bazicky index vzrostl na 211,08 %.

Kategorie zaziva vetsi a vetsi meziro¢ni narist vydaja, jediné roky, kdy se vydaje
mezirocné snizily byly roky 2010, 2012, 2014 a 2015. Nejvétsi pokles byl v roce 2010, tedy
rok po krizovém roce 2009. V tomto roce byl meziro¢ni pokles o 6,35 % a je zpusoben

dobihajici krizi, ktera zaCala predchozi rok a domacnosti nemély potfebu kupovat nové

% https://www kurzy.cz/komodity/cena-elektriny-graf-vyvoje-ceny/1 MWh-eur-30-let
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doméci vybaveni. Pokles zroku 2012 a 2013 ma na sv€domi nepfiznivy vyvoj Ceské

ekonomiky.

Co se tyCe rastu, kopiruje narasty ostatnich kategorii, nejvetsi meziro¢ni narustek je
v roce 2005 0 25,92 % a poté v roce 2017 0 22,01 %. Rekordni zvyseni v roce 2005 je opét
nasledkem vstupu Ceské republiky do Evropské Unie a transformace Geského primyslu.
Narust v roce 2017 ma pficinu v rekordnim ristu ¢eské ekonomiky, a tedy mély domacnosti
vétsi disponibilni dichod a mohly vice nakupovat, také muze byt ovlivnény zménou

v Setfeni vybérovém souboru.

Meziro¢ni narist vydaju na tuto kategorii ma pfi¢inu v transformaci tohoto zbozi na
zbozi spotiebni. Toto zbozi se v prubéhu let stavalo stale levnéjsi a levnéjsi, na druhou stranu
jsou domaci spotiebice staveéné tak, aby fungovaly par let a je potieba je nakupovat Castéji.
To samé plati pro nabytek, kdy se stava levnéjsi, ale je vyrabén z levné€jSich materiala, které

se rychleji opotiebi.

42.6 Zdravi

Data s vypoctem indexni analyzy se naleznou v piiloze 29. Vydaje na zdravi se za
sledovaného obdobi zvySily enormné, bazicky index se zvySil na 385,2 %. I pfes tento
obrovsky narust zustavaji druhé nejmensi, mensi jsou pouze vydaje na vzdélavani. Ale diky
rostouci tendenci by v budoucnu mély preskocit vydaje na alkoholické napoje a tabak a

mozna i vydaje na odivani, obuv nebo vydaje na posty, telekomunikace.

Meziroc¢né probehl pokles vydaji pouze v roce 2013 a 2015, v roce 2015 byl pokles
témer 5 %. Vydaje na zdravi jsou pies 80 % hrazené zdravotni pojistovnou ze zdravotniho
pojisténi a v roce 2015 klesly vydaje zdravotnich pojistoven oproti minulému roku. Vydaje

na zdravi nejvice putuji za léky a poté na stomatologickou péci. *

4 https://www.czso.cz/documents/10180/122362658/26000520k3.pdf/8d83356c-dda0-4e99-9f0f -
e1b87e9738957version=1.1
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Nejvyssi meziro¢ni prirustek vydaji na zdravi byl v roce 2005 s nartstem 50,97 %,
poté rok 2008 s29.51 %. Rok 2005 je spojen s prichodem Ceské republiky do Evropské
Unie a vroce 2008 probéhla reforma zdravotnictvi, ktera upravila cenu regulacnich
poplatkd, ceny 1€kt a také zvySila cenu za sluzby v nemocnicnich zafizenich, které mély
snizit rozdil mezi cenou a skute¢nou hodnotou téchto ukonu. Zajimavé je, Ze neni zadna
vyrazna zména v roce 2020, ktera by méla byt zptisobena pandemii covid-19, ale mozné je,
Ze vetsi zména nastane v roce 2021, kdy dopady pandemie byly mnohem vétsi na celkovy

zivot a zdravotni péci v Ceské republice.

Vydaje na zdravi za sledované obdobi se rekordné zvysily, nejvic vydaji je pokryto
zdravotnimi pojistovnami, které Cerpaji zdroje ze zdravotniho pojisténi. Zvysujici vydaje
souvisi se starnutim populace, kde stale starsi lidé potebuji vice zdravotni péce a vice 1éka.
Soucasne¢ je stale vétsi zajem o prevenci chorob a zdravy zivotni styl. Pfiklad mazou byt

preventivni prohlidky proti rakoving tlustého stfeva nebo prsu.

4.2.7 Doprava

Data jsou v priloze 30, kde jsou i vypocitané hodnoty bazického a fetézového indexu.
Vydaje na dopravu se sice zvySily, ale ne tak vyrazné€, bazicky index v roce 2020 dosahl

158,69 %, roku 2019 dosahl svého maxima 170,95 %.

Meziro¢ni snizeni vydaju na dopravu sleduji ekonomické krize, kdy se lidé uchyluji
vice k Setfeni. V roce 2009 klesly vydaje o 2,54 %, podepsalo se na tom jak Setfeni
domacnosti, tak 1 ztrata zaméstnani, takze lidé méné cestovali. V roce 2020 bylo mezirocni
snizeni veEtsi, snizilo se 0 7,17 %, lidé se snazili Setfit na vydajich, ale pfedev§im nemuseli
cestovat z duvodu lockdownti, home office ¢i zamezeni cestovani obecné. Diky tomu neméli

lidé tendenci utracet za véci, které nemohli vyuzit.

Nejvyssi mezirocni narist vydaji probéhl v roce 2005 o 11,93 %. Druhy nejvétsi
mezirocni narust vydaju na dopravu byl v roce 2008, ktery Cinil 11,01 %, v tomto roce cena
nafty vystoupila na sviij rekord, a to zptsobilo zvétSeni vydaji. Velikost vydaji na dopravu

zalezi pravé na cené ropy nebo cené¢ MHD.
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I kdyZz se vydaje na dopravu posledni roky zvysuji, pandemie covidu-19 by mohla
situaci trochu zamichat. Spousta dilezitych véci se zaCala vice fesit online a méné osobné,
jako priklad se da uvést zavedeni home office, a tedy méné dojizdéni do prace, nebo online
Skola ¢i online kurzy. Spousta lidi si zvykla pracovat z domova a objevuje se nechut
k navraceni do starych koleji, a to by mohlo ménit navyky v dopravé v budoucnu.
Samoziejmé se objevuji nové alternativy oproti nafté, elektrické motory, nebo motory na

zemni plyn by mohly pfinést dalsi zlevnéni z hlediska dopravy.
4.2.8 Posty a telekomunikace

Data a vypocty indexni analyzy jsou uvedeny v priloze 31. Za sledované obdobi
stoupl bazicky index na 181,24 %, jedna se tedy o zvySeni 81,24 % oproti prvnimu roku, ale
neni to takové rapidni zvySeni jako napfiklad u vydaji na zdravi nebo vydaju na alkoholické

napoje a tabak.

I kdyz je trend vydajii na posty a telekomunikaci rostouci, tak v letech 2011, 2013,
2014, 2015, 2018 doslo k meziro¢nimu poklesu. Meziro¢ni pokles nikdy nebyl nijak
vyrazny, nejednalo se ani o 2 %. Nejveétsi mezirocni zvySeni probéhlo v letech 2017 o0 24,41
% aroku 2005 0 15,13 %. Od roku 2004 doslo k obrovskym zmé&nam na poli telekomunikace
a posty. Od roku 2004 se naprosto rozvinul internet a celd infrastruktura pro domaci
ptipojeni, v poslednich letech se zlepSovala infrastruktura znovu, tentokrat pro mobilni
pfipojeni k internetu. Spolu s vystavbou infrastruktury byla cena za pfipojeni k internetu
vysoka, ale postupem Casu se zaCala snizovat. Jak se vyvijela cena dold, tak rostl zajem o
lep§i pfipojeni k internetu a samoziejmé i1 na jiny tarif k telefonu. To vysvétluje rostouci

vydaje na telekomunikace a zarovei 1 malé snizeni, které kopiruje vyvoj a snizovani ceny.

4.2.9 Rekreace a kultura

Data vydaju na rekreaci a kulturu jsou uvedené v pfiloze 32 spolu s vypocCtem
bazickych a fet€zovych indext. Bazicky index se v poslednim sledovaném roce vysplhal na
157,3 %, ale maximalni byl v roce 2019, kde dosahl 178,57 %. Kdyz se pomine posledni

rok, ktery je velice ovlivnén krizi, tak vydaje na rekreaci a kulturu maji zvySujici tendenci.
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Mezirocni pfirastky nejsou v této kategorie extrémni, jediny vét§i mezirocni
prirtistek jde vidét v roce 2017, kde meziroCni narast Cinil 26,41 %, jak uz bylo dfive
zminéno, rok 2017 byl rok ekonomického rustu a lidé mohli utracet vice za luxus jako je
rekreace a kultura, zaroven jsou data ovlivnéna zménou ve vybérovém soubor. Co je
prekvapivé, tak v roce 2005 nebyl obrovsky narast jako u ostatnich kategorii, zde narast Cinil

pouze 6,55 %.

Co se tyCe propadu, tak ty vzdy souvisi s financni krizi. Po roce 2009 pfichazi celkem
dlouhodoby upadek vydaji, v roce 2010, 2011, 2012, 2013 a 2015 fetézovy index klesa.
Domacnosti se vzpamatovavaly z ekonomické krize z roku 2009. Ale mnohem vétsi propad
se odehral v roce 2020, kde mezirocni upadek Cinil témer 12 %. A je to logické, kvili
vladnim opatfenim byla omezena jak rekreace, tak 1 kultura. Zaviena kina, divadla i zaviené
hotely nebo omezeni cestovani. A to jesté nebyly citit nejhorsi dopady ekonomické krize,

ktera teprve piijde.

I kdyz se vydaje na rekreaci a kulturu v letech neustéale zvySovaly, pandemie covidu-
19 zamichala a prekazila tento trend, dalsi snizeni nebo stagnaci vydaji na rekreaci a kulturu
muzeme Cekat i v roce 2021. Otazka je, jestli pandemie zméni navyky konzumentd i do
budoucna nebo jestli se bude jednat pouze o prechodnou zménu. Nastup online technologii
a sluzeb by mohl vytlacit zab&éhnut4 kulturni mista. Jako pfiklad se da uvést rozvoj online
streamovacich sluzeb typu Netflix nebo HBO Go, které zacaly vysilati premiéry filmu, takze
nové filmy nejsou uz nejsou dostupné pouze v kinech, ale 1 doma na pocitaci ¢i chytré

televizi.

4.2.10 Vzdélavani

Zpracovana data svypoctem indexové analyzy jsou v priloze 33. Vydaje na
vzdélavani jsou za celé sledované obdobi nejmensi ze sledovanych udaju. I tak v roce 2019
Cinil bazicky index 260,2 %, ale o rok pozdé&ji spadl na 207,12 %. I ptes tento vysoky bazicky
index byl vyvoj vydaji na vzdélavani velice nekonzistentni a veliké zvyseni se da pozorovat

az vroce 2017. V Ceské republice je Skolstvi vefejné, to znamend, ze naprostou vetsinu
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vydaja za vzdélavani se ziskava z dani. Pokud se bavime o pfimych vydajich na domacnost,
tak se daji zaradit soukromé Skoly, nebo doplaceni dalSich ro¢nikt na vysoké skole, dale sem
plati naptiklad vydaje na ucebnice a jiné pomucky, které Sskola sama nezafidi. Timto se daji

vysvétlit nizké vydaje na kategorie vzdélavani.

Protoze prevazna ¢ast Skolstvi je placena z dani a pfimo se plati nepatrna cast, tak
mezirocni vykyvy se daji vysvétlit novely zakont o Skolstvi. Naptiklad novela z roku 2004
ma za nasledek snizovani vydaji na dalsi roky. Extrémni zvySeni z roku 2017 ma nékolik
divodi. Jeden z diivodu je zruseni détskych jesli, které byly nahrazeny détskymi skupinami.
Tento krok byl velice kritizovan a v prub€hu dalSich let se maji détské jesle vratit. Celkové
bylo zménéno predskolni vzdélavani, je moznost davat dvouleté déti do Skolky, je povinny
posledni rok predskolni dochézky a toto se da nahradit individualnim vzdelanim ditéte.
V roce 2016 také piisla nova novela zakona o vysokych skolach, v soukromych skolach
vznikla pozice asistent pedagoga. V roce 2017 se také zmeénil pfistup ve vybérovému

souboru, ktery mohl zkreslit zménu v udajich. °

4.2.11 Stravovani a ubytovani

Data pro vydaje na stravovani a ubytovani jsou uvedena v pfiloze 34, spolu
s vypoctem bazického a fetézového indexu. Vydaje na stravovani a ubytovani maji zvysujici
tendenci, svého maxima dosahly v letech 2018 a 2019, kde dosahly 218 % bazického indexu.
V roce 2020 bazicky index klesl na 180,87 %, na viné je pandemie covidu-19.

Co se tyCe meziro¢niho rustu vydaju na stravovani a ubytovani, nejvétsi narust je
v roce 2017, ktery je zptisoben zvySenim Ceské ekonomiky, a tedy mohly domacnosti vice
utracet za rekreaci jako je stravovani a ubytovani, ale zména také mohla byt zptisobena ve
zmeéné vybérového souboru. Dalsi vétsi skoky jsou v letech 2007 a 2008, tedy tésné pred
krizovym rokem 2009. Tyto roky se ekonomice dafilo a lidé si tudiz mohly vice uzivat a

utracet. Vydaje na tuto kategorii maji tendenci se zvySovat, samoziejme se zvySuji v ramci

3 https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2016-178
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zvySovani spotfebitelskych cen, ale také se za sledované obdobi vice rozsifuje zajem o
cestovani, lidé znovu objevuji krasy Ceské republiky, zaroveni se zvySuje popularita

stravovani v restauracich, at’ uz na ob&d v praci, tak i jako nahrada doméciho vareni.

Co se tyka meziro¢niho poklesu, vétsi pokles je v roce 2005 skoro o 4 %, ktery
souvisi se vstupem Ceské republiky do Evropské Unie. Ale mnohem vétsi meziroéni pokles
je v roce 2020, ktery je zpusoben pandemii covidu-19. V tomto roce dochazelo k omezeni
provozu jak ubytovacich, tak stravovacich zafizeni. Obzvlasté toto odvétvi ekonomiky
utrpélo tézkou ranu, mnoho hotell ¢i restauraci zkrachovalo nebo se rozhodli opustit tuto
cast ekonomiky. I po znovu otevieni restauraci a ubytovacich restauraci se nevratilo vse do
svych koleji, lidé si odvykli chodit do restauraci na obé&d, zacali si vice varit. Restaurace se
proti ztrate€ rozhodly bojovat zvySovanim cen, ale to pouze odradilo lidi vice. Do budoucna
se uvidi, jestli se lidé vrati do restauraci, nebo si naopak zacnou hledat jiné alternativy.
S ubytovanim také souvisi vétsi upadek cestovniho ruchu, kdy lidé méné utraceji a nejezdi

na dovolené.

4.2.12 Ostatni zbozi a sluzby

Vypocet bazickych a fetézovych indext je uveden v pfiloze 35 spolu s daty pro dané
roky. Kategorie ostatni zbozi a sluzby je takova doplitkova kategorie, do které se zahrnuji
vydaje na zbozi nebo sluzby, které nemaji vlastni kategorii. Z toho divodu je té€zké urcit, co
by mohlo zpusobit vyvoj danych vydaja. Maxima svého vydani dosahla kategorie roku 2016,
kde bazicky index nabyl hodnoty 190,68 %, v roce 2020 byl bazicky index pouhych 138,43
%. Vydaje na tuto skupinu tedy za sledované obdobi vyrazné nevzrostly. Ale v roce 2017
doslo ke zméné sbirani dat, které mohla mit za nasledek naprosty propad vydaji na tuto
kategorii, kdyby se data zastavila v roce 2016, tak by bazicky index byl 190,68 % a rostouci
tendence vydaju by byla mnohem vyssi.

I kdyz se neda s jistotou tvrdit, ze néjaka udalost ovlivnila tuto kategorii, tak do roku
2017 se kazdy rok vydaje zvy3uji, na vin€ bude zfejme zvySeni spotiebitelskych cen a obecné
zvySeny zajem o sluzby typu kadernictvi nebo kosmetické sluzby. Data po roce 2017 mohou

byt pod vlivem zmény vybérového souboru. V roce 2020 doslo k mezirocniho poklesu
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vydaja, na viné muze byt Setfeni na zminénych sluzbach. Tato kategorie také zahrnuje

vydaje, na kterych se Setfit neda, patii sem naptiklad poji§téni nebo spravni poplatky.
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5 Dotaznikové Setireni

Dotaznik pro zjisténi momentalniho je sestaven z devatenacti otazek viz pfiloha ¢.
36. Bylo sesbirano 105 respondentl, z toho prvnich 5 respondentd byl predvyzkum, ve
kterém méli respondenti za kol podat zpétnou vazbu, jestli jsou otazky srozumitelné, zda
by chtéli doplnit néjaké odpovedi, jestli dotaznik funguje, jak je zamyS$leno apod. Po prvnich
péti respondentech byl odeslan dotaznik elektronicky, zucastnilo se 100 respondentti napiic¢

Ceskou republikou.

Byla zvolena pouze elektronickd forma dotazniku utvofena v Google Forms.
Elektronicka forma byla zvolena proto, aby se mohla rozsifit po riznych mistech Ceské
republiky, a nikoliv pouze jedno mésto nebo kraj, zaroveii byla zohlednéna situace spojena
s covidem-19 a bylo zamezeno osobnimu styku, dale mohli respondenti vyplnit dotaznik
kdykoliv ve svém volnu a v online formé byl dotaznik anonymni. Odeslani online dotazniku

probihalo pies socialni sité.

Sbirani respondentti pro dotaznik probihalo v zafi 2021 a dotaznik nejvice cilil na
osoby v Cele domacnosti. Pro dosazeni vétsiho prafezu domacnosti byl dotaznik zaslan
obyvatelim réiznych kraji Ceské republiky, byly zapojeny osoby s riznymi druhy
zameéstnani, vyskytli se zaméstnanci v oblasti IT, stavebnictvi, 1ékafstvi, vysokoskolaci,
administrativy, statni 1 soukromi zaméstnanci nebo osoby samostatné vydélecné cinné.
Jelikoz je dotaznik online, bylo t€zSi nalézt osoby starSi, ale n€kterym starSim osobam

pomohl s vyplnénim jejich potomek.

5.1 Cil dotaznikové Setieni

Cil dotaznikové Setfeni je zjisténi subjektivniho vnimani vyvoje ekonomické situace
v Ceské republice, jaké dopady tento vyvoj mél na jejich zivotni trover a jestli vnimaji

zmény ve svém spotiebnim chovani i v souvislosti s krizi vyvolanou pandemii covidu-19.
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Z poucek, které vyplyvaji z analyzy spotieby domacnosti a jejich determinanti byly
vytvoreny 3 vyzkumné hypotézy, ktery by dotaznikové Setfeni mohlo potvrdit, nebo naopak
vyvratit.

Hypotéza 1: Domacnosti, které svoji zivotni uroven hodnoti nadprimémé, nebo az
vyborng, budou spiSe predpokladat zlepSeni ekonomické situace v budoucnu a budou

planovat vétsi investici do budoucna.

Hypotéza 2: Piedpoklad, ze zvySovani zivotni urovng je spojeno se zvySovanim miry
uspokojovani materialnich potfeb, bude platit Zze domacnosti s vy$sim piijmy, které jsou
zpusobené predevsim vysokoskolskym vzdélanim, jsou vice spokojené se svoji stavajici

Zivotni urovni.

Hypotéza 3: Za predpokladu, ze se domacnosti musely v obdobi ekonomické krize
sahnout do svych uspor, protoze nadesel vypadek, nebo omezeni disponibilniho dichodu,
zmeéni svoje spotfebni chovani, da se predpokladat, ze dojde k omezeni spotfeby nebo

omezeni ur¢itého produktu nebo sluzby.

5.2 Respondenti

V dotaznikovém Setfeni by se mély sociodemografické znaky respondentt zaradit do
poslednich otazek, ovSem pii vyhodnocovani daného dotaznikové Setfeni by se mély tyto
sociodemografické znaky =zaradit do predni casti, aby doSlo k pfedstaveni danych

respondentt. (Maly, 2008)

Vék respondentu

Tabulka 4 zachycuje vék zkoumanych respondentti. Vékové kategorie byly vybrany
na zaklad¢€ dosazeného vzdélani, kde kategorie 15-19 zachycuje stfedoskolské studenty, 20-
25 studenty vysokych skol, nebo pracuyjici se stfedoSkolskym vzdélanim, 26-35 zachycuje

prvotni zameéstnani vysokoskolakd, 36-65 vétSinu pracujicich, ktefi jiz maji pracovni
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zkuSenosti a posunuli se ve svém odboru do vysSich pozic a 66 a vice zachycuje duchodce.
Nejpocetngjsi skupinou jsou lidé ve ve€ku 20-25 lety, ktefi se fadi do vékové skupiny autora
diplomové prace. Ale zastoupeny jsou viechny skupiny obyvatel Ceské republiky, i kdyz je

v dichodovém véku zachycen pouze jeden respondent.

Tabulka 4 Vék respondentii

Vek Pocet Procentualni vyjadieni
15-19 12 11,4 %

20-25 40 38,1 %

26-35 32 30,5 %

36-65 20 19 %

66 a vice 1 1 %

Zdroj: vlastni zpracovani

Pohlavi respondentu

Tabulka 5 znazorniuje rozlozeni pohlavi uvedenych respondenti. Ze sto péti
respondentt bylo 70 mazu, 33 Zen a 2 respondenti nechtéli uvést pohlavi. Vétsi zastoupeni
muzu je zpusobeno tim, ze dotaznikové Setfeni mifilo na osobu v Cele domacnosti, ale i tak
vEtsi zastoupeni muzi neSkodi, protoze by méli vypliovat dotaznik za celou domacnosti, ne

za svoji osobu.

Tabulka 5 Pohlavni respondentii

Pohlavi Pocet Procentualni vyjadieni
Muz 70 66,7 %

Zena 33 31,4 %

Nechci uvést 2 1,9 %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vzdélani respondentu
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Tabulka 6 zachycuje nejvyssi dosazené vzdélani respondentu. 43,8 % respondentt

dokoncilo vysokou skolu, ti zastupuji nejpocetn€jsi skupinu respondentti, druha nejvetsi

skupina respondentii dokoncila stfedni §kolu s maturitou, téch bylo 40 %. Stejné mnozstvi

respondentt dosahlo pouze zakladniho vzdélani nebo vyucniho listu, obé skupiny maji 7,6

% a jeden respondent dosahl vyssiho odborného vzdélani. Rozdé€leni skupin podle nejvyssi

dosazeného vzdélavani neodpovida rozdéleni obyvatel Ceské republiky, ale pii sbéru dat

mohlo dojit ke zkresleni, které zptisobilo sbirani respondentti pres socialni sité.

Tabulka 6 Vzdélani respondenti

Nejvyssi dosazené vzdélani | Pocet Procentualni vyjadieni
Zakladni 8 7,6 %

Stredni s maturitou 42 40 %

S vyucnim listem 8 7,6 %

Vyssi odborné 1 1 %

Vysokoskolské 46 43.8 %

Zdroj: vlastni zpracovani

Bydlisté respondentu

V tabulce 7 je zaznamenan typ bydlisté respondent. VéEtSina respondentt Zije ve

meste, zde jich zije 71, tedy celych 67,6 % respondentd, 28 respondentil Zije ve vesnici a 6

respondentu zije stfidavé ve mésté a ve vesnici. Toto rozlozeni souhlasi s mirou urbanizace

v Ceské republice.

Tabulka 7 Bydlisté respondentii

Misto bydlisté Pocet Procentualni vyjadieni
Meésto 71 67,6 %

Vesnice 28 26,7 %

Stridave 6 5,7 %

Zdroj: vlastni zpracovani

Typ domacnosti respondentu




Tabulka 8 zaznamena vysledky pro typ domacnosti respondenti. Nejvice
respondentt zije v domacnosti s ditétem nebo détmi, jedna se o 46 respondentd, druha
nejvetsi domacnost zaujima vicegenerani domacnosti s 20 respondenty, 21 respondentu Zije
v manzelském nebo partnerském vztahu bez déti, 13 respondentt zije v domacnosti samo a

5 respondentt Zije jinak.

Tabulka 8 Typ domdcnosti respondentii

Typ domécnosti Pocet Procentualni vyjadieni
Sam/a 13 12,4 %

Rodic/e s ditétem/détmi 46 43,8 %

Vicegenera¢ni domacnost 20 19 %
Manzelé/partnefi bez déti 21 20 %

Jiné 5 4,8 %

Zdroj: vlastni zpracovani

5.3 Dotaznikové Setreni

Vsechny otazky v dotazniky jsou zobrazeny v pfiloze 36. Samotny dotaznik slouzi

k potvrzeni nebo vyvraceni dfive zminénych hypotéz.

1) Jak hodnotite soucasnou ekonomickou situaci v CR? (1 — nejlepsi, 5 —

nejhorsi)

Rozlozeni odpoveédi respondentll je zaneseno v grafu 14. Prvni otazka
v dotaznikovém Setfeni mifila na subjektivni hodnoceni soucasné ekonomické
situace v CR. Nejvic respondentt zvolilo hodnoceni 3, tedy pramér, tuto moznost
zvolilo 52 respondentt, druha nejvice vybrana odpovéd byla za 4, tedy spis
$patné zvolilo 30 respondentd, 16 respondentt hodnotilo situaci vice optimisticky

a zvolilo ¢islo 2, a 7 respondentil zvolilo odpoveéd 5, tedy nejhor$i moznou
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variantu. VétSina respondentl tedy vnima soucasnou ekonomickou situaci

prumérn€, ani dobfe ani Spatné.

Graf 14 Hodnoceni soucasné ekonomické situace v CR

Hodnoceni soucasné ekonomickeé situace v
CR

ml
m2

m3

H5

Zdroj: vlastni zpracovani

2) Jak vnimate zivotni tiroven Vasi domacnosti?

Graf 15 zobrazuje odpovédi respondenti na otazku, jak vnimaji zivotni troveni
jejich domacnosti. I kdyz vétsina respondenti vnima ekonomickou situaci jako
prumér, tak vnimaji zivotni uroven jejich domacnosti jako dobrou, tuto odpoved’
zvolilo 57 respondentt, 25 respondenti dokonce zvolilo situaci jako velmi
dobrou, 22 respondenti vnima situaci své domacnosti jako primérnou a 1

respondent vnima zivotni situaci jejich domacnosti jako velmi $patnou.
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Graf 15 Zivotni tiroveit domdcnosti respondentii

3)

Zivotni uroven domacnosti respondentt

M Velmi dobra

m Dobra

M Primérna
Spatna

M Velmi Spatna

Zdroj: vlastni zpracovani

Jak si dokaze Vase domacnost vyjit se souc¢asnvm prijmem?

Graf 16 zachytava odpovédi respondenti na otazku 3. Na otazku 3 vétSina
respondenti odpovédéla kladné a dokazou vyjit se souCasnym piijmem. 55
respondenti dokaze vyjit se svym piijmem dobfe, 30 respondenti dokonce
hodnoti, ze dokaze vyjit velice dobfe,18 respondenti hodnoti, ze dokaze vyjit
prumérné€, naopak jeden respondent dokaze vyjit Spatné a jeden respondent

dokonce velmi §patn¢.
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Graf 16 Jak si dokadze Vase domdcnost vyjit se soucasnym prijmem?

Jak si dokaze Vase domacnost vyjit se
soucasnym prijmem?

B Velmi dobre

m Dobte

M Primérné
Spatné

M Velmi Spaté

Zdroj: vlastni zpracovani

4) Jestlize chcete zvySit svoji zivotni uroven, jak toho chcete docilit

Prvni a jedina oteviena odpovéd’, kde respondenti mohou uvést, jak planuji zvysit
svoji zivotni uroven, zaroven tato otazka nebyla povinna a respondenti nemuseli uvést
zadnou odpoveéd’, z toho divodu odpovedélo pouze 52 respondentt ze vSech. Respondenti

mohli byt spokojeni se svou stavajici zivotni urovni a nehledaji zptisob, jak si zvysit zivotni

vvvvv

Vétsina respondentt uvedla, Ze zamysli zvySeni vlastni kvalifikace nebo zvySeni
vzdélani za cilem nalezeni lepSiho pracovniho poméru. Dalsi velkou skupinou byla zména

povolani.

Dalsi konkrétni odpovédi se tykaly investovani, at’ uz klasického nebo investovani
do kryptomén. Dalsi respondent uvedl, ze planuji zvysit svoji zivotni uroven tim, ze jeho
manzelka nastoupi do zaméstnani po matetrské dovolené. Dva respondenti uvedli, ze chtéji

omezit konzumaci alkoholickych napoju. Jiny respondent uvedl, Ze planuje piijit
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s originalnim napadem a zalozit vlastni firmu, protoze mu pfijde, ze je to momentalné

mnohem jednodussi nez kdykoliv predtim.

5) Prumérny prijem Vasi domacnosti se za posledni rok?

Graf 17 zachycuje odpoveédi respondentti na otazku 5. I zde plati, ze odpoved’ je
spise kladna. 66 respondentiim se za posledni rok zvysil primérmy pfijem, 32 se
prumémym piijem nezmeénil a bohuzel 7 respondenti odpovédélo, ze se
prumérny piijem domacnosti snizil. [ kdyZz posledni rok byl ve znameni pandemie
covid-19, tak vétsina respondentt uvedla, ze se pfijem jejich domacnosti zvysil,

nebo alespor nezménil.

Graf 17 Priimérny prijem Vasi domdcnosti se za posledni rok?

Primérny prijem Vasi domacnosti se za
posledni rok?

m Zvysil
 Sniil

= Nezménil

Zdroj: Vlastni zpracovani

6) Dokaze Vase domacnost soucasné tvorit uspory?

Graf 18 znazortiuje odpoved respondenti na otazku cCislo 6. Zde dokonce 96

respondenti uvedlo, ze v momentalni situaci dokaze jejich domacnosti tvorit
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uspory, pouze 6 respondentt uvedlo, ze jejich domacnost nedokaze tvorit tispory

a tf1 respondenti uvedli, Ze nevi.

Graf 18 Dokdze Vase domdcnost soucasné tvorit iispory?

Dokaze Vase domacnost soucasneé tvorit
uspory?

H Ano
m Ne

= Nevim

Zdroj: vlastni zpracovani

7) Zmeénily se Vase spotiebni navyky v reakci na pandemickou Kkrizi?

Graf 19 zachycuje odpoveédi respondentii na otazku, jestli se zménili jejich
spotiebni navyky v reakci na pandemickou krizi. Schvalné byla zvolena
pandemicka krize z roku 2020 a 2021, protoze si ji lidé 1épe pamatuji svoji reakci
na tuto krizi nez ekonomickou krizi z roku 2008. 52 respondentt zde uvedlo, ze
zmeénili svoje spotiebni navyky, 34 uvedlo, ze nezménilo svoje spotfebni navyky

a 19 respondentl si nev§imlo zmény.
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Graf 19 Zménili se Vase spotiebni navyky v reakci na pandemickou krizi?

Zmeénili se Vase spotrebni navyky v reakci na
pandemickou krizi?

B Ano
® Ne

m Nevsiml/a jsem si

Zdroj: vlastni zpracovani

8) Pokud se zménilo Vase spotirebni chovani, v ¢em se zménilo?

Graf 20 ukazuje odpovédi respondentti na to, jak se zménilo jejich chovani. I
kdyz pouze 52 respondentti uvedlo, ze zménilo svoje spotiebni navyky v reakci
na pandemickou krizi, tak otazku ¢islo 8 vyplnilo 59 respondenti. Respondenti
si mohli vybrat vice moznosti a sami doplnit svoji zménu ve spotfebnim chovani.
Nejvice se zménilo, ze respondenti nakupy vice planuji a omezili vybrané sluzby,
tyto odpovédi zvolilo 19 respondenti. 17 respondenti uvedlo, ze omezili
vybranou sluzbu, 16 respondenti nakupuje méné zbozi. Nakupovani levnéjsiho
zbozi a Setfeni energiemi a vodou uvedlo 11 respondenti. Naopak 10 respondentt
momentalné vice utraci za energii a vodu, 9 respondentti zacalo vice vyuzivat
sluzeb, 7 respondenti momentalné vice nakupuje zbozi, a 6 respondentd uvedlo,
ze zvolili levnéj§i dopravu, nakupuji drazsi zbozi, vice utraci za dopravu.
Respondenti méli moznost uvést vlastni zménu spotiebniho chovani, jeden

respondent uvedl, zZe vice vafi a vice nakupuje lokalni potraviny, dalsi uvedl, ze
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prestal chodit do restaurace, a jiny respondent uvedl, ze se zménila struktura

vydaja v domacnosti, za¢al méne utracet za obleCeni, vice za nabytek atd.

Graf 20 Pokud se zménilo Vase spotrebni chovdni, v cem se zménilo?

Pokud se zménilo Vase spotrebni
chovani, v éem se zménilo?

NECHODIM NA OBEDY DO RESTAURACE
OMEZIL/A JSEM VYBRANE ZBOZ( NEBO...

VICE UTRACIM ZA ENERGIE A VODU

NAKUPUJI VICE zZBOZI

ZVOLIL/A JSEM LEVNEJSI DOPRAVU

OMEZIL/A JSEM VYBRANE SLUZBY

NAKUPUJI MENE ZBOZI

NAKUPUJI LEVNEJS| ZBOZI

Zdroj: vlastni zpracovani

9) QOcitl/a jste se nékdy v situaci, kdy jste musel/a Setrit?

Na grafu 21 l1ze vidét odpovéd respondenti na otazku Cislo 9. 73 respondentt
uvedlo, Ze se ocitli v situaci, kdy museli Setfit, 23 respondentt uvedlo, ze se nikdy
neocitli v situaci, kdy museli Setfit a 9 respondenti odpovédélo, Ze nevi, jestli se

v takové situaci nékdy ocitli.
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Graf 21 Ocitl/a jste se nékdy v situaci, kdy jste musel/a SetFit?

Ocitl/a jste se nékdy v situaci, kdy jste
musel/a Setfit?

B Ano
m Ne

= Nevim

Zdroj: vlastni zpracovani

10) Pokud ANO, v jakych oblastech se Setreni tykalo?

V grafu 22 jsou zachyceny odpovédi respondentti na otazku 10, respondenti na
tuto otazku nemuseli odpovidat, proto jich odpovédélo 75, 1 kdyz pouze 73
predtim respondentt uvedlo, ze se ocitli v situaci, kdy museli Setfit. Respondenti
mohli uvést vice odpovedi v jakych ohledech museli Setfit. Nejvice odpovedi
obdrzela kultura a rekreace a to 41 odpovédi, druhd kategorie, na které lidé
nejvice Setfili je bytové vybaveni, zafizeni domacnosti, tato kategorie obdrzela
38 odpovédi. Dalsi v poradi je obuv a odivani, kterd obdrzela 36 odpovédi,
nasleduji alkoholické napoje a tabakové vyrobky se tficeti tfemi odpoveédmi.
Stravovani a ubytovani obdrzelo 30 odpovédi, ostatni zbozi a sluzby obdrzelo 21
odpovedi. Dalsi kategorie obdrzely uz pod 20 odpovédi. 16 odpovedi dostaly
nealkoholické napoje a potraviny, 11 odpovédi dostala doprava a také voda,
energie, paliva a bydleni. Po Sesti odpovédich dostalo vzdélavani a posta a

telekomunikace. A nejmin odpovédi dostalo zdravi se ¢tyfmi odpoveéd'mi.
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Graf 22 Oblasti Setreni spotiebitelii

Oblasti Setfeni spotrebitelt

NEALKOHOLICKE NAPOJE A POTRAVINY
ALKOHOLICKE NAPOJE A TABAKOVE VYROBKY
VODA, ENERGIE, PALIVO A BYDLEN(

OBUV A ODIVANI

BYTOVE VYBAVENI, ZARIZENI DOMACNOSTI
DOPRAVA

ZDRAVI

VZDELAVANI

KULTURA A REKREACE

POSTA A TELEKOMUNIKACE

STRAVOVANI A UBYTOVANI

Zdroj: vlastni zpracovani

11) Jak hodnotite _budouci vyvoj ekonomické situace v CR v nisledujicich

letech?

Graf 23 ukazuje hodnoceni respondent(l na vyvoj ekonomické situaci v CR na
nasledujici roky. Respondenti volili ¢iselné hodnoceni, které odpovida znamkam
ve Skole, tedy 1 — nejlepsi a 5 — nejhorsi. Nejvice respondenti ohodnotilo vyvoj
znamkou 4, tedy negativni, znamku 4 zvolilo 45 respondentli, znamku 3 zvolilo
38 respondentt. Vice pozitivné vidi situaci 12 respondentq, ktefi zvolili znamku
2 a jeden respondent dokonce zvolil znamku 1. Naopak 9 respondenti zvolilo
znamku 5, tedy vidi situaci nejhtife. Je zajimavé, Ze naopak od soucasné situace
respondenti hodnoti vyvoj do budoucna mnohem vice negativné a oc¢ekavaji, ze

bude hife, co se tyce ekonomicke situace.
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Graf 23 Hodnocent ekonomické situace v CR v ndsledujicich letech

Hodnoceni ekonomické situace v CR v
nasledujicich letech

1 2 3 4 5

Zdroj: vlastni zpracovani

12) Planujete v nasledujicich letech sporit?

Graf 24 zachycuje odpovédi respondenti na otazku Cislo 12. 96 respondenti zde
uvedlo, ze planuji v nasledujicich letech spofit. 7 respondenti uvedlo, Ze
neplanuji v nasledujicich letech spofit a 2 respondenti uvedli, ze nevi, zda planuji

sporit.
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Graf 24 Planujete v nasledujicich letech spoFit?

Planujete v nasledujicich letech spofrit?

H Ano
m Ne

= Nevim

Zdroj: Vlastni zpracovani

13) Planujete v nasledujicich letech vétsi investici? (napr. hypotéka)

Odpoveédi respondentt na otazku 13 jsou znazornéné v grafu 25. 54 respondentt
uvedlo, ze planuji v nasledujicich letech vétsi investici, 34 respondentt uvedlo,
ze neplanuji vetsi investici v nasledujicich letech a 17 respondenti zatim nevi,

jestli planuji v nasledujicich letech vétsi investici.
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Graf 25 Pldnujete v nasledujicich letech veétsi investici? (napr. hypotéka)

Planujete v nasledujicich letech vétsi
investici? (napr. hypotéka)

HAno
m Ne

= Nevim

Zdroj: Vlastni zpracovani

14) Souhlasite s vyrokem: Neuvazuji o investici v nasledujicich letech z obavy

vyvoje ekonomické situace CR?

Graf 26 zobrazuje odpovédi respondentd na otazku 14. I kdyz vétsSina
respondenti hodnoti budouci vyvoj ekonomické situace spi§ negativné, tak
vétSina respondentt nesouhlasi s timto vyrokem. 77 respondentd tedy uvedlo, ze
nesouhlasi s timto vyrokem, pouze 11 respondentd uvedlo, ze souhlasi s timto

vyrokem a 17 respondentt uvedlo, Ze nevi, jestli souhlasi s danym vyrokem.
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Graf 26 Souhlasite s dany vyrokem: NeuvaZuji o investici v nasledujicich letech z obavy vyvoje z ekonomické
situace CR?

Souhlasite s danym vyrokem: Neuvazuiji o
investici v nasledujicich letech z obavy vyvoje
z ekonomické situace CR?

Zdroj: Vlastni zpracovani

5.4 Vyhodnoceni dotaznikové Setieni

Dotaznikové Setfeni mélo za ukol zhodnotit subjektivni citéni respondenti ohledné
ekonomické situace v CR, zhodnotit, jestli domacnosti byly zasazeny ekonomickou krizi a
jestli se jich tykala zména spotfebniho chovani. Subjektivni citéni respondentd bylo vyuzito

k potvrzeni nebo vyvraceni dfive danych hypotéz.

Respondenti samy ohodnotili vnimani soucasné ekonomické situace.78,1 %
respondenti uvedlo, Zze svoji zivotni urovefi vnimaji dobfe nebo velmi dobfe, 21 %
respondenti prumémé a pouze 1 % respondentd velmi Spatné€, a to i presto, ze vétSina
respondentt hodnoti sou¢asnou ekonomickou situaci v CR primémé nebo $patné. Nejvice
spokojeni respondenti se svoji zivotni urovni jsou respondenti, ktefi dosahli stfedoskolského
vzdélani s maturitou, nasleduji respondenti, ktefi dosahli ysokoSkolského vzdélani. A jediny
respondent, ktery uvedl svoji zivotni Groven jako velmi S§patnou také dosahl

vysokoskolského vzdélani.
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Co se tyka budouciho ekonomického vyvoje CR, tak nejvice optimistiéti jsou
respondenti s dosazenym stfedoSkolskym vzdélanim s maturitou. Naopak respondenti
s dostudovanou vysokou Skolou spise tthnou k negativnimu postoji, co se ty¢e budouciho

ekonomického vyvoje v CR.

Castetné potvrzeni hypotézy 1

Domacnosti, které svoji zivotni Groven hodnoti dobre, nebo az velmi dobre,
budou spise predpokladat zlepseni ekonomické situace v budoucnu a budou planovat

vétsi investici do budoucna.

Pomoci dotaznikové Setfeni na danych respondentech bylo zji§téno, ze svoji zivotni
uroven nejlépe hodnoti respondenti se stfedoskolskym vzdélanim s maturitou, 36
respondentt se stiedoskolskym vzdélanim s maturitou hodnotilo svoji zivotni Groven
znamkou 1 nebo 2, to je 80 % vSech respondentu se stfedoSkolskym vzdé€lanim s maturitou.

Da se tedy souhlasit, ze spokojenost v zivotni urovni souvisi s dosazenym vzdélanim.

I kdyz se Ceska republika vzpamatovava z krize, kterou zptisobila pandemie covidu-
19, tak 62,9 % respondentd uvedlo, Ze za posledni rok se jim zvysil primérmy piijem a 91,4

% respondentd uvedlo, Ze v momentalni situaci jejich domacnost dokaze tvofit uspory.

51,5 % respondent hodnoti vyvoj ekonomické situace v CR v nasledujicich letech
znamkou 4 nebo 5. Ale 82 respondentli momentalné hodnoti svoji soucasnou zivotni urover
znamkou 1 nebo 2 a pouze 13 respondentl také hodnoti vyvoj ekonomické situace v CR
v nasleduyjicich letech zndmkou 1 nebo 2. Tedy lze vidét, ze respondenti oCekéavaji horsi

kvalitu zivote v budoucich obdobi.

51,4 % respondentd uvadi, ze v nasledujicich letech planuji veétsi investici.
Z respondentt, ktefi uvadi svoji zivotni aroven kladné, planuje vétsi investici 58,5 %, tedy
48 respondentti z celkového poctu 82. I vtomto piipadé jde vidét mirné zvySeni u

respondentu, ktefi hodnoti svoji zivotni uroven kladné.
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Respondenti uvadeji, ze hodnoti budouci vyvoj ekonomické situace v CR negativng,
ale 1 tak se chystaji v budoucnu Setfit a nesouhlasi s tim, Ze neplanuji vétsi investice z obavy

pred Spatnym ekonomickym vyvojem.

Hypotéza se potvrdila pouze Castecné, protoze nedochdzi k velkym zménam mezi
respondenty, ktefi hodnoti svoji zivotni troven kladné a respondenty, ktefi hodnoti svoji

zivotni Uroven neutralné nebo Spatné.

Vyvraceni hypotézy 2

Predpoklad, Ze zvySovani zivotni urovné je spojeno se zvySovanim miry
uspokojovani materialnich potieb, bude platit Ze domacnosti s vy§§im prijmy, které
jsou zpusobené predevsim vysokoSkolskym vzdélanim, jsou vice spokojené se svoji

stavajici zivotni urovni.

V dotaznikovém Setieni 78,1 % ze vSech respondentti uvedlo, ze hodnoti svoji zivotni
situaci bud'to dobfe, nebo velice dobfe. Pouze 75 % respondentil s vysokoskolskym

vzdélanim uvedlo, ze hodnoti svoji zivotni situaci dobfe nebo velice dobfe.

Je mozné, ze respondenti s vysokoskolskym vzdélanim maji na svoji zivotni Groven
vetsi naroky nez lidé s niz§im vzdélanim, také muze jit o srovnani se svym okolim, kde se
pohybuji osoby s vysokoskolskym vzdélanim a neberou zivotni situaci svoji domécnosti

tolik optimisticky.

Protoze se momentalné CR nachézi v krizi, ktera zptsobila pandemie covidu-19 a ta
mohla zapfi¢init, ze lidé s vy$Sim vzdélanim byli vystaveni budto ztrat€é pozice, nebo
néjakym zmens§im dichodt, nebo jinym postihem, a to vedlo k horsi hodnoceni momentalni
zivotni situaci. Kdezto lidé s niz§im vzdélanim mohli snaze pfijit k nové praci, protoze
probéhla zména ve spousté zameéstnani témer pres noc, najednou je vetsi poptavka napiiklad
po kuryrech, skladnicich a jinych zaméstnancu, ktefi nepotiebuji vysoké kvalifikacni

predpoklady.
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Potvrzeni hypotézy 3

Za predpokladu, zZe se domacnosti musely v obdobi ekonomické krize sihnout
do svych aspor, protoze nadeSel vypadek, nebo omezeni disponibilniho dichodu, zméni
svoje spotiebni chovani, da se predpokladat, ze dojde k omezeni spotieby nebo

urcitého produktu nebo sluzby.

Pro respondenty byla pfipravena otazka, ktera se tykala momentalni krize, ktera byla
zpusobena pandemii covidu-19, oproti ekonomické krizi zroku 2008 maji respondenti
momentalni krizi vice v paméti a pamatuji si, jak museli, nebo pofad musi ménit svoje
spotiebni chovani. Respondenti méli na vybér mezi odpovéd'mi, kde zacali vice Setfit nebo

odpovedi, které indikuji vice utraceni.

VétSina respondentd uvedla, ze jejich spotfebni chovani se zménilo takovym
zpusobem, ktery indikuje Setfeni spotiebiteli. Zajimavé je, ze zde nehralo roli dosazené
vzdélani a vSechny typy respondenti odpovédély viceméné podobné. Nejvice respondenti
uvedli, ze omezili vybranou sluzbu a zacali vice planovat nakupy. Omezeni sluzeb dava
smysl, protoze za dob lockdowni a jinych omezeni byly sluzby nejvice omezené a
spotiebitelé si vice zvykly tyto sluzby nevyuzivat, nebo omezovat, napiiklad momentalné
respondenti mnohem méné chodi do restauraci. Jako dal§i zptsoby Setfeni respondenti

uvedly omezeni vybraného zbozi a nakupu méné zbozi.

Mensi pocet respondentd uvedl, Ze naopak zvysili svoje vydaje. Nejvice respondentt
uvedlo, ze vice utraci za vodu a energie, to samoziejmé dava smysl, protoze momentalni
doba vice nahrava tomu, aby lidé travili doma vice ¢asu napfiklad na home office, a tedy

musi vice utracet za energie. Druhou nejpocetnéjsi odpoveédi je vyuzivani vice sluzeb.

Respondenti, ktefi museli nekdy Setfit, uvedli, ze nejvice Setfili v kategorii kultura a
rekreace. Spolu s kategoriemi bytové vybaveni a zafizeni domacnosti, obuv a odivani,
alkoholické napoje a tabakové vyrobky, stravovani a ubytovani tvofi nejCasté)si kategorie,

kde respondenti museli v minulosti $etfit.
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6 Zavér

Hlavnim cilen diplomové prace byla analyza dat vyvoje spotieby a jejiho zhodnoceni
a vyvoj spotiebitelského chovani vletech 2004 az 2020. Byly identifikovany
nejvyznamngjsi faktory, které se podileji na ovliviiovani irovné spotieby a faktory, které se
podileji na zméné spotrebitelského chovani domécnosti. Analyza spotieby doméacnosti byla
provedena podle skupin spotifebniho vydani domacnosti dle klasifikace CZ — COIPCOP.
Vyvoj spotiebnich vydaju, pfijmi a naturalni spotifeby byl hodnocen pomoci indexni a

regresni analyzy.

Diky literarni reSersi byly pfedstaveny hlavni ekonomické teorie spotieby, tedy
keynesianska teorie spotfeby, model mezicasové volby, hypotéza zivotniho cyklu a hypotéza
permanentniho dichodu. Bylo popsano, jak uzitek spotiebitele ovliviiuje vysi dané spotiebu,
jakym zpusobem se sleduje spotiebni chovani spotfebiteld. Na literarni reSersi navazovala
prakticka cast. V praktické ¢asti se mimo jiné dokazalo, ze ekonomické teorie funguji 1 ve
skuteCném svét€. Ve sledovaném obdobi bylo pomoci statistickych ukazateld a
charakteristik dokazano, ze vydaje na kone¢nou spotfebu domécnosti jsou zavislé na hrubém
disponibilnim dichodu, na objemu uvéra poskytovanych domacnostem a na bohatstvi
domacnosti. Vliv danych determinanta byl prokazan a vyvoj determinant pasobi stejnym
smérem na vyvoj vydaju na kone¢nou spotiebu domacnosti, tedy kdyz se zvysi determinant,
zvy$i se 1 vydaje na konecnou spotiebu domacnosti. VSechny tyto determinanty puasobi

soucasné jako celek a v podstaté kopiruji svij prubéh.

Vybranymi metodami z indexni analyzy byly analyzovany kategorie spotfebniho
vydani COICOP. Pomoci indexni analyzy byl zjistovan prubéh jednotlivych spotiebnich
vydani a zjistovany vlivy, které zpasobily zmény v prubéhu téchto spotiebnich vydani.
Jednalo se predevsim o vyvoj cen v kategorii spotiebniho chovani, kazda kategorie ma svij
specificky problém, ktery mohl hybat s vyvojem ceny produkti, mohlo se jedna o zasah statu
jako bylo zvySeni dané pro alkohol a tabakové vyrobky, nebo Uprava cen pohonnych hmot,
reforma zdravotnictvi a dalsi. Pro celkové zvySeni spotieby hraje roli jak ekonomicky rist,
tak i inflace, ktera mezirocn¢ Zene ceny vzharu. Na pocatku sledujiciho obdobi byly nejveétsi

vydaje na potraviny a nealkoholické napoje a druhé nejvétsi vydaje byly na bydleni, vodu,
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energie a paliva. Na konci sledovaného obdobi uz byly nejvétsi vydaje na kategorii bydlent,
vodu, energie a paliva a kategorie potraviny a nealkoholické napoje se presunula na druhou
pozici. Nejveétsi skok zazila kategorie vydaju na zdravi, kde bazicky index vystoupal na
385,2 %, je tfeba také zminit nejvétsi kategorii bydleni, vodu, energie a paliva, kde dosahl

bazicky index 274,12 %.

V podstaté ve vSech datech se objevila krize spojena s virem covid-19, ktera muze
prekazit tendence a predikce ve vyvoji determinanti vySe kone¢né spotieby domacnosti.
Determinanty jako hruby disponibilni diichod doméacnosti, bohatstvi domacnosti, objem
uvéru poskytnutych domacnostem maji tendence se neustale zvySovat a predikuje se jejich
dalsi zvySovani, ale pravé momentalni krize by mohla zvySovani téchto determinantt
vyrazn€ zpomalit, nebo az zastavit. Naopak urokové sazby z vkladi domacnosti maji
tendenci se sniovat, ale v roce 2021 hrozi rekordni inflace, ktera by mohla vést CNB ke
zvySeni sazby uveérd, aby zastavila rast inflace. I v kategoriich spotfebniho vydani je znam
vliv krizového roku 2020, spotiebitelé méné utracely. Spotrebitelé nejvice Setfili na odivani
a obuvi, dopravé, rekreaci a kulture, vzdélavani, stravovani a ubytovani, ostatni zbozi a
sluzby. Celkové spotiebni domécnosti za rok 2020 klesly vzhledem k roku 2019, to je
milnik, ktery nepadl ani v ekonomické krizi zroku 2008, ktera jen zpomalila rist

spotiebniho vydani domacnosti.

V dotaznikovém 3etieni vyslo, Ze obyvatelé Ceské republiky hodnoti ekonomickou
situaci primémé az dobfe, sami hodnoti svoji Zivotni situaci kladné, ale do budouci vyvoj
ekonomiky hodnoti negativné. VétSina respondentl ménila svoje spotebni chovani v reakci
na krizi zptsobenou pandemii covidu-19, svoje spotiebni chovani méni takovym zptsobem,
ktery indikuje vétsi Setfeni domacnosti, pouze mensi cast domacnosti v reakci na krizi zacala
vice utracet. Respondenti nejvice zacali svoje nakupy vice planovat a omezili vybranou
sluzbu. Kdyz se respondenti ocitli v situaci, ve které museli Setfit, nejvice se Setfilo na
kulture, rekreaci a bytovém wvybaveni, zafizeni domacnosti. Nejvice spokojeni byli
respondenti, ktefi dosahli stfedoSkolského vzde€lani s maturitou, a ne s dosazenym

vysokoS§kolskym vzdélanim.
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8.4 Seznam pouzitych zkratek

CSU Ceska statisticky Gfad

CNB Ceska narodni banka

EU Evropska Unie

HDP Hruby domaci produkt

EUSILC European Union — Statistics on Income and Living Conditions
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Pilohy

Priloha 1 Vyvoj hrubého disponibilniho diichodu domdcnosti (v mld. K¢., b.c.) spolu s vydaji na konecnou
spotiebu domdcnosti (v mld. K¢)

Rok Vydaje na konec¢nou spotfebu domécnosti (v mld. K¢) Hruby disponibilni diichod domacnosti (v mld. K¢., b.c.)
2004 1481,88 2 916,83
2005 1550,28 3100,75
2006 1635,56 3 282,05
2007 1753,9 3 566,1
2008 1890,99 3738,0
2009 1897,98 3 625,4
2010 1933,3 3 639,5
2011 1974,49 3692,7
2012 1995,22 3774,0
2013 2026,5 3817,4
2014 2071,87 3 986,60
2015 2152,04 4 249,29
2016 2240,97 4 404,63
2017 2383,3 4 682,30
2018 2524,21 4 976,20
2019 2662,97 4 787,69
2020 2542,89 4 907,39

Zdroj: ARAD, vlastni zpracovani

Priloha 2 Korelacni koeficient pro hruby disponobilni diichod
Korelacni koeficient 0,982041

Zdroj: MS Excel, vlastni zpracovani

Priloha 3 Vypocet I hodnoty pro hruby disponibilni diichod

Stfednl hodnota zavisle proménne 2042,256
Sm. odchylka zavisle proménne 344,5784
Soudet Stvercld rezidui 6T7TTTE,13
Sm. chyka regrese 67,22010
Eoeficient determinace 0,564405
Adjustovany koeficient determinace 0,962032
F{l, 15) 406,4106
P-hodnota (F) 2,81le-12
Logaritmus vérohodnosti -S4, 5983c¢0
Bkaikovo kritérium 193,1872
Schwarzovo kritérium 194,83536
Hannan-Quinnovo kritétium 193, 3528
rho (koeficient autokorelace) 0,152789
Durkbin-Watsonova statistika 1,611330

Zdroj: Software Gretl, vlastni zpracovani
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Priloha 4 Vypocet prvni diference a koeficinetu riistu hrubého disponobilniho diichodu domdcnosti

Rok Prvnidiference Koeficient rlstu
2004
2005 183,92 1,063
2006 181,30 1,058
2007 284,01 1,087
2008 171,93 1,048
2009 -112,54 0,970
2010 14,08 1,004
2011 53,14 1,015
2012 81,34 1,022
2013 43,43 1,012
2014 169,16 1,044
2015 262,69 1,066
2016 155,34 1,037
2017 277,67 1,063
2018 293,91 1,063
2019 -188,51 0,962
2020 119,70 1,025

Primeér 124,41 1,034

Zdroj: MS Excel, vlastni zpracovani

Priloha 5 Vypocet prognozry pro hruby disponobilni diichod domdcnosti (v mld. K¢ b.c.)

Rok [ Hruby disponibilni diichod domacnosti (v mid. K&., b.c.) Bl Prognéza(Hruby disponibilni diichod domdcnosti (v mld. K&., b.c.)) B

2004 2916,83
2005 3100,75
2006 3282,05
2007 3 566,06
2008 3737,98
2009 3625,44
2010 3639,52
2011 3692,67
2012 3774,01
2013 3817,44
2014 3 986,60
2015 4 249,29
2016 4 404,63
2017 4 682,30
2018 4 976,20
2019 4787,69
2020 4907,39 4907,39
2021 4 999,47
2022 5092,08
2023 5184,68

Zdroj: MS Excel, vlastni zpracovani
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K¢)

Priloha 6 Vyvoj bohatsvi domdcnosti (v mld. K¢, b.c.) s vivojem vydajii na konecnou spotirebu domdcnosti (v mld.

Rok Vydaje na kone¢nou spotfebu domacnosti (v mld. K&) Bohatsvi domécnosti (v mlid. K¢, b.c.)
2004 1481,88 2315,46
2005 1550,28 2402,00
2006 1635,56 2519,09
2007 1753,9 2641,09
2008 1890,99 2696,72
2009 1897,98 2837,92
2010 1933,3 2943,88
2011 1974,49 3035,21
2012 1995,22 3205,12
2013 2026,5 3324,40
2014 2071,87 3519,84
2015 2152,04 3778,78
2016 2240,97 4023,12
2017 2383,3 4127,85
2018 2524,21 4894,97
2019 2662,97 5326,53
2020 2542,89 5976,23

Zdroj: ARAD ,vlastni zpracovani

Priloha 7 Korelacni koeficient pro bohatstvi domdcnosti
Korelacni koeficient  0,94653

Zdroj: MS Excel, vlastni zpracovani

Priloha 8 Vypocet F hodnoty pro bohatstvi domacnosti

Stfedni hodnota zéwvisle proménné
Sm. odchylka zavisle proménnég
Soucet &tvercd rezidui

Sm. chyba regrese

Koeficient determinace
Adjustovany koeficient determinace
F(l, 15)

P-hodnota (F)

Logaritmus wvérohodnosti

Akaikovo kritérium

Schwarzovo kritérium
Hannan-Quinnovo kritétium

rho (koeficient autockorelace)
Durbin-Watsonova statistika

Zdroj: Software Gretl, vlastni zpracovani
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Priloha 9 Vypocet prvni diference a koeficientu riistu pro bohatstvi domdcnosti

Rok Prvnidiference Koeficient rlstu
2004
2005 86,541 1,037
2006 117,097 1,049
2007 121,995 1,048
2008 55,634 1,021
2009 141,199 1,052
2010 105,960 1,037
2011 91,325 1,031
2012 169,913 1,056
2013 119,283 1,037
2014 195,439 1,059
2015 258,938 1,074
2016 244,338 1,065
2017 104,735 1,026
2018 767,121 1,186
2019 431,552 1,088
2020 649,709 1,122

Primeér 228,799 1,062

Zdroj: MS Excel, vlastni zpracovani
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Priloha 10 Prognoza pro bohatstvi domdcnosti (v mld. K¢, b.c.)

B3 Bohatsvi doméacnosti (v mid. K¢, b.c.) Bl Prognéza(Bohatsvi domacnosti (v mid. K&, b.c.)) B

2004 2315,46
2005 2402,00
2006 2519,09
2007 2641,09
2008 2696,72
2009 2837,92
2010 2943,88
2011 3035,21
2012 3205,12
2013 3324,40
2014 3519,84
2015 3778,78
2016 4023,12
2017 4127,85
2018 4894,97
2019 5326,53
2020 5976,23 5976,23
2021 5496,00
2022 5693,89
2023 5891,78

Zdroj: MS Excel, vlastni zpracovani

Priloha 11 Vyvoj urokové sazby z vkladii domdcnosti (v % p.a.) s vydaji na konecnou spotirebu domdacnosti (v

mld. K¢)

Rok Vydaje na koneénou spotfebu domdacnosti (v mld. K&  Urokova sazba z vkladd domécnosti (v % p.a.)
2004 1481,88 4,87
2005 1550,28 4,99
2006 1635,56 5,21
2007 1753,90 5,73
2008 1890,99 5,75
2009 1897,98 5,57
2010 1933,30 4,80
2011 1974,49 4,47
2012 1995,22 4,33
2013 2026,50 411
2014 2071,87 3,89
2015 2152,04 3,54
2016 2240,97 3,23
2017 2383,30 3,10
2018 2524,21 3,69
2019 2662,97 3,65
2020 2542,89 2,90

Zdroj: ARAD, vlastni zpracovani
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Priloha 12 Korelacni koeficient pro uirokovou sazbu z vkladit domdacnosti

Korelacni koeficient -0,78618

Zdroj: MS Excel, vlastni zpracovani

Priloha 13 Vypocet I' hodnoty pro iirokové sazby z vkladii domdcnosti

Stfedni hodnota zavisle proménné 2042,256
Sm. odchylka zavisle proménné 344,9784
Soudet Stvercld rezidui T2T7244,4
Sm. chyba regrese 220,1885
FEoeficient determinace 0,6l8076
Adjustovany koeficient determinace 0,5592615
F(l, 15) 24,27486
P-hodnota (F) 0,000183
Logaritmus vérohodnosti —-114,7643
Akaikovo kritcérium 233,528¢6
Schwarzovo kritérium 235,1850
Hannan-Quinnovo kritétium 233,6942
rho (koeficient autokorelace) 0,60505%9
Durkin-Watsonova statistika 0,564754

Zdroj: Software Gretl, vlastni zpracovani

Priloha 14 Vypocet prvni diference a koeficientu riistu pro iirokovou sazbu z vkladii domdcnosti

Rok Prvnidiference Koeficient rlstu
2004
2005 0,12 1,025
2006 0,22 1,044
2007 0,52 1,100
2008 0,02 1,003
2009 -0,18 0,969
2010 -0,77 0,862
2011 -0,33 0,931
2012 -0,14 0,969
2013 -0,22 0,949
2014 -0,22 0,946
2015 -0,35 0,910
2016 -0,31 0,912
2017 -0,13 0,960
2018 0,59 1,190
2019 -0,04 0,989
2020 -0,75 0,795

Primeér -0,12 0,972

Zdroj: MS Excel, vlastni zpracovani
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Priloha 15 Predikce vyvoje tirokové sazby z vkladii domacnosti (v % p.a.)

Rok B Urokova sazba z vkladii domécnosti (v % p.a.) Bl Prognéza(Urokova sazba z vkladii domécnosti (v % p.a.)) B

2004 4,87
2005 4,99
2006 5,21
2007 5,73
2008 5,75
2009 5,57
2010 4,80
2011 4,47
2012 4,33
2013 4,11
2014 3,89
2015 3,54
2016 3,23
2017 3,10
2018 3,69
2019 3,65
2020 2,90 2,90
2021 2,74
2022 2,58
2023 2,41

Zdroj: MS Excel, vlastni zpracovani

Priloha 16 1'yvoj objemu tivérit poskytnutych domdcnostem (v mld. K¢, b.c)

Rok Vydaje na konec¢nou spotfebu domacnosti (v mld. K€) Objem Gvérh poskytnutych domacnostem (v mld. K¢, b.c.)
2004 1481,88 314,0
2005 1550,28 416,5
2006 1635,56 539,4
2007 1753,90 725,1
2008 1890,99 879,0
2009 1897,98 981,9
2010 1933,30 1055,4
2011 1974,49 1116,1
2012 1995,22 1161,1
2013 2026,50 1203,8
2014 2071,87 1235,3
2015 2152,04 1328,9
2016 2240,97 1425,3
2017 2383,30 1646,6
2018 2524,21 1746,5
2019 2662,97 1860,0
2020 2542,89 1900,5

Zdroj: ARAD, vlastni zpracovani

Priloha 17 Korelacni koeficient pro Objem tivérii poskytmutych domacnostem

Korelagni koeficient” 0,989977

Zdroj: MS Excel, vlastni zpracovani
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Priloha 18 Vypocet I' hodnoty pro objem vérii postkynutych domacnostem

Stfednl hodnota zévisle proménne 2010, 566
Sm. odchylka zéavisle proménne 330,4403
Soudet Stvercld rezidui 32668, 309
Sm. chvba regrese 43, 30586
Foeficient determinace 0,980054
Adjustovany koeficient determinace 0,978630
F(l, 14) 687,9040
P-hodnota (F) 2,65e-13
Logaritmus vérohodnosti -83,67561
Akaikovo kritérium 171,3512
Schwarzovo kritérium 172,88964
Hannan-QCuinnovo kritétcium 171,4303
rho (koeficient autokorelace) 0,869658
Durkin-Watsonova statistika 0,467562

Zdroj: Software Gretl, vlastni zpracovani

Priloha 19 Vypocet prvni diference a koeficientu riistu pro objem 1ivéri poskytnutych domdcnostem

Rok Prvnidiference Koeficient rlstu
2004
2005 102,5 1,326
2006 122,9 1,295
2007 185,7 1,344
2008 153,9 1,212
2009 102,9 1,117
2010 73,5 1,075
2011 60,7 1,058
2012 45,0 1,040
2013 42,7 1,037
2014 31,5 1,026
2015 93,6 1,076
2016 96,4 1,073
2017 221,3 1,155
2018 99,9 1,061
2019 113,5 1,065
2020 40,5 1,022

Primeér 99,2 1,124

Zdroj: MS Excel, vlastni zpracovani

109



Priloha 20 Vyvoj vydajit na konecnou spotiebu domacnosti (v mld. K¢)

Rok
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020

Vydaje na kone¢nou spotfebu domacnosti (v mid. K¢)

Zdroj: ARAD, vlastni zpracovani

1481,88
1550,28
1635,56

1753,9
1890,99
1897,98

1933,3
1974,49
1995,22

2026,5
2071,87
2152,04
2240,97

2383,3
2524,21
2662,97
2542,89

Priloha 21 Vypodet vyvoje vydajit na konecnou spotrebu domdcnosti (v mld. K¢)

Rok
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020

Promér

Prvni diference

68,40
85,28
118,34
137,09
6,99
35,32
41,19
20,73
31,28
45,37
80,17
88,93
142,33
140,91
138,76
-120,08

66,31

Koeficient rlstu

1,046
1,055
1,072
1,078
1,004
1,019
1,021
1,010
1,016
1,022
1,039
1,041
1,064
1,059
1,055
0,955

1,035

Zdroj: MS Excel, vlastni zpracovani
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Priloha 22 Prognoza vydajii na konecnou spotirebu domdcnosti (v mld. K¢)

Rok B Vydaje na koneénou spotiebu doméacnosti (v mid. K&) Bl Prognéza(Vydaje na koneénou spotiebu domacnosti (v mid. K¢)) B
2004 1481,88

2005 1550,28
2006 1635,56
2007 1753,9
2008 1890,99
2009 1897,98
2010 1933,3
2011 1974,49
2012 1995,22
2013 2026,5
2014 2071,87
2015 2152,04
2016 2240,97
2017 2383,3
2018 2524,21
2019 2662,97
2020 2542,89 2542,89
2021 2642,142585
2022 2709,152023
2023 2776,16146

Zdroj: MS Excel, vlastni zpracovani

Priloha 23 Vyvoj skupin spotiebniho vydani (v K¢ na osobu)

Rok Potraviny a nealkoholicka népoje Alkoholické ndpoje, tabék Odivaniaobuv Bydleni, voda, energie, paliva Bytové i, zafizeni domé dravi Doprava Poitya Rekreace akultura  Vzdélavani Stravovani a ubytovéni Ostatni zboZiasluzby Celkem
2004 1854 3 4857 1189 9052 3615 9078 716 4830 7777 76924
2005 18775 2603 5095 18336 6116 1795 10132 4162 %73 297 2643 9257 91085
2006 19598 2783 5295 20157 6701 1995 10648 2642 9925 528 4903 0167 97342
2007 20866 2972 5590 20652 7388 2369 11189 856 10930 608 5367 1229 104017
2008 2571 3084 5816 22333 7583 3068 1421 521 11816 685 5812 11847 112256
2009 20 328 5804 2623 7758 3125 1105 5303 11856 688 5966 12613 115309
2010 22484 3237 5805 25194 7265 3165 12409 5322 1823 791 5823 12927 116244
2011 22506 3383 5654 26326 7294 3231 1889 5255 11588 729 5990 12998 117882
2012 23777 3381 5595 26230 6857 3330 1732 5283 11289 78 6258 13310 118819
2013 24428 3386 5720 26847 6649 3168 13240 5209 1225 670 6225 14040 120827
2014 24800 3505 5978 26211 6932 328 12805 5132 11557 7 6509 14670 122049
2015 24537 3610 6174 25850 7342 3192 1803 5128 11469 708 6866 14790 122467
2016 24953 3671 6428 26253 7651 3261 1389 5162 11928 684 731 14829 125047
2017 28222 556 7100 33278 9335 3684 14164 6422 15078 1452 986 11058 14419
2018 28829 2684 728 34332 986 3870 14948 6356 15589 1440 10569 11630 149162
2019 29445 4640 7163 36167 %2 412 15474 6495 16211 1863 10541 1352 153193
2020 30985 2978 6550 36283 10252 4580 14365 6552 14280 1483 8736 10766 149810

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani
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Priloha 24 Vyvoj vydajii na spotebu potravin a nealkoholickych napojii (v K¢. na osobu)

Rok Potraviny a nealkoholickd napoje Bazicky index Ret&zovy index

2004 15677 100,00

2005 18775 119,76 119,76
2006 19598 125,01 104,38
2007 20866 133,10 106,47
2008 22571 143,98 108,17
2009 22222 141,75 98,45
2010 22434 143,42 101,18
2011 22546 143,82 100,28
2012 23777 151,67 105,46
2013 24448 155,95 102,82
2014 24800 158,19 101,44
2015 24537 156,52 98,94
2016 24953 159,17 101,70
2017 28222 180,02 113,10
2018 28829 183,89 102,15
2019 29445 187,82 102,14
2020 30985 197,65 105,23

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Priloha 25 1'yvoj vydajii na spotiebu alkoholickych ndpojii a tabaku (v K¢. na osobu)

Rok Alkoholické napoje, tabak Bazicky index Ret&zovy index

2004 1854 100,00

2005 2603 140,40 140,40
2006 2783 150,11 106,92
2007 2972 160,30 106,79
2008 3084 166,34 103,77
2009 3248 175,19 105,32
2010 3237 174,60 99,66
2011 3383 182,47 104,51
2012 3381 182,36 99,94
2013 3386 182,63 100,15
2014 3505 189,05 103,51
2015 3610 194,71 103,00
2016 3671 198,00 101,69
2017 4556 245,74 124,11
2018 4684 252,64 102,81
2019 4640 250,27 99,06
2020 4978 268,50 107,28

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani
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Priloha 26 Vyvoj vydajit na spotrebu odivani a obuvi (v K¢. na osobu)

Rok
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Priloha 27 Vyvoj vydajii na spotiebu bydleni, voda, energie, paliva (v K& na osobu)

Rok
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Odivania obuv Bazicky index

5043
5095
5295
5590
5816
5804
5805
5654
5595
5720
5978
6174
6428
7100
7228
7163
6550

Bydleni, voda, energie, paliva Bazicky index

100,00
101,03
105,00
110,85
115,33
115,09
115,11
112,12
110,95
113,42
118,54
122,43
127,46
140,79
143,33
142,04
129,88

13236
18336
20157
20652
22333
24623
25194
26326
26230
26847
26211
25850
26253
33278
34332
36167
36283
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Retézovy index

101,03
103,93
105,57
104,04
99,79
100,02
97,40
98,96
102,23
104,51
103,28
104,11
110,45
101,80
99,10
91,44

100,00
138,53
152,29
156,03
168,73
186,03
190,34
198,90
198,17
202,83
198,03
195,30
198,35
251,42
259,38
273,25
274,12

Retézovy index

138,53
109,93
102,46
108,14
110,25
102,32
104,49

99,64
102,35

97,63

98,62
101,56
126,76
103,17
105,34
100,32



Priloha 28 1'yvoj vydajii na spotiebu bytového zarizeni, zarizeni domdcnosti; opravy (v K¢. na osobu)

Rok
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020

Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti; opravy Bazicky index

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Priloha 29 1'yvoj vydajii na spotiebu na kategorii zdravi (v K¢. na osobu)

Rok
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020

Zdravi
1189
1795
1995
2369
3068
3125
3165
3231
3330
3168
3228
3192
3261
3684
3870
4212
4580

4857
6116
6701
7388
7583
7758
7265
7294
6857
6649
6932
7342
7651
9335
9686
9629
10252

Bazicky index Reté&zovy index

100,00
150,97
167,79
199,24
258,03
262,83
266,19
271,74
280,07
266,44
271,49
268,46
274,26
309,84
325,48
354,25
385,20

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

114

150,97
111,14
118,75
129,51
101,86
101,28
102,09
103,06

95,14
101,89

98,88
102,16
112,97
105,05
108,84
108,74

100,00
125,92
137,97
152,11
156,13
159,73
149,58
150,18
141,18
136,90
142,72
151,16
157,53
192,20
199,42
198,25
211,08

Ret&zovy index

125,92
109,57
110,25
102,64
102,31

93,65
100,40

94,01

96,97
104,26
105,91
104,21
122,01
103,76

99,41
106,47



Priloha 30 V'yvoj vydajii na spotFebu kategorie doprava (v K¢. na osobu)

Rok
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020

Doprava Bazicky index Reté&zovy index

9052
10132
10648
11189
12421
12105
12409
12889
12732
13240
12805
12803
13896
14164
14948
15474
14365

100,00
111,93
117,63
123,61
137,22
133,73
137,09
142,39
140,65
146,27
141,46
141,44
153,51
156,47
165,13
170,95
158,69

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

111,93
105,09
105,08
111,01
97,46
102,51
103,87
98,78
103,99
96,71
99,98
108,54
101,93
105,54
103,52
92,83

Priloha 31 Vyvoj vydajii na spotebu kategorie posty a telekomunikace (v K¢. na osobu)

Rok
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020

Posty a telekomunikace Bazicky index

3615
4162
4642
4856
5221
5303
5322
5255
5283
5209
5132
5128
5162
6422
6356
6495
6552

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

115

100,00
115,13
128,41
134,33
144,43
146,69
147,22
145,37
146,14
144,09
141,96
141,85
142,79
177,65
175,82
179,67
181,24

Ret&zovy index

115,13
111,53
104,61
107,52
101,57
100,36
98,74
100,53
98,60
98,52
99,92
100,66
124,41
98,97
102,19
100,88



Priloha 32 1'yvoj vydajii na spotrebu na kategorii rekreace a kultura (v K¢. na osobu)

Rok Rekreace a kultura Bazicky index  Retézovy index

2004 9078 100,00

2005 9673 106,55 106,55
2006 9925 109,33 102,61
2007 10930 120,40 110,13
2008 11816 130,16 108,11
2009 11856 130,60 100,34
2010 11823 130,24 99,72
2011 11588 127,65 98,01
2012 11289 124,36 97,42
2013 11225 123,65 99,43
2014 11557 127,31 102,96
2015 11469 126,34 99,24
2016 11928 131,39 104,00
2017 15078 166,09 126,41
2018 15589 171,72 103,39
2019 16211 178,57 103,99
2020 14280 157,30 88,09

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Priloha 33 Vyvoj vydajii na spotiebu na kategorii vzdélavdni (v K¢. na osobu)

Rok Vzdé&lavani Bazicky index Retézovyindex
2004 716 100,00
2005 497 69,41 69,41
2006 528 73,74 106,24
2007 608 84,92 115,15
2008 685 95,67 112,66
2009 688 96,09 100,44
2010 791 110,47 114,97
2011 729 101,82 92,16
2012 778 108,66 106,72
2013 670 93,58 86,12
2014 722 100,84 107,76
2015 708 98,88 98,06
2016 684 95,53 96,61
2017 1452 202,79 212,28
2018 1440 201,12 99,17
2019 1863 260,20 129,38
2020 1483 207,12 79,60

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani
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Priloha 34 Vyvoj vydajii na spotebu na kategorii stravovdni a ubytovani (v K¢. na osobu)

Rok Stravovani a ubytovani Bazicky index Retézovy index

2004 4830 100,00

2005 4643 96,13 96,13
2006 4903 101,51 105,60
2007 5367 111,12 109,46
2008 5812 120,33 108,29
2009 5966 123,52 102,65
2010 5823 120,56 97,60
2011 5990 124,02 102,87
2012 6258 129,57 104,47
2013 6225 128,88 99,47
2014 6509 134,76 104,56
2015 6866 142,15 105,48
2016 7231 149,71 105,32
2017 9846 203,85 136,16
2018 10569 218,82 107,34
2019 10541 218,24 99,74
2020 8736 180,87 82,83

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Priloha 35 Vyvoj vydajii na spotebu kategorii ostatni zboZi a sluzby

Rok Ostatni zboZi a sluzby Bazicky index Ret&zovy index
2004 7777 100,00
2005 9257 119,03 119,03
2006 10167 130,73 109,83
2007 11229 144,39 110,45
2008 11847 152,33 105,50
2009 12613 162,18 106,47
2010 12927 166,22 102,49
2011 12998 167,13 100,55
2012 13310 171,15 102,40
2013 14040 180,53 105,48
2014 14670 188,63 104,49
2015 14790 190,18 100,82
2016 14829 190,68 100,26
2017 11058 142,19 74,57
2018 11630 149,54 105,17
2019 11352 145,97 97,61
2020 10766 138,43 94,84
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Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Priloha 36: Dotaznikové Setireni v okruhu kvantitativniho vyzkumu

Dobry den, jsem studentem posledniho roéniku Ceské zemé&délské univerzity v
Praze. Tématem mé

diplomové prace je Analyza spotieby a spottebitelského chovani, proto Vas zddam
o zadam o vyplnéni nasledujiciho kratkého dotazniku. Diky tomuto prizkumu se budu
snazit nalézat odpovéd na otazku, jakym zptusobem aktualni a o¢ekavana budouci
ekonomicka situace v CR ovliviiuje Zivotni Groveii a spotfebni chovani &eskych

domacnosti.

1. Jak hodnotite sou¢asnou ekonomickou situaci v CR? (1 — nejlepsi, 5 —
nejhorsi)

Vase odpoved:

2. Jak vnimate zivotni uroven Vasi domécnosti
A) Velmi dobra
B) Dobra
C) Primérna
D) Spatna
E) Velmi §patna

3. Jak si dokaze Vase domacnost vyjit se souasnym piijmem?
A) Velmi dobre
B) Dobfie
C) Primérné
D) Spatné
E) Velmi Spatné

118



. Jestlize chcete zvySit svoji zivotni urover, jak toho chcete docitlit?

Vase odpovéd (pokud neplanujete zvysit svoji zivotni urovei, nevypliujte):

. Pramérny pfijem Vasi domacnosti se za posledni rok?
A) Zvysil

B) Snizil

C) Nezménil

. Dokaze Vase domacnost soucasné tvofit uspory?
A) Ano

B) Ne

C) Nevim

. Zmeénili se Vase spotiebni navyky v reakci na pandemickou krizi?
A) Ano
B) Ne

C) Nevsiml/a jsem si

. Pokud se zménilo Vase spotiebni chovani, v ¢em se zménilo?
Pokud se nezménilo, odpovéd’ preskocte:
A) Nakupuji levnéjsi zbozi

B) Nakupy vice planuji

C) Nakupuji mén¢ zbozi

D) Omezil/a jsem vybrané zbozi

E) Omezil/a jsem vybrané sluzby

F) Setiim energiemi a vodou

G) Zvolil/a jsem levnéjsi dopravu

H) Nakupuji vice zbozi

I) Vyuzivam vice sluzeb

J) Vice utracim za energie a vodu

K) Uved'te jinou odpoved'...

119



9. Ocitl/a jste se nékdy v situaci, kdy jste musel/a Setfit?
A) Ano
B) Ne
C) Nevim

10. Pokud ANO, v jakych oblastech se Setfeni tykalo?
Pokud jste odpovédél/a NE, otazku preskocte
A) Nealkoholické napoje a potraviny
B) Alkoholické napoje a tabakoveé vyrobky
C) Veda, energie, palivo a bydleni
D) Obuv a odivani
E) Bytové vybavenim zafizeni domécnosti
F) Doprava
G) Zdravi
H) Vzdélavani
I) Kultura a rekreace
J) Posta a telekomunikace
K) Stravovani a ubytovani

L) Ostatni zbozi a sluzby

11. Jak hodnotite budouci vyvoj ekonomicke situace v CR v nasledujicich
letech? (1 — nejlepsi, 5 — nejhorsi)

Vase odpoved:

12. Planujete v nasledujicich letech spofit?
A) Ano
B) Ne
C) Nevim

13. Planujete v nasledujicich letech vétsi investici? (hypotéka, nakup auta
apod.)
A) Ano
B) Ne
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14.

15.

16.

17.

18.

C) Nevim

Souhlasite s vyrokem: Neuvazuji o investici v nasledujicich letech z obavy
vyvoje ekonomickeé situace CR?

A) Ano

B) Ne

C) Nevim

Vas vek?
A) 15-19
B) 20-25
C) 26-35
D) 36-65
E) 66 a vice

Vase pohlavi?
A) Muz

B) Zena

C) Nechci uveést

Vase nejvyssi dosazené vzdélani?
A) Zakladni

B) Stfedni s maturitou

O) S vyucnim listem

D) Vyssi odborné

E) Vysokoskolské

Bydlite ve mésté nebo vesnici?
A) Mésto

B) Vesnice

C) Stridave
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19. V jakém typu domacnosti zijete?
A) Sam/a
B) Rodi¢/e s ditétem/détmi
C) Vicegeneracni domacnost
D) Manzelé/partnefi bez déti
E) Jiné
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