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Prace svym zamétfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka aroven

Formalni Gprava a néalezitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadrieni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace byla vyhodnocena jako pivodni (2 % shoda na serveru Odevzdej.cz), s¢imz
souhlasim a tento vysledek je zfejmy i pfi ¢teni samotného textu.

Dil¢i pfipominky a naméty:
Z hlediska formalnich zaleZitosti je prace jazykové zdafild a jsou v ni dodrzeny naleZitosti

zavérecnych praci. Autorovy vyjadfovaci schopnosti jsou na dobré Grovni, formulace jsou
jasné. Prace je dobfe strukturovana a je pouzivana odpovidajici odborna terminologie.

Celkové posouzeni prace a zdtivodnéni vysledné znamky:

Autor si zvolil aktudlni téma a vénuje se nejen relevantnim trendém v oblasti marketingu,
ale zejména jeho konkrétnim nastrojim. Uvedené teoretické poznatky a predstavené
nastroje jsou aplikovany na realné pripadové studii, coz pfinasi pfidanou hodnotu prace.
Autor nad ramec studia absolvoval kurz Online marketing v praxi a z textu je znatelné,



Ze se vtéto problematice diky svym praktickym znalostem dobfe orientuje. Stejné tak
pouziva odpovidajici zdroje. Ty také spravné cituje.

Teoreticka ¢ast predstavuje moderni pfistupy a moznosti tvorby e-shopu
véetné jeho marketingové strategie. Zminéna je i celd fada vyuzitelnych nastroja
a koncepti pro jeji realizaci. Autor uvadi i ne pfili§ rozSifené a znamé nastroje a koncepty.
Popsano je jejich fungovani, vyhody, nevyhody a dal$i uZitecné vlastnosti. V zavéru této
¢asti autor ve stru¢ném piehledu shrnuje zakladni charakteristiky analyzovanych nastrojt.

Prakticka ¢ast analyzuje konkrétni podnikatelsky subjekt, na némzZ jsou predstavené
nastroje a koncepty aplikovany. Autor se vénuje Siroké Skale moznosti a poskytuje tak
inspiraci pro dalsi subjekty, jak s podobnymi nastroji efektivné pracovat. Ocenuji zejména
vlastni zpracovani analyzy klicovych slov, person nebo aplikaci frameworku SEE-DO-
THINK-CARE z rtznych hledisek.

V celé praci autor vhodné odkazuje na obrazky a ptilohy, které uvadi v odpovidajicim
kontextu. Predkladané pfilohy jsou exportované zvyuZivanych nastrojd. Tim autor
doklada schopnost s nastroji pracovat. Tyto vystupy navic analyzuje a interpretuje v praci
samotné, ¢imz prokazuje praktické dovednosti spojené s tématem prace. Zfejma je tedy
autorova pridana hodnota i vyuzitelnost prace.

Prace je zdaftila, kapitoly jsou provazané a vysledky jsou vyuZitelné nejen v analyzovaném
kontextu. Cil prace byl z mého hlediska naplnén a celkovy pfinos prace je zjevny. Proto
bych se priklanéla k hodnoceni ,,A“.

Otazky k obhajobé:

Ktery nastroj ma podle Vas v soucasné dobé nejvétsi potencial v navaznosti
na konkurenceschopnost spole¢nosti a pro¢? Zhodnotte prosim s ohledem na typ a velikost
spolecnosti.

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: A
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