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Dalsi hodnoceni:

Prace se zaméfuje na aktualni téma, ma logickou strukturu a ¢erpa z dostate€ného mnozstvi zdroju. Cil prace

je splnén. Prace je rozdélena do dvou &asti, teoretické a praktické. Teoreticka ¢ast vychazi z literarni reSerse
zdroji zaméfenych na marketingovou komunikaci. Prakticka ¢ast se vénuje charakteristice vybrané organizace,
porovnani kampani vybranych konkurentl a hlavné vlastnimu navrhu komunikaéni kampané pro vybranou firmu.
Autorka v praktické &asti dale popisuje nastroje marketingové kampané a pfiblizuje hlavni cile vybrané firmy. V
ramci této Casti jsou také podrobné popsany nastroje, které spole€nost vyuziva k marketingové komunikaci, a jsou
zde uvedeny klicové charakteristiky jednotlivych nastroju. Nasledné se autorka vénuje hodnoceni téchto nastrojl
a identifikuje jejich kliCové vyhody a nevyhody, dale navrhuje konkrétni kroky a formuluje doporuéeni smétujici

k navrhu komunikaéni kampané&, doporu€eni maji uvedenu finanéni naroénost. Prace je pékné zpracovana i
uchopena.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Realizovala firma vami navrhovanou kampan?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaky vnimate rozdil, mezi eventovymi akcemi zaméfenymi na B2B a B2C zakazniky?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé
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