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Anotace

Prace pojednéva o ekonomickém povédomi studentli gymnazia Lud’ka Pika v Plzni.
Zaci této Skoly, jakozto studenti gymndzia maji jako jeden z predméti Zaklady
spoleCenskych véd. Tento pfedmét si mohou rovnéz volit jako maturitni. Soucasti
maturitnich otézek jsou i otdzky z ekonomie. Prace se snazi vyhodnotit, jak Z&ci znaji
ekonomickou teorii a jak ji umi vyuZit v praktickych Gvahach. Vyhodnocenim préce je

posouzeni vysledku a navrh opatteni, ktera mohou vést ke zlepSeni situace.
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UvoD

Tématem prace je analyza povédomi zaki gymnazia o ekonomickém déni v CR a ve

SVEtE.

Téma prace ,,Ekonomické povédomi zakli gymnazia“ bylo zvoleno proto, ze se
jedné o predmét, ktery je pro autorku prace st€Zejni v jeji vlastni praxi a oboru vzdélani
jak v bakalarském, tak v magisterském programu dokonceného studia. Ekonomie je
zaroven predmétem, ktery je na gymnaziich vyucovan v ramci Zakladl spolecenskych
véd v poslednich dvou ro€nicich a je rovnéz volitelnym maturitnim predmétem.
Zaklady ekonomie, respektive ekonomiky, by dle mého nédzoru mély byt vyu€ovany na
vsech stfednich skolach, nikoli jen na gymnaziich, kde jsou soucasti predmétu Zaklady
spoleCenskych véd. Zakladni terminy, které se objevuji v redlném zivoté, jako je
napiiklad inflace, nezaméstnanost, nabidka ¢i poptavka jsou sice ekonomickymi

terminy, ale skryva se za nimi reéalny Zivot, ktery kolem sebe pozoruje kazdy z nas.

Studenti gymnazii jsou jiz vybérem své stfedni Skoly pfedurceni ke studiu vysokych
Skol. Pfed zah4jenim studia prosli naro¢nym pfijimacim fizenim. Je k nim pfistupovano
jako k budouci elit¢ naroda a jsou na né kladeny vyS$i naroky nez na studenty
znalostech, které se v budoucnu teprve spoji s praktickymi zkuSenostmi. Jakym
zpusobem ale propojuji jiz v pribéhu studia své znalosti s okolni realitou? Do jaké miry
jsou schopni sve znalosti dosazené pouhym memorovanim pouzit v praxi? Préce
pomoci dotaznikového Setfeni odhali vysledky prizkumu u studenti Gymndazia Lud’ka

Pika v Plzni.



TEORETICKA CAST

1  RAMCOVY VZDELAVACI PROGRAM PRO
GYMNAZIA

1.1 VYMEZENIi RAMCOVEHO VZDELAVACIHO PROGRAMU

Nové principy kurikulé&rni politiky, které byly zformulovany v Narodnim programu
rozvoje vzdélavani v CR, tzv. Bilé knize a jsou zakotveny v zakoné& &. 561/2004 Sb.,
Zakon o predskolnim, zdkladnim, stfednim, vys$S§im odborném a jiném vzd¢lavani (tzv.
Skolsky zékon). Kurikularni politikou je minéno smysluplné uspofadéni na sebe
navazujicich vychovnych a vzdélavacich prvkl, které by mély zdokonalit rozvoj

¢lovéka.
Kurikuralni dokumenty jsou vytvareny na dvou Urovnich:

o Statni

O Narodni program vzdélavani (NPV) — formuluje pozadavky na
vzdélavani, které jsou platné v pocate€nim vzdélavani jako celku.

0 Ramcové vzdélavaci programy (RVP) — vymezuji zavazné ramce
vzdélavani pro jeho jednotlivé etapy, tzn. pro predskolni, zédkladni a
stiedni vzdélavani.

e Skolni

o Skolni vzdélavaci programy (SVP) — podle téchto se uskute¢iiuje
vzdélavani na jednotlivych $kolach. Skolni vzdélavaci program si
vytvaii kazda skola podle zésad stanovenych v pfislusném ramcovém

vzdélavacim programu.

Rémcové vzdélavaci programy vymezuji strategii vzdélavani, kterd klade diraz na
klicové kompetence, jejich provazanost se vzdélavacim obsahem a uplatnénim
ziskanych védomosti a dovednosti v praktickém zivoté. Tyto programy vychazeji
z koncepce celozivotniho vzdélavani. V ramcovych vzdé€lavacich programech je

formulovana o¢ekavana uroven vzdelani stanovena pro urcitou etapu vzdélavani.



Gymnazia v Ceské republice si své $kolni vzd&lavaci programy vytvateji z
ramcového vzdélavaciho programu pro gymnézia. Ramcovy vzdélavaci program pro
gymnazia udava zakladni vzdélavaci uroven pro vSechny absolventy gymnazii,
stanovuje zavazny vzdélavaci obsah, tedy ucivo, které méd byt probrano. Program
predpokladé, ze si na jeho zakladé Skoly zvoli rtizné vzdélavaci postupy, metody a
formy vyuky ve shod¢ s individualnimi potiebami zakd, rovnéZz umoznuje modifikaci
vzdélavaciho obsahu pro vzdélavani zakl se specialnimi vzdélavacimi potiebami a zakl

mimoiadné nadanych.!
Rémcovy vzdélavaci program vymezuje nasledujicich osm vzdélavacich oblasti:

e Jazyk a jazykova komunikace — vyuka cCeského jazyka a literatury,
prohloubeni védomosti ziskanych v zakladnim vzdélavani. Osvojeni dvou
cizich jazykl a, stejné¢ jako u ceského jazyka, prohloubeni znalosti ze
zakladniho vzdélavani.

e Matematika a jeji aplikace — rozvoj abstraktniho a analytického mysleni,
logického usuzovani. Vysvétleni uplatnéni matematiky v mnoha oborech
lidské ¢innosti.

o Clovék a piiroda — zékonitosti, jimiz se ¥di ptirodni procesy. Oblast
zahrnuje obory Fyzika, Chemie, Biologie, Geografie a Geologie.

e Clovék a spolecnost — rozvijeni znalosti ziskanych v zakladnim vzdélavani
prostfednictvim obortt Obclansky a spoleCenskovédni zaklad, Dé&jepis a
Geografie.

o Clovek a svét prace — stale se vyvijejici legislativa a vztahy na ekonomickém
trhu kladou diraz na to, aby student dokazal teoretické znalosti aplikovat na
aktudlni déni v ekonomice, aby byl schopen situaci spravné analyzovat a
reagovat na ni. V této oblasti je kladen velky diraz na mezipfedmétové
vztahy a vyuzivani dosud ziskanych védomosti.

e Umeéni a kultura — hudebni a vytvarny obor, umélecka tvorba a komunikace

! https://www.edu.cz/wp-content/uploads/2020/08/RVPG-2007-07_final.pdf



e Clovék a zdravi — t&lesna vychova a vychova ke zdravi. Zaméfuje se na
feSeni situaci souvisejicich se zdravim a bezpecnosti v ramci rodiny,
pracovisté, obce atd.

e Informatika a informaéni a komunikaéni technologie — navazuje na zakladni
vzdélavani. Snaha o tviréi vyuziti informacnich a komunikacnich

technologii.?
1.2 SPOLECENSKOVEDNI ZAKLAD A SVET PRACE

Zakladni oblasti ramcového vzdélavaciho programu Zaklady spolecenskych véd, do
kterych patii zaklady Psychologie, Filosofie, Prava apod. a Clovék a svét prace jsou

vétsinou vyucovany na gymnaziich v predmétu Zaklady spolecenskych véd.

Rémcovy vzdé€lavaci program stanovuje konkrétni cile, formy, délku a povinny
obsah vzdé€lavani, a to vSeobecného a odborného podle zamétfeni daného oboru
vzdélani. Tvorbu a oponenturu ramcovych vzdélavacich programil zajistuji ptislusna
ministerstva prostfednictvim odbornikli védy a praxe, véetné pedagogiky a psychologie.
Ramcové vzdélavaci programy vydava MSMT po projednani s piislugnymi
ministerstvy. Na zakladé ramcovych vzdélavacich programi si jednotlivé Skoly

vytvateji své §kolni vzd&lavaci programy.®

Ramcovy vzdélavaci program pro gymnazia vymezuje oblast Clovék a spolegnost.
V této oblasti vyuziva spolecenskovédni poznatky ziskané v zakladnim vzdélavani a
déle je rozviji. Nedilnou soucasti jsou i nové obsahove prvky, jejichZz pochopeni je
podminéné rozvinutéj$i myslenkovou c¢innosti a praktickou zkuSenosti Zdka gymnazia.
Zé&ci se vtomto védnim oboru udi kriticky reflektovat spoledenskou skute¢nost,
posuzovat rizné piistupy k feSeni problému kazdodenni praxe a aplikovat poznatky do
soucCasnosti. To pfispivda k utvafeni historického védomi, k uchovani kontinuity
tradi¢nich hodnot nasi civilizace, k ob¢anskému vzdélavani mladeze a posiluje respekt k

zékladnim principim demokracie. Vzdé&lavani v této oblasti podporuje védomi

2 https://www.edu.cz/wp-content/uploads/2020/08/RVPG-2007-07_final.pdf

3 https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/



neopakovatelnosti a jedinecnosti zivota, vyznamu lidské dastojnosti a tGcty k vytvorim

lidského ducha minulych generaci i soucasnosti.

Vzdélavacim obsahem oblasti Clovék a svét prace je zaméfen na budouci volbu
povoldni. Studenti by méli umét kriticky posoudit své zdravotni, osobnostni a
kvalifikac¢ni predpoklady pro volbu dalsiho studia a naslednou volbu profese. Studenti
se zde setkavaji s teorii trhu prace a ekonomickymi a prdvnimi pojmy, které se k trhu
prace vazi (pracovni smlouva, vypovéd, odbory, time management, nezamé&stnanost).
Déle se v této oblasti setkavaji se zakladnimi ekonomickymi pojmy jako je napf.
ekonomika, makro a mikroekonomie, ekonomicky cyklus, trzni mechanismus, nabidka,
poptavka, tvorba ceny, inflace, nezamé&stnanost, fisk&lni a monetarni politika, finance,

ménovy kurz a dal3i.*
1.3 EKONOMICKA TEORIE VYUCOVANA NA GYMNAZIICH

Jak jiz bylo zminéno vyse, gymnéazia v Ceské republice se ¥di ramcovym
vzdélavacim programem, ktery si dale zpracovavaji do Skolniho vzdélavaciho
programu. Oblast, kterd se tyka podnikové ekonomiky a ekonomie je probirana az

V maturitnim ¢tvrtém, resp. U viceletych gymnazii v osmém ro¢niku.
1.3.1 PODNIKOVA EKONOMIKA

Podnikova ekonomika je védni obor, ktery se zabyva podnikem, ktery pusobi

Vv ur¢itém okoli, uspokojuje potieby zdkaznikl a jeho snahou je realizovat zisk.

Podnikové ekonomika je Uzce spjata s mikroekonomii, kterd zkouma chovani

jednotlivych ekonomickych subjekti na trhu.

V tomto predmétu se zaci seznamuji s podnikanim, jakoZzto cilevédomou cinnosti
provadénou podnikatelem za ucelem zhodnoceni vlozeného kapitalu, resp. realizace

zisku. Zisk je docilen uspokojovanim potieb zakaznikl. Potieby zakaznikd uspokojuje

4 https://www.edu.cz/wp-content/uploads/2020/08/RVPG-2007-07_final.pdf
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podnikatel svymi vyrobky a sluzbami na trhu. Vstupem na trh ¢eli podnikatel rizikiim,

kterym se snazi predchazet.®

Mezi zakladni znalosti, které jsou soucasti maturitnich otazek ze zéakladl

spolecenskych veéd fadime nasledujici:

e Pravni formy podnikdni — studenti se u¢i o rtiznych pravnich formach
podnikani, se kterymi se mohou setkat v podminkach CR - akciové
spolecnosti, spolecnosti s rucenim omezenym, komanditni spolecnosti,
vefejné obchodni spolecnosti, ale i 0 osobach samostatné vydélecné ¢innych
¢i zivnostech. Studenti by v tomto bodé méli ziskat povédomi o tom, za
jakych podminek 1ze podnikat a co vSe splnit, aby mohl byt zalozen urcity
typ podnikani.

e Ekonomicky cyklus — neboli ur¢ité pravidelné kolisani ekonomiky. Studenti
se seznamuji s jednotlivymi fdzemi ekonomického cyklu (Dno, Expanze,

Vrchol, Recese), viz nasledujici obrazek.
Obrazek 1 Hospodarsky cyklus®

vichol
’&Pﬂm
produkt Trend .
(potenciélni produkt)
vrchol
dno
) fas

e Marketing a public relations (PR), reklama — studenti se u¢i o tom, co

jednotlivi podnikatel¢ d¢laji proto, aby upoutali pozornost zékaznika.

5 SYNEK, M., KISLINGEROVA, E. a kol. Podnikova ekonomika. 5. pfepracované a doplnéné vydani.
Praha: C.H.Beck, 2010, str. 3

5 http://materialy-kristof.wz.cz/zsv/obsah/odkazy/ekonomieveda.html
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Dtlezité pro tento bod je vymezeni rozdilu mezi reklamou a PR. Reklama je
cilena na urcity produkt, ktery ma prezentovat a snahou je zvySeni prodeje
konkrétniho produktu. Pouziva se rovnéz pro produkty nové uvadéné na trh.
PR naproti tomu je dlouhodoba zdlezitost. M4 upeviiovat u zékaznikl
poveédomi o firmé a jejich produktech. Neni zacilena na konkrétni vyrobek ¢i

sluzbu, ale celé portfolio a firmu jako takovou.
1.3.2 EKONOMIE

Ekonomii definuji P. A. Samuelson a W. D. Nordhaus ve svém dile Ekonomie
nasledovné: ,, Ekonomie zkouma, jak riizné spolecnosti uzivaji vzdacné zdroje k vyrobé

uzitecnych komodit a jak je rozdéluji mezi riizné skupiny. '

Ekonomie je mladym védnim oborem. Datuje se jen dvé sté padesat let zpatky. Jako
pocatek ekonomie jako védniho oboru je povazovano vydani dila Bohatstvi naroda

v roce 1776, jehoz autorem je Adam Smith.

Ekonomie se dale ¢&leni na mikroekonomii a makroekonomii. Mikroekonomie
analyzuje chovani jednotlivych prvki ekonomiky, jako jsou odvétvi, firmy a

domacnosti. Naproti tomu makroekonomie studuje fungovani ekonomiky jako celku.®

Mez zakladni znalosti v mikroekonomii, které jsou vyucovany na gymnaziich, jsou

nasledujici:

e Poptavka D - studenti jsou seznameni s definici poptavky a jeji prakticke
pouziti. Definice poptavky: Poptavka = mnozstvi zbozi, které je spotiebitel
v dany okamZik ochoten koupit za danou cenu. Ke znalosti definice se vazZe i

zékladni graf skiivkou poptavky. Studenti musi ovladnout zasady, které

wvrwe

7 SAMUELSON, P. A., NORDHAUS, W.D. Ekonomie, 2. vydani. Praha: Nakladatelstvi Svoboda 1995. ISBN-80-205-
0494-X, str. 5

8 SAMUELSON, P. A, NORDHAUS, W.D. Ekonomie, 2. vydani. Praha: Nakladatelstvi Svoboda 1995. ISBN-80-205-
0494-X, str. 5
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e Nabidka S — studenti jsou sezndmeni s definici nabidky a jejim praktickym
pouZitim. Definice nabidky: Nabidka = mnoZstvi zboZi, které je vyrobce
v dany okamZik ochoten prodat za danou cenu. Ke znalosti definice se vaZe i
zakladni graf skiivkou nabidky. Studenti musi ovladnout zasady, které
e TrZni rovnovaha E — rovnovaha poptavky a nabidky a rovnovazna cena =
misto, kde se protina nabidka s poptavkou, tzn. pfi ur¢ité trovni ceny P jsou
spotiebitelé ochotni nakoupit piesné takové mnozstvi statkl a sluzeb Q, Které
jim prodévajici nabizeji. Graf trzni rovnovéahy, ktery studenti musi umét

okomentovat je patrny z nasledujiciho obrazku.

Obrazek 2 Trzni rovnovaha®

Price

/\_,Equilibrium

6* Quantity’

e Dokonald a nedokonala konkurence — studenti maji za cil se naucit o
dokonalé konkurenci (prostfedi, kde neni konkurencni boj, je v ném volny
vstup z a do odvétvi, odvétvi ma velky pocet nabizejicich i prodavajicich a
statek ¢i sluzba jsou homogenni). Dokonald konkurence v realité neexistuje,
ale dava teoreticky rdmec na kterém se poté vysvétluji jednotlivé
nedokonalosti. Nedokonala konkurence ma podobu monopolu, monopsonu,

oligopolu nebo monopolistické konkurence.

9 http://gymnazium1.milevsko.cz/dokumenty/ekf2/trh/trzni_mechanismus.html
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Makroekonomie, jak jiz bylo feceno vyse, zkouma ekonomiku jako celek. Vétsinou

Z pohledu narodniho hospodatstvi. Zakladni znalosti, které se studenti na gymndaziich

dozvidaji jsou nasleduijici:

Inflace — rust cenové hladiny. Cenovou hladinu v makroekonomii je potieba
vidét nikoli jako cenu jednoho statku, ale jako cenu celého spottebitelského
koSe, ktery obsahuje vice statkli zrGznych odvétvi. Studenti se uci
diskutovat o inflaci v kontextu se skute¢nosti, kterou pozoruji ve svém okoli.
Nezaméstnanost — studenti se seznamuji s jednotlivymi  druhy
nezaméstnanosti — dobrovolnou a nedobrovolnou. Nedobrovolna
nezaméstnanost se dale déli na frikéni (kratkodoba, souvisi s odchodem
Z jednoho zaméstnani a hleddnim dalSiho), strukturdlni (nezaméstnanost
v urcitém odvétvi, napt. hornici), cyklickd (souvisi s hospodaiskym cyklem,
vV obdobi recese byva vetsi nezaméstnanost) a sezonni (napi. v zemédélstvi
vzim¢ byva veétsi nezaméstnanost nez v 1ét€). Studenti fesi priciny
nezaméstnanosti a davaji je do kontextu se skutecnosti.

HDP — hruby domaci produkt, jako métitko vykonnosti ekonomiky. Jaké
Jsou vstupy pro vypocet a co tato veli¢ina fika. HDP urc¢uje, kolik statkli a
sluzeb v penéznim vyjadieni ekonomika statu vyprodukovala za jeden rok.
Fiskalni a monetarni politika — studenti se seznamuji s fiskalni, resp.
rozpoctovou politikou statu. Seznamuji se svydaji a pfijmy statniho
rozpoctu a moznostmi, jak stdit muize ovliviiovat vykonnost ekonomiky
zvySenim ¢i sniZzenim statnich ndkupl ¢i zvySenim ¢i snizenim dani. Proti
tomu monetarni politika je politikou centralni banky, v CR konkrétné Ceské
narodni banky. Studenti se seznamuji smoznymi zasahy CNB, tzv.
intervencemi. Intervenci je minéno zvySovani ¢i snizovani nabidky penéz

v ekonomice.
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2  MARKETINGOVY VYZKUM

Potfeba marketingového vyzkumu si vydobyla své misto na pocatku 21. stoleti,
které ptineslo zasadni celosvétové zmény ve vyvoji trhu i v fizeni firemnich procest.
Hlavnimi nositeli zmén ve 21. stoleti jsou zejména vliv globalizace, vyvoj techniky,
technologie, novych materidlli, vyvoj informacnich technologii a nastup celosvétovych
socialnich siti. Hovofi se o pfechodu od ekonomiky hmotnych statkd k ekonomice

informacni.

John Milton citovany v knize Moderni metody a techniky marketingového vyzkumu
fikd o marketingovém vyzkumu nasledujici: ,,Krast mySlenky od jedné osoby je
plagiatorstvi, krast my3lenky od mnoha lidi je vyzkum*Z°,

Marketingovy vyzkum je podle Majumdara definovéan jako ,,Objective and formal
process of systematically obtaining, analysing and interpreting data for actionable
decision making in marketing.““!! V piekladu: ,,Marketingovy vyzkum je objektivni a
formalni proces systematického ziskavani, analyzy a interpretace dat pro akceschopné

rozhodovani v marketingu.*

Kotler a Keller definuji marketingovy vyzkum jako: ,,Systematické wurcovani,

shromazdovani, analyzovani a vyhodnocovani informaci, tykajicich se urcitého

problému, pred kterym firma stoji.*'?

10 KOZEL R., MYNAROVA L., SYOBODOVA H. Moderni metody a techniky marketingového vyzkumu. Grada,
Praha 2011. ISBN-978-80-247-3527-6, str. 12

11 MAJUMDAR, Ramanuj. Marketing research: text, applications and case studies. New Delhi: New Ae

International, 1991. ISBN-978-81-224-0338-1

12 KOTLER P., KELLER K. L. Marketing management. 4.vydani. Praha: Grada, 2013. ISBN-978-80-247-4150-5, str.
47
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2.1 METODY VYZKUMU

Vyzkumem hledany konkrétni odpovédi na otdzky, které nés zajimaji a poméahaji
délat dulezita rozhodnuti. Samotny pocet oslovenych neni tim hlavnim métitkem. Vzdy
je lepSi mit vétsi vzorek, ale zejména musi tento vzorek dobie reprezentovat cilovou
skupinu. Velky vzorek, ktery neni reprezentativni, mtize byt stejné Spatny jako piilis

maly vzorek.™

Existuji rizné metody, kterymi se lze ptat cilovych skupin. Nekteré védecké obory
maji pomérné jasno, z jakou metodu pouziji. Napiiklad na fyzika, chemie a matematika
pouziva témét vzdy kvantitativni metody vyzkumu. Naopak spolecenské védy davaji
prednost kvalitativnim metodam. V soucasné védé muizeme stile castéji pozorovat

kombinaci obou metod.*

Vyzkum je rozdélen na zdkladni a aplikovany. Zikladni vyzkum se zabyva
teoretickymi otdzkami a vysledky tohoto vyzkumu neni nutné okamzité aplikovat. S
poznatky zakladniho vyzkumu vétsinou déle pracuji dalsi védci. Ugelem je pFipravit
zakladni predpoklady pro dal$i zkoumani. Zakladni vyzkum se vétSinou provadi v
laboratofi. Aplikovany vyzkum odpovida na otazky, které maji bezprosttedni vyznam
pro praxi. Divodem vyzkumu je hledani feSeni praktickych problémi. V socidlnich
védach mé aplikovany vyzkum Casto za cil navrh opatieni, intervenci nebo programt,
jez zlepsuji podminky zivota lidi. Aplikovany vyzkum se vétSinou provadi v pfirozeném
prostiedi. Metodologicky pfistup k feSeni vyzkumu se nazyva vyzkumna strategie. Ve
spoleCenskych védach mame dvé hlavni kategorie — kvalitativni a kvantitativni
vyzkumné strategie. V jednom vyzkumném projektu je mozné pouziti obou téchto

strategii, takové strategii se pak ¥ika smiSena vyzkumna strategie.®

13 https://www.stemmark.cz/vyzkum-je-dialog/

https://wikisofia.cz/wiki/3._Kvalitativn%C3%AD_a_kvantitativn%C3%AD_v%C3%BDzkum,_vz%C3
%A1jemn%C3%A9_porovn%C3%A1n%C3%AD

15 HENDL Jan. Kvalitativni vyzkum: Zaklady metody a aplikace. Portél, Praha 2005. ISBN 80-7367-040-2, str.39-
40
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2.2 KVANTITATIVNI VYZKUM

Kvantitativni vyzkum je uplatilovan zejména v pfirodnich védach. Predpoklada, ze

je lidské chovéani do uréité miry méfitelné a predvidatelné.
Kvantitativni vyzkum vyuZiva:

e ndhodny vybeér,

e experiment,

e sbér dat pomoci testt,
e dotaznikové Setieni,

e pozorovani.

Takto sebrand data jsou dale analyzovana statistickymi metodami s cilem je

explorovat, popisovat, popiipadé ovéfovat pravdivost nasich hypotéz.®

Hypotéza je pouzivana v kvantitativnim vyzkumu. Opird se o dedukci. Pred
samotnym vyzkumem je formulovdna hypotéza, ktera je néasledné pozorovanim Cci
testovanim potvrzena ¢i vyvracena. Vychdzi z teorie a piredpoklada vysledek

vyzkumu.?
Kvantitativni vyzkum se skl&dé z nasledujicich komponent:

e Teorie — formalni vyjadfeni uréitého obecného tvrzeni, které ma potencial
vysvétlit vztahy v redlném svéte

e Hypotéza — zteorie se provede dedukce, to jinymi slovy znamena, co
o¢ekavame, pokud budeme predpokladat, ze stanovend teorie plati? V této
fazi nalézame vztah mezi dvéma proménnymi X a Y.

e Operacni definice — co potiebujeme zjistit, abychom pozorovali X a Y

e Me¢feni — provede se pozorovani

16 HENDL Jan. Kvalitativni vyzkum: Zaklady metody a aplikace. Portal, Praha 2005. ISBN 80-7367-040-2, str.46

17 https://www.fsps.muni.cz/emuni/data/reader/book-8/04.html
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e Testovani hypotézy — provedou se zavéry o platnosti hypotézy. Provede se
vyhodnoceni vétSinou pouzitim statistickych metod.

e Verifikace = vztaZeni vysledku testovani zpét k teorii.®

2.3 KVALITATIVNI VYZKUM

Vyznamny americky akademik J. W. Creswell definoval kvalitativni vyzkum

nasledovné

»Kvalitativni vyzkum je proces hledani porozuméni zaloZeny na riznych
metodologickych tradicich zkoumani daného socialniho nebo lidského problému
Vyzkumnik vytvari komplexni, holisticky obraz, analyzuje rizné typy textu, informuje o

nazorech ticastnikii vyzkumu a provadi zkoumani v prirozenych podminkdach.“®

Kvalitativni vyzkum probihd vétSinou tak, ze jsou na zacatku vyzkumu uréeny
zékladni vyzkumné otazky. Ty mohou byt v prubéhu vyzkumu modifikovany a
dopliiovany. Proto se kvalitativni vyzkum né¢kdy nazyva téZ emergentni nebo pruzny.
Béhem vyzkumu vznikaji rovnéz i nové hypotézy a nova rozhodnuti. Praci vyzkumnika
by $lo pfirovnat k praci detektiva, protoZe vyzkumnik vyhledava a analyzuje jakékoliv
informace, které pfispivaji k osvétleni vyzkumnych otazek. Provadi tzv. deduktivni a
induktivni zavéry. Vyzkumnik pracuje piimo v terénu. Sbér dat a jejich analyza
probihaji v del$im ¢asovém intervalu, nez je tomu u kvantitativniho vyzkumu. Dal§im
specifikem kvalitativniho vyzkumu je, Ze sbér dat i jejich analyza probihaji soucasné.
Vyzkumnik sebere data, udéla jejich analyzu a poté se rozhodne, ktera data dale

potiebuje.

Mezi hlavni kvalitativni metody vyzkumu patfi:

18 HENDL Jan. Kvalitativni vyzkum: Zaklady metody a aplikace. Portal, Praha 2005. ISBN 80-7367-040-2, str.46

19 CRESWELL, W. John. Qualitative inquiry and research design: Choosing among five

traditions. Str. 12. In: HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum: zakladni metody a aplikace. Praha:

Portal, 2008, s. 50. ISBN 80-7367-4858, str.50
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e Pozorovani - je provadéno po delsi casové obdobi nez je tomu
v kvantitativnim vyzkumu.

e Texty a dokumenty — teoretické porozuméni, rozbor vyznamu sebranych
textl, jejich organizace a pouziti pii vyzkumu.

e Interview — prenos zkusenosti, nestrukturovany rozhovor.

e Audio a videozdznamy — presné a detailni porozuméni priibéhu interakci.?
2.4 DOTAZNIK

Dotaznik je bezesporu nejrozsifenéj$im nastrojem vyzkumu. Dotaznik zahrnuje fadu
otazek, které jsou predkladany respondentovi k odpovédi a je velice flexibilni, tzn.

existuje mnoho zplsobi, jak otazky klast.

Predtim neZ se marketingovy pracovnik zacne ptat, musi dotaznik otestovat, aby
neobsahoval chyby. Je potfeba se rozhodnout, jaké otazky klast, jak budou sefazené za
sebou, zda neni vynechana otazka, na kterou by respondent mél odpovédét nebo
naopak, zda nejsou v dotazniku otazky, na které respondent odpovédét nemize. Je
potieba se rozhodnout, zda celkové slozeni dotazniku pfispivé k cilim vyzkumu, zda si

vyhodnocenim dotazniku potvrdime ¢i vyvratime stanovenou hypotézu.

Samotna formulace otazky muze ovlivnit odpovéd’. Formulace musi byt jasna,
mize byt velice podstatna. Otazky by mély byt fazeny logicky. Prvni otazka by m¢la

zaujmout. Naopak aZ na zavér by mély byt kladeny slozitéjsi ¢i osobni otazky.
RozliSujeme otazky:

e Uzaviené — obsahuji vSechny varianty odpovédi a respondent z téchto
odpovédi voli. Uzaviené otazky poskytuji odpovédi, které lze snadno
interpretovat a kategorizovat.

e Oteviené — umoznuji respondentim odpovédét svym vlastnim zplsobem.

Tyto otazky odhali vétsinou daleko vice neZ otazky uzaviené. Oteviené

20 HENDL Jan. Kvalitativni vyzkum: Zaklady metody a aplikace. Portal, Praha 2005. ISBN 80-7367-040-2, str.50
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otazky jsou velmi uzite¢né v informativnim vyzkumu, kde se tazatel snazi
zjistit, co si lidé mysli, ale nesnazi se zjiStovat, kolik lidi ptemysli urcitym
zptisobem.?!

e Polooteviené — kombinuji vyhody i nevyhody otevienych a uzavienych
otazek. Polouzaviena otazka vznikne pfidanim varianty "jiné" do uzaviené
otazky a umozni tak respondentovi vyjadiit sviij nazor.?? Ptiklad takového

dotazniku ¢.3 u otdzek 1 a 3.

Obrazek 3 Priklad dotazniku s vyuZitim polootevienych otazek?

Anketa obce TUHAN

Pro revizi Strategického planu obce Tuhari potfebujeme zndt ndzor co nejvétsiho poctu obéanii.
Proto si dovolujeme v ramei Obcasniku obee dorucit do viech domdcnosti anonymni dotaznik a
budeme si velice vazit viech vyplnénych a vracenych dotaznikit.

1. Co byste v obci nejvice uvitali?

Kulturni a spole€ensky sél

Vicetcelové hiisté

Chodniky pfi mistn.komunikacich

Prechody pro chodce

Rozsifeni stavajicich détskych hiist’

Zivotni prostiedi — Naudn4 stezka kolem Tuhan
Jiné. Uved'te prosim konkrétné co

2. Jak se v poslednich péti letech zménilo celkové prostiedi obce?

Vyrazné se zlepgilo
Mimé se zlepsilo
Ziistalo stejné
Mimeé se zhorsilo

Vyrazné se zhorSilo
Nevim, nedokédZu posoudit

3. Jak byste chtéli, aby vypadala obec Tuhaii v roce 20207

Klidna a bezpetna obec podporujici dobré
mezilidské vztahy

Ziva obec se zajmem o akce pro vefejnost
Zelena obec s pritaZlivou a ¢istou krajinou
Jinak. Uved'te prosim Vasi pfedstavu.

21 KOTLER Philip a kol., Moderni marketing. Grada, Praha 2007. ISBN 978-80-247-1545-2, str. 420, 421

22 http://www.dotaznik-online.cz/otazky-dotazniku.htm

B https://www.tuhan.cz/aktuality/dotaznik-z-posledniho-cisla-tuhanskeho-obcasniku-ke-stazeni
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PRAKTICKA CAST

3  GYMNAZIUM LUDKA PIKAV PLZNI

Gymnazium Ludka Pika v Plzni je statni Skola, jejimZ zfizovatelem je Plzensky
kraj. Studium je vSeobecné a trva Ctyfi, Sest nebo osm let. Kapacita skoly je 680
studentd ve vSech formach studia. U¢ebni plany jsou sestaveny pro vieobecné studium
bez zaméteni. Koncepce studia vychdzi z presvédceni, ze studenti si sestavi
nejvhodnéjsi kombinaci volitelnych pfedméti sami s ohledem na svoje budouci

studium.?*

Obrazek 4 Gymnazium Lud’ka Pika Plzen?

Budova gymnazia byla navrzena ve 20. letech 20. stoleti plzeiiskym architektem
HanuSem Zipalem a je dokladem kvalit mezivalecného ceskoslovenského
funkcionalismu.?® Pivodni nazev $koly znél Ob&anské §koly Lud’ka Pika a tvotily ji dvé
samostatné obcanské Skoly pro dveé plzenské méstské ¢asti Doubravku a Lobzy.
Vystavba trvala dva roky (1930-1932). Nova skola byla slavnostné oteviena 4. zaii

1932. Skola byla pojmenovéana podle mnohaletého starosty Plzné Lud’ka Pika. Béhem

24 https://www.gop.pilsedu.cz/zakladni-informace
25 https://www.upce.cz/celostatni-prehlidka-soc-plzen-13-1562014

26https://www.pamatkopin.cz/pamatky/pamatka/443-plzensky-kraj/okres-plzen-mesto/plzen-
doubravka/2063-gymnazium-ludka-pika-v-plzni-doubravce
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druhé svétové valky roku 1945, kdyz byla Plzent bombardovana americkou armadou,

bomba zasdhla a posSkodila télocvicnu. Od 12. Cervna 2003 je budova pamatkové

chranéna.?’

27 https://www.plzen.eu/o-meste/multimedia/fotogalerie/udalosti/galid_1350/vystava-pripomina-

80-let-budovy-gymnazia-ludka-pika.aspx
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4 EKONOMICKE POVEDOMI ZAKU GYMNAZIA

V nasledujici kapitole bude podrobné rozebran prizkum, ktery se uskutecnil na
Gymnaziu Ludka Pika v Plzni. Prizkum mél za cil zjistit, zda jsou zaci gymnazia

schopni své teoretické znalosti uplatnit v praktickych dotazech.

v v/

Pro jednodu$Si praci s daty a rychlejsi sbér dat byla zvolena kvantitativni metoda
vyzkumu. Nastrojem pro vyzkum byl pouZit dotaznik. V dotazniku byly vyuZity

zejména uzaviené otazky, které byly doplnény o dvé oteviené.

41 FORMALNI VYJADRENI PROBLEMU A STANOVENI
HYPOTEZY

Ekonomie a podnikova ekonomika jsou na gymnaziich vyuovany az v maturitnim
ro¢niku a jsou soucasti volitelného maturitniho pfedmétu Zaklady spolecenskych véd.
Oba tyto obory ale studenti pozoruji ve svém bezprostfednim okoli. Reaguji na
politickou a ekonomickou situaci, kterou pozoruji kolem sebe. Jejich teoretické znalosti
nemusi nutné souviset s fakty nau¢enymi v jednotlivych pfedmétech, ale se schopnosti
samouceni pozorovanim svého okoli. Studenti gymndzii jsou vybrani pro toto studium
pro své nadprimérné studijni vysledky v zdkladnim vzdélavani. Velice Casto za sebou
maji ucasti na nejriznéjsich olympiadach a jejich schopnost samostatného uvazovani by

méla byt rovnéZ na nadprimérné trovni.

Hypotéza, kterd bude testovana pomoci dotaznikového Setieni mezi zaky poslednich
Ctyf rocnikt tika, ze studenti, a¢ nadprimérni svymi dosavadnimi vysledKky, nejsou
zcela schopni odpoveédét na praktické dotazy. Jinymi slovy, dotaznikové Setfeni by mélo
potvrdit ¢i vyvratit hypotézu, ze studenti gymnézia jsou stale vice schopni se ucit a

memorovat znalosti, nez je prakticky vyuZit.
4.2 VSTUPNI DATA PRO VYTVORENI DOTAZNIKU

Dotaznikové Setfeni bylo provadéno v kvétnu 2021. Tento mésic byl zvolen proto,

ze ve Skole byl i maturitni ro¢nik, ktery ma latku jiz probranou.
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Setteni probihalo ve étyfech poslednich ro¢nicich gymnézia osmiletého, Sestiletého i

Ctyfletého a zGcastnilo se ho 183 studentd.

Vzhledem k problematickému obdobi souvisejicimu s Covid19, kdy nékteré tridy
byly ve skole, jiné ne a cizi osoby mély do gymndzia vstup zcela zakdzany, byla Cast

dotaznikd vypliovana pod dohledem pedagogti, ¢ast byla vypliovana online.
4.3 DOTAZNIKOVE SETRENI

V nésledujici kapitole bude vyhodnocena kazda otazka dotazniku zvlast. Ke kazdé
otazce je vytvoren graf pro nazorng&jsi prezentaci vysledku. V kazdé tabulce pod
otazkou je modie vyznacena spravna odpoved.

Tabulka 1 Vyhodnoceni otazKky ¢. 1 (zdroj: vlastni)

1. Graf zobrazuje kiivku:

Nabidky 54
Poptavky 103
Ceny 20
Nabidky i poptavky 6

Graf 1 Grafické znazornéni vysledkii u otazky ¢. 1 (zdroj: vlastni)

L Prvni otazka se vaze ke grafu
1. Graf zobrazuje krivku: _ _ _
poptavky, jenz je mozny videt
3%
v Piiloze ¢. 1. Tento graf je
11%‘

zakladem, ktery se u¢i na
gymnéaziich. Tato otadzka byla

zaméfena spiSe na teoretickou

znalost studentu.

= Nabidky = Poptavky Ceny = Nabidky i poptavky

I pfes to, Ze tuto otazku v teorii neprobiraly nizs$i ro¢niky, tak vice nez polovina
studentll odpovédéla spravné. Z vysledki po roc¢nicich je patrné, ze u studentti ¢tvrtého
ro¢niku, ktery toto téma mél v dobé dotazovani probrané, byla spravna odpoveéd

zvolena v 87 % piipadi.
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Tabulka 2 Vyhodnoceni otazky ¢. 2 (zdroj: vlastni)

2. ,,P“ v grafu znaéi:

Poptavku 22
Cenu 83
Mnozstvi 65
Nabidku 13

Graf 2 Grafické znazornéni vysledkii u otazky ¢. 2 (zdroj: vlastni)

2. ,P“vgrafuznadi:

7% 12%

\/

36%

m Poptavku = Cenu Mnozstvi

= Nabidku

I druha otdzka se tyka spise
teoretickych znalosti a rovnéz je vztazena
ke grafu poptavky. Zde je jiz méné
jednoznacné, ze znalost studentd je
dostaCujici. Dokonce 1 u ctvrtého
maturitntho ro¢niku neni jednoznaény
vysledek. VétSinou si studenti pletou

nazvoslovi cena ,Price znaCena P a

mnozstvi ,,Quantity* znaceno Q. U ¢tvrtého ro¢niku spravné zodpoveédélo tuto otazku

65 % student.

Tabulka 3 Vyhodnoceni otazky €. 3 (zdroj: vlastni)

na poptadvané mnoZzstvi?

3. KdyZ se zvySi cena hovéziho masa v maloobchodni prodejné, bude to mit vliv

Nebude to mit vliv 25
Ano, bude to mit vliv. Poptdvané mnozstvi hovéziho masa se snizi. 64
Ano, bude to mit vliv. Poptdvané mnozstvi hovéziho masa se zvysi. 28
Ano, bude to mit vliv. Nabizené mnozstvi hovéziho masa se snizi. 33
Ano, bude to mit vliv. Nabizené mnoZstvi hovéziho masa se zvysi. 33

Treti otazka jiz spada do praktického pouziti teoretickych znalosti. Student i kdyby

teorii zcela neznal, tak by mél byt schopen racionalni tivahou dojit k vysledku.

Spravnou odpoveéd’ zvolilo 35 % studentd. Pomérmné velky pocet Spatnych odpovédi

u dvou poslednich moznosti zna¢i spiSe nepozorné ¢teni zadané otazky. Vzhledem

k tomu, ze otazka byla zaméfena na poptavané mnozstvi, pak odpovédi logicky nemuize

byt nabizené mnoZstvi.
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Graf 3 Grafické znazornéni vysledkii u otazky ¢. 3 (zdroj: vlastni)

3. Kdyz se zvysi cena hovéziho masa
v maloobchodni prodejné, bude to mit vliv na
poptavané mnozstvi?

§?

18%

18%

15%

= Nebude to mit vliv

35%

= Ano, bude to mit vliv. Poptdvané mnozstvi hovéziho masa se snizi.

Ano, bude to mit vliv. Poptdvané mnozZstvi hovéziho masa se zvysi.

= Ano, bude to mit vliv. Nabizené mnozZstvi hovéziho masa se snizi.

= Ano, bude to mit vliv. Nabizené mnozstvi hovéziho masa se zvysi.

Tabulka 4 Vyhodnoceni otazky ¢. 4 (zdroj: vlastni)

4. Monopol je trzni prostiedi

S jednou dominantni firmou, ktera urcuje cenu na trhu 131

S malym poctem velkych firem, které se domluvi na cené na trhu 32

nabidky a poptavky

S velkym poctem firem, kde cenu stanovi trh pfi vzajemném plisobeni

20

Graf 4 Grafické znazornéni vysledkii u otazky ¢. 4 (zdroj: vlastni)

4. Monopol je trzni prostredi

11%

17% ‘

= S jednou dominantni firmou, ktera urcuje cenu na trhu

= S malym poctem velkych firem, které se domluvi na

cené na trhu

S velkym poctem firem, kde cenu stanovi trh pfi

vzajemném plsobeni nabidky a poptavky

U ctvrté otazky je evidentni, ze
se studenti s pojmem ,,monopol“ ve
svem okoli jiz setkali. Vzhledem
ktomu, Ze spravnou odpoveéd
zvolilo 72 % studentd, a to véetné
tii rocnikl, které jesté predmeét
Ekonomie neabsolvovali, je
evidentni, Ze pojem je obecné znam

a je znam i jeho vyznam v Sir§im

kontextu. Jinymi slovy feceno, studenti védi, Ze monopolem je firma, ktera je na trhu

dominantni a ur€uje cenu ze své nadiazené pozice.

Tabulka 5 Vyhodnoceni otazky ¢. 5 (zdroj: vlastni)
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5. Nezaméstnanost je stav, kdy dochazi k nerovnovaze na trhu prace, poptavka
po pracovnich mistech je vyssi neZz nabidka prace. Je to pravda?

AnNo 155
Ne 28

Graf 5 Grafické znazornéni vysledkii u otazky ¢. 5 (zdroj: vlastni)

I u otazky €. 5 je evidentni, Ze pojem
5. Nezaméstnanost je
stav, kdy dochazi k

nerovnovaze na trhu prace,

nezameéstnanost studenti znaji. Neni velky

rozdil mezi odpovédmi jednotlivych

poptavka po pracovnich roénikd.  Vysledek je jednoznacny.
mistech je vyssi neZ nabidka Spravnou odpovéd zvolilo 85 % studentd.
prace. Je to pravda?
15% Jednoznacnost v odpovédi lze
‘ pfisoudit 1 jednoduchosti této otazky,
ktera vice méné testovala pouze znalost,
85% resp. neznalost pojmu ,,nezaméstnanost™.
= Ano = Ne

Otazka ma jen dvé mozZnosti, které
studenti mohli zvolit. I proto byla na toto téma polozena jesté otazka €. 6, kterd jiz tak

jednoznacné nevysla.

Tabulka 6 Vyhodnoceni otazKy ¢. 6 (zdroj: vlastni)

6. Nezaméstnanost je v procentech vyjadi‘eny

Pocet lidi bez zaméstnani evidovany na Gfadu prace 96
Pocet lidi bez zaméstnani evidovanych i neevidovanych na utradu prace 65
Pocet lidi bez zaméstnani evidovanych i neevidovanych na utradu prace

véetné déti a senioril 22

Graf 6 Grafické znazornéni vysledkii u otazky ¢. 6 (zdroj: vlastni)
Z otazky ¢. 6 je ziejmé, ze
6. Nezaméstnanost je

v procentech vyjadreny
12%

52%
36% . '

detailngjsi dotaz na  pojem
,hezamestnanost* jiz u studentd
nevyvolal  tak  jednoznacnou
reakci. | Vvtéto otazce Slo

postupovat pouze logickou

m Pocet lidi bez zaméstnani evidovany na Uradu prace

ivahou, resp. vyluc i met .
m Pocet lidi bez zaméstnani evidovanych i neevidovanych uvahou, resp. vylucovac etodou

na Uradu prace X ini
Pocet lidi bez zaméstnani evidovanych i neevidovanych Nebyla potreba znalost definice. |

na Uradu prace véetné déti a seniort
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kdy?Z tato znalost pomohla studentim ¢tvrtého roéniku k lehce lepSimu vysledku 72 %

spravnych odpovédi. Pokud se podivame na vysledek celych ¢tyfech ro¢nikii, spravné

odpovidalo pouze 52 %, tedy jen zhruba polovina. Studenti nepfemysleli evidentné nad

faktem, ze pokud clovék neni evidovany jako nezaméstnany, neni o ném tedy veden

zadny zaznam, pak je t€Zko pocitatelny.

Tabulka 7 Vyhodnoceni otazky €. 7 (zdroj: vlastni)

7. Inflace je termin oznacujici

Narlst nezameéstnanosti v ekonomice v ur¢itém ¢asovém obdobi 6
Nartst cenové hladiny zbozi a sluzeb v ekonomice v urc¢itém casovém obdobi 124
Rast kurzu mény v urcitém casovém obdobi 43
Pokles kurzu mény v urcitém asovém obdobi 10

Graf 7 Grafické znazornéni vysledkii u otazky ¢. 7 (zdroj: vlastni)

7. Inflace je termin oznacujici
5% 3%

!
24% \

68%

m nardst nezaméstnanosti v ekonomice v urcitém casovém

obdobi

m narlst cenové hladiny zboZi a sluzeb v ekonomice v urcitém

casovém obdobi
rdst kurzu mény v urcitém ¢asovém obdobi

m pokles kurzu mény v urcitém ¢asovém obdobi

zhodnocenti, resp. znehodnoceni mény.

Dalsi termin, ktery lze
povazovat jako znamy mezi
studenty  je »Inflace®.
Celkem 68 % studenti, resp.
89 % u Ctvrtych rocnikd,

zodpovédélo spravné.

Zgrafu vyplyva, Ze
nejcastéjSi  chybou  byla

zadména inflace a

Inflaci je mozné opé€t povazovat za termin, ktery je obecné zndmy, nejednd se o

dotaz na teoretické znalosti ziskané studiem. S pojmem inflace se studenti setkavaji

Vv bézném zivote, v politickych i ekonomickych debatach. Hovoii se o ném v soucasné

dobé€ 1 v souvislosti se zménami, kterymi ekonomika prochdzi z divodu pandemie.

Inflace je castym tématem piedvolebnich debat. Je pravdépodobné, Ze procento

uspésnosti u této otazky vyplyva pravé ze znalosti téchto debat.
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Tabulka 8 Vyhodnoceni otazky ¢. 8 (zdroj: vlastni)

8. Kdo vykonava dohled nad finan¢nim trhem v CR?

Parlament 24
Vlada 45
Ceska narodni banka 88
Prezident 26

Graf 8 Grafické znazornéni vysledkii u otazky ¢. 8 (zdroj: vlastni)

o U otazky, kdo vykonava dohled
8. Kdo vykonava dohled nad

finanénim trhem v CR? nad Ceskym finan¢nim trhem byla

uspésnost odpoveédi zhruba padesati
procentni. 48 % studentli
odpovédélo  spravné a  zbyla
polovina studentli rozptylila své

odpovédi celkem vyrovnané mezi

zbylé tifi moznosti. Tato otdzka neni

pouze ekonomickou otazkou. Zde je

= Parlament = Vldda = Ceska narodni banka = Prezident nazorné ukazano prolinéni

predmétd, o kterém hovoii i ramcovy vzdélavaci program. O funkcich jednotlivych

slozek moci vykonné a zakonodarné se studenti uéi i v jinych pfedmétech, Dokonce

jsou naplni i osnov zékladnich Skol. Zde lze procentudlni uspéSnost povazovat za
nedostacujici.

Tabulka 9 Vyhodnoceni otazky ¢. 9 (zdroj: vlastni)

9. Ukazatel znazoriujici vykonnost ekonomiky se nazyva?

Mira nezaméstnanosti 21
Mira inflace 22
Ekonomicka produktivita 44
Hruby domaci produkt 96

Z tabulky i grafu k otdzce ¢. 9 je evidentni, Ze spravnou odpovéd’ volilo 52 %
studentti. U ¢tvrtych ro¢nikl to bylo 69 %. I tento termin by mél byt obecné znamy
Z bezprosttedniho okoli studentii. Procento spravnych odpovédi by mohlo tedy byt vyssi

v

pfi bedlivéjsim sedovani okolniho svéta. Ukazatel HDP je sklofiovan v médiich, hovoii
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se o ném vekonomickych debatach. Znalost tohoto terminu neni vazana na

bezpodminecnou znalost ekonomické teorie.

9. Ukazatel znazornujici vykonnost
ekonomiky se nazyva?

12%

Pa

= Mira nezaméstnanosti = Mira inflace
Ekonomickd produktivita = Hruby domdci produkt
Graf 9 Grafické znazornéni vysledkii u otazky €. 9 (zdroj: vlastni)
Z odpoveédi studetnd patrnych z grafu €. 9 je rovnéz ziejmé, Zze nejéastéjsi zaména
byla s terminem ekonomicka produktivita, coz je zcela smysleny termin, se kterym se

v médiich nikdy studenti setkat nemobhli.
Tabulka 10 Vyhodnoceni otazky €. 10 (zdroj: vlastni)

10. Nominalni ménovy kurz je:

cena jedné mény vyjadiend v jednotkdch mény jiné 89
cena urcitého zbozi vyjadiend v meéng jiné 57
cena urcité sluzby vyjadiend v mén¢ jiné 37

Graf 10 Grafické znazornéni vysledki u otazky ¢. 10 (zdroj: vlastni)

Desatd otazka obdobné, jako
10. Nominalni ménovy kurz je: predchozi byla zneceljch 50 %
zodpovézena spravné. Dalsi dvé
odpovédi Spatné byly vybrany

studenty téméf ve shodném poméru.

V této otazce byl sice pouZit termin
= cena jedné mény vyjadiend v jednotkdch mény jiné ekonomicky, nicméné¢ sménny kurz
= cena urcitého zboZi vyjaddfend v méné jiné je opét termin, se kterym se studenti

cena urcité sluzby vyjadrend v méné jiné nejednou setkali ve svém osobnim

zivoté. Zamérné bylo upusténo od dotazu, kde by bylo zkoumano povédomi o rozdilu
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mezi redlnym a nominalnim ménovym kurzem, protoze toto by mohlo studenty mast a
takto poloZena otazka by mohla byt zbyte¢né té€zka pro studenty gymnazii. Bohuzel ani
obecny dotaz na ménovy kurz nedosdhl piili§ velkého poctu spravnych odpovédi.
V tomto dotazu byl primér ro¢nikii srovnatelny, nelze tedy ani fici, ze by ¢tvrté ro¢niky
s kompletni piipravou k maturitni zkouSce a probranou teorii z ekonomie, dosahly
lepsich vysledk.

Tabulka 11 Vyhodnoceni otazky ¢. 11 (zdroj: vlastni)

11. Nominalni ménovy kurz uréuje v prostiedi CR:

Ceska narodni banka 56
Komeréni banky 15
Trh s ob&asnym ovlivitovanim ze strany Ceské narodni banky 92
Trh s obcasnym ovliviiovanim ze strany komercnich bank 20

Graf 11 Grafické znazornéni vysledki u otazky ¢. 11 (zdroj: vlastni)
o ) L V posledni uzaviené otazce
11. Nominalni ménovy kurz urcuje

v s X se rozviji znalost predeslé
v prostredi CR: J P

11% otazky a zaroven povédomi o
()

‘. fungovani ceského financniho

50% ‘ trhu. Otazka sice Vv dobe

8% prizkumu nebyla aktudlni,

u Ceské nérodni banka aktualni se stala az po letnich
= Komeré&ni banky prazdninéch, kdy CNB dvakrat
Trh s ob¢asnym ovliviiovanim ze strany Ceské narodni banky intervenovala a ZV}'/§ﬂa uméle

m Trh s obCasnym ovliviiovanim ze strany komercnich bank , ; M «
urokovou miru, coz meélo za

nasledek i nep¥imé ovlivnéni ménového kurzu. Tyto zasahy CNB byly velmi &asto
feseny v médiich, byly feseny i jejich dopady a divody, které k tomu centralni banku
vedly. Proto je mozné se domnivat, Ze vysledek této otazky by byl nyni lepsi ve

prospéch spravnych odpovédi.
4.4 OTEVRENE OTAZKY

V dotazniku byly jako doplnék pouzity dvé oteviené otazky, aby mohlo byt

vyhodnoceno samostatné uvazovani a vyjadieni téchto uvah pfimo samotnymi studenty.
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Otazky byly zaméteny na konkrétni soucasnou problematiku, kterda se feSila vSude

kolem nés.

Vyhodnoceni otevienych otazek neni tak jednoduché, jako vyhodnoceni otazek
uzavienych. U nckterych studentd byla odpovéd’ stru¢nd, néktefi se na dané téma
rozepsali vice. Vesmés lze ale tvrdit, Ze otazky byly zodpovézeny spravné. Téméf
nikdo, az na né¢kolik vyjimek ¢i nezodpovézenych otazek viibec, vSichni odpovidali
k tématu. Nestalo se tedy, Ze by doSlo k neporozuméni otazky. Z odpovédi je ziejmé, ze
téma je velice aktualni a Ze bylo diskutovano v uzkém okoli studentii nejen v médiich ¢i
na sociélnich sitich. Covid a jeho dopad je evidentné tématem i zekonomického

hlediska pfitazlivym a studenti na dotazy k tomuto tématu reagovali pohotové.
Otazky byly poloZeny nasleduijici:

e Jaky vliv mélo uzavieni restauraci v dobé pandemie na majitele téchto
zatizeni?
Ptiklady odpovédi:
»»Velmi Spatny, velka cast musela sviij podnik uzavrit. *
. Spatny, uzavieni restauract.

e Jaky vliv mélo uzavieni restauraci v dobé pandemie na statni piijmy?
Ptriklady odpovédi:
,,D0Slo k jejich poklesu.“

¢

., Stat nevybral dané.
45 CELKOVE ZHODNOCENI UZAVRENYCH OTAZEK

Z nasledujici tabulky je mozné vidét souhrnnd data zobrazujici vyhodnoceni

dotaznikového Setfeni na Gymnaziu Lud’ka Pika v Plzni.

Tabulka 12 Celkové vyhodnoceni uzavi‘enych otazek (zdroj: vlastni)

Celkové vyhodnoceni uzavienych otazek

Spravné odpovédi 1121
Spatné odpovédi 892
Celkem odpovédi 2013
Celkovy pocet otazek 11
Celkovy pocet respondentt, resp. odpovidajicich studentii 183
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Z grafu ¢. 12 i1 tabulky ¢. 12 je zfejmé vyhodnoceni uzavienych otazek. Uzaviené

otazky lze hodnotit pouzitim statistickych metod, ¢ehoz bylo vyuzito i v této praci.

Z grafu je ziejmé, ze spravné odpovédi studenti volili v 56 % piipadi. Vysledek,
kdy je néco pies polovinu odpovédi spravnych lze hodnotit pozitivné. Studenti do
realného svéta teprve vstupuji a spousta z nich se s nékterymi terminy teprve setka
v prubéhu studia. U student ¢tvrtych roénikit bylo procento tspéSného zodpovézeni
otazek 67 %, coz znaci, ze probrani u€iva a zvladnuti teoretického zakladu je prospésné

pro zodpovidani praktickych dotazt.

Graf 12 Grafické znazornéni celkového vyhodnoceni dotazniku

Celkové vyhodnoceni uzavienych otazek

m Spravné odpovédi  ® Spatné odpovédi

Bezesporu by mohly byt vysledky jesté lepsi, pokud by studenti vice sledovali
okolni realitu. A rovnéz by mohly byt vysledky lepsi, kdyby ekonomické vzdélani

patfilo k zdkladnéjSimu vzdélani jiz v nizSich ro¢nicich.

Co se tyce stanovené hypotézy. Byla potvrzena jen z ¢asti. Urcité nelze tvrdit, ze by
studenti neuméli pouzit teoretické znalosti v praktickych otazkach. Polovina studentl
vyvraci stanovenou hypotézu. Mensi polovina ji vSak potvrzuje. Pokud ale hodnotime
¢tvrté maturitni tfidy, pak kombinace dosazenych teoretickych znalosti a praktickych
dotazu, je ta spravna cesta. Studenti, ktefi maji probrany teoreticky zaklad, jsou schopni

daleko Iépe reagovat na prakticke otazky.
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ZAVER

Ekonomické vzdélani je dilezité nejen pro gymnazisty. Zaklady podnikové

ckonomiky a ekonomické teorie by mély mit vSichni. Ne proto, Ze by to byl

vvvvvv

.....

vydélecné ¢inné 1épe vyhodnocovat situaci, ve které se jejich podnikani zrovna nachdzi.
Velké spolecnosti na takova hodnoceni maji pracovniky, nékdy cely tym pracovniki
S ptislusnym vysokoskolskym vzd€lanim. Samostatni podnikatelé si musi vystacit se
svymi znalostmi. A vzhledem k tomu, Ze nase ekonomika stoji na drobnych a stfednich
podnicich, tedy podnicich, které nemaji na to, aby méli specidlni pozici ekonoma ¢i
krizového manaZzera, méli by tito podnikatel¢ byt pfislusné vzdélani. Urcité to
neznamend, ze by vSichni méli mit ekonomické vysokoskolské vzdélani, ale zaklady by

bylo jisté dobré do povinného vzdélani zaradit.

Prizkum navic prokazal, Ze pokud studenti maji urcitou znalost teorie, pak jsou
lepSi v praktickych tvahach. To je cilem vzdélani obecné, aby zaci zakladnich,
sttednich 1 vysokych skol uméli své teoretické znalosti ziskané studiem zuarocit
v praktickem profesnim Zivoté. Proto je vzdélavaci systém postaven jako pyramida, aby
zékladni znalosti z riznych obori dostali vSichni a smérem k vys$$imu vzdélani se zabér
zuzuje do uZsi a uZsi specializace, ktera se ma stat studentovou odbornou specializaci
v jeho profesnim Zivoté. Otazkou je, zda ekonomika, resp. ekonomie a jeji Uplné

zaklady nepatii rovnéz do zakladniho vSeobecného vzdélani.
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Priloha A - Dotaznik

Dotaznik

A. Zaskrtnéte spravnou odpoveéd (pouze jedna odpovéd’ je spravne):

Fl'

1. Graf zobrazuje kiivku:

[ 1 Nabidky
71 Poptavky
1 Ceny
71 Nabidky i poptavky

2. ,,P*v grafu znaci:

[ Poptavku
1 Cenu

{1 Mnozstvi
(] Nabidku

Q

Kdyz se zvysi cena hovéziho masa v maloobchodni prodejné, bude to mit vliv na
poptavané mnozstvi?
" Nebude to mit vliv
Ano, bude to mit vliv. Poptdvané mnozstvi hovéziho masa se snizi.
Ano, bude to mit vliv. Poptavané mnozstvi hovéziho masa se zvysi.
Ano, bude to mit vliv. Nabizené mnozstvi hovéziho masa se snizi.
Ano, bude to mit vliv. Nabizené mnozstvi hovéziho masa se zvysi.

I I O R O

Monopol je trzni prostiedi
[J S jednou dominantni firmou, kterd urcuje cenu na trhu
[J S malym poctem velkych firem, které se domluvi na cené na trhu
71 S velkym poétem firem, kde cenu stanovi trh pii vzajemném pusobeni nabidky
a poptavky

Nezaméstnanost je stav, kdy dochazi k nerovnovaze na trhu prace, poptavka po
pracovnich mistech je vysSi nez nabidka prace. Je to pravda?
' Ano

1 Ne

Nezaméstnanost je V procentech vyjadieny
T[] Pocet lidi bez zaméstnani evidovany na uradu prace
[J Pocet lidi bez zaméstnani evidovanych i neevidovanych na ufadu prace
[] Pocet lidi bez zaméstnani evidovanych i neevidovanych na ufadu prace vcetné
déti a seniorii



10.

11.

12.

13.

Inflace je termin oznacujici
U] nartist nezamé&stnanosti v ekonomice v ur¢itém ¢asovém obdobi
(] nartst cenové hladiny zbozi a sluzeb v ekonomice v urcitém ¢asovém obdobi
[l rust kurzu mény v urcitém ¢asovém obdobi
[] pokles kurzu mény v urcitém ¢asovém obdobi

Kdo vykonava dohled nad finanénim trhem v CR?

{1 Parlament

[ Vlada

1 Ceska narodni banka
{1 Prezident

Ukazatel znazorfujici vykonnost ekonomiky se nazyva?
(]  Mira nezam¢stnanosti
T Mira inflace
1 Ekonomicka produktivita
[ Hruby doméci produkt

Nominalni ménovy kurz je:
[l cena jedné mény vyjadiend v jednotkach mény jiné
[ cena urc€itého zbozi vyjadiend v méné jiné
[ cena urcité sluzby vyjadfena v méné jiné

Nominalni ménovy kurz uréuje v prostiedi CR:
] Ceska narodni banka
[l Komer¢ni banky
] Trh s obéasnym ovliviiovanim ze strany Ceské narodni banky
{1 Trh s ob¢asnym ovliviiovanim ze strany komer¢nich bank

Stru¢né odpovézte
Jaky vliv mélo uzavteni restauraci v dobé pandemie na majitele téchto zatizeni?

Jaky vliv mélo uzavfeni restauraci v dobé pandemie na statni ptijmy?
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