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1 Uvod

Cestovni ruch je svétovym fenoménem, jeho vyznam neustale roste. Ma velky

ekonomicky vyznam, pro nékteré destinace znamena vétSinu piijmu.

V soucasné dobé¢, kdy jsou lidé neustale vystavovani stresovym situacim, nabyva
cestovni ruch na své dulezitosti. Rekreace a s ni spojeny rekreacni cestovni ruch je
jednim z nejCastéjSich motivli Gcasti turistll na cestovnim ruchu. Je spojen piedevsim

s odpocinkem ve zvoleném prostiedi, ale i s aktivnim travenim volného ¢asu.

Oblast Taborska je vyznamna pro rekreacni cestovni ruch. Nabizi nadhernou
prirodu, bohatou historii, velké mnozstvi pamatek, ale i Sirokou nabidku kulturnich akeci.
Pro ty, kdo se rozhodnou travit ¢as aktivné, nabizi Sirokou sit’ kvalitné znacenych
turistickych tras a cyklotras, pomoci kterych mohou navstévnici objevovat krasy této
oblasti. Hlavnim centrem této oblasti je mésto Tabor, do kterého sméfuje nejveétsi Cast

turistu.

Cilem prace je zhodnotit soucasny stav rekreacniho cestovniho ruchu v regionu
Taborsko. Prostfednictvim terénniho Setfeni navrhnout produkt, ktery zlepsi podminky
pro jeho poskytovani. Soucasti terénniho Setfeni jsou dva dotazniky a fizené rozhovory

S predstaviteli mésta Téabora.

Prace je zaméfena na cyklostezky, na které je v Tébofe a okoli kladen
v soucasné dobé velky dlraz. Je nutné si uvédomit, ze cykloturistika zaziva
vV poslednich letech obrovsky rozkvét. Vybudovani kvalitnich cyklostezek
a infrastruktury v Tabofe ma mnoho kladnych ptinost. Nejen Zze se mohou mistni lidé
bezpecné dopravit na kole do svého zaméstnani a tim Setfit Zivotni prostiedi, ale také se
navstévnici snadno dostanou do centra mésta, ke kulturnim atraktivitam, ale i do okolni
pfirody bez toho, aby museli riskovat jizdu na rusnych komunikacich. Pravé snadna
dostupnost centra mésta a mistnich atraktivit miize znamenat znac¢ny ekonomicky ptinos

nejen pro mistni podnikatele, ale i pro samotné mésto Téabor.



2 Literarni prehled

2.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch je velmi slozity jev, ktery lze obtizné definovat. V odbornych
publikacich 1ze najit velké mnozstvi definic, které cestovni ruch popisuji. Behem vyvoje

cestovniho ruchu se ménil 1 pfistup k jeho definovani a vymezeni.

Heskova, Beranek, Dvorak, Novacka, & OrieSka (2011, p. 9) souhlasi
s oficialnim vymezenim UNWTO (diive WTO), ze cestovni ruch je ,, cinnost osoby
cestujici na prechodnou dobu do mista leZictho mimo jeji bézné prostredi (misto
bydlisté), a to na dobu kratsi nez je stanovend, pricemz hlavni ucel cesty je jiny nez

vykon vydélecné cinnosti v navstiveném miste. “ (World Tourism Organization, n.d.)

Podle Gucika (2004, p. 18) je cestovni ruch soubor ¢innosti zaméfenych na
uspokojovani potfeb souvisejicich s cestovanim a pobytem osob mimo misto trvalého
bydlist¢ a obycejné ve volném case. Jejich cilem je odpocinek, poznéani, zdravi,
rozptyleni a zébava, kulturné sportovni vyziti, sluzebni cesty, tj. ziskdni komplexniho
zazitku.

Horner & Swarbrooke (2003, p. 53) definuje cestovi ruch jako kratkodoby
pfesun lidi na jind mista, neZ jsou mista jejich obvyklého pobytu, za ucelem pro né
pfijemnych cinnosti. Definice zni jednoduSe, ale neni pln€ vystizna. Nezahrnuje
naptiklad lukrativni oblast sluzebnich cest, kde hlavnim smyslem cestovani je prace,

nikoli zabava.

Indrova , Mala, Mlejnkova, Netkova, & Vasko (2004, p. 7) dodava, ze cestovni
ruch je nejen stile vyraznéjsi slozkou spotieby obyvatelstva, ale stdle vice se stava
I vyraznym ekonomickym fenoménem. Aby ucast na cestovnim ruchu mohla byt vibec
realizovana, je ji tfeba zabezpecit Sirokou Skalou ekonomickych cinnosti (sluzeb
a zbozi). To vyplyva ze skutecnosti, Ze ucast na cestovnim ruchu je realizovana mimo
trvalé bydlisté. Do mist cestovniho ruchu se lidé musi ptepravit, musi jim byt vytvoieny
podminky pro jejich pobyt, 1 pro samotné vyuziti volného casu, které je vlastnim
motivem Uc€asti na cestovnim ruchu. Tim se cestovni ruch stavad 1 dileZitou oblasti
podnikatelskych ptilezitosti a zaroven i faktorem rozvoje regionalnich celki, narodnich

ekonomik i ekonomiky svétové.



2.1.1 Druhy cestovniho ruchu

Odborna literatura poukazuje na rizna pojeti forem a druhii cestovniho ruchu.
Casto jsou tyto pojmy v literatufe navzajem zaméiovany. Proto je charakteristika tchto
dvou pojmu relativni. Néktefi autofi se t€émto pojmum ve svych publikacich zamérné

vyhybaji. Bylo zvoleno takové pojeti, které je povazovano za spravné.

Druh cestovniho ruchu znamena tGcel cestovani nebo motiv piechodného pobytu

Vv cilovém misté. (Gucik, 2004, p. 28).

Rekreacni cestovni ruch predstavuje nejSirSi ucast obyvatelstva na cestovnim
ruchu. Je spojen s obnovou fyzickych a dusevnich sil ¢lovék a je uskutecniovan ve
vhodném rekrea¢nim prostredi. Obvykle je spojovan s provozovanim riiznych aktivit, at’
uz se jedna o sportovni ¢innost, prochazky ¢i konicky. (Mala, Indrovd, Mlejnkova,
Netkova, & Vasko, 2002, p. 16). V posledni dobé nabyva tento druh cestovniho ruchu

na vyznamu a to kvili zhorSovani zivotniho prostiedi.

Kulturné poznavaci cestovni ruch je zaméfeny na poznavani historie, kultury,
zvykil a tradic vlastniho i jinych narodd. Plni dilezitou vzdelavaci funkei v kulturni
a spolecenské oblasti. Zahrnuje predevsim sakralni i svétské stavebni a architektonické
pamatky, uméleckd dila, kulturni zafizeni, kulturni akce a dalsi. (Foret & Foretova,

2001, p. 17).

Sportovné orientovany cestovni ruch mizeme rozdélit na pasivni a aktivni.
Aktivni znamend, Ze Gcastnik sdm vykondva néjakou sportovni €innost. Sportovnich
¢innosti mame velké mnozstvi, jako je cykloturistika, lyzovani, vodni sporty,
vysokohorska turistika apod. V piipadé pasivniho sportovné orientovaného cestovniho
ruchu jde o ucast na néjaké sportovni akci v roli divdka. Za zminku stoji pfedevS§im

navs§tévy Olympijskych her ¢i Mistrovstvi svéta v mic¢ovych hrach apod.

Zdravotni (lazenisko-lé¢ebny) cestovni ruch souvisi s rekreaénimi a 1écebnymi
pobyty v laznich. Zaméfuje se hlavné na preventivni, zdravotni a 1éebné Cinnosti.
Lazefiska mésta jsou ¢asto kulturnim a spole¢enskym centrem. V Ceské republice je
tento druh cestovniho ruchu velmi vyznamnym, nebot’ nabidka ¢eského lazenstvi patii
mezi hlavni atraktivity ¢eského cestovniho ruchu. (Certik, 2001, p. 18).

NabozZensky (poutni) cestovni ruch je soucasti kulturniho cestovniho ruchu,
spojeny s tradicemi svétovych nabozenstvi. NejCastéjSim projevem jsou pouté na

poutnickéd mista. Jako poutnickd mista mohou byt brany mésta, obce, osady ¢i krajinné
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prvky. Ucastnik nabozenského cestovniho ruchu odmitd oznaceni turista. Tim a
nabozenskymi motivy se 1i§i nabozensky cestovni ruch od kulturniho cestovniho ruchu.

(Gugik, 2004, p. 83).

Kongresovy cestovni ruch se nejcastéji spojuje s organizovanim kongrest,
konferenci, sympozii, seminditi, vystav a veletrh. Hlavnim cilem ucastnikl
kongresového cestovniho ruchu je vymeéna védeckych a odbornych poznatkl
a zkusenosti. Kongresové akce jsou poradany ve velkych méstech, které nabizi
dostateCnou infrastrukturu. Kongresovy cestovni ruch je velmi vyznamny, protoze
vétsina kongresovych akci je pofadana v mimosezénnim obdobi a ty tak vykryvaji
prazdny prostor mezi hlavnimi sezonami. Dal§im specifikem je skutecnost, ze uc€astnici
utrati v priméru dvakrat az tiikrat vice penéz nez Ucastnici jiného druhu cestovniho

ruchu. (Heskova et al., 2011, p. 23-24).

Nakupni cestovni ruch je uskuteciiovan hlavné z diivodu rozdilnosti cenovych
hladin zdrojové a cilové destinace. Bézn¢ se jedna o zahrani¢ni cestovni ruch mezi
sousednimi zemémi. Ucastnici viak ¢asto voli i vzdalen&jsi destinace z diivodu velké
cenové rozdilnosti nebo nakupu produktii specifickych pro danou zemi. (Palatkovd &

Zichova, 2011, p. 26).

V rtiznych pramenech muzeme nalézt dalsi druhy cestovniho ruchu, které jsou
bud’ soucasti jiného druhu cestovniho ruchu, nebo samostatnym druhem. Jedna se
napiiklad o tematicky cestovni ruch, dobrodruzny cestovni ruch, cestovni ruch se
spoleCenskymi motivy, incentivni cestovni ruch, politicky cestovni ruch apod. (Mala

etal., 2002, p. 17-20).

2.1.2 Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu pomadhaji 1épe zjistit podstatu cestovniho ruchu
Z hlediska cilli a potteb jeho ucastnikli. Diky tomu je mozné Iépe piipravit produkt
a nabizet ho na trhu cilové skupiné ucastniki cestovniho ruchu. (Heskova et al., 2011,

p. 25).

V odborné literatufe je mozno nalézt rizné clenéni forem cestovniho ruchu.

Palatkova & Zichova (2011, p. 19-24) je roz¢lenili do téchto kategorii: viz piiloha.
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2.2 Trh cestovniho ruchu

V rozvinutych zemich se vétSina ekonomickych otazek tesi prostiednictvim trhu.
Trh je mechanismus, jehoz prostfednictvim se kupujici a prodavajici stfetavaji, aby
uréili cenu zboZi a mnozstvi, jez se nakoupi a proda. (Samuelson & Nordhaus, 2013,
p. 26). Zajmy obou trznich stran jsou vlastné stejné. Kupujici i prodavajici se snazi

maximalizovat svijj uzitek pfi vynaloZeni co nejmensich néklada.

Vysledkem stietavani trznich sil je cena. Ta je nositelem zakladnich informaci
0 uspokojovani potieb. Trzni cenu Ize charakterizovat jako vysledek dohody vyrobce
a spotiebitele prostfednictvim vyjadfené nabidky a poptavky, bez zasahu tieti strany.
Konecna cena je takova, kterd zajisti obéma strandm tu nejvysSi moznou miru uzitku
v danych podminkach. Pro vyrobce to obvykle znamend vysi realizovaného zisku, pro

spotiebitele uspokojeni. (Kuéerova, 1997, p. 9).

Vyse uvedené vymezeni trhu je platné i pro cestovni ruch. Je nutné si vSak
uvédomit, ze trh cestovniho ruchu ma tadu specifik. Pro trh cestovniho ruchu je
charakteristicky vyrazny ptevis nabidky nad poptavkou. Jasnym dikazem tohoto jevu je
Sirokd nabidka zajezdli na posledni chvili. Existuje zde zavislost ceny na mnoZstvi
poptavaného zbozi, ktera fika, Ze cena zbozi klesd sjeho nabizenym mnozstvim.

(Heskova et al., 2011, p. 60).

Heskova et al. (2011, p. 61) dale dodava, ze trh cestovniho ruchu je trh, ktery se
velmi dynamicky méni. Plsobi na ng fada objektivnich 1 subjektivnich faktorh:
politické a spolecenské zmény, pravni upravy, vyvoj ekonomiky a ekonomickd situace

ruznych spolecenskych skupin atd.

V souvislosti s trhem cestovniho ruchu byva ¢asto pouzivan pojem ,,systém
cestovniho ruchu. Systém je moZzné chapat jako urCity rdmec pro vzajemné interakce
mezi nabidkou dané destinace, poptavkou a spojovacimi ¢lanky mezi nabidkou

a poptavkou. (Palatkova & Zichova, 2011, p. 30).
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Tabulka 1: Komponenty trhu cestovniho ruchu

Poptavka «> Spojovaci ¢lanky | Nabidka

e motivacni faktory e doprava e atraktivity
e limitujici faktory e cestovni e sluzby zbozi
e spotiebni chovani kancelafe, e suprastruktura
agentury e infrastruktura

e marketingové

kanaly

Zdroj: vlastni zpracovani dle Palatkové a Zichové (2011, p. 30)

Trh cestovniho ruchu je charakteristicky sezonnosti. Ta se nejcastéji spojuje
s volbou vhodného obdobi pro dovolenou s ohledem na pocasi. VétSinou se setkavame
S pojmy letni a zimni sezona a v ostatnich ¢astech roka se jedna o pfedsezonu, posezonu
a mimosezonu. Pravé sezonnosti je vyrazné ovlivnéna cena produktd v cestovnim
ruchu. Pokud se potfada napft. zajezd v hlavni sezdné, tak byva patrné drazsi nez zajezd
vV mimosezén€. Proto se objekty cestovniho ruchu snazi naldkat zdkazniky i1 mimo
hlavni sezonu. Jako nastroj pouzivaji vhodnou cenovou politiku a vytvareji

mimosezonni balicky. (Heskova et al., 2011, p. 60).

2.3 Ekonomika cestovniho ruchu

Ekonomie souvisi s pojmem vzicnost. Vziacnost znamena, Ze spoleCnost
neposkytne kazdému vSe, co by si ptral. Ekonomie se pak zabyva studiem, jak
spolecnost své vzacné zdroje obhospodatfuje. Ve vétSiné spole¢nosti jsou zdroje
alokovany kombinaci jednani milionti domécnosti a firem. Ekonomové tedy studuji, jak
se lidé rozhoduji, jak na sebe lidé vzajemné plsobi a jaky je vysledek této interakce
a Vv neposledni fad¢ analyzuji tlaky a tendence, které ovlivituji ekonomiku jako celek.
(Mankiw, 1999, p. 31).

Cestovni ruch prestavuje z ekonomického hlediska souhrn aktivit s cilem prodat
sluzby a zbozi, které jsou jako vysledek promitnuté v produktech cestovniho ruchu.

Produkt cestovniho ruchu je nabizen za ucelem tvorby zisku podniku cestovniho ruchu
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na jedné stran¢ a za ti€elem spotieby konkrétnim ti¢astnikem cestovniho ruchu na strané

druhé. (Heskova et al., 2011, p. 166).

Goeldner & Ritchie (2009, p. 380) dodavaji, ze cestovni ruch je silnym
ekonomickym odvétvim poskytujicim pracovni mista, devizové prostiedky a danové
vynosy. Navstévnici, jejich vydaje a multiplikacni efekt jsou tvlrci ekonomického
dopadu pro mésta, staty nebo destinace. Kvili ekonomickému vyznamu cestovniho
ruchu sleduje Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO) statistiky cestovniho
ruchu. Tyto statistiky sleduji pocet navstévnikii v jednotlivych zemich, vydaje zemi na
cestovni ruch a pfijmy zcestovniho ruchu. Turistické destinace jsou stile vice
konkurenceschopné, protoze stale vice destinaci si uvédomuje ekonomickou dulezitost

cestovniho ruchu.

Pozice cestovniho ruchu v narodni ekonomice je spojena S pozitivnimi
a negativnimi efekty. Mezi pozitivni efekty patii schopnost vyvolat ekonomicky rist
vytvafenim novych pracovnich prilezitosti a snizovanim nezaméstnanosti, koncentrace
dalsi vyroby souvisejici s cestovnim ruchem apod. Jako negativni efekt 1ze uvést vliv
nadmérné koncentrace cestovniho ruchu na Zivotni prostiedi dané oblasti. V souvislosti
S pozitivnimi a negativnimi vlivy cestovniho ruchu na rozvoj oblasti se velmi ¢asto
hovoii o ,udrzitelném cestovnim ruchu®, ktery méa uspokojovat potieby soucasnych
turisti a hostitelskych regionl, ale zaroven chranit a zvySovat tyto moZnosti do

budoucna. (Petrta, 1999, p. 43).

Palatkova & Zichova (2011, p. 85) uvadé&ji, Ze cestovni ruch je heterogenni
a prutrezové odvetvi, které 1ze velmi obtizné definovat a uchopit. Cestovni ruch zasahuje
do fady dalSich ekonomickych a neekonomickych ¢innosti a oborti. Z diivodu obtizné
definovatelnosti je cestovni ruch ¢asto nedostate¢né politicky a ekonomicky docenén.

Cestovni ruch jako soucast narodni ekonomiky realizuje tfi typy ekonomickych efektii:

Piimé efekty cestovniho ruchu

e Nepiimé efekty cestovniho ruchu

Indukované efekty cestovniho ruchu

Primé efekty cestovniho ruchu souvisi bezprostfedné s ucasti na cestovnim
ruchu. MizZeme sem zafadit napf. vydaje na ubytovéani, dopravu, stravovani apod.

(Petri, 1999, p. 40).
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Podle Palatkové & Zichové (2011, p. 85-86) byvaji neprimé efekty cestovniho
ruchu také oznaCovany jako vyvolané nebo multiplikované. Dochazi k nim zejména
u dodavatelskych odvétvi. Nejedna se tedy o pifimy kontakt ucastnika cestovniho ruchu
a poskytovatele ¢i zprostfedkovatele sluzby, ale o sménu a jeji efekty v oblasti tzv.
dodavatelsko-odbératelskych vztahii. Nepfimé efekty cestovniho ruchu jsou tedy
spojeny s jeho multiplika¢ni funkci. Existuje mnozstvi multiplikatori cestovniho ruchu,
a to multiplikator pfijmovy, multiplikator zaméstnanosti ¢1 multiplikator investic. Tyto
multiplikatory vyjadiuji, o kolik vzroste urcitd veli¢ina, zméni-li se urcity vstup
0 dodate¢nou jednotku. Heskova et al. (2011, p. 170) dodava, ze ¢im vice jsou podniky
poskytujici sluzby cestovniho ruchu financovany mezindrodnimi subjekty, tim vice je

omezen v daném staté multiplikacni efekt.

Indukované efekty cestovniho ruchu ptedstavuji dals$i realizaci piijmi

z cestovniho ruchu ze strany soukromého sektoru, vetejného sektoru i domacnosti.

(Palatkova & Zichova, 2011, p. 86).

2.3.1 Vliv cestovniho ruchu na hruby domaci produkt

., Hruby domdact produkt je penéznim vyjadienim celkové hodnoty statkit a sluzeb
nové vytvorenych v daném obdobi na urcitém ivizemi.“ (Cesky statisticky afad, 2013,

Hruby domaci produkt (HDP) - Metodika).

Vzéajemny vztah cestovniho ruchu a HDP je tfeba chapat ve dvou rovinach — vliv
vySe HDP na cestovnim ruchu a vliv cestovniho ruchu na vysi HDP. Vliv arovné HDP
na cestovni ruch znamena, Ze v zemich s vysokym HDP na obyvatele lidé vice cestuji
nez v zemich s niz§im HDP na obyvatele. Vliv cestovniho ruchu na HDP zahrnuje
tvorbu HDP v ptimych a nepfimych odvétvich primyslu a ekonomicky cestovniho
ruchu i vlivy indukované v ekonomice v ¢asovém intervalu. (Palatkova & Zichova,

2011, p. 88).
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Tabulka 2: Vybrané ukazatele narodniho hospodaistvi a cestovniho ruchu v CR v letech

2008 - 2011
Ukazatel 2008 2009 2010 2011

Produkce celkem (zc) 9677283 | 8786554 | 9309944 | 9687 945
Mezispotieba celkem (zc) 6352285 | 5524956 | 5901646 | 6221861
Hruba piidana hodnota celkem | 3324998 | 3261598 | 3408 298 | 3 466 084
Hruby domaci produkt 3692622 | 3629511 | 3778880 | 3845020
Produkce CR (zc) 251 543 238 257 238 634 248 022
Mezispotieba CR (kc) 165 116 149 815 151 272 159 286
Podil cestovniho ruchu na 2,6 2,7 2,6 2,6
hrubé pridané hodnoté (v %)

Hrub4d pfidand hodnota CR 86 427 88 442 87 362 88 735
HDP CR 103 451 104 293 100 253 102 275
Podil cestovniho ruchu na

hrubém domacim produktu 28 29 27 27
(v %) ’ ’ ' '

v mil. K&/CZK mil. 1%
(zc) Zékladni ceny
(kc) Kupni ceny

Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU

2.3.2 Satelitni ucet cestovniho ruchu (TSA)

Satelitni ucet cestovniho ruchu poskytuje informace a data o ekonomickém
postaveni odvétvi cestovniho ruchu. Snaha pfifadit k tomuto odvétvi podobné
charakteristiky jako k ostatnim, ktera jsou definovana mezinarodni klasifikaci NACE
Rev 1.1, je dlouhodoba, touto problematikou se zabyvala fada instituci, pracovnich
skupin, zemi i jednotlivci. Problémy pii pfifazovani byly jednak metodického
charakteru a také souvisely s nedostatkem zdrojii informaci. Metodické otazky byly
v zasad¢€ vyfeSeny v roce 2000, kdy se instituce OSN, OECD, WTO a Eurostat dohodly
na znéni manualu TSA-RMF. (Cesky statisticky ufad, 2014, Metodika satelitniho Gétu
Ceské republiky).

Podle Heskové et al. (2011, p. 174-175) je turisticky satelitni et zptsob

statistického vykaznictvi, ktery umoznuje ziskat celkovy piehled o vlivu cestovniho

ruchu na ekonomiku statu v rovnovaze s dalSimi odvétvimi narodniho hospodafstvi.

Sestavit TSA znamend naplnit deset tabulek, na kterych se tviirci metodického
navodu dohodli. Tyto tabulky jsou odvozeny od tabulek ESA 95 tykajicich se dodavek a
uziti vyrobkl a sluzeb. (Cesky statisticky ufad, 2013, Hruby doméaci produkt (HDP) -
Metodika).

Cesky statisticky ufad (2013, Hruby domaci produkt (HDP) — Metodika) dodava, ze

uplny turisticky satelitni i€¢et mé poskytovat:
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e makroekonomické agregaty, pomoci kterych bude mozné popsat rozsah
a ekonomicky vyznam cestovniho ruchu, napi. hruby ndrodni produkt
cestovniho ruchu a pfidanou hodnotu cestovniho ruchu, a které budou odpovidat
obdobnym agregatim v ekonomice jako celku,

e podrobné udaje o spotiebé navstévnikd a o tom, jak této spotiebé odpovida
domaci nabidka a dovoz,

e podrobné vyrobni ucty jednotlivych odvétvi cestovniho ruchu vcetné udaji
0 zaméstnanosti a jejich propojeni s dalSimi vyrobnimi ekonomickymi
aktivitami a tvorbou kapitalu,

e zikladni informace pozadované pro rozvoj modeli ekonomického dopadu
cestovniho ruchu,

e vztah mezi ekonomickymi 1daji a dal§imi nepenéznimi informacemi

0 cestovnim ruchu jako napft. o poc¢tu vylett, délce pobytu, ucelu cesty, atd.

2.4 Politika cestovniho ruchu

Goeldner & Ritchie (2009, p. 414) definuje politiku cestovniho ruchu jako
soubor predpisl, pravidel, smérnic, piikazli a strategii, které tvoifi ramec, v némz
dochazi k pfijimani kolektivnich a individualnich rozhodnuti pfimo ovliviyjici

dlouhodoby rozvoj cestovniho ruchu a kazdodenni aktivity.

Podle Palatkové & Zichové, (2011, p. 174) lze politiku rozdé€lit na tzv. piimou
a nepfimou politiku. PFima politika zahrnuje opatfeni, ktera podstatnym a vyznamnym
zpusobem vychazeji z cestovniho ruchu a jsou namifena na utvafeni jeho podoby.
Neprima politika jako opatieni, kterd se cestovniho ruchu prioritn€¢ netykaji, ale maji
pro cestovni urcité dusledky. Mezi tyto diisledky mizeme zafadit devizovou politiku,
zahrani¢néobchodni politiku, socidlni politiku, proexportni politiku, kulturni politiku

apod.

Politiku cestovniho ruchu v narodni ekonomice je nutné chapat ve dvou rovinach
— ve vazbé na hospodatskou politiku a ve vazbé na konkrétni koncept podpory rozvoje

cestovniho ruchu.

1. Politika cestovniho ruchu jako soucast hospodarské politiky. Hospodaiska
politika je piistup administrativy k ekonomice. Souc¢asti hospodaiské politiky

jsou cinnosti, kdy nositelé hospodarské politiky vyuzivaji svych nastroji
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a kompetenci k ovlivnéni socidlniho a ekonomického vyvoje pii dosazeni
socidlnich a ekonomickych cill, a to pfi tésném propojeni ekonomické
a politické sféry. Politika cestovniho ruchu pak znamena vytvaieni podminek
pro nepfetrzity rozvoj cestovniho ruchu pii propojeni s dalSimi sektory narodni
ekonomiky.

2. Casové omezeny koncept rozvoje a podpory cestovniho ruchu zpravidla na
narodni ¢i lokalni urovni (naptf. Koncepce statni politiky cestovniho ruchu
v Ceské republice na obdobi 2014-2020) jako strategicky dokument se
stanovenymi cili. (Palatkova & Zichova, 2011, p. 174).

2.4.1. Koncepce statni politiky cestovniho ruchu

Koncepce statni politiky cestovniho ruchu je zdkladnim strategickym
sttednédobym dokumentem v oblasti cestovniho ruchu. Na koncepci statni politiky
cestovniho ruchu na obdobi 2007-2013 navazuje koncepce na obdobi 2014-2020
schvélena vlddou dne 27. bfezna na zdklad€ usneseni ¢. 220. Obdobi platnosti koncepce
je totoZné s programovacim obdobim Evropské Unie. Jejim hlavnim cilem je zvySovat
konkurenceschopnost celého odvétvi cestovniho ruchu na narodni i regionalni urovni,
udrzeni jeho ekonomické vykonnosti i jeho pozitivnich dopadii na socio-kulturni
a environmentalni rozvoj Ceské republiky. (Ministerstvo pro mistni rozvoj Ceské

republiky, 2013).

Strategicka vize cestovniho ruchu znadi Ceskou republiku jako ,Destinace
Ceska republika — jedni¢ka v srdci Evropy.“ Pfi formulaci vy$e zminéného hlavniho cile

Koncepce se vychézelo z toho, Ze moderni politika cestovniho ruchu by méla usilovat o:

e rist konkurenceschopnosti cestovniho ruchu Ceské republiky v evropském
prostoru a kontextu,

e udrzeni relativniho ekonomického postaveni cestovniho ruchu v narodnim
hospodarstvi,

e odstranovani regionalnich  disparit zejména v hospodaisky slabych
problémovych regionech,

e podporu vyuzivani kulturniho a ptirodniho dédictvi pro rozvoj cestovniho ruchu,

avSak s garancemi zachovani jejich kvality,
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e posileni role cestovniho ruchu v hospodaiskych a sektorovych politikach statu,
vcetné posileni monitoringu, vyhodnocovani a odstranovani negativnich vlivli
vzniklych cestovnim ruchem na pfirodni i socio-kulturni prostfedi a vetejné

zdravi. (Ministerstvo pro mistni rozvoj Ceské republiky, 2013).

2.5 Sluzby v cestovnim ruchu

Obecné lze sluzbu definovat ,jako cinnost, ktera v sobé ma urcity prvek
nehmatatelnosti a vyzaduje urcitou interakci se zakaznikem nebo s jeho majetkem.
Vysledkem sluzby neni prevod viastnictvi. Sluzba miize vést ke zmené podminek a jeji

produkce miize ¢i nemusi byt vizce spojena s fyzickym produktem.* (Payne, 1996, p. 14).

Sluzby maji ¢tyfi charakteristické znaky. Kotler & Armstrong (2009, p. 269)

vyjmenovava tyto:

e nehmotnost,
e nestalost,
e nedélitelnost,

e neskladovatelnost.

Tabulka 3: Znaky sluzeb

Znaky sluzeb
Obecné znaky sluzeb Specialni znaky sluZeb
(v&etné sluZeb v cestovnim ruchu) (pouze sluZeb cestovniho ruchu)
o Nematerialni charakter sluzeb e Casova a mistni vazanost sluzeb na primarni
e Vysoka spotieba zivé prace pifi poskytovani nabidku cestovniho ruchu
sluzeb o Komplexnost a komplementarnost sluzeb

o ZacClenéni vngjsitho faktoru do procesu | e Zastupitelnost sluzeb

poskytovani sluzeb e Mnohooborovy charakter sluzeb
e Soulad poskytovani sluzeb s jejich spotfebou o Nezbytnost zprostiedkovani sluzeb
e Pomijivost sluzeb e Dynamika a sezénnost poptavky po sluzbach

e Neanonymita spotfebitele sluzby

Zdroj: vlastni zpracovani dle Oriesky (2010, p. 9)

Velmi slozitou problematikou v cestovnim ruchu je komplexnost sluzeb. Potieby
ucastniki cestovniho ruchu vystupuji zpravidla jako soubor vzajemné se podminujicich
potieb, jejichz uspokojeni vyzaduje komplexni zajisténi sluzeb. Komplexnost sluzeb

cestovniho ruchu zahrnuje nutnost koordinace Cinnosti podnikatelskych subjektd pfi
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poskytovani sluzeb v daném rekrea¢nim prostoru, v daném c¢ase a z hlediska funkci

sluzeb cestovniho ruchu. (Némcansky, 1995, p. 12).

Orieska (2010, p. 20) dodava, ze stupenn komplexnosti by mél odpovidat

charakteru stiediska a jeho vybavenosti potiebnymi zatizenimi cestovniho ruchu.

Sluzby v cestovnim ruchu mutzeme délit podle nékolika hledisek, avsak
nejpouzivanéjsi rozdéleni je druhové €lenéni. Toto ¢lenéni vyjadiuje vztah k podnikiim
cestovniho ruchu a také jejich strukturu v zavislosti na druzich a formach cestovniho
ruchu. Druhové ¢lenéni zahrnuje informacni, dopravni, ubytovaci, stravovaci,
sportovné-rekreacni, kulturné-spolecenské, lazenské, kongresové, pravodcovskeé,
asisten¢ni, animatorské, organizatorské a zprostiedkovatelské sluzby. (Orieska, 2010,
p. 13). V bakalaiské praci se bude stru¢né vénovano ubytovacim a stravovacim

sluZzbam, které jsou obsahem dotaznikového Setteni.

2.5.2 Ubytovaci sluzby

Jakubikova (2009, p. 27) uvadi, ze funkci ubytovacich sluzeb je umoznit
ubytovani mimo misto obvyklého pobytu ucastnika cestovniho ruchu vcetné uspokojeni

jeho dalSich potieb, které s pfechodnym pobytem nebo pienocovanim souviseji.

Indrova et al. (2004, p. 31) doplnuje, ze rozvoj ubytovacich zafizeni je silné
zavisly na politickych, hospodairskych a socidlnich zménéach, které maji
zprostfedkovanég vliv na pohyb obyvatelstva mimo misto trvalého bydlisté a pisobi na

vznik riznych druhii ubytovacich zatizeni.

Do materidlné-technickych podminek poskytovani ubytovacich sluzeb patii
vetejné piistupné ubytovaci zafizeni, ubytovani v soukromi a ubytovaci prostredky.
Vefejné piistupné ubytovaci zatfizeni funguji na principu vytvafeni zisku nebo na
principu neziskovém a obvykle se buduji spolecné se stravovacimi useky nebo jako

samostatna ubytovaci zatizeni. (Orieska, 2010, p. 116-117).

Ubytovaci zafizeni l1ze Clenit dle nejriznéjsich hledisek. Orieska (2010, p. 118-
120) uvadi toto ¢lenéni:
e podle zpisobu vystavby na pevné, ¢astecné pevné a pohyblivé,
e dle doby provozu na celoro¢ni, dvousezénni a jednosezonni,

e podle druhu ubytovaciho zafizeni na tradi¢ni, doplikova a ostatni,
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e podle druhu cestovniho ruchu na ubytovaci zafizeni volného nebo vazaného
cestovniho ruchu,
e podle doporu¢eni UNWTO na hromadna ubytovaci zafizeni a individualni

ubytovani.

Ubytovaci zafizeni se ¢leni druhu do kategorii a podle vybavenosti, kvality

a rozsahu sluzeb do tfid. T¥idy mohou byt oznaceny jednou az péti hvézdickami:

o * Tourist

o ¥ Economy
o KE* Standard

o ****  First Class

o FXEFX Luxury

Ubytovacim zafizenim kategorie typu hotel garni, penzion, motel, botel a depandance
mohou byt pfidéleny maximalné ¢tyfi hvézdicky. Ubytovaci zafizeni, kterda spliiuji
v ramci jednotlivych tfid klasifikace vice nez jen povinna kritéria a minimalni pocet
nepovinnych kritérii, mohou ziskat kromé ,hvézdickového* oznaceni navic jesté

oznaceni ,,Superior. (Hotelstars, 2013).

2.5.3 Stravovaci sluzby

Stravovaci sluzby jsou nedilnou soucasti produktu cestovniho ruchu. Jsou
poskytovana v zafizenich, které jsou pro tyto ucely cilené¢ budovana, v ubytovacich
zafizenich, Skolach, firmach, apod. Nejsou ur¢ena pouze turistim, ale Siroké vefejnosti.
Casto jsou stravovaci zafizeni primarné budovana pro uspokojovani potfeb mistniho

obyvatelstva. (Jakubikova, 2012, p. 28).

Indrova et al. (2004, p. 41) zminuje dvé formy stravovani. Individualni
stravovani znamena, ze ucastnik si sam piipravuje pokrmy a napoje ve zvoleném cCase a
prostoru s vynaloZenim vlastnich sil a prostfedkil, které odpovidaji jejich okamZzitym
moznostem a potfebam. Spoleénym stravovanim rozumime hromadnou pfipravu
pokrmti a napoji pro velké skupiny osob, kdy vyroba, odbyt i kone¢na spotieba jsou ve
vetsing pripadii mistné 1 Casoveé velice uzce propojeny. Spole¢né stravovani lze
realizovat jako vefejné — restauracni, nebo jako vefejné — uzaviené. V restauracnim

stravovani neni obvykle klientela pfedem znama, zakaznik plati plnou cenu produktu
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a nabidka vyrabéného sortimentu je pomérné Siroka. V piipad¢ ucelového stravovani se
jedna o specificky vymezenou skupinu osob, tj. stravovani Skolni, zdvodni, nemocnicni,

tedy o uzavienou formu spole¢ného stravovani, ktera nema vztah k cestovnimu ruchu.

Stravovaci zatizeni se dle jejich funkce a ve vztahu k uspokojovani potieb hostl

¢leni na:

e zafizeni pievazné se stravovaci funkci,
e zafizeni s funkci dopliikového stravovani a obcCerstveni,

e zafizeni se spole¢ensko-zabavni funkei. (Orieska, 2010, p. 139).

Schéma 1: Riizné typy stravovacich sluzeb

Smluvni Ustavni  stravovani Nezavislé Rest

i g race v
poskytovatelé (nemocnice, $koly, restaurace ve 1eS aurace ve
stravovacich sluzeb apod.) vlastnictvi vlastnictvi fetézcu
zajistujici stravovani jednotlivel

V provoznich

zafizenich zakaznika

Stravovaci zafizeni v
hotelech

Stravovaci zarizeni
ve stiediscich

STRAVOVACI SLUZBY

Levné restaurace a
bufety

Rychla obéerstveni
a prodej ,,ptes ulici’

3

Stravovaci sluzby
S donaskou domi

cestovniho ruchu

Zabavné komplexy, Stylové nebo b&zné Stravovani Bary, hospody,
které nabizeji stravovani v sektorech taverny, kde se
stravovani (no¢ni V navitévnickych dopravy (v podava jidlo, ale
kluby, divadla a atraktivitach letadlech, vlacich, hlavni ¢innosti je
kasina) trajektech aj.) prodej napoju

Zdroj: vlastni zpracovani dle Jakubikové (2012, p. 29)

2.6 Marketing a jeho aplikace v cestovnim ruchu

Odborné publikace uvadéji velké mnozstvi definic marketingu. Kotler (2001,
p. 24) definuje marketing jako ,,socidlni proces, pri kterém jednotlivci a skupiny
ziskavaji to, co si preji a co potrebuji, prostrednictvim tvorby, nabidky a smeny

3

hodnotnych produktii a sluzeb s ostatnimi.
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Foret, Prochazka, & Urbanek (2003, p. 8) souhlasi s oficialni definici Americké
marketingové asociace z roku 1988, podle niz ,,marketing predstavuje proces planovani
a realizace koncepci, tvorby cen, propagace a distribuce myslenek, vyrobkit a sluzeb

S cilem dosahnout takové smeény, ktera uspokoji pozZadavky jednotlivcii a organizaci.

Marketing v cestovnim ruchu je podle Morrisona (1995, p. 16) plynuly proces
probihajici v dil¢ich krocich, prostiednictvim né¢hoz management v odvétvi cestovniho
ruchu planuje, zkouma, naplnuje, kontroluje a vyhodnocuje ¢innosti navrzené k zajisténi
jak zékaznikovych skrytych potieb a ptani, tak i cili své organizace. K dosazeni

nejvetsi ucinnosti vyzaduje marketing usili kazdého jednotlivce a jeho U€innost se mize

vvvvvvvvvv

Heskova et al. (2011, p. 133-134) uvadi definici J. Krippendorfa (1971), ze
marketing cestovniho ruchu je ,, systematicka a koordinovana orientace podnikatelské
politiky cestovniho ruchu, jakoz i soukromé a statni politiky cestovniho ruchu na mistni,
regionalni, narodni a mezinarodni urovni na co nejlepsi uspokojovani potieb urcitych

¢

skupin zakazniku pri dosazeni primeéreného zisku.

2.6.1 Marketingovy mix

Beranek & Kotek (2003, p. 127) chapou marketingovy mix jako ,,soubor
marketingovych nastroju, které firma vyuziva k tomu, aby usilovala o dosazeni svych

¢

marketingovych cilit na cilovém trhu.

Zamazalova (2009, p. 39) dodava, Ze marketingovy mix muizeme popsat jako
souhrn vnitinich €initell podniku, které umoziuji ovliviiovat chovani spotiebitele. Tyto
nastroje marketingu musi byt vzajemné harmonizovany a kombinovéany tak, aby co
nejlépe odpovidali vnéjsim podminkam, tj. trhu.

Klasicky marketingovy mix tvofi 4 prvky:

e produkt (product),
e cena (price),
e distribuce (place),

e propagace (promotion). (Srpova et al., 2010, p. 198).

Zakladni marketingové nastroje neboli marketingovy mix 4P byl oznacen podle

pocatecnich pismen anglickych ndzvii téchto nastrojii. Produkt vyjadiuje celkovou
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nabidku zdkaznikovi, cena musi byt koncipovdna tak, aby mél zdkaznik zajem.
Distribuce zahrnuje dvé dimenze, misto a ¢as, coZ znamend nabidnout produkt ve
spravny Cas, na spravném misté a prostiednictvim dobie zvolenych distribu¢nich cest.
A aby se zékaznik o produktu dozvéd¢€l, musi se ptidat i propagace. (Johnova, 2008,

p. 16).

Existuje mnoho struktur marketingového mixu. Podle Singha (2008, p. 245) je
nejvhodnéj$im modelem pro odvétvi cestovniho ruchu model 8P, ktery obsahuje

zékladni, vyse popsané 4 prvky, ale rozsifuje je o dalsi:

People — pracovnici, lidé. Lidsky faktor hraje v cestovnim ruchu velmi dilezitou
roli. Na jedné strané jsou pracovnici, kteti jsou nositeli, poskytovatelé¢ sluzeb, a na
stran¢ druhé hosté, kteti tyto sluzby spottebovavaji. Pii vybéru pracovnikii je proto
nutné zvazovat nejenom kvalifikaci, ale také komunikacni schopnosti, odolnost viici

stresu, schopnost fesit krizové situace, apod. (Beranek & Kotek, 2003, p. 127).

Partnerships — spoluprace. Spoluprace v cestovnim ruchu se miize odehravat na
riznych urovnich — pfi planovéani cestovniho ruchu, pfi tvorbé produkti, pii jejich
prodeji, a to nejenom na mistni, ale také na mezinarodni trovni. (Ryglova, Burian,

& Vajénerova, 2011, p. 136).

Packaging — balicek sluzeb. Jedna se o konkrétni sestaveni vzajemné se
doplilyjicich sluzeb do komplexni nabidky obvykle proddvané za jednotnou cenu
(Palatkova, Mrackova, Kittner, Kastak, & Sestak, 2013, p. 130-131). Heskova et al.
(2011, p. 146) dale zminuje, ze tvorba baliku pomaha firmam zmiriovat vykyvy
V nabidce a poptavce po sluzbach a zohlednuje individudlni ptani zakaznika.

Programming — tvorba programii. Uzce souvisi s tvorbou balicki sluzeb.
Pfidanim specidlnich akci €1 aktivit 1ze vytvofit produkt vice rozmanity a plisobivy a tim
zajimavéjsi pro spotiebitele. (Singh, 2008, p. 245).

Zamazalova (2009, p. 41) dodava, ze klasicky marketingovy mix 4P postrada
respekt k prani zakaznika. Proto nektefi autofi doporucuji zvyraznit vnéjsi, zakaznicky

pohled a pro zviditelnéni zdkaznické orientace 4P nahradit oznacenim 4C.
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Tabulka 4: Vztah mezi 4P a 4C

4P 4C

Produkt (product) Customer value (hodnota z pohledu zakaznika)
Cena (price) Cost (naklady pro zakaznika)

Misto (place) Convenience (pohodli)

Propagace (promotion)

Communication (komunikace)

Zdroj: vlastni zpracovani podle Fyalla a Garroda (2005, p. 105)
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3 Metodika

3.1 Cil prace

Hlavnim cilem je prostfednictvim analyzy zhodnotit soucasny stav rekreacniho
cestovniho ruchu ve vybrané oblasti. Vedlej$im cilem je analyzovat strukturu
soucasnych navstévnikli ve vybrané oblasti. Dale pak identifikovat témata vhodna

k optimalizaci vyuziti oblasti cestovnim ruchem a rekreaci.

3.2 Pracovni hypotézy

Pro potieby prace byly vytvofeny celkem 2 hypotézy:
Hi: Mezi nejCastéjsi navstévniky regionu Taborsko patii rodice s détmi.

H,: Vice jak polovina respondenti vyuzila v regionu Taborsko znacenych turistickych

tras nebo cyklotras.

3.3 Metodicky postup
Analyticka ¢ast
Cilem analytické ¢asti bylo ziskani informaci ze sekundarnich dat. Sekundarni

data byla ziskavana z odbornych publikaci, statistickych dat a internetovych zdroju.

Tato data se poté stala podkladem pro vypracovani literarni reSerSe a situacni analyzy.

Syntetické ¢ast

V syntetické ¢asti byly provedeny kvantitativni a kvalitativni vyzkumy.
Kvantitativni vyzkum byl realizovan formou dotaznikového Setfeni. Dotaznik se skladal
z 22 otazek, z ¢ehoz 3 byly identifika¢ni. Jednotlivé otazky byly tvofeny jako uzaviené
a polouzaviené. Pied spusténim dotazniku byl realizovan pilotni vyzkum, kde
odpovidalo 25 respondentli, na zéklad¢ kterého byly jednotlivé otdzky upraveny do
kone¢né podoby. Terénni Setfeni probihalo jak osobnim dotazovanim v historickém

centru Tébora, tak formou internetového dotazniku. Ten byl umistén na stranky
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docs.google.com a dale byl Sifen pomoci socidlni sité facebook.com a emailu. Z 257

dotaznikii jsem ziskal 205 odpovédi, tudiz navratnost byla 80 %.

Nasledné byl na zadost mésta Tébora vytvotfen doplitkovy dotaznik, jehoZz cilem
bylo zjistit stav a nedostatky cyklostezek v Taboie. Dotaznik se skladal z 8 otazek, které
byly tvofeny jako uzaviené¢ a polouzaviené. Zde byla pouzita metoda osobniho
dotazovani v centru mésta a na cyklostezkdch v Tabofe. Vyhodou této metody je
zejména piimy kontakt s respondentem. Respondent se muze v piipadé nejasnosti
dotazat a dotazovatel ma moznost pokladat dopliujici otazky. Dotazovani probihalo

vyhradné s navstévniky, ktefi se pohybovali na kole. Celkem bylo ziskédno 52 odpovédi.

Pro ziskani vice informaci 0 problematice cyklostezek v Tabote a jejich dopadu
na cestovni ruch byl proveden kvalitativni vyzkum ve formé ftizenych rozhovorii
S predstaviteli mésta Tabora. Jmenovité byly fizené rozhovory uskute¢nény se starostou
meésta Tébora Ing. Jifim FiSerem, s vedouci odboru kultury a cestovniho ruchu
Ing. Janou Lorencovou a svedoucim odboru investic a strukturdlnich fondd

a cyklokoordinatorem pro mésto Tébor Ing. Karlem Hotovym.

Aplikacni Cast
V aplikaéni casti byla vyhodnocena dotaznikova Setfeni 1 standardizované

rozhovory. Na zéklad¢ ziskanych dat bylo navrhnuto doporuceni na zlepSeni

infrastruktury pro cykloturisty v Tabofe.
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4 Situacni analyza

4.1 Geografické vymezeni oblasti

Za oblast Taborsko povazujeme z historickych divodu oblast byvalého okresu
Tabor. Rozklada se v severni Casti JihoCeského kraje a vedle okresti vlastniho kraje
sousedi také na zapadé s krajem Vysocina a na severu se Stfedoceskym krajem.

Obrazek 1: Vymezeni oblasti

Miada VoZice
Ol

i Jistebnice © O Ratibofske
. Chotojny 10
ng Drazice
. -~ Tabor .
-[" %" Sezimovo Usti
Mal&ice 5 = Q: Pland n. Luz.

 Bechyné Oy, Choustnlk
W o Sudoméiice |Roudnd,

3,  uBechynd | Tucapy
r/':? % o Wé 'xﬂﬁnbéslav
'~ Breznice Viastibof \\  pjmg©

- Veseli n/Luz,
_— 5"’1 oL
£ vikow,
" II|_ %

C

L v

Zdroj: www.mesta.obce.cz

Taborsko se se svou rozlohou 1326 km? fadi na paté misto v kraji za okres
Jindfichtiv Hradec, Ceské Budgjovice, Cesky Krumlov a Prachatice. Pouze okresy
Strakonice a Pisek jsou svou rozlohou mensi. V regionu se nachazi 101 obci, 8 mést
a jeden méstys. Nejveétsim méstem v regionu je Tabor, ktery se rozklada na plose 62,21

km?. (Cesky statisticky ufad, 2012, Charakteristika okresu Tabor).

4.1.1 Infrastruktura zkoumané oblasti

V regionu Téaborsko se nachazi celkem 110 obci, ztoho je 8 mést a jeden
meéstys. V nasledujicich tadcich jsou kratce charakterizovana jednotlivd mésta

S povéfenym obecnim Ufadem.
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Tabor

Meésto se slavnou historii a s velkym mnozstvim architektonickych pamatek i ptirodnich
kras. Historicky je neodmyslitelné spojeno s husitstvim, zejména s Janem Zizkou
z Trocnova, spoluzakladatelem Tabora. Mésto bylo zaloZzeno roku 1420. Lezi na
severnim okraji jiznich Cech, na rozhrani Tiebonské panve a Vlasimské Vrchoviny.
Jedna se o druhé nejvétsi mésto v Jiznich Cechach. Celkova katastrdlni vyméra je

6221 ha. (Tabor, 2014, Geografické informace).

Bechyné

M¢sto znamé svymi laznémi, vyrobou keramiky a také zamkem Bechyné. Bylo
zalozeno Janem Lucemburskym vroce 1323. Z Tabora vede do Bechyné prvni
elektrifikovana Zeleznice v byvalém Rakousku-Uhersku. K 31.12.2012 mélo podle CSU
5255 obyvatel a celkova katastralni vyméra je 2127 ha. (Bechyné: Oficialni stranky,
n.d.).

Mlada Vozice

Mlad4d Vozice lezi asi 18 km od Tébora. Zdejsi krajina je velmi podobna okoli
rakouského Salzburgu, proto byva mésto nazyvano Cesky Solnohrad. Historie tohoto
meésta saha az do 13. stoleti. Ve mésté stoji ptivodni renesan¢ni zamek z 16. stoleti,
ktery ovSem neni pfistupny vetejnosti. V roce 2012 zilo v Mladé Vozici 2709 obyvatel.

(Jizni Cechy a Sumava: Spolek pro popularizaci jiznich Cech, n.d., Mlad4 Vozice).

Sezimovo Usti

Sezimovo Usti je mésto se 7299 obyvateli k 31.12.2012. Rozklada se na plose 845 ha.
Mezinarodni silnice E55 rozd€luje mésto na dvé ¢asti. Na historickou, zvanou
Sezimovo Usti I a na &ast novéjsi, zvanou Sezimovo Usti II. V Sezimové Usti I se
nachazi vila Edvarda BeneSe, na jejimz pozemku je také 2. Ceskoslovensky prezident
pochovan. V blizkosti Sezimova Usti se také nachazi ziicenina Koziho Hradku.

(Oficialni web mésta Sezimovo Usti, n.d.).

Sobéslav

Prvni zminka o tomto mést¢ je zroku 1293. Lezi na soutoku feky Luznice
a Cernovického potoka v malebné krajing uprostied Sobéslavskych blat v nadmoiské
vysce 405 m. Nejvyznamnéjsi pamatkou je zde kostel sv. Petra a Pavla z let 1493-1518.
K 31.12.2012 zde Zilo 7201 obyvatel. (Mésto Sobéslav, 2008).
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Veseli nad LuZnici

Meésto se nachazi na soutoku fek Luznice a Nezarky na okraji CHKO Tteboiisko. V roce
1947 se spojilo soumeésti Veseli nad Luznici a Mezimosti nad Nezarkou do jednoho
mésta se spolecnym jménem Veseli nad Luznici. V okoli mésta se nalézaji vytézené
piskovny, kolem kterych vede nauc¢na stezka Veselské piskovny. VéEtSina pamatek je
soustfedéna na protahlém namésti. V roce 2012 mélo mésto 6432 obyvatel. (Jizni Cechy

a Sumava: Spolek pro popularizaci jiznich Cech, n.d., Veseli nad LuZnici)

4.1.2 Horopis

Region nalezi provincii Ceska vyso&ina. Nachazi se zde Vlagimska pahorkatina,
Taborska pahorkatina, Trebonska panev a Kremesnicka vrchovina. Prevaznou cast
zaujimé Téborska pahorkatina, kterd se charakterizuje méné zalidnénou lesnatou
zvlnénou krajinou s vySkami 400-550m a Ttebonskd péanev, kterd je charakteristicka
rybniky, zmoktelymi loukami, vodnimi toky a sidly s vySkami 400-450 m. Nadmotska
vyska se v regionu pohybuje od 354 m vjizni ¢asti do 724 m na severu v oblasti

Mladovozicka a Jistebnicka. (Trasovnik, n.d.).

4.1.3 Vodopis

Hlavnim vodnim tokem v oblasti a osou regionu je feka LuZnice, kterd protéka
od jihu kseveru a v Tabofe méni smér na Jihozapad. Dal§im vyznamnym vodnim
tokem je feka Nezarka. Ob¢ feky jsou vyhledavanymi vodackymi cili. V oblasti se
nachazi velké mnozstvi rybnikli, z nichZ nékteré nabizi rekreacni moZnosti. Mezi
nejvyznamnéj$i patii Horusicky jizn€ od Veseli nad LuZnici, ktery je rovnéZ tfetim
nejvétsim v CR, Knizeci u Zarybniéné Lhoty, Rytii mezi obcemi Svince a Hlavatce
a Sudomeéfticky nedaleko Sudoméfic u Tébora. K rekreaci a jako zdroj pitné vody slouzi
piehradni nadrz Jordéan, kterd byla vybudovana roku 1492. V soucasné dobé je Jordan
Vypustén a probiha jeho ¢isténi. (Cesky statisticky tifad, 2012, Charakteristika okresu
Tabor).
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4.2 Demografické vymezeni

Pocet obyvatel k 1.1.2013 v regionu Taborsko je 102 557 obyvatel. Z toho
v Tabofe trvale zije 35 024 obyvatel.

Tabulka 5: Pocet obyvatel v letech 2007-2012

2007 2008 2009 2010 2011 2012
Pocet obyvatel k 31.12. | 102587 | 102 778 | 103 015 | 103 070 | 102 768 | 102 683
Pocet muzi 50361 | 50496 | 50607 | 50652 | 50400 | 50372
Pocet zen 52226 | 52282 | 52408 | 52418 | 52368 | 52311
Primérny vék 41,0 41,2 41,5 41,7 41,9 42,1
Ve véku 0 — 14 (%) 14,1 14,0 14,0 14,1 14,3 14,5
Ve véku 15 — 64 (%) 70,1 69,9 69,6 69,2 68,3 67,4
Ve véku 65 a vice (%) 15,8 16,1 16,4 16,8 17,4 18,1

Zdroj: vlastni zpracovani dle CSU

Z tabulky vyplyva, ze pocet obyvatel az do roku 2010 neustale rostl, v roce 2011 zacal
pozvolna klesat. Zajimavé je, Ze prumérny vek obyvatel neustale roste, kazdym rokem
0 ptiblizné¢ 0,2 roku. Neustale se také zvySuje podil obyvatel ve véku 0 — 14 let
a starSich 65 let, naopak podil nejproduktivnéjsiho obyvatelstva ve ve€ku 15 — 64 let se
kazdoro¢né snizuje.

V nasledujici tabulce je znazornén pohyb obyvatelstva s tdaji k 31.12. danych rok.

Tabulka 6: Pohyb obyvatelstva v letech 2007-2012

2007 2008 2009 2010 2011 2012
7ivé narozeni 1083 1099 1107 1086 988 1038
Zemfteli 1083 1048 1046 1062 1054 1090
Pfist¢hovali 1250 1194 1116 1077 1114 1058
Vystéhovali 985 1054 940 1046 984 1091
Celkovy pFiriistek 265 191 237 55 64 -85

Zdroj: vlastni zpracovéani dle CSU

Z tabulky lze vycist, ze do roku 2011 se pocet obyvatel na Taborsku zvySoval. V roce
2012 nastal rok, kdy zemfelo vice lidi, nez se narodilo a také se vice lidi vystéhovalo.
To znamend, Ze poprvé od roku 2007 se pocet obyvatel snizil. Zajimavy je také fakt, ze

se od roku 2009 neustale zvySuje umrtnost.
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4.3 Prirodni predpoklady

Oblast Taborska nabizi velké mnozstvi ptirodnich kras a pamatek. Krajina je zde
velmi rGznorodd. Na severu se vyskytuje velké mnozstvi chranénych stromu
a stromotadi, jizni cast je typickd velkymi rybniky, stfedni Cast je vice zalesnéna.
Do jizni ¢asti regionu také zasahuje CHKO Ttebotisko, ktera byla vyhlaSena roku 1979.

V regionu nalezneme Sest pfirodnich parku:

o Cernicka obora — mezi Sudoméficemi u Bechyné a Komarovem

e Jistebnickd vrchovina — na severozdpad¢ regionu, mezi Borotinem, Jistebnici
a obci Libenice

e Kukle — okoli Ttebelického potoka nedaleko MalSic

e Plziny — zapadné od mésta Bechyné

e Polanka — mezi obcemi Dolni Hofice, Rodna, Bradacov a Vodice

e Turovecky les — nedaleko Tébora, mezi obcemi Plana nad LuZnici, Turovec,

Radenin a KoSice (Trasovnik, n.d.)

Mezi nejvyznamnéjsi ptirodni paméatky na Téborsku patii Chynovska jeskyné, ktera je
soucasti Chynovského krasu. Byla objevena roku 1863 a roku 1868 se po upravach stala
prvni turisticky zpfistupnénou jeskyni na tizemi Ceské republiky. Jeskyné nevynika
krapnikovou vyzdobou, ale barevnosti stén a stropi, kde Zluté, hnédé a bilé¢ polohy
mramort stfidaji tmavé vrstvy amfibolitt. Chodby dosahuji az do hloubky 41 metra.
Dé¢lka turistické trasy je 220 metrti s prevySenim 42 metrid. Celkova délka jeskynniho

systému je vice nez 1200 metril. (Sprava jeskyni Ceské republiky, n.d.).

Pfirodni rezervace Borkovicka blata se nachazi asi 5 km od Sobéslavi. Borkovické
raSelini$té zacalo vznikat jiz pted vice nez 10 000 lety. Jako pfirodni rezervace byla
Borkovicka blata vyhlaSena roku 1980, respektive jejich nejzachovalejsi ¢ast o rozloze
54,5 ha. S Borkovickymi blaty se mohou turisté seznamit pfedev§im diky ptirodovédné
naucné stezce, kterd méti 5,5 km. Stezka je atraktivni po cely rok, turisté zde mohou
poznat ojedinélou blatskou ptirodu a dozvédét se informace o t€zbé raseliny

a rekultivaci této oblasti. (Sobéslav, 2001).

Piirodni pamatka Zidova strouha patii mezi nejromanti¢t&jsi mista na Taborsku. Jedna
se o kanonovité udoli potoka, 3 km od Bechyné. Prameni u obce Bzi, pod Bechyni

vytvaii kanon s rozeklanymi skalami a jeskynémi a vlévéa se do Luznice. Je pfistupna
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pouze pfi niz§im stavu vody. Piirodni pamatkou byla Zidova strouha vyhlasena roku

1988. (Kulturné turisticky informacni server Bechyniska, 2010).

Granatova skala v Tabofe je dnes trochu pozapomenutd pfirodni zajimavost. Nachazi
se pobliz mostu pies LuZnici vedouciho do Celkovic. Granatova skala se sklada ze
zivee, slidy a granat.. VEtsi zrna granatii dosahuji velikosti az okolo 5 cm a maji na
povrchu hnédou a uvnitf ohnivé Cervenou barvu. Mens$i zrnka maji barvu svétlejsi.
V dne$ni dobé je velikost grandtové skaly mnohem mensi nez dfive vlivem eroze.

(Augusta & Klinkova, 2001, p. 133-134).

Vyznamnou piirodni atraktivitou jsou také Veselské piskovny. Nachazeji se
v Chranéné krajinné oblasti a biosférické oblasti Tiebonsko mezi méstem Veseli nad
Luznici a obcemi Horusice a Vlkov. Pét oddélenych jezer vzniklo po tézbé Stérkopisku
Vv letech 1952 az 1986. Veselskymi piskovnami vede 7 km dlouhd naucna stezka.
Soucasti naucné stezky je pfirodni rezervace Piseény presyp. Jedna se o pise¢nou dunu
o rozmérech 80x60 metrt, tycici se nad terénem do vysky Ctyf metr. Vznik duny saha
az do doby ledové. Tato lokalita je vyznamna také kvili vzacné flofe a fauné. Rostou
zde vzécné suchomilné rostliny a Zziji teplomilné druhy blanokiidlého hmyzu.

(Koginova, 2008).

Botanicka zahrada Stfedni zemédé€lské skoly v Tabote vznikla jako jedna z prvnich
v Cechach v roce 1866. Nachazi se mezi naméstim T. G. Masaryka a piehradni nadrzi

Jordan. V soucasné dobé zde Ize nalézt na 4000 rostlin. (Smid, 2008, p. 262)

Nadhernou pfirodni atraktivitou je také tidoli LuZnice. Pfedevsim okoli feky z Tébora
do Bechyné. Malebna zékouti feky skryvaji nejedno geologické tajemstvi. Nejstarsi
horninou je rula, ale v okoli lze nalézt i amfibolit, granulit & kersanton. Udoli je
vyhleddvanym cilem turistii, cykloturistt, ale i vodaki. (Augusta & Klinkova, 2001,
p. 127)

4.4 Kulturni a spole¢enské akce

V oblasti Taborsko se kazdoro¢né kond fada zajimavych udalosti, které ptilakaji
velké mnozstvi ndvstévnikl. Nékteré se kazdorocné opakuji, jiné jsou k pfilezitosti
urcitych vyroci. Nejvyznamnéjsi akce a udalosti se tradicné konaji v centru kulturniho

déni, v Tabore.
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Nejznaméjsi kulturni akci na Téborsku jsou Taborska setkani. Konaji se kazdorocné
v zafi v centru Tébora. V roce 2014 se bude konat jiz 23. ro¢nik. Festival ptildka
kazdoroéné tisice navitévnikd nejen z Ceské republiky. Hlavnim cilem festivalu je
priblizit navstévnikim slavnou husitskou historii mésta. V ulicich mésta mohou
navstévnici vidét pravody v historickych kostymech, koncerty stiedovéké 1 soucasné
hudby, femesiné trhy divadla pod Sirym nebem, vystavy, hry pro déti a mnoho dalsiho.

Nechybi zde ani stitedoveké pokrmy. Soucasti festivalu je také velkolepy ohnostroj.

Dalsi vyznamnou akci, v poslednich letech s velmi vzristajici oblibou, jsou Slavnosti
piva a mineralnich vod v Tabote. Akce zahrnuje odbornou degusta¢ni soutéz o Zlatou
pivni pecet’. Vetejnost zde miize ochutnat desitky druht piva, ochutnat gastronomické

speciality a uzit si zdej$i atmosféru. Akce se kona kazdoro¢né v hotelu Palcat.

V Tabofe se také potfadaji Slavnosti vina. Festival vina je nejdel$i festival vina
a gastronomie ve stfedni Evropé a také nejvétsi prehlidkou ceskych, moravskych
a zahrani¢nich vin na jihu Cech. Souéasti jsou nejen fizené degustace, ale také rtizné
pfednasky, vystavy, divadla, vzdélavaci akce a gastronomické vecery. (Taborsky

festival vina, 2013).
Mezi dalSi vyznamné akce patfi:

e Husitské dny v Tabore — program urceny zejména zakim zékladnich Skol
a rodindm s détmi, odehrava se v historickém aredlu Housova mlyna

e Taborské kulturni 1éto — cyklus zahrnujici promenadni koncerty, divadelni
pfedstaveni pro déti, mezinarodni jazzovy festival Bohemia Jazz Fest a mnoho
dalsiho

e Festival Léto nad LuzZnici - festival zahrnujici riizné sportovni akce, koncerty
a dalsi

e Komedianti v ulicich — mezinarodni festival pouli¢niho divadla

e Taborské Vanoce — slavnostni nasviceni vanoc¢niho stromu, kulturni akce,

vano¢ni trhy a mnoho dal$iho

Meésto Téabor potfada nepreberné mnozstvi kulturnich akci béhem roku. Veskeré
akce jsou shrnuty v brozufe, kterou si mohou lidé vyzvednout v informaénim centru ¢i

prohlédnout a stahnout na internetu.
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4.4.1 Sportovni akce

Me¢sto Tabor potadd mnoho oblastnich, regiondlnich, narodnich i mezinarodnich
sportovnich akci. Mezinarodni sportovni akce se vétSinou neopakuji pravidelné kazdy

rok, avSak ptitdhnou obrovské mnozstvi fanouski a turistt.

Nejvyznamnéj$im sportem v Taboie z pohledu prestiznosti sportovnich akci je
cyklokros. Jelikoz Tabor disponuje jednou z nejlepsich cyklokrosovych trati v Evropé,
proto se zde potadaji zavody Svétového poharu, Mistrovstvi Ceské republiky, ale
| Mistrovstvi svéta. Pravé Mistrovstvi svéta v cyklokrosu bude Tabor pofadat v roce

2015.

Velmi prestizni zavody se v Tabofe potadaji také v atletice. V roce 2013 hostil
Tabor Mistrovstvi Ceské republiky muzi a zen. Kazdoroéné se zde poiada Velka cena
Tabora a Memorial Ing. Jana Pana. Jednd se o mezindrodni atleticky mitink za Gcasti
nejlepsich ¢eskych a zahrani¢nich zavodniku.

Mezi dalsi sportovni akce patri:

e Vecerni béh Taborem — tradi¢ni béh méstem

e Taborské okruhy — zavod silni¢nich kol v aredlu Komora v Tabofte

e Betonovy muz a Zena — rekreacni triatlonovy zévod v atraktivni oblasti
veselskych piskoven

e O stit mésta Tabora — slalomovy zavod kajaki v tidoli tdborské Harrachovky

¢ Sudomé¥icky triatlon — triatlonovy zavod v Sudoméficich u Tabora

4.4.2 Hudebni festivaly
Na Taborsku se porada fada hudebnich festivali. Mezi nejznaméjsi Ize zaradit:

e Mighty Sounds — mezinarodni tfidenni hudebni festival konajici se kazdoro¢né
na taborském letisti na Capové Dvotie, vystupuji svétové znamé kapely

e Bohemia Jazz Fest — jeden znejvétSich evropskych hudebnich jazzovych
festivala

e Taborska rockova mapa — tradicni open-air festival konajici se v pfirodnim

amfiteatru na Pintovce v Tabore
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4.5 Historické predpoklady a pamatky

Prvné je tfeba napsat, ze celd historie Téborska, hlavné pak historie meésta

Tabora je siln& spjata s husitskym hnutim a zejména s osobou Jana Zizky z Trocnova.

Jan Zizka je zaroven spoluzakladatel mésta Tabora.

Jelikoz oblast Téborska skytd velké mnozstvi kulturné-historickych pamatek,

technickych pamatek, tak zde budou popsany jen ty, které povazuji za nejvyznamné;jsi.

Dékansky kostel Proménéni Piané na hore Tabor — na mist¢ dne$niho
kostela staval do 15. stoleti dievény kostel, pfipominajici stodolu, na konci 15.
stoleti se ptistoupilo ke stavbé nového kostela, kterému dominuje gotickd véz
Oteviraci doba:  Kvéten-srpen - po-pa.: 10:00 — 17:00
Vstupné: zakladni 30K¢, zlevnéné 25K¢
Hrad Kotnov — z puvodniho hradu je dochovana pouze valcova véz, k niz
ptiléha Bechynské brana
Oteviraci doba:  Kveéten-zari: 9:00 — 17:00; rijen — so-ne: 13:00 — 17:00
Vstupné: Muzeum: zakladni 64K¢, zlevnéné 32K¢

Vez: zakladni 32 K¢, zlevnené 16 K¢
Kostel sv. Petra a Pavla — rané goticky kostel z let 1493 — 1518 nachazejici se
V Sobéslavi
Kozi hradek — zficenina gotického hradu, na kterém od roku 1413 — 1414
sidlil a kdzal mistr Jan Hus
Oteviraci doba:  kvéten-zari - ut-ne: 10:00 — 16:30
Vstupné: zakladni 30 K¢, zlevnéné 20 K¢
Méstanské domy — predstavuji zajimavy mix architektonickych sloht,
zastoupeno je zde baroko, gotika, renesance, rokoko 1 empir
Pomnik Jana ZiZky — ptivodni bronzova socha z roku 1877 musela byt kvili
vadé vroce 1884 nahrazena piskovcovou sochou, nachazi se na Zizkové
namésti v Tabote
Poutni kostel Panny Marie a klaster v Klokotech — postaven na zacatku 18.
stoleti, vyznamné poutni misto, na konci Iéta se zde konaji bohosluzby
Stadlecky Fetézovy most — technickd pamatka mostniho stavitelstvi, ptivodné
pifemostoval Vltavu v Podolsku, v roce 1974 byl rozmontovan a v roce 1975

byl postaven pies feku LuzZnice
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Radnice — jedna znejvyznamnéjSich pamatek pozdni gotiky v Ceskych
méstech, nachazi se na Zizkové namésti v Tabote
Taborské stredovéké podzemi — komplex podzemnich prostor a chodeb,
vznikajici od 15. stoleti hloubenim sklept v historickém centru Tabora
Oteviraci doba:  duben-zari: 9:00 — 17:00; Fijen-brezen - st-s0: 9:00 — 17:00
Vstupné: zakladni 60 K¢, zlevnene 40 K¢, rodinné 230 K¢
Vila Edvarda BeneSe — letni sidlo druhého ceskoslovenského prezidenta,
postavené v letech 1930 — 1931, vroce 2000 byl na pozemku vily zfizen
pamatnik Edvarda Benese
Oteviraci doba:  kvéten-srpen — ut-ne: 10:00 — 17:00, zari: 10:00 — 15:00
Vstupné: zakladni 40 K¢, zlevnéné 20 K¢, rodinné 100 K¢
Zamek Bechyné — ptivodné hrad z 13. stoleti, z kterého se nezachovaly témét
za4dné stavebni pozulstatky, v soucasnosti nejnavstévovanéjsi zamek na
Taborsku
Oteviraci doba:  cerven a zari — ¢t-ne: 10:00 — 15:00
Cervenec a srpen — ut-ne: 10:00 — 15:00
Vstupné: zakladni 150 K¢, zlevneéné 110 K¢, cizojazycné: 220 K¢
Zamek Chotoviny — klasicistni zdmek z 13. stoleti, ktery obklopuje vzacny
anglicky park a pro svou dendrologickou hodnotu je chranén jako pamatka I.
kategorie
Ziicenina hradu Borotin — zficenina, jejiz historie sahd do 14. stoleti, je
povazovéna za jednu z nejromantiét&jsich v Cechach
Ziicenina hradu Dobronice — zficenina hradu, ktery byl postaven kolem roku
1320, ty¢ici se nad fekou Luznice
Zricenina hradu Choustnik — zficeniny hradu postaveného v druhé poloviné
13. stoleti na vrcholu Choustnik
Oteviraci doba:  duben, kvéten, cerven, zari, rijen — s0-ne: 9:00 — 17:00
cervenec a srpen: 9:00 —17:00
Vstupneé: zdkladni 25 K¢, zlevnéné 10 K¢
Z¥icenina hradu Selmberk — ziicenina gotického hradu, kde se zachovala

pouze véz, kterd byla v 19. stoleti upravena na rozhlednu

37



5 Terénni Setreni

5.1 Dotaznik ke zjiSténi stavu rekrea€niho cestovniho ruchu na Taborsku

Graf 1: Navstivil/a jste v minulosti region Taborsko?

B Ano, 1 - 2 navstévy: 66 (32%)

H Ano, 3 - 4 navstévy: 24 (12%)

M Ano, vice jak 5 navstév: 68 (33%)
B Ne: 47 (23%)

Zdroj: vlastni zpracovani

Z otazky je patrné, ze 77 % respondentli navstivilo alespont jednou oblast
Taborska. Z vysledkd je ziejmé, Ze se do oblasti navstévnici radi vraceji, protoze 68
respondentl navstivilo Taborsko vice jak pétkrat (33 %) a 24 respondent piijelo na 3-4
navstévy (12 %). Tretina respondentl pak navstivila region jedenkrat az dvakrat (32 %).

Podstatné je zjisténi, ze pouhych 47 respondentti nikdy Taborsko nenavstivilo (23 %).

Graf 2: Chystate se Taborsko navstivit?

H Ano: 11 (23%) W Ne: 36 (77%)

Zdroj: vlastni zpracovani
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Z téch, kteti nikdy oblast Taborska nenavstivili, pouhych 11 respondentt (23 %)
se chystd v budoucnu oblast navstivit, naopak 36 odpovidajicich navstévu neplanuje
(77 %).

Graf 3: Proc¢ jste doposud nenavstivil/a Taborsko?

B Nezajima mé: 17 (36%)

B Velka vzdalenost od mista bydlisté: 13 (28%)
1 Nedostatek informaci o regionu: 9 (19%)

B Nedostatek volného ¢asu: 8 (17%)

Zdroj: vlastni zpracovani

Nejcastgjsim dtvodem, pro¢ dotazovani doposud nenavstivili Taborsko, je
nezajem o tuto oblast (36 %). Souvisi to s tim, Ze lidé nemaji dostatek informaci (19 %),
a proto nemaji diivod ani potiebu tuto oblast navstivit. Castym diivodem je také velka

vzdalenost od bydlisté (28 %) a nedostatek volného ¢asu (17 %).

Graf 4: Jak dlouho trvala Vase navstéva?

H1den: 71 (45%) M Vikend: 41 (26%)
m3-6dni:21(13%) H Tyden: 11 (7%)
m Déle jak tyden: 14 (9%)

Zdroj: vlastni zpracovani

Z dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze nejvice lidi pfijelo na jeden den (45 %). To
je dané tim, ze velkd Cast respondentil ptijizdi do oblasti za uc€elem navstivit znamé ¢i

piibuzné ¢i na kratkodobou prohlidku kulturnich a historickych atraktivit. Druha
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nejpocetnéjsi skupina respondentd zvolila moznost, ze zde stravila vikend (26 %). Zde
se muize jednat o navstévované vikendové akce, jako Taborské slavnosti, kde
navstévnici poznaji kulturu 1 pamatky. Nésledovala navstéva na 3-6 dni (13 %), na déle

jak tyden (9 %) a nejméné navstévniku zde stravilo tyden (7 %).

Graf 5: S kym jste Taborsko navstivil/a?

M S partnerem / partnerkou: 39 (25%)
B S prateli: 43 (27%)

S rodinou (détmi): 61 (39%)

M Sam / sama: 15 (9%)

Zdroj: vlastni zpracovani

U dal$i otazky se zjisStovalo, s kym navstévnici do oblasti pfijeli. Naplnilo se
o¢ekavani, ze Taborsko je idealni oblast pro rodiny s détmi. 61 respondentu pfijelo
pravé srodinou (39 %), nasledovala moznost s prateli (27 %) a s partnerem i

partnerkou (25 %). Jen 15 respondentt ptijelo do oblasti samo (9 %).
Graf 6: V jakém ubytovacim zafizeni jste byl/a ubytovan/a?

Hotel 17
Penzion 25
V soukromi 11
U pfibuznych / zndmych / pFatel 27
Kemp 13
Ubytovna 5
Bez ubytovéni 54

Ostatni 6

Zdroj: vlastni zpracovani
Vysledné hodnoty souvisi se zjisténim, Ze velkd Cast respondenti piijela do
oblasti na jeden den. Proto nejpocetnéjsi skupina zvolila moznost bez ubytovani (34 %).

Prekvapivé druhd nejvice volend odpovéd byla ubytovani u piibuznych, znamych c¢i
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ptatel (17 %). Z ,.klasickych® ubytovacich zafizeni davali navstévnici nejvice prednost
penzionu (16 %), coz vyplyva za ptedpokladu, Ze penzion je vhodné&jsi pro rodiny
s détmi. Nasledoval hotel (11 %), kemp (8 %) a ubytovani v soukromi (7 %).

Graf 7: Jakym dopravnim prostiedkem jste se do regionu Taborsko dopravil/a?

B Osobnim automobilem: 100 (63%)
B Autobusem: 18 (11%)

 Vlakem: 28 (18%)

B Kombinace (autobus a vlak): 9 (6%)
m Ostatni: 3 (2%)

Zdroj: vlastni zpracovani

Bylo potvrzeno, ze lidé davaji obecné nejvice piednost dopravé osobnim
automobilem (63 %), ktera nabizi komfort, neomezenost a v dosti pfipadech je levnéjsi
nez ostatni typy dopravy. To, ze neustale upada obliba Zelezni¢ni dopravy z divodu
vysoké ceny a nizkého komfortu se potvrdilo i v tomto dotaznikovém Setieni, kde
dopravu vlakem oznadila jen 28 respondenti (18 %). Jest¢ huie dopadla doprava
autobusem (11 %), coz souvisi s omezenou nabidkou autobusovych dopravct, pro které

neni tato oblast vyznamna.

Graf 8: Za jakym ucelem jste na Taborsko prijel/a? (moZnost vice odpovédi)

Navsitéva piibuznych / zndmych / pratel | 45
Rekreace a odpocinek | 75
Poznani - pamatky a kultura | 101
Turistika | 38

Sport | 1

Pracovni povinnosti | 13

Ostatni | 13

0 20 40 60 80 100 120

Zdroj: vlastni zpracovani
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Taborsko je oblast, kterad nabizi mnoho velmi zajimavych historickych pamatek
a kulturnich akei, 1idé maji zajem poznat slavnou husitskou historii. Tento pfedpoklad
byl potvrzen, protoze vice jak 2/3 respondentii piijelo do Taborska za poznanim
pamatek a mistni kultury (64 %). Castym motivem navitévy této oblasti je také rekreace
a odpocinek (47 %), coz mizeme piisoudit nadherné ptirodé na Taborsku. Nasleduje

navstéva ptibuznych (28 %) a turistika (24 %).

Graf 9: Jaké turistické cile jste na Taborsku navstivil/a? (moZnost vice odpovédi)

Taborské stredovéké podzemi 78
Hrad Kotnov 45

Kozi hradek 59

Klokoty 39

Zficenina hradu Choustnik 30
Chynovské jeskyné 89

ZOO Tébor-Vétrovy 45

Expozice Taborsky poklad 1
Taborské slavnosti 40

Zamek Bechyné 62
Ostatni 25

Zdroj: vlastni zpracovani

V této otdzce mohli respondenti uvést vice odpovedi. Je patrné, ze Téaborsko
neni pouze o navstévé Tabora. Mezi tfemi nejnavstévovangjsimi atraktivitami, je pouze
jedna v Tabote. Nejvice navstévované jsou Chynovské jeskyné (56 %), nasledované
Taborskym stfedovékym podzemim (49 %), Zamkem Bechyné (39 %) a Kozim
Hradkem (37 %). Pravé Kozi hradek mtize v budoucnu negativné doplatit na postaveni
dalnice pfimo vedle pamatky. Zajimavym zjisténim je také fakt, Ze nedavno vzniklou
Z00 Tabor-Vétrovy (28 %) navstivil obdobny pocet lidi jako vyznamné pamatky Hrad
Kotnov (28 %) a Klokoty (25 %)
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Graf 10: Co by se podle vas mélo na Taborsku uroviiové zlepSit? (moZnost vice
odpovédi)

Doprava | 102
Ubytovaci a stravovaci sluzby | 33
Stav pamatek | 28
Pfirodni prostfedi | 27
Kulturni a spolecenské akce | 30
Ostatni | 11
0 20 40 60 80 100 120

Zdroj: vlastni zpracovani

| v této otazce mohli respondenti uvést vice odpovedi. Potvrdilo se, Ze nejvetSim
problémem oblasti je doprava (65 %). V roce 1999 byla schvalena vystavba dalnice D3
z Prahy na statni hranici s Rakouskem. Bohuzel v této dobé je hotovy pouze tsek
zacinajici za obci Mili¢in a koncici ve Veseli nad LuZnici. Stejny problém provazi
Zelezni¢ni koridor z Prahy do Ceskych Budg&ovic. Na tomto Gseku navic dochédzi
k Castym vylukam a snizuje se tak pfepravni komfort. Nutné je také zminit velmi Spatny

stav silnic. VSechny ostatni moZnosti ziskaly obdobny pocet hlast.

Graf 11: Myslite si, Ze vstupné do turistickych cili na Taborsku jsou cenové
prijatelné?

M Rozhodné ano: 17 (11%) M SpiSe ano: 95 (60%)
= Nevim: 36 (23%) M SpiSe ne: 10 (7%)
B Rozhodné ne: 0 (0%)
Zdroj: vlastni zpracovani
Z Setfeni je ziejmé, ze ceny vstupného do turistickych cild jsou dobie nastaveny.
Ve vétsing turistickych cild je mozné vyuzit studentskych slev, slev pro déti a dichodce,

ale také rodinnych slev. Nejvice dotazanych je s vysi vstupného spise spokojena (60 %).
Vice jak 1/5 si neni jistd (23 %). Mald skupina dotdzanych je naprosto spokojena
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(11 %). Dulezity je také fakt, ze ani jeden respondent nepovazuje vysi vstupného do

turistickych cilti za prehnané.

V nasledujicich 3 otdzkach znamkovali respondenti systémem jako ve Skole.
Jesté pred vysledky je vyznamné podotknout, ze vysledky nasledujicich otazek byly
porovnany s vyzkumem, ktery nechalo vypracovat Ministerstvo pro mistni rozvoj Ceské
republiky vroce 2009. To zjistovalo spokojenost Ceskych a zahrani¢nich turistd
s poskytovanymi sluzbami v cestovnim ruchu Ceské republiky (Ministerstvo pro mistni
rozvoj Ceské republiky, 2009). Z porovnani vyplyva, ze vysledky jsou velmi podobné.
V obou vyzkumech byla nejhife hodnocena doprava a naopak nejlépe stravovaci
sluzby. Nicmén¢ vSechny sledované sluzby na Téborsku dopadly haie nez primér

Ceské republiky.

Graf 12: Jak byste ohodnotil/a ubytovaci sluzby na Taborsku z hlediska cestovniho
ruchu?

80 ~
62
60 -
40 -~
20
1
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0 T T T T 1
1 2 3 4 5

Zdroj: vlastni zpracovani

Na Téaborsku existuje velké mnozstvi ubytovacich kapacit. Skala nabizenych
sluzeb je Sirokd. Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze vétS§ina respondentl
oznamkovala ubytovaci sluzby jako dobré (45 %) nebo chvalitebné (39 %). Dulezité je,
Ze jen mala Cast respondentt vidi ubytovaci sluzby jako dostate¢né (4 %) a pouze jeden

respondent jako nedostatecné (1 %). Znamkovy primér ubytovacich sluzeb je 2,51.
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Graf 13: Jak byste ohodnotil/a stravovaci sluzby na Taborsku z hlediska
cestovniho ruchu?
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Zdroj: vlastni zpracovani

Ptedpoklad, Ze stravovaci sluzby dosahnou nejlepsiho vysledku, se potvrdil. Jen
v Tébofe na Zizkové namésti si mohou turisté vybrat z velkého podtu restauraénich
zatizeni. Nejvice respondentll oznacilo tyto sluzby jako chvalitebné (49 %). Na druhou
stranu v porovnani s ubytovacimi sluZzbami vice respondentii oznacilo stravovaci sluzby
jako dostate¢né (6 %). Celkove byly vSak stravovaci sluzby hodnoceny 1épe a doséhly

praméru 2,20.

Graf 14: Jak byste ohodnotil/a dopravni infrastrukturu a dopravni dostupnost
Taborska?
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Zdroj: vlastni zpracovani

Problémy dopravni infrastruktury byly jiZ popsany v otdzce &islo 10. V této
otazce se tyto problémy pouze potvrdily. Dopravni infrastruktura byla hodnocena
V porovnani s piredeSlymi otazkami jednoznacné nejhiife. Nejvice respondentli oznacilo
dopravni infrastrukturu za dobrou (44 %) a dostateCnou (25 %). Pouhych
12 respondentti vidi dopravu jako vybornou (8 %). Vyslednd primérnd zndmka

dopravni infrastruktury je 2,99.
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Graf 15: Vyuzil/a jste nékterych nabizenych sportovnich sluZzeb na Taborsku
béhem navstévy?

M Ano: 98 (62%)
H Ne: 60 (38%)

Zdroj: vlastni zpracovani

V soucasné dob¢ se lidé Casto chtéji odpoutat od pracovniho stereotypu a sviij
volny ¢as travi aktivné. Nemusi to znamenat velké sportovni vykony, ale alesponl
rekreacné déla sport ¢im dal vice lidi. Tento piedpoklad se potvrdil, sportovnich sluzeb
vyuzilo 98 respondentii (62 %), naopak pouze 60 dotizanych uvedlo, zZe b&hem

navstévy zadnych sportovnich sluzeb nevyuzilo (38 %).

Graf 16: Vyuzil/a jste v regionu znac¢enych turistickych tras nebo cyklotras?

H Ano: 91 (58%)

H Ne: 67 (42%)
Zdroj: vlastni zpracovani

Z otazky vyplyva, zZe znaleni turistickych tras a cyklotras je stile velmi
dilezitym orientaénim prvkem. Tyto trasy vyuziva pies polovinu dotazanych (58 %)
a to presto, ze stale vice lidi ma ve svém mobilnim zafizeni mapy ¢i navigace. MensSi

¢ast respondentt znacenych turistickych tras a cyklotras nevyuziva (42 %).
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Graf 17: Jak byste ohodnotil/a stav turistickych tras a cyklotras?

50 - 44

40 -

30

1 2 3 4 5

Zdroj: vlastni zpracovani

Na tuto otazku odpovidali pouze respondenti, ktefi zna¢enych turistickych tras
a cyklotras vyuzili. Ti vidi stav téchto tras jako pomérné kvalitni. HorSi znamky lze
pfi¢ist tomu, Ze stardni se o turistické trasy ma na starost Klub Ceskych turistl, ktery
vSak za tuto ¢innost neni finanén€¢ odménén. Presto nejvice respondentd oznadilo stav
turistickych tras a cyklotras za chvalitebné (48 %) a dobré (41 %). Znamkovy prameér se
pohyboval kolem 2,52.

Graf 18: Doporudil/a byste navs§tévu regionu Taborsko svym znamym /
pribuznym?

® Ano: 147 (93%)
m Ne: 11 (7%)

Zdroj: vlastni zpracovani

Velké mnozstvi lidi da pfi vybéru navstévy nového mista na doporuceni svych
znamych ¢i ptibuznych, proto je vysledek této otazky velmi dulezity. Taborsko je velmi
atraktivni oblast a 1idé si zde pobyt velmi pochvaluji. 93 % dotazovanych by proto

Taborsko doporucila svym znamym/piibuznym.
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Graf 19: Kolik jste v regionu utratil/a penéz?

m Do 1000 K¢&: 55 (35%)

m 1001 - 2000 K&: 28 (18%)
m 2001 - 3000 K& 21 (13%)
m 3001 - 4000 K&: 18 (11%)
® 4001 - 5000 K&: 12 (8%)
m 5001 - 6000 K&: 4 (2%)

= Vice jak 6000 K& 20 (13%)

Zdroj: vlastni zpracovani

Nejvice navstévnikl piijelo na Taborsko na jeden den. S tim souvisi fakt, ze
nejpocetnéjsi skupina respondentd utratila v oblasti do 1000 K¢ (35 %) nebo 1000-2000
K¢ (18 %). Vyznamné je zjisténi, ze obdobné mnozstvi respondentl utrati v oblasti

2001-3000 K& (13 %), ale také vice jak 6000 K& (13%).

Graf 20: Z jakého kraje pochazite?

JihoCesky 42
Jihomoravsky 11
Karlovarsky 10
Kralové-Hradecky
Liberecky 10
Moravskoslezsky 12
Olomoucky 8
Pardubicky
Plzerisky 13
Praha 22
Stfedocesky 27
Ustecky
Vysocina 16
Zlinsky 7

Zdroj: vlastni zpracovani

Pro vyzkum se podafilo ziskat respondenty ze viech krajti Ceské republiky.
Nejvice respondentti bylo zkraje, na jehoz tzemi se Taborsko rozklada, a to

z JihoCeského (20 %). Velky pocet dotazanych bylo také ze Stiedoceského kraje (13 %),
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z hlavniho mésta Prahy (11 %) a z kraje Vysocina (8 %). Ostatni kraje mély velmi

podobné zastoupeni.

Graf 21: Do jaké vékové skupiny patiite?

B Do 18 let: 11 (5%)

W19 -29 let: 77 (38%)
m30-40 let: 51 (25%)

M 41 - 50 let: 38 (18%)

M Vice jak 50 let: 28 (14%)

Zdroj: vlastni zpracovani

Nejvice dotazanych bylo z vékové skupiny 19-29 let (38 %). Nasledovala
skupina 30-40 let (25 %), 41-50 let (18 %) a vice jak 50 let (14 %). Nejméné
respondentl bylo ze skupiny do 18 let (5 %).

5.2 Doplnkové Setreni

Tento dotaznik byl vytvofen na zadost mésta Tabora. Jedna se o kratky dotaznik,
ktery ma za cil zjistit stav a nedostatky cyklostezek v Tabofe. Byl proto primarné
zaméfen na cykloturisty. Dilezité je upozornit, ze tento terénni vyzkum probihal jeste
pfed uplnym dokoncenim cyklostezky kolem Tismenického potoka a pred

zptistupnénim a oznacenim centra mésta pro cykloturisty.
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Graf 22: S kym jste Taborsko navstivil/a?

M S partnerem / partnerkou: 8 (15%)
W S prateli: 10 (19%)

S rodinou (détmi): 23 (45%)

W Sam / sama: 11 (21%)

Zdroj: vlastni zpracovani

I vtomto dotazniku byla sledovana vékova struktura navstévnikl. Potvrdil se
piedpoklad, ze i mezi cykloturisty bude nejvice rodin (45 %). Z grafu lze také vycist, ze
cykloturisté Casto jezdi sami (21 %) a s piateli (19 %). Nejméné dotazovanych pak
ptijelo s partnerem ¢i partnerkou (15 %).

Graf 23: Vyuzil/a jste v Tabore cyklostezek?

B Ano: 47 (90%)
H Ne: 5 (10%)

Zdroj: vlastni zpracovani

90% cykloturisti vyuzila v Tabote cyklostezek. Je to ocekavany vysledek,
jelikoz diky cyklostezkdm se mohou névstévnici dostat do centra mésta nebo projet
meésto bez toho, aby museli riskovat jizdu na zdejSich silnicich. Pouze 5 respondentt

cyklostezek nevyuzilo (10 %)
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Graf 24: Jak byste ohodnotil/a sou¢asny stav cyklostezek v Taboie

25 - 22

20

15 ~

1 2 3 4 5

Zdroj: vlastni zpracovani

K této otazce je dulezité poznamenat, ze dotazovani probihalo v dob¢, kdy jesté
nebyla Uplné¢ dokoncena cyklostezka kolem Tismenického potoka a dale nebylo
oznaceno centrum mésta znackami pro cykloturisty. Potvrdilo se, Ze stav cyklostezek
neni idedlni. Nejvice respondentli oznacilo stav cyklostezek znamkou 3 (47 %), dale

znamkou 2 a 4 (19 %). Celkovy pramér znamek je 2,87.

Graf 25: Jaké jsou podle vas nedostatky cyklostezek v Taboie? (moZnost vice
odpovédi)

Nendavaznost cyklostezek a cyklotras 31
Povrch cyklostezek 8

Nekvalitni infrastruktura kolem cyklostezek... 32
Nedostate¢né znadeni 15

Spatna dostupnost centra mésta po... 23

Ostatni 5

Zdroj: vlastni zpracovani

Vice jak polovina respondentll oznacila, Ze nedostatky cyklostezek jsou
v nekvalitni infrastruktufe (68 %) a nenavaznosti cyklostezek a cyklotras (66 %).
Vysledek je ofekavany, infrastruktura pro cykloturisty neni v Tabote idealni, viz dalsi
otazka. Nenavaznost je velkym problémem, cykloturista najede na cyklostezku a ta
Casto konc¢i na silnici, kde vSak zaddna cyklostezka nepokracuje. 49 % dotazanych vidi
nedostatek ve $patné dostupnosti centra po cyklostezkach. Naopak nedostate¢né znac¢eni

oznacilo 32 % dotazanych a pouze 17 % vidi problém v povrchu cyklostezek.
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Graf 26: Co Vam kolem cyklostezek chybi nebo ¢eho si myslite, Ze je nedostatek?
(moznost vice odpovédi)

Kolostavy u cyklostezek 16

Kolostavy u pamatek &i jinych atraktivit 40
Odpadkové kose 10

Lavicky 11

Informacéni tabule 19

Pristfesky (altdnky) pro odpocinek a ukryti... 30
Ostatni 8

Zdroj: vlastni zpracovani

Z otazky vyplyva, ze cykloturistim nejvice chybi kolostavy u pamatek ¢i jinych
atraktivit (85 %). Kolem samotnych cyklostezek je dostatek kolostavil, coz potvrzuje
vysledek této otdzky (34 %), ale u vétSiny atraktivit v Tabofe cyklostavy nejsou
a cykloturisté pak ztohoto diivodu cCasto atraktivity viibec nenavstivi. Navstévnikiim
také chybi pfistiesky ¢i altanky (65 %), Vv kterych by se mohli v pfipadé neptiznivého
pocasi schovat nebo pouze odpocinout. 40 % dotazanych vadi nedostatek informac¢nich

tabuli, které by mohly vyznamné& pomoci v orientaci pfi projizdéni méstem.

Graf 27: Z jakého kraje pochazite?

Jihocesky
Jihomoravsky
Karlovarsky
Kralové-Hradecky
Liberecky
Moravskoslezsky
Olomoucky
Pardubicky
Plzerisky

Praha
Stredocesky
Ustecky

Vysocina
Zlinsky

Zdroj: vlastni zpracovani

I ve druhém dotazniku odpovidalo nejvice respondentii z Jihoceského kraje
(19 %). Veétsi cast dotazanych byla také z hlavniho mésta Prahy (17 %), z kraje
Vyso¢ina (15 %) a ze StfedoCeského kraje (12 %). Ostatni kraje mély nepatrné
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zastoupeni. V tomto dotazniku nebyly zastoupeny vsSechny kraje, coz bylo dano

pfedevs§im mensim vzorkem respondenti.

Graf 28: Jaké je vase pohlavi?

B Mui: 35 (67%)
B Zena: 17 (33%)

Zdroj: vlastni zpracovani

Z grafu vyplyva, ze se dotaznikového Setieni zcastnilo vice muzt (67 %) nez

zen (32 %).

Graf 29: Do jaké vékové skupiny patiite?

H Do 18 let: 2 (4%)

M 19-29let: 8 (15%)
m30-40let: 21 (40%)

W 41-50let: 14 (27%)

M Vice jak 50 let: 7 (14%)

Zdroj: vlastni zpracovani

Dotaznikového Setfeni se zGcastnilo nejvice respondenti ve véku 30-40 let
(40 %) a 41-50 let (27 %). To souvisi s tim, Ze nejvice dotazanych pftijelo do oblasti
srodinou. Nasledovala vékova skupina 19-29 let (15 %), vice jak 50 let (14 %)
a skupina do 18 let (4 %).
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5.3 Diskuze vysledkt dotaznikovych Setreni

Jak jiz bylo uvedeno, v ramci terénniho Setfeni byly udélany dva kvantitativni
vyzkumy ve form¢é dotaznikového Setieni. Celkem se jich zacastnilo 257 respondentt.
Z vyzkumt vyplynulo, Ze navstévnici se do regionu Taborsko velmi radi vraci. Vice jak
tfetina respondentll navstivila tuto oblast jiz vice nez pétkrat. Ti, kteti Taborsko
doposud nenavstivili, uvedli jako nejc¢astéjsi divod nezajem o tuto oblast, coz mize byt
dano Spatnou propagaci oblasti. VétSina dotdzanych zavitala do oblasti na jeden den ¢i
vikend, coz koresponduje s trendem kratSich dovolenych. Jak bylo ptfedpokladano,

nejvice respondentt navstivilo oblast s rodinou.

Nejvétsi cast dotazanych v oblasti neptfespavala, tudiz nevyuzili sluzeb
ubytovacich zatizeni. Castym feSenim bylo také ubytovani u piibuznych & znidmych
ptedev$im z divodu vynaloZzeni mensSich finan¢nich prostiedkt. Potvrdilo se, Ze
idedlnim ubytovacim zafizenim pro rodiny S détmi je penzion, ktery obvykle nabizi
osobngjsi pristup. Co se tyce zpusobu dopravy, 63 % respondentl pfijelo do oblasti
osobnim automobilem. Tento vysledek pro mne neni piekvapivy, jelikoz se jedna
0 velmi komfortni, ale v mnoha ptipadech také nejlevnéjsi zpiisob dopravy. Ze situaéni
analyzy je zifejmé, Zze Taborsko je oblast, kterd nabizi velké mnozstvi historickych
pamatek, kulturnich akci, ale také nadherné ptirodni prostredi. Proto nejvice dotdzanych
uvedlo jako motiv poznani pamatek a mistni kultury, ¢astym motivem byla také

rekreace a odpocCinek.

Dotaznikovy vyzkum se také zaméfoval na navStévnost turistickych cili.
také Téaborské sttedovéké podzemi, Zadmek Bechyné ¢i Kozi hradek. S vysi vstupného
do pamatek a jinych atraktivit byli respondenti spokojeni. Naopak velmi nespokojeni
byli skvalitou dopravni infrastruktury a dopravni dostupnosti Taborska. Kvalita
dopravni infrastruktury je problém celé Ceské republiky. Taborsko doplaci predev§im
na velmi pomaly postup pfi stavbé dalnice D3, ktera ma spojit Prahu s Rakouskem

a umoznit tak pohodIné;jsi dostupnost oblasti.
I ptes velky rozvoj modernich technologii pouziva stale vétSina navstévnika
znaCenych turistickych tras a cyklostezek. Jejich stav nepovazuji za idedlni. Dale uz

jsem se zabyval cyklostezkami, jejichz vyznam na Taborsku a predev§im v Tébote

neustale roste. Drtivd vétSina cykloturistl, vyuziva prave znalenych cyklostezek.
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Cyklostezky jsou v Tabofe vyuzivany jak rezidenty, tak i navstévniky, ktefi se
rozhodnou poznat mésto na kole. Dotdzani si nejvice stézovali na nekvalitni
infrastrukturu. Cyklostezek v Tabofe neustale pfibyva, Casto se vSak zapomina na
dualezitost urcitych prvka, které zvysuji cyklistim komfort. Nejvice respondentiim chybi
kolostavy u turistickych cild, pristtesky ¢i altdnky a informacni tabule, které mohou
vyrazné zlepsit orientaci nav§tévnikd. Castym problémem je také nendvaznost

cyklostezek.

5.4 Rizené rozhovory

Rizené rozhovory byly provedeny se 3 predstaviteli mésta Tabora. Konkrétné se
jednalo o Ing. Jifiho FiSera (starosta mésta), Ing. Janu Lorencovou (vedouci odboru
kultury a cestovniho ruchu) a Ing. Karla Hotového (vedouci odboru investic

a strukturalnich fondu, cyklokoordinator).

Dotazani se shodli, ze cyklostezky v Taboife mohou zvysit nav§tévnost Tabora
a okoli. Z rozhovori vyplynulo, Ze celé jizni Cechy jsou cyklisty velmi oblibené, jejich
navstévnost je srovnatelnd s jizni Moravou. Diky novému oznaceni mésta Tébora se
cykloturisté¢ dostanou snadno do centra mésta i k oblibenym pamatkam a tim se zvysi
zajem o jejich navstévu. Navic Taborsko protina oblibena cyklotrasa Greenway z Prahy

do Vidné.

Podle vSech 3 dotdzanych jsou cyklostezky v Tabotfe pro 2 skupiny lidi. Pro
mistni, tedy rezidenty, kteti se diky nim mohou bez rizika dostat do prace na kole. To
patii také mezi hlavni cile mésta Tébora, zvysit podil dopravy na kole na ukor
automobilové dopravy. Druhou skupinou jsou rekreacni cykloturisté, kteti chtéji poznat
mésto, mistni pamatky a kulturu a to bezpecné bez toho, aby museli jezdit po mistnich
rusnych silnicich, které¢ jak Ing. Hotovy dodava, jsou velmi Uzké a pro cykloturisty

nebezpecné.

Dalsi feSenou problematikou byla névratnost investic. Zde se opét vSichni
jednohlasné shodli, Ze finan¢né nelze navratnost vyjadfit. Méstsky rozpocet nema za cil
vydélat penize, ale jeho cilem je vytvofit idealni podminky pro rezidenty i navstévniky.
Starosta meésta dale zmifluje, Ze tvorba vefejného prostoru pro kondi¢ni sport

a souvisejici duSevni relaxaci je tou nejlepSi investici. Dale dodava, ze podpora
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cykloturistiky a bezpecnosti cyklisti je modernim evropskym trendem. Podle

Ing. Lorencové maji cyklostezky ptinos pro Zivotni prostiedi.

Nejvétsi rozdily v odpovédich vyvolala otazka, tykajici se kvality infrastruktury.
Ing. Jiti Fiser vidi problém v minulosti, kdy ani jeden z piedchozich starosti a starostek
cyklodopravu ve mésté¢ a okoli nijak progresivné nepodporoval. V soucasnosti vSak
nastala zména a situace se zlepSuje. Zaroven vsak dodava, ze stav stile neni idedlni.
Podle Ing. Lorencové chybi nékteré doplnkové prvky kolem cyklostezek. Konkrétné se
jedna napft. o stojany na kola u nékterych turistickych cilli, nebo pfistiesky ¢i altdnky
u nové vzniklych cyklostezek. Zminila také parkovaci diim, avsak ten by predstavoval
velkou investici. Podle Ing. Hotového bude po dokonceni stavajicich projektt

vnitroméstska infrastruktura hotova a mésto se bude dale zabyvat okolim Téabora.

V Tabofte se chystaji nebo uz probihaji projekty, které maji zlepsit podminky pro
cykloturisty. Dokoncuje se cyklostezka kolem Tismenického potoka, kterd vede
krasnym udolim a cykloturista se po ni dostane az na vyhleddvany turisticky cil
Harrachovku. Také se dokoncuje cyklostezka ze Zarybnicné Lhoty do Tabora, ktera tak
propoji mésto s KniZzecim rybnikem. Chysta se vystavba cyklostezky, kterd spoji Horky
u Tabora a Vétrovy. Na tomto tseku vede také cyklotrasa Greenway z Prahy do Vidné.
Brzy bude spustén cykloweb, dostupny na adrese www.taborskemnakole.cz. Bude
slouzit vSem cyklistim, ktefi zavitaji do oblasti nebo se o oblast jen zajimaji. Lidé zde
najdou veskeré informace o cykloturistice na Téborsku, napf. informace o opravnéach a
pujcovnach kol, chystanych akcich pro cyklisty. Na strankach budou také uvedeny a
neustdle aktualizovany doporucené cykloturistické trasy po Taborsku. Trasy budou
vSech obtiznosti a 1idé si je budou moci stdhnout do svych mobilnich ¢i navigacnich

pfistroju.

5.5 Vyhodnoceni pracovnich hypotéz

Kutnohorska (2009, p. 50) definuje hypotézu jako ,,domnenku, podle niz existuje

‘

urcitd pravdépodobnost, Ze se stane pravdivym resenim postaveného probléemu. *
H;i: Nejcastéj$imi navstévniky regionu jsou rodiny s détmi.
Prvni hypotéza se na zakladé obou dotaznikovych Setfeni potvrdila. V obou

dotaznikovych vyzkumech byla k této hypotéze vedena stejna otdzka. Z celkovych 210
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respondentt, ktefi odpovidali na tuto otazku, jich 84 pfijelo pravé s rodinou s détmi

40 %). Pro srovnani, druha nejvice volena moznost byla s piateli (25 %).
( ] ylasp

H,: Vice jak polovina respondentti vyuzila na Taborsku znacenych turistickych tras

nebo cyklotras.

Druhé hypotéza se na zaklad¢ dotaznikové Setteni taktéz potvrdila. Celkem 58 %
navstévnikit vyuzilo znacenych turistickych tras nebo cyklotras. Navic v doplinkovém
dotaznikovém Setfeni, které se zaméfovalo na cyklostezky, vyuzilo znacCenych
cyklostezek ¢i cyklotras 90 % dotazanych. Proto je vystup této prace zaméfen pravé na

cyklostezky a cyklotrasy.
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6 Navrhy a opatreni

Mésto Tabor vlozilo v poslednim roce nemalé finan¢ni prostiedky do rozvoje
infrastruktury pro cyklisty. Ve mést¢ vznikly nové cyklostezky, diky novému znaceni se
zlepsila dostupnost centra, vzrostl pocet lavicek, kolostavi, odpadkovych kosu atd.
kolem cyklostezek. Je patrné, Ze pocet navstévniki, ktefi s sebou na dovolenou berou
jizdni kolo, neustale roste. Jedna se o globalni trend, lidé za den objevi krasy oblasti
a pritom vykonavaji sportovni ¢innost, ktera mé pozitivni ucinky na jejich zdravotni
stav. Dulezité je podotknout, Ze se nejedna pouze o jednotlivce, ale nejcastéjsi skupinou

jsou rodiny s détmi. Tento segment predstavuje velky potencial.

Cykloturista, ktery bude spokojen s mistnimi sluzbami a kvalitou infrastruktury
nejen ze ve meésté¢ navStivi mistni pamatky a jiné atraktivity, utrati zde financ¢ni
prostiedky za stravovani, ubytovani a jiné sluzby, ale bude také misto doporucovat
svym znamym, kamaradum ¢i kolegim. Proto je dulezité, aby se kvalita infrastruktury

pro cykloturisty neustale zlepSovala a tim rostla spokojenost navstévniki.

6.1 Predstaveni navrhu

Stojany na kolo

Z dotaznikovych Setieni i fizenych rozhovort bylo zjiSténo, Ze navstévnikim,
kteti zavitali do mésta Tabor na kole, nejvice chybi kolostavy (stojany na kolo). Kolem
samotnych cyklostezek jich je dostatek, avSak chybi u vyhledavanych turistickych cili.
V soucasnosti neustale rostou kradeze jizdnich kol a lidé se je boji nechévat
nezabezpecené. Kolo, které je pfivazané ke stojanu, je 1épe chranéno pied kradezi a
vandalismem nez pouze zamcené, voln¢ stojici kolo. Cykloturisté tak mnohdy radéji
dané pamatky ¢i jiné atraktivity viilbec nenavstivi, pokud si nemaji kde bezpecné€ nechat
jizdni kolo. Navic pokud neni ve mésté dostatek kolostavil, cykloturisté si pak opiraji

sva kola o domy, pamatky, pfedzahradky restauraci apod. a mohou je tedy poskodit.

Nové kolostavy by byly nové umistény celkem na 4 mistech v Tabofte.
Konkrétné by se jednalo o tato mista:
- Zizkovo namésti
- Bechyniska brana a hrad Kotnov

- Botanicka zahrada
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- Poutni kostel Panny Marie a klaster v Klokotech

Obrazek 2: Rozmisténi kolostavll
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Zdroj: www.beta.mapy.cz

Viechna 4 mista jsou mezi nav§tévniky velmi oblibena. Na Zizkové namésti se
kolostavy nachézeji, ale jejich kapacita je priblizné 10 kol a to je pfedevSim v sezoné
malo. Kolostavy by byly konkrétné umistény pted kostel Proménéni Pané a Husitské
muzeum. U Botanické zahrady, Bechynské brany a hradu Kotnov ani u Poutniho
kostela Panny Marie a klastera v Klokotech se doposud zadny kolostav nenachazi,

pfitom se jedna o velmi navstévovana mista.

Podstatna je také volba typu stojanu. Je dilezité, aby se dalo jizdni kolo ke
stojanu bezpecné ptivazat a aby bylo mozné dat do stojanu jakykoliv typ kola. Zejména
se jednd o horskd kola s SirSimi plasti. Do nékterych stojani také nelze dat kola

s kotou¢ovymi brzdami.

Obrazek 3: Navrh stojanu na kolo

Zdroj: www.readyline.cz

Jako idedlni byl vybran stojan od spole¢nosti READY LINE s.r.0., ktery je urcen
pro vSechny typy kol, véetné horskych. Jedna se o jednostranny stojan pro 6 kol. Byla
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zvolena Cernd barva, ktera nejlépe zapadne v kontrastu s historickymi pamatkami.

Celkovy pocet na objednani by byl 5 kusu.

Tabulka 7: Pocet kusu stojanti

Misto Pocet kusii
Zizkovo namésti 2 Kusy
Bechyiiska brana a hrad Kotnov 1 kus
Poutni kostel Panny Marie v Klokotech | 1 kus
Botanicka zahrada 1 kus

Zdroj: vlastni zpracovani

Na Zizkovo namésti by byly umistény dva stojany a to pred Kostel Proménéni Pané

a Husitské muzeum. Na ostatni mista by byl umistén jeden stojan.

Altan s informacéni tabuli

Z terénniho Setfeni dale vyplynulo, ze u taborskych cyklostezek naprosto chybi
altan Ci pfistieSek, kde se lidé mohou schovat at’ uz ptred neptfiznivym pocasim nebo
letnim sluncem. V altdnu si navic mohou odpocinout, obcerstvit se, ¢i prostudovat dalsi

cestu. Proto vyznamné prispiva ke komfortu pro cykloturisty, ale i bézné turisty.

Dalsim navrhem je stavba dievéného altanu. Ten by byl umistén vedle nové

cyklostezky kolem Tismenického potoka.

Obrazek 4: Umisténi altanu
: Ry s o
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Zdroj: www.beta.mapy.cz
V tomto misté jiz vznikla fada prvkl, ktera se zamétuje pfedevSim na déti.
Konkrétné se jedna o betonové ,.telefony* a prouténé chyse. I proto by zde byla vhodna
stavba altdnu. Navic se jednd o nadherné misto v udoli Tismenického potoka
s vyhledem na hrad Kotnov. Cyklostezka kolem Tismenického potoka neni urCena

pouze pro cyklisty, ale i pro chodce, tudiz by mohl altdn vyuzivat kdokoliv. Altan by
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byl pro lepsi stabilitu postaven na betonovém podkladu a byl by vybaven stolem

a lavickami.

Obrazek 5: Navrh altanu

Zdroj: www.vetas.cz

Pro jesté lepsi vyuziti by vedle altdnu byla umisténa informacni tabule, na které
by byla detailni mapa mésta Tabora. Ta by obsahovala mapu cyklostezek, turistickych
tras a také popisy nejnavstévovangjSich atraktivit. Lidé by si tak mohli v klidu
prostudovat jak se k atraktivitam dopravit, zjistit jejich oteviraci dobu a vysi vstupného.
Meésto planuje podobné tabule umistit na vjezdova mista do Tébora, avSak i zde by byla

velmi pfinosna.

6.2 Kalkulace navrhu

Pro realizaci navrhu je velmi dulezita soucast kalkulace. Kalkulace byla
provedena v cenach vybranych dodavatelii. Ceny jsou v¢etné DPH. Do kalkulace neni

zahrnuta cena préce.

Tabulka 8: Kalkulace kolostavu

Produkt Mnozstvi | Cena za ks
Stojan na kola jednostranny pro 6 kol na sloupku 5 ks 8437 K¢
Doprava spolecnosti PPL 1150 K¢
Cena celkem 43 335 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

U stavby altdnu bylo pocitano také s nutnosti vytvofeni betonového podkladu.

Veskeré polozky jsou uvedeny Vv nasledujici kalkulaci.
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Tabulka 9: Kalkulace altdnu s informaé¢ni tabuli

Produkt MnoZstvi Cena
Altan Sestiboky (pramér 3 metry) 1 ks 43 450 K¢
Lavice po obvodé 1ks 6 000 K¢
Stal 1 ks 2990 K¢
Natéry altanu 7 000 K¢
Doprava altdnu 1500 K¢
Betonovy podklad C 20/25 1m? 2 378 K&
Sterk 1m’ 550 K&
Kari sit’ 150x150x6 mm 1ks 359 K¢
Informacni tabule 1ks 6 040 K¢
Tisk grafiky na informacni tabuli 1 ks 1800 K¢
Cena celkem 72 067 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ve vyse uvedenych tabulkdch jsou uvedeny kompletni kalkulace navrhi.
Celkova cena by byla 115 402 K¢. Podle vedouciho odboru investic a strukturalnich
fondil v Tébote Ing. Karla Hotového by byly finan¢ni prostfedky poskytnuty z rozpoctu
mésta Tabora. Na druhou stranu penézni prostfedky by bylo mozné ziskat také od
Nadace Jihoceské cyklostezky, kterd podporuje rozvoj cyklistické infrastruktury

v jiznich Cechach.

6.3 Pfinosy navrhu

Pro prilakdni a udrZeni cykloturistl je nutné neustdle zlepSovat kvalitu
infrastruktury. Prvni navrh se tykal novych stojanti na jizdni kola, které by byly dany
K vybranym atraktivitiam v Téabofe. Stojany na vét§iné téchto mist chybi. Navstévnici,
kteti ptijedou do Tabora na kole, tak nemaji ¢asto kam kolo odlozit. V dnesni dob¢, kdy
neustdle rostou pocty kradezi jizdnich kol, se lidé obavaji nechat kola bez dozoru
a pokud si ho nemaji kde bezpecné zamknout, tak radéji pamatku ¢i jinou atraktivitu
vibec nenavstivi. Novymi stojany by se proto mohla zvysit ndvstévnost danych
atraktivit. Bez existence stojand si navic navstévnici sva jizdni kola opiraji ptimo
0 pamatky, domy apod. Diky novym stojantim se tak zamezi poS§kozenim, které mohou
opiranim kol o pamétky vzniknout. Zejména pak na Zizkové namésti si nebudou

cykloturisté muset opirat sva kola o predzahradky nebo zdi restauraci, ¢imz se zlep$i
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vzhled historického nédmésti. Cykloturisté casto vyhledavaji takové restaurace Cci
kavarny, kde si mohou kolo dat bezpecné do stojanti. Proto by se mohla zvysit

i navstévnost stravovacich zafizeni na Zizkoveé ndmésti.

V druhém navrhu se jednalo o postaveni altainu u nové cyklostezky kolem
Tismenického potoka. Cyklostezka je dilezitou spojkou mezi piehradni nadrzi Jordan
a fekou Luznice, kde dale pokracuje cyklotrasa na oblibeny turisticky cil Harrachovku.
Vzhledem ke krasnému a klidnému prosttedi Tismenického tdoli mize toto misto byt
velmi oblibenym cilem k odpocinku at’ uz cykloturistd, turisti nebo mistnich obyvatel.
Kolem cyklostezky je sice fada lavicek, ale zadna neni zastfeSena. Diky novému altanu
se lidé budou moci skryt pfed nepiiznivym pocasim ¢i pied letnim sluncem. Soucasti
navrhu je i informacni tabule, ktera bude umisténa vedle altdnu. Lidé¢ si tak budou moci
detailné prostudovat, jak se dostat k jednotlivym atraktivitdm, jaka je oteviraci doba ¢i
vyse vstupného. Tim se mohou naldkat do mésta navstévnici, ktetfi ani pivodné neméli
Vv umyslu centrum mésta navstivit. Dulezité je také podotknout, Ze toto misto je na cesté
mezi vyznamnymi pamatkami, hradem Kotnov a Poutnim kostelem Panny Marie
v Klokotech.
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7 Zavér
Vyznam cestovniho ruchu ve svété neustdle roste. V ramci cestovniho ruchu
existuje mnoho druhti. Jednim z nejvyznamnéjsich je rekreacni cestovni ruch. Rekreacni

cestovni ruch nezahrnuje pouze odpocinek ve vhodném prostiedi, ale také aktivni

vykonavani urcitych sportovnich ¢innosti.

Cilem bakaléiské prace bylo zhodnotit souCasny stav rekreacniho cestovniho
ruchu v oblasti Taborsko a na zaklad¢ terénniho Setfeni navrhnout produkt, ktery zlepsi

podminky pro jeho poskytovani.

Pfi vypracovavani bakalaiské prace byla nejprve studovana odborna literatura.
Studium slouzilo jako podklad pro vypracovani literarni reSerSe. V dalsi fazi byla
vypracovana situacni analyza, jejimZz cilem bylo popsat oblast Taborska. Situacni

analyza byla zaméfena predevsim na kulturni, ptirodni a historické ptedpoklady oblasti.

Dulezitou soucasti bakalafské prace bylo terénni Setfeni. Probihalo formou
dotaznikovych Setfeni a fizenych rozhovort. Celkem byly realizovany dva dotaznikové
vyzkumy. Prvni dotaznikové Setieni mélo za cil predevs§im zjistit strukturu navstévnikd,
spokojenost s nabizenymi sluzbami, ale i jaké jsou nejnavstévovanéjsi atraktivity a zda
navstévnici vyuzivaji znaCenych turistickych tras ¢i cyklotras. Doplitkové dotaznikové
Setfeni bylo vytvofeno na Zadost mésta Tabora a mélo za cil zjistit spokojenost
nav§tévnikl s tdborskymi cyklostezkami. Rizené rozhovory byly uréeny pro
predstavitele mésta Tabora, ktefi se vyjadfovali k problematice taborskych cyklostezek

a cykloturistiky na Taborsku.

Rekreaéni cykloturistika je v soucasné dobé na velkém vzestupu. Stale vice lidi
si bere s sebou na dovolenou jizdni kolo. Podpora cykloturistiky a bezpe¢nosti cyklisti
je modernim evropskym trendem. Tuto skutecnost si uvédomilo 1 mésto Tabor, které od

roku 2013 vyznamné zvySuje kvalitu infrastruktury pro cykloturisty.

Ptrestoze se podminky pro cykloturisty neustale zlepSuji, nékteré prvky v Tébote
stale chybi. V ramci terénniho Setfeni bylo zjisténo, Ze lidem, ktefi zavitaji do Tabora na
jizdnim kole, chybi nejvice stojany na kolo u mistnich atraktivit. Mnozi pak v dusledku
toho tyto atraktivity nenavstivi. Proto bylo navrhnuto dovybavit stojany 4 mista
v Tébote, kde je jich bud’ nedostatek, nebo kde doposud z&ddné nejsou. Druhym
navrhem, ktery byl realizovan na zaklad¢ terénniho Setfeni, je stavba altdnu u nové

cyklostezky kolem Tismenického potoka. Vedle altanu bude umisténa informacni tabule
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s detailni mapou Tabora obsahujici cyklostezky a turistické trasy. Na informacni tabuli
budou také znazornény taborské atraktivity, jejich oteviraci doba a vyse vstupného. Lidé
si tak budou moci v altanu nejen odpocinout, ale i zjistit informace o mistnich
turistickych atraktivitich. Popsané navrhy tak mohou zvysit navstévnost taborskych
atraktivit, mistnich podnikG a celkové pfispét ke zkvalitnéni cykloturistické

infrastruktury. Navrhy budou financovany z rozpo¢tu mésta Téabora.
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| Summary

This bachelor thesis is dedicated to evaluation of current state of recreational
tourist industry in Tébor region. The aim is to upon field research design a suitable
product, which could improve the current situation. This thesis is focused mainly on

cycle tracks in Tabor.

The theoretical part at the beginning is based on the study of the technical
literature. Afterwards, a situational analysis was made in order to describe the Tabor
region. The analysis focuses mainly on cultural, historic and natural features of the

region.

An important role in this bachelor thesis plays a field research. It composes two
questionnaires and controlled interviews with the representatives of Tabor. The first
questionnaire was focused on detailing the demographic structure of the visitors and
their satisfaction with the current services. Secondary objective of the questionnaire was
to determine whether tourists follow the marked walking and cycling tracks. An
additional questionnaire was issued by Tabor representatives, aiming to map the tourist

satisfaction with cycle tracks.

Both questionnaires have confirmed the pre-set hypotheses. Controlled
interviews were aimed at the municipal representatives. They expressed their opinion

about the topic of cyclo-tourism in the city.

Based on the data gathered from the field research, suggestions for further
improvement have been stated. It has been suggested to improve the supply of bike
mounts at important sites of the city. The mounts are currently either missing or there is
insufficient number of them. Another suggestion is to build a wooden cabin near a bike
track, which goes through a beautiful valley of Tismecky creek. The wooden cabin
could be used as a place to have a rest in or as a protection from bad weather. An
information board with a detailed map of the city shall be placed next to it. The map
shall include officially marked tourist and bike trails. A list of important tourist
attractions and their opening hours will be stated as well. The project will be financed
by the city budget.

Key words: recreational tourist industry, attractiveness, infrastructure, cycle tracks
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IV Pfilohy

Priloha 1 - Dotaznik Ke zjiSténi stavu rekrea¢niho cestovniho ruchu na Tiborsku
Dobry den,

Jjsem studentem Ekonomické fakulty Jihoceské univerzity a provadim dotaznikové setient
na téema Rekreacni cestovni ruch na Taborsku, v ramci kterého se snazim zjistit aktualni
stav a moznosti optimalizace tohoto druhu cestovniho ruchu ve zkoumané oblasti.
Vysledky dotazniku budou slouzit jako podklad pro bakalarskou prdaci. Prosim o

vyplnéni dotazniku, ktery Vam nezabere vice jak 5 minut Vaseho casu.

Dékuji Jan Wagner.

1. Navstivil/a jste v minulosti region Taborsko?

o Ano, 1 - 2 navstévy
0 Ano, 3 — 4 navstévy
0 Ano, vice jak 5 navstév

o Ne

e Odpovéd’ NE:
2. Proc¢ jste doposud nenavstivil/a Taborsko?
O nezajima mé
o velka vzdalenost od mista bydliste
o nedostatek informaci o regionu

o nedostatek volného ¢asu

3. Chystate se Taborsko navstivit?

o Ano o Ne

e Odpovéd’ ANO:
4. Jak dlouho trvala Vase navstéva?
o1den
o vikend
03— 6 dni
O tyden
o déle jak tyden



5. S kym jste Tabor navstivil/a?
O s partnerem/partnerkou

O s prateli

0 S rodinou (détmi)

O sam/sama

6. V jakém ubytovacim zatizeni jste byl/a ubytovan/a?

o hotel o kemp

O penzion o ubytovna

0 u ptibuznych/znamych/pratel 0 bez ubytovani
0 Vv soukromi (apartman, chalupa aj.) O ostatni

7. Jakym dopravnim prostiedkem jste se do regionu Taborsku dopravil/a?
O osobnim automobilem

O autobusem

o vlakem

o kombinace (autobus a vlak)

O ostatni

8. Za jakym ucelem jste na Taborsku pFijel/a? (miizete uvést vice odpovedi)

0 navstéva pribuznych/znadmych/pratel o sport

o rekreace a odpocinek O pracovni povinnosti
O poznani — pamatky a kultura O ostatni

o turistika

9. Jaké turistické cile jste na Taborsku navstivil/a? (miizete uvést vice odpovedi)

o Taborské sttedoveké podzemi o Chynovské jeskyné

o hrad Kotnov 0 ZOO Tébor-Vétrovy

0 Kozi hradek o expozice Taborsky poklad
o Klokoty 0 Téborské slavnosti

o zficenina hradu Choustnik o zéamek Bechyné

0 zamek Cervena Lhota O ostatni

10. Co by se podle Vis mélo na Taborsku uroviiové zlepSit? (muZete uvést vice
odpovedi)

o doprava 0 ubytovaci a stravovaci sluzby



O stav pamatek O spolecenské akce
O ptirodni prostiedi O ostatni

o kultura

11. Myslite si, Ze vstupné do turistickych cili (hrady, zamky, vystavy, kulturni
akce, muzea aj.) na Taborsku jsou cenové prijatelné?

o rozhodné ano

O spiSe ano

O nevim

O spiSe ne

o rozhodné ne

12. Jak byste ohodneotil/a ubytovaci sluzby na Taborsku z hlediska cestovniho

ruchu? (znamkovani jako ve skole)

1 2 3 4
O O ©) ©)

(6]

13. Jak byste ohodnotil/a stravovaci sluzby na Taborsku z hlediska cestovniho

ruchu? (znamkovani jako ve skole)

1 2 3 4
O O ©) ©)

(6}

14. Jak byste ohodnotil/a dopravni infrastrukturu a dopravni dostupnost

Taborska? (znamkovani jako ve Skole)

1 2 3 4 5
O O O O O

15. Vyuzil/a jste nékterych nabizenych sportovnich sluZeb na Taborsku béhem
navstévy?

o Ano o Ne

16. Vyuzil/a jste v regionu zna¢enych turistickych tras?

o Ano o Ne

17. Jak byste ohodnotil/a stav turistickych tras? (znamkovani jako ve skole)



1 2
©) ©) O O

w
AN
(6]

18. Kolik jste v regionu utratil/a penéz?

o do 1000 K¢ 0 4001 - 5000 K¢
o 1001 - 2000 K¢ 0 5001 - 6000 K¢
o 2001 - 3000 K¢ 0 vice nez 6000 K¢

o 3001 — 4000 K¢

19. Doporucil/a byste navstévu regionu Taborsko svym znamym / pribuznym?

o Ano o Ne

Identifikaéni otazky

20. Z jakého kraje pochazite?

o JihoCesky O Moravskoslezsky o StiedocCesky
o Jihomoravsky o Olomoucky o Ustecky

o Karlovarsky 0 Pardubicky o Vysocina

o Kréalové-Hradecky O Plzensky g Zlinsky

o Liberecky o Praha

21. Jaké je VaSe pohlavi?

o Muz O Zena

22. Do jaké vékové skupiny patiite?

0 do 18 let

019 - 29 let
0 30 — 40 let
04150 let

O vice nez 50 let



Priloha 2 - Dotaznik dopliikové Setieni

1. S kym jste Tabor navstivil/a?
o s partnerem/partnerkou

O s prateli

0 S rodinou (détmi)

O sam/sama

2. VyuZzil/a jste v Tabore cyklostezek?
o Ano o Ne

e Odpovéd’ ANO:
3. Jak byste ohodnotil/a soucasny stav cyklostezek v Taboie? (znamkovani jako ve

skole)

1 4
O O ©) ©)

[N
w
O o

4. Jaké jsou podle vas nedostatky cyklostezek v Tabore? (miZete uvést vice
odpovedi)

o nenavaznost cyklostezek a cyklotras

o povrch cyklostezek

o nekvalitni infrastruktura kolem cyklostezek (lavicky, kosSe, kolostavy, aj.)

0 nedostatecné znaceni

O Spatnd dostupnost centra po cyklostezkach

O ostatni

5. Co Vam kolem cyklostezek chybi nebo ¢eho si myslite, Ze je nedostatek? (muiZete
uvest vice odpovedi)

o kolostavy u cyklostezek

o kolostavy u pamatek ¢i jinych atraktivit

o odpadkové kose

o lavicky

o informacni tabule

o pristiesky (altanky) pro odpocinek a ukryti pfed neptiznivym pocasim

O ostatni



Identifikaéni otazky

6. Z jakého kraje pochazite?

o JihoCesky 0 Moravskoslezsky
o Jihomoravsky 0 Olomoucky

o Karlovarsky o Pardubicky

o Kréalové-Hradecky O Plzensky

o Liberecky o Praha

7. Jaké je VaSe pohlavi?

o Muz O Zena

8. Do jaké vékové skupiny patrite?

o do 18 let

019 — 29 let
0 30 — 40 let
041 —50 let

O vice nez 50 let

o StredoCesky
o Ustecky
o Vysocina

o Zlinsky



Piiloha 3 - Rizeny rozhovor

1. Myslite si, ze cyklostezky v Tabofe miizou zvysit navstévnost Tébora a okoli?

2. Pro koho jsou cyklostezky v Tabote uréeny?

3. Myslite si, Ze je investice do cyklostezek pro mésto dlouhodob¢ ndvratna?

4. Myslite si, ze je v Tébore dostateCna infrastruktura pro cykloturisty, ptipadné co si

myslite, Ze zde chybi?

5. Co dalsiho mésto Tabor chysta v souvislosti se zlepSenim podminek pro cyklisty a
turisty?



Priloha 4 - Formy cestovniho ruchu
Formy cestovniho ruchu dle mista realizace

Domacim cestovnim ruchem rozumime cestovani rezidentii ve vlastni zemi
mimo misto jejich trvalého bydlisté. Heskova et al. (2011, p. 25) dodava, ze domaci
cestovni ruch je v hospodarsky vyspélych statech zdkladem rozvoje zahrani¢niho

cestovniho ruchu. V piipadé rozvojovych statli je tomu naopak.

Zahrani¢ni cestovni ruch je forma, pfi niz ucastnici cestovniho ruchu
ptekracuji hranice. V ramci zahrani¢niho cestovniho ruchu déle rozliSujeme vyjezdovy

a piijezdovy cestovni ruch. (Paskova & Zelenka, 2002, p. 327)

Vyjezdovy cestovni ruch znamena vyjezd tuzemskych obyvatel a jejich pobyt

V zahranici.
Piijezdovy cestovni ruch je piijezd zahrani¢nich navstévnikii do dané zemé.

Vnitrostatni cestovni ruch zahrnuje domaci cestovni ruch a piijezdovy cestovni

ruch.

Narodni cestovni ruch je souhrn Cinnosti zahrnujici veskery cestovni ruch

obyvatelstva dané zemé¢, tedy domaéci cestovni ruch a vyjezdovy cestovni ruch.

Mezinarodni cestovni ruch predstavuje nejSirSi pojem z hlediska tzemni
realizace cestovniho ruchu. Jedna se o zahrani¢ni cestovni ruch vice statii nebo regiont,
nebot’ zahrnuje pohyby ucastnikli cestovniho ruchu mezi staty, bez konkrétniho
teritoridlniho urceni. K tomuto pojmu se vztahuji dalsi dvé formy cestovniho ruchu, a to
cestovni ruch svétovy, kterym rozumime vSechen cestovni ruch na svété, pii kterém
dochazi k ptekracovani hranic, a to vyjezdovy cestovni ruch nebo piijezdovy cestovni
ruch a cestovni ruch svéta, jenz znamena veskery cestovni ruch, ktery je na svété
realizovan. Je to tedy souhrn doméciho i zahrani¢niho cestovniho ruchu vSech stati

svéta. (Indrova et.al, 2004, p. 23)
Formy cestovniho ruchu dle vztahu k platebni bilanci statu

Pro toto rozdéleni je dilezité predevSim jaky vliv ma cestovni ruch na platebni

bilanci statu a skute¢nost, ze se rozdé€leni vztahuje pouze na zahrani¢ni cestovni ruch.

Aktivni cestovni ruch znamena pfijezdy zahrani¢nich navstévniki do dané
zem¢. Tito ndvStévnici v zemi utrdci penize a tyto penize se projevuji jako aktiva na

platebni bilanci urcitého statu.



Pasivni cestovni ruch jim rozumime vyjezdy obyvateld urcitého statu do
zahrani¢i. Tito obyvatelé¢ utraci své prosttedky v zahrani¢i a pilisobi tak pasivné na

platebni bilanci daného statu.
Formy cestovni ruchu dle platce naklada

Komerc¢ni cestovni ruch znamena, ze veSkeré naklady hradi domdacnost ze

svého disponibilniho piijmu. (Palatkova & Zichova, 2011, p. 21)

Socialni cestovni ruch, casto také nazyvan jako vazany cestovni ruch je forma
cestovniho ruchu, kde si ucastnik hradi pouze ¢ast nakladl spojenych s ucasti. Tato
ucast je podminéna splnénim néjaké podminky. Zbytek nakladd je hrazena

zaméstnavatelem, zdravotni pojistovnou apod. (Certik, 2000, p. 18)
Formy cestovniho ruchu dle zpiisobu zabezpec€eni cesty a pobytu

Organizovanym cestovnim ruchem chépeme, Ze cesta a pobyt jsou obvykle
zajistovany cestovnimi kancelafemi ¢i cestovnimi agenturami. Ucastnik cestovniho
ruchu si pak kupuje uceleny zajezd, ktery obsahuje nejméné dvé zakladni sluzby.

(Indrova et al., 2004, p. 24)

U neorganizovaného cestovniho ruchu si veskeré sluzby zajiStuje ucastnik

sam. I zde si vSak mize nakoupit jednotlivé sluzby u zprostiedkovatelského subjektu.
Formy cestovniho ruchu dle véku ucastnikt

Cestovnim ruchem déti chapeme organizované pobyty déti do 15 let, a to bez

rodici. Jedna se naptiklad o détské tabory, Skoly v pfirodé, Skolni vylety apod.

Cestovni ruch mladeze je obvykle pfestavovan jako cestovni ruch mladych lidi
ve véku 16-24 let, ktefi jezdi na dovolené ¢i prazdniny samostatné, ale stale nemaji

vlastni rodinu. (Palatkova & Zichova, 2011, p. 23)

Cestovni ruch osob v produktivnim véku je specifickd forma, kterd se
zamé&fuje na skupinu lidi ve v€ku 40-50 let. Tito lidé maji obvykle jiz odrostlé déti a
dostatek volného Casu 1 penéZnich prostfedki. Kvili tomu je tento segment pro podniky

V cestovnim ruchu velmi vyznamnym.

Cestovni ruch seniort je zaméfovan na obyvatelstvo v postproduktivnim veku.
Tito lidé maji specifické potieby, které musi podniky cestovniho ruchu spliiovat. Jde o

segment velmi progresivni.



Palatkova & Zichova (2011, p. 23-24) dale uvadi formy cestovniho ruchu dle délky
pobytu, dle pievazujiciho mista prostfedi a dle prevazujiciho motivu, kde se ovSem jiz
dostavame do druhi cestovniho ruchu. Existuje mnoho dalSich clenéni forem
cestovniho ruchu dle rtiznych hledisek, jako naptiklad dle geografického hlediska, poctu
ucastnikli, zptisobu organizovani, pfevazujiciho mista pobytu, ro¢niho obdobi,
pouzitého dopravniho prostfedku, dynamiky a sociologického hlediska. (Heskova et al.,
2011, p. 19-20)



