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Problematika farmai'skych trhii v Ceské republice

Issue of the Farm Markets in the Czech republic

Souhrn

Diplomova prace se zabyva problematikou farmaiskych trhii. Mezi spottebiteli
zatim stale plati pravidlo upfednostnéni nizké ceny nad kvalitou potravin. Ceska republika
se snazi o prosazovani biopotravin jejich propagaci v rdmci zviditelnéni regionalizace
potravin. Tento postoj zvySuje nejen Uspésnost prodeje, ale i obnoveni zdravého zivotniho
stylu. Existuje vzajemna propojenost mezidobrou propagaci regionalnich potravin a vétsi
uspésnosti prodeje téchto vyrobkil. Marketingovéa role je tu v rukou samotnych prodejct,
ktefi jsou nuceni na sebe upozornit a sviij produkt prodat.

Vychazi z platnych pravnich piedpisi, norem a vyhlasek tykajicich se nejen
podnikatelské ¢innosti ale 1 oblasti Zivotniho prostfedi. Na farmarské trhy dohlizeji stejné
legislativni zdkony jako na jakoukoli jinou potravinu. Dalsi formou prodeje jsou rozsitujici
se farmaiské kamenné obchody.

Cilem prace bude identifikace determinantii spotiebitelského chovani pti nakupu
bioproduktli od farmatt, a historicky vyvoj trhii. Formou reserSe zpracovat problematiku
farmarskych trhli od jejich historickych pocatkli az po piedpokladany pribéh rozvoje do
dalSich let. Pomoci dotaznikovych Setfeni zjistit jejich navstévnost v tsteckém kraji a
vytvofit navrh dalSich opatieni smétujicich k jejich rozvoji. Naslednym rozborem analyzy
poskytnutych informaci od prodéavajicich nabizejicich bioprodukty, az po cilovou skupinu

kupujicich.

Klic¢ova slova: Bio potravina, ekologické zemé&dé€lstvi, farmat, farmarské trhy, legislativa,

produkt, prodejci, sortiment, spotiebitel.



Summary

This diploma thesis deals with problems of farmers” markets. The Consumers
still prioritize lower prices over the food quality. The Czech Republic is trying to promote
organic food and propagate it.This approach is not increasing only sales success, but also
the renewal of a healthy lifestyle. There is direct correlation between promotion of
regional foods and selling of these products.Marketing role is in the hands of the dealers,
who are forced to attract attention and sell their products.

The Marketing role is based on current legislation, standards and regulations,
including notonly business processes, but also the environment. To farmers” markets relate
the same laws like any other food sellers. Another form of sales are expanding farm shops.

The main goal of this diploma thesis is the identification of determinants of
consumer behavior during buying of organic products from farmers and historical
development of farmers markets.Using literature search to handle the issue of farmers'
markets from their historical origins to the expected course of development in the
upcoming years. Using surveys to determine their attendancein the Usti region and create a
proposal for further measures leading to the development of farmers 'markets. Subsequent
analysis of the provided informations by vendors offering organic products and the target

group of buyers.

Keywords: Bio food,ecological agriculture, farmer, farmers market, legislature, product,

dealers, sortiment, consumers.
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1. UVOD

vvvvvv

koupit vSe, co ¢lovek potieboval ke svému zivotu. Postupem casu se uspokojovani téchto
potieb pfesouvalo do kamennych obchodii, a trzist€ jako takova ustupovala do pozadi.

V Ceské republice se prvni pokusy o znovuobnoveni farmaiskych trhi objevuji nékdy

kolem roku 2010.

V poslednich letech znacné roste mira zajmu o zdravy zivotni styl. Vyrobci tak jsou
postaveni pred fakt, dodavat nejen kvantitu, ale hlavné kvalitu. Pravé v uspéchané dobé
plné stresort si lidé uvédomuji dulezitost kvalitni skladby svého jidelnicku. V této oblasti
se prolinaji jak nazory odbornikd, ale i laické diskuse samotnych uzivateli. Postoj
uzivateli dale ovliviiuje denno denni reklama a ostatni marketingové nastroje. Co je dobré

pro jednoho jedince, bohuzel nemusi vyhovovat nékomu jinému.

Vyhodou farméiskych trhli je Ze stavi do poptedi osobni kontakt se zakaznikem a
naopak odsouvaji do pozadi zaru¢enou anonimitu, kterou preferuji predevSim diskontni
prodejny. Zakaznici farmatskych trhli zde spojuji pfijemné s uzitecnym. Jako napiiklad
moznost nakoupit na Cerstvém vzduchu domaci potraviny, ale stavaji se i mistem rozvoje
socialnich kontaktii. Kontakt nejen mezi zdkaznikem a prodejcem, ale i mezi zakazniky
navzajem. DileZitou roli zde sehrava dobra propagace a marketing, nejen samotné iloha
prodejce. Farmatsky trh by mél byt zarukou prodeje ceskych produki a mistnich potrvavin.
Spottebiteli je zde umoznéno koupit si kvalitni cesky, Cerstvy, domaci vyrobek a ucinit tak

prvni krok k tolik zdlraznovanému zdravému stravovani.

Oblibenosti a wvzristajici navStévnosti farmaiskych trhit ovSem vyuZivaji i
nepoctivy prodejci. Ti nakupuji prodadvané zbozi ve velkoskladech nebo velkoobchodnich
tetézcich, které nemaji s domacimi produkty nic spole¢ného. Z tohoto diivodu iniciativné
ministerstvo zemédélstvi vytvofilo ,,Kodex* odhalujici nepoctivé prodejce. Timto
oznacenim se zdkaznik dozvi, Ze bioprodukt, ktery si kupuje je skute¢né od domaciho
vyrobce, je kvalitni ale také Cerstvy. Smyslem tohoto kodexu je posileni solidnosti
kvalitnich prodejcii. Samotnd pravidla prodeje na farmatskych trzich pak podléha stejnym

legislativnim piedpistim jako prodej v kamennych obchodech.



Nevyhodou sortimentu prodavaného na farmaiskych trzich je propojenost s roénim
obdobim. Tato sezonnost je povazovana za jednu z nevyhod farméiskych trhii, z divodu
dostupnosti obdobného sortimentu v diskontnich prodejnach. NejcastéjsSim produktem trha
je tedy pfedevsim ovoce a zelenina, houby, ryby, zavafeniny, marmelady, syry a mlécné

vyrobky ale také maso a mastné vyrobky nebo koteni.



2. CIL PRACE A METODIKA
2.1.Cil prace

Hlavnim cilem této diplomové prace je vyhodnoceni soucasné nabidky biopotrain
na Usteckém trhu a navrzeni lepsi propagace téchto produkti. Formou reserSe zpracovat
problematiku kolem farmarskych trhti, ale také poukazat na legislativni postupy s timto
druhem podnikéni souvisejicich. Vytvofeni vhodného ndvrhu feSeni vedouciho ke
zkvalitnéni sluzeb, ze strany prodejcli v ramci trhi. To na zaklad€ zjiSténych preferenci
soudasnych i potencionalnich zakaznikii ve vybraném regionu Usteckého kraje
vychézejicich z dotaznikového Setfeni. Vysledkem bude zdaraznéni nejen samotného

ptinosu biopotravin, ale 1 jejich specifického postaveni.

Postup, ktery byl zvolen pro utvareni diplomové prace, je soustfedén na souhrnné
zhodnoceni rlstu popularity farmatskych trhii, oblibenosti biopotravin, aktualizaci a
provazanosti legislativnich zédkont pfi kontrole ptivodu i jakosti zmiflovanych potravin.
Ani kvalitni prizkum, plynouci z dotaznikli, nezarucuje uspe€snost prodeje bio potravin.
Dobrého vysledku je ale mozno dosdhnout za pomoci spolehlivého a dobfe fungujiciho
marketingu. Diky nému je prodejce v dobrém obraze 0 vznikajici ale i probihajici
konkurenci. Nejvyssi metou tedy bude pokus o co nejlepsi a nejefektivnéjsi propagaci

nabizenych bio produkti.

2.2. Metodika

V tvodni cCasti diplomové prace jsou vysvétlena teoreticka vychodiska spojena
s farmarskou oblasti podnikéni, u kterého je souhrnné objasnéna také legislativni podpora.

Samotny vyvoj farmaiskych trhl a druhy nabizenych biopotravin.

V dil¢ich cilech kapitol diplomové prace je jiz pozornost soustiedéna na divody
pro¢ lidé vyhledavaji farmarské trhy, pro¢ upfednostituji ndkup na trzisti oproti nakupu
Vv bézné prodejni siti potravin. Je zde porovnana cenova hladina nabizenych produktl
Z trzist€ oproti ostatnim nakupnim fetézclim a prodejnadm, oznaCovanim potravin i ochrana
spotfebitele. Vyhodnoceni, na jaké urovni je propagace jak samotnych trhli, tak také
nabidka prodavanych bioprodukti. Jestli jsou nékde zohlednéni preference zakaznika 1

tolik v dnesni dob¢ zdiraznovana kvalita nabizeného sortimentu. Poukazuji tim na vyznam



dilezitosti spravného marketingového fizeni v souvislosti s propojenim na spokojenost
zakaznikd. Dal$im z ovliviwjicich faktorG funkénosti farmarskych trhii je také dopad

legislativnich zmén pro vyznam funk¢nosti farmarskych trht.

V praktické Césti je provedena analyza vysledkii z dotaznikového Setfeni. Tato
metoda je rychla a v celku ekonomicky nenaro¢na sbirka komplexnich dat od respondentt.
Otazky jsou vyuzivany uzaviené z divodu nenaro¢nosti odpovédi, ale i oteviené pro
moznost upiesnéni svych odpovédi spojenych s otazkami polootevienymi. Predstavuji se
tu konkrétni prodejni mista spolu sobchodnimi fetézci, na kterych je mozno se
S biopotravinami setkat. Na zéklad¢ ziskanych podkladii bylo provedeno vyhodnoceni,
které napomahéd k utvofeni si predstavy o zménach, jez ovliviluji prodej nejen na
farmatskych trzich ale 1 v bézné prodejni siti. Ve zpracovanych tabulkach a grafech jsou

zobecnéné skutecnosti, které byly nasledn¢ deklarovany do konkrétnich ¢isel.

Vybér dotazovanych bude mit Siroké pojeti, tzn., Ze nebude pfihlizeno na vék,
pracovni zkuSenosti ani pohlavi respondentll. Zohlednéna je 1 navratnost dotaznikli. Ten
musi byt sestaven tak, aby neodrazoval od jeho vyplnéni. Zjisténé hodnoty budou
aplikovany do ptehlednych dat a grafti. Vysledkem bude poukézat na kvalitu a jedine¢nost

vyrobku z farmarskych trhi.

Zavér diplomové prace je zaméfen na shrnuti vSech ziskanych emiprickych
poznatkti, propojenosti pravni Gpravy i postupt souvisejicich se samotnou podnikatelskou
¢innosti, a jejich néasledného vyhodnoceni. Otevieni moznosti pro lepsi propagaci
biopotravin z farmaiskych trhli a vlastnosti systému farmarskych trhii. Soucasti je také
struéné nastinéni mozného vyvoje biopotravin do budoucna a objasnéni stanovenych trech

zékladnich hypotéz:

e Farmaftské trhy pro lidi znamenaji zejména ovoce a zeleninu
e Informovanost o konani farmarskych trhii je nedostatecna
e Perspektiva nabidky regionédlnich vyrobkl pro spotiebitele v béznych kamennych

prodejnach
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3. PODINKANI V OBLASTI FARMARSKYCH TRHU
3.1. Historie trhi v CR

Prvni trhy, které se v Ceské republice objevily, sahaji do obdobi 9. stoleti a izemi v
tésné blizkosti Prazského hradu. Pozdé&ji se tyto trzisteé stdvaji jednim z nejzadanéjSich mist
pro Slovany. Byl zde provozovéan takzvany smiseny obchod vymény vyrobku za jiny
vyrobek. RozSifovala se zde vzdjemna spoluprace mezi meéstem a venkovem, kde

venkované dodavali do mésta své zemédélské piebytky, a mésto jim zas nabizelo

v

e vyro¢ni ( jarmarky)

e tydenni
e denni
e dobytci

Rok 1791 byl dilezity z divodu regulovatelnosti trha ,,Jednotnym trznim fadem®,
ktery byl v roce 1807 vyménén za VSeobecny trzni fad pro Prahu. V roce 1928 byla novela
tohoto Vseobecného trzniho fadu doplnéna o pomérné pfisna obchodni a hygienicka
pravidla, zajist'ujici loajalitu jak ke statu, tak k zakaznikim. Zacal postupny obchod
sménou za penize a vyvstala novd skupina obchodnikil, jeZ pouze zprostfedkovavala
obchod, aniz by sami néco vyrab&li nebo péstovali. Kosmova kronika udava, ze kazdou
sobotu probihal v Praze trh. Ten uz zacal byt regulovan, organizovan a hlavné dohledovan
samotnym panovnikem. 1 A7 obdobi 13. a 14. stoleti je vazano na panovnické vysady, jako
bylo povoleni panovnika pro denni, mési¢ni nebo vyro¢ni trhy nebo povoleni pro ceské

kupce podilet se na mezinarodnim obchodu.

V obdobi prvni republiky ptfevySoval primysl nad zemédélskym odvétvim a mezi
lidmi se zacaly objevovat takzvané hladové boufe a byla nastavena nova pozemkova
reforma, mezi obyvatele byla nové rozdélena diive zabrana ptda. Ceskoslovensko si

vybudovalo vlastni potravinaiskou vyrobu, a tim vyznamné zamezilo dovozu komodit

'STADNIKOVA, P.Zmizeld Praha,trhy a trZisté. Praha: Paseka,2010, 231 s. ISBN 978-80-7432-0068-2.
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Z ostatnich zemi 2. Dal$im zlomem se stal unor 1948, kdy piislo obdobi znarodiiovani.
Komunistickd strana zajistila zavirani zivnosti a soukromych zemédélct a zalozila

Jednotna zeméd¢lska druzstva (JZD).

Dalsi posun nastal v obdobi Sametové revoluce v roce 1989, kdy komunisticka
strana ustoupila a nésledujicim restituénim navracenim majetku se soukromy zeméd¢lci
op¢t zacali vracet na trh a ¢esky Clovék pomalu znovunalézal cestu k domécim potravinam,
které bylo mozno koupit pravé na farmaiském trhu. Farmaiské trhy se tak snazi o oziveni
davno zaniklé tradice poulicniho prodeje. Nabizeji se zde ve vétSiné piipadii potraviny a
mistni vypéstky. Jedna se tedy o sortiment ovliviiovany hlavnéro¢nim obdobim a krajovou
specializaci. Je mozno zde najit Siroké spektrum ovoce, zeleniny ale stejné tak 1 mlécné
vyrobky, pekatské vyrobky, vejce ale 1 kvétiny a sazenice. Pfes zimni obdobi tedy trhy

vétinou nefunguji, jejich plny rozkvét za¢ina az od mésice biezna®.

3.2. Soucasné farmarské trhy

Dnesni farmaiské trhy se konaji zpravidla pod otevienym nebem a ¢asové periodé
vetejné oznamované. Snazi se tedy o obnovu témét zaniklé tradice pouli¢niho prodeje.
Samotny prodej se na nich fidi vyvéSenym trznim fadem, jez je zaStitén vzorovym trznim

fadem, ktery je k dispozici v kazdém mé&sté.

Nejcastéji se zde nabizi ovoce a zelenina, uzeniny ale také mlécné vyrobky. Je tu
o¢ekavana predevsim kvalita, ktera by méla byt vyssi neZ v béZzném kamenném obchodé.
Podle dostupnych informaci se ve stejné dob¢, ale s riiznou pravidelnosti farmarské trhy

konaji zhruba na 180 mistech CR.

Zvysujici zajem Ceské populace o farmaiské vyrobky je patrny zhruba od roku
2010. Kvalita trhii a prodavanych vyrobki je podle odbornikl velice variabilni. Bohuzel se

objevuji podvodnici, ktefi nakupuji zemeédélské plodiny ve velkoskladech a pak je

2ZAJIC, J., Hospodaistvi prvni republiky. Moderni déjiny: Vzdélavaci portdl pro ucitele, studenty a Zdiky
[online]. 2016 [cit2015-12-12]. Dostupné z: http://www.moderni-dejiny.cz/clanek/hospodarstvi-prvni-
republiky/

*Kodex farmafskych trhi. Ministerstvo zemédélstvi[online], 2016. [cit2015-12-03]. Dostupné na
http://eagri.cz/public/web/file/120003/Kodex-farmarskych-trhu.pdf
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prezentuji jako své vlastni vypéstky. Ve snaze piedchazet pouzivani represi vuci

nepoctivetim bylo vydano SVS ,,Desatero* k prodeji na farmaiskych trzich®.

3.3. Podil kraji na celkovém poctu farem v ekologickém zemédélstvi
v Ceské Republice

Hlavni oblasti ekologického zeméd¢€lstvi jsou piedevsim horské a podhorské oblasti
v CR. Mezi nejvétsi plochy ekologicky obhospodafované pidy jsou v pohraniénich
hornatych okresech a to Jihoceského, Plzenského, Karlovarského, Moravskoslezského a
Usteckého kraje. Pro tyto kraje také plati, 2e¢ se zde zaujimaji téméf 60% ploch

ekologického zem&dslstvi a je uvadéna nejvétsi primérmna velikost samotnych ekofarem®.

Graf ¢. 1: Republikovy podil farem

L) V4 7|
Republikovy podil farem
16
14
12
10
8
6
4 M Podilv%
2
0
T T T T N S N N N N N N
S W B O S
06} v & 6\0 .‘\O Q\’\, A*‘) 0 P & @ \0\\ 20
¥ O A0 N & SOOI PSP
N & o BN R R S
e S N &
W > \L‘ N

Zdroj: Rocenka 2014 Ekologické zemédélstvi v Ceské republice

*Kodex farmatskych trhii. Ministerstvo zemédélstvi[onling], 2016. [cit2015-12-03]. Dostupné na
http://eagri.cz/public/web/file/120003/Kodex-farmarskych-trhu.pdf 5

*Ro¢enka 2014 Ekologické zem&dglstvi v Ceské republice (Ministerstvo zem&délstvi Ceské republiky, 2014,
str. 10)
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3.4. Severoceské farmarské trhy

V nékolika méstech Usteckého kraje se konaji Severodeské farmaiské trhy (SFT).
Funguji pod zastitou hejtmana Ustackého kraje Oldficha Bubeni¢ka a za podpory Krajské

agrarni komory Usteckého kraje a Okresni hospodaiské komory v Mostg.

Poprvé se uskuteénily 9. 4. 2011 v Usti nad Labem, Chomutové a Mosté. Na
podzim se piidali Teplice, Kadan a Jirkov a timto zapojenim se tato mésta stala nedilnou
soucasti SFT. Diky jejich zaddanosti se v roce 2012 déle rozsitili také do Libereckého kraje,

do Doks ale i smér ke Stéti na které postupné navazuji i podzimni a adventni trhy.

Cilem a to nejen Severoceskych farmarskych trhi je moznost ob¢anim pohodlné a
pravidelné nakupovat od prvovyrobcii kvalitni a Cerstvé potraviny prevazné z lokélnich
zdroji. Diky pfimému kontaktu s dodavatelem tak ovliviiovat a spoluvytvaret nabidku na
trhu. Podporovat ekonomicky rist ale hlavné také smysluplné vyuzivani pudy a ptirodnich

zdroji kraje. Jedna se o tren podpory konzumace potravin pifedev§im z mistnich zdroj.

Ucast na trzich pravidelnd zajituje mezi 20 - 40 prodejci nabizejicich zbozi
odpovidajici sortimentu farmarskych trhii. Az v 90% jsou prodejci ale hlavné vyrobci

o LA .6
pfimo ze Severoceského regionu”.

®Severodeské farmaiské trhy. Ministerstvo zemédélstvi[online], 2016. [cit2015-12-03]. Dostupné na
http://severoceskefarmarsketrhy.cz/public/web/clanky/691/aktuality-sft
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Obrizek & 1: Mapa Usteckého regionu
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Zdroj: http://severoceskefarmarsketrhy.cz/public/web/clanky/691/aktuality-sft

3.5. Biopotraviny

Pod pojmem biopotravina jsou oznacovany produkty ekologického zeméedélstvi
vyrabéné v souladu s pozadavky tplného znéni zakona ¢. 242/2000 Sb., spolu se zakonem
344/2011 Sb., natizenim Komise evropského spolecenstvi (ES) €.889/2008 a natizeni Rady
evropského spolecenstvi (ES) ¢. 834/2007. Dnes plati nové nafizeni Komise (EU) ¢.
271/2010. Vyrobky se oznauji sloZzenim loga s kodem a slovnim oznacenim mista
puvodu. Tato legislativa stanovuje dosdahnout ekologicky nezdvadnych produkti té

. wwro* . v W O W v r A '7
nejvyssi jakosti a to co nejSetrnéji vici zivotnimu prostiedi'.

Biopotraviny zaméfené na oblast zivocisné vyroby kladou hlavni diiraz na
ekologické a soucasné i fyziologické potieby zvifat. Mezi tyto potieby patii jejich volny

pohyb, pfistup na pastviny, ochrana pii zménach pocasi nebo nadmérného slunce, dostatek

"Biopotraviny. [online], 2016. [cit2015-12-15]. Dostupné na
http://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/biopotraviny/
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prostoru s kvalitni podestylkou. Dulezity je také zdravotni stav dobytka, kterému jsou

podavany vitaminové preparaty piirodniho ptivodu.

U biopotravin zaméfenych na oblast rostlinné vyroby je kladen dtraz na kvalitu
pudy. T¢ se dosahuje dostate¢nym stiidanim plodin ovSem s ohledem na erozni podminky
nebo podle odolnosti vii¢i plevelim a ohledem na pfeziti prospéSnych organizmu v pude.
Kvalita ptdy je ale ovlivnéna 1 vhodnym hnojenim a vyzivou rostlin. Pro produkci
biopotravin jsou zakazany rozpustnd hnojiva, konzervacni prostiedky, chemické ptisady

r ~ro o o ’ ’ ’ r v ’ /8
ale také vyuzivani odrid ziskanych pomoci genového inzenyrstvi'.

Diky dohledu nad rostlinnou a Zivoc¢iSnou vyrobou spojenou s Setrnosti k Zivotnimu
prosttedi, jsou biopotraviny vedeny jako kvalitnéjsi, obsahujici cenné vitaminy a mineralni

latky. To je diivod jejich vhodnosti a prospésnosti oproti potravinam tradi¢ni vyroby.

3.6. Dotacni podpora podnikani pro zemédélstvi

Dotaéni zdroje vyuzivané v Ceské republice se déli do dvou zakladnich skupin,

které administruje a vyplaci Statni zemedélsky intervencni fond:

e Evropské dotaéni programy - spolufinancované ze statniho rozpoétu CR

e Narodni dotagni programy - pIn& hrazeny ze statniho rozpoétu CR

Dota¢ni programy mohou vyuzivat pouze ekologicti zemédé€lci, ktefi se snazi o
pfeménu bioproduktli na biopotraviny. Dotaéni politikou se stat pfimo snazi o ovlivnéni
konkrétnich odvétvi, coz mu umoznuje zasah do pfirozenych trznich procesti. Pomaha se
tak udrzet 1 podnikim, které by v konkurencnim prosttedi bez finan¢ni podpory neobstaly.
Stat, ktery dotace schvaluje, v Zddném ptipad€ neposkytuje dotace pro maloobchodniky,

ktefi se také snazi na svych pultech nabizet biopotraviny.

®Rocenka 2014 Ekologické zem&dé&lstvi v Ceské republice (Ministerstvo zemé&d&lstvi Ceské republiky, 2014,
str. 10)

16



3.6.1. Program rozvoje venkova 2014 - 2020

Ukolem tohoto programu je pomoci zaéinajicim i fungujicim zemédélskym a
lesnickym podnikiim. Poméaha k modernizaci, vyvoji a podporuje investice do vyzkumu

pro oblast rostlinné a zivocisné vyroby.

Zemédélska vyroba - Dotace ur¢ené na technologie a stavby pro zivocisSnou a

rostlinnou vyrobu jako jsou sila, linky, sklady, haly, staje, seniky

Mladi zacdinajici zemédélci - Dotace pro mladé zeméd¢€lce souvisejici s rozvojem
jejich nezemédélské Cinnosti jako je technika ale i ndkup pudy. Je vyplacena taxativni
¢astkou a urcena k zahajeni a dal$imu rozvoji podnikatelské Cinnosti a k dal$i realizaci

podnikatelskych plant spojenych se zemédélstvim.

Diverzifikace - Pro zpracovani dfeva, dilny, opravaren a jinych nezemédé¢lskych
¢innosti, tedy ¢innosti pro rozvoj podpory tradi¢nich femesel a oblasti jejich vyroby a

zpracovani.

Zemédélsko potravinarské odvétvi - Dotace na vyrobni linky, vinafské
technologie, susarny. Dulezité¢ je Ze zde mohou zadat i nezeméd¢lsti podnikatelé. Tento
druh dotaci je zaméfen na zlepSovani kvality vyrobkd a podpory vyvoje aplikace nejen
novych vyrobkd, ale také novych technologii, na rozvoj odbytist’ pro zemédé€lské produkty,
zkvalitnéni marketingové kampané na zemédélské produkty a vykonnosti zpracovatelskych

podnik.

3.6.2. Operacni program rybarstvi 2014 - 2020

Zamé&feni tohoto programu je na zvySovani produkce sladkovodnich ryb,
zlepSovani vodniho prostfedi v rybnicich ale také se zabyvad zlepSenim pracovnich
podminek v rybafstvi. Zvysit konkurenceschopnost tradi¢ni aquakultury, podporovat
konzumaci ryb. Zarybnovani vodnich toki. Podpofit investice do recilkura¢nich zafizeni a
tim umoznit vy$$i produkci aquakultury. Bude vyplacena kompenzace produkénim

rybafim pro jejich Setrnéj$i hospodareni vyhovujici pozadavkiim na ochranu zivotniho
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prostiedi. To napomaha zlepSeni, nebo alesponi zachovani dobrého stavu biologické

. . r . ’ v v 7 vove ’ v r 9
rozmanitosti a ndvazuje tim na dalsi operacni program ohledn¢ zivotniho prostiedi.

3.6.3. Operaéni program Zivotniho prosti-edi

Jedna se o ochranu vody, pudy a krajiny. Pomaha v péc¢i o zZivotni prostredi a a
snazi se o zmirnéni dopadt klimatickych zmén. Vyuziva obnovitelnych zdroji energii a
ekologickych postupli v samotném zemédélském hospodateni. Zemédélstvi je tak uzce

propojeno se zlepSovanim kvality zivotniho prostredi.

Kazdoroéng je vladu a Parlament CR vypracovéavéna ,,Zprava o zivotnim prostiedi*
kterou vypracovava CENIA (Ceskd informacéni agentura Zzivotniho prostfedi), pomoci
indikatorové sady. Komplexné tak hodnoti a posuzuje stav zivotniho prostfedi v kazdém
roce na zékladé zajisténych informaci a dat. Ministerstvo Zivotniho prostiedi pak nasledné
pro vyhodnocené nedostatky zavadi fady legislativnich i nelegislativnich opatfeni. Z tohoto
opera¢niho programu mohou Cerpat vSechny firmy putsobici v zemédé€lstvi, lesnictvi a

rybolovu®®.

Dotace, Operaéni program Rybafstvi na rok 2014 — 2020 [online]. 2016 [cit2015-12-12]. Dostupné z:
http://www.eagri.cz/public/web/mze/dotace/operacni-program-rybarstvi-na-obdobi-1/

YDotace pro venkov a Zivotni prostedi. Ministerstvo zemédélstvi[online], 2016. [cit2015-12-18]. Dostupné
na http://eagri.cz/public/web/mze/dotace

18



4. LEGISLATIVNI VYMEZENI

Zakon ¢. 146/2002 Sb., o Statni zemédélské a potravinarské inspekci

Tento zakon ustanovuje ptisobnost Statni zemédélské a potravinarské inspekce jako
vykon statniho dozoru. Statni zeméd¢€lska a potravinarska inspekce ma pravo na kontrolu
potravin zda dostecné splituji pozadavky uréené pravnimi ptedpisy jako je zdkon o
potravinach nebo zdkon o vetfejné ochrané zdravi. Nutno pfipomenout také mezinarodni
smlouvy ale také proces vyroby nebo uvadéni vyrobku do obéhu. Nedilnou soucasti tohoto
zédkona je 1 kontrola v oblasti klamani spotfebitelii nebo bezpecnost potravin. Musi
disledné vést evidenci provozovateli vSech potravinafskych podnikl. Pro kontrolu ze
strany Statni zemédélské a potravinatské inspekce je vzdy stanoven povéreny Inspektor.
V jeho pravomoci je pfi nedostatecném dodrzovani a neplnéni stanovenych pozadavkil

zakazat vyrobu, nebo uvedeni t&chto potravin do ob&hu''.
ZiKon ¢. 166/1997 Sb., o veterinarni péci

Tento zakon zajiStuje a dohlizi na zdravotni nezévadnost zivocisnych produkta.
Dohlizi na plnéni povinnosti vSech osob, které jsou zicastnény pii vyrob¢, zpracovani
nebo uvadeéni ZzivocisSnych produktl. Dozoruji prodej nejen zvitat, ale i ZivociSnych
produktli na trznicich i trzistich. Nedilnou soucasti dohledu veterinarni péce je také sezoni

prodej ryb*?.

Zikladni evropska legislativa a narizeni ES ¢&. 178/2002 o obecném

potravinovém pravu

Jedna se o vysokou uroven ochrany zdravi: politika slouZzici k zajiSténi bezpecnosti
potravin tzv. ,,Z farmy na stil“. Bezpe¢na potravina nesmi byt Skodliva a zaroven musi byt
vhodna k lidské spotiebé. VeSkerd odpovédnost je vlozena do rukou provozovatelil
potravindiskych podnikii. Jejich povinnosti je pak zajisténi pozadavkl potravinarského

prava pocinajicich fazi vyroby, nasledné zpracovanim a konce samotnou distribuci

YBOHATEC, P., Nakupuj lokaln&In:[online]l. 2011  [cit2015-12-12].  Dostupné  z:
http://www.nalok.cz/akce/farmarska-konference-/2011/Program.aspx
“BOHATEC, P., Nakupuj lokaln&.In:[online]. 2011  [cit2015-12-12].  Dostupné  z:
http://www.nalok.cz/akce/farmarska-konference-/2011/Program.aspx
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vyrobku. Dozor a kontrola jsou v tomto ptipad¢ ze strany statu, kdy se jednd o ochranu
zajmu spotiebitele. Jednd se 0o moznost zabranit podvodnym nebo dokonce klamavym
praktikam, snaze o vyrobu falSovanych potravin a tim uvadéni spotiebitele v omyl. Pokud
dojde ke zjisténi, ze potravina neni v souladu s bezpecnosti, je povinnosti toho kdo za ni

zodpovida ji neprodlens stahnout z trhu*,
Narizeni evropského parlamentu a Rady (ES) 852/2004 o hygiené potravin

V tomto nafizeni se uvadi, Ze primarni odpovédnost za bezpecnost potravin nese
vzdy provozovatel potravinaiskych podnikii. Kontroluje bezpe¢nost potravin v celém
potravinovém fetézci. Nevztahuje se sem ale prvovyroba urena pro soukromé domadci
pouzivani nebo jen domdci piipravu potravin, ptipadné¢ dodavky pouze malého mnozstvi
zbozi kone¢nému spotiebiteli nebo mistnimu maloobchodu, ktery je nasledné ptimo
dodava kone¢nému spotiebiteli. Urcuje podminky pro pfechodné nebo pojizdné prostory
jako jsou stanky na trZiSti, pojizdné prodejny a prodejni automaty. Podminkou je, aby
soucasti bylo zafizeni, v némzZ bude mozno dodrzovani odpovidajici hygieny. Ty povrchy,
které jsou v piimém kontaktu s potravinami, musi byt snadno Cistitelné a pravidelné
prochazet dikladnou desinfekci. Je nutné zajistit i piivod teplé piipadné studené, ale
hlavn¢ pitné vody. Nedilnou soucdasti je pfitomnost zafizeni pro hygienickou likvidaci
nebezpecnych odpadli a zafizeni pro hygienické skladovani. Dulezité je dodrZovéani a
neustdld kontrola teploty. Potraviny jsou ukladany tak, aby bylo zamezeno riziko

kontaminace™.
Narizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 853/2004

Toto nafizeni upravuje zvlastni hygienickd pravidla pro potraviny predevSim
zivociSného plvodu. Nevztahuje se vSak na pfipady doddvek malého mnoZstvi piimo
z prvovyroby ke koncovému spotiebiteli, pfipadné¢ mistnimu maloobchodu, ktery je

nasledn¢ dodava konecnému spotiebiteli. Nevztahuje se ani na myslivce dodavajici pouze

BBOHATEC, P., Nakupuj lokaln&In:[online]l. 2011  [cit2015-12-12].  Dostupné  z:
http://www.nalok.cz/akce/farmarska-konference-/2011/Program.aspx
YBOHATEC, P., Nakupuj lokaln&.In:[online]. 2011  [cit2015-12-12].  Dostupné  z:
http://www.nalok.cz/akce/farmarska-konference-/2011/Program.aspx
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malé mnozstvi masa z volné zijici zvéfe do mistniho maloobchodu nebo jen kone¢nému

spotiebiteli.

Timto nafizenim jsou stanoveny také podminky pro bourdrny a jatka, podminky pro

mléko, vejce ale i dikladné¢ vedenou identifikaci prodeje. Nedilnou soucasti jsou také

W 14 W 4 . o VVlS
Skoleni urc¢end myslivetim a dalsi™.

Tabulka €. 1: Dozorové kompetence pri kontrole potravin

Dozorovy organ

Potraviny rostlinného piivodu na
schvalenych i neschvalenych trzistich

SZPI| — Ministerstvo zemédélstvi
(MZe)

Potrvaviny zivoc¢isného ptivodu
nezpracované a proddvané na schvalenych I
neschvalenych trzistich

(ryby,Cerstvé maso,med)

SVS — (MZe)

Potraviny zivocisného piivodu, zpracované,
prodavané na trhu,stanku, trznim misté
(pokud tedynejsou schvalené SVS)

SZPI - (MZe)

U potravin Zivocisného ptivodu
zpracovanych na schvaleném trzisti ¢i
trznici

SVS — (MZe)

Veftejné stravovani

Hygienicka sluzba hl. mésta Prahy a KHS
(MZe)

,,Poctivost prodeje”

COI - (MPO)

Zdroj: BOHATEC, 2011

BOHATEC, P.,  Nakupyj

lokalné.In:[online].

2011 [cit2015-12-12]. Dostupné z:

http://www.nalok.cz/akce/farmarska-konference-/2011/Program.aspx
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4.1. Organizatori farmarskych trhi

Hlavnim tkolem organizatora farmarskych trhi by mélo byt piredev§im pecliveé

vybrat farmate, kteti budou své vyrobky na trhu nabizet.

Teprve v roce 2012 vznikla asociace farmatskych trhi. Jeji povinnosti je sdruzovat
organizatory a provozovatele farmarskych trhti a dodrzovat ptisna pravidla pii vybéru
farmait prezentujicich se na trzich. Hlavnim cilem asociace je podpora, rozvoj a propagace
farmatskych trhti asociaci potfaddanych. Nezbytnou soucasti je také informovanost
vetejnosti 1 provozovatell o zékladnich principech farmatskych trhi ale zarovei I pravnich
ptedpisech v oblasti prodeje potravin. Asociace také poskytuje pravni pomoc, poradenstvi,

v ’ v o 16.
a ochranu vSem svym ¢lenim

4.2. Povinnosti farmare

Farmar nebo ptipadny uchaze¢ se piihlasi pomoci internetovych stranek
www.farmarsketrziste.cz. Zde vyplni jednoduchy dotaznik, ktery organizatory presveédci o
vhodnosti vyrobkd, které bude na trzisti prodavat a predlozi potfebnou dokumentaci a

splnit podminky uddvané asociaci farmatskych trht.

To znamena:

JOA)

e Zbozi musi garantovat sviij pivod prokazateln¢ z vlastnich zdroji farmait

e Nejméné 90% musi tvofit potraviny, nebo souviset s pripravou jidla nebo s
potravinami

e Upfednostiiuji se farmari nabizejici regionalni potraviny

e Pokud prodava vyrobky které na ¢eském trhu nelze ni¢im jinym nahradit, je
vyzadovano jejich viditelné oznaceni jak na stdnku,tak i na samotném

produktu”.

®Farmaiské trhy maji svou asociaci, [cit2015-12-12]. Dostupné z: http://www.farmarsketrziste.cz/trziste-
jinak/farmarske-trhy-maji-svou-asociaci-clenove-budou-certifikovat-sve-prodejce

"Hlavni podminky FT, [cit2015-12-13]. Dostupné z: http://www.vitalita.cz/clanky/asociace-farmarské-trhy-
v-obchodaku-neuznavame/#ic=gallery-header&icc=backlink
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Naésledné probéhne osobni stkani, ¢i piipadnd degustace nabizené¢ho sortimentu s

kontrolou dokumunentti o ptivodu potravin.

4.3. Spotiebitelské nakupni chovani

Co, a pro¢ spotiebitel nakupuje je vzdy zcela individualni. V1iv maji nejen socialni
role, motiva¢ni strukturaale i ndzory a postoje. To znamena, ze i ve chvily, kdy bude mit
kazdy nakupujici stejnou finan¢ni hotovost, stejnou nabidku sortimentu bude i tak vybér
produktu u kazdého jiny. Pro tento druh chovani je vytvofen model psychologického

rozhodovani.

Opticky dojem tak tak pfi chovani spotiebitel zaujima v Zebficku hodnot prvni
misto. Druhym faktorem je, zda klient nalezne product ktery opravdu shanél, a naplni tak
své potieby, anebo k jednomu vyrobku ptida dal$i produkty, v ten okamzik brané jako
nepotiebné protoze o nich piivodné ani nepremyslel. Oba dva druhy mohou byt brany jako
nakup zaloZeny na impulzech a navycich spojenych s vybérovymi kritériemi vedoucimi k
uspésnému ndkupu. Spotiebitel se dale rozhoduje na zdkladé dobrych nebo S$patnych

~ ’ . 1
zkuSenosti ale i ceny™®.

Vyhodou farméiskych trhli pro spottebitele je moznost vyrobek ochutnat, a zvazit
zda nakup uskutecni a v jaké mife. Vyrobky tu sice maji vyssi ceny nez v obchodech, ale je
mozné se bezpecné ujistit, zda cena opravdu odpovida kvalité a chuti. Velkou roli by zde
mél hrat marketing, kde za pomoci statu dojde k podpote propagaci regiondlnich potravin a

vnimani ¢eskych potravin jako celku.
P¥i pFrijimani nového vyrobku by mél spotiebitel projit péti fazemi:

e Faze poznani — objeveni nového vyrobku
e Faze z4jmu — z4jem o vice podrobnosti
e Faze hodnoceni — roste zajem o zkuSebni ndkup

e Faze zkousky — prob&hne testovaci nakup

BVYSEKALOVA, Jitka.Psychologie spotiebitele.Jak zdkaznici nakupuji. GRADA,2010, s51-52. ISBN
978-80-247-0393-9.
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e Faze prijeti — zde se ze spokojené¢ho jednordzového kupce stane staly

spotfebitel19

4.3.1. Faktor médni viny

Trendem soucasnosti jsou vyrobky oznafené jako Bio nebo take Fairtrade
produkty. Tento druh vyrobku slouzi jako méfitko projevu vlastniho ndzoru, ale predevsim
jako prezentace zivotniho stylo pfi vyuziti kupni sily. Bio potraviny jsou zatim v
omezeném mnoZzstvi, ale za vyssi cenu nez bézné produkty. Tim je odsunut do ustrani
jejich opravdovy piinos. O jejich prezentaci se snazi predevSim uspésni lidé, kde
biopotravina preferuje urcity jejich status a proto je pro né dulezit¢ aby u nich byla

zachovana i urcita exkluzivita tohoto druhu potravin.

Spottebitel, ktery preferuje predevsim povést vyrobku a jeho image, si zaklada na
téchto produktech, ovSem vzdy za predpokladu neménnosti image produktd. Tim je pak

mozno zachovat prave i jeho popularitu téchto vyrobku

4.3.2. Faktor zdravotni

Druhym faktorem ndkupu biopotravin je nakup ze zdravotnich divodd. V dnesni
dobé roste mnozstvi alergenil obsazenych v béznych potravinach, a tak se zdkaznik obraci
zpét k produktim vypéstovanym ve svém regionu. Tyto produkty maji své zvlastni
zdravotni benefity. Jedna se o pouzivani minima prumyslovych hnojiv, ristovych
prostiedkii a jinych chemickych konzervantii. Tim se zmensSuje rust alergickych reaket,
které jsou piisuzovany uspéchanosti a nekvalitnimu zivotnimu stylu. Na farmaiském trhu
je mozné zvolit produkty nejen s ruznym obsahem tuku, ale i Sriznym mnoZstvim
regionalnich vitamini, pe€iva bez lepku ale i naptiklad mosti bez pifidani konzervantt.

Zakaznik si vybere, co mu vyhovuje. Upfednostni zde pravésviyj zdravotni Stav.

4.3.3. Faktor socialni

Jinak nazyvany take jako faktor eticky. Pfi zohlednovani etiky se mize spotiebitel

prikladat ke koupi produkti fair-trade nebo nakup produktii pfimo z malych farem. Jedna

BVYSEKALOVA, Jitka. Psychologie spotiebitele.Jak zdkaznici nakupuji. GRADA,2010, s 112- 113. ISBN
978-80-247-0393-9.
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se predev§im 0 rozvoj produkce v oblasti zivocisné. Primym nakupem si zajistuje
spotiebitel vizudlni kontrolu mista, kde jsou hospodaiska zvifata chovana, a tim je mozno

Caste¢né nahradit produkeci, ktera ma certifikat jako ,,bio”.

4.3.4. Ochrana spotrebitele

Zakladni pravni piedpis, o ktery se opira ochrana spoticbitele je zakon ¢.634/1992
Sb.,o ochran¢ spotiebitele, ve znéni pozd¢jSich predpisi. Druhym, stejné dualezitym
zdkonem, je zadkon &. 64/1986 Sb., o Ceské obchodni inspekci, ve znéni pozdgjsich
ptedpist. Poslednim vyznamnym zakonem je zdkon ¢.102/2001 Sb., o obecné bezpecnosti

vyrobkd, a o zmén¢ nékterych zdkond, ve znéni pozdéjsich predpist.

Mezinarodni dokumenty v oblasti ochrany spotiebitele jsou pak napt. Ochrana pied
nekalymi praktikami — OECD a Smérnice OSN pro ochranu spottebiteld. Evropska komise

nasledné toho stanovila zékladni pravidla pro ochranu spotiebitele platna v ramci celé EU:

e Vadné zbozi lze vzdy vratit

e Spotiebni zbozi musi byt bezpe¢né

e Informace o potravinach musi byt uvedeny na obalu
e Smlouvy musi byt ¢estné a férové

e Reklama musi byt pravdiva

e Nckteré obchody Ize zrusit 1 bez udani divodu

e Spotiebitel na dovolené musi byt chranén20.

2Pravni piedpisy pro ochranu spotiebitele, [cit2016-01-12]. Dostupné z: http://www.mpo.cz/cz/ochrana-
spotrebitele/pravo-ochrana-spotrebitele/
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4.4. Dozorové organy
4.4.1. Ceska obchodni inspekce

Prioritou Ceské obchodni inspekce je dozor jak nad pravnickymi osobami,tak nad
fyzickymi osobami zabyvajicimi se prodejem nebo dodédvkou vyrobkl a zbozi na vnitini
trh. Osob provozujicich trzi§t¢ nebo trznice, pokud nad nimi nevykonava dohled
jinyspravni ufad. Ceskd obchodni inspekce se oviem nezabyva samotnou kontrolou
pokrmd, potravin a tabakovych vyrobku, ale vjeji pravomoci je pifedev§im dohled nad

poctivosti prodeje®.

Jednim z nejvice objevovanych nedostatkli byva pouzivani Gfedné neovéteného,
nekalibrovaného méfidla. Druhym, stejné cCastym a zavaznym nedostatkem, je
nedodrzovani hmotnosti vyrobkl, miry u ndpojl, ¢imz dochazi k poruSovani zdkona o
ochrané spotiebitele. Vyjimkou nejsou ani netiplné doklady o zakoupeni vyrobku. Schazi
cena, datum prodeje, nebo jen identifikaéni udaje o samotném prodejci. Tento vycet
nedostatkl je pfedev§im pro stankovou formu prodeje, ale s rozvojem zpisobu tohoto

prodeje se dotyka i nabidky sortimentu na farmaiskych trzich.

V piipadé€ porusovani zakona ukladaji povéfeni inspektoii sankce, které se odviji od

zavaznosti, typu a pripadné opakovatelnosti porugovani??.

4.4.2. Statni zemédélska a potravinarska inspekce

Do roku 2015 bylo tkolem SZPI kontrolovat zemédé€lské vyrobky,
tabadkovévyrobky nebo potraviny. Nové ptibyla do jejich kompetenci také kontrola pokrmu
v zafizenich spole¢ného stravovani. Kompetence SZPI se vztahuji predev§im na

uskladnéni, vyrobu, ptepravu, dovoz, ale i samotny prode;.

Opira se o novou pravni Upravu zdkona & 110/1997 Sb., o potravinach a
tabadkovych vyrobcich, z novely zakona €. 146/2002 Sb., o SZPI nebo zdkona ¢. 255/2012
Sb., o kontrole a odpovidajici principiim kontroly potravin uplatiovanym ve statech

Evropské unie. Kontrolou ,,bezpec¢nosti potravin” Se rozumi napi. chemickych prvkd,

!Ceska obchodni inspekee, [cit2015-12-13]. Dostupné z: http://www.coi.cz/spotrebitel/vysledky-kontrol/
?2Ceska obchodni inspekee, [cit2015-12-13]. Dostupné z: http://www.coi.cz/spotrebitel/vysledky-kontrol/
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aditiv, rezidui pesticidi atd. Oproti tomu ,,kontrola jakosti” spravuje dohled napt. nad

obsahem tuku, cukru apod. Zvlani skupinou je pak skupina oznadovani vyrobku %,

Takto vymezena kontrola je schopna zaméfit svou pozornost na vybrané komodity,
nebo do mist kde je vysoka pravdépodobnost nedostatkil. Jedna se o typ kontroly ,,cilené”.
Jejim hlavnim tkolem, je ochrana ekonomickych z4jmu jednotlivych obcanti ale i stétu,
nebo ochrana ob¢ani pied nebezpeénymi potravinami. V jeji pravomoci je soucasné také
kontrola klamavé zna¢enych vyrobki, vyrobkt u kterych nelze prokazat druh ptvodu,

popiipad¢ vyrobkil, majicich proslé datum pouzitelnosti.

Ve spolupriaci s ministerstvem zemédé€lstvi ziidila SZPI v cervenci 2012
internetovy portal ,,Potraviny na pranyii” Zde jsou potraviny fazeny do tfech sekcei a to
podle miry zavaznosti. ,,Nebezpecné” Jednd se o vyrobky s piekro¢enymi hygienickymi
limity cizorodych latek, majicich vice tzv. éfek nebo nedodrzujicimi mikrobiologické
pozadavky. Dalsi sekce podchycuje vyrobky ,,Nejakostni”. To jsou vyrobky, jejichz
sloZzeni neodpovidd uvedenému sloZeni nebo pavnim ptedpisim. V posledni sekci jsou
oznaceny vyrobky ,,FalSované”. Sem se fadi skutecnosti, kdy je zdkaznik zamérné uvadén

v omyl %,

4.4.3. Statni veterinarni sprava

VSechny prava a povinnosti statni veterindrni spravy jsou vyjmenovany ve
veterinarnim zakoné ¢. 166/199 Sb. Je to organizace, ktera ze zakona vykonava dozor nad
nezéavadnosti potravin Zivo¢isného pivodu, nad zdravim zvifat i nad tim aby nedochézelo
k jejich tyrani. Chrani ale i naSe uzemi od mozného zavleceni nebezpecnych nakaz, nebo
nositell nebezpenych nakaz. Pfimo 1 nepfimo se tak zodpovidd a zaroven za zdravi

obcanu.

Nové piidélenou kompetenciveterinarni kontroly je zachazeni s potravinami

zivocisného puvodu v zafizenich stravovacich sluzeb.Od pocatku roku 2015 do konce

2K ontrolni ¢innosti SZPI, [cit2015-12-13]. Dostupné z:
http://www.szpi.gov.cz/docDetail.aspx?docid=1002118/
#Kontrolni ¢innosti SZPI, [cit2015-12-13]. Dostupné z:

http://www.szpi.gov.cz/docDetail.aspx?docid=1002118/
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listopadu 2015 bylo25 000 planovanych kontrol kde bylo zjisténo 1 700 zavad. Jedna se

ptevazné o stale se opakujici zavady, jakymi jsou:

e chybg¢jici nebo nespravné oznaceni potravin

e nedostate¢na ochrana pted neptiznivymi vlivyprostiedi

e oznaceni vyrobkl vyrazem ,,domaci‘

e prodej potravin neznamého ptivodu (bez nabyvacich doklada)

e nevyhovujici teploty pfi prodeji potravin25.

4.4.4. Hygienicka stanice

V ceské republice plni pfedevsim ukoly stanovené zdkonem o vefejném zdravi. Je
fizena hlavnim hygienikem, kterého jmenuje vlada na ndvrh ministra zdravotnictvi. Ten
posléze tidi a dohlizi nad vytvafenim zivotnich podminek, a dalsi pé¢i. Podléhaji mu také
nizsi organy hygienické sluzby jako jsou Krajské hygienické stanice, na které, je mozno
Vv ptipadé podezieni o kvalit¢ ochrany zdravi se obracet. Dohlizi tedy nejen nad samotnou
ochranou zdravi, ale chrani obCany pfed moznosti Sifeni infekénich a hromadné se
vyskytujicich onemocnéni, pfed ohrozovanim zdravi v souvislosti s vykondvanou praci a

jinych vyznamnych poruch zdravi®.

PTiskové spravy SVZ, [cit2016-01-13]. Dostupné z: http://www.eagri.cz/public/web/svz/tiskoviny-
servis/tiskove-zpravy/x2015-letosni-rok-uspesny.html

®Krajska hygienicka stanice Usteckého kraje se sidlem v Usti nad Labem, [cit2015-12-13]. Dostupné z:
http://www.khsusti.cz/
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5. SORTIMENT FARMARSKYCH TRHU
5.1. Cerstvé ovoce a zelenina

Cerstvé ovoce a zelenina jsou oznadovany jako potraviny z riiznych &asti rostlin.
Jejich charakteristickym prvkem je, ze obsahuji velké mnozstvi vody, a to je divodem

rychlé ztraty Cerstvosti a vziku pied¢asné kazivosti.

Pozadavky urcujici jakost, jsou uvedeny ve vSeobecnych obchodnich norméch.
Jejich stav musi byt takovy, aby bylo mozno zajistit s nimi manipulaci s pfepravou az po
doruceni na misto urceni v uspokojivém stavu. Plody musi byt vzdy dostatecné vyvinuté,
coz neznamend piezradlé. Minimalni povolena odchylka v kazdé Sarzi je 10 %
hmotnostnich nebo pocetnich produktii, které nesplituji minimalni pozadavky na jakost. Z

této povolené odchylky mohou byt pouze 2 % postizeny hnilobou.

Produkty i s povolenymi odchylkami musi byt:

e Dbez ciziho pachu nebo chuté

e (isté, bez viditelnych cizich latek

e zbavené skiidct

e bez poskozeni od skiidcii

e zdravé, bez znamek napadeni hnilobou nebo zhorSenim jakosti do té miry Ze

nespliiuji podminky zptisobilosti ke spotiebs.?’

5.1.1. Prodej a skladovani

Pii skladovani tohoto druhu komodit je nutné provadét vzdy kontrolu predevSim
cerstvosti, ale 1 vhodnych skladovacich podminek. Teplota ve skladovacich prostorech pro
vyrobky, které je zapotiebi uchovat déle nez na 24 hodin by se méla pohybovat mezi +2°C
az k +6 °C pii relativni vlhkosti nad 75%. Vyjimku zde tvoii skladovéani suché cibule a
¢esneku, pro tu plati, Ze hranice relativni vlhkosti by méla byt povaZzovina za maximalni

moznou. Jakmile je zjiSténo napadeni plisni nebo $ktdci, je nutno aby bylo provedeno

"HEPPNEROVA, L., J. POKORA a Z. SVEC. Pfirucka spravni hygienické praxe- pii prodeji potravin v
potravinaiském maloobchodu. 2. vyd. Praha: Ceské a Slovenské odborné nakladatelstvi, 2011. ISBN 978-80-
886835-07-5.
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jejich pretiidéni a ptipadnd likvidace. Je nutné dodrzovat pravidla kdy plody mohou byt
prodavany pouze v odpovidajici kvalit¢ a to z divodu mozného ohrozeni zdravi

nakupujicich.28

5.2. Vejce a mlé¢né vyrobky
5.2.1. Vejce

Prodej nebalenych vajec musi splitovat podminky zietelného oznaceni informaci
jako je tfida jakosti A, udaj o zptusobu chovu, hmotnostni skupina, datum minimalni
trvanlivosti a vysvétleni vyznamu koédu statu ,,napft. ,, cz” Spotiebitelsky obal musi mit tyto

nalezitosti:

e doporuceni jak a kde vejce uchovavat

e tfidu A nebo slovo ,,Cerstva”

e skupinu hmotnosti S az XL

e minimalni trvanlivost, ta je maximalné 28 dni po sniiSce
e vysvétleni kodu producenta

e (islo balirny nebo tfidirny, oznaceni statu

5.2.2. MIlécné vyrobky

Mlécné vyrobky mohou fungovat pro nékteré spotiebitele jako alergeny s rizikem
velké nebezpe€nosti. Z tohotu divodu museji byt zietelné, fadné a citelné oznaceny.
Nezbytnosti je oznaceni v Ceském jazyce. Do této skupiny patii vyrobky pochézejici
vyluéné z mléka, u kterych se ptipousti moznost ptidani dalSich latek nezbytnych pro jejich
vyrobu. Mlé¢na slozka by ale neméla byt zcela nahrazena. Pokud dojde k nahradé mlééné

sloZky, a to za rostlinou nebo Zivocisnou slozku, je zakdzano, propagovat vyrobek pod

HEPPNEROVA, L., ]. POKORA a Z. SV]@C. Prirucka spravni hygienické praxe- pii prodeji potravin v
potravinaiském maloobchodu. 2. vyd. Praha: Ceské a Slovenské odborné nakladatelstvi, 2011. ISBN 978-80-
886835-07-5.
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reklamou vyvolavajici dojem ze se jedna o vyrobek mlécny. Mezi nahrazkové slozky patii

v v 7 r1or . . , . 29
napf. smésné tuky, sojové bilkoviny, rostlinné oleje.

Vyhlaska 77/2003 Sb., ve znéni pozdéjsSich predpist uvadi v § 4 Ze jednotlivé
skupiny mléénych vyrobkid a druhy mikroorganismti mlééného kyséni pro vyrobu
kysanych mlécnych vyrobkli musi spliiovat chemické, fyzikalni a mikrobiologické
pozadavky uvedené v predpisech Evropskych spolecenstvi a take v piiloze ¢.2 vyhlasky ¢.
77/2003 Sbh., ve znéni pozdéjSich piedpisi.Tyto pozadavky se tykaji zakladnich druhd
vyrobki bez ochucujicich pfisad.Zdrojem sacharézy pro slazené zahusténé mlécné
vyrobky muze byt jen cukr extra bily nebo pololobily. Laktézaje povolena nejvyse do 0,03
% hmotnosti z celkové hmotnosti vyrobku. Kysané mlé¢né vyrobky ochucené, pak mohou

obsahovat nejvyse 30% hmotnostnich ochucujicich slozek.

o Kysané mlécné vyrobky a jogurty- mlé€né vyrobky ziskané kysdnim smetany,
mléka, podmasli nebo jejich smési za pouziti mikroorganismi

e Cerstvé syry a tvarohy, nezrajici syry- mlééné vyrobky tepelné neosetiené po
prokysani

e Syry tavené, zrajici pfirodni- mléné vyrobky u kterych po prokysani doslo k
dalsim fyzikalnim a biochemickym procesim

e Maslo- je mlény vyrobek ktery obsahuje vyhradné mlécny tuk ve formé emulze

vody a tuku vys$§im nez 90% ziskanych z mléka,mésla nebo smetany+

5.2.3. Skladovani, preprava

Veskeré druhy mléénych vyrobkli musi byt uchovavany a manipulace s nimi musi
byt pfi teplotach od +4°C do +8°C . Do obéhu musi byt uvadény jako vyrobky zabalené

prodejcem, v piipadé Ze jsou nebalené tak je prodejce musi vzdy vlozit do obalu pfed

“HEPPNEROVA, L., J. POKORA a Z. SVEC. Pfirucka spravni hygienické praxe- pii prodeji potravin v
potravinaiském maloobchodu. 2. vyd. Praha: Ceské a Slovenské odborné nakladatelstvi, 2011. ISBN 978-80-
886835-07-5.
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zakaznikem. Na téchto vyrobcich se nesmi provadet zadné tikony spojené s obnovou jejich

Gerstvosti, nebo jejich jiz okoralé Easti vyuzivat do své nabidky jako strouhané vyrobky.*

5.3. VCeli produkty

Nejvice pouzivanym vcelim produktem je med. DalSim Siroce rozsifenym
produktem je propolis, ktery je vyuzivan predev§im pro své desinfekéni G¢inky. Mezi

mén¢ znamé produkty patii pyl, matefi kaSicka, vosk a vceli jed.

Veskeré zminované vceli produkty uvddéné do obéhu musi spliiovat podminku
stanovenou vyhlaskou ¢.289/2007 Sh., ve znéni pozd¢jsich predpist kde v § 15 je uvedeno,
ze pochazeji od vcelstva, ve kterém se neobjevil vyskyt véeliho moru, nebo hniloba
vceliho plodu. Pokud se jedna o med, matefi kaSi¢ku nebo propolis, tak i1 zde plati, Ze se

bylo od zdravého vcelstva.

Mateti kasSicka musi byt stabilizovana maximalné¢ do 3 hodin po jejim ziskani a
uchovévana pfi teploté do 0°C a med musi skladovat pfedevsim v suchych prostorach pfi

teploté nejvySe do + 25°C pfi relativni vlhkosti nejvyse do 70% r.v.

5.4. Cukrarské a pekarské vyrobky

VyhlaSka Ministerstva zemé&délstvi v piedpise ¢.333/1997 uvadi v § 16, ve znéni
pozdéjsich predpisti, co je povazovano za cukraiské vyrobky a tésta. ,,Cukrarskymi
vyrobky vyrobky,jejichz zakladem jsou pekarské vyrobky, které jsou dohotoveny pomoci
naplni, polev, ozdob a kusového ovoce, nebo téz hmota vytvorena pomoci zelirovacich
latek bez peceni a dohotovena zejména pomoci naplni, polev nebo kusového ovoce” 3y
predpise ¢.333/1997 § 11 ve znéni pozdéjsich predpisu, je pak uvedeno co se povazuje za

pekarské vyrobky.,, Vyrobky ziskané tepelnou upravou tést nebo hmot, jejichz susina je v

YHEPPNEROVA, L., J. POKORA a Z. SVEC. Ptirucka spravni hygienické praxe- pii prodeji potravin v
potravinafském maloobchodu. 2. vyd. Praha: Ceské a Slovenské odborné nakladatelstvi, 2011. ISBN 978-80-
886835-07-5.

piedpis &.333/1997
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prevazujicim podilu tvorena mlynskymi obilnymi vyrobky s vyjimkou $lehanych hmot a

o e @ 32
snehového peciva‘

Pro vySe uvedenou vyhlasku se rozumi:

o Chléb- pekatsky vyrobek kypieny kvysem, poptipadé drozdim

e Bézné pecivo- tvarovany pekaisky vyrobek vyrobeny z mlynskych obilnych
vyrobk, pfisad a ptidatnych latek

e Jemné pecivo, trvanlivé pecivo, susenky, oplatky, pernik

e Zitny chléb, Zitné pecivo, Zitno pseniény chléb nebo pecivo

e Celozrnnym chléb, celozrnné pecivo, vicezrnny chléb, vicezrnné pecivo

e Suchary, precliky a trvanlivé ty¢inky, crackerové pecivo, pufované vyrobky

5.4.1. Skladovani a prodej

Veskeré piepravni obaly spolu s prostfedky urenymi k piepravé cukraiskych a
pekatskych vyrobki je zakdzano pouZivat k jinym nez témto Uceliim. Cukraiské vyrobky
pottebuji k udrZeni si svych vlastnosti a v rdmci jejich bezpecné pozivatelnosti stabilni

teplotu do 8°C.

Bé&Zné pecivo a chléb by méli mit zajiSt€nou teplotu do 35°C ale hlavné relativni
vlhost vzduchu minimalné vSak 80% a to s ohledem na skutenost Ze se tyto vyrobky
prodavaji nejen balené, ale i pfevazné nebalené. Pro jejich skladovani dale plati ze, nesmi
byt uloZzeny vedle siln¢ aromatickych vyrobkt. Ptivlastkem ,,trvanlivy vyrobek™ mohou
byt oznacovany jen ty druhy potravin, jejichz trvanlivost je nejméné 21 dni, pro jinak
oznacené vyrobky plati, ze museji byt nabizeny spottebiteli nejdéle 24 hodin po samotném

upeceni nebo jinak obdobné tepelné tprave.

5.5. Maso, masné vyrobky a ryby

»Masem se rozumi vSechny casti zvirat urcené k vyzive lidi a o jejchz pouZitelnosti

bylo rozhodnuto podle zvldstniho predpisu a nebyly oSetreny jinak nez chladem nebo

2ptedpis ¢.333/1997
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v v ’ r rv 33 r ’ -
mrazem, vietne masa baleného v ochranné atmosfére”.” Jako masny vyrobek, |e
oznacovan ,,N'yrobek technologicky opracovany, obsahujici jako prevazujici zakladni

surovinu maso* 3,

Za cerstvé ryby a ostatni vodni zZivocCichy jsou povazovany ty, které jsou schlazeny
tak, aby pfi tomto aktu nedoslo k zmrazeni jejich svaloviny. Chemické a fyzikalni procesy
jako je zmrazovani, uzeni, soleni, suseni a soleni zarucuji t¢émto vyrobkiim nejen lepsi

chut’, ale soucasné i skladovatelnost.*®

Clenéni masa s vyjimkou nedéleného a déleného jatecné upraveného téla drubeze:

Tabulka &. 2: Clenéni masa
Druh Skupina

Maso Vysekové maso
Kosti
Droby
Syrové sadlo,syrovy l{j
Krev
Mleté maso
Kralik,krali¢i maso
Maso zvére z farm. Chovu
Zvéfina
Driibezi maso
Masny vyrobek Tepelné opracovany
Tepelné neopracovany
Trvanlivy tepelné opracovany
Trvanlivy fermentovany
Masny polotovar
Kuchyrisky masny polotovar
Konzerva
polokonzerva

Zdroj: Piirucka spravni hygienické praxe- pfi prodeji potravin v potravinaiském maloobchodu

SPpredpis .326/2001 Sb..
%Predpis ¢.326/2001 Sb..

®HEPPNEROVA, L., J. POKORA a Z. SVEC. Ptirucka spravni hygienické praxe- pii prodeji potravin v

potravinaiském maloobchodu. 2. vyd. Praha: Ceské a Slovenské odborné nakladatelstvi, 2011. ISBN 978-80-
886835-07-5.
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5.5.1. Skladovani a prodej

U nebaleného masa musi byt splnéna podminka identifikace trzniho druhu nebo
popiipad¢ casti téla jateCného zvirete. Pokud se proddva mleté maso, musi byt
pfipravovano bezprostiedné pied koneCnym spotiebitelem. Zmrazené vysekové maso,

zmrazené droby a masné vyrobky s pokryvem kotfeni mohou byt v prodeji pouze balené.

Nebalené masné vyrobky je nutné prodat do 24 hodin od jejich nakrajeni, kdy na

jejich obalu musi byt uveden datum a ¢as kdy bylo maso nakrijeno.

Konzervy musi byt oSetieny odpovidajici teplotou, ktera je 121°C a ptsobici po
dobu nejméné 10 minut, polokonzervdm mohou mit teplotu do 100°C, a to po dobu

nejméné 10 minut.

Ryby a ostatni vodni zivo€ichové jako jsou mlzi, plzi, plazy a Zaby museji mit
pouze vini charakteristickou pro dany Zivocisny rod. Prodédvat je lze pouze oddélené od

osttanich potravin, aby nevznikla moznost vzajemného neptiznivého ovliviiovani pachii®.

5.6. Koreni

Z hlediska potravinarského kofeni fadime mezi pochutiny, coz jsou pozivatiny,
které nas sice nenasyti, ale dokazi nase jidlo kvalitné vylepsit. Vyuzivame tak ¢asti rostlin
jako jsou naté, kvéty, listy, oddenky, semena, listy, kdra, plody které jsou technologicky
zpracované. Slouzi k dochucovani, konzervaci, prekryti riznych pachi ale maji Casto i
lécivé ucinky. Kofenicimi latkami jsou piedev§im riizné druhy silic, éterickych oleji a
hoi¢inli. Rizné druhy kofeni se daji vzdjemné kombinovat a vznikaji tak rlizné smési

. .37
koteni®’.

%DUPAL, L., | MICHALOVA a K. NOVAK. Radce spotfebitele- rizika pii nikupu zbozi, Brno: CP Boox
a.s., 2005. ISBN 80-251-0507-5

YSUKOVA, 1. Privodce oznacovanim potravin. Praha: Ustav zem&d&lské ekonomiky a informaci. 2008.
Vyd. 2., ISBN 80- 7271- 174-1
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Pro pouzivani mletého kotfeni se podle vyhlasky ¢. 331/1997 Sb., § 1 ve znéni
pozd¢jsich piedpist. Sbirka zakont, 1997 mohou ptidavat tzv.protispékavé latky, ale
pouze do jednoho procenta hmotnosti. Tato vyhlaska take upravuje, co se oznacuje jako

smés kofeni, pfidavné latky, obsah soli, zeleniny nebo ostatnich latek®®,

5.6.1. Proc pouzivame koreni

e 0ozvlasténi chuté

e uchovatelnosti hotovych jidel i zpracovatelného produktu
¢ dodani nové viing

e zvySeni pfitazlivosti pomoci zabarveni

e ovlivnéni struktury produktu /zmékceni,zkiehnuti/

e odtranéni prvotniho pachu surovin

5.6.2. Prodej a skladovani

Kofeni musi byt skladovano v suchu a chladu a to z divodu obsahu silicnatych
latek. Piimy slunecni svit je pro kotfeni Skodlivy. Nezbytnd a velice dulezitd je u kofeni
kontrola neporusenosti obalil, ale pfedevs§im zaru¢éni doby. Podminky pro skladovani a
prodej nejsou ureny zadnym pravnim piedpisem a z tohoto divodu je nutné respektovat
podminky udavané vyrobcem. Tyto podminky musi byt vzdy fddn€ oznacCeny na obalech

V}’lrobku.39

5.7. Vino, ovocné a zeleninové S§t’avy

Jako vino jsou oznaCovany produkty, které jsou vyrobeny z hrozni vinné révy,
obsahujici alkohol. Mohou to byt ale take vyrobky, u kterych byl obsah alkoholu snizen,
nebo zcela odstranén. RozliSujeme nékolik skupin vin a to podle zplisobu technologie jeho

vyroby, a podle stupné vyzréalosti hroznl. Spotifebiteli smi byt nabizeno pouze vino

¥DUPAL, L., | MICHALOVA a K. NOVAK. Radce spotfebitele- rizika pii nikupu zbozi, Brno: CP Boox
a.s., 2005. ISBN 80-251-0507-5
¥7ACEK, Zdengk. Viiné koreni. MERKUR,1981, s 120- 130. ISBN 978-51-352-81.
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znamého ptvodu, a jedna-li se o tuzemsky vyrobek, je zde povolena sklizen pouze z

. , .. 40
registrovanych vinic™.

Ovocné a zeleninové stavy jsou definovany jako nealkoholicky napoj, zkvasiteny
ale nezkvaseny, ziskany pouze ze zralych jedlych ¢asti ovoce nebo zeleniny. Je mozna i
vzajemnd kombinace riiznych druhii ovoce nebo zeleniny, ke které se pfidava pitnd voda,
mineralni nebo kojenecké vody, piipadné piirodni sladidla. Jedna se tedy o kvalitni népoj,
ktery smi obsahovat nejvyse 0,5 % objemovych ethanol. U ovocnych a zeleninovach stav

je povolen pridavek:

e Vitaminu a mineralnich latek
e Pridavek pfirodnich sladidel nepfesahujici ovSem v susin¢ 150g/l1 stavy pro

doslazeni a 15g/1 §tavy v susiné pro upravu kyselé chuti®".

5.7.1. Skladovani a prodej

Veskeré druhy napoji musi byt skladovany a prepravovany tak, aby nemohlo dojit
k povrchovému znecisténi a poSkozeni obalu. Zvlastni diraz je kladen na pfepravu a
skladovani napojt, které jsou v prisvitném obalu. U téch je nutno dodrZzovat podminky tak,
aby bylo mozno vzdy je chranit pfed pfimym slune¢nim svétlem. Vyrobky, které vykazuji
na vrchnim obalu znamky zneciSténi exkrementy Zivoc¢iSnych Skiidch, chemikalii nebo
jinych forem kontaminace, nesmi byt viilbec uvedeny do ob¢hu. Vadné vyrobky museji byt

nasledné vyfazeny, oznaceny a oddélené uloZeny.
Kontrola se provadi na zaklad¢ :

e reakce spotiebitele - pfimého upozornéni zakaznika

e reakce prodejce — jeho prvotnich evidentnich senzorickych odchylek™.

““HEPPNEROVA, L., J. POKORA a Z. SVEC. Pfirugka spravni hygienické praxe- pfi prodeji potravin v
potravinafském maloobchodu. 2. vyd. Praha: Ceské a Slovenské odborné nakladatelstvi, 2011. ISBN 978-80-
886835-07-5.

*yyhlagka &. 355/1997 Sb., ve znéni pozd&jsich predpisii
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Vyrobky je mozné prodavat v riiznych druzich obalu a to predevsim:

e Plastovych obalech, saccich opatfenych brckem, kelimcich, soudcich apod.
e Kovovych obalech
e Plastovych kelimcich s nastavitelnou hlinikovou folii

e Sklenénych obalech pro opakované pouziti nebo jen jednorazove

5.8. Vyrobky, které na farmaiské trhy nepatri

Co a jaké vyrobky na farmarské trhy nepatii, je ureno v kodexu vydavaném
Ministerstvem zeméd¢lstvi. Tento kodex by mél spotiebiteli zajistit rozdil mezi dobrym a
Spatnym trhem, a Ze nebude uvadén v omyl klamavou nabidkou produkti nabizenych jako

,, farmarské .

Farmarské trhy musi splitovat podle farmarského kodexu nasledujici podminky:

.,|. Organizace farmaiského trhu

1) Farmarsky trh (ddle jen ,,FT*) je predevsim potravinovym trhem. Jiné, nez potravinové
zbozi (dale jen , nepotraviny“) na FT nesmi tvorit vice nez 10% celkového poctu
prodejnich mist na FT. Jako nepotraviny se pripousti takové zboZzi, které s potravinami
piimo souviseji, jako napi. prouténé kosiky, dievené varecky apod. Clen AFT je viak
Jjednoznacné povinen preferovat potraviny, i nepotraviny tuzemského puvodu.

2) FT poradany clenem AFT je viditelné oznacen logem asociace a nakupujici jsou o
Clenstvi poradatele v asociaci informovani (trh, internetové stranky trhu, informacni a
propagacni materialy trhu...)

3) FT ma dotéenymi orgdny stdtni spravy schvileny trini iad (dale jen ,, TR“). FT je
poradan na dobre dopravné dosazitelném miste nejen automobilem, ale i pesky, MHD ci

na kole.

“HEPPNEROVA, L., J. POKORA a Z. SVEC. Pfirugka spravni hygienické praxe- pfi prodeji potravin v
potravinaiském maloobchodu. 2. vyd. Praha: Ceské a Slovenské odborné nakladatelstvi, 2011. ISBN 978-80-
886835-07-5.
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4) Je nepripustné, aby clen AFT organizoval FT v prostordch nakupnich center (vztahuje
se i na parkovisté ci jiné prostory v bezprostiedni blizkosti nakupnich center).

5) FT musi byt tvoren alespon 10 prodejnimi misty s potravinarskym zbozZim a je poradan
alespon 1 x mésicne.

6) Prodejci jsou organizatorem FT radné provereni a maji vsechny potiebné doklady nutné
k prodeji potravin.

7) Prodejci respektuji vsechny platné pravni predpisy souvisejici s prodejem potravin na
FT.

8) Kazdy stanek nebo prodejni misto je Citelné oznaceno jménem a prijmenim prodejce
nebo ndzvem podniku, adresou sidla, IC, strucnou informaci o proddvaném zbozi a jeho
lokalizaci.

9) FT jsou organizovany nejen jako misto prodeje potravin, ale mély by byt i prijemnym

mistem setkavani a rozvijeni socialnich vazeb.

I1. Charakter potravin prodavanych na farmarském trhu

1) Prodavané zbozi na FT pochdzi od farmare nebo vyrobce potravin (ddle jen

., producent ), ktery garantuje piivod prodavaného zbozi z viastnich zdrojii a je schopen
tento pivod pri prodeji prokazat.

2) V pripade, ze producent neproddva zbozi osobné, miize byt zastupovan prodejcem s
pisemnym povérenim producenta, ktery musi mit prislusné dokumenty o puvodu
prodavaného zbozi, které mu poskytl producent.

3) Podil potravin z (celkového) prodavaného zbozi musi byt na farmarském trhu AFT
alespon 90 %.

4) Provozovatel farmarského trhu preferuje zejména prodejce, kteri prodavaji zbozZi z
daného regionu.

5) Podil potravin regiondlniho piivodu (kraj CR) musi byt alespoir 50 % (s vyjimkou hl.
meésta Prahy).

6) Podil tuzemskych potravin musi tvorit alespon 90 % a pripustné zahranicni potraviny jsou
pouze potraviny vysoké kvality a takové, jejichz ekvivalent nelze najit na ceském trhu (napr. olivovy olej
z malé recké farmy apod.).

7) Pokud je na trhu soucasné prodavano zbozi zahranicniho pivodu, musi byt tato prodejni mista

viditelné oznacena a tento prodej musi byt logicky odiivodnitelny (obcerstvovaci stanky, kava, caj...).
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8) V pripadeé prodeje napviklad kavy, caje, cokolady ve stancich slouzicich k obcerstveni nakupujicich,

by tyto mély byt vysoké kvality a ve standardu BIO c¢i Fair Trade “i3

6. ZNACENI KVALITY POTRAVIN

Oznaceni logem pro ekologické zemédélstvi, je mozné pouzivat pouze v souladu s
vyhlaskou ¢.16/2006 Sb a zdkona ¢. 242/2000 Sb., o ekologickém zeméd€lstvi, ve znéni
pozdéjsich predpisii. Kazda osoba, kterd se zabyva podnikanim v oboru ekologického

zemédélstvi je povinna mit uzavzenou smlouvu s kontrolni organizaci.

6.1. Kontrolni system ekologického zemédélstvi v CR

Jedna se o kontrolni organizace KEZ o.p.s., ABCERT AG, organizacni slozka
Biokont CZ s.r.o. a Bureau Veritas Czech Republic spol.s r.o. Na zaklad¢ splnéni
stanovenych pozadavkil je vydan cerifikat, ktery zarucuje, Ze dany varobek splituje
podminky pro ekologické oznaceni. Certifikat mé platnost maximalné 15 mésici a
minimalné 1 rok. Kontrolni subject ma povinnost provadét fyzickou kontrolu subjektu a to

I v . 44
neohlaSené a nepravidelné™.

6.1.1. KEZ o.p.s.

Tato organizace byla zaloZena v roce 1999. Jedna se o prvni akreditovanou
kontrolni a certifika¢ni organizaci vydavajici certifikat s kodovym oznacenim ,,CZ-BIO-
001“. Kontroluje osoby podnikajici v ekologickém zemédé€lstvi a vydava certifikaci jejich
produkti. V soucasné dobé je jedinou ceskou certifikacni organizaci s mezindrodné

platnou akreditaci v oblasti biokosmetiky a pfirodni kosmetiky. Jejimi zakladateli jsou:

e svaz zpracovatelll a producentd biopotravin PRO-BIO
e Spolek poradct ekologického zemédé€lstvi EPOS

e Nadacni fond pro ekologické zemé&d¢lstvi FOA

*®Asociace farmaiskych trzist CR, [cit2016-02-13]. Dostupné z: http://www.aftcr.cz/standardy-aft-cr-
_kodex_|I

*Rozcestnik  eAgri, Loga pro ekologické zemédélstvi [cit2016-02-13]. Dostupné z:  http://
http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/loga-a-znaceni/
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Obrazek €. 2: Logo KEZ 0.p.s.

L
KEZ

KONTROLA
EKOLOGICKERO 2

Zdréj: WWWKEZCZ
6.1.2. ABCERT AG

Vznik této spole¢nosti byl v na izemi Némecka a jednalo se o prvni organizaci
zaméfenou na kontrolu bioprodukce a ekologického hospodaieni. V Ceské republice ma
zastoupeni od roku 2006. Kontroluje dodrzovani ptedpistt pro produkci a zpracovani
ekologickych potravin a krmnych smési, ma ptimou souvislost s obchodovanim i dovozem
potravin. Nabizi podporu pfi certifika¢nich postupech a to i pro oblast produkce dieva a

ochrany klimatu. Jeji doporuc¢ené vyrobky nesou oznaceni ,,CZ-BIO-002*

Obrazek €. 3: Logo ABCERT AG

ABCERT. m

Zdroj: www.abcert.cz

6.1.3. Biokont CZ, s.r.o.

Ceska kontrolni organizace, jejiz vznik byl evidovan v roce 2005. Dohlizi nad
certifikaci a kontroluje jak v Ceské tak i Slovenské republice. Registrovéana je v Bruselu v
Official Journal of the European Union. Hlavnim tkolem je inspekce a certifikace BIO pro
celou Ceskou republiku a kontrola ekonomického zemédélstvi. Kazdorodné se snazi
pofadat Skoleni a semindfe pro mozZzné ziajemce 1 stavajici klienty ekologického

zem&d&lstvi. Oznageni pro Ceskou republiku je ,,CZ-BI0-003“ *.

Obrazek ¢. 4: Logo Biokont CZ, s.r.o.

Biokont®

Zdroj: www.biokont.cz

®Rozcestnik eAgri, Loga pro ekologické zemédélstvi [cit2016-02-13]. Dostupné z:  http://
http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/loga-a-znaceni/
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6.1.4. Bureau Veritas Czech Republic, spol. s r.o.

Tato spolecnost je soucasti mezinarodni skupiny BUREAU VERITAS, jez lidrem
celosvétového inspekéniho a certifikacniho trhu. Poskytuje sluzby v oblati hygieny,
kvality, zivotniho prostiedi i spoleCenské odpovédnosti, bezpe€nosti a ochrany zdravi pii

praci.

Pro Ceskou republiku zastava kontrolu v oblastech stavebnictvi, lodniho primyslu,
technickych inspekci v primyslu, ispekci potravin a zeméd¢€lskych komodit a kontroluje

take finan¢ni sektor. Povoleni pro toto povétreni nese kodové oznaceni ,,CZ-B1O-004* 48

Obrazek ¢. 5: Logo Bureau Veritas Czech Republic, spol. s r.o.

BUREAU
VERITAS

Zdroj: www.ekozemedelstvi.cz

“®Rozcestnik  eAgri, Loga pro ekologické zemédélstvi [cit2016-02-13]. Dostupné z:  http://
http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/loga-a-znaceni/

42


http://www.ekozemedelstvi.cz/

6.2. Narodni znaceni biopotravin

Ceské logo ma ve svém oznaceni nizev ,,Produkt ekologického zemédé&lstvi“ a je
pouzivan jako celostatni ochrannd znamka pro vSechny produkty ekologického
zemédélstvi. Pro svou podobu je take nazyvano biozebrou a to diky pruhiim podobnym
jaké mé zebra a napisu bio uprostred. Je vydavano poveéfenymi jmenovanymi komisemi na
zakladé povoleni ministersva zemédélstvi. Ceska biozebra je stejné uznavana, jako loga a

kody jinych zemi EU. %

Obrazek €. 6: Narodni oznaceni pro ekologické zemédélstvi

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Zdroj: www.ekozemedelstvi.cz

Podminky pro udéleni této znacky:
e Splnéni vSech legislativnich podminek ekologického zemé&délstvi
o Uspé&sné absolovovani kontroly jedné z kontrolnich organizaci podléhajici
Ministerstvu zem&délstvi
e Obdrzi ,,certifikat o ptivodu biopotraviny”

veor v . T . r 4
e Zneuziti znacky je pFisné postihovano *®

Rozcestnik eAgri, Loga pro ekologické zemédélstvi [cit2016-02-13]. Dostupné z: http://
http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/loga-a-znaceni/

*Rozcestnik Biospotiebitele, Znaceni biopotravin [cit2016-02-13]. Dostupné z: http:/biospotrebitel.cz/chci-
znat-bio/jak-poznam-bio/znaceni-biopotravin
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6.2.1. Klasa

Je v souCasné dobé velmi dobie marketingové zpracovana kampai posledni doby,
zduraziiovanou jako znacku narodni kvality. Tento project zastitil Statni zemédé€lsky

interven¢ni fond. Do soucasnosti bylo oznaceni proptijceno piiblizné 1400 vyrobkiim.

Znacka ,,Klasa“ byla ptivodné uréena k propagaci pouze produkti ¢eského ptavodu.
Pravidla EU ale urcuji, Ze neni mozné ze statnich penéz propagovat kampan na podporu
domacich vyrobka. Na zékladé tohoto pravidla je mozno ud€leni vyse uvedené znacky i

zahrani¢nim produktim.

Jsou stanoveny pouze podminky pro prokazovani vyjimecné kvalitativni
charakteristiky alespon pro jeden aspekt. Jina kritéria, mimo zakond s plo§nou ptisobnosti,
tykajicich se vyroby potravin nejsou pro uzivani této znacky aplikovana. Proces schvaleni

produktt je do velké miry tedy zavisly na rozhodnuti stanovené komise®.

Obrazek ¢. 7: Logo Klasa

KLAS

Zdroj: www.ekozemedelstvi.cz

6.2.2. Regionalni potravina

Regionélni potravinou jsou oznafovany vyrobky zaméfujici se nejen na plvod

surovin, ale 1 na misto vyroby a to na rozdil od znacky ,,Cesky varobek” Regionalni

®Rozcestnik  eAgri, Loga pro ekologické zemédélstvi [cit2016-02-13]. Dostupné z:  http://
http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/loga-a-znaceni/
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potravinou se ministerstvo zeméd¢€lstvi snazi pfedev§im o podporu uchovani tradice v

regionech.

Zachovavani a prohlubovani tradic je tak uzce spojeno i se zvySovanim podpory

regionalni zamé&stnanosti*.

Obrazek ¢. 8: Logo Regionalni potravina

Q&g'\ondlm’ potrq%q

Zdroj: www.ekozemedelstvi.cz

6.2.3. Fair-Trade

V piekladu oznacuje ,,spravedlivy obchod“, ktery zarucuje malym vyrobcim a
zeméd€lcim v rozvojovych zemich spravedlivé ceny. Nakupem produktd s timto
oznacenim se dostava spotiebiteli zaruka, Ze prvoproducent z rozvojové zemé obdrzi
spravedlivou, tedy zarucenou cenu. Dal§i podminkou je vypéstovani produktu pfi
dodrzovani fadnych pracovnich podminek s respektovanim mistni udrzitelnosti a bez

podilu détské prace

SRozcestnik  eAgri, Loga pro ekologické zemédélstvi [cit2016-02-13]. Dostupné z:  http:/
http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/loga-a-znaceni/
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Tento systém je postaven na minimalni vykupni cen¢ za kazdou komoditu. Pokud
je trzni cena vyS$i oproti minimalni cené, je stanovena piirdzka k trzni cené. Jedna se o

podporu chudych farmafii tretiho svéta.

Certifikovany jsou predevs§im tropické zemédé€lské produkty, jako je kava, caj,
banany, kakao. Jako motiv koupé Fair- Trade vyrobku je pifevazné eticky aspekt a socialni

spravedinost™.

Obrizek €. 9: Logo Fairtrade

FAIRTRADE

Zdroj: http://www.easywaystogogreen.com/fair-trade-2/fair-trade-symbol-a-resource-guide-on-meaning-
colors-and-more/

6.2.4. Cesky vyrobek

Cesky vyrobek, je vyrobek, ktery spotiebiteli poskytuje informace o misté pivodu
nebo piipadné misté vyroby produktu. Nic ale nevypovida o kvalité vyrobku. U surovin, ze
kterych je vyrobek na naSem uzemi vardbén je podmankou nutnost zapojeni do procesu
vyroby Ceské zaméstnance. Minimalné 50 % surovin musi pochdzet vyhradné z Ceskych
zdrojti, a pokud jsou nékteré suroviny u nas nedostupné, je moznost, aby tato podminka

udélovani certifikace byla Vynechélna52

Logo &eského vyrobku udéluje spoleénost Ceska vyrobek s.r.o., Nada¢ni fond

Cesky vyrobek, Potravinaiska komora. Je zapotiebi sledovat nejen spotiebitelskou znacku,

S'Rozcestnik  eAgri, Loga pro ekologické zemédélstvi [cit2016-02-13]. Dostupné z:  http:/
http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/loga-a-znaceni/

*2Rozcestnik Biospotiebitele, Znaceni biopotravin [cit2016-02-13]. Dostupné z: http://biospotrebitel.cz/chci-
znat-bio/jak-poznam-bio/znaceni-biopotravin
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ale soucasné¢ si uvédomovat rozdily v rtizné obdobnych piktogramech piipadné logech.
Tém neni prikladana takova dulezitost, ale hlavné odpovidajici hodnoty nejsou srovnatelné
s kvalitou uréenou pro znacku ¢eského vyrobku.

Obrizek & 10: Znatka Cesky vyrobek

p

R)

CESKY VYROBEK

Zdroj: www.ekozemedelstvi.cz

6.2.5. Ostatni spotriebitelské znacky a jejich kombinace

Dalsi ze znacek, které se objevuji na ¢eském trhu jsou:

e Zdrava potravina — oznacuje produkty bez obsahu spornych écek
e CEFF- potraviny bez konzervantt,sladidel a umélych barviv
e Vim co jim- sledujici obsah soli, cukru, transmastnych a nasycenych mastnych

kyselin

Jeden vyrobek muze byt ale také nositelem vice nez jedné spotzebitelské znacky.

Zvoleni vybranych kritérii bylo uréeno za predpokladu, ze slouZi jako nejvyznamnéjsi

factor diivodu koupé. >3

Tabulka €. 3: Srovnani ostatnich znaéek

Znacka Kvalita surovin | Misto pivodu Misto vyroby Piidatné latky
Bio ano ne ne ano
Klasa Castecné ne ne Gastecng
Regio. ne ano ano ne
potravina

Cesky vyrobek ne Castecné ano ne
Zdrava ne ne ne ano

>Rozcestnik Biospotiebitele, Znaceni biopotravin [cit2016-02-13]. Dostupné z: http://biospotrebitel.cz/chci-
znat-bio/jak-poznam-bio/znaceni-biopotravin
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potravina

Vim, co jim ne ne ne Castecné
CEFF ne ne ne Casteéné
Fair trade Castené ne ne Gastené

Zdroj: vlastni

6.3. Evropské znaceni biopotravin

Kazdy z Clenskych stath evropské unie ma své narodni oznaceni pro biovyrobky.
Pro schvalovani a udélovani moznosti oznacovat své produkty touto znackou je stanovena
v kazdém staté kontrolni organizace. Ceska republika, stejné jako jiné zemé, vyuziva
spole¢né logo, které se 1i8i jen ve slovnim oznaceni a v ¢asti kodu oznacujicim ptivod.

Slovni oznaceni ptivodu musi byt oznaceno v jazyce kazdé zem¢.

Uzivani evropského loga je od 1. €ervence 2010 povinné, povinnésta je take od této
doby povinnost na obalech take vyznaovat misto kde byly zemédélské suroviny
vyprodukovany a z nichz se produkt skldda. Vyjimku tvoii biopotraviny, které jsou
dovezené ze tietich zemi. U téch je dodrzovani znaceni potravin pouze dobrovolné.
Vyhodou evropského oznacovani potravin je zjednoduseni pro koncového spottebitele ve
znalosti kodl vSech zemi, se kterymi se na domécim trhu miiZze setkat. Tento proces se
nazyva recertifikace. Samotné grafické znaceni oznacujici ekologickou produkci je
definovano v nafizeni Rady 834/2008 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych

produktl a o zruSeni natizeni (EHS) ¢.2092/91. >4

Obrazek ¢. 11: Evropské logo biopotravin

Zdroj: www.ekozemedelstvi.cz

*Rozcestnik Biospotiebitele, Znaceni biopotravin [cit2016-02-13]. Dostupné z: http://biospotrebitel.cz/chci-
znat-bio/jak-poznam-bio/znaceni-biopotravin
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6.4. Srovnani ¢eské a zahranicni bioprodukce

Nekteré produkty nabizené v mistnich prodejnach, nemusi mit vzdy oznaceni pouze
loga Ceské biozebry, ale ani evropského loga nebo oznaceni nékteré z tuzemskych
organizaci. Pfesto mohou byt brany jako bio vyrobky. V ramci EU jsou totiz stanoveny
pravidla, kdy pro ekologické zeméd¢lstvi plati akceptovatelnost schvaleného vyrobku v

jiné zemi. Stavi je na stejnou uroven jako vyrobek schaleny v tuzemsku.

Nejcastéji se na naSem trhu setkdvame s vyrobky zemi, jako je Némecko, Velka

Britanie, Slovensko, Rakousko, Nizozemsko a Francie. >°

Tabulka €. 4: Loga zahrani¢ni bioprodukce

& )
/./;/ “"-\
4

&f/ ! y ‘\:\\";
Némecko 4 i/ \ Rakousko
&y ,‘

nach y

\
'\z\ EG-Oko-Verordnung 4"
) &

<

Velka Britanie Nizozemsko

Slovensko : : Francie

AGRICULTURE
BICLOGIQUE

Zdroj: www.ekozemedelstvi.cz

»Rozcestnik eAgri, Loga pro ekologické zemédélstvi [cit2016-02-13]. Dostupné z:  http://
http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/loga-a-znaceni/
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http://biospotrebitel.cz/wp-content/uploads/2012/06/rakousko.jpg
http://biospotrebitel.cz/wp-content/uploads/2012/06/velka_britanie.jpg
http://biospotrebitel.cz/wp-content/uploads/2012/06/SKAL_LOGO.jpg
http://biospotrebitel.cz/wp-content/uploads/2012/06/slovensko.jpg
http://biospotrebitel.cz/wp-content/uploads/2012/06/francie.jpg

7. PRAKTICKA CAST
7.1. Analyza farmaiskych trhii v Usteckém kraji

V severoCeském kraji byly navstiveny celkem 3 farmaiské trhy z jejich celkového
poétu 10. Jednalo se o FT v Most&, Chomutové a hlavng nejvice oblibenym v Usti nad

Labem.

Navstévy na farmaiskych trzich probihali osobné a to ve dvou etapach. Prvni etapa
probihala v obdobi od Cervence do fijna 2015. V této dobé byly trhy navstévovany
predevsim za ticelem potizeni fotodokumentace, ale také zjistovani jejich stavu. Vybrané
¢asti jsou soucasti Ptilohy této diplomové prace na jejim konci. Druha etapa probihala od
zacatku ledna do poloviny biezna. V ramci této etapy byl distribuovan spotiebitelim

dotaznik.

e FT Usti nad Labem

Patfi mezi nejvetsi a to jak do poctu nabizeného sortimentu, tak také do poctu
prodejct. Zhruba u 20 stankd je nabizeno nejen Cerstvé ovoce a zelenina, ale také vejce,
pecivo, mléko a mléné vyrobky, ryby, maso a masné vyrobky. Je mozné zde nakoupit
kvétiny, sladkosti, vino a ovocné §tavy ale také marmelddy nebo med se vSemi vyrobky z

n¢j. Vyjimkou nejsou ani bylinky, €aje a rizné druhy koteni.

Negativnim hlediskem je ale jejich propagace. TrziSt€ navstévuji predevsim lidé,
ktefi si jej sami aktudlné vyhledali na internetovych strankach, nebo prostfednictvim svych
znamych, které trhy pravidelné navstévuji. Diky tomu se ovSem minimalizuje Sance nejen
na nove¢ zakazniky, ale 1 o nové prodejce, kteti by pro trh znamenali zdroj okamzitych ale
hlavné budoucich pfijmi. Dal§im velkym nedostatkem je nabidka produktii, které nemaji s
fylosofii farmatskych trhi nic spoleéného. Jednd se o prouténé vyrobky, Sperky, draténé

vyrobky ale také keramiku.

Pozitivnim hlediskem je moZnost parkovani v blizkosti trzisté, ale take bufetovy
stanek u kterého je mozné nakoupit produkty z Cerstvych surovin z lokélni produkce. Ty je

mozné také nakoupit v syrovém stavu a koupit si je pro domaci zpracovani.
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e FT Most

Tyto trhy probihaji na 1. ndmésti v Mosté€. Jedna se o dobfe stanovené misto oproti
predchozimu, které bylo na zdejSim hipodromu. Inicidtorem vzniku FT bylo mésto Most.
Tady se projevil znacny vykyv trzeb, ale 1 ndvstévnosti z divodu jejich Spatné dostupnosti.
Proto radni mésta Most povolili trhy piesunout na dostupnéjsi, sice mensi, ale

navstévovanéjsi misto.

Nabidka je tu oproti Usti mensi. Jeho zamérem neni, aby se snaZil o suplovani
produktli z bézné prodejni sité, ale jen zpestfit nebo spiSe ozivit prodej pred tak velkym

nakupnim stfediskem jako je ,,Cental”

Mezi pozitivni hlediska patii parkovani, které je pifimo v prostorech nakupniho
centra a to zdarma po dobu 3 hodin. Pro navstévniky s malymi détmi je v ndkupnim centru
pripraven hraci koutek s dohledovou sluzbou Skoleného pedagoga. A jako dalsi je Ze sem
nemaji piistup prodejci nabizejici obleceni, ani spotiebni a jinné nez souvisejici s

farmatfenim a domaci vyrobou.

Negativni ovSem zUstava velikost trzisté, a i zde plati Spatnd informovanost.
Obvykle se lidé o trzich dozvédi pouze od svych znamych nebo jen tim Ze vyjdou ven z

nakupniho centra a vidi prodejce jiz v akci.
e FT Chomutov

Poslednim navstivenym mistem bylo trziSt¢ v Chomutové. Trhy jsou zde potadany
od unora do listopadu a to kazdych 14 dni. Mezi pfednosti patii jejich umisténi do centra
historického mésta a pravidelnost jejich konédni. Informovanost o jejich konani je tady
velice dobra, o ¢emz vypovida predevSim zvySena navStévnost v rannich hodinéch.

Navstéva trzisté je povaZzovana za velice pfijemnou a domackou.

Na pfiblizné 18 stancich jsou nabizeny nejen regionalni potraviny ale hlavné
vyrobky podle ro¢nich obdobi. Na jate se zde ve velkém mnozstvi prodava predevsim jarni
sadba a kvétiny. Velkou nabidkou je sezoni ovoce a zelenina, masné a uzenaiské vyrobky z

tuzemskych chovi, med, slané i1 sladké pecivo, syry a mlééné vyrobky, houby a dalsi.
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Jako negativum je brano parkovani pouze v odlehlejSich mistech mésta, nebo za

poplatek v okolnich ulickach. Véaha nakupu je brana jako meéftitko pro odnost produktt do

auta, a tak lidé utrati rad¢ji méné, aby zboZzi nemuseli nosit daleko.

7.1.1.  Databaze farmaiskych trhii v Usteckém kraji

Severoceské farmarské trhy Chomutov
Severot¢eské farmaiské trhy Usti nad Labem
Lounské farmarské trhy

Severoceské farmaiské trhy Kadan
Severoceské farmaiské trhy Teplice
Severoceské farmaiské trhy Jirkov
Severoceské farmaiské trhy Litvinov
Farméiské trhy Zatec

Farmafiské trhy Lovosice

Trhy Redhost’ °

Obrazek ¢&. 12: Farmaiské trhy v Usteckém kraji

EUROPEAN UNION
EUROPEAN REGIONAL
DEVELOPMENT FUND

Zdroj: www.kr.-ustecky.cz

Svitalita, Farmdiské trhy Ustecky kraj [cit2016-02-23]. Dostupné z:
http://www.vitalia.cz/katalog/farmarske-trhy/r-kraj-ustecky/
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7.1.2. Komparace farmarskych trhi

Nabizeny sortiment na navstivenych trzich byl vesmés velice obdobny. Mezi
nejvice prodavané vyrobky patiila zelenina a sezonni ovoce, mléko a mlécné vyrobky,

mosty, vino, kofeni, marmelady, med a take pecivo.

Organizacné jsou vSechny trhy zajistény velice dobfe. Pocet stankli pro kazdé z
vybranych meést je dostateCny. Mezi negativni factory patfilo pfedevSim parkovani,
nedostate¢na informovanost a prodej potravin nemajici pivod ¢eskych zemédélct.Kazdy z
provozovatelli trhti ovSem respektuje nafizeni vydané Asociaci farmaiskych trht, které

udava toleranci 10% stanki nabizejicich nepotravinarské zboZi.

Oznaceni stankli na vsSech trziStich bylo vesmés jednotné, dostatecné a
vypovidajici. Trzist€¢ plnili funkci ndkupnich pfilezitosti, odpocinku a v piipadé
Chomutova také jako atrakce pro turisty. Vyhodou je moZnost si vSe v klidu prohlédnout a
nakoupit si co potfebuji. Informace od prodejcti byly dostacné a prodejci opravdu védéli co

nabizeji.

7.2. Konkurence farmarskych trhu

Farmaftské trhy funguji jako jeden z velice oblibenych a vyhledavanych zéstupct
tzv. alternativni potravinové sit€¢ (APS). Vzijemna konkurence nasi potravinovou sit’ tak
do jisté miry obohacuje. Pro zemé&dé€lce znamena z Casti podporu, ale pfedevsim zdravou

konkurenci v jejich ¢innosti.

Prvni konkuren¢ni forma vznikla jesté pred samotnym vznikem farmatskych trhi.
Jedna se o ,,Bedynkovy prodej“. Ugelem bedynkového prodeje je pravidelny nakup
sezonich lokalnich potravin v biokvalité. Jako podporu bedynkového prodeje byl ziizen 1
webovy portal www.bedynky.cz. Ten vznikl na zakladé sjednoceni ekosedlaku, druzstev a

bedynkovych prodejcti v ramei viech krajii celé CR.
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Tabulka €. 5: BIO Bedynk

Mala /5kg/

mrkev, celer,
petrzel,
brambory, ale
tieba kvétak
nebo brokolice.

Z ovoce:
jablicka, hrusky,
v 1ét¢ ties$né,
meruiky,

Ze zeleniny:

je to dyné
Hokaido,
rajcata, kvétak,
brokolice,
salaty, ale také
kofenova
zelenina jako
mrkev, fepa,
celer

Ceské:
jablicka, hrusky,
merunky,

Exotické:
banany, ananas,
pometanc,
mango, citron

Mensi /8 kg/

jablicka,
karotka, ¢ervena
fepa, celer.

Mala /5Kg/

jablka, hrusky,
bandny, ananas,
grepy, 5
pomerance,
citrony, mango,

Stiredni
[7kg/

mrkev, celer,
petrzel,
brambory, ale
treba kvétak
nebo
brokolice.

Z ovoce:

Rodinna

/10kg/

mrkev, celer,
petrzel, brambory,
ale tfeba kvétak
nebo brokolici.

Z ovoce:

jablicka,
hrusky, v 1été
tresne,
merunky,

Ze zeleniny:
je to dyné
Hokaido,
rajCata,
kvétak,
brokolice,
salaty, ale
také kofenova
zelenina jako
mrkev, fepa,
celer

Ceské:
jablicka,
hrusky,
meruniky,

Exotické:
banany,
ananas,
pometanc,
mango, citron

Sti‘edni
[TKg/

jablicka, hrusky, v

VoM v v

merunky,

Ze zeleniny:

je to dyné
Hokaido, rajcata,
kvétak, brokolice,
salaty, ale také
kofenova zelenina
jako mrkev, fepa,
celer

Ceské:
jablicka, hrusky,
merunky,

Exotické:

banany, ananas,
pometan¢, mango,
citron

Rodinna/12
kag/

jablicka, karotka,
Cervena fepa, celer.

Rodinna/10Kg/
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vlasské
otfechy,mrkev,
celer, kvétak,
brokolice, salat
hlavkovy,celer
fapikaty,
mangold,
rukola, rajcata,
zazvor,Cerna
redkev

Zdroj: vlastni zpracovani

Druhym konkurentem farmaiskych trhii je komunitou podporované zemédélstvi
(KPZ). Jedna se formu partnerstvi mezi spotiebitelem a sedladkem, kde profituji ob¢ strany.
Sedlak tim ziska bliz$i kontakt se spotfebitelem a zajisti si tim stabilni pfijem. Oproti tomu
spotiebitel bude vyuzivat potraviny od znamého zdroje a podpofti tak produkty z lokalniho
zdroje. Spotiebitel tedy nakoupi a sedldk prodd pouze to zbozi, které je zadouci.
Predstavitelem funkcénosti je napf. obCanské sdruzeni KomPot, které spole€nymi silami
obhospodaiuji vSichni jeho ¢lenové. Maximalni pocet €lent je 50, a ucelem tohoto
sdruzeni je docileni sobéstatecnosti v zdsobovani zeleninou a ovocem. Podnécuje tim uctu
k piirods, sdileni moznych rizik spojenych s netrodou, nebo Zivenymi pohromami. >

Poslednim konkurentem farmarskych trzist' jsou stale se rozSifujici kamenné
prodejny. Ty maji nabidku sortimentu pouze od tuzemskych chovatel, péstiteld i
producenti potravin. Vétsina téchto prodejen funguje po celé CR a je postavena na bazi
franchisingu. Tento typ prodeje ma nejen sva uskali, ale soucasné také urcité vyhody. Mezi
spotiebitelskd negativa patfi nedostatek pfimého kontaktu s prodejcem, a vyS$i cena za
nabizené produkty oproti nabidce produkti na farmaiskych trzich. Farmaii zas nemaji
kontrolu nad vlastni produkci, vyvstavd problematika se zdsobovanim a mnohdy i

obtiznost své zbozi na pulty téchto prodejen prosadit.

*"Rozcestnik Biospotiebitele, Znaceni biopotravin [cit2016-02-13]. Dostupné z: http://biospotrebitel.cz/chci-
znat-bio/jak-poznam-bio/znaceni-biopotravin
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7.3. Zemédélské komodity a jejich distribuce

Nejlepsim zplsobem pro distribuci zemédélskych komodit, je tzv. pfimy
distribu¢ni kanal. Princip tohoto distribu¢niho kanalu spociva v tom, ze kazdy vyrobce
prodava své produkty vzdy pfimou cestou kone¢nému spotiebiteli a to bez vyuzivani
zbyteénych prostfednikii. Cim bude ale vétsi polet prostiednikil, tim vy$§i bude v
kone¢ném meéfitku cena pro koncového zékaznika, a tim mensi bude mozno vydélku pro
samotného zeméd¢lce. Specificky zpusob pak predstavuje prodej zemédélskych komodit
pifimo zpracovatelim, jako jsou napi. mlékarny. V tomto piipadé je zemédélci cena

vyplacena hned, bez jinych narok.

cesté mezi vyrobci a kone¢nym zakaznikem. Druhy distribuénich kanali:

e Vyrobce X Maloobchodnik X Spottebitel.
e Vyrobce x Velkoobchodnik x Maloobchodnik X Spotiebitel
e Vyrobce x Velkoobchodnik x Maklét x Maloobchodnik x Spotiebitel %8

%P, KOTLER, K.L.KELLER. Marketing management—14.vyd. GRADA, 2013. ISBN 978-80-247-4150-05.
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8. ZISKAVANI DAT A ZPRACOVANI UDAJU

Oslovovani potencialnich respondentli bylo provadéno za pomoci vyuziti nékolika
informac¢nich kanald, jako jsou nejpouzivanéjsi sité (Facebook, Twitter), za pomoci emaild
s pfilozenou zadosti o vyplnéni dotazniku a osob vékove starSich také formou interview a
za pomoci asistence pii jeho vypliovani. Cely dotaznik byl anonymni, obsahoval pouze

uvodni slovo s vysvétlenim pro respondenty, za jakym ucelem dotaznik vypliuji.

Respondenti byli zatazeni do n¢kolika referencnich skupin, jako je napt. pohlavi,
vek, vzdélani. Sbér dat probihal od ledna 2016 do poloviny biezna 2016. Celkem bylo
vyhodnoceno 198 dotaznikd od respondenti v ramci referencnich skupin. Na zaklad¢
pfimého osloveni formou emailové zpravy byla navratnost dotazniku 93%. Zbytek

odpovédi byl dosezbiran za pomoci osob, které byly primarné osloveny.

Zvoleni metody dotaznikového Setfeni bylo z divodu pomérné rychlého a
nenaroéného shromazd’ovani komplexnich dat od relativné velkého pocétu respondenti za

pouziti nulovych finan¢nich nékladi.
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9. VYHODNOCENI DOTAZNIKOVEHO SETRENI

Vlastni dotaznikové Setfeni bylo provadéno na farmatskych trzich konanych v
Mosté, Litvinoveé a v Chomutovée. Dotaznik je uveden v piiloze ¢ 1. Z celkového poctu 198

dotazovanych bylo 63% zen a 37% muzil.

Pro dotaznik byly zvoleny otazky uzavzené. V tomto druhu otdzek byl umoznén
vybér z nabidky pevné stanovenych polozek. Uzaviené otazky umoznovali casové
nenarocny zpusob odpovédi pro respondenty, a zaroven pomahaly zjistit jejich jasny
postoj. DalSim typem otazek byly otazky, kde bylo vice moznych odpovédi. Polooteviené

otazky dali prostor pro vyjadieni vlastniho nazoru.

9.1. NavStévnost farmarskych trhi

Ze vsech dotazovanych odpovédélo 58% respondentt, ze farmatské trhy navstévuje
a celkove 42% dotazovanych Ze o nich vi, ale nenavstévuje je. Vidina zdravéjsich produktt

u mistnich obyvatel je tedy rostouci, a lidé si zacinaji hlidat sloZeni svého jidelnicku.

Tabulka ¢. 6: Navstévnost farmarskych trhi

odpovéd’ pocet lidi %

ano 115 58

vim o nich, ale nenavstivil 43 22
ne 40 20

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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Graf ¢. 2: Navs§tévnost FT

HAno M Vim o nich, ale nenavstivl/a jsem je  H Ne

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setifeni
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9.2. Pohlavi dotazovanych

Dotaznikové Setfeni ukazuje, Ze na farmarskych trzich ptevazuji jako nakupujici
piedevs§im osoby zenského pohlavi. Pi celkovém poctu respondentil bylo Zen 82% a muzi

18%, coz je znazornéno v grafu €. 2

Tabulka ¢. 7: Pohlavi dotazovanych

odpovéd’ Pocet dotazovnych %
Zeny 162,4 82
Muzi 35,6 18

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Graf ¢&. 3: Pohlavi dotazovanych

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setifeni

9.3. Vék respondentii

Nejvétsi skupinou, z mnou oslovenych lidi, byla skupina, ve véku mezi 26 az 40
let. Tato skupina dosahovala hranici pfiblizné kolem 40% z celkového poétu respondentd.
Jako dalsi, nejvice zastoupenou skupinou, byla skupina ve véku 41 az do 60 let. V té bylo
31% z dotazovanych. Ve v€kové hranici do 25 let se zcastnilo dotazniku pouze 17%.

Nejméne respondentl bylo ve skupin€ nad 61 let a to pouze 12%.
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Tabulka ¢. 8: VEK respondenti

odpovéd’ Pocet dotazovanych %
do 25 let 34 17
26 — 40 let 79 40
41 - 60 let 61 31
nad 60 let 24 12

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Graf ¢. 4: VEK respondenti

40

35

30

25

20

15

10

5

M do 25 let

M 26-40 let

0

M 41-60 let
Hnad 61

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

9.4. Zarazeni do socialni skupiny

Nejpocetnéjsi skupinou pro tento dotaznik se stala skupina pracujicich a to 42%,
dalsi skupina nejvice zastoupend v tomto dotazniku jsou osoby na rodi¢ovské dovolené
(23%). Ti maji nejvetsi zajem 0 zdravé a Cerstvé potraviny, a na farmatskych trzich
nakupuji pfedevsim pro své déti. Studenti (3%) a nezaméstnani (5%) diky vy$Sim cendm
za tyto vyrobky s ohledem na svij pfijem jsou spiSe zdrzenlivéjsi. Stiedni cestu v této

skuping zastavaji zeny v domacnosti. Jednalo se o skupinu (12%), a spolu s nimi dichodci

(15%), ktefi sem chodi nakupovat ptedevsim pro své rodinné piislusniky.
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Tabulka €. 9: Socialni skupiny

Odpovéd’ pocet %
student 6 3
v doméacnosti 24 12
rodi¢ovska dovolena 45 23
pracujici 83 42
nezameéstnany 10 5
dtchodce 30 15
Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
Graf ¢. 5: zaiazeni do socialni skupiny
45 -
40 -
35 A M student
30 - B v domdcnosti
B rodi¢ovska dovolend
25 - o
B pracujici
20 7 B nezaméstnany
15 - m dlGchodce
10 A
5 -
0 T

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

9.5. Dosazené vzdélani

Nejvice zastoupenou skupinou navstévnika

farmaiskych trhti, je skupina

stfedoskolakd, a to v poctu 43%. Druha skupina, s nejvétsim poctem dotazovanych, byla

skupina lidi vlastnicim vyucni list. Vysokoskolaci, navstévuji trhy v 16% a lidé se

zékladnim vzdélanim, pouze ve 3 % z celkového poctu dotazovanych.
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Tabulka €. 10: Vzdélani

odpovéd’ pocet %
vysokoskolské 32 16
stitedoskolskeé 85 43
vyucen 75 38
zakladni 6 3

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Graf €. 6: Dosazené vzdélani

vysokoskolak zakladni
16%

3%

vyucen
38%

stfedoskolak
43%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

9.6. Zivot ve mésté, nebo na vesnici

Tento graf ukazuje jaky je pocet respondentt zijicich ve mésté, a jaky na vesnici.
Zjistény vysledek, zde pouze potvrdil ocekavani, protoze vétSina obyvatel v Ceské
republice bydli prozatim ve mésté. Presun zpét na vesnice zacina byt otazkou teprve

poslednich nékolika let.

Tabulka ¢. 11: Mésto nebo vesnice

odpovéd’ pocet %
mesto 170 86
vesnice 28 14

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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Graf ¢. 7: Mésto nebo vesnice

B Mésto Vesnice

14%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

9.7. Pro¢ navstévuji nebo nenavstévuji farmarské trhy

Duvody pro¢ lidé farmaiské trhy nenavstévuji, popiipadé navstévuji, jsou
sesumirovany a vlozeny do piilozené tabulky, a sefazeny podle nejcastéji uvadénych

odpovédi.

Tabulka €. 12: Pro¢ nav§tévuji /nenavstévuji farmarské trhy

Nejcastéjsi odpovédi

Kvalitni potraviny a piijemné prostiedi

Nevim, kdy a kde se konaji

Nemam ¢as je navstévovat, potiebuji nakoupit na jednom miste

Zabavné nakupovani doplnéné radou a spolec¢enskou udalosti

gl A Wl N

Mam svou zahradku a vyrobky z ni

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
Druhé¢ a tieti odpovéedi jsou vedeny jako negativni, a odpoveédéli na né€ respondenti,

ktefi o trhy nemaji zajem a tudiz je viibec nenavstévuji. Prvni a ¢tvrté nejcastéjsi odpoveédi

jsou evidentné od pravidelnych navstévnika farmaiskych trhii. Farmaiské trhy vyhledavaji
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nejen pro Cerstvost potravin, ale i pro rozvoj svého kulturniho Zzivota. S farmaii zde
debatuji, a to nejen o nabizenych potravinach. Zajimavou odpovédi byla i ta, kdy lidé
péstuji na svych zahradkach pro svou potiebu to co je pro n¢ lakavé. Pro mésto, je tato

odpoveéd’ netradicni, ale evidentné neni nezanedbatelnou.

9.8. Zdroj informaci o farmarskych trzich

Vétsina dotazovanych ziskava informace o konani farméaiskych trhli od svych pratel
a ptibuznych (43%). Druha nejvétsi skupina je, Ze informace ziskdva z tisku a médii (36%)
coz vyvraci skute¢nost, ze v dneSni dobé¢ tisku pomalu odzvonilo, protoze lidé prestavaji
Cist. Oproti tomu internet, ktery mé v dnes vysoké pokryti a tési se znacné oblibenosti tak
byl pfesunut v tomto dotaznikovém Setfeni az na tieti misto s (13%). Poslednich 8%
dotazovanych ve skupiné ,,jinde* ziskdvanych informaci ptevazné nevédélo o potradani

farmatskych trha vibec.

Tabulka ¢. 13: Zdroj ziskavani informaci o FT

Odpovéd’ pocet %
Tisk, média 71 36
Pratel¢ a piibuzni 85 43
Internet 26 13
Jiné 16 8

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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Graf ¢. 8: Zdroj informaci o farmarskych trzich

M Tisk,média

B Pratelé a pribuzni

8%

o Internet Jiné

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

9.9. Stupen informovanosti o farmarskych trzich

Na tuto otazku pievladala odpovéd’, Ze neni a to celych 68%. Dotazované subjekty

tak potvrzuji hypotézu, Ze informovanost o konani farmaiskych trhli je nedostatecnd, a

vznikd tim zde obrovsky prostor pro napraveni této nelichotivé, ale zaroven potvrzené

skutecénosti.

Tabulka ¢. 14: Informovanost o FT

odpovédi pocet %
ano 63 32
ne 135 68

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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Graf ¢. 9: Stupen informovanosti o farmarskych trzich

Ano M Ne

32%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

9.10. Hodnoceni dostupnosti farmarskych trhii z pohledu cetnosti
poradani
Pti tomto dotaznikovém Setieni vySla prevazna spokojenost s dostupnosti a cetnosti
pofadani farmatskych trhli, 42% respondentl se vyjadtilo pro velmi dobrou informovanost
a dalsich 28% jako vybornou spokojenost s dostupnosti, ale dokonce i Cetnosti.Nasledné
pak 18% bylo uspokojivé zjisténi a souctové 13% se vyjadiilo jako dostate¢né az

nedostate¢né. Tento fakt se jevi jako velice pozitivni a to pfedevSim pro samotné prodejce.

Tabulka ¢. 15: Dostupnost a frekvence farmarskych trhi

odpovédi pocet %
vyborn¢ 55 28
Velmi dobie 83 42
dobie 36 18
dostatecné 14 7
nedostatecné 10 5

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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9.11. Povazujete ceny farmarskych produkti priméiené jejich
kvalité?

Celych 75% respondentt respektuje cenu ve srovnani s kvalitou, kterou za vybrané
produkty zaplati, nebo je ochotno zaplatit. Odrazi se zde skutecnost, a dalsi z hypotéz ze
cena neni pti vybéru kvalitntho doméciho produktu nijak smérodatnd, a spotiebitel je
ochotny ji respektovat pro dobry vyrobek. Zbylych 25% respondent bud’ nenakupuje na
farmatskych trzich, nebo ma jen omezené finan¢ni moznosti k ndkupu napt. v disledku

nezameéstnanosti.

Tabulka ¢. 16: Ceny proti kvalité

odpovédi pocet %
ano 148 75
ne 50 25

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Graf ¢. 10: Cena proti kvalité

H Ano Ne

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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9.12. Hodnoceni cen produkti na farmarskych trzich oproti cené
produkti v béZnych obchodech

Z dotaznikového Setifeni vyplyva, ze v 63% pievySuje ndzor srovnatelnych cen
mezi prodejem v béZnych obchodech a prodejci na farmarskych trzich. Pouze 11%
dotazovanych se domniva, Ze se na farmaiskych trzich daji nakoupit produkty za vyrazné
niz§i ceny. Jedna se hlavné o prodej sezonnich produktti jako je v letnich mésicich
zelenina a ovoce. Zbylych 26% dotazanych povazuje ceny od farmait vyrazné vyssi oproti
cenam v béznych obchodech. Bézny obchod je schopny spise, rychleji a s vétsi moznosti
reagovat na tvorbu cen. Jako odbeératel, nakupujici ve velkém, si tuto skute¢nost muize
dovolit. Farmat je ale zavisly pfedev§im na své vlastni produkci a do té se vzdy musi
promitnout i jeho naklady a tak aby byl vydéle¢ny, je nutné nejit pod stanovenou cenovou

hranici.

Tabulka ¢. 17: Ceny na FT a v obchodé

Odovédi pocet %
Vyrazné vyssi 51 26
Vyrazné nizsi 22 11
Srovnatelné 125 63

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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Graf ¢. 11: Ceny na FT proti béZnym obchodim

B Vyrazné vyssi
B Vyrazné nizsi

= Srovnatelné

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

9.13. Dostupnost regionalnich potravin v kamennych obchodech

Nadpolovi¢ni vétsina tedy 56% respondenti uvedlo, ze nad touto otazkou viibec
nikdy neuvazovalo. DalSich 33% uvedlo, Ze dostupnost regionalnich potravin v kamennych

obchodech je $patnd, a pouze 11% lidi se domniva, Ze dostupnost téchto vyrobki je dobra.

Zde se potvrzuje dalSi hypotéza, a to: Lidé si jesté tolik neuvédomuji fakt, Ze
regiondlni potravina je zdrojem poctivého domaciho produktu, coz sice levnéjsi, ale
dovozové vyrobky jesté tolik spliiovat nemusi. Dovozové vyrobky ztraceji na své kvalité
hlavn¢ délkou pfevozu a tim Ze jsou sbirany jesté v ¢astecné nezralém stavu. Regionalni

potraviny tak jeSté¢ nemaji na nasem jidelni¢ku své pevné misto.

Tabulka ¢. 18: Dostupnost regionalnich potravin v obchodech

odpovédi pocet %
dobré 22 11
Spatna 65 33
Neuvazoval/a sem o tom 111 89

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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Graf ¢ 12: Dostupnost potravin

B Dobra
m Spatna

= NeuvaZoval/a jsem o tom

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

9.14. Hodnoceni Sife sortimentu na farmarskych trzich

V této otazce odpoveédélo 60% dotazovanych, Ze Sife sortimentu je dobrd, tedy zlata
sttedni cesta.Vyborné hodnotilo pouze 7% dotazovanych, a velmi dobie pak 26%.
Projevuje se zde ze lidé nejsou dostate¢né obeznameni s moznou nabidkou zbozi na
farmaiskych trzich, a tudiz odpovéd’ odbydou hodnocenim ,,dobry*“ .Pouze 4% se
domnivaji Ze je sortiment nabizen v dostatecné mite a 3% si mysli Ze je nedostacujici. Lidé

o trzich sice védi, ale nevédi, co na nich pfesné maji ocekavat.

Tabulka ¢. 19: Hodnoceni Sife sortimentu na farmarskych trzich

odpovédi pocet %
1 14 7
2 51 26
3 119 60
4 8 4
5 6 3

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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9.15. Nedostatky na farmarskych trzich

Nejcastéjsi odpovedi bylo, ze respondenty nenapada viibec nic, co by jim na trzich
mohlo schazet. Dalsi skupinou byli ti, co odpovédéli, ze by uvitali nizsi ceny. Na tieti
pficce dotazovanym nejvice schazi Castéj$i opakovani trhii. Uvitali by, v okoli svého
bydliste, vEétsi nardst tohoto druhu prodeje. Nékterym z dotazovanych pak vadila omezena
informovanost o konéani se farméatskych trhii. Na posledni pficce se umistila odpoveéd’, kdy

dotazovani uvadi, ze jim vadi neochota ze strany prodejcti.

Lid¢ diky tomu ze trhy probihaji na mnohych mistech pouze jednou za ¢trnact dni,
ale n€kdy 1 déle si potfebné potraviny nakoupi v nakupnich centrech nebo kamennych
obchodech. Dne$ni doba, neni nastavena pro piiliSné uskladiiovani nebo tzv. domaci
hromadéni. To je divod zékaznikli, veskeré produkty radéji nakoupit pod jednou stfechou
nakupniho centra. Navstévu trzist¢, pak berou jen jako zpestieni, popiipadé kulturni
seSlost. Tim, Ze nakoupi v ndkupnim centru, maji nizkou motivaci pro nakup produkti z
trzisté. Z nabizenych product vyberou pouze Cerstvé ovoce a zeleninu a nad dal§im jiz

nepiemysleji.

Tabulka ¢&. 20: Nedostatky na farmarskych trzich

Necastéjsi odpovédi

Nic

NizSi cena

1
2
3 Dlouha doba do dalsich trhi
4

Slabd informovanost o konani

5 Ochota prodejcl

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

9.16. Aspekty pro rozhodovani pfi nakupu potravin

Z dotazniku vyplyva, Ze nejvét§im motivatorem pro ndkup potravin na farmaiskych
trzich je kvalita a to u celych 41% dotazovanych. Kvalita by vzdy méla byt pocatecnim
impulzem pro nakup potravin z farmarskych trhi. Tohle pravidlo ovSem neni zcela
potvrzeno. Obvykle se stav vyrovnava cenou, ale soucasn¢ se na tomto stavu podili 1
dostupnost. Na druhém misté u dotazovanych stoji cena. Ta zajimala 18% lidi a soucasné

17% odpovédelo, ze je pro né dilezitd i dostupnost. Na zdkladé doporuceni, reaguje
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navstévnosti  14% lidi, a zatim pouze 10% dotazovanych navstivi trhy po pfedchozich

zkuSenostech.

Tabulka ¢. 21: co rozhoduje p¥i nakupu na FT

odpovédi pocet %
cena 36 18
kvalita 81 41
dostupnost 34 17
zkuSenosti 20 10
doporuceni 27 14

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Graf ¢. 13: Aspekt pro rozhodovani

M cena

M kvalita

= dostupnost
M zkuSenosti

m doporuceni

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

9.17. Nejcastéji vyhledavané produkty na farmarskych trzich

Nejveétsi zajem na farmaiskych trzich je o ovoce a zeleninu. Tuto polozku oznacilo

40% dotazovanych.Dalsi z oblibenych polozek jsou mléko a mlécné vyrobky se 13%,
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napoje 12% a stejné misto v ndkupnim kosiku zabira i koteni s 12%. Dalsi oblibenou

potravinou je med, ktery nakupuje 8% a vejce a pecivo zastavaji po 4% od kazdého.

V této otazce je soucasné také potvrzeni hypotézy, ze lidé jsou zvykly nakupovat na
farmatskych trzistich pfevazné ovoce a zeleninu, které jsou vedeny jako doméci regionalni
produkty. Ostatni nabizené produkty jsou vnimany pouze jako nezajimavé, a v celkovém

souctu je dotazovani berou jen jako okrajové vyrobky.

Tabulka ¢. 22: nejzadanéjsi produkty na FT

otazky pocet %
Ovoce a zelenina 79 40
Maso a masné vyrobky 9 5
Miéko a mlécné vyrobky 26 13
napoje 24 12
vejce 8 4
pecivo 8 4
med 16 8
koteni 24 12
jiné 4 2

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

74




Graf ¢. 14: nejcasteji vyhledavané produkty

40% -
35% -
30%
25%
20%
15% -
10%
e = | BB l
0%
ovocea masoa mlekoa napoje vejce  pecivo koreni jiné
zelenina masné mlécné
vyrobky vyrobky

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

9.18. Informace na obalech potravin

Dotazovanych, ktefi se snazi Cist informace z oballl prodavanych vyrobki, je i
V dnesni uspéchané dobé¢, nadpoloviéni vétsina. Celych 56% odpovédélo pii poloZeni této
otazky, ze informace na obalu je pro né pfi koupi produkti dulezita. Presto je jeSté stale
vysoky pocet i téch, kteti informace na obalech viibec nectou. Ty zastupuji skupinu 32%.
Jen 12% z dotazovanych odpovédé€lo, Ze se touto informaci zabyvéa pouze podle ndlady a
casu.Tento fakt znaci, Ze lidé se zajimaji o sloZeni a kvalitu nabizenych produkti.S tou
nasledné koresponduje kvalita zivota.Dobte stravovany Clovék tak znamena predevsim

zdravi ¢lovék.

Tabulka &. 23: Ctu informace na obalech?

odpovédi pocet %

ano 111 56

ne 63 32
Podle nalady a ¢asu 24 12

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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Graf ¢. 15: Informovanost z obali

m Ano
H Ne

 Podle ndkady a Casu

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

9.19. Kvalita informaci od prodejce

Pouze 3% na tuto otazku odpovédéli, ze jim prodejce nebyl schopen na podanou
otazku uspokojivé odpovédét. DalSich 5% uvedlo, ze otazka kterou prodejci polozi je
zodpovézena pouze Castecné, a prvni velka skupina tazanych se nikdy se na nic neptala a to
piekvapivé v celych 44%. To, Ze prodejce je schopen podat uspokojivou odpoveéd’, uvedlo
48% dotazovanych. Tento vysledek neni zcela uspokojivy, svéd¢i predevsim o skutecnosti,
ze lidé prodavajici své vlastni vyrobky nejsou t€émi spravnymi lidmi na svém misté. Je
smutné, kdyZ vam prodejce neni schopen vysvétlit slozeni surovin ve svém vlastnim
nabizeném produktu. Pfi prodeji je piece dulezity predevsim zisk, a toho lze dosdhnout

dobru propagaci nebo nabidkou vhodného ekvivalentu.

Tabulka ¢. 24: Informovanost ze strany prodejci

odpovédi pocet %
ano 95 48

ne 6 3
Castecné 10 5
Nikdy sem se nic neptala 87 44

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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Graf ¢&. 16: Kvalita informaci od prodejce
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m Castecné
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3%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

9.20. Velikost ¢astky za nakup na farmarskych trzich

Nejvétsi zastoupeni ma zde utracena ¢astka ve vysi do 200K¢ a to 42 %. Ze zde nic
nenakupuji viibec, odpovédelo 38 %, coz se tykalo hlavné dotazovanych ktefi v otazce ¢.6
odpovédéli, Zze farmarské trhy nenavstévuji. Lidi, ktefi utrati od 201K¢ do 500K¢ bylo
Z poctu oslovenych 12% a jen 6% uvedlo ¢astku 501K¢ az 700K¢. Zbyla 2% utrati od
701K¢ do 1000K¢. V uvedenych ¢astkach tedy prevazuji spiSe nizsi ¢astky. Lidé berou
nakup na farmaiskych trzich vice jako doplitkkovy, a to v ramci néjak pfilezitosti, nebo jen
prilepSeni si k nakupu provedeném v béznych obchodnich fetézcich. Vyuziti farmatskych
potravin jako hlavni slozky stravovacich nakupl je prozatim spise idealistické nez-li

realné.

Tabulka &. 25: Céstka za nakup na FT

Odpovédi/ K¢ pocet %
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Do 200 83 42
201 - 500 24 12
501- 700 12 6
701-1000 4 2
Nic nekupuji 75 38

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Graf &. 17: Velikost ¢astky za nakup na farmarskych trzich

M do 200 K¢

m od 201- 500 K¢
™ od 501 - 700K¢
M od 701- 1000K¢

® Nic nekupuji

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

9.21. Hodnoceni ¢erstvosti produktiina farmarskych trzich

Nejveétsi zastoupeni méa znadmkovani velmi dobfe a to 39% druhé nejvyssi
hodnoceni je s 31% pro velmi dobrou &erstvost potravin. Ze je Gerstvost produkti vyborna,
si mysli 11% dotazovanych ale, oproti tomu 15% tvrdi Ze je Cerstvost produkti pouze
dostatecna. K oznaceni jako nedostateéné, se nasledné vyjadiila 4% z tazanych. Z toho
vyplyva, Ze lidé na farmatské trhy sice chodi, ale jejich kvalité zas az tak moc nedtvéiuji.

Bylo by tedy velice vhodné pro zvySeni navstévnosti trhd, zvysit informovanost kolem
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jejich konani, ale spolu s tim zvednout i kvalitu a odbornou pfipravenosti samotnych

prodejcii.

Tabulka ¢. 26: Hodnoceni ¢esrtvosti produkti na farmarskych trzich

odpovédi procenta
vyborné 11%
velmi dobre 31%
dobre 39%
dostatecné 15%
nedostatecné 4%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

9.22. Diivéra ve farmarsky piivod potravin

42% respondenti uvedlo, Ze prodavanym vyrobklim na farmarskych trzich nevéfi,
ze jsou vubec farmarskymi produkty. Dalsi pocetnou skupinkou jsou lidé, ktefi nakupuji
pouze potraviny, kterym divétuji, a u kterych jim nic nezaklada na pochybnostech o jejich
samotném puvodu. Jednd se tu o skupinu 30 % z mnou tazanych. Pouze 24 %

dotazovanych uvedlo, ze duvétuji pivodu potravin zcela.

Zde se jasn¢ projevuje skutecCnost, jak velice jednoduché je mozno lidi ovlivnit.
Stac¢i jedna medidlni kampan vedend proti nepoctivému prodejci, a v o¢ich nakupujiciho

jsou hned vSichni vhozeni do stejného pytle plného nedtveéry.

Tabulka ¢. 27: Diivéra ve farmaisky pavod

odpovédi pocet %
Ano, pln¢ divétuji 48 24
Nekupuji ty kde pochybuiji 59 30
Neduvétuji,proto 91 46
nenakupuji

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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Graf ¢&. 18: Diivéra toho co nakupuji

M Ano, plné davéruji

m Nekupuji takové u kterych
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= Neddveéruji, a proto nenakupuiji

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setifeni

9.23. Zmény na farmarskych trzich

Na zavér dotazniku byla poloZena otdzka, co by dotazovani respondenti radi

zmeénili na soucasnych farmaiskych trzich.

Tabulka ¢. 28: Hodnoceni Cesrtvosti produkti na farmaiskych trzich

Odpovédi
Cenovou dostupnost 1
Dostatecnost konani trhi 2
Vétsi kontrolu prodejc i vyrobkt 3
Viditelnost pavodu 4
Nic 5

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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10. ZAVER

Farmatské trhy vykazuji na izemi CR sice stabilni, ale pfesto pomaly nartst. Zatim
rozhodné nedosahuji urovné zapadni Evropy, ktera biopotravinové produkty stavi na prvni
misto, a to pfedevS§im Vv oblasti zdravého stravovani. Novodobym trendem se tedy stava
podpora a zvySeny zajem o zdravy Zivotni styl, kvalitni a odpovidajici Zivotni prostiedi i
konzumace potravin oznacovanych jako ,,bio”. Zaroven bylo snahou pfiiblizit nabizeny
sortiment na farmarskych trzich a jeho propojenost se souc¢asnou legislativou. Dotaznikové

Setfeni zhodnotilo nazory a znalosti spottebitelti nakupujicich na farmaiskych trzich.

Farmaiska trzist€ jsou nejcastéji otvirana v obdobi zacatku jara, az podzimu, tedy
mésici ,,bfezen az tijen” a ve vétSiné piipadl jsou situovana pod Sirym nebem. Pro jejich
budouci vyvoj by bylo tedy velice vhodné inovovat koncepce trzist do podoby
zastteSenych mist. Tim by se rozsifila ptileZitost o podporu prodeje v celém kalenddinim
roce. K jejich zastfeSeni bych doporucila z ekonomickych divodi napiiklad stany spiSe
nadstandardnich velikosti. Pii vysokych teplotach by se vyuZzila moznost otevieni bo¢nich
partii stanu, a v chladném pocasi jejich zakryti a uzavieni. Spatné pocasi by tak nemuselo
jako dosud znamenat sniZzeni navstévnosti. Navstévnikiim by byl umoznén nakup ve stale
stejny den, a u stalych jemu znamych prodejcti. Zachovano by zde vSak mélo byt pravidlo,
ze farmarska trzisté nejsou konkurentem maloobchodnich fetézcti. Jejich hlavnim tkolem
je pouze doplnit spotiebiteli nakup o takovy druh potravin, které si v aktualnim ro¢nim
obdobi mohou farmafi v ramci svych moznosti sami vypéstovat. Posiluje se tim loajalita
pfedevSsim k domacim producentim, a hlavné se zvySuje informovanost ceského

spotiebitele o regionalnich potravinach v okoli jeho bydlisté.

Teoretickd Cast se opira o Ulohu statu pfi stanovovani legislativnich postupli v
oblasti trhu s bioprodukty. Na pocatku fetézce bioprodukce vse zacina prvovyrobou, a jako
posledni ¢lanek je oproti tomu postaven maloobchod. Maloobchod neni statem vyrazné
regulovany, na druhou stranu prvovyroba ano. Z historického pohledu doslo k rozvoji
ekologického zemédélstvi predevsim diky statnim dotacim. Ekologicsti zemédélci dnes
diky dotacim mohou hospodafit i na pudach, které¢ k tomu nejsou piiliz vhodné a za
béznych okolnosti by na nich svou ¢innost viibec nemohli zah4jit. Dotace pro zeméd¢lskou

oblast zaznamenavaji nardst, a tim rostou také pocty subjekt ptisobicich nejen v oblasti
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prvovyroby, ale soucasné i nasledné samotné vyroby. Ekologické zemédé€lstvi se ve
velkém méfitku opird o myslenku piedev§im ekologické Setrnosti. Oznaceni ,,bio” ovSem
nemusi slouzit jako dostatecné méfitko v hodnoceni kvality nebo dokonce prospésnosti
vyrobku. Rozhodné to neznaci Ze se jedna o vyrobek v odtucné€lé verzi, ale ani vyrobek bez
napf. bez cukru. Je nutné zde pii koupi zapojit selsky rozum, a nespoléhat se jen na toto
logo. Kdyz napt. cukr ma stejné hodnoty jak pii pouziti z konvenéniho zemédé€lstvi, tak z

ekologického zemédélstvi.

Klicovym faktorem v praktické casti diplomové prace bylo dotaznikové Setfeni.
Jeho smyslem je zmapovani postoje a chovani spotiebiteld k produktim nabizenym na
farmatskych trzich a tématim souvisejicim se zdravym zivotnim stylem a ekologickym
zemédélstvim. Empiricka data potvrzuji, Ze biopotraviny napliuji podle teoretického
hlediska ptedpoklady tzv. luxusniho statku. Ve fazi ekonomické recese dochéazi k poklesu
nebo dokonce Uplnému utlumu poptavky. Oproti tomu pokud nastane faze ekonomické
expanze, vznikne proctor pro narust spotfeby. Subjekty, které se teprve snazi o vstup na

zeméd¢lsky trh se musi opirat predevsim o factor cyklicnosti.

Podatila se potvrdit hypotéza, ze farmaiské trhy ve 40% z celkového poctu
dotazovanych maji lidé spojeny s prodejem zejména ovoce a zeleniny. Zde se tuzce
propojuje nova zivotni myslenka péée o své zdravi, a tim i kvalitni zivotni styl. V 41% je
rozhodujicim meétitkem nakupu na farmarskych trzich kvalita Zadanych vyrobkii a naopak

jejich cena je smerodatna pouze pro 18% dotazovanych.

Druha hypotéza, o tom, Ze informovanost o kondni farmaiskych trhi je
nedostatecna se také potvrdila, a to v celych 68%. Lidé se o jejich kondni trhli dovidaji
predevsim od svych ptibuznych a pratel. Tady vznika obrosky prostor pro zapojeni kvalitni

marketingové osvéty, a soucasné zdiraznéni bebefitl regionalnich potravin.

Posledni hypotéza ohledn¢ nabidky farmatskych vyrobki v kamennych obchodech,
nam vyvratila skute¢nost, Ze by v nich bylo nabizeno dostatecné mnoZzstvi regionalnich
produktt. Stile je zde jeSté mala osvéta ohledné domaécich produkti. Je tedy nutné

zapracovat na upevnéni pozice regionalnich potravin na nasem jidelnic¢ku.
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Na zakladé mnou provedené¢ho prizkumu nebude mozné sice zobecnovat a
aplikovat ziskané informace na celou CR. Umoznilo mi to ale zjistit jakymi factory jsou
dotazovani ovliviiovani pii nakupu na farmaiskych trzich a co si 0 nabizeném sortimentu
mysli. Objevuji se zde pfedevsim dva factory, kdy na jedné strané lidé nenakupuji protoze
jim vyrobky pfijdou drahé, nebo jen nedélaji rozdil mezi konvenc¢nimi vyrobky a
biopotravinou. Druhou skupinou jsou pak lidé, ktefi na trzich nakupuji protoze jim tyto

potraviny piipadaji zdravé;si.

Téma farmarskych trhli je znané rozsahlé a otevfit je v ramci jedné diplomové
prace neni zcela mozné. Snazila jsem se o piiblizeni a objasnéni nekterych aspektii
dotykajicich se zminované problematiky. Sama jsem v pribéhu zpracovani diplomové

prace ziskavala spoustu novych poznatkl, napomahajicich mi k orientaci se v této oblasti.
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14. PRILOHY
14.1. Priloha ¢.1 - Vzor dotazniku spotrebitele:

Dobry den, chtéla bych Vas poprosit o vyplnéni tohoto zcela anonymniho dotazniku.
Ziskana data vyuZiji pouze ve své diplomové praci na téma ,,Farmaiské trhy v CR" Pfedem

dekuji za Vas ¢as a pomoc.
Jifina Proskova

Odpovéd oznacte kiizkem

1. Jakého jste pohlavi?
[] Zena [] muz
2. Kolik je Vam let?
[Jdo25let [] od26do40let [] od41do60 let [] nad 61 let
3. Do jaké socialni skupiny pattite?
[]1 student
[] v domacnosti
[ ] rodicovska dovolena
[ ] pracujici
[ ] nezaméstnany
[ ] dachodce
4. Jakého nejvyssiho vzdélani jste dosahl/a?
[ ] zakladni [] VOS
[ 1SOS/SOU [1VS
5. Zijete ve mésté nebo na vesnici?
[ ] Mésto [ 1 Vesnici
6. Navstévujete farmarské trhy?
[ JAno
[ ] Vim o nich, ale nenavstivil/a jsem je

[ INe
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7. Pokud ne, uved’te prosim kratce diivod pro¢ ne.

9. Jak jste se o nich dozvédél/a ?
[]Tisk, média [ ] Piatelé a piibuzni [ ] Internet  []Jiné
10. Myslite si ze informovanost o konani farmarskych trhii je dostate¢na?
[1 Ano [] Ne
11. Jak hodnotite dostupnost farmarskych trhil z pohledu frekvence a ¢etnosti potadani?
/znamkujte jako ve $kole 1-5/
[ &2 B [ [
12. Povazujete ceny farmatskych produktl za piimétené vici kvalite?
[ JAno [ INe
13. Jak hodnotite ceny produkti na farmaiskych trzich oproti cené produktti v béZznych
obchodech?
[ ] Vyrazng vyssi [ ] Vyrazné nizsi [ ] Srovnatelné
14. Jaka je dostupnost regionalnich potravin v kamennych obchodech?
[1Dobra [] Spatna []NeuvaZzoval/asem o tom nikdy
15. Jak hodnotite §ifi sortimentu na farmatskych trzich?/znamkujte jako ve $kole 1-5/
[ [ B8 [4 6]
16. Co Vam na farmatskych trzich schazi?/pokud je nenavstévujete-neodpovidejte/

17. Co u Vas rozhoduje pii ndkupu potravin?

[]cena [ ] kvalita [ ] dostupnost [ ] zkuSenosti [ ] doporuceni
18. Které z nasledujicich produkt nakupujete nejcaste;ji?

[ ] ovoce a zeleninu

[ ] maso a masné vyrobky

[ ] mléko a mlé¢né vyrobky

[ ] ndpoje

90



[]vejce
[ ] pecivo
[ ] med
[ ] kofeni
[1jin¢
19. Ctete informace na obalech potravin?
[TAno [] Ne [] Podle nalady a ¢asu
20. Jestlize se zeptate prodejcena konkrétni informace ohledn¢ jeho produktu (zptisob
vyroby,slozeni,suroviny ptivod), dostanete uspokojivou odpoveéd™?
[1ano []ne [ ] astecné [ ] nikdy jsem se na nic neptala
21. Jakou ¢astku na farmarskych trzich utratite v priméru na jeden nakup?
[ ] nic nekupuiji
[1do 200,- K¢
[1od 201,- K¢ do 500,- K¢
[10d501,- K¢ do 700,-K¢
[1od 701,-K¢ do 1000,- K&
22. Jak hodnotite ¢erstvost produktl na farmarskych trzich?/Znamkujte jako ve skole 1-5/
(11 21 81 [4 [8]
23. Duaveétujete tomu, Ze to co na farmarskych trzich koupite je vzdy z farmy?
[ 1 Ano, pIn¢ duveéiuji
[ 1 Nekupuji takové u kterych pochybuji
[ ] Neduvétuji, a proto nenakupuji
24. Co byste na farmatskych trzich chtéla zménit?
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14.2. Piiloha ¢.2 Fotografie z farmaiskych trhu

Obrazek ¢.1: Stanek s kofenim

(Zdroj: autor)

Obrazek ¢.2: Domaci mosty
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(Zdroj: autor)
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Obrazek ¢.3: Soukromy zelinar
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(Zdroj: autor)
Obrazek ¢. 4: Maly farmar

(Zdroj: autor)
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Obrazek €. 5: Uzenaiské vyrobky

(Zdroj: autor)

Obrazek ¢. 6: Kofeni v Litvinoveé

(Zdroj: autor)
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Obrazek ¢. 7: Sazenice

(Zdroj: autor)

Obrazek ¢. 8: Ovoce a zelenina

(Zdroj: autor)
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