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Anotace

Bakalafska prace se zabyva problematikou sociélnich siti v marketingu cestovniho ruchu.
Cilem préce je analyzovat vyuziti socialnich siti v marketingu cestovniho ruchu hrada
a zamkd na Uzemi Ceské republiky. Teoretickd vychodiska poskytuji struénou
charakteristiku marketingu cestovniho ruchu a vybranych socidlnich siti. Kvalitativni
vyzkum zpracovava prostiednictvim ptipadové studie vyuziti marketingovych nastrojii
na dvou vybranych sociélnich sitich. Z vyzkumu vyplyva, Ze socialni sité jsou nedilnou
soucasti marketingu cestovniho ruchu, nicméné v oblasti hradi a zamkt neni plné

vyuzivan jejich potencial v ovliviiovani trhu cestovniho ruchu.

Annotation

Title: Social Networks in Tourism Marketing

The Bachelor Thesis deals with the issue of social networks in tourism marketing. The aim
is to analyze the use of social networks in tourism marketing of castles and chateaus
in the Czech Republic. Theoretical basis provide brief characteristics of tourism marketing
and selected social networks. Qualitative research processes through the case study the use
of marketing tools of two selected social networks. The research shows that social
networks are an integral part of tourism marketing but in the area of castles and chateaus

is not fully exploited their potential to affect the tourism marketing.
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1 Uvod

Cestovni ruch je neodmyslitelné¢ spjaty se svétovym hospodafstvim, patii
mezi jedno z jeho nejrychleji se rozvijejicich odvétvi. Marketing spociva v uspokojovani
potieb zakaznikt, proto je oblast socidlnich siti efektivnim marketingovym nastrojem.
V jejich prostiedi je shromazd’ovano velké mnozstvi uZivateli (potencialnich zakazniki)
a navic, naklady na uplatnéni kvalitni marketingové strategie skrze socialni sité jsou nizké,
mnohdy téméf nulové.

Motivaci pro volbu tématu bakaléaiské prace byla skutecnost, Ze piestoze socialni
sité jsou v Ceské republice dostupné piiblizné deset let, jejich propojeni s marketingem
cestovniho ruchu neni vénovana do soucasné doby dostate¢na pozornost. Zamérem prace
je tedy zmapovat, nakolik jsou socialni sité¢ vyuzivany jako marketingové nastroje na trhu
cestovniho ruchu.

Teoreticka ¢ast prace obsahuje dvé kapitoly. Prvni z nich se tyk&d marketingu
cestovniho ruchu. Je zde uvedena charakteristika pojmi cestovni ruch, marketing,
marketing cestovniho ruchu, zminény jsou rovnéz odlisnosti marketingu cestovniho ruchu
a online marketingu cestovniho ruchu. Nasleduje struéna charakteristika prohlizece
a WWW, e-mailu a internetovych portali. Druha kapitola pojednava o socialnich sitich,
jejich ucelu a druzich. Zminény jsou socidlni sit¢ TripAdvisor, YouTube, Instagram
a Facebook. Vzhledem k tomu, Ze Instagram a Facebook jsou pfedmétem vyzkumné Casti
prace, jsou rozebrany podrobnéji.

Vyzkumna cast prace je rozdélena do dvou kapitol, jedna je vénovana hradim
a druha zamkam v Ceské republice. Kazd4 kapitola je poté ¢lenéna do podkapitol podle

jednotlivych kraji Ceské republiky.



2 Cile a metodika prace

2.1 Cile prace

Hlavnim cilem je analyzovat vyuziti socialnich siti v marketingu cestovniho ruchu
danych hradi a zamka Ceské republiky. Piipadova studie se zabyva komunikaci
s navstévniky prostfednictvim dvou vybranych socidlnich siti, poskytuje tak informace

o mife ovlivnéni navstévnikl marketingovymi néstroji.

2.2 Metodika préace

Teoreticka vychodiska slouzi jako charakteristika zakladnich pojmu a problematiky
sociélnich siti. Blize popisuji pojmy marketing cestovniho ruchu vcetné jeho odli$nosti,

online marketing cestovniho ruchu, socialni sité a ve stru¢nosti také pojem hrad a zamek.

Vyzkumn@ ¢&ast je tvofena kvalitativnim vyzkumem, konkrétné ptipadovou studii.
Piipadova studie se zabyva analyzou marketingovych nastroji na socialnich sitich, které
jsou vyuzivany hrady a zamky pro komunikaci, reklamu a budovani vztahu se svymi
navstévniky. Vzhledem k tomu, Ze do vyzkumného Setfeni jsou zahrnuty hrady a zdmky
z celé Ceské republiky, ke sledovani jsou vyuzity pouze dvé socialni sitd, jmenovitd

Facebook a Instagram.

Na pocatku vyzkumného Setfeni je zpracovan seznam hradd a zamka v Ceské
republice, ktery se dale ¢leni podle jednotlivych krajii. Cerpano je z volné dostupnych
webovych stranek (www.hrady.cz). Nasledné je ovéfovana existence oficidlnich
I neoficialnich ¢t jednotlivych hradd a zamkd na socialnich sitich Facebook
a Instagram. Na socialni siti Facebook je sledovan pocet fanouskid, navstévnika
a aktualizace ptispévkid na ucétu. Sledovanymi kategoriemi na Instagramu je mozna
lokalizace hradu nebo zamku na mapé, pocet pfispévku a s nim souvisejicich hashtagt
(klicova slova, hesla). Zjisténé tdaje jsou pro pichlednost zpracovany do tabulek a grafi.
Souhrnné vysledky vyzkumného Setfeni jsou uvedeny v textu prace, podrobné Udaje jsou

vzhledem k rozséahlosti uvedeny v piilohové ¢asti v tficeti tabulkach.



3 Marketing cestovniho ruchu

Na zacatku bakalaiské prace je zapotiebi struné a jasné charakterizovat pojmy
cestovni ruch, marketing cestovniho ruchu a socialni sité, aby byla vyuzitelna

a prospesna i pro Sirsi verejnost.
3.1 Cestovni ruch

V soucasné moderni dobé ma kazdy jedinec urcitou ptedstavu, co pojem cestovni
ruch znamena, ovSem kazdy v jiném vyznamu. [16] Nékdo si vybavi vikendovy vylet
s prateli do pfirody, na chalupu ¢i za kulturou, jiny pobyt na plazi u mote. Cestovni ruch
ma pro vSechny jeho tucastniky po celé zemékouli jeden spoleény znak. Spociva
ve skutecnosti, ze si Ucastnici ur¢itym zptisobem uspokojuji své potreby a do jisté miry
i své zajmy a zéliby.

Existuji rfizné definice pojmu cestovni ruch. Dle WTO?! jde o: ,, cinnost osob
cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostiedi po dobu kratsi

nez jeden uceleny rok, za uicelem traveni volného casu a sluzebnich cest. * [6]

Ve vykladovém slovniku cestovniho ruchu nalezneme pojem cestovni ruch
charakterizovan takto: , Cestovni ruch je komplexni, mnoha oblastmi a z mnoha hledisek
se prolinajici spolecensky jev bez jakychkoli pevné stanovitelnych hranic, ktery
je synergickym souhrnem vsech jevii, vztahui a dopadii v casoprostorovém kontextu,
souvisicich s nariistajici mobilitou lidi, motivovanou uspokojovanim jejich potieb v oblasti
vyuziti volného casu, rekreace, cestovani a poznadni, ddle v oblasti socialni, kulturni
a Vdalsich oblastech. Jevovou ndplni cestovniho ruchu jsou predevsim souhrnné aktivity
Jjeho ucastnikii, procesy souvisici s budovanim a provozovanim zarizeni poskytujicich téemto
ucastnikum sluzby, aktivity spojené s rozvojem a ochranou zdrojii pro jeho funkci, souhrn
politickych a verejné spravnich aktivit (politika, propagace a regulace cestovniho ruchu,
mezinarodni spoluprdce apod.) a soucasné i reakce mistnich komunit a ekosystémii

na uvedené aktivity (zpétnd vazba). ““ [29]

L WTO (World Trade Organization) je ,,svétova mezindrodni obchodni organizace zaloZend 1. ledna 1995
V Zenevé sdruzujici 144 statii za iicelem vzdjemného vyjedndvani pravidel mezindrodniho obchodu. “ [25]
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Historie a podrobnéjsi charakteristiky soucasnych trendt jsou blize rozpracovany
vV knizni publikaci zroku 2013 snazvem Informacni a komunikacni technologie

v cestovnim ruchu, kterou vypracovali Zelenka a Kysela. [28]
3.2 Marketing cestovniho ruchu

Pojem marketing Ize definovat mnoha zptsoby. Je nutné pochopit, o jaky pfistup
k nému se jedna. [30] VSechny charakteristiky jsou podobné, vzdy je hlavnim subjektem

marketingu zadkaznik.
3.2.1 Marketing

Nejpouzivanéj§i definici stanovil Philip Kotler. Podle n¢j je marketing
., Spolecensky a Fidici proces, kterym jednotlivci a skupiny ziskavaji to, co potiebuji
a pozaduji prostiednictvim tvorby nabidky a smény hodnotnych vyrobkii s ostatnimi.** [15]
Kvalitni a plné¢ funkéni marketing je zalozen na dodrzovéni zékladni marketingové

koncepce, kterou ustanovil rovnéz Philip Kotler (viz Obrazek 1).

potieby, pirani,

/ poptavka \

trhy ] produkty, sluzby
MARKETINGOVE (marketing)
KONCEPCE
\ sména, vztahy hodnota, /
transakce spokojenost

Obrazek 1 Marketingové koncepce dle Kotlera [15]

Hlavnimi oblastmi marketingu tzv. pilifi jsou marketingovd komunikace,
marketingova strategie, segmentace trhu, marketingové nastroje. Navzajem se dané oblasti

propojuji do jednoho celku, ktery se nazyva marketingovy mix.
Marketingovd komunikace

Marketingova komunikace [30] je: , planovity kontinudlni proces komunikace
mezi firmou a potencialnim zékaznikem, komunikace s viastnimi zaméstnanci, zajmovymi
skupinami a verejnosti.* Jedna se 0 marketingovy nastroj, ktery Uzce souvisi s propagaci

firmy.



Marketingové strategie

Marketingova strategie [30] je: ., uceleny zpiisob jedndni organizace
Vici zakaznikum, zahrnujici orientaci na urcité segmenty zakaznikii, vybér marketingovych
nastrojii, marketingového mixu, zpiisobu marketingové komunikace (vcetné distribucnich
kanadlii, zpiisobu propagace, reklamy, cenové politiky, atd.).” Vedeni marketingového
oddéleni ma primarni zajem na jejim spravném zvoleni a dodrZovani, protoze vychazi

ze samotné podstaty firmy.

Segmentace trhu

Segmentace trhu je vytvafena bud’ jednotlivymi firmami, které na ném pusobi,
nebo marketingovym vyzkumem. Ten maji pravo provadét pouze vybrané asociace
(naptiklad néarodni centraly cestovniho ruchu). Segmentaci trhu [30] lze charakterizovat
dostatecné velké skupiny zdkaznikii s podobnymi potirebami, pro které je pak mozno
vytvaret produkt, resp. zacilit vici nim marketingovou strategii, sestavit marketingovy mix,
realizovat marketingovou komunikaci ¢i vyuzit dalsi marketingové ndstroje.“ D0 procesu
realizace segmentace trhu se zahrnuji rizné faktory, které se navzajem propojuji, mély
by byt piedevsim trvalé a snadno udrzitelné, jako napiiklad vék potencialnich zakazniki

a jejich zemé ptvodu.
Marketingové nastroje

Marketingové nastroje [30] jsou obecné ,, vsechny kontrolovatelné faktory externiho
a interniho piisobeni v ramci marketingu — soucdsti marketingového mixu, interni metody
a postupy, planovani, strategie, atd.* Slouzi jako podplrné prostfedky pro uskutecnéni

marketingové strategie a zaroven naplnéni vytycenych cilii firmy.
Marketingovy mix

Marketingovy mix je kombinace vSech oblasti marketingu firmy. Vyuziva
jednotlivé marketingové ndastroje ke splnéni pfedem urCené marketingové strategie
a firemnich cild. [30] Zakladni marketingovy mix sestavil Philip Kotler. Sklada se ze Ctyt
¢asti, tzv. ,,4P* (Product = Produkt, Price = Cena, Place = Zpusob distribuce, Promotion

= Propagace), je uveden na Obrazku 2.



Klasicky
marketingovy mix
.
~
/ Produkt \ / / Zpisob distribuce\
rozmanitost  jakost distribucni cesty
vlastnosti design pokryti trhu
znacka baleni sortiment
velikost sluzby dislokace
zaruky Vynosy zasoby
\ / doprava

)

4 N \k

Cena Propagace
cenik reklama
slevy podpora prodeje
doba splatnosti public relations
platepnl piimy marketing
podminky

2N J

Obrazek 2 Klasicky marketingovy mix, upraveno podle Zelenky [30]

\_

3.2.2 Odlisnosti marketingu cestovniho ruchu

Oblast cestovniho ruchu spociva v poskytovani sluzeb klientim. Z toho diivodu

se marketing cestovniho ruchu ve znané mife zabyva rozvojem marketingu sluzeb, ktery

je urcen specifickymi znaky a vyvojovymi trendy na trzich sluZeb, které urcuje spolecnost.

Patii s

em zmény sociodemografické [16]:

,sphyvani narodnich kultur a vytvareni novych regionii vyzadujicich svoji
infrastrukturu,

rist skupiny seniorii a jejich nové pozadavky na vyuzZiti casu, zdravotni
a oSetrovatelskou péci,

To vyvolava jednak poptavku po komplexnich sluzbach, ale i po financnim
a podnikatelském poradenstvi,

vytvareni multindarodnich spolecnosti, vytvareni celkit typu Evropské unie a s tim
souvisejici moznosti cestovani. To vSe prindSi nové ndroky na vzdeélavani,

zdokonalovani znalosti a dovednosti, které umozni rychlé reakce a komunikaci



S okolnim svétem, coz vyvolava veétsi naroky na S$iri a kvalitu poskytovanych

sluzeb.
Dale se sem fadi zmény ekonomickeé [16]:

= zvySovdni zivotni urovné a dvojich prijmit v rodinach, které vyvolavaji poptavku
po osobnich sluzbach,
» Vv globalizacnich tendencich vyvolavajicich poZadavky na nové informacni, cestovni

a jiné sluzby,

» Vndristu kooperace vyrobnich podnikii s podniky sluzeb, napriklad v oblasti
marketingového vyzkumu apod.

Dodavatelé a zprostiedkovatelé sluzeb cestovniho ruchu spolu kooperuji a vytvareji
tak inovativni a komplexni sluzbu tzv. ,,package“. V procesu se vyuZiva zejména
marketingovy mix, pro propagaci reklama i média (vSe s ohledem na stalého zédkaznika,
cenu a kvalitu sluzeb). [30] Klient podava zpétnou vazbu sluzby na zakladé subjektivnich
dojmt a pocitd, které jsou ovlivnény mnoha faktory, at’ uz se jednéd naptiklad o pocasi
¢i lidské zdroje. Zprostiedkovatel ziskd povédomi, jak vysokou ma dana sluzba kvalitu.
Dale ji rozviji, méni zpisob jejiho zajisténi tak, aby, pokud mozno, byl kazdy jednotlivy

klient spokojen.

3.3 Online (internetovy) marketing cestovniho ruchu

V online marketingu cestovniho ruchu hraje diilezitou roli internet a marketingova
komunikace. Spole¢né oba zminéné faktory efektivné pusobi na ucastniky cestovniho
ruchu. Poskytovani sluzeb (sdélovani informaci) prostiednictvim internetu je v dnesni dobé
samoziejmou zaleZitosti jak z hlediska subjekti cestovniho ruchu, tak ucastniki cestovniho

ruchu.

., Internetovy marketing [21] lze vymezit jako vyuZiti Internetu K dosazZeni

“«“

marketingovych cilu.“ Internetovy marketing se pfili§ nelisi od jakéhokoliv jiného
marketingu, protoze zakladni faktory jsou vzdy stejné. Mezi hlavni néstroje internetového
marketingu je mozné zafadit sluzbu World Wide Web (WWW), reklamu a ostatni nastroje,
které souviseji s marketingovou komunikaci napt. e-mailem (elektronicka posta), podporou

prodeje ¢i public relations (vztahy s vefejnosti).



Internet pusobi na marketing cestovniho ruchu pozitivnim zplsobem.
Zprostiedkovatelé sluzeb jeho prostiednictvim poskytuji dilezité informace nejen o sobé
samych, ale zaroven o sluzbach, které poskytuji. [28] Celosvétové, narodni i regionalni
organizace zajiStuji rychla ovéfena a pravidelné aktualizovana fakta, proto je kdokoliv
zpusobily k vyhledani potiebnych zdroji cennych informaci i zkusenosti, véetné nabidky
sluzeb cestovniho ruchu nebo odborné literatury. Klient ziska dostate¢ny piehled o vSem,
co je dulezit¢ pro jeho nasledujici vybér sluzby cestovniho ruchu. Svobodné
se rozhodn¢, zda vyuzije nabidku napiiklad klasického zajezdu (,,package*) nebo last
minute (,,pobyt na posledni chvili), jestli si zakoupi letenku od nizkonakladové

spole¢nosti, ¢i zvoli odbaveni pomoci elektronické letenky z pohodli domova.

3.3.1 Prohlize¢ a WWW
World Wide Web (WWW) si lidé castou pletou s pojmem internet.

WWW je ,pouha“ sluzba internetu, ktera je v dnesni dob& neodmyslitelnou soucasti
nastrojii marketingu. Prostfednictvim WWW se lidé dostavaji k dilezitym informacim
V podstaté okamzit€, ucastnici cestovniho ruchu jsou napiiklad seznameni s reklamou
a prezentaci cestovni kancelafe, maji k dispozici on-line katalogy a rovnéz muize dojit

K piimému prodeji. Dle Sedlacka [21] se jedna kromé e-mailu o nejpouzivanéjsi

vvvvvv

Hlavni vyhodou WWW je siroké spektrum potencialnich i oslovenych zakazniki,
existence zpétné vazby pro klienty a tim padem zaroven pro zprostiedkovatele sluzeb
cestovniho ruchu. [30] Spravedliva hospodaiska soutéz a konkurenceschopnost je neméné
dulezita, stejné jako pravidelné aktualizovana nabidka sluzeb, s ni souvisejici kontakt

na zprostfedkovatele sluzeb, ktery je realizovatelny nepftetrzité kazdy den v roce.

Prohlize¢ slouzi ktomu, aby wuZzivatel Internetu mohl vyuZivat sluZzbu
WWW stranek (zobrazit si je a ¢erpat informace). Poskytuje utfibeny a srozumitelny obraz
prostiednictvim pocitatového monitoru vcetné rozdéleni textu a obrazkt. [28] Zakaznik
vyhledava potiebné informace na zakladné jeho pozadavki (kli¢ova slova, misto a datum
konani akce). Jedna se o nastroj marketingu, ktery je vyuzivan v marketingové
komunikaci, ptedev§im reklam¢ (napiiklad nejdulezitéjsi informace, odkazy na partnery,

elektronické brozury). Mezi nejpouzivanéjsi internetové prohlizece patii Google Chrome,

Mozilla Firefox ¢i Internet Explorer.



3.3.2 E-mall

E-mail neboli elektronicka posta je sluzba, ktera byla zavedena jako néastupce
jako napftiklad rychlost pienosu i vysokého mnozstvi dat, jejich archivace a prakticky
zadné naklady. Hlavni nevyhodou pro marketing je tzv. spam (nevyzadana reklamni

posta).
3.3.3 Internetové portaly

Internetovy portal je v podstaté webova stranka, kterou ma vétSina uzivateld
nastavenou jako domovskou stranku (prvni stranka po otevieni internetového prohlizece).
Jeho soucasti jsou aktualni a diilezité informace nejen z oblasti cestovniho ruchu, napiiklad
zpravodajské informace, aktudlni kurzovni listek, predpovéd’ pocasi, horoskopy. Diky
rozmanitosti nabizenych sluzeb je portdl velmi dilezitym pro marketing, zejména
pro reklamu, protoze finan¢ni zisky zajiStuji pfedev§im provoz samotnych portali véetné
vyhleddvadt. Nejznaméjsim internetovym portalem v Ceské republice je Seznam.cz,

ovsem eXistuji i specializované internetové portaly (turistické, sportovni).

V oblasti cestovniho ruchu jsou internetové portaly tzv. metainformaénimi zdroji
(rozcestniky), které slouzi k systematickému tfidéni vyhledavanych témat, sluzeb. [28]
Rozdéluji se na globalni, narodni, obecné i specializované. Neustale se vyvijeji
vyhledavani (napiiklad striktni vymezeni slova, kategorie). Dulezité internetové portaly

nejen pro cestovni ruch jsou zejména Google a Yahoo.



4 Socialni sité

Cestovni ruch se neustdle vyviji, at uz v oblasti technologii, geografie,
managementu ¢i marketingu. [30] Cilem je dlouhodoba udrzitelnost turismu jako celku
a snaha o globalizaci. Zaklada se mnozstvi socidlnich siti, které se od sebe navzajem
odliSuji. Socidlni sit mize vzniknout urCitym zpusobem, pro jinou podstatu (predmét)
a za jinym ucelem fungovani (druh). Spoleénym znakem vSech socialnich siti je,

ze vykazuji stoupajici vliv na marketing cestovniho ruchu a cestovni ruch obecné.

Socialni sité 1ze charakterizovat z uzs§iho hlediska az po obecné hledisko [30],
ze: ,,Socialni sité jsou aplikace, umoznujici vzajemnou online i offline komunikaci a sdileni
znalosti, emoci, zazZitku, apod. pro rozsahlejsi a riuzné do nich zapojené komunity uzivatelu
a vyuzivajici vhodné technologie, aktudlné predevsim webu a lokalné kontextovych sluzeb
(LBS). Jsou zalozené na primém a aktivnim vstupu uzivateli pri jejich kolektivnim

vyuzivani a pri vytvareni jejich obsahu a pripadné i funkcionality.
4.1 Ugel a druhy socialnich siti

Socidlni sit€¢ sdruzuji uZivatele, ktefi jejich prostfednictvim navazuji nova
ptatelstvi, komunikuji spolu skrze zpravy, zvetejiiuji piispévky, komentaie. Na zdkladé
podobnych priorit a zivotniho stylu mohou vznikat v prostfedi socialnich siti rtzné
komunity. [30] Pro oblast cestovniho ruchu jsou socialni sité neméné dtlezitou soucasti.
Néavstévnici mezi sebou komunikuji i béhem pobytu, poskytuji si vzijemné cenné
zkusenosti a tipy ohledné dané lokality, kulturnich akci, projevuji sveé pocity a dojmy,
poskytuji fotografie a videa z mist, ktera navstivili, doporucuji si jiné socialni sité, urcité

destinace, nebo ubytovaci kapacity.

Socialni sit¢ se do jednotlivych skupin rozdéluji na zakladé urcitych Kritérii.
Janouch [13] uvadi, Ze k témto kritériim patii zejména ucel, podle kterého se daji urcit tii
zakladni skupiny. Prvni skupinou jsou osobni sité. Sdruzuje se zde nejvétsi mnozstvi
uzivatelt, ktefi si vytvareji osobni, firemni nebo skupinové profily (napiiklad Facebook,
MySpace). Druha skupina se nazyva profesionalni sité. Firmy jejich prostfednictvim
ziskavaji nové lidské zdroje. Uzivatelé se firmam prezentuji na zakladé¢ vytvoireného
pracovniho profilu (LinkedIn). Tieti skupinou jsou tzv. zajmové sité, které jsou vyuzivany
uzivateli se shodnymi zajmy (napiiklad CSFD — Cesko-Slovenska filmova databaze).
Socialni sité Ize dale rozlisit dle jejich funkce, a to rovnéz na tii kategorie (vse v jednom,

jediny trik a jejich kombinace). Kategorie v§e v jednom nabizi uzivateli veskeré moznosti
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dostupné na jednom misté (komunikace, sdileni fotografii, videi, projevovani emoci,
tvorba skupin). Hlavnimi pftiklady socidlnich sit¢ dané kategorie, jsou stejné jako
u osobnich siti, Facebook a MySpace. Socialni sit¢ spadajici do druhé kategorie, tedy
jediny trik, se specializuji pouze na jednu oblast, ale kladou duraz na jeji kvalitu
(napriklad Twitter). Treti kategorie tzv. kombinace je charakteristicka pravé jednou
primarni funkci, kterd je postupem c¢asu dopliiovana a vylepSovana dal$imi funkcemi

(napiiklad YouTube).

V marketingu cestovniho ruchu se pouzivd velké mnozstvi socidlnich siti.
Bakalafska prace se podrobnéji zabyva socidlnimi sit¢émi Facebook a Instagram, které jsou
na trhu cestovniho ruchu vyuzivany jako nastroj marketingu. Vyuzivaji se tedy i pro hrady
(., stredovéké opevnené sidlo chranéné hradbami, obrannymi véZemi a pripadné i vodnim
prikopem, nejcastéji vystavéné na vyvySeném miste. ) [29]) a zamky (,,velké slechtické
sidlo, které se jako vyrazné pohodInéjsi a prostornejsi vyvinulo z hradu. U vétsiny zamku
vznikajicich prestavbou z hradu mizi opevnéni, typickym stylizovanym doplitkem zamkii je
zamecky park. ) [29]. Socialni sité obsahuji osobni doporuceni, skloubeni reklamy s public
relations a zaroven zpétnou vazbu pro ucastniky cestovniho ruchu i pro zprostiedkovatele
sluzeb na trhu. Bakalarska prace dale stru¢né charakterizuje socidlni sit’ TripAdvisor

a YouTube, které jsou rovnéz tizce provazané s cestovnim ruchem.

4.2 Facebook

Facebook je socialni sit’, ktera [29] ,,v cestovnim ruchu slouzi pro vyménu
zkuSenosti a zdzitkii z cest mezi uzivateli, sdileni pribéhii, navazovani kontaktii s motivaci
K cesté, propojeni organizaci z cestovniho ruchu®. Zalozil ji absolvent Harvardské
univerzity Mark Zuckerberger vroce 2004. Puvodné byl Facebook urfen pouze
pro studenty Harvardské univerzity. Nazev je odvozen od ,,Facebooks® (papirové letaky

slouzici k seznameni studenti prvnich ro¢nikid). Postupné se Facebook rozsifil a dnes je

vyuzivan uzivateli z celého svéta.
4.2.1 Uzivatelské rozhrani

Prostiedi socialni sité je tvoreno jednotlivymi aplikacemi a nastroji. Neustéale
dochazi k jejich inovacim, vedoucim ke tvorbé utfibeného a kompaktni celku, ktery
zajistuje efektivni, piehledné a pIné funkéni rozhrani nejen pro samotné uzivatele.
Aktualnost socidlni sité, existence nejnovejSich vymozZenosti a pozitivni zpétnd vazba

od uzivatell totiz zajist'uje stdlou a upevnénou pozici na trhu.
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Profil a nastaveni

Uzivatelem Facebooku je ¢lovék, ktery ma zalozeny a nasledné nastaveny osobni
profil, tzv. ,,Timeline* (podobny princip jako nasténka). [20] Sam rozhoduje o obsahu,
ktery zvefejiiuje (napiiklad fotografie, videa, osobni Gdaje), s kym ho sdili, kdo muze jeho
ptispévky vidét, ptipadné piidat oznaceni. Jinymi slovy, soukromi a bezpe¢nost profilu

si kazdy uzivatel ovliviiuje svobodné, dle svého uvazeni.
Hlavni stranka

Hlavni stranka [10] je ,.centrem déni“ celého Facebooku, zobrazi se ihned
po piihlaSeni. Obsah je uspofadan prostiednictvim kandlu vybranych piispévka, tGzce
souvisejicim s danym uZivatelem (piispévky od pratel, oblibené stranky), ktery

ma moznost okamzité reakce, vyhleddvani jinych uzivatelt ¢i témat na zaklad¢ jeho z4ymu.

,» 10 se mi libi*

Néastroj To se mi libi, lidové ,lajk“, umoziuje uZzivateli zvefejnit vyjadieni
K ur¢itému piispévku (fotografii, videu) bez jakéhokoliv dalsiho komentafe. Funkce je
navic propojena s, Timeline“ dané osoby. [5] To znamena, Ze nazor ¢i postoj
na jakykoliv ptispévek je jak vefejny (napfiklad na oficialnich strdnkéch organizace) a vidi
jej vSichni uzivatelé Facebooku, tak lehce dostupny pro znamé (okruh ptatel), kterym

ptijde notifikace o pravé projeveném nazoru, skutecnosti.
Skupiny

Skupiny jsou vyuZivany uzivateli se stejnymi zdjmy, S podobnym zivotnim
stylem. [22] Nastroj jim umozfuje vramci ochrany soukromi vytvofit vefejnou

¢1 uzavienou skupinu (uZivatelé rozhoduji, kdo je Clenem). Typickym ptikladem je

seskupeni spoluzakd, kteti spolu komunikuji, sdileji dalezité fotografie, videa, dokumenty.

Udalosti

vvvvvv

samotnych wuzivateli (spole¢né setkani, oslava narozenin), tak v ramci firemniho
marketingu (pozvanky na kulturni a spoleCenské akce, otevieni novych budov, prostor).
Udalost Ize vytvofit na cokoliv, navic opét existuje moznost zvolit ochranu soukromi

(urCeni, zda je akce vefejna, €i uzaviena).
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Uzivatelské rozhrani je mnohem rozsahlejsi. Par vySe zminénych néstroji patii
mezi funkce, které znazoriuji, o jak rozsadhlou a organizovanou socialni sit’ se jedna.

Zaroven slouzi jako dikaz skuteCnosti, pro¢ je Facebook jednou z nejvétsich

vvvvvv

4.2.2 Pocet uzivatelu

Statisticky portal Socialbakers podle posledniho prizkumu uvadi, Ze socidlni sit’
Facebook celosvétove aktivné vyuziva denné 1,18 miliardy uzivatelti, mési¢né dokonce
1,79 miliardy uzivateld (viz Obrazek 3) [7]. Zajimavosti je rovnéz vysledek,
ze z celkového poctu mésicnich aktivnich uzivateli, az 92 % pouzivda Facebook

na mobilnich zafizenich.

Daily Active Users
All Users Outside USA

1 180 Million 85 %

Monthly Active Users

All Users Mobile Users

1 790 Million 92 %

Obrazek 3 Uzivatelé Facebooku celosvétové dle Socialbakers [7]

Odborny internetovy portal newsfeed.cz, zabyvajici se Facebookem a nabizejici
Skoleni Facebook marketingu, vydal v srpnu loiiského roku (2016) ¢lanek o dané socialni
siti véetné nejaktualngjsich statistik tykajicich se Ceské republiky. [11] Ze statistik
vyplyva, ze v Ceské republice se na Facebook mési¢né piihlasi vice nez 4,5 miliont
uzivatell a vice nez 3,4 milionu danych uzivatelt (76 %) aktivné vyuziva Facebook denné

(viz Obrézek 4).
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Facebook in Czech Republic

>4 5M >3 4AM

people access Facebook
every month

or 76% of monthly active
people retumn every day

Obrazek 4 Uzivatelé Facebooku v CR, prevzato z newsfeed.cz [11]
4.2.3 Marketing na Facebooku

Socidlni sit Facebook investovala finan¢ni prostfedky do tvorby specialni
napovédy a ,,pomocnika“ s ndzvem Facebook business dostupné online a zcela zdarma.
Uzivatelim 1 firmam nabizi priivodce marketingovymi néstroji a doporucuje jim potiebné
kroky, které je nutné vykonat k dosazeni vytyCenych cilt. [17] Napovéda krok po kroku
vysvétluje firmam (viz Obrazek 5), jaké jsou zpisoby zajiSténi povédomi uzivateld
0 existenci firmy, nebo které informace zvetejniovat. ,,Pomocnik” dale doporucuje
neopominat vyuzivani marketingovych nastroji na mobilnich zafizenich, ba naopak,

soustiedit marketingové tahy pravé na né.
ZaloZeni obchodu

Primarnim marketingovym nastrojem je zaloZzeni obchodu. [27] Spoc¢iva v nékolika
jednoduchych krocich. Nejprve se vytvoti stranka firmy (vyhodou je okamzita dostupnost
1 na mobilnich zafizenich), doplni se podstatné udaje o firmé¢, pfipadné informace
o zékaznickém servisu, pokud je firmou zaji$tén. Stranka vyzaduje pravidelnou aktualizaci,
zvetejiiovani dulezitych oznameni, fotografii a videi, protoze tim je zajiSténa stala
popularita mezi uzivateli. Ke zjisténi GspéSnosti a efektivity stranky pro firmu slouzi

doplitkova sluzba, tzv. Piehledy stranky.
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P _— 2

Zalozit obchod Budovat povédomi

Ceho chcete o.‘ z
__ dosahnout?

Navést lidi Generovat
k objevovani potencialni
zakazniky

® (n 2

Podpofrit prodeje Ziskat si loajalitu

Obrézek 5 Marketingové nastroje, prrevzato z Facebook business [27]

Budovani povédomi

Na Facebooku existuje fada moznosti, jak u jeho uzivateli zacit s budovanim
povédomi. Socidlni sit’ je schopna podrobnéjsi filtrace potencidlnich zékaznik firmy
na zaklad¢ uzivatelskych zajmu. [3] Upoutani pozornosti lze docilit zvefejfiovanim
piispévku prostrednictvim rtznych formatt (prezentace, video, odkaz). S projevenim
zajmu ze strany uZzivatele bezpochyby souvisi reklama. | v tomto pfipad¢ nabizi Facebook
vyrazné usnadnéni prace (doporuceni na umisténi reklam, piehledy stranky, spravce

reklam).
Objevovani

Objevovani je marketingovy nastroj, kde se kreativit¢ meze nekladou
(podrobnéji se zabyva reklamou na Facebooku). [18] Vhodna volba reklamy na danou
sluzbu ¢i projekt (videoreklama, fotoreklama) pusobi pozitivné a efektivng, proto je

kreativita alfou a omegou prezentace a nasledného tuspéchu firmy na trhu.
Generovani potencialnich zakazniki

Generovani potencialnich zakaznikli za¢ind v momenté, kdy jiz existuje dostatecné
povédomi o firmé a poptavka po nabidce sluzeb. [8] Snaha o zakaznika zaéina jeho

ptihlaskou k odbéru dalsich informaci o firmé, stravenim urcitého ¢asu v prostiedi aplikace
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¢i webu, pfipadné navstévou obchodu. Vsechny zminéné cinnosti patii do ndkupnich

signalt (pravdépodobnost uspésného dokonceni nédkupu).
Podpora prodeje

Podpora prodeje Uzce souvisi s potencialnimi zakazniky, dale s navstévniky webu
a uzivateli mobilnich aplikaci. [19] Podpora prodeje se uskuteCtiuje prostiednictvim
opétovného osloveni uzivateld, ktefi jiz diive projevili zajem o sluzbu ¢i produkt, reklamy,

¢i propagacnich akci.

Ziskani loajality

Ziskani loajality zadkaznikli na Facebooku spociva, stejné jako v redlném zivoté,
v budovani vzajemnych vztaht. [31] Loajality Ize tedy docilit zvefejnénim kontaktt
na firmu, komunikaci pfes zpravy a skrze sdileni pfispévka, aktualni nabidkou produktii

nebo sluzeb (dopliky, specialni edice).
Reklama

Dtlezitym faktorem je volba spravné marketingové strategie, reklamy a nasledna
komunikace s potencidlnimi zakazniky. Zakladem uspéchu je pravidelné sledovani
a udrzovéani komunikace se zdkazniky, diky kterym se firmé& naskytuji rizné ptilezitosti

[14]:

v Wlepseni image spolecnosti,

*  budovani znacky,

* uvedeni nového produktu na trh, obzvidsteé takového, ktery je urcen specifickym
citlovym skupinam (napriklad cyklisté, horolezci),

= vynikajici néstroj pro komunikaci s verejnosti,

= cileni na specifickeé skupiny dle jejich zajmui,

» vylepseni pozice ve vyhledavacich,

*  vhodné zvolenou komunikaci Ize dosahnout zvyseni prodeje (nebo prodej alespon
podporit). “

Na zavedeni facebookové reklamy je zapotfebi vynalozit minimalni naklady.
Reklama je prostfedkem firemni komunikace se zdkaznikem (osloveni velkého poctu),
slouzi ke vzajemnému profesnimu i osobnimu pozndvani. Kazdé ud€lené ,,to se mi libi*
(,lajk*) reklamé ¢i firemnimu profilu pozitivné ovliviluje marketing jako celek

(niz8i naklady, veétsi trzby za prodej, prehled o zakaznicich). [14]
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4.3 Instagram

Instagram zalozili v roce 2010 Kevin Systrom a Mike Krieger. Charakterizovat
Ize jako [12] ,,volné dostupna aplikace pro riizné mobilni operacni systémy. Napriklad
pro platformu iOS (Apple), Android a Windows Phone 10, Tizen a dalsi. Svym uzZivateliim
umoznuje sdileni fotografii. K tomu je urcena rada filtrii, které Ize na porizenou fotografii
aplikovat. Také formdt fotografie je odlisny a jako odkaz na fotoaparaty znacky Kodak
a Polaroid jsou vysledne snimky ve ctvercovém formadtu, zatimco kamery zarizeni
se systemem 10S pouzivaji pomeér stran 3:2. Aplikace se nesnazi konkurovat jinym
socialnim sluzbam, ba naopak umoznuje snadné sdileni fotografii na dalsi socialni sité

jako je Facebook, Twitter, Flickr, pFipadné na publikacni sluzby Posterous a Tumblr.

4.3.1 Uzivatelské rozhrani
Instagram je pfevazné mobilni aplikaci (moznost vyuziti i na stolnim PC). UZivatel
se V prostiedi Instagramu [9] orientuje prostfednictvim péti hlavnich oblasti, které

mu zaroven usnadnuji pouzivani aplikace:

* nazev uétu (profilu) — osobni nebo firemni,

» text — zejména popisky k fotografiim a komentafe,

» tzv. hashtagy — hesla a klicova slova (zvefejnéna pod fotografii), slouzici
ke kategorizaci obsahu a snadnéj$imu vyhledani ostatnimi uZzivateli,

= profilové foto — vytez kola o rozmérech 150x150 pixelt, ¢im jednodussi, tim lepsi
(napf. firemni logo, znak),

= fotografie a videa — hlavni obsah celého Instagramu (vypravi ,,piibéh* uzivatele
¢i firmy).

Prostfedi Instagramu je piehledné¢ a jednoduché. Vyhledavéani probihd zejména
pomoci hashtagl (vyhledani poZadované kategorie obsahu), druhym zptsobem je ndhodné
prohlizeni vetejnych fotografii a videi, nebo fotografii a videi znamych a prtatel, které
uzivatel tzv. ,sleduje (pfistup k jeho profilu) a dostava notifikace o nové zvetejnénych

piispévcich.
4.3.2 Pocet uzivatel

Posledni online vefejné dostupnd statistika na oficidlnich strankach uvadi,
7ze Instagram aktivné mésiéné vyuziva vice jak 500 miliond wuzivateli, ztoho

v

ptes 300 miliont uzivatelt denné (viz Obrazek 6). [9] Zajimavéjsi jsou udaje o aktivité
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samotnych uzivatelll. Denné je zvefejnéno vice nez 95 milioni ptispévkil a udéleno

4,2 bilionu ohodnoceni (lidové ,,lajka*).

500M™ 300M™ 80%"

Monthly Actives Daily Actives Outside US

428 95M°

Likes Daily Daily Posts

Obrazek 6 Statistické Udaje Instagram, prevzato z Instagram business [9]
4.3.3 Marketing na Instagramu
Instagram je pomémné nedavno objevenym modernim trendem soucasnosti.
V dnesni dobé (vice nez 500 milionti uzivatelil) se nejedna pouze o mobilni aplikaci,
ale i o socialni sit’. Socialni sit’, ktera je originalni a jedine¢na, navic dokonale propojena

S ostatnimi socialnimi sitémi (napt. Facebookem).

Pro uzivatele (zejména firmy) existuje prehled o dostupnych marketingovych
nastrojich Instagramu [4] a doporuéeni, jak zvolit vhodnou marketingovou strategii.

K uréeni marketingové strategie slouzi:

» uvédoméni si obsahu sdéleni — podstata firemniho uctu (obchod, prodej produktit),
» cilova skupina zakazniku (stalych nebo potencialnich),
= predstaveni firmy — originalita (uvedeni odlisnosti od konkurence),

= prezentace — zpusob zvetejnéni ptispévku (zapamatovatelnost).

4.4 TripAdvisor

TripAdvisor je internetova stranka vénujici se turismu, na trhu cestovniho ruchu
se pohybuje necelych dvacet let (od roku 2000). Obsah je tvofen samotnymi cestovateli,
kteti si prostiednictvim cestovniho fora navzajem predavaji zkuSenosti a cestovatelské tipy

v podobe¢ recenzi hoteli, restauraci a pamatek (v¢éetné hradti a zamk). [23]

V soucasné¢ dobé¢ se jedna o celosvétové rozsifenou komunitu a socidlni sit
cestovatelti. Celkove je zde zvetfejnéno 465 milionli nazorl, stanovisek (z toho 7 milionti
nazord se tyka ubytovani, restauraci, atrakci) a mésicné si obsah socialni sit¢ zobrazi

390 milionit navstévnika. (viz Obrazek 7). [1]
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465M

reviews and opinions

390M

monthly average
unique visitors

™

accommodations,
restaurants and attractions

Obrazek 7 TripAdvisor, prrevzato z Tripadvisor mediaroom [1]

45 YouTube

YouTube je socidlni sit, kterd od roku 2005 umoziuje miliardam lidi po celém
svété¢ objevovat, sledovat a sdilet origindlni videa. YouTube ,,poskytuje lidem forum,
aby se mohli navzdajem spojovat, informovat a inspirovat ostatni po celém svété. Rovnéz
slouzi jako distribucni platforma pro tviirce obsahu a malé i velké inzerenty. “ [2]

V prostiedi YouTube se k propagaci vyuziva videoreklama (pfed spusténim
jakéhokoliv zvetfejnéného videa), pfiCemz vynalozené ndklady a vybér cilové skupiny
reklamy jsou ovliviiovany samotnym uzivatelem. Zabudovany systém Analytics poskytuje
uzivateli analyzu uspéSnosti reklamy a napomaha efektivnimu vyuZzivani (naptiklad vyuZziti
propagacni videoreklamy hradu ¢i zamku ke zvefejnénému videu o cestovani obecné,

idealné o cestovani po dané lokalité, kde se objekt nachazi). [26]
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5 Vyzkumna ¢€ast

Vyzkumna cast je tvofena pripadovou studii zabyvajici se analyzou
marketingovych néstroji hradi a zamki Ceské republiky. Vzhledem k rozsahlému
vyzkumnému vzorku a pozadovanym parametrim bakalafské prace jsou data zpracovana
pouze ze dvou socialnich siti, a to Facebooku a Instagramu. Pfipadova studie zkouma
existenci facebookovych a instagramovych profiltt hradi a zamka po celé Ceské republice.
Na Facebooku je zkoumén zejména profil (oficidlni, neoficidlni), pocet fanouskd,
a aktualizace ptispévki (zajimavosti ohledné poctu navstév). Na Instagramu je sledovan
profil (oficialni, neoficialni) a pocet ptispévki (v souvislosti s hashtagy). Data jsou ziskana

a zpracovéna za obdobi od biezna roku 2016 do biezna roku 2017.

Ptipadové studie je rozdélena do dvou hlavnich podkapitol tykajicich se zvlast
hradli a zamka. Tyto podkapitoly jsou dale rozclenény podle jednotlivych kraji. Dilci
vysledky za jednotliveé kraje jsou zakomponovany do textu, celkové vysledky do shrnuti
vysledki prace a podrobné tabulky jsou uvedeny v pfilohach. Mezi zdroje informaci
pro piipadovou studii patii webova stranka hrady.cz, ze které je zpracovan kompletni
seznam hradii a zamkl spoleéné, dale socialni sité Facebook a Instagram. Veskeré

informace ziskané z téchto zdroji jsou vefejné dostupné a snadno ovéfitelné.

5.1 Hrady v Ceské republice

V Ceské republice je evidovano 496 hradii (vdetnd existujicich zficenin
a tvrzi). Nejvice hradi se nachazi ve StfedoCeském kraji, nejméné v kraji Praha

(viz Graf €. 1). Nésledné jsou hrady roz¢lenény a popsany podle jednotlivych kraja.
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Mira vyuZivani socialnich siti Facebook a Instagram hrady v Ceské republice

se v n€kterych krajich shoduje, v n¢kterych se 1isi (viz Graf €. 2).
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Z vyse uvedenych grafii (Graf ¢. 1 a Graf ¢. 2) a z tabulek v prilohové ¢asti prace
(viz Ptiloha €. 1 az ¢. 14) vychézi dalsi podrobnéjsi analyzy socialnich siti vyuzivanych

hrady v jednotlivych krajich Ceské republiky.

5.1.1 Jiho€esky kraj

V JihoCeském  kraji  vyuziva moznost existence profilu socialni = sité
18 z 32 hradu (56 %). Socidlni siti Facebook se vénuje 16 hradd, Instagramu vsech
18 hradu. Oficidlni profil na Facebooku si spravuje pouze 5 hradd, na Instagramu ani jeden
hrad (viz Pfiloha ¢. 1). Nejmensi pocet facebookovych fanouskli lze zaznamenat
u ziiceniny hradu Hus, nejvétsi u hradu Vimperk (v soucasné dobé piestavéného
na zamek). Aktivné (alespon jedenkrat za tyden) aktualizuje pfispévky na svém profilu
6 hradd, naopak staticky facebookovy profil maji 4 hrady. Nejmens$i pocet prispévki
na Instagramu a tedy i nejmensi aktivitu Ize pozorovat u hradu Poiesin. K zajimavostem
z JihoCeského kraje patii zjisténi o zficeniné hradu Divéi kdmen. I kdyz na Facebooku
aktualizuje prispévky vicekrat tydné, nema velky pocet fanouskd ani navstév. Naopak
instagramovy profil je zasluhou hashtagu nejaktivnéjsi, a to s potem 663 piispévka.
Dal§im zajimavym zjisténim je, ze znamy statni hrad a zamek v Ceském Krumlové
(pamatka zapsand v seznamu kulturniho dédictvi UNESCO) mé& na Facebooku pouze

160 fanouski, na instagramovém profilu 221 pFispévka.

5.1.2 Jihomoravsky kraj

Socialni sit¢ v Jihomoravském kraji jsou vyuzivany 16 z 58 hrada (28 %).
Existujici facebookovy profil stejné jako instagramovy profil lze nalézt u 13 hradu.
Oficidlni profil na socidlni siti Facebook je dostupny u 4 hradd, na Instagramu
ani u jednoho (viz Ptiloha ¢. 2). Nejmensi pocet facebookovych fanouskt ma prokazatelné
zficenina hradu Bukovina, nejvétsi naopak hrad a zdmek v Dolnich Kounicich. Aktivné
(alespont jedenkrat za tyden) aktualizuje pfispévky na svém profilu 5 hradfi, naopak
staticky facebookovy profil ma 1 hrad. Nejmensi pocet piispévka a tim nejmensi aktivita
na Instagramu je patrnd u hradu Blansek, ktery ma pouze hashtag. Zajimavosti je nizky
pocet facebookovych fanouskd znamych hradi Spilberk a Veveti, naopak na Instagramu
ma hrad Veveii druhy nejvétsi pocet piispévki, hrad Spilberk s ¢islem 2 671 dokonce

nejvetsi pocet prispévka.
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5.1.3 Karlovarsky kraj

V Karlovarském kraji vyuzivd moznosti existence profilu na socidlnich sitich
11 ze 17 hradd, tedy 65 %. Socialni siti Facebook se vénuje 9 hradd, Instagramu 10 hradi.
Oficialni profil na Facebooku si spravuji 4 hrady, instagramovy pouze jeden hrad,
a to statni hrad a zdmek Becov. Nejmensi pocet facebookovych fanouski je prokazatelny
u hradu Neuberg, nejvétsi pocet fanousku lze zaznamenat u hradu Loket (viz Priloha €. 3).
Aktivné (alespont jedenkrat za tyden) aktualizuji pfispévky na svém profilu 3 hrady,
naopak staticky facebookovy profil m4 1 hrad. Instagram na zéakladé¢ shodného poctu
ptispévktu nejméné vyuzivaji hrady HartenStejn, Cheb a VildStejn. Zajimavosti je
skuteCnost, ze verejné zndmy hrad Loket vyuziva téméf vSech marketingovych néstroji
socialnich siti Facebook a Instagram. Prestoze ma neoficialni instagramovy profil,
je vysledkem aktivity na obou sledovanych socialnich sitich nejvétsi pocet facebookovych

fanousku a zaroven nejvétsi pocet piispévki na instagramovém profilu.

5.1.4 Kralovehradecky kraj

Socidlni sité¢ v Kralovehradeckém kraji jsou vyuzivany 7 z 30 hradd (23 %).
Existenci facebookového profilu stejné jako instagramového profilu lze pozorovat
u vSech 7 hradd. Oficialni profil na Facebooku maji 3 hrady, instagramovy pouze hrad
Vyrov (viz Pfiloha €. 4). Nejmensi pocet facebookovych fanousku je prokazatelny u hradu
Velis, nejvétsi u hradu Kost. Aktivné (alespon jedenkrat za tyden) aktualizuje piispévky
na svém profilu pouze 1 hrad, staticky profil nelze zaznamenat ani u jednoho hradu.
Nulova aktivita je zifejma na instagramovych profilech hradi Aichelburg a Velis.
Marketingové nastroje jsou nejvice vyuZzivany hradem Kost, coz ukazuje nejvetsi pocet

facebookovych fanouskt a zaroven nejvétsi pocet ptispévki na Instagramu.

5.1.5 Liberecky kraj

V Libereckém kraji je prokazatelna existence profili na socidlnich sitich
u 20 z 38 hradi (53 %). Socidlni siti Facebook se vénuje 18 hradli, Instagramu
15 hradu. Oficidlni profil na Facebooku je spravovan 7 hrady, instagramovy oficialni profil
pouze statnim hradem a zdmkem Frydlant (viz Ptiloha ¢. 5). Nejméné facebookovych
fanouskt lze zaznamenat u hradu Pusty zamek, nejvice u hradu Trosky. Aktivné
(alesponi jedenkrat za tyden) aktualizuje pfispévky na svém profilu 5 hradd, naopak
staticky facebookovy profil maji 4 hrady. Témét nulovou aktivitu na Instagramu vykazuje
statni hrad a zamek Frydlant i pfes skute¢nost, Zze jako jediny z hradi dane oblasti
ma oficialni instagramovy profil. Neméné zajimavym zjisténim je, Ze nejvEétsi pocet
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ptispévku (1 012) je zvefejnén na instagramovém profilu zficeniny hradu Ralsko. Statni
hrad Bezd¢éz a hrad Houska, které patii k vefejné¢ zndmym hradim Libereckého kraje,
nemaji i pies pravidelnou aktualizaci pfispévkti mnoho facebookovych fanouski, hrad

Houska neméa dokonce ani vysoky pocet navstév.

5.1.6 Moravskoslezsky kraj

Socialni sit¢ v Moravskoslezském kraji jsou vyuzivany 6 z 38 hradt (16 %).
Existenci facebookového profilu lze zaznamenat u 4 hradd, instagramového profilu
u 5 hradu. Oficiélni profil na Facebooku je dostupny pouze u hradu Sovinec, instagramovy
profil neni dostupny u zadné¢ho hradu v dané lokalité (viz Ptiloha ¢. 6). Nejmensi pocet
facebookovych fanouski je prokazatelny u hradu Sostyn, nejvétsi podet fanouskd (1 870)
ma hrad Sovinec jako jediny s oficidlnim facebookovym profilem. Aktivné
(alespon jedenkrat za tyden) aktualizuji ptispévky na svém profilu 2 hrady, naopak staticky
facebookovy profil nelze zaznamenat ani u jednoho hradu. Na Instagramu nevykazuje
aktivitu jiz zmifiovany hrad Sostyn a ziicenina hradu Vikstejn. Témé& nulovou
instagramovou  aktivitu vykazuje hrad Stramberk s 5 piispévky zvefejnénymi
prostiednictvim hashtagu. Nejvétsi aktivitu na Instagramu lze prokazatelné pozorovat
u hradu Sovinec (106 piispévkil), zmifiovaného v souvislosti s nejvétsim poctem fanouskd

na Facebooku.

5.1.7 Olomoucky kraj

V Olomouckém kraji je pozorovatelna existence profild na socialnich sitich
U9 z26 hradi (35 %). Socidlni siti Facebook se vénuje 5 hradl, Instagramu 8 hradu.
Oficialni profil Facebooku je spravovan 2 hrady, instagramovy oficialni profil Zadnym
hradem (viz Piiloha ¢. 7). Nejmensi pocet facebookovych fanouskd lze zaznamenat
u ziiceniny hradu Rabstejn, naopak nejvétsi ve spojitosti se statnim hradem Sternberk,
ktery ma zaroven neaktivni instagramovy profil. Aktivné (alesponi jedenkrat za tyden)
aktualizuji prispévky na svém profilu 4 hrady, naopak staticky facebookovy profil

ma 1 hrad. Nejvyssi aktivitu vykazuje instagramovy profil statniho hradu Bouzov

S nejveétsim poctem zvetejnénych prispévku (4 776).

5.1.8 Pardubicky kraj
Socialni sit¢ v Pardubickém kraji jsou vyuzivany 11 z 33 hrada (33 %). Existenci
facebookového profilu lze pozorovat u 10 hradd, instagramového profilu u 7 hraddi.

Oficialni profil na Facebooku je dostupny u 3 hradd, instagramovy profil ani u jednoho
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hradu. (viz Piiloha ¢. 8) Nejméné facebookovych fanousku je zaznamenano na profilu
hradu Lans$perk, nejvice (3 076) na profilu hradu Svojanov. Aktivné (alespon jedenkrat
za tyden) aktualizuji piispévky na svém profilu 4 hrady, naopak staticky facebookovy
profil ma 1 hrad. Aktivitu v podobé zveifejnénych piispévki na instagramovém profilu
nelze pozorovat u hradu Orlik, nizkou aktivitu u hradu Rychmburk (16 ptispévku). Naopak
nejvetsi pocet instagramovych prispévki je zvefejnén na profilu hradu Kunétickd hora
(3226). Zajimavymi zjisténimi z dané oblasti jsou skutec¢nosti, ze instagramovy profil
hradu Lichnice je zasluhou hashtagu druhym nejaktivnéj$im profilem se 492 zvetfejnénymi
ptispévky a ze kromé zficeniny hradu Brandys nad Orlici, Kunétickd hora a hradu

Svojanov u zadného jiného hradu nepiesahuje pocet facebookovych fanouska ¢islo 100.

5.1.9 Plzensky kraj

V Plzenském kraji lze zaznamenat existenci profild na socialnich sitich
u 16 ze 47 hradu (34 %). Socialni siti Facebook se vénuje 11 hradd, Instagramu
12 hradu. Oficialni facebookovy profil je spravovan 8 hrady, oficialni instagramovy profil
neni spravovan zadnym hradem (viz Ptiloha ¢. 9). Nejmensi pocet fanouskt na Facebooku
je pozorovatelny u hradu Domazlice, nejvétsi u hradu Kasperk. Aktivné (alespon jedenkrat
za tyden) aktualizuje ptispévky na svém profilu 1 hrad, naopak staticky facebookovy profil
maji 3 hrady. Na instagramovém profilu jsou zcela bez aktivity hrady Bor, HorSovsky Tyn
a Pfimda, nizkou aktivitu vykazuji hrady VolfStejn (18 piispévkt) a hrad Libstejn
(19 prispévkt). Nejvetsi pocet instagramovych piispévku je zvefejnény na profilu hradu
Velhartice (669), ackoliv jeho facebookova aktivita je statickd. Zajimavym zjisténim je
skutecnost, ze kromé& jiz zminéného hradu Velhartice, ktery na facebookovém profilu
neaktualizuje pfispévky, ale na instagramovém profilu je nejvice aktivni, nepfesahl
na instagramovém profilu zadného jiného hradu v dané lokalit¢ pocet zvefejnénych
ptispévku ¢islo 300.
5.1.10 Praha

Socialni sit¢ v kraji Praha jsou vyuzivany 2 z 5 hradd (40%). Existenci
facebookového profilu stejné jako instagramového profilu lze zaznamenat u obou hradi.
Oficiélni profil na Facebooku maji rovnéz oba hrady (Prazsky hrad, Vysehrad), oficidlni
profil na Instagramu ani jeden (viz Ptiloha ¢. 10). Zajimavosti je, Ze vé&tSi pocet
facebookovych fanouskti ma Vysehrad (1894), a to i pies nedohledatelnost piesného poctu
navstév a aktualizaci piispévkld jednou za rok. | na Instagramu je aktivné€jsi profil
Vysehradu s 36 173 zvefejnénymi piispevky.
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5.1.11 Stredocesky kraj

Ve StiedoCeském kraji lze pozorovat existenci profili na socidlnich sitich
u 19 ze 72 hrada (26 %). Socialni siti Facebook se vénuje 14 hradi, Instagramu
17 hradu. Oficialni facebookovy profil je spravovan 8 hrady, oficialni instagramovy profil
neni spravovan zadnym hradem (viz Pfiloha ¢. 11). Nejmensi pocet fanousku
na Facebooku je zaznamenatelny u hradu Sion, nejvétsi u hradu Karlstejn. Aktivné
(alesponi jedenkrat za tyden) aktualizuje pfispévky na svém profilu 7 hradd, naopak
staticky facebookovy profil ma 1 hrad. Zcela neaktivni instagramové profily maji hrady
Cerveny Ujezd, Jenstejn, Tynec nad Sazavou a Zlenice. Nejmensi podet piispévka je
zvefejnény na instagramovém profilu hradu Zebrak, nejvétsi pak u hradu Karlstejn.
Zajimavé zjisténi se tykd vefejné znamého hradu Kokofin, ktery ma pouze

77 tacebookovych fanouski, prestoze pravidelné aktualizuje prispévky.

5.1.12 Ustecky kraj

Socialni sité v Usteckém kraji jsou vyuzivany 13 z 29 hraddi (45 %). Existence
profilu na Facebooku je dostupnd u 8 hradd, existence instagramového profilu
u v8ech 13 hradu. Oficialni facebookovy profil 1ze zaznamenat u 4 hradu, instagramovy
oficialni profil ani ujednoho hradu (viz Pfiloha ¢. 12). Nejmensi pocet fanouskd
na Facebooku je pozorovatelny na profilu hradu Krupka (39), nejvétsi pocet fanouski
na profilu hradu Hnévin (1 818). Aktivné¢ (alesponn jedenkrat za tyden) aktualizuji
prispévky na svém profilu 4 hrady, naopak staticky facebookovy profil ma 1 hrad.
Nulovou aktivitu instagramového profilu vykazuji Vodni Hrad v Budyni nad Ohii,
Kadanisky hrad, hrad Litoméfice a hrad Stfekov. Nejméné zvetfejnénych piispévkil
na Instagramu ukazuje profil hradu Krupka, nejvice profil hradu Hazmburk. Zajimava
skutecnost se tykd jiz zminéné¢ho hradu Hnévin, ktery i pies statickou aktualizaci ptispévkl
ma na Facebooku nejvétsi pocet fanouskti a druhou nejvétsi navstévnost. Oproti tomu
rovnéz zminény hrad Hazmburk ma nejvétsi pocet ptispévkl na instagramovém profilu
(1508) a nejvétsi uvedeny pocet navstév na Facebooku (8 618), ovsem facebookovych

fanouskt pouze 136.

5.1.13 Kraj Vysocina

V kraji VysoCina je zaznamendna existence profild  socialnich  siti
u 10 z 52 hradt (19 %). Socialni siti Facebook se vénuje 7 hradl, Instagramu 8 hradu.
Oficialni facebookovy profil spravuji 3 hrady, oficidlni instagramovy profil nespravuje
ani jeden hrad (viz Piiloha ¢&. 13). Zadné fanousky na Facebooku nemé hrad Auersperk,
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hrad Stamberk ma pouze jednoho fanouska. T¥i hrady maji vice nez 500 fanousk?l, pti¢emz
nejvetsi pocet fanouskd ma hrad Rostejn (1 108). Aktivné (alespon jedenkrat za tyden)
neaktualizuje pfispévky na svém profilu ani jeden hrad, naopak 1 hrad ma staticky
facebookovy profil. Zajimavosti je, Ze ziicenina hradu Rabstejn spravuje pouze
instagramovy profil, kde ov§em neni patrna zadna aktivita. Nejmén¢ aktivni na Instagramu
je se 3 zvefejnénymi piispévky hrad Lede¢ nad Sazavou, nejvétsi pocet zveiejnénych

piispévki je mozné pozorovat u hradu v Lipnici nad Sazavou (594).

5.1.14 Zlinsky kraj

Socialni sit¢ ve Zlinském kraji jsou vyuzivany 5 z 19 hradu (26 %). Existenci
profilii na socialni siti Facebook lze zaznamenat u 5 hradd, Instagram u 4 hradu. Oficialni
facebookovy profil je dostupny u 2 hradd, oficialni instagramovy profil neni dostupny
ani u jednoho hradu. (viz Piiloha ¢. 14). Nejmensi pocet fanouskt na Facebooku je ziejmy
na profilu hradu Obfany, ktery ma zaroven druhou nejmensi navstévnost a Statickou
aktualizaci piispévku. Nejvétsi pocet fanouskt ukazuje facebookovy profil hradu Lukov
(2500). Aktivné (alespon jedenkrat za tyden) aktualizuji ptispévky na svém profilu
3 hrady, naopak staticky facebookovy profil m& 1 hrad. Instagramovy profil vibec
nevyuziva ziicenina hradu Cimburk snulovym poctem piispévkd, naopak nejvice
ho vyuzivd hrad Buchlov se 191 zvefejnénymi ptispévky. Hrad Buchlov zaroveii
pravidelné aktualizuje ptispévky i na Facebooku, kde ma nejvétsi navstévnost (10 525),

ovsem nejmensi pocet fanouska (122).

5.2 Zamky v Ceské republice

V Ceské republice je celkem 1476 zamku (véetné letohradkil). Nejvétsi pocet
zamkd se nachazi ve StfedoCeském kraji, nejmensi pocet zamkd v Libereckém kraji
a Vkraji Praha (viz Graf ¢. 3). Dale vpraci jsou zamky rozclenény a popsany

dle jednotlivych kraji.
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Mira vyuzivani socialnich siti Facebook a Instagram zadmky v Ceské republice

se v nekterych krajich shoduje, v n¢kterych se 1isi (viz Graf €. 4).
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Z vyse uvedenych graft (Graf ¢. 3 a Graf ¢. 4) a z tabulek v pfilohové casti prace
(viz Ptiloha €. 15 az €. 28) vychazi dalsi podrobnéjsi analyzy socidlnich siti vyuzivanych

hrady v jednotlivych krajich Ceské republiky.

5.2.1 Jihocesky kraj

V JihoCeském kraji vyuziva moznost existence profilu socidlni sité
26 ze 143 zamka (18 %). Socidlni siti Facebook se vénuje 25 zamku, Instagramu
20 zamka. Oficialni profil na Facebooku si spravuje 17 zamka, na Instagramu zamek
Cesky Rudolec a Hluboké nad Vltavou (viz Piiloha ¢&. 15). Nejmensi poéet facebookovych
fanousktl 1ze zaznamenat na profilu zamkd Cimelice a Komatice se shodnym poétem
5 fanouskd, nejvétsi u profilu statniho zdmku Hlubokd (2 661 fanouskt). Aktivné
(alespon jedenkrat za tyden) aktualizuje pfispévky na svém profilu 9 zamku, staticky
facebookovy profil ma rovnéz 9 zamka. Nulovd aktivita na Instagramu je patrna
na profilech jiz zminéného zamku Cimelice, statniho zamku Dacice, zamku Dobrohof,
Ohrady, Strakonického Hradu, statniho zdmku v Tteboni a zamku Mitrowicz v Kolod&jich
nad Luznici. Témét nulovou aktivitu souvisejici s malym poétem zvetejnénych piispévki
vykazuji instagramové profily zamka Staré Hobzi a Cesky Rudolec, naopak nejvétsi pocet
ptispévkl je zvefejnény na oficialnim instagramovém profilu statniho zamku Hluboka
(10 307), rovnéz zminéného v souvislosti s nejvétsim poétem facebookovych fanouskd.
Zajimavou skuteénosti je, e zamek Cervena Lhota ma nizky pocet facebookovych
fanouskd i zvefejnénych piispévki na instagramovém profilu, ovS§em na Facebooku

ma nejvyssi pocet navstév (18 906).

5.2.2 Jihomoravsky kraj

Socialni sit¢ v Jihomoravském kraji jsou vyuzivany 31 ze 128 zamki (24 %).
Existenci profild na socidlni siti Facebook lze zaznamenat u 27 zadmki, Instagram
u 26 zamka. Oficiélni facebookovy profil je dostupny u 13 zamka, oficialni instagramovy
profil je dostupny u Letohrddku Mitrovskych Brno a zdmku Valtice (viz Ptiloha ¢. 16).
Nejmensi pocet fanouski na Facebooku je ziejmy na profilu zdmku Pohansko, nejvétsi
pocet fanouskd ukazuje facebookovy profil statniho zamku Vranov nad Dyji (3 815).
Aktivné (alespon jedenkrat za tyden) aktualizuje pfispévky na svém profilu 10 zamkd,
naopak staticky facebookovy profil maji 4 zadmky. Instagramovy profil, na zakladé
zjisténého nulového poctu zvetejnénych piispévku, nevyuziva hrad a zamek Dolni
Kounice, JeviSovice, Kravsko, Miroslav, Moravsky Krumlov, Oslavany a Pohansko.

Nejmensi pocet zvefejnénych prispévku, a tedy i nizkou aktivitu, vykazuje instagramovy
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profil zamku Blansko (4), naopak nejvétsi pocet zvefejnénych prispévki ukazuje
instagramovy profil zamku Lednice (1 478). Zajimavosti je fakt, Ze krom¢ jiz zminéného
profilu zdmku Lednice, nedosahuje profil zadného jiného zamku poétu 500 zveifejnénych

prispevkill na Instagramu.

5.2.3 Karlovarsky kraj

V Karlovarském kraji vyuziva moznost existence profilu socidlni sité
10 ze 46 zamkl (22 %). Socidlni siti Facebook se vénuje 9 zamkd, Instagramu 8 zamk.
Oficialni profil na Facebooku si spravuje 8 zamku, na Instagramu statni hrad a zamek
Becov a statni zamek Kynzvart (viz Pfiloha ¢. 17). Nejmensi pocet facebookovych
fanouski 1ze zaznamenat u profilu hradu a zamku Liba, nejvétsi u profilu zamku Chyse
(2108). Aktivné (alespon jedenkrat za tyden) aktualizuje pfispévky na svém profilu
7 zamkl, naopak staticky facebookovy profil ma 1 zamek. Nejmensi aktivita
na Instagramu je patrna z 5 zvetejnénych ptispévkl prostiednictvim hashtagu na profilu
zamku Sokolov, nejvétsi na oficialnim instagramovém profilu zminéného statniho zamku
Kynzvart (394 zvetejnénych piispévki). Zajimavou skute¢nosti je, ze i kdyz oba statni
zamky v dané lokalité (Becov, Kynzvart) maji oficialni facebookovy i instagramovy profil,
ani jeden znich nema na Facebooku nejvétsi pocet fanousku. Statistické Udaje
instagramovych profilii jsou diametralné odlisné. Zatimco na oficidlnim instagramovém
profilu statniho zdmku Kynzvart je zvetejnén jiz zminény nejvetsi pocet prispévki (394),
na oficialnim instagramovém profilu statniho hradu a zamku Becov je zvetfejnéno pouze
23 piispévku. Jedna se tedy o profil s treti nejmensi aktivitou. Instagramoveé profily jsou
v Karlovarském kraji obecné malo vyuzivany. Ani na jednom instagramovém profilu

zamkl neni zvetejnéno 500 a vice piispévkil.

5.2.4 Kralovehradecky kraj

Socialni sit¢ v Kralovehradeckém kraji jsou vyuzivany 22 z 87 zamkid (25 %).
Existenci profili na socidlni siti Facebook Ize zaznamenat u vSech 22 zamkd, Instagram
u 15 zamka. Oficialni facebookovy profil je dostupny u 16 zamka, oficialni instagramovy
profil je dostupny u zamku Détenice a zdmku Hrédek u Nechanic (viz Piiloha ¢. 18).
Pocet fanouski na Facebooku neni zjistitelny na profilu zamku Kopidlno, nejmensi
pocet facebookovych fanousku je ziejmy na profilu zamku Vrchlabi (12), nejvétsi pocet
fanouskt ukazuje facebookovy profil hradu a zamku Staré Hrady (23 683). Aktivné
(alespont jedenkrat za tyden) aktualizuje pfispévky na svém profilu 12 zamki, naopak

staticky facebookovy profil ma 5 zamka. Instagramovy profil, na zakladé zjisténi nulovych
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zvetejnénych piispévki, nevyuzivd zamek AdrSpach, Doudleby nad Orlici, Novy zamek
Kostelec nad Orlici a hrad a zamek Staré Hrady. Nejmensi pocet zvefejnénych piispévki,
a tedy i nizkou aktivitu, vykazuje instagramovy profil zamku Rychnov nad Knéznou (6),
naopak nejvétsi pocet zvetejnénych prispévki ukazuje instagramovy profilu zamku
Détenice (312). Zajimavosti je fakt, ze krom¢ zamku Détenice a hradu a zdmku Staré
Hrady, které maji facebookovych fanousk na svych profilech vice nez 20 000, profil
zadného jiného zamku v Kralovehradeckém kraji nepiesahuje pocet 3 000 fanousku,
vétSina ani pocet 1 000 fanouskd. Dalsi zajimavouskuteCnosti je, Ze na instagramovych
profilech vSech zamkt dané oblasti 1ze pozorovat nizkou aktivitu, protoze je zde vzdy

zvetejnéno méne nez 400 piispévk.
5.2.5 Liberecky kraj

V Libereckém kraji vyuzivd moznost existence profilu socidlni sité
11 ze 41 zamka (27 %). Socialni siti Facebook se vénuje 10 zamkd, Instagramu 9 zamkd.
Oficialni profil na Facebooku si spravuje 7 zamku, na Instagramu statni hrad a zamek
Frydlant a statni zamek Hruby Rohozec (viz Piiloha ¢. 19). Nejmensi pocet facebookovych
fanousku lze zaznamenat u profilu zamku Jilemnice (3), nejvétsi u profilu statniho zdmku
Sychrov (2 215). Aktivné (alespon jedenkrat za tyden) aktualizuji ptispévky na svém
profilu 4 zdmky, naopak staticky facebookovy profil nelze zaznamenat ani u jednoho
zamku. Nulova aktivita je patrnd na instagramovém profilu z&mku Doksy, nejmensi
aktivita na profilu jiz zminéného zamku Jilemnice (6). Nejvétsi pocet zvefejnénych
ptispévki lze pozorovat na oficidlnim instagramovém profilu statniho z&mku Sychrov
(255). Zajimavou skuteCnosti je, Ze ani na jednom instagramovém profilu zamka
Libereckeho kraje nepiesahl pocet zvetejnénych prispévku ¢islo 300, a to ani na profilu
zamku Sychrov, jiz zminéného v souvislosti s nejvétsim poétem facebookovych fanouski

a nejvetsim poctem zvetejnénych prispévkil na instagramovém profilu (255).

5.2.6 Moravskoslezsky kraj

Socialni sit¢ v Moravskoslezském kraji jsou vyuzivany 19 ze 106 zamki (18 %).
Existenci profild na socidlni siti Facebook lze zaznamenat u 16 zdmkl, Instagram
u 14 zamka. Oficiélni facebookovy profil je dostupny u 8 zamki, oficialni instagramovy
profil je dostupny pouze u zamku Kunin (viz Ptiloha ¢&. 20). Nejmensi pocet
facebookovych fanouskd je ziejmy na profilu zamku Cervené Janovice (7), nejvétsi pocet
fanousku ukazuje facebookovy profil zamku Kunin (1 240). Aktivné (alespon jedenkrat

za tyden) aktualizuje piispévky na svém profilu 7 zdmk, naopak staticky facebookovy
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profil maji 2 zamky. Instagramovy profil, na zakladé zjisténi nulovych zvetejnénych
pfispévkll, nevyuzivd Frydecky Zamek, Zerotinsky Zamek Novy Ji¢in a zamek
Silhefovice. Nejmensi polet zvefejnénych piispévka, a tedy i nizkou aktivitu, vykazuji
instagramové¢ profily zdmkt Dolni BeneSov a Pakov (shodn¢ 4 zvetejnéné prispévky),
naopak nejvétsi pocet zvefejnénych prispévkia instagramovy profil zdamku Radun (69).
Zajimavosti je fakt, ze profil ani jednoho z&mku dané lokality nema vice
nez 1300 facebookovych fanouski a vice nez 100 zvefejnénych piispévki

na instagramovém profilu.

5.2.7 Olomoucky kraj

V Olomouckém kraji vyuzivd moznost existence profilu socialni sité
13 z 96 zamka (14 %). Socialni siti Facebook se vénuje vSech 13 zamku, Instagramu
8 zamka. Oficialni profil na Facebooku si spravuje 9 zamku, na Instagramu pouze zamek
Plumlov (viz Pfiloha ¢. 21). Pocet facebookovych fanouskt nelze zaznamenat na profilu
zamku Bludov, nejmensi pocet vykazuje profil zamku Ruda nad Moravou (1), nejvetsi
pocet profil zamku Plumlov (2 168). Aktivné (alesponi jedenkrat za tyden) aktualizuji
ptispévky na svém profilu 4 zamky, staticky facebookovy profil maji rovnéz 4 zamky.
Nulova aktivita je patrnd na instagramovém profilu zdmku Louéna nad Desnou, nejmensi
aktivita na Instagramu je ziejma na profilu z&mku Jansky Vrch (4 zvetejnéné piispévky).
Nejvétsi pocet zvetejnénych prispévkll 1ze pozorovat na oficidlnim instagramovém profilu
jiz zminéného zamku Plumlov (110). Zajimavou skute¢nosti je, ze na instagramovych
profilech ani jednoho zamku Olomouckého kraje nepiesahuje pocet zvefejnénych
prispévka ¢islo 200, na vétSing€ instagramovych profili zimka dané oblasti neni zvefejnéno
vice nez 100 ptispévki. Dalsi zajimavost se tyka socialni sit¢ Facebook. Zde na svych
profilech nedosahuje zadny zamek, vétsiho poctu nez 1 000 fanousku, vétsSina dokonce

ani 300 facebookovych fanouski, s vyjimkou zamku Plumlov (2 168).

5.2.8 Pardubicky kraj

Socialni sit¢ v Pardubickém kraji jsou vyuzivany 7 z 60 zamku (12 %). Existenci
profilii na socidlni siti Facebook lze zaznamenat u vSech 7 zamki, Instagram u 6 zamkd.
Oficialni facebookovy profil je dostupny u 6 zamki, oficialni instagramovy profil je
dostupny u zamku Litomysl, Pardubice a statniho zamku Slatifiany (viz Ptiloha ¢. 22).
Nejmensi pocet facebookovych fanousku je ziejmy na profilu zamku Letohrad (51), ktery
je zaroven jedinym neoficialnim facebookovym profilem v Pardubickém kraji. Nejvétsi

pocet fanouskt ukazuje facebookovy profil statniho zdmku Slatinany (2 261). Aktivné
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(alespont jedenkrat za tyden) aktualizuji piispévky na svém profilu 3 zamky, naopak
staticky facebookovy profil maji 2 zamky. Instagramovy profil nevyuziva, na zakladé¢
zjisténi nulovych zvefejnénych prispévki, zamek Letohrad, nejmensi pocet zvetejnénych
prispévka, a tedy i nizkou aktivitu, vykazuje instagramovy profil zdmku Moravska
Ttebova (10). Naopak nejvétsi pocet zvefejnénych piispévka ukazuje instagramovy profil
zamku Litomysl (248), ktery je zapsan na seznam pamatek kulturniho dédictvi UNESCO.
Zajimavosti je fakt, ze 1 kdyZ zadmek Nové Hrady u LitomysSle téméf neaktualizuje
prispévky na svém facebookovém profilu, ma na Facebooku druhy nejvétsi pocet fanouskt
(1618) a dokonce nejvétsi uvedenou navstévnost v Pardubickém kraji (4 091 navstév).
Zamky dané lokality projevuji nizkou aktivitu ve zvefejiiovani piispévkil
na instagramovych profilech, protoze kromé jizzminéného zamku Litomysl, nepiesahl

pocet zvetejnénych prispévkil na zadném jiném instagramovém profilu ¢islo 50.

5.2.9 Plzensky kraj

V Plzeiském  kraji  vyuzivd mozZnost existence profilu socidlni = sité
18 ze 154 zamka (12 %). Socialni siti Facebook se vénuje 16 zamki, Instagramu
13 zamka. Oficialni profil na Facebooku si spravuje 9 zamki, na Instagramu statni zamek
Cervené Pofi¢i a zamek Zbiroh (viz Piiloha & 23). Nejmensi podet facebookovych
fanouskt vykazuje profil zamku Chudenice (2), nejvétsi pocet profil z&mku Zbiroh
(8 460). Aktivné (alespon jedenkrat za tyden) aktualizuji pfispévky na svém profilu
3 zamky, naopak staticky facebookovy profil maji 4 zamky. Nulova aktivita je patrna
na instagramovém profilu zdmku Bezdruzice a z&mku Klenova. Nejmensi aktivita
na Instagramu je zfejma ze zvetejnéni 3 piispévku na profilu hradu a zdmku HorSovsky
Tyn. Nejvétsi pocet zvetejnénych piispévkl lze pozorovat na instagramovém profilu
zamku Kozel (420). Zajimavou skute¢nosti je, Ze u vétSiny facebookovych profilt zamka
Plzenského kraje neptesahuje pocet fanouskt ¢islo 1 000 a u zadného z instagramovych

profilii neptesahuje pocet zvefejnénych piispévki ¢islo 500.

5.2.10 Praha

Socidlni sité¢ v kraji Praha jsou vyuzivany 8 z 41 zamki (20 %). Existenci profili
na socialni siti Facebook a Instagram lze zaznamenat u vSech 8 zamku. Oficidlni
facebookovy profil je dostupny pouze u Chvalskeho zamku, oficialni instagramovy profil
neni v kraji Praha dostupny ani u jednoho zamku (viz Pfiloha ¢. 24). Pocet fanouskd
na Facebooku nelze zjistit na profilu zamku Hloubétin, nejmensi pocet facebookovych

fanousku je zfejmy na profilu Mistodrzitelského letohradku Stromovka (5), nejveétsi pocet
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fanouskt ukazuje facebookovy profil Chvalského zamku (1 326). Aktivné (alespon
jedenkrat za tyden) aktualizuji pfispévky na svém profilu 3 zdmky, naopak staticky
facebookovy profil maji 2 zamky. Instagramovy profil, na zaklad¢ zjisténi nulovych
zveiejnénych prispévku, nevyuziva zamek Hloubétin, Chvalsky zdmek a zamek Zbraslav.
Nejmensi pocet zvefejnénych prispévki, a tedy i nizkou aktivitu, vykazuje instagramovy
profil Letohradku Kinskych (23). Naopak nejvétsi pocet zvefejnénych piispévku ukazuje
instagramovy profil letohradku Hvézda (603). Zajimavosti je fakt, Ze pocet facebookovych
fanousSki na profilu ani jednoho ze zadmka dané lokality nepfesahuje pocet 1 400,
na vétsing profild ani 70 fanouskd. Na zadném z instagramovych profilti neni zvefejnéno

vice nez 700 ptispévk.

5.2.11 Stredocesky kraj

Ve StiedoCeském kraji  vyuzivdA moznost existence profilu socidlni sité
47 z 279 zamkd (17 %). Socialni siti Facebook se vénuje 47 zamki, Instagramu
39 zamka. Oficidlni profil na Facebooku si spravuje 28 zamku, na Instagramu zamek
Mnisek pod Brdy, Svinafe, Veltrusy, Zru¢ nad Sazavou a Zleby (viz Piiloha &. 25). Pocet
fanousktli na Facebooku neni zjistitelny na profilu zadmku Hostivice, nejmensi pocet
facebookovych fanouskt vykazuje profil zamku MéSice (2), nejvétsi pocet profil zamku
Loucenn (19 811). Aktivné (alespon jedenkrat za tyden) aktualizuje pfispévky na svém
profilu 14 zamkd, naopak staticky facebookovy profil ma 18 zamka. Nulova aktivita je
patrna na instagramovém profilu zamku Kostelec nad Cernymi Lesy, Kiinec, Lobkovice,
jiz zminéného zamku Mé&Sice, zamku Niméfice, Skvorec a Tfebesice. Nejmensi aktivita
na Instagramu je ziejma na profilu zdmku Lisno (3 zvetejnéné piispévky). Nejvétsi pocet
zvetejnénych piispévki lze pozorovat na instagramovém profilu zdmku Loucen (491),
Ktery byl jiz zminén v souvislosti s nejvétsim poétem facebookovych fanouski. Zajimavou
skutecnosti je, Ze kromé zadmku Jemnis$t¢ a nékolikrat zminéného zamku Loucen,
nepfesdhl Zadny jiny zdmek na svém facebookovém profilu pocet 5000 fanouskd,
na zadném instagramovém profilu zamkid Stfedoceského kraje neni zvefejnéno
vice nez 500 prispévk.
5.2.12 Ustecky kraj

Socialni sité v Usteckém kraji jsou vyuzivany 20 ze 110 zamkd (18 %). Existenci
profili na socidlni siti Facebook 1lze zaznamenat u 19 zamki, Instagram

u 18 zamka. Oficidlni facebookovy profil je dostupny u 12 zamka, oficialni instagramovy

profil pouze u statniho za&mku Ploskovice (viz Piiloha ¢. 26). Nejmensi pocet
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facebookovych fanouskd je zfejmy na profilu z&mku Libouchec (2), nejvétsi pocet
fanouski ukazuje facebookovy profil zamku Dé&cCin (3 095). Aktivné (alespon jedenkrat
za tyden) aktualizuje piispévky na svém profilu 8 zdmku, naopak staticky facebookovy
profil maji 4 zamky. Instagramovy profil, na zakladé zjisténi nulovych zvefejnénych
pfispévkl, nevyuzivd statni zdmek BeneSov nad Ploucnici, ValdStejni v Litvinove,
Sluknov, Teplice a zamek Trmice. Nejmensi poéet zvefejnénych prispévkil, a tedy i nizkou
aktivitu, vykazuje instagramovy profil zamku Novy Hrad Jimlin (5). Naopak nejvétsi pocet
zvetejnénych prispévkl ukazuje instagramovy profil jiz zminéného zamku Décin (283).
Zajimavosti je fakt, Ze ani na jednom instagramovém profilu zamké Usteckého kraje neni

zveiejnéno vice nez 300 piispévkd.

5.2.13 Kraj Vysocina

V kraji Vysofina vyuzivd moznost existence profilu socidlni  sité
18 ze 129 zamkl (14 %). Socialni siti Facebook se vénuje 16 zamkdi, Instagramu
14 zamku. Oficialni profil na Facebooku si spravuje 10 zamkd, na Instagramu zamek
Heralec a Svétla nad Sazavou (viz Ptiloha €. 27). Nejmensi pocet facebookovych fanouski
vykazuje profil zamku Hostadovice (1), nejvétsi podet naopak profil zamku Zdar
nad Sazavou (5 343). Aktivné (alespon jedenkrat za tyden) aktualizuji pfispévky na svém
profilu 4 zamky, naopak staticky facebookovy profil maji 3 zdmky. Nulova aktivita je
patrna na instagramovém profilu zamku Brtnice, statniho zamku Jaroméfice nad Rokytnou,
zamku Velké Meziti¢i, jiz zminéného zamku Zd’ar nad Sazavou a zamku Zirovnice.
Nejmensi aktivita na Instagramu je zfejméd na profilu zamku BudiSov (5 zvefejnénych
prispévki). Nejveétsi pocet zvefejnénych piispévkil 1ze pozorovat na instagramovém profilu
jiz zminéného zdmku Heralec (391). Zajimavou skutecnosti je, ze ani jeden zamek v Kkraji
Vyso€ina na svém instagramovém profilu neptfesahuje v poctu zvefejnénych piispévka
¢islo 400, vétsina nedosahuje dokonce ani poctu 100 zvetejnénych piispévki. Dalsi
zajimavy zjiStény fakt se tyka socialni sit¢ Facebook. V dané lokalité nepiesahuje pocet

facebookovych fanouskii u vétsiny profili zamku ¢islo 1 000.

5.2.14 Zlinsky kraj

Socialni sit¢ ve Zlinském kraji jsou vyuzivany 11 z 56 zamka (20 %). Existenci
profilii na socialni siti Facebook Ize zaznamenat u v§ech 11 zamk, Instagram u 10 zamkd.
Oficialni facebookovy profil je dostupny u 7 zamka, oficialni instagramovy profil neni
dostupny ani u jednoho zamku Zlinskeho kraje (viz Pfiloha ¢. 28). Nejmens$i pocet

facebookovych fanouskd je ziejmy na profilu zamku Chropyné (16), nejvetsi pocet
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fanouskit naopak ukazuje facebookovy profil zamku Orechov (1596). Aktivné
(alespont jedenkrat za tyden) aktualizuji piispévky na svém profilu 4 zamky, naopak
staticky facebookovy profil ma 5 zamku. Instagramovy profil, na zakladé zjisténi nulovych
zvetejnénych prispévkill, nevyuziva zamek Chropyné, Orechov a zamek Vsetin. Nejmensi
pocet zvefejnénych piispévku, a tedy i nizkou aktivitu, vykazuje instagramovy profil
zamku Novy Svétlov (10). Naopak nejvetsi pocet zvefejnénych piispévki ukazuje
instagramovy profil zdmku Lesna (208). Zajimavosti je fakt, ze ani na jednom
instagramovém profilu zamka Zlinského kraje neni zvefejnéno vice nez 300 piispévku

a na vétsiné facebookovych profili je pocet fanouskd mensi nez ¢islo 1 000.
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6 Shrnuti vysledkt prace

Piipadova studie ve vyzkumné ¢asti prace se zabyva analyzou marketingovych
nastroji hradi a zamka Ceské republiky na socialnich sitich Facebook a Instagram.
Zkoumé existenci facebookovych a instagramovych profilti hradi a zamki po celé Ceské
republice. Na Facebooku je zkouman zejména profil (oficialni, neoficidlni) a pocet
fanouskll (zajimavosti ohledné poctu navstév a aktualizace prispévkll), na Instagramu

profil (oficialni, neoficialni) a pocet ptispévki (v souvislosti s hashtagy).

6.1 Shrnuti vysledka hrad(i v Ceské republice

V Ceské republice se nachazi celkem 496 hradii, socialni sité Facebook a Instagram

vyuziva 33 % hradu (viz Graf €. 5).

163
33 %

m Socialni sit’

Graf &. 5 Socidlni sité hradii v Ceské republice, vlastni zpracovani

Profily na socidlnich sitich Facebook a Instagram jsou nejvice roz§ifeny u zamku
v Karlovarském kraji (viz Graf ¢. 1), pouziva je zde 65 % hradi (11 ze 17). Nejméné jsou
facebookové a instagramové profily rozsiteny v Moravskoslezském Kkraji, kde jejich

marketingové nastroje vyuziva pouze 16 % (6 z 38) hradd.

Nejvice oficialnich profildt na Facebooku (viz Piiloha ¢. 29) existuje u hradu
Plzenského kraje (8 =z 11 profild), nejméné oficidlnich facebookovych profila
se vyskytuje u hradi v Moravskoslezském kraji (1 ze 4 profili). Po jednom oficialnim
profilu na Instagramu Ize nalézt v Karlovarském, Kralovehradeckém a Libereckém kraji,

v ostatnich krajich Ceské republiky existuji neoficialni instagramové profily hradi.

Nejvétsi mnozstvi facebookovych fanouski (viz Tabulka ¢. 1) se nachazi na profilu

hradu Karlstejn ve Stredoceském kraji (6 112), nejmensi naopak na profilu hradu Vimperk
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v JihoCeském kraji, ktery je v dne$ni dob& piedélany na zamek (652). Nejvice
zvefejnénych prispévki se nachazi na instagramovém profilu hradu Vysehrad v kraji Praha
(36 173), nejméné zvetejnénych prispévkid na instagramovém profilu hradu Buchlov

ve Zlinském kraji (191).

Kraj hrad poaft o hrad VPOEVet o

fanouski prispévku
Jihocesky Vimperk 652 Div¢éi Kamen 663
Jihomoravsky Dolni Kounice 2127 Spilberk 2671
Karlovarsky Loket 5166 Loket 2671
Kréalovehradecky Kost 4 667 Kost 947
Liberecky Trosky 3218 ziicenina Ralsko 1012
Moravskoslezsky Sovinec 1870 Sovinec 106
Olomoucky Sternberk 987 Bouzov 4776
Pardubicky Svojanov 3076 Kuné¢ticka hora 3226
Plzensky Kasperk 3782 Velhartice 669
Praha Vysehrad 1894 Vysehrad 36173
Stiedocesky Karlstejn 6112 Karlstejn 18 481
Ustecky Hnévin 1818 Hazmburk 1508
Kraj Vysocina Rostejn 1018 Lipnice nad Sazavou 594
Zlinsky Lukov 2 500 Buchlov 191

Tabulka &. 1 Hrady Ceské republiky, nejvice navstévované dle krajii, vlastni zpracovani

Hrady v Ceské republice na svych facebookovych profilech vykazuji riiznou
aktivitu posuzovanou na zaklad¢ Castosti aktualizace ptispévkid (viz Tabulka &. 2).
Z celkového poctu 131 facebookovych profili aktivné (aktualizace ptispévki alesponl
jedenkrat za tyden) svuj profil spravuje 45 hradt (34 %), staticky profil Ize zaznamenat
u 20 hradt (15 %).
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Hrady (131 profili)
aktivni statické
Jihocesky 6
Jihomoravsky
Karlovarsky
Kralovehradecky
Liberecky
Moravskoslezsky
Olomoucky
Pardubicky
Plzensky
Praha
Stfedocesky
Ustecky
Kraj Vysoc€ina
Zlinsky
Celkem 45 (34 %) 20 (15 %)

Kraj
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Tabulka €. 2 Aktualizace pFispévkii na facebookovych profilech hradii, vlastni zpracovani

6.2 Shrnuti vysledkii zamk@ v Ceské republice
V Ceské republice se nachazi celkem 1 476 zamki, socialni sité Facebook

a Instagram vyuziva pouze 18 % zamku (viz Graf €. 6).

261
18 %

m Socialni sit’

Graf &. 6 Socidlni sité zamkii v Ceské republice, Vlastni zpracovani
Profily na socialnich sitich Facebook a Instagram jsou nejvice rozsifeny u zamku
v Libereckém kraji (viz Graf €. 3), kde je vyuziva 27 % zamka (11 ze 41). Nejmén¢ jsou

facebookové a instagramové profily rozsifeny v Pardubickém kraji (7 z 60 zamki)
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a Plzenském (18 ze 154 zamku) kraji. Marketingové nastroje vyuziva v obou Kkrajich

shodné pouze 12 % zamki.

Nejvice oficialnich profilid na Facebooku (viz Ptiloha ¢. 30) existuje u zamku
Stredoceského kraje (28 ze 47 profil), nejméné oficialnich facebookovych profilt
se vyskytuje u zamkt vkraji Praha (1 z 8 profild). Nejvétsi pocet oficialnich
instagramovych profila 1ze nalézt ve StfedoCeském kraji (5 z 39 profili), naopak ani jeden

oficialni instagramovy profil se nevyskytuje ve Zlinském kraji a v kraji Praha.

Nejvétsi mnozstvi facebookovych fanouski (viz Tabulka ¢. 3) se nachazi na profilu
zamku Staré Hrady (23683), nejmensi naopak na profilu zamku Kunin
v Moravskoslezském kraji (1 240). Nejvice piispévki je zvefejnéno na instagramovém
profilu zdmku Hluboké v Jiho¢eském kraji (10 307), nejméné zvefejnénych piispévki

na instagramovém profilu zamku Radun v Moravskoslezském kraji (69).

e zamek fagglclg(ﬁ zamek pfz(;)cé(;tkﬁ
JihoCesky Hlubokéa 2661 Hlubokéa 10 307
Jihomoravsky Vranov nad Dyji 3815 Lednice 1478
Karlovarsky Chyse 2108 Kynzvart 394
Kralovehradecky Staré Hrady 23 683 Détenice 312
Liberecky Sychrov 2215 Sychrov 255
Moravskoslezsky Kunin 1240 Radun 69
Olomoucky Plumlov 2 168 Plumlov 110
Pardubicky Slatinany 2261 Litomysl 248
Plzensky Zbiroh 8 460 Kozel 420
Praha Chvalsky zamek 1326 | Letohradek Hvézda 603
Stfedocesky Loucen 19 811 Louceii 491
Ustecky Dé&¢in 3095 Dé&¢in 283
Kraj Vyso¢ina Zd4r nad Sazavou 5343 Heralec 395
Zlinsky Orechov 1596 Lesna 208

Tabulka & 3 Zamky Ceské republiky, nejvice navstévované dle krajit, vlastni zpracovani
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Zadmky v Ceské republice na svych facebookovych profilech vykazuji riiznou
aktivitu posuzovanou na zaklad¢ castosti aktualizace prispévki (viz Tabulka ¢. 4).
Z celkového poctu 244 facebookovych profili aktivné (aktualizace prispévkl alespon
jedenkrat za tyden) svuij profil spravuje 92 zamku (38 %), staticky profil 1ze zaznamenat
u 20 hradi (15 %).

. ZamKky (244 profili)
Kraj . o
aktivni statické
JihoCesky 9 9
Jihomoravsky 10 4
Karlovarsky 7 1
Kréalovehradecky 12 5
Liberecky 4 0
Moravskoslezsky 7 2
Olomoucky 4 4
Pardubicky 3 2
Plzensky 3 4
Praha 3 2
Stiedocesky 14 18
Ustecky 8 4
Kraj Vyso€ina 4 3
Zlinsky 4 5
Celkem 92 (38 %) 63 (26 %)

Tabulka €. 4 Aktualizace prispévkii na facebookovych profilech zamkii, vlastni zpracovani

6.3 Celkové shrnuti vysledku

Po celé Ceské republice vyuziva profily na socialnich sitich Facebook a Instagram
33 % hradu (viz Graf ¢. 5), tedy 163 z celkového poc¢tu 496. Profil na socialni siti
Facebook ma 131 hradd, ztoho 56 profili je oficialnich. Profil na Instagramu
ma 162 hradi, ovSsem oficialni jsou pouze 3 profily. Obé socialni sité jsou vyuzivany
129 hrady (viz Piiloha ¢. 29). V marketingu cestovniho ruchu specializovaného na hrady
jsou proto prokazatelné vice praktikovany marketingové néstroje prostfednictvim profilu

na Instagramu nez na Facebooku. Trendem je vyuzivat obé& socialni sité zaroven.

Facebookové a instagramové profily pouziva v Ceské republice pouze 18 % zamki

(viz Graf ¢. 6), tedy 261 z celkového poctu 1 476. Profil na socialni siti Facebook

ma zalozeno 244 zamki, ztoho je 149 profili oficialnich. Profil na Instagramu

ma 261 zamku, oficialnich je 24 profild. Ob& socialni sité jsou vyuzivany 244 zamky
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(viz Ptiloha ¢. 30). V marketingu cestovniho ruchu specializovaného na zamky jsou proto
prokazateln¢ vice praktikovany marketingové nastroje dostupné na profilech socidlni sité
Instagram nez na profilech socialni sit¢ Facebook. Trendem je, stejné jako u hradu,
vyuzivat ob¢ socialni sit€ zaroven.

V Ceské republice jsou profily na socialnich sitich Facebook a Instagram vice
vyuzivany hrady (33 %) nez zamky (18 %), pfiCemZz preferovanou socidlni siti je

Instagram.
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7 Zavér a doporuceni

Hlavnim cilem prace bylo analyzovat vyuziti socialnich siti v marketingu
cestovniho ruchu danych hradti a zamka Ceské republiky. Piipadova studie se zabyvala
komunikaci s navstévniky prostiednictvim profili na socialnich sitich Facebook

a Instagram.

Z vyzkumné Casti prace vyplyva, ze pro komunikaci s uzivateli v oblasti hrada
i zamkd jsou socialni sit¢ Facebook a Instagram pouzivany, priiCemz Castéji
se v marketingu cestovniho ruchu vyuziva socidlni sit’ Instagram. Na obou sledovanych
socialnich sitich jsou vice vyuZivany neoficialni profily, pifi¢emz oficialni profily
spravované pfimo managementem hradi a zdmkul jsou Castéj$i na socidlni siti Facebook.
Na socialni siti Instagram ptevazuji profily spravované samotnymi uzivateli
(viz Ptiloha ¢. 29 a Piiloha ¢. 30). VétSinou je vyvijena aktivita na profilech mensich
¢ méné znamych hradd nebo zamkd, nebot’ vyznamné pamatky Ceské republiky
(napiiklad facebookovy profil statniho hradu a zamku Cesky Krumlov) jsou dostateénd
upevnény v povédomi Gc€astnikli cestovniho ruchu a nemaji potiebu dalSiho zviditelnovani
se na trhu cestovniho ruchu (viz Ptiloha €. 15). Ptipadova studie tedy potvrzuje, ze socialni
sité¢ jsou nezbytnou soucasti komunikace, ovSem zdaleka neni pln¢ vyuzivan jejich

potencial na ovlivnéni trhu cestovniho ruchu.

Bakalatska prace splnila hlavni cil spocivajici v analyze vyuziti socialnich siti
v marketingu cestovniho ruchu danych hradt a zamké Ceské republiky. Daldim moznym
vyzkumem je podrobné&jsi analyza komunikace s uzivateli na vybranych socidlnich sitich
Facebook a Instagram (vcetné bliz§iho zaméfeni na aktualizaci piispévkll), piipadné
analyza za delS$i Casové obdobi nebo analyza rozSifend jeSt¢ o dal$i socidlni sit

(YouTube ¢i Tripadvisor).

Na zékladé vyzkumného Setieni Ize hradiim a zamkim v Ceské republice doporugit
pravideln¢ aktualizovat ptispévky na socialnich sitich, zvat na planované akce, které

rychleji a levnéji zvysi pocet ndvstévnikl a fanouskl pamatek.
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Piiloha €. 1 Jiholesky kraj — hrady

Jihocesky kraj - hrady
Hrad Oficialni Potet Pocet Aktualizace
profil fanousSkia | navstév prispévku

Borotin ano 511 23 vicekrat za tyden
Statni hrad a zamek Cesky Krumlov ano 160 0 statické
Zfticenina hradu Div¢i kamen - 34 620 vicekrat za tyden
Helfenburk u Bavorova - 109 4113 vicekrat za tyden
Ziicenina hradu Hus - 2 0 statické
Hrad Choustnik - 92 1357 vicekrat za tyden
Kozi Hradek - 123 1 305 1X za meésic
Landstejn - 53 5933 1x za 14 dni
Statni hrad Nove Hrady ano 152 225 1x za tyden
Hrad Pofesin - 4 149 1x za 14 dni
Rozmberk (hrad) - 262 9080 1x za tyden
Hrad Svecburg ano 265 42 statické
Selmberk - 0 0 -
Hrad Velesin - 7 137 1x za Ctvrtleti
Zamek Vimperk ano 652 0 1x za 14 dni
Vitktv hradek - 0 0 -
Vitkav kamen - 82 2819 statické
Hrad Zvikov - 189 4 906 1x za 14 dni
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Jihocesky kraj - hrady

Hrad Of'C'a!m Misto Hashtag # V!)Oévet o
profil prispévki
Borotin - Hrad Borotin - 0
Statni hrad a zamek Cesky Krumlov - Statni hrad a zamek Cesky Krumlov #zamekceskykrumlov 221
Zricenina hradu Div¢i kamen - Div¢i Kamen #divcikamen 663
Helfenburk u Bavorova - - - 0
Zricenina hradu Hus - Zricenina hradu Hus - 0
Hrad Choustnik - Hrad Choustnik #hradchoustnik 20
Kozi Hréadek - - - 0
Landstejn - Landstejn #hradlandstejn 31
Statni hrad Nové Hrady - Statni hrad Nové Hrady #statnihradnovehrady 3
Hrad Poftesin - Hrad Poresin #hradporesin 2
Rozmberk (hrad) - Statni hrad Rozmberk #hradrozmberk 43
Hrad Svecburg - Strakonicky hrad - 0
Selmberk - - #selmberk 44
Hrad Velesin - Hrad Velesin #hradvelesin 3
Zamek Vimperk - Zamek Vimperk #zamekvimperk 41
Vitkuv hradek - Vitkuv Hradek #vitkuvhradek 279
Vitkiv kdmen - Vitkiv kamen #vitkuvkamen 50
Hrad Zvikov - Hrad Zvikov #zvikov 407
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Piiloha €. 2 Jihomoravsky kraj — hrady

Jihomoravsky kraj - hrady
Hrad Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanouSki | navstév prispévku
Hrad Bitov - 47 857 1x za 14 dni
- - 0 0 -
Hrad Boskovice ano 493 119 1x za tyden
Zficenina hradu Bukovina - 0 3 statické
Cornstejn - 82 1741 1x za 14 dni
Dévicky - 100 3506 1x za tyden
Hrad a zdmek Dolni Kounice ano 2127 950 1x za mésic
- - 0 0 -
Janav hrad ano 1 368 3442 1x za mésic
Novy Hrad Blansko - 119 1492 1x za 14 dni
- - 0 0 -
Sirotci hradek - 93 2928 1x za tyden
Spilberk Castle - 104 41 469 1x za tyden
Templstejn ano 235 0 1x za 14 dni
Veveri - 53 18 221 1x za tyden
Znojmo hrad 55 1011 1x za 14 dni
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Jihomoravsky kraj - hrady

Hrad Of|C|a!n| Misto Hashtag # V?Oévet o

profil prispévku
Hrad Bitov - Hrad Bitov #hradbitov 59
- - - #blansek 16
Hrad Boskovice - Hrad Boskovice #hradboskovice 27
ZFicenina hradu Bukovina - - - 0
Cornstejn - Cornstejn #cornstejn 166
Dévicky - Dévicky #devicky 626
Hrad a zamek Dolni Kounice - Hrad a zdmek Dolni Kounice #dolnikounice 1274
- - Frejstejn, Jihomoravsky Kraj, Czech Republic #frejStejn 20
JanGv hrad - JanGv hrad #januvhrad 524
Novy Hrad Blansko - Novy Hrad Blansko #novyhrad 182
- - Hrad Ri¢any - 0
Sirot¢i hradek - Sirot¢i Hradek #sirotcihradek 365
Spilberk Castle - Spilberk #3pilberk 2 671
Templstejn - - - 0
Veveri - Veveti #veveri 2501
Znojmo hrad - - - 0
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Piiloha ¢. 3 Karlovarsky kraj — hrady

Karlovarsky kraj - hrady
Hrad Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanouski | navstév prispévku

- - 0 0 -
Statni hrad a zamek BecCov ano 863 296 1x za tyden

- - 0 0 -
HartenStejn - 24 235 Ix za mésic
Hauenstejn - Horni Hrad ano 2 869 865 1x za mésic
Hrad Cheb ano 953 1375 1x za mésic
Hrad Kynzvart - 9 123 1x za mésic
hrad-Loket ano 5166 14 952 vicekrat za tyden
Neuberg (castle) - 2 38 -
Seeberg (hrad) - 10 164 statické
Vildstejn - 11 1974 1x za tyden
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Karlovarsky kraj - hrady

Hrad Of|C|a!n| Misto Hashtag # v?‘)évet o

profil prispévki
- - And¢lska Hora, Karlovarsky Kraj, Czech Republic #andelskahora 503
Statni hrad a zdmek Becov hradazamekbecov - #hradbecov 22
- - - #freudenstein 191
Hartenstejn - Hartenstejn #hartenstejn 14
Hauenstejn - Horni Hrad - Hauenstejn #hauenstejn 57
Hrad Cheb - Hrad Cheb #hradcheb 14
Hrad Kynzvart - Hrad Kynzvart - 0
hrad-Loket - hrad-Loket #hradloket 1018
Neuberg (castle) - - - 0
Seeberg (hrad) - - #hradseeberg 21
Vildstejn - Vildstejn #hradvildstejn 14
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Piiloha ¢. 4 Kralovehradecky kraj — hrady

Kralovehradecky kraj - hrady
Hrad Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanouski | navstév prispévku
Aichelburg - 8 78 -
Karlova Koruna - 153 3813 1x za 14 dni
Hrad Kost ano 4 667 1533 1x za 14 dni
Hrad Pecka ano 296 206 1x za 14 dni
Hrad Potstejn - 243 3454 Ix za mésic
Velis (hrad) - 2 39 1x za mésic
Hrad Vyrov ano 235 0 1x za tyden
Kralovehradecky kraj - hrady
Hrad icialni &
Of|C|a!n| Misto Hashtag # v!)ocvet o
profil prispévki
Aichelburg - Hrad Aichelburg - 0
Karlova Koruna - Karlova Koruna #karlovakoruna 327
Hrad Kost - hrad Kost #hradkost 947
Hrad Pecka - Hrad Pecka #hradpecka 73
Hrad Potstejn - Hrad Potstejn #potstejn 898
Velis (hrad) - Veli§ (hrad) - 0
Hrad Vyrov hradvyrov - - 6
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Piiloha €. 5 Liberecky kraj — hrady

Liberecky kraj - hrady

Hrad Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanouski | navstév prispévki
Statni hrad Bezdéz - 33 9526 1x za tyden
Statni hrad a zamek Frydlant ano 1381 1788 1x za mésic
Frydstejn - 13 2962 1x za tyden
Grabstejn - 49 2136 1x za tyden
Hamrstejn - 3 147 statické
Hrad Houska - 18 69 1x za 14 dni
Hrad Jestiebi - 3 39 1x za mésic
Kumburk - 51 1958 1x za 14 dni
Kvitkov - 2 81 statické
Vodni hrad Lipy - 53 344 1x za mésic
Hrad Navarov ano 559 0 1x za mésic
Hrad Nistéjka ano 185 0 1x za ctvrtleti
Pusty zamek - 0 26 statické
Zricenina hradu Ralsko ano 47 46 1x za mésic
Hrad Ronov ano 45 175 staticke
hrad Rotstejn ano 397 453 1x za tyden
- - 0 0 -
- - 0 0 -
Hrad Trosky / Trosky Castle ano 3218 12 826 1x za 14 dni
Valdstejn - 45 5605 1x za tyden

58




Liberecky kraj - hrady

Hrad Of|C|a!n| Misto Hashtag # v?()évet .
profil prispévki

Statni hrad Bezdéz - Hrad Bezdez #hradbezdez 199
Statni hrad a zamek Frydlant hradazamekfrydlant Statni hrad a zamek Frydlant - 5
Frydstejn - - #trydstejn 114
Grabstejn - - - 0
Hamrstejn - - #hamrstejn 27
Hrad Houska - Hrad Houska #hradhouska 267
Hrad Jestiebi - - - 0
Kumburk - Kumburk - 0
Kvitkov - - - 0
Vodni hrad Lipy - Vodni hrad Lipy - 0
Hrad Navarov - - - 0
Hrad Nist¢jka - - - 0
Pusty zamek - - #pustyzamek 25
Ziicenina hradu Ralsko - Z¥icenina hradu Ralsko #ralsko 1012
Hrad Ronov - Hrad Ronov - 0
hrad Rotstejn - hrad Rotstejn #rotstejn 33

- - Skalni Hrad A Poustevna Sloup #hradsloup 55

- - - #svojkov 108
Hrad Trosky / Trosky Castle - Hrad Trosky / Trosky Castle #hradtrosky 413
Valdstejn - - #valdstejn 189
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Piiloha ¢. 6 Moravskoslezsky kraj — hrady

Moravskoslezsky kraj - hrady
Hrad Oficialni Pocet Podet Aktualizace
profil fanouski | navstév prispévku
- - 0 0 -
Hrad Sovinec ano 1870 2 625 1x za tyden
Hrad Stary Ji¢in - 269 3344 1x za tyden
Sostyn - 5 260 1x za mésic
- - 0 0 -
Vikstejn - Zficenina hradu - 10 268 1X za mésic
Moravskoslezsky kraj - hrady
Hrad Of'C'é!ni Misto Hashtag # V?Oévet o
profil prispévku
- - Hukvaldy hrad #hradhukvaldy 64
Hrad Sovinec - Hrad Sovinec #hradsovinec 106
Hrad Stary Ji¢in - Hrad Stary Ji¢in #hradstaryjicin 33
Sostyn - Hrad Sostyn - 0
- - - #hradStramberk 5
Vikstejn - Zficenina hradu - - - 0
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Piiloha ¢. 7 Olomoucky kraj — hrady

Olomoucky kraj - hrady
Hrad Oficialni | Poéet Potet | Aktualizace
profil fanouski | navstév prispévku
Statni hrad Bouzov ano 452 7118 statické
Hrad Brni¢ko - 113 1293 1x za tyden
Hrad Helf$tyn - 286 3221 1x za tyden
- - 0 0 -
- - 0 0 -
- - 0 0 -
- - 0 0 -
Rabstejn Zticenina Hradu - 22 486 1x za tyden
Statni hrad Sternberk ano 087 603 1x za tyden
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Olomoucky kraj - hrady

Hrad Of|C|a!n| Misto Hashtag # V?OEvet o

profil prispévki
Statni hrad Bouzov - Hrad Bouzov #bouzov 4776
Hrad Brnicko - Hrad Brnicko #hradbrnicko 14
Hrad Helf$tyn - Hrad Helf$tyn #helfstyn 1155
- - Koberstejn #koberstejn 13
- - - #kolstejn 67
- - Novy Hrad #novyhrad 185
- - - #otaslavice 114
Rabstejn Ziicenina Hradu - - - 0
Statni hrad Sternberk - Statni hrad Sternberk - 0
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Piiloha ¢. 8 Pardubicky kraj — hrady

Pardubicky kraj - hrady
Hrad Oficialni Podet Pocet Aktualizace
profil fanouski navstév prispévku
Zticenina hradu Brandys nad Orlici ano 666 0 1x za 14 dni
Hrad Lansperk - 4 38 1x za 14 dni
Koci¢i Hradek - 87 1193 1x za 14 dni
Hrad - KoSumberk - 93 1083 1x za 14 dni
Hrad Kunéticka hora ano 2 314 9 302 1x za tyden
Lichnice - 99 3034 1x za tyden
Zticenina hradu Oheb - 3 27 1x za tyden
Hrad Orlik - 93 1626 1x za mésic
Rabstejnek (hrad) - 12 94 staticke
- - 0 0 -

Hrad Svojanov ano 3076 2925 1x za tyden
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Pardubicky kraj - hrady

Hrad Of|C|a!n| Misto Hashtag # v?‘)évet .

profil prispévki
Zricenina hradu Brandys nad Orlici - - - 0
Hrad Lansperk - - - 0
Ko¢i¢i Hradek - Kocic¢i Hradek #kocicihradek 134
Hrad - KoSumberk - Hrad - KoSumberk #kosumberk 164
Hrad Kunéticka hora - Hrad Kunéticka hora #kunetickahora 3226
Lichnice - - #lichnice 492
Zricenina hradu Oheb - - - 0
Hrad Orlik - Hrad Orlik - 0
Rabstejnek (hrad) - - - 0
- - Rychmburk, Pardubice, Czech Republic #rychmburk 16
Hrad Svojanov - Hrad Svojanov #hradsvojanov 54
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Piiloha ¢. 9 Plzenisky kraj — hrady

Plzeinisky kraj - hrady

Hrad Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanouski navstév prispévki
Hrad a zamek Bor ano 819 519 1x za mésic
Hrad Buben ano 39 0 staticke
Hrad Domazlice ano 16 0 statické
- - 0 0 -
Hrad a zamek HorSovsky Tyn ano 1737 0 1x za 14 dni
Hrad Kasperk ano 3782 9301 1x za tyden
Hrad Libstejn - 31 368 1x za mésic
- - 0 0 -
- - 0 0 -
Hrad Rabi - 383 6 249 1x za 14 dni
Hrad Radyné ano 1353 5654 1x za mésic
Hrad Ryzmberk - 42 565 1x za mésic
Vodni hrad Svihov ano 1302 334 1x za 14 dni
Hrad Velhartice ano 1293 534 statické
- - 0 0 -
- - 0 0 -
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Plzerisky kraj - hrady

Hrad Of|C|a!n| Misto Hashtag # v?()évet o

profil prispévki
Hrad a zamek Bor - Hrad a zamek Bor - 0
Hrad Buben - - #hradbuben 30
Hrad Domazlice - - - 0
- - Gutstejn #gutstejn 150
Hrad a zdmek HorSovsky Tyn - Hrad a zamek HorSovsky Tyn - 0
Hrad Kasperk - Hrad Kasperk #hradkasperk 266
Hrad Libstejn - Hrad Libstejn #libstejn 19
- - Hrad Pfimda - 0
- - - #pustyhradek 38
Hrad Rabi - Hrad Rabi #hradrabi 197
Hrad Radyné¢ - - - 0
Hrad Ryzmberk - - - 0
Vodni hrad Svihov - - - 0
Hrad Velhartice - Hrad Velhartice #velhartice 669
- - Vlctejn #vlctejn 30
- - Volfstejn #volfstejn 18
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Piiloha €. 10 Praha — hrady

Praha - hrady
Hrad Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanousku navstév prispévku
Prazsky hrad ano 1779 16 756 1x za mésic
VySehrad ano 1894 0 statické
Praha - hrady
H rad - -7 Ve W
Of'C'a!m Misto Hashtag # V!)()cvet o
profil prispévki
Prazsky hrad - Prazsky hrad / Prague Castle #prazskyhrad 28 344
Vysehrad - Vysehrad #vysehrad 36173
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Piiloha ¢. 11 Stiredocesky kraj — hrady

Stiredocesky kraj - hrady

Hrad Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanousku navstév prispévku
Hrad Cerveny Ujezd ano 1187 1161 1x za tyden
Hrad Cesky Sternberk ano 1340 0 1x za tyden
- - 0 0 -
Hrad Jenstejn - 57 714 1x za 14 dni
Hrad Karlstejn ano 6112 50 044 1x za tyden
Kokotin - 77 22 572 1x za tyden
Hrad Krakovec - 285 2970 1x za tyden
HRAD KRIVOKLAT ano 3472 11778 1x za tyden
Okot ano 425 3298 1x za mésic
Sion (hrad) - 30 576 1x za tyden
Hrad To¢nik - 289 6814 statické
Hrad Tynec nad Sazavou ano 585 318 1x za 14 dni
Hrad Tyrov - 36 469 1x za 14 dni
- - 0 0 -
- - 0 0 -
- - 0 0 -
Hrad Zlenice ano 652 0 1x za mésic
- - 0 0 -
Hrady Toénik a Zebrak ano 1995 8 247 1x za mésic
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Stiredocesky kraj - hrady

Hrad Of|C|a!n| Misto Hashtag # v?()évet o
profil prispévku
Hrad Cerveny Ujezd - Hrad Cerveny Ujezd - 0
Hrad Cesky Sternberk - Cesky Sternberk #ceskysternberk 1128
- - Harasov #harasov 390
Hrad Jenstejn - Hrad Jenstejn - 0
Hrad Karlstejn - Hrad Karlstejn #karlstejn 18 481
Kokofin - - - 0
Hrad Krakovec - Hrad Krakovec #krakovec 414
HRAD KRIVOKLAT - Kiivoklat #krivoklat 3258
Okor - Hrad Okor #okor 2 649
Sion (hrad) - - - 0
Hrad To¢nik - Hrad To¢nik #tocnik 1773
Hrad Tynec nad Sazavou - Hrad Tynec nad Sazavou - 0
Hrad Tyrov - Hrad Tyrov #tyrov 76
- - - #valecov 197
- - Vlassky dvir #vlasskydvur 148
- - Zboteny Kostelec, Stfedocesky Kraj, Czech Republic #zborenykostelec 75
Hrad Zlenice - Hrad Zlenice - 0
- - Ziicenina hradu Zvifetice #zviretice 489
Hrady Toénik a Zebrak - Hrady Toénik a Zebrak #hradzebrak 23
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Piiloha ¢&. 12 Ustecky kraj — hrady

Ustecky kraj - hrady
Hrad Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanousku navstév prispévki
Vodni Hrad, Budyné nad Ohti - 88 1386 1x za tyden
- - 0 0 -
Hasistejn (hrad) - 65 2 402 staticke
Hazmburk - 136 8618 1x za tyden
Hrad Hnévin ano 1818 5389 statické
- - 0 0 -
Kadaiisky hrad ano 10 434 1x za Ctvrtleti
- - 0 0 -
Hrad Krupka - 39 1062 1x za mésic
Hrad Litoméfice ano 619 512 1x za tyden
- - 0 0 -
Hrad Stiekov ano 1761 1758 1x za tyden
- - 0 0 -
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Ustecky kraj - hrady

Hrad Of|C|a!n| Misto Hashtag # v?oéet o

profil prispévku
Vodni Hrad, Budyn¢ nad Ohfi - Vodni Hrad, Budyn¢ nad Ohii - 0
- - Zamek Cerveny Hradek #cervenyhradek 357
Hasistejn (hrad) - Hrad HasiStejn #hasistejn 176
Hazmburk - Hazmburk #hazmburk 1508
Hrad Hnévin - Hrad Hnévin #hnevin 1110
- - Zamek Jezefi #jezeri 403
Kadansky hrad - Kadaiisky hrad - 0
- - - #kamenickyhrad 32
Hrad Krupka - Hrad Krupka #hradkrupka 13
Hrad Litoméfice - Hrad Litoméfice - 0
- - Ryzmburk #ryzmburk 70
Hrad Strekov - Hrad Stiekov - 0
- - Tolstejn #tolStejn 57
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Piiloha ¢. 13 Kraj Vysocina — hrady

Kraj Vyso¢ina - hrady
Hrad Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanousku navstév prispévki
Auer$perk - 0 22 staticke
Hrad Kémen ano 747 1154 1x za mésic
Hrad Lede¢ nad Sazavou, s. r. 0. ano 1003 526 1x za mésic
Lipnice nad Sazavou - 11 3234 1x za 14 dni
Hrad Orlik - 93 1620 1X za mésic
- - 0 0 -
Hrad Rostejn ano 1108 1726 1x za mésic
Stamberk - 1 79 1x za 14 dni
- - 0 0 -
- - 0 0 -
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Kraj Vyso¢ina - hrady

Hrad Of|C|a!n| Misto Hashtag # V?OEvet o

profil prispévki
AuersSperk - - - 0
Hrad Kémen - Hrad Kémen #hradkamen 37
Hrad Lede¢ nad Sazavou, s. r. 0. - Hrad Lede¢ nad Sazavou, s. r. 0. #hradledecnadsazavou 3
Lipnice nad Sazavou - Lipnice nad Sazavou #lipnicenadsazavou 594
Hrad Orlik - Hrad Orlik #hradorlik 28
- - Rabstejn Zticenina Hradu - 0
Hrad Rostejn - Hrad Rostejn #hradrostejn 24
Stamberk - - - 0
- - - #templstejn 19
- - Zubstejn #zubstejn 163
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Piiloha ¢. 14 Zlinsky kraj — hrady

Zlinsky kraj - hrady
Hrad Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanousku navstév prispévku
Buchlov - 122 10 525 1x za tyden
Zfticenina hradu Cimburk - 355 2048 1x za tyden
Hrad Lukov ano 2 500 0 1x za tyden
Hrad Malenovice ano 889 1488 1x za mésic
Obrany (hrad, okres Krométiz) - 2 26 statické
Zlinsky kraj - hrady
Hrad icialni &
Of|C|a!n| Misto Hashtag # v!)ocvet o
profil prispévki
Buchlov - - #thradbuchlov 191
Zticenina hradu Cimburk - Ziicenina hradu Cimburk - 0
Hrad Lukov - Hrad Lukov #hradlukov 153
Hrad Malenovice - Hrad Malenovice #hradmalenovice 38
Obtany (hrad, okres Krom¢tiz) - - - 0
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Piiloha ¢. 15 Jihocesky kraj — zamky

Jihodesky kraj - zamky

Zamek Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanousku navstév prispévku

Zamek Bechyné ano 591 111 1x za mésic
Zamek Blatna - Castle Blatna ano 1602 987 vicekrat za tyden
Zamek BZI - Art Science Centre ano 92 3 staticke
Cervena Lhota - 89 18 906 statické
Statni hrad a zamek Cesky Krumlov ano 160 - statické
Zamek Cesky Rudolec ano 1731 993 vicekrat za tyden
Zamek Cimelice - 5 48 statické
Statni zamek Dacice ano 798 973 statické
Zamek Dobrohot ano 65 - vicekrat za tyden
Statni zamek Hluboké ano 2661 2624 staticke
Zamek Jemcina - 24 335 1x za mésic
Hrad a Zamek Jindfichtiv Hradec - 392 6 756 vicekrat za tyden
Komatice - 5 30 1x za mésic
Zamek Lnafe - 67 1694 1x za tyden
Zamek Mé¢Sice ano 185 69 1x za mésic
Zamek Nemysl - byvaly détsky domov ano 142 9 staticke
Zamek - Nova Bystfice ano 158 - vicekrat za tyden
Zamek Ohrada ano 91 151 vicekrat za tyden
Zamek Omlenicka ano 160 4 vicekrat za tyden
Zamek Orlik nad Vltavou ano 130 1018 statické
Zamek Rimov - 8 41 statické
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- 0 0 -
Strakonicky Hrad - 164 2761 vicekréat za tyden
Statni zamekoTrebon a hrobka ano 1421 1923 1x za mésic
Schwarzenberglti Domanin
%amfek Mitrowicz v Kolodéjich nad ano 1457 440 1x 7 14 dni
LuZnici
Zamek Vimperk ano 652 - 1x za tyden
Jihodesky kraj - zamky
Zamek icialni &
Of|C|a!n| Misto Hashtag # v!)ocvet o
profil prispévki
Zamek Bechyné - Zamek Bechyné #zamekbechyne 35
Zémek Blatna - Castle Blatna - Zamek Blatna - Castle Blatna #zamekblatna 380
Zamek BZI - Art Science Centre - - #zamekbzi 54
Cervena Lhota ) Cervena Lhota, J 1hoce_sky Kraj, Czech #7amekcervenalhota 178
Republic
- Sta,t ni hrad a zamek - Zamek Cesky Krumlov #ceskykrumlovcastle 5799
Cesky Krumlov
Zamek Cesky Rudolec zamekceskyrudolec Zamek Cesky Rudolec - 3
Zamek Cimelice - Zamek Cimelice - 0
Statni zamek Dacice - Statni zamek Dacice - 0
Zamek Dobrohot - Zamek Dobrohot - 0
Statni zamek Hluboka hlubokanadvltavou - #hlubokanadvltavou 10 307
Zamek Jemcina - Zamek Jemcina #jemcina 29
Hrad a Zamek Jindfichtiv Hradec - Hrad a Zamek Jindfichtiv Hradec #zamekjindrichuvhradec 27
Komatice - - - 0
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Zamek Lnafe Zamek Lnafe #zameklnare 17
Zamek M¢Sice - - 0
Zamek Nemysl - - 0
Zamek - Nova Bysttice - - 0
Zamek Ohrada Zamek Ohrada - 0
Zamek Omlenicka - - 0
Zamek Orlik nad Vltavou Zamek Orlik nad Vltavou #zamekorlik 265
Zamek Rimov - - 0
- - #zamekstarehobzi 2
Strakonicky Hrad Strakonicky Hrad - 0
Statni zamek Trebon Statni zamek Trebon ) 0
a hrobka Schwarzenbergli Domanin a hrobka Schwarzenbergli Domanin
Zamek Mitrowicz v Kolod¢jich Zamek Mitrowicz v Kolod¢jich nad ) 0
nad Luznici Luznici
Z&mek Vimperk Z&mek Vimperk #zamekvimperk 44
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Piiloha €. 16 Jihomoravsky kraj — zamky

Jihomoravsky Kkraj - zamky
Zamek Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanouSkui navstév prispévki
Chram Apollo ano 254 233 1x za 14 dni
Zamek Blansko - 25 481 1x za 14 dni
Borotin Zamek - - 2 statické
Zamek Boskovice ano 507 - 1x za 14 dni
Zamek BraniSovice ano 350 208 1x za mésic
Letohradek Mitrovskych Brno ano 817 749 1x za 14 dni
- - 0 0 -
Zamek Bucovice - 42 620 1x za 14 dni
- - 0 0 -
Hrad a zamek Dolni Kounice ano 2130 950 1x za 14 dni
- - 0 0 -
Zamek Jevisovice - 5 39 1x za Ctvrtleti
Zamek Kravsko - 15 62 statické
Zamek Kunstat ano 949 777 vicekrat za tyden
Zamek Lednice ano 404 12 789 1x za Gtvrtleti
Zamek Letovice - 145 1662 vicekrat za tyden
Zamek Lysice ano 1082 3075 1x za 14 dni
Zamek Mikulov - 810 16 385 vicekrat za tyden
Zamek Milotice ano 614 - statické
Zamek Miroslav ano 634 92 1x za tyden
Zamek Moravsky Krumlov - 56 758 vicekrat za tyden
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Zamek Oslavany - 75 761 vicekrat za tyden
Zamek Pohansko - 3 65 1x za mésic
Z&mek Rosice - 22 551 staticke
- - 0 0 -

Zamek Slavkov - Austerlitz ano 2 867 - vicekrat za tyden
Zamek Straznice - 17 376 Ix tydné
Zamek Uhercice - 6 112 1x za mésic
Zamek Valtice - Valtice Castle ano 3285 13 376 vicekrat za tyden
Vranov nad Dyji virtualné ano 3815 - Ix tydné
Znojemsky hrad - 52 868 1x za mésic

Jihomoravsky Kkraj - zamky

Zamek Of|C|a!n| Misto Hashtag # }’oévet o

profil prispévki
Chram Apollo - Chram Apollo #apollonuvchram 55
Zamek Blansko - Zamek Blansko #zamekblansko 4
Borotin Zamek - - - 0
Zamek Boskovice - - #zamekboskovice 20
Zamek BraniSovice - - - 0
Letohradek Mitrovskych Brno letohradekmitrovskych - #letohradekmitrovskych 159
- - - #zamekbreclav 5
Zamek Bucovice - Zamek Bucovice #zamekbucovice 29
- - - #zamekcernahora 5
Hrad a zamek Dolni Kounice - Hrad a zdmek Dolni Kounice - 0
- - - #hranicnizamek 6
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Zamek Jevisovice - Zamek Jevisovice - 0
Zamek Kravsko - Zamek Kravsko - 0
Zamek Kun§tat - Zamek Kunstat #zamekkunstat 11
Zamek Lednice - Zamek Lednice #zameklednice 1478
Zamek Letovice - Zamek Letovice #zamekletovice 27
Zamek Lysice - Zamek Lysice #zameklysice 103
Zamek Mikulov - Zamek Mikulov #zamekmikulov 482
Zamek Milotice - Milotice Zamek #zamekmilotice 160
Zamek Miroslav - Zamek Miroslav - 0
Z&mek Moravsky Krumlov - Z&mek Moravsky Krumlov - 0
Zamek Oslavany - Zamek Oslavany - 0
Zamek Pohansko - Zamek Pohansko - 0
Zamek Rosice - - - 0

- - Rybni¢ni zamecek Lednice #rybnicnizamecek 19
Zamek Slavkov - Austerlitz - Slavkov u Brna #zamekslavkovubrna 22
Zamek Straznice - Zamek Straznice - 0
Zamek Uhercice - - - 0
Zamek Valtice - Valtice Castle zamekvaltice - #zamekvaltice 274
Vranov nad Dyji virtualné - Statni Zamek Vranov Nad Dyji #vranovnaddyji 142
Znojemsky hrad - - - 0
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Piiloha ¢. 17 Karlovarsky kraj — zamky

Karlovarsky kraj — zamky
Zamek Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanousku navstév prispévki
Statni hrad a zamek Becov ano 865 320 vicekrat za tyden
Hauenstejn - 119 1765 vicekrat za tyden
Zamek a Zamecky pivovar ChySe ano 2108 3461 vicekrat za tyden
Zamek Kamenny Dvur ano 609 1609 1x za 14 dni
Statni zdémek Kynzvart ano 302 17 vicekrat za tyden
Hrad a zdmek Liba ano 25 51 staticke
Zamek Ostrov ano 153 1 vicekrat za tyden
- - 0 0 -

Zamek Stédra ano 738 64 vicekrat za tyden
Zamek Valec ano 791 23 vicekrat za tyden
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Karlovarsky kraj - zamky

Zamek Of|C|a!n| Misto Hashtag # v?oéet o

profil prispévku
Statni hrad a zamek Becov hradazamekbecov - #zamekbecov 23
Hauenstejn - Hauenstejn #hauenstejn 58
Zamek a Zamecky pivovar ChySe - Zamek a Zamecky pivovar ChySe #chyse 101
Zamek Kamenny Dvtr - Zamek Kamenny Dvtir #zamekkamennydvur 33
Statni zamek Kynzvart statnizamekkynzvart - #kynzvart 394
Hrad a zamek Liba - - - 0
Zamek Ostrov - - #zamekostrov 18
- - - #zameksokolov 5
Zamek Stédra - - - 0
Zamek Valec - - #zamekvalec 138
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Piiloha ¢. 18 Kralovehradecky kraj — zamky

Krélovehradecky kraj - zamky

Zamek Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanousku navstév prispévku

Zamek AdrSpach ano 329 119 1x za 14 dni
Zamek Castolovice ano 2217 7700 1x za 14 dni
Zamecky resort Détenice ano 20172 1381 vicekrat za tyden
Z&mek Doudleby nad Orlici ano 1160 884 vicekrat za tyden
Zamek Hradek u Nechanic ano 849 419 vicekrat za tyden
Z&mek Humprecht ano 840 565 vicekrat za tyden
Karlova Koruna - 154 3829 1x za 14 dni
Zamek Kopidlno - - 12 statické
Novy zdmek Kostelec nad Orlici ano 1905 810 vicekrat za tyden
Z&mek Kvasiny ano 64 1 vicekrat za tyden
Zamek Nachod - 303 5189 vicekrat za tyden
Zamek Nové Mésto nad Metuji ano 1610 2 957 vicekrat za tyden
Zamek Opocno - 215 3326 vicekrat za tyden
Zamek Potstejn ano 2751 605 1x za 14 dni
Ratiboftice - 76 3302 vicekrat za tyden
Zamek Rokytnice v Orlickych horach ano 359 62 1x za mésic
Zadmek Rudnik ano 140 92 statické
Zamek Rychnov nad Knéznou ano 856 821 vicekrat za tyden
Zamek Sloupno u Nového Bydzova ano 102 35 statické
Hrad a zamek STARE HRADY ano 23 683 4614 vicekrat za tyden
Zamek Tuf ano 1852 360 statické
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Zamek Vrchlabi

- 12|

381

| staticke

Kralovehradecky kraj - zamky

zamek Of|C|a!n| Misto Hashtag # V!)Oévet o
profil prispévku
Zamek AdrSpach - Zamek AdrSpach - 0
Zamek Castolovice - Zamek Castolovice #zamekcastolovice 124
Zamecky resort Détenice zamekdetenice - #zamekdetenice 312
Zamek Doudleby nad Orlici - Zamek Doudleby nad Orlici - 0
Zé&mek Hradek u Nechanic zamek_hradek - #zamekhradekunechanic 25
Zamek Humprecht - Zamek Humprecht #zamekhumprecht 18
Karlova Koruna - Zamek Karlova Koruna #zamekkarlovakoruna 25
Zamek Kopidlno - - - 0
Novy zdmek Kostelec nad Orlici - Novy zdmek Kostelec nad Orlici - 0
Zamek Kvasiny - - - 0
Z&mek Néachod - Zamek Néachod #zameknachod 125
Zamek Nové Mésto nad Metuji - Zamek Nové Mésto nad Metuji | #zameknovemestonadmetusji 37
Zamek Opocno - Zamek Opocno #zamekopocno 78
Zamek PotStejn - - - 0
Ratiborice - Ratibotice #zamekratiborice 19
Zamek Rokytnice v Orlickych horach - - - 0
Z&mek Rudnik - - - 0
Zamek Rychnov nad Knéznou - Zamek Rychnov nad Knéznou | #zamekrychnovnadkneznou 6
Zamek Sloupno u Nového Bydzova - - - 0
Hrad a zdmek STARE HRADY - Hrad a zdmek STARE HRADY - 0
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Zamek Tuf

Z&mek Vrchlabi

Z&mek Vrchlabi

#zamekvrchlabi

24

85




Piiloha ¢. 19 Liberecky kraj — zamky

Liberecky kraj - zamky
Zamek Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanousku navstév prispévki
Z&mek Doksy - 6 155 1x za 14 dni
Statni hrad a zamek Frydlant ano 1380 1790 1x za 14 dni
Grabstejn - 49 2145 vicekrat za tyden
Zamek Horni Libchava ano 1164 918 vicekrat za tyden
- - 0 0 -
Statni zamek Hruby Rohozec ano 1197 1565 vicekrat za tyden
Zamek Jilemnice - 3 74 1x za 14 dni
Zamek Lemberk ano 1267 - 1x za 14 dni
Zamek Svijany ano 577 288 1x za 14 dni
Statni zamek Sychrov, oficialni stranky ano 2215 5945 1x za 14 dni
Statni zamek Zakupy ano 1277 413 vicekrat za tyden
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Liberecky kraj - zamky

Zamek Of|C|a!n| Misto Hashtag # v?oéet o

profil prispévku
Zamek Doksy - Zamek Doksy - 0
Statni hrad a zamek Frydlant hradazamekfrydlant - #zamekfrydlant 111
Grabstejn - - - 0
Z&mek Horni Libchava - - - 0
- - - #zamekhrubaskala 57
Statni zdmek Hruby Rohozec hruby_rohozec - #zamekhrubyrohozec 11
Zamek Jilemnice - Zamek Jilemnice #zamekjilemnice 6
Zamek Lemberk - Zamek Lemberk #zameklemberk 15
Zamek Svijany - Zamek Svijany #zameksvijany 18

Statni zamek Sychrov, Statni zamek Sychrov,

oficialni stranky ’ i oficialni stré?;lky #zameksychrov 255
Statni zdmek Zakupy - Statni zamek Zakupy #zamekzakupy 27
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Piiloha ¢. 20 Moravskoslezsky kraj — zamky

Moravskoslezsky kraj - zamky

Zamek Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanousku navstév prispévku

Zamek Bilovec ano 641 - vicekrat za tyden

- - 0 0 -

- - 0 0 -
Frydecky Zamek - 18 202 vicekrat za tyden
Zamek Frystat - 68 613 1x za 14 dni
Zamek Host'alkovy ano 91 14 1x za 14 dni
Zé&mek Hradec nad Moravici - 735 11 189 1X za Ctvrleti
Zamek Chotébuz / Chateau Chotébuz ano 480 5 vicekrat za tyden
Zamek Cervené Janovice ano 7 1 statické
Zamek Kravare ano 222 247 1x za tyden
Z&mek Kunin ano 1240 884 vicekrat za tyden
Zamek Linhartovy ano 826 396 1x za 14 dni
Statni zamek Mnichovo Hradisté ano 1041 1143 1x za 14 dni
Zerotinsky Zamek Novy Ji¢in - 11 170 1x za ctvrtleti

- - 0 0 -
Zamek Radun - 182 2 106 vicekrat za tyden
Zamek Slezské Rudoltice - 36 169 1x za 14 dni
Zamek Silhefovice - 127 1184 vicekrat za tyden
Ttinec (zamek) - - - statické
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Moravskoslezsky kraj - zamky

Zamek Of'C'a!m Misto Hashtag # V?OEvet o
profil prispévki

Zamek Bilovec - - - 0

- - - #zamekbruntal 17

- - - #zamekdolnibenesov 4
Frydecky Zdmek - Frydecky Zdmek - 0
Zamek Frystat - Zamek Frystat #zamekfrystat 29
Zamek Host'alkovy - - - 0
Zamek Hradec nad Moravici - Zamek Hradec nad Moravici #zamekhradecnadmoravici 50
Zamek Chotébuz / Chateau Chotébuz - - - 0
Zamek Cervené Janovice - - - 0
Zamek Kravaie - Zamek Kravaie #zamekkravare 19
Zamek Kunin zamekkunin - #zamekkunin 27
Zamek Linhartovy - Zamek Linhartovy #zameklinhartovy 14
Statni zamek Mnichovo Hradisté - Statni zamek Mnichovo Hradisté #zamekmnichovohradiste 31
Zerotinsky Zamek Novy Ji¢in - Zerotinsky Zamek Novy Ji¢in - 0

- - - #zamekpaskov 4
Zamek Radun - Zamek Radun #zamekradun 69
Zamek Slezské Rudoltice - Zamek Slezské Rudoltice #zamekslezskerudoltice 7
Zamek Silhefovice - Zamek Silhefovice - 0
Ttinec (zamek) - - - 0
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Piiloha ¢. 21 Olomoucky kraj — zamky

Olomoucky kraj - zamky
Zamek Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanousku navstév prispévki

Zamek Bludov - - - statické
Zamek Cechy pod Kositem ano 810 1314 vicekrat za tyden
Zamek Dfevohostice ano 119 268 1x za 14 dni
Zamek Jansky Vrch - 28 254 1x za 14 dni
Zamek Lou¢na nad Desnou - 18 212 1x za 14 dni
Zamek Nameést’ na Hané ano 749 2 206 1x za 14 dni
Zamek Plumlov ano 2 168 - vicekrat za tyden
Zamek Pteni ano 33 5 statické
Zamek Ruda nad Moravou ano 1 - statické
Zamek Skalicka ano 264 244 statické
Zamek v Tovacove ano 277 65 vicekrat za tyden
Zamek Usov ano 181 211 1x za mésic
Z&mek Velké Losiny - 176 2999 vicekrat za tyden
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Olomoucky kraj - zamky

Zamek Of'C'a!m Misto Hashtag # v?‘){et .

profil prispévki
Zamek Bludov - - - 0
Zamek Cechy pod Kogitem - Zamek Cechy pod Kogitem #zamekcechypodkosirem 21
Zamek Drevohostice - - - 0
Z&mek Jansky Vrch - Z&mek Jansky Vrch #z&dmekjanskyvrch 4
Zamek Lou¢na nad Desnou - Zamek Lou¢na nad Desnou - 0
Zamek Namést’ na Hané - Zamek Namést’ na Hané #zameknamestnahane 40
Zamek Plumlov zamek_plumlov - #zamekplumlov 110
Zamek Pteni - - - 0
Z&mek Ruda nad Moravou - - - 0
Zamek Skalicka - - - 0
Zamek v Tovacove - TovacCov Zamek #zamektovacov 15
Zamek Usov - Zamek Usov #zamekusov 7
Zamek Velké Losiny - Zamek Velké Losiny #zamekvelkelosiny 28
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Piiloha ¢. 22 Pardubicky kraj — zamky

Pardubicky kraj - zamky
Zamek Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanouski navstév prispévki

Zamek Choltice ano 1084 - vicekrat za tyden

Z&mek Letohrad - 51 846 1x za mésic

Castle Litomysl ano 799 725 vicekréat za tyden

Zamek Moravska Tiebova ano 744 965 1x za 14 dni

Zamek Nové Hrady u Litomysle ano 1618 4091 statické

Pardubicky zamek ano 830 2 880 statické

Statni zamek Slatinany ano 2 261 2001 vicekrat za tyden

Pardubicky kraj - zamky
Zamek icialni &
Of|C|a!n| Misto Hashtag # focvet o
profil prispévki

Z&mek Choltice - - - 0
Z&mek Letohrad - Z&mek Letohrad - 0
Castle Litomysl castle.litomysl - #zameklitomysl 248
Zamek Moravska Trebova - Zamek Moravska Trebova #zamekmoravskatrebova 10
Zédmek Nové Hrady u Litomysle - Zamek Nové Hrady u Litomysle #zameknovehrady 47
Pardubicky zamek zamek_pardubice - - 20
Statni zamek Slatinany zamekslatinany - #zamekslatinany 18
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Piiloha ¢. 23 Plzenisky kraj — zamky

Plzeiisky kraj - zamky
Zamek Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanouski navstév prispévki

Zamek BezdruZice - 60 279 1x za 14 dni
Statni zamek Cervené Pofi¢i ano 120 62 1x za 14 dni
Hrad a zamek HorSovsky Tyn ano 1736 - 1x za 14 dni
Zamek Hradi$té - 3 118 statické
Novy zdmek Chodova Plana z. s. ano 72 6 statické
Chudenice - Zamek Lazen - 2 16 staticke
Zamek Klenova - 35 678 1x za mésic
Zamek Kozel - 540 12 453 vicekrat za tyden

- - 0 0 -
Zamek Manétin - 19 292 vicekrat za mésic
Zamek Nebilovy ano 786 432 vicekrat za mésic

- - 0 0 -
Zamek Rabstejn nad Stielou ano 39 - statické
Zamek Svojsin ano 170 - 1x za mésic
Tachovsky zamek ano 311 181 vicekrat za tyden
Zamek Zbiroh ano 8 460 5016 vicekrat za tyden
Zamek Zelena Hora - 69 1004 1x za 14 dni

- - 0 0 -
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Plzerisky kraj - zamky

Zamek Of|C|a!n| Misto Hashtag # V?OEvet .
profil prispévki

Zamek Bezdruzice - Zamek Bezdruzice - 0
Statni zamek Cervené Pofi¢i st._zamek_cervene_porici - - 29
Hrad a zamek HorSovsky Tyn - Hrad a zamek HorSovsky Tyn #zamekhorsovskytyn 3
Zamek Hradisté - - - 0
Novy zdmek Chodova Plana z. s. - - - 0
Chudenice - Zamek Lazen - - - 0
Zamek Klenova - Zamek Klenova - 0
Zamek Kozel - - #zamekkozel 420

- - - #zameklesna 208
Zamek Manétin - Zamek Manétin #zamekmanetin 23
Zéamek Nebilovy - Zéamek Nebilovy #zameknebilovy 15

- - - #zameknectiny 4
Zamek Rabstejn nad Stielou - - - 0
Zamek Svojsin - - - 0
Tachovsky zémek - - - 0
Zamek Zbiroh chateauzbiroh - #zamekzbiroh 162
Zamek Zelena Hora - Zamek Zelena Hora #zamekzelenahora 23

- - - #zamekzinkovy 21
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Piiloha ¢. 24 Praha — zamky

Praha - zamky

Zamek Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanousku navstév prispévku

Zamek Hloubétin - - 18 statické
Chvalsky zamek ano 1326 3148 vicekréat za tyden
Hvézda - 66 3196 vicekrat za tyden
Letohradek Kinskych - 8 198 1x za 14 dni
Letohradek Kralovny Anny - 64 1787 1x za 14 dni
Mistodrzitelsky letohradek, Stromovka - 5 72 staticke
Trojsky Zamek - 344 10 787 vicekrat za tyden
Zamek Zbraslav - 17 255 1x za 14 dni
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Praha - zamky

Zamek Of'C'a!n' Misto Hashtag # v?oéet o

profil prispévku
Zamek Hloubétin - Zamek Hloubétin - 0
Chvalsky zamek - Chvalsky zamek - 0
Hvézda - - #letohradekhvezda 603
Letohradek Kinskych - Letohradek Kinskych #letohradekkinskych 23
Letohradek Kralovny Anny - Letohradek Kralovny Anny #letohradekkralovnyanny 110
Mistodrzitelsky letohradek, Stromovka - Mistodrzitelsky letohradek, Stromovka | #mistodrzitelskyletohradek 36
Trojsky Zamek - Trojsky Zamek #zamektroja 190
Zé&mek Zbraslav - Z&mek Zbraslav - 0
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Piiloha ¢. 25 Stiredocesky kraj — zamky

Stiedocesky kraj - zamky
Zamek Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanousku navstév prispévku
Z&mek Benatky nad Jizerou - 134 3075 vicekrat za tyden
- - 0 0 -

Z&mek Bon Repos ano 654 347 staticke
Zamek Brandys nad Labem - 197 3709 vicekrat za tyden
Statni zamek Breznice ano 457 0 1x za Ctvrtleti
Zamek Cervené Janovice ano 7 1 statické
Zamek Dobfichovice - 59 2153 1x za 14 dni
Zamek Dobfis - 810 11 626 vicekrat za tyden
Zamek Horovice ano 665 - 1x za 14 dni
Hostivicky Zamek - - 13 statické
Zamek Jablonna nad Vltavou - 57 468 1x za mésic
Zamek Jemnisté ano 11 509 3600 vicekrat za tyden
Z&mek Kécov ano 65 105 staticke
Zamek Kacina ano 2196 6 052 1x za tyden
Kladensky Zamek - 15 255 1x za 14 dni
Zamek Kole¢ ano 384 191 staticke
Zamek Konopisté ano 882 4 660 1x za 14 dni
Zamek - Kostelec Nad Cernymi Lesy - 127 1692 vicekrat za tyden
Zamek Kiinec ano 861 413 statické
Zamek Lany - 107 2488 vicekrat za tyden
Zamek Lisno - 15 214 statické
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Zamek Lobkovice - 10 149 1x za 14 dni
Z&mek Lochovice ano 203 - statické
Zamek Loucen ano 19 811 13070 vicekrat za tyden
Zamek Lysa nad Labem - 25 596 staticke
Zamek M¢élnik ano 1707 6 858 1x za mésic
Zamek MéSice - 2 28 statické
zamek Mnisek pod Brdy ano 1128 2 786 vicekrat za tyden
Zamek Nelahozeves ano 1561 3083 vicekrat za tyden
Zamek Niméfice - 14 538 1x za mésic
Zamek NiZbor ano 538 1002 1x za 14 dni
Podébradsky Zamek - 76 1749 vicekrat za tyden
Z&mek Pravonin ano 93 5 staticke
Zamek Prihonice - 98 2 377 statické
Zamek Radic - 71 650 statické
Zamek Radim ano 13 0 vicekrat za tyden
Z&mek Rataje nad Sazavou ano 129 61 staticke
Zéamek Ratmeéfice ano 224 52 1x za 14 dni
Zamek Svinaie - 9 116 statické
Savoia Castle - Zamek Skvorec ano 1182 1030 vicekrat za tyden
Chateau Tiebesice ano 3085 1073 statické
zamek Veltrusy ano 892 1076 1x za 14 dni
Zamek Vinafice ano 48 18 1x za 14 dni
Zamek Vlasim - Muzeum Podblanicka - 93 761 staticke
Zamek Zbenice ano 67 - statické
Zamek Zruc¢ nad Sazavou ano 1036 1679 1x za 14 dni
Zamek Zleby ano 4 396 6 670 vicekrat za tyden

98




Sti‘edolesky kraj - zamky

Zamek Of'C'a!m Misto Hashtag # v!)oéet o
profil prispévku

Zamek Benatky nad Jizerou - Zamek Benatky nad Jizerou #zamekbenatkynadjizerou 8

- - - #zamekbezno 6
Zamek Bon Repos - Zamek Bon Repos #zamekbonrepos 4
Zamek Brandys nad Labem - Zamek Brandys nad Labem #zamekbrandysnadlabem 13
Statni zamek Bieznice - Zamek Bieznice #zamekbreznice 36
Zamek Cervené Janovice - - - 0
Zamek Dobfichovice - Zamek Dobfichovice #zamekdobrichovice 22
Zamek Dobiis - Zamek Dobiis #zamekdobris 343
Zamek Hotovice - Zamek Hotovice #zamekhorovice 25
Hostivicky Zamek - - - 0
Zamek Jablonna nad Vltavou - Zéamek Jablonna nad Vltavou #zamekjablonna 16
Zamek Jemnis$té - Zamek Jemnis$té #zamekjemniste 68
Zamek Kéacov - Zamek Kéacov #zamekkacov 4
Zamek Kacina - Zamek Kacina #zamekkacina 279
Kladensky Zamek - - #zamekkladno 5
Zamek Kole¢ - - - 0
Zamek Konopiste - Zamek Konopiste #zamekkonopiste 247
Zamek - Kostelec Nad Cernymi Lesy - Zamek - Kostelec Nad Cernymi Lesy - 0
Zamek Kiinec - Zamek Kfinec - 0
Zamek Lany - Zamek Lany #zameklany 55
Zamek Lisno - Zamek Lisno #zamekliSno 3
Zamek Lobkovice - Zamek Lobkovice - 0
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Zamek Lochovice - - - 0
Zamek Loucen - Zamek Loucen #zamekloucen 491
Z&mek Lysa nad Labem - Z&mek Lysa nad Labem #zameklysanadlabem 5
Zamek Mélnik - Zamek M¢élnik #zamekmelnik 138
Zamek Mé&Sice - Zamek MéSice - 0
zamek Mnisek pod Brdy zamekmnisek - #zamekmnisekpodbrdy 215
Zamek Nelahozeves - Zamek Nelahozeves #zameknelahozeves 54
Zamek Niméfice - Zamek Niméfice - 0
Zamek Nizbor - Zamek Nizbor #zameknizbor 10
Podébradsky Zamek - Podébradsky Zamek #zamekpodebrady 35
Zamek Pravonin - - - 0
Zamek Prihonice - Zamek Prihonice #zamekpruhonice 115
Zamek Radic - Zamek Radic #zamekradic 12
Zamek Radim - - #zamekradim 10
Zamek Rataje nad Sazavou - - - 0
Zamek Ratméfice - - - 0
Zamek Svinaie zameksvinare - - 12
Savoia Castle - Zamek Skvorec - Savoia Castle - Zamek Skvorec - 0
Chateau TrebeSice - Chateau TrebeSice - 0
zamek Veltrusy veltrusy - #zamekveltrusy 203
Zamek Vinafice - - - 0
Zamek Vlasim - Muzeum - Zamek Vlagim - Muzeum Podblanicka #zamekvlasim 18
Podblanicka
Zamek Zbenice - - - 0
Zamek Zru¢ nad Sazavou zamekzruc - #zamekzrucnadsazavou 31
Zamek Zleby zamek_zleby - #zamekzleby 292
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Piiloha &. 26 Ustecky kraj — zamky

Ustecky kraj - zamky
Zamek Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanouski navstév prispévki
Statni zamek BeneSov nad Plou¢nici ano 775 127 1x za 14 dni
Zamek Cerveny Hradek - 544 15 776 vicekrat za tyden
Zamek Décin ano 3095 5861 vicekrat za tyden
- - 0 0 -

Statni zamek Jezefi ano 506 320 1x za 14 dni
Z4mek Jilové U D&ina - 27 663 1x za 14 dni
Zamek Klasterec Nad Ohfi - 126 2160 vicekrat za tyden
Zamek Korozluky ano 563 225 1x za 14 dni
Statni zamek Krasny Dvir ano 1707 2851 vicekréat za tyden
Statni zdmek Libochovice ano 1549 450 1x za mésic
Zamek Libouchec ano 2 0 statické
Zamek Valdstejnd v Litvinove ano 91 330 statické
Z&mek Novy Hrad Jimlin, p. o. ano 2 860 2126 vicekréat za tyden
Statni zamek Ploskovice ano 538 286 vicekrat za tyden
Zamek Roudnice n/L - 29 870 vicekrat za tyden
Statni zamek Steknik ano 1399 62 vicekréat za tyden
Sluknov Zdmek - 12 256 1x za 14 dni
Zamek Teplice - 6 37 statické
Zamek Trmice - 23 510 1x za 14 dni
Statni zamek Velké Bfezno ano 990 2143 statické
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Ustecky kraj - zamky

Zamek Of'C'a!m Misto Hashtag # v?oéet o
profil prispévku

Statni zamek BeneSov Statni zamek BeneSov
nad Plouc¢nici i nad Plouc¢nici i 0
Zamek Cerveny Hradek - Zamek Cerveny Hradek #zamekcervenyhradek 19
Zamek Dé&Cin - Zamek Dé&Cin #zamekdecin 283
- - Duchcov (zamek) #zameduchcov 22
Statni zamek Jezefi - Statni zamek Jezeri #zamekjezeri 162
Zamek Jilové U Dé¢ina - - - 0
Zamek Klasterec Nad Ohii - Zamek Klasterec Nad Ohii #zamekklasterecnadohri 12
Zamek Korozluky - Zamek Korozluky - 0
Statni zamek Krasny Dvir - Statni zamek Krasny Dviir #zamekkrasnydvur 27
Statni zamek Libochovice - Statni zamek Libochovice #zameklibochovice 110
Zamek Libouchec - - - 0
Zamek Valdstejnt v Litvinove - Zamek Valdstejnt v Litvinove - 0
Z&mek Novy Hrad Jimlin, p. o. - - #zameknovyhrad 5
Statni zdmek Ploskovice statni_zamek_ploskovice - #zamekploskovice 64
Zamek Roudnice n/L - Zamek Roudnice n/L #zamekroudnicenadlabem 8
Statni zamek Steknik - Statni zamek Steknik #zameksteknik 17
Sluknov Zamek - Sluknov Zamek - 0
Zamek Teplice - Zamek Teplice - 0
Zamek Trmice - Zamek Trmice - 0
Statni zamek Velké Bifezno - Statni zamek Velké Biezno #zamekvelkebrezno 18
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Piiloha ¢. 27 Kraj Vysodina — zdmky

Kraj Vyso¢ina - zamky

Zamek Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanousku navstév prispévki
Zamek Brtnice ano 384 142 staticke
- - 0 0 -
Z&mek Dukovany ano 1199 333 vicekréat za tyden
Chateau Heralec ano 1736 1690 1x za 14 dni
Zamek Horepnik ano 50 2 1x za 14 dni
Hostacovsky Zamek - 1 50 statické
- - 0 0 -

Statni zamek Jarométice nad Rokytnou ano 1052 2 387 1x za mésic
Zamek Jemnice - 7 40 1x za 14 dni
zamek Namést’ nad Oslavou - 26 761 vicekrat za tyden
Balénovy zamek Radesin ano 474 367 1x za 14 dni
Zamek Svétla nad Sazavou - 95 639 1x za mésic
Zamek Stépanov ano 34 1 1x za 14 dni
Zamek Tel¢ - 453 11 389 1x za tyden
Zamek Tiebic ano 1064 389 vicekrat za tyden
Zamek Velké Mezitic¢i ano 610 1188 staticke
Zamek Zd’ar nad Sazavou ano 5343 1014 vicekrat za tyden
Zamek Zirovnice - 26 450 1x za 14 dni
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Kraj Vyso¢ina - zamky

Zamek Of|C|a!n| Misto Hashtag # v?oéet o
profil prispévku

Zamek Brtnice - Zamek Brtnice - 0

- - - #zamekbudisov 5
Zamek Dukovany - Zamek Dukovany #zamekdukovany 65
Chateau Heralec chateau_heralec - #heralec 395
Zamek Horepnik - - - 0
Hostacovsky Zamek - - - 0

- - - #zamekchotebor 7
Statni zamek Jaroméfice ) Statni zamek Jaroméftice ) 0

nad Rokytnou nad Rokytnou

Zamek Jemnice - - - 0
zamek Namést’ nad Oslavou - - #zameknamestnaadoslavou 14
Balénovy zamek Radesin - Balonovy zamek Radesin - 0
Zamek Svétla nad Sazavou zameksns - #zameksvetlanadsazavou 46
Zamek St&panov - - - 0
Zamek Tel¢ - Zamek Tel¢ #zamektelc 146
Zamek Trebic - Zamek Trebic #zamektrebic 13
Zamek Velké Mezific¢i - Zamek Velké Mezifici - 0
Zamek Zdar nad Sazavou - Zamek Zdar nad Sazavou - 0
Zamek Zirovnice - Zamek Zirovnice - 0
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Piiloha ¢. 28 Zlinsky kraj — zamky

Zlinsky kraj - zamky
Zamek Oficialni Pocet Pocet Aktualizace
profil fanousku navstév prispévki

Zamek Buchlovice ano 886 - staticke
Zamek Holesov - 369 6 236 vicekrat za tyden
Z&mek a park Hostice ano 223 12 vicekrat za tyden
Zamek Chropyné - 16 125 statické
Zamek Kroméfiiz - 20 965 1x za 14 dni
Zamek Lesna - 79 945 1x za 14 dni
Zamek Novy Svétlov ano 1093 1417 statické
Zamek Orechov ano 1596 292 statické
Statni zamek Vizovice ano 722 339 staticke
Zamek Vsetin ano 485 447 vicekrat za tyden
Zlinsky zamek o. p. s. ano 508 639 vicekrat za tyden
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Zlinsky kraj - zamky

Zamek Of'C'a!m Misto Hashtag # })Oévet o

profil prispévku
Zamek Buchlovice - - #zamekbuchlovice 120
Zamek HoleSov - - #zamekholesov 109
Zamek a park Hostice - - - 0
Zamek Chropyné - Zamek Chropyné - 0
Zamek Kromériz - Zamek Kroméfiz #zamekkromeriz 109
Zamek Le$na - Zamek Les$na #zameklesna 208
Zamek Novy Svétlov - Zamek Novy Svétlov #zameknovysvetlov 10
Zamek Orechov - Zamek Orechov - 0
Statni zamek Vizovice - Statni zamek Vizovice #zamekvizovice 29
Zamek Vsetin - Zamek Vsetin - 0
Zlinsky zdmek o. p. s. - Zlinsky zdmek o. p. s. #zlinskyzamek 54
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Piiloha &. 29 Hrady v Ceské republice

i Celkem s o | Celkem Oficialni Obé

Kraj . | Socialni sit i oo . . i oo

hradi socialni sit’ profil profil socialni sité
JihoCesky 32 18 56% 18 5 18 0 18
Jihomoravsky 58 16 28% 13 4 15 0 11
Karlovarsky 17 11 65% 9 4 11 1 9
Kralovehradecky 30 7 23% 7 3 7 1 7
Liberecky 38 20 53% 18 7 20 1 18
Moravskoslezsky 38 6 16% 4 1 6 0 4
Olomoucky 26 9 35% 5 2 9 0 5
Pardubicky 33 11 33% 10 3 11 0 10
Plzensky 47 16 34% 11 8 16 0 11
Praha 5 2 40% 2 2 2 0 2
Stredocesky 72 19 26% 14 8 19 0 14
Ustecky 29 13 45% 8 4 13 0 8
Kraj Vysoc€ina 52 10 19% 7 3 10 0 7
Zlinsky 19 5 26% 5 2 5 0 5
Celkem 496 163 33% 131 56 162 3 129
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Piiloha & 30 Zamky v Ceské republice

i Celkem . .. Celkem Oficialni Oficialni Obé

Kraj .o | Socialni sit N e . . o

zamki socialni sit profil profil socialni sité
Jihoc¢esky 143 26 18% 25 17 26 2 25
Jihomoravsky 128 31 24% 27 13 31 1 27
Karlovarsky 46 10 22% 9 8 10 2 9
Kralovehradecky 87 22 25% 22 16 22 2 22
Liberecky 41 11 271% 10 7 11 2 10
Moravskoslezsky 106 19 18% 16 8 19 1 16
Olomoucky 96 13 14% 13 9 13 1 13
Pardubicky 60 7 12% 7 6 7 3 7
Plzensky 154 18 12% 15 8 18 2 15
Praha 41 8 20% 8 1 8 0 8
Stfedocesky 279 47 17% 46 27 47 5 46
Kraj Vysoc€ina 129 18 14% 16 10 18 2 16
Ustecky 110 20 18% 19 12 20 1 19
Zlinsky 56 11 20% 11 7 11 0 11
Celkem 1476 261 18% 244 149 261 24 244
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