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Cil prace: Zjistit, jak FinTech spolecnosti zaclenuji obsahovy marketing do svého

podnikani, aby ziskaly dGvéru zakaznik(, budovaly vztah se zdkaznikem a zvysily tak silu své znacky na

konkurencnim a inovativnim trhu.
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VyuZitelnost vysledkl prace v teorii (v praxi)
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Vzhledem ke studiu autorky bakalarské prace v ceském studijnim programu je posudek zpracovan v
ceském jazyce.

Vyjadieni k vysledku anti-plagidtorské kontroly

Vysledek kontroly ukazal 1 % shodu s jinymi dily. Cita¢ni pravidla byla dodrZzena.

Dilci pfipominky a naméty:

Teoretické zpracovani je pfiméreného rozsahu, tématicky vhodné zamérené jak na digitalni

marketing, obsahovy marketing, FinTech spolecnosti (které jsou predmétem vyzkumu) a priklady
jejich marketingu. Autorka v teoretické ¢asti vyuZiva vice neZ sto primarné zahranicnich zdroja.

Metodicky je pfedstaven predmét zkoumani, tedy analyzované druhy obsahu: zdrojové/vyukové
sekce webovych stranek (blogy, privodce, podcasty, newsroomy, reporty, pfipadové studie a
zadkaznické recenze), dalsi obsah, newslettery, prizkumy, videa, koncepty storytellingu, a obsah



socialnich médii. Vzorek obsahuje FinTech spole¢nosti zahrnujici oblasti retailového investovani,
platebnich feseni, spotrebitelskych a P2P pljcek, regulace a autentifikace, digitalniho bankovnictvi a
osobnich financi.

Vysledky jsou prezentovany srozumitelné a piehledné v jednotlivych tabulkach, véetné ptikladd
kvalitativni povahy. Nasledné jsou vysledky vhodné sumarizovany prostfednictvim tabulky v kapitole
diskuse. Z formalniho hlediska Ize vytknout napfiklad chybéjici Cislovani tabulek, nicméné to je jen
drobny detail, ktery neubira vysoké kvalité celé prace.

Celkové posouzeni prace a zdGivodnéni vysledné znamky:

Celkové Ize konstatovat, Ze prace zpracovava podnétné a aktualni téma, vyzkumné otazky jsou vhodné
zvoleny a provedenad analyza je zdafila. Autorce se podafilo ziskat kvalitni vysledky, které mohou mit
ve své oblasti prakticky i teoreticky dopad. Autorka prokazala schopnost samostatné zpracovat zadané
téma. Praci doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:
1. Které ziskané vysledky mohou poslouzit jako ,best practice” pro dalsi spolecnosti pohybujici
se nejen v oblasti marketingu financnich produkt(?
2. Co povazujete za limity Vaseho vyzkumu?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A
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