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1 UVOD

Jednou z podstat lidského byti je pfirozend zveédavost. Jedinec mé touhu hledat,
zkouSet a rozvijet se. Ve svéte vytvarného umeéni jsou tyto podstaty stézejnimi
prvky pro udrzitelnost kreativity a osobitosti tvorby. Je dilezité, aby ¢lovék nezlistal
se svou tvorbou pouze v bezpecné zoné a nebdl se vyzvy. V rdmci vybéru tématu
bakalarské prace jsem jednu takovou vyzvu z oblasti grafického designu pfijala.
Graficky design vyzaduje odhodlani, intuici, a hlavné silu vizudlniho jazyka a socialni
komunikace. Jednou z podminek vybéru tématu se pro mé stal piinos. Pfinosem
se rozumi jak osobni a dovednostni pfinos, tak ptinos smysluplny a funk¢ni. Cela prace
nese nazev Vizudlni styl kavarny. Zpracovani t¢ématu vizualni identity pro mé¢ obsahlo
veskeré atributy jiz diive zminované vyzvy. Témi jsou napft. bezprostiedni konfrontace

se znackou, uméni naslouchat, analyzovat nebo systematicky a efektivné pracovat.

V ramci opodstatnéni pfinosu jsem se v lednu 2021 spojila s vybérovou kavarnou
Mane z mého rodného mésta Krnova. Na kavarnu Mane pohlizim jako na
podnik s obrovskym potencidlem, jenz chce na malém mésté lidem pfinést kvalitu
vybérové kavy a domacich produkti. Zaroven si dava zalezet na estetice svého
prostiedi, které je ovlivnéno berlinskym kavarenskym pramyslem. Ve spolupréci
s majitelkami jsem méla za cil vytvofit jednotny a reprezentativni vizudlni

styl, ve kterém se zrcadli jejich ptibéh, vize, ale i uskali a vili nevzdat se.

Teoreticka ¢ast prace se posloupné zamétuje na definici vizualniho stylu, jeho funkce,
jednotlivé faze tvorby a dil¢i grafické prvky. Jsou zde zahrnuty kapitoly, které
objasiiuji dulezitost loga nebo obsah grafického manudlu, v niz se Ctenar
seznami s vesSkerymi zakonitostmi sestaveni takového dokumentu. Soucasti je také
rederie vybranych vizuélnich stylii kavaren na izemi Ceské republiky. Teoreticka ¢ast
je rovnéz podkladem a doprovodnym textem pro ¢ast praktickou. Hlavnim cilem
praktické casti je komplexni zpracovani jednotného vizualniho stylu pro kavarnu
Mane s veSkerymi nalezitostmi, grafickymi i typografickymi prvky zarucujici
osobitou a kvalitni reprezentaci znacky. Daéle si teoreticka ¢ast prace dava za cil
provedeni analyzy nyné&jSiho vizualniho stylu kavarny Mane, stanoveni konceptu nové
vizualni identity a zpracovani kompletniho grafického manudlu, ktery plisobi jako

kompletni ramec vysledné prace.



2 INSPIRACNI ZDROJE

Dulezitym aspektem pied zapocetim samotné prace na vizudlnim stylu byla analyza
kavarenského prostiedi, kavarenskych trendl, ceské popularni vybérové kavy
a baristického pfislusenstvi. Velkou vyhodou mi byla uz jistd osobni zkuSenost
s navitdvami mnoha vybérovych kavaren po celé Ceské republice a Gaste¢nd i Evropé.
Pro rychlé a tspésné hledani novych tipli na kavarny mi pomadhala socidlni sit’
Instagram, konkrétné¢ profily @praguecoffeeshops, @londoncoffeeshops,
@Dbestcoffeeapp, @barist.cz nebo @kavarenskypovalec. Mimo jiné samotnou

inspiraci byly i oficidlni profily samotnych kavaren.

Instagram mi béhem zpracovavani reserSe byl 1 technickym rddcem. Zprostiedkovaval
efektivni tipy ohledné ovladani grafickych programt, nebo nabizel vhodné zdroje pro
grafické designéry. Jednim z takovych profilt byl @kreativni_koktejl zabyvajici se
soucasnymi trendy v grafickém designu. Dtulezitou inspiraci byla i prace ostatnich
autorti. Mezi hlavni se fadi CeSti zastupci grafického designu, olomoucké graficka

Anna Derfler, Tea Vety§kova nebo Jakub Spurny, ptisobici v Studio Najbrt.

Mezi zahrani¢ni grafiky se fadi Tom Cargill a jeho YouTube kanal Satori Graphics,
Abi Connick ¢i Leche Studio. Cerpani inspirace a primarné zkusenosti s grafickymi
programy skrze YouTube v pribéhu mého bakalatského studia na univerzité hraje
velmi dilezitou roli. Nikdy jsem nestudovala Zadny obor designu, a proto ma
obrovskou zasluhu na mych nyné¢jSich dovednostech a znalostech v oblasti grafiky

a vizualni komunikace online samostudium.

Réada sleduji moderni trendy ve vytvarném uméni a snazim se zajimat o déni
v primyslu grafického designu. Tomu mi vzdy pomahaly internetové portaly Czech
Design, ¢asopis Font, Design Portal nebo ArtMap. Nechybi ani knizni inspirace,
mezi které se fadi Typokmiha od Filipa Blazka, Nova Typografie od Jana
Tischicholda, kolektivni publikace Dot Line Shape: The Basic Elements of Design
and Illustration nebo Logo & Corporate Identity od Kotyzy a MikeSe, ze které

jsem primdrn¢ Cerpala v ramci teoretické Casti bakalarské prace.



3 FUNKCE GRAFICKEHO DESIGNU

Graficky design je dilezitym spolecenskym nastrojem, ktery vizudln€ promlouva,
komunikuje, podnécuje a poméaha zprostiedkovat informaci jedinci skrze graficky
produkt. Graficky design je zdroveil vytvarnym a marketingovym primyslem, ktery
se fidi dle jasn€ stanovenych a jednotnych pravidel. Graficky materidl clovéku
nepifedavd pouze obraz, ale systematicky vytvofenou a vizuadlné zkonstruovanou
zpravu. Je neodmyslitelnou soucasti déni v Zivoté¢ moderniho ¢loveka, at’ uz védomé
nebo podvédomé. Obklopuji nés tiskoviny nejriznéjsiho druhu, jako napt. noviny,
letaky, brozury nebo obaly od zZvykacek, nemocni¢ni informacni tabule ¢i balici papir.
Graficky design je také profesi, ktera je zaloZena na socialni interakci a je podminéna

v§eobecnym zajmem o spole¢nost.!

Designér je v zodpovédné pozici umélce, tviirce, ale i stratéga a manazera. Navrh
nevytvari sim pro sebe, ale pro primyslovou vyrobu. Tato skute¢nost ndm dovoluje

definovat role, které graficky design zastava po celou svou historii.?

Zakladem je informace — informacéni design, ktery poméaha snadnému pohybu
v prostiedi a predava jasné sdéleni v podobé znakl ¢i piktogrami. Dalsi roli je
funkce — graficky produkt musi fungovat a byt piehledny. Neni vytvoien bez
myslenky, zdméru a kompatibilnosti. Profesionalita — ucelenost a unikatnost dava
grafickému produktu potiebnou hodnotu v ocich cilové skupiny a pohybu na trhu.
Komunikace — zasadni funkce stanoveni strategie uméleckého projevu pro cilovou
skupinu, bez které by Zadny graficky proces nefungoval. Estetika — designér fesi
mnoho technickych, organizacnich i pravnich skutecnosti, ale stale je umélcem se svou

vlastni vytvarnou stopou. 3

V procesu tvorby vizualnich identit zalezi na kazdém detailu a Casto i ndhod¢. Kazdy
z prvki, mezi které se fadi typografie, sazba, hierarchie, barevna paleta, kompozice,

velikost, layout, ilustrace, fotografie, ale i tisk a vyrobni stranka produktu, maji svou

' TWEMLOW, Alice. K demu je graficky design? V Praze: Slovart, 2008. ISBN 978-80-7931-027-3.
Str. 6

2 HOLLIS, Richard. Strucnd historie grafického designu. V Praze: Rubato, 2014. Eseje (Rubato). ISBN
isbn978-80-87705-27-8., s. 14

3 PECINA, Martin T. Pro¢ je graficky design uzite¢ny. In: Unie grafického designu [online]. [cit. 2022-
03-02]. Dostupné z: https://unie-grafickeho-designu.cz/proc-je-graficky-design-uzitecny/



dillezitou a nezastupitelnou roli. Na nadchdzejicich stranach se prace vénuje

konkrétnimu prabéhu procesu, fazim a zdkonitostem vzniku vizualniho stylu.



4 VIZUALNI STYL

4.1 Definice vizualniho stylu
Jedna se o shrnuti grafickych prvki pro jednotnou a dlouhodobou vizualni prezentaci
konkrétni znacky. Jinymi slovy by se vizualni styl dal nazvat i vizualni identitou, ktera
je specifickd pouze pro jednu instituci anese ulohu zajiSténi co nejlepsi
a nejefektivnéj§i prezentace. Vizudlni styl obsahuje veSkeré prvky nutné
k profesionalnimu a komplexnimu ptsobeni subjektu na trhu, jako je napf. logo,
typografie, barvy a jejich dalsi aplikace. Klicové prvky vizudlniho stylu jsou soucasti

tzv. grafického manualu.*

4.2 Corporate Identity
Samotné tvorbé vizualniho stylu pfedchdzi definovani konkrétnich zdmért
a pfedstav, jakym zplisobem chce byt instituce na trhu prezentovana. Urcuje
se, co je jejim cilem, koho chce oslovit ajaké piistupy zastdvd. Na zakladé
komplexniho postaveni a ideje znacky se buduje jeji komunikacni stranka a dulezité

spojeni mezi ni a potencionalnimi zakazniky.>

Vysekalova, Mike§ a Binar d¢li image znacky na vnitini a vnéjsi, dale druhovou,

produktovou a firemni. Pozitivni a negativni integrace. Identita a izolace znacky. ®

V ptipad¢ prezentovani znacky a jejiho udrzovani je diilezitd medialni a marketingova
komunikace. Obvykle se o ni stard vybrany tym, ktery zajiStuje online propagaci
znacky, PR partnery, stard se o zdkazniky a navrhuje v rdmci znacky moznosti novych
budoucich pfistupti. Zaroven sleduji trh, konkurenci a eliminuji faktory, které by
znaCku mohly ohrozit. Graficky design je ve vid¢i pozici pro vytvoreni efektivniho
a napaditého vizualu, ktery bude reprezentovat a vytvaret dané znacce nezameénitelny

obraz.”

4 KAFKA, Ondfej a KOTYZA, Michal. Logo & Corporate identity. 3., pteprac. vyd. Praha: Kafka
design, 2014. ISBN 978-80-260-6771-9. s. 67

> TamtéZ, s. 8

6 VYSEKALOVA, Jitka, MIKES, Jiti a BINAR, Jan. Image a firemni identita. 2., aktualizované a
roz§ifené vydani. Praha: Grada Publishing, 2020. Expert (Grada). ISBN 978-80-271-2841-9. Str. 111-
113

7 SLADE-BROOKING, Catharine. Creating a brand identity: a guide for designers. London: Laurence
King Publishing, 2016. ISBN 978-1-78067-562-6, s. 20
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4.3 Faze tvorby corporate identity

Corporate visual identity se déli do nékolika strategickych fazi, které je nutné pii
procesu tvorby projit. Kazda z fazi na sebe navazuje a urcuje miru kvality vysledku.
s konkrétnim trhem plisobeni, nabidkou, poptavkou a na tomto zakladé vytvofit

fyzické atributy znacky.®

Vybér grafického designéra nebo grafického studia neni ndhodny. VétSinou se
vypisuje vetfejnd soutéz, vybérové fizeni nebo osloveni konkrétniho designéra c¢i

studia.’

Slade-Brooking uvadi déleni konkrétnich fazi procesu tvorby vizualniho stylu:!°
1. Analyza
— Tvorba koncepti a planovani
— Cilova skupina
— Komplexni analyza trhu a konkurence
— Vytyceni cile
— Financovani
2. Diskuse
— Predstaveni konceptl
— Komunikace se znackou
— Tvorba findlniho tymu
3. Kreativni komunikace
— Strategie vizualniho stylu
— Brainstorming
4. Design
— Zpracovani vizualniho stylu
— Revize prace
— Vybér nékolika koncepti k prezentaci
5. Prezentace klientovi

— Vybér jednoho konceptu

8 SLADE-BROOKING, C. Creating a brand identity: a guide for designers., s. 14-15
9 KAFKA, O. a KOTYZA, M. Logo & Corporate identity, s. 88
10 SLADE-BROOKING, C. Creating a brand identity: a guide for designers., s. 78-82
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6. Finalni zpracovani vizualniho stylu
— Tvorba manualt
7. Testovani
— Reakce cilové skupiny
— MozZné zmény
8. Implementace
— Kompletni zatazeni do provozu

— Skoleni zaméstnanci

Pro ¢innost grafického designéra je nutno tyto faze dodrzet, primarné po strance
pripravné, informacni a konzultacni. Vzdy zalezi na velikosti znacky a jejim potfebam.
Rozfdzovand ajasné naplanovand prace snizuje riziko chyb v procesu tvorby

a nasledného zavedeni vizualniho stylu subjektu.

4.4 Prvky vizualniho stylu
Mezi prioritni prvky vizudlni identity, které vytvaii zaklad znacky, je logo, barevnost
apismo. Tyto tfi Casti stabiln¢ zajistuji jeji bezchybnou funkci a prezentaci.
V soucasné dob¢ se mliizeme setkat s tvrzenim, Ze logem je minénd cela znacka a nic
vic. To neni ani zdaleka pravdivéd informace. Ve vytvaieni uspé$né fungujici znacky
a reprezentaci jejiho podnikani se logo sice dilezité podili na jeji identifikaci, ale jako

jeden prvek nezajisti vizualni celistvost. !!

4.5 Logo

Logo je grafickym identifikatorem, grafickou znackou, kterd komunikuje a odliSuje
navzajem vice subjekti. D4 se povazovat za urcitou pecet’ znacky. Logo se sklada
z tzv. logotypu a piktogramu. Logotyp je ¢ast loga, jez obsahuje specificky druh pisma
vybrany dle potieb prezentace konkrétniho subjektu. Piktogramem se rozumi graficky
symbol, ktery je samostatné funkcni a dokéze znacku identifikovat beze slov. Mohou

existovat samostatné& nebo spole¢né.!?

' VACHUDA, Tomas. Vstup do svéta logotvorby [online]. Praha: KKnihy.cz, 2016. Dostupné z:
https://vachudatomas.cz/Logotvorba.pdf's. 7-9
12 SLADE-BROOKING, C. Creating a brand identity: a guide for designers, s. 24-25
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Kritéria tvorby loga se d¢li do nékolika oblasti aurcuji, jaké zasady dobie
zpracovaného loga je nutno naplnit. Témi jsou napf. obecna kritéria, kterd obsahuji

estetické, sémantické a identifika¢ni aspekty.!?

Jednotliva kritéria uvedena dle Vachudy:'*

4.5.1 Obecna kritéria tvorby loga
— Nepopisuje, ale identifikuje.
— Je univerzalni.
— Je na miru a origindlni.
— Je Ctivé a Cisté.
— Je lehce zapamatovatelné.
— Jednoduchost je klicova.
— Sd¢luje ptibeh a osobitost znacky.

— Je napadité.

4.5.2 Technicka kritéria loga
— Dovoluje flexibilitu (snadné zvétSeni a zmensSeni)
— Je realizovano ve vektorovém programu.
— Je kvalitn¢ zkonstruovano.
— Udrzuje balanc v rdmci vyuzitych grafickych prvki a postupi.
— Bere v uvahu budouci pouziti.
— Voli vhodnou, vyrovnanou a pouzitelnou barevnou paletu.
— Neni barevné piekombinované.
— Je aplikovatelné na svétlém i tmavém pozadi.
— Koresponduje s pismem a lichoti mu.
— Vyuziti primarniho a sekundarniho fontu pisma.

—  Setii s efekty, pechody a extrémnimi fonty.

'3 TIPPMAN, Jan. Vlastnosti dobrého loga. In: Unie grafického designu [online]. Ceské republika,
2012, 28. 8. 2012 [cit. 2022-04-04]. Dostupné z: https://unie-grafickeho-designu.cz/vlastnosti-dobreho-
loga-obsahly-clanek/#.UurVL _mwaAl

14 VACHUDA, Tomas. Vstup do svéta logotvorby [online]. Praha: KKnihy.cz, 2016. Dostupné z:
https://vachudatomas.cz/Logotvorba.pdf's. 11-14
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4.5.3 Vektorové provedeni
Neopomenutelnym pravidlem je zpracovani loga ve vektorovém programu. Grafické
programy, ve kterych je umoznéna obratnd prace s vektory jsou napt. Adobe Illustrator
nebo Affinity designer. Logo zpracované ve vektorech v Illustratoru neztraci kvalitu,
da se libovolné zvétSovat, zmenSovat, piebarvit, aijina manipulace snim je
bezproblémova. Vektorové tvary jsou vyjadieny pomoci matematické funkce, ne
v rastrovych bitmapéch. Zpracovani loga v bitmapach, napt. v rastrovém Photoshopu,

by mé&lo za nasledek rozostieni obrazu a ztratu kvality grafické prace.!

4.54 Kategorie loga
Grafické znaCky se zpravidla déli do né€kolika druht z hlediska kompozi¢niho,

typografického, ilustra¢niho, kombinovaného nebo abstraktniho. Konkrétni rozdéleni

dle Kafky a Kotyzy:!

A. Obrazkova loga
Zavisi na stylizaci a zjednodus$eni objektivné zndmého predmétu. Piktogram byva
jasny a ctivy, jednd se napft. o logo znacky Apple, Twitter nebo Starbucks. Velmi
typické pro loga globalnich korporaci, které lidské oko dokaze bez textové opory

a s predchozi zkusenosti identifikovat.

Obr. 1 — Twitter logo,

'S DABNER, David, STEWART, Sandra a ZEMPOL, Eric. Skola grafického designu: principy a praxe
grafiky. V Praze: Slovart, 2014. ISBN 978-80-7391-894-1.,s. 114-116
16 KAFKA, O. a KOTYZA, M., Logo & Corporate identity, s. 41-43
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B. Typograficka loga
Je zpracovéno specifickou upravou textu a vybérem unikéatniho fontu pisma. Logo
dokdze samostatn¢ fungovat akomunikovat pouze v textové formé¢ bez
dopliujiciho piktogramu. Jedna se o jeden z nejbéznéjSich a nejvice pouzivanych

pfistupt. Pouziva ho napt. NASA, Netflix nebo Coca-Cola.

Obr. 2 - NASA logo

C. Kombinovana loga
Tento pfistup zahrnuje praci stextovou a obrazkovou casti. Tzv. logotyp
a piktogram jsou navzajem oddé¢litelné, dokdZzou pracovat jak samostatné,
tak spolecné. Vhodné pro vizudlni styly malych nebo nové zacinajicich subjekta

na trhu. Kombinovana loga napt. pouzivaji znacky Spotify nebo Converse.

@ Spotify

Obr. 3 - Spotify logo

D. Abstraktni loga
Jedna se o nekonkrétni obrazové a geometrické tvary vytvarejici grafickou znacku.
Velmi cCasto pracuji s psychologickymi teoriemi, ndpadem a poslanim znacky,
které jsou zpracovany presnou geometrickou konstrukei, nebo naopak volnou
ilustraci. Na prvni pohled nejsou jednoznacné k rozpoznéani. Pouziva je napf.

korporat Microsoft, Adidas nebo Darien Library.

Obr. 4 - Darien Library logo
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5 GRAFICKY MANUAL

Graficky manudl, v anglictiné také Graphic guideline, je oznafeni pro souhrnny
dokument vizualni prezentace, ktery obsahuje veskerd pravidla a grafické konstanty
vizualniho stylu konkrétni znacky. Cilem grafického manuélu je snadné, systematicka
arychla aplikace grafickych prvka do jejich funkce. Graficky manual je prakticky,
srozumitelny a vychazi ze specifickych potieb subjektu. Slouzi k tomu, aby nedoslo
k nekonzistentnosti v udrzovani jednotného vizudlu znacky. Grafické manudly se
Casto lisi velikosti a obsahem. N¢které subjekty z hlediska postaveni na trhu potiebuji
komplexnéjsi vizualni identitu a z toho diivodu i obséhlejs$i manudly s doplitujicimi
materidly. Jen v pfipad¢ menSiho podnikdni mohou byt materidly stfidmé;si

a soustfedi se primarné na kli¢ové prvky vizuélni identity.!”

5.1 Obsah grafického manualu
Obsahy grafickych manuali se vzdy lisi dle danych potieb a stanovenych kritérii
subjektu. Zde je ilustracni déleni grafického manualu, dle souhrnného zpracovani od

Kafky a Kotyzy:!®

5.1.1 Obsah

Spravné strukturovany obsah grafického manualu dovoluje rychlou orientaci
v dokumentu. Jak jiz bylo zminéno, kliovy je systém, ktery musi byt graficky
prehledné zpracovan. V praxi je vhodné obsah rozdélit do hlavnich sekci a k nim

pridruzit souvisejici kapitoly.

5.1.2 Uvod
Jedna se o dilezitou vstupni kapitolu dokumentu, kterd popisuje, jakym zptisobem je
mozné s grafickym manudlem pracovat apopt. jaké dalsi aplikace jsou nutné
k efektivni praci s nim. Slouzi k snadnému pochopeni G¢elu dokumentu, manipulaci

s nim a vysvétleni terminologie.

7 KAFKA, O. a KOTYZA, M., Logo & Corporate identity, s. 22-24
'8 Tamtéz, s. 33-87
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5.1.3 Graficka znacka

Pod grafickou znackou se rozumi pojem logo, tedy hlavni identifikator a zdanlivé
veskeré jeho podoby, konstrukéné spravné, ale i nespravné varianty. Logo je zde také
rozdéleno do dil¢ich prvki, ze kterych je findlni logo slozeno pro lepsi pochopeni
symboliky. Déle se udavaji varianty barevné, pozitivni, negativni a orientace umisténi.
Urcuje se také minimalni velikost, do které logo miZe byt zmenSeno, aby zustalo
citelné.
5.14 Barevnost

Vybér barevné palety v rdmci identifikace znacky hraje dtilezitou psychologickou roli.
Kazdéd barva komunikuje samostatné. Nese si specifickou asociaci a emoci, které
v ¢lovéku vyvolava. Barevna paleta koresponduje s ptibéhem, vizi a atmosférou
znaCky. Barvy se nesmi volit bezmysSlenkovit¢ a ndhodné. V urcitych oborovych
oblastech jsou urcité barevné kombinace jasné zadany (napi. zelena a Cervena pro
zdravotnicka zafizeni, 1ékarny), ale vzdy se snazime vybrat kontrast, ktery bude
znaCku odliSovat. Barevnost znaCky maé i hierarchii, urcuji se barvy primarni
a sekundérni. Primarni barvy vychazi jako identifika¢ni, sekundarni jsou doplikové,
zprostifedkovavaji efektivnéjsi propagaci a posiluji estetiku znacky. Barevnost se pro
definuje pfesnou hodnotou barevnym prostorem CMYK (tisk), RGB (online)
a HTML (webova aplikace).

5.1.5 Typografie
Typografie, neboli pismo, je dalSim dualezitym grafickym prvkem, ktery dotvaii
komplexnost vizudlni identity subjektu. Je nutné, aby vybrany typ pisma byl jednotny
a ladil s osobnosti znacky. Spravny vybér pisma dokéaze, podobné jako barevnost,
ptedat cilenou informaci a jedinecny dojem. Z technického hlediska se musi dbat na
urcita typografickd pravidla. Témito pravidly rozumime ¢itelnost, dostatek dostupnych
fezil pisma a jazykova flexibilita. Pokud graficky designér nevytvoii pismo sam, musi
zkontrolovat licenéni pravo vyuziti vybraného stylu pisma, aby nedoslo
k neopravnénému uziti bez autorského povoleni. I v ptipadé typografie se pismo déli
na primdrni a sekunddrni. Oboji pfedstaveno ve vSech dostupnych fezech. Jak
primarni, tak sekundéarni pismo spolu musi ladit a je nutno udrzet harmonii organizaci

v jejich vzajemné aplikaci.
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5.1.6 Vizualni styl

Vizuélni styl shrnuje a definuje zptisob kombinovani veSkerych grafickych prvki
a zpusob jeji vizualni prezentace. V piipad¢ prezentace vizualni identity se vyuzivaji

tzv. ,,brand boards®, které zprostiedkovavaji prvotni zazitek a koncept znacky.

5.1.7 Merkantilni tiskoviny

Mezi merkantilni tiskoviny fadime administrativni tiskoviny, jako jsou napf.
hlavickovy papir, Sablona faktur, objednavky, znacka v e-mailu, razitka, obalky a také
vizitky. Pfi vybéru a navrhovani merkantilnich tiskovin znacky je nutno zjistit, jaky
typ tiskovin je pifi podnikani potfeba a jaky ne. Vizitky jsou velmi frekventovanou,

efektivni a podnikéni pfinosnou merkantilni tiskovinou.

5.1.8 TiSténé materialy
Mezi tisténé materidly zahrnujeme vSechny propagacni materidly a doplitkové nastroje
vizualni komunikace, které vyuzivaji tiskovych technologii. Jedna se napft. o letaky,
brozury, menu, textilie, billboardy, plachty, jmenovky, krabice, papirové sacky apod.
Stejné jako u merkantilnich tiskovin je nutno si definovat potfebné tisténé materialy

pro danou znacku a efektivné je zpracovat.

5.1.9 Elektronické aplikace
V soucasné dobé je velmi dilezitd internetova online propagace, a to pfevazné na
socidlnich sitich. Jednotné definovany vizualni styl napoméaha znacce se sebevédomée
prezentovat ve vefejném online prostoru, kde zisk4 urcity dosah na svou cilovou
skupinu. Mezi populdrni platformy propagace znafek spadd napf. socidlni sité
Facebook, TikTok, ale hlavni platformou je Instagram. V ramci elektronické aplikace
vizualni identity se navrhuje layout, ktery piedstavuje, jak by profily znacky na
socidlnich sitich mohly vypadat a byt strukturovany. Pod tuto oblast spada i vizual

webovych stranek nebo e-shopii.
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6 RESERSE KAVAREN

K reSerSi vizudlnich styli kavaren bylo pfistupovano systematicky a dlouhodobé.
V ramci reSerSe jsou zahrnuty vizualni styly kavaren primarné na tizemi Ceské
republiky. Hlavnim zdrojem praktickych informaci, tipi a relevantnich podnikti pro
tuto reSersi byla socialni sit’ Instagram, kterd se v poslednich letech stala platformou
efektivniho marketingu a rychlého medialniho propojeni. Kavarny byly ve vétsiné
ptipadii navstévovany osobné za ucelem ziskani vlastni zkuSenosti z daného podniku.
Hodnocena byla kompatibilita jejich vizualniho stylu, prostfedi, nabidky a atmosféry.
V ptipad¢ zahrani¢nich kavaren reSerSe obsahuje pouze kavarenské fetézce, které
paisobi na trhu globalné a jejich sluzby jsou dostupné v CR. Reserse neni zaméfena na
cil okopirovat napady a konkrétni vizudlni, ba naopak vyvarovat se piipadnym
shodam. Primarnim cilem bylo poznat Sirokou nabidku ¢eskych vybérovych kavaren
berlinského prototypu a zjistit, jak spolu koresponduje architektura, atmosféra podniku

a kdo stoji za vizudlné grafickym zhotovenim.

1. STARBUCKS

Starbucks je vefejné znamym, globalnim kavéarenskym fetézcem, ktery jen v Ceské
republice provozuje vice nez 50 pobocek. Firma Starbucks pochazi z Seattle, USA
anatrhu pohybuje jiz od roku 1971, kdy se zlokalniho podniku stal vadci
kavarenskych korporat svétové velikosti. Ve svém signifikantnim logu nachazime
piktogram zobrazujici dvouocasou moiskou sirénu znorské mytologie. Ta ma
symbolizovat uctu k historii a dobro v kazdém z nés. Jméno znacky bylo inspirovano
novelou Moby Dick. Logo bylo modernizovano celkem ¢tyfikrat, v souc¢asné podobé
zpracované v roce 2011 zGstava ikonickad zelena a bild barva, které evokuji pocit
ochrany, spojeni s pfirodou a farméafi. Tvar loga je kruhovy a uvnitf se nachézi
piktogram jiz zminéné moiské panny. V minulosti logo obsahovalo také ¢ast textovou,
ktera byla v 2011 zruSena a timto se obrazkové logo spolecnosti Starbucks piipojilo

ke globalné znamym a jednoduse identifikovatelnym vizualim.!”

Y RAGHAV, Saumya. Starbucks Logo — An Overview of Design, History And Evolution. In:
Designhill [online]. 2021, 24.09.2021 [cit. 2022-03-21]. Dostupné z:
https://www.designhill.com/design-blog/starbucks-logo-overview-of-design-history-and-evolution/
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Obr. § - Starbucks Logo evolution

2. EMA Espresso bar

Prazské pobocky EMA espresso baru jsou skvélou ukazkou, jakym zpiisobem muize
byt vizualni identita podniku hrava a bystra. EMA espresso bar ma v Praze celkem tfi
pobocky. Zakladatel Kamil Skrbek ve spolupraci s grafickym designérem Lumirem
Kajnarem vytvofil ptibéh inspirovany tzv. Ema mele maso, postavou ze slabikare
Jifiho Za¢ka. Akronymum EMA prochézi uz od dob svého vzniku v roce 2013 riiznymi
vyklady a nemé ustdleny nazev. Jednou z moznych variant je: Elektro Magnetické
Aroma, Extra Medium Akorat nebo Ema Mele Arabiku.

Je nutno zminit, Ze variace loga EMA a jeho slovni vyklady vzdy uzce spolupracuji
s architekturou a mistem dané pobocky. Napi. Pobocka EMA Espresso baru
na Florenci se nachazi vedle Ustavu akademie véd Geské literatury a tim znasobuje
napad odkazujici na jiz zminény slabikaf.

Samotny logotyp je vytvoien decentné, Cisté a Ctive. Primdrnimi barvami je ¢erna
a bila, tzv. ,,je to cerné na bilem “. V ramci typografie je vyuzito moderni bezserifové
pismo, psano verzalkami. Typografie je hlavnim a rozpoznatelnym prvkem vizualni

identity EMA kavaren a respektuje funkcionalisticky styl.2°

20 BIBOVA, Tereza. Oteviel ty nejlepsi kavarny v Praze a pe¢e chléb, na ktery se stoji fronty. Zakladatel
espresso baru EMA vypravi ptib¢h jeho tii podnikt. In: CZECHDESIGN [online]. 13.5. 2021 [cit. 2022-
03-21]. Dostupné z: https://www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/otevrel-ty-nejlepsi-kavarny-v-praze-
a-pece-chleb-na-ktery-se-stoji-fronty-zakladatel-espresso-baru-ema-vypravi-pribeh-jeho-tri-podniku
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ESPRESSO BAR

Obr. 6 - Logo EMA Espresso bar

ESPRESSO BAR

Obr. 7 - EMA Espresso bar Florenc. Foto: Petra Gencurova

Obr. 8 - EMA Espresso bar Karlin. Foto: Petra Gencurova
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3. Super Tramp Coffee

Super Tramp Coffee se nachazi v pasazi Vilimkova nakladatelského domu v blizkosti
Nérodni tiidy v Praze. Je sesterskym podnikem kavarné I Need Coffee!, ktery vznikl
v roce 2015. Umisténi kavarny Super Tramp umoziiuje Unik od reality do odzy klidu
uvnitf velkomésta. Vizudlni styl vroce 2016 zpracovalo studio Side2, graficky
designér Marius Corradini a ilustratorka Nikola Hofeni. Logo je slozeno z piktogramu
ve tvaru kosoctverce a moderniho bezserifového pisma psanym verzélkami.
Sekundarni pismo, které nachdzime na propagacnich psanych materidlech, vychézi
z tradi¢ni antikvy a podoba se pismu psaciho stroje. V ramci vizudlniho stylu
se opakuji ptirodni motivy jakymi jsou les, houby a lesni zvitata. Dopliuje je 1 motiv

zéalesackého vybaveni nebo mapy. 2!

Obr. 9 - Logo Super Tramp Coffee. Foto: Petra Gencurovd

SUPER

TRAMP

COFFEE

Obr. 10 - Tabule Super Tramp Coffee. Foto: Petra Gencurova

2L Side2. Super Tramp Coffee, vizudlni styl. [online]. 2016 [cit. 2022-03-21]. Dostupné z:
http://www.side2.cz/cs/projekty/super-tramp
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Obr. 11 - Super Tramp Coffee vnitroblok. Foto: Petra Gencurova

4. Mamacoffee

Mamacoffee v Praze provozuje 7 pobocek a zaroven je také vlastni prazirnou. Za
konceptem Mamacoffee stoji pfibéh o lidskosti, lasce a podileni se na pomoci
partnerskym farmaitm v Etiopii, od kterych odebiraji zrna pro produkei prazirny.
Mamacoffee kavarny plisobi jako spolecenskd, rusna urbanisticka mista, kde jsou lidé
vitani, nachazi v nich pohodové Gto¢isté a rodinnou atmosféru. 2

Za vizualem Mamacoffee ktery je postaven na jednoduchych ilustracich baristického
a servirovaciho ptislusenstvi, stoji ilustratorka a graficka Nika Vackova. Typografie je
feSena tuénym modernim bezserifovym pismem psanym minuskami. Velmi zndmym

a pouzivanym grafickym prvkem je submark loga v podobé klasického — m.?3

mamacoffee’

Obr. 12 - Logotyp Mamacoffee.

22 Mamacoffee. O nds. [online]. 2008 [cit. 2022-03-21]. Dostupné z: https://mamacoffee.cz/cs/o-nas/
23 Mamacoffee. Kdvovy plakat piimo ze sita. [online]. 2008 [cit. 2022-03-21]. Dostupné z:
https://mamacoffee.cz/cs/kavovy-plakat-primo-ze-sita/
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mamacoffee

Obr. 14 - [lustrace mamacoffee

5. Long Story Short

Long Story Short je olomouckym rozsahlym podnikem, ktery provozuje hostel, bistro,
restauraci, espresso bar a sesterskou kavarnu And the story begins. Jeho identita je
rozmanitd po obsahové strance, vzhledem k velikosti a jeho nékolika odvétvim.
Vizuaélni styl je veden velmi minimalisticky a jak zni jedna z hlavnich mySlenek: ,, vse
zacalo od nuly“. Graficky designér Jan KoSatek se inspiroval modernistickym
designem a soudobymi detaily, diky kterym ztvarnil logo jednoduchou nulou. Barevna
paleta odrazi minimalismus a pohybuje se v ¢erné, bilé a odstinech Sedi. I v ptipadé
Long Story Short a And the story begins nachdzime hru se slovy a doslovnym

piibéhem podniku.?*

24 STRMISKOVA, Denisa. Long Story Short. In: Stavbaweb.cz [online]. 6. 6. 2018 [cit. 2022-04-05].
Dostupné z: https://www.stavbaweb.cz/long-story-short-18763/clanek.html
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Diive zminénd 0, nebo také hravé O, se nechava inspirovat architekturou pevnosti
puvodniho Olomouckého hradniho opevnéni. Pevnost je do tvaru podkovy a interiéry

disponuji klenbami, stropnimi kfivkami a tunelovymi priichody.?®

S
S

Obr. 15 - Logo Long Story Short.

Obr. 16 - Logo sesterské kavarny And the story begins.

% Long Story Short Hostel & Café. O nds [online]. [cit. 2022-04-18]. Dostupné z:
https://www.longstoryshort.cz/o-nas
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7 REALIZACE VIZUALNIHO STYLU KAVARNY

Vizualni styl byl realizovan pro jiz existujici subjekt — kavarna Mane, provozujici své
sluzby od roku 2019 ve mésté¢ Krnov, v Moravskoslezském kraji. Kavarna Mane ma
zaregistrovanou vlastni znacku a také webovou doménu. Nynéjsi vizualni styl kavarny
Mane neni vytvoten ve spolupraci s grafickym designérem, a tudiz neni pfili§ uceleny.
Z toho diivodu jsem se rozhodla v ramci vybéru tématu bakalaiské prace oslovit dvé

majitelky o povoleni ke zpracovani jednotné vizualni identity pro jejich kavarnu.

7.1 Analyza

vvvvvv

Basic Elements of Design and Illustration uvadi nutnost vybalancovat formu, funkci
a cil. Dfive nez na prvni pohled oznac¢ime graficky produkt za dobry ¢i Spatny, je nutné

poznat kontext, ve kterém prace vznika a existuje.?®

7.1.1 Prostredi

Kavarna Mane sidli v centru mésta Krnova, ktery se nachdzi v Moravskoslezském
kraji vychodné od Nizkého Jeseniku na hranicich s Polskem. Je méstem mnoha

pamatek a kulturniho déni. Poétem obyvatel Krnov ¢ita necelych 23 500. 27

V jedné z pamatek se nachéazi i kavarna Mane, ktera je soucasti ptizemnich prostor
komplexu Krnovského renesanéniho zamku. Ten nyni své volné prostory nabizi
k prodejni ¢innosti a provozu sluzeb. Misto se zaroven nachazi par metri od méstské
radnice a hlavniho namésti. Lokalita kavarny je velmi frekventovana a pro obyvatele

jednoduse dostupna.

Samotny interiér s klenebnimi prvky, oblouky a dobovymi okny je majitelkami
kulturné respektovan, ctén a celkova atmosféra podniku na ném z velké asti zavisi.
Mane je rozdéleno do dvou velkych mistnosti, pficemz v prvni se nachazi baristicky

bar a ve druhé mista k sezeni. Design interiéru je tvofen primarné z tmavého dreva,

26 VICTION:WORKSHOP LTD. DOT, LINE, SHAPE: The Basic Elements of Design and Illustration.
Hong Kong: viction:ary, 2020. ISBN 978-988-79034-6-8., s. 73

27 Krnov - Turistické informaéni centrum. O mésté: Zdkladni informace [online]. [cit. 2022-04-20].
Dostupné z: https://www.infokrnov.cz/zakladni-informace/os-1411/p1=52
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modern mid-century nabytku a zemitych, teplych barev. Kontrast sladéné¢ho nabytku
a pfijemné dopliuje detail pestrobarevnych Salki na kdvu. Svou atmosférou kavarna

vytvaii bezpecnou odzu utulna a klidu v centru ru§ného mésta.

Obr. 20 - Interiér vstupni mistnosti. Foto: Petra Gencurova
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Obr. 21 - Interiér vedlejsi mistnosti. Foto: Petra Gencurovad

Obr. 22 - Vyklenek k sezeni. Foto: Petra Gencurova

7.1.2 Kavarna Mane

Za kazdou znackou stoji jedine¢ny ptibéh, viile a vize. Kavarna Mane neni vyjimkou.
Majitelkami jsou dvé mladé nejlepsi kamaradky, jejichz snem bylo zafidit si vlastni
kavarnu s vybérovou kavou a posilit tim skromnou nabidku kavarenskych podniki ve
mésté Krnove. Jejich cilem bylo vytvofit bezpecné, klidné a zaroven estetické
prostiedi, ve kterém budou lidé radi travit svlij ¢as. Nazev kavarny vznikl kombinaci
prvnich slabik jmen majitelek, Markéta a Nela = Mane. Energie, kterou do svého
podnikéni investuji je dvojnasobnd, doplilujici a navzajem se podporujici. Po mnoha
rozhovorech, které jsem s nimi za posledni rok uskutecnila, jsem ziskala jasny vhled
do celkového déni a zaroven 1 organizacnich uskali, které provoz takového podniku

zada. Oddanost vlastnimu snu a nitini sila majitelek déla Mane tim, ¢im je.
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7.1.3 Nynéjsi vizualni identita
Aktudlné vyuzivany vizudlni styl kavarny Mane nebyl realizovan grafickym
designérem. Veskeré grafické konstanty a propagacni zpracovani byly vybrany
a vytvofeny majitelkami. Odpovéd’ na otdzku, zjakého divodu nevyuzily sluzby
grafického designéra, byla stru¢na — finan¢ni narocnost. Nyni si pfedstavime konkrétni

grafické prvky a tiskoviny, které kavarna Mane pro svou propagaci vyuziva nejvice:

A. Logotyp

Jako logo kavarna Mane pouziva logotyp psany verzdlkami a kombinuje dva styly
pisma. Primarnim je bezserifové moderni pismo Julius Sans One dostupny na Google
Fonts, licence povoluje komer¢ni uziti, autorem je Luciano Vergara (Principal design).
Font neni variabilni, povoluje jeden fez pisma Regular 400 a glyfy jsou dostupné pouze
ve verzalkach. Font také neni jazykové flexibilni, proto nemtze byt vyuZzivan pro text

psany v ¢eském jazyce.

KAVARNA

Obr. 23 - Logotyp Mane. Foto: Petra Gencurova

B. Typografie

Mimo primarni font Julius Sans One aplikovany v logotypu, kavarna Mane nema jasné
vytyCeny systém pouzivanych pisem. Na webovych strankdch nebo v tisténych
materialech, jako jsou stdld a tydenni menu, se objevuji kombinace riiznych styli

pisma, které navzajem nekoresponduji.
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C. Barevnost
Barevna paleta neni jasn€ zavedena, s barvami je v ptipadé kavarny Mane pracovano
pocitove a situacné. Z velké ¢asti se odrazeji na zéklad¢ barevnosti interiéru. Logotyp

je pouzivan v negativni a pozitivni varianté.

D. Tisténé materialy

Mezi vyuzivané tisténé materidly fadime hlavni menu, které je zpracovavano
v textovém programu Microsoft Word, nema jednotnou Sablonu, ktera by mohla byt
aktualizovéna podle potieby. V ramci periodické aktualizace tydenniho menu, kavarna
Mane vyuziva online dostupné a nelicencované Sablony. Nejcastéji v kombinaci
s floralnim ohranicenim a kaligrafickym pismem. Obdobna Sablona je pouzita také na
tabuli otviraci doby kavarny nebo darkovych poukazech. Vlastni potisk na
jednorazové papirové krabice akelimky je zajiStén samonamacecim razitkem

s logotypem Mane.

Latte se sanjm koromelem
Latte se sianjm koramelem a BiehaZkou
Horkj rakynk s moinomi 03
Hork Ivestia s cironem 03

SFEEEBRBEBS
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-
-
s
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Obr. 25 - Oteviraci dob., Foto: Petra Gencurova
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E. Elektronické aplikace
Kavarna Mane pro svou online propagaci vyuziva socialni sit¢ Facebook a Instagram.
Na platform¢ Instagram si konzistentné udrzuje ptidavani ptispévkl na profil i do

ptibchu. Fotografie pouzivaji vlastni, nej¢astéji nafocené profesiondlnim fotografem.

7.1.4 Shrnuti a vytyc€eni cili tvorby
V ramci analyzy znacky a vizudlni identity kavarny Mane bylo prioritni poznat ptib¢h,
filozofii a osobitost podniku, zjistit silné a slabé stranky vizudlu a na zékladé toho

vytvofit novy smér vizualni identity.

Technické cile:
— Ucelenost vizualni identity
— Systém aplikace vSech prvki vizudlu
— Tvorba nového piktogramu

— Elektronicka aplikace v rdmeci socialni sité¢ Instagram

Konceptni cile:
— Znacka je nézna, ale zaroven pevna
—  Zenskost
— Pratelstvi a spoluprace
— Citelnost a presvédéivost

— Minimalismus

7.2 Proces

Pied zapocetim, ale i v pribc¢hu samostatného zpracovani vizudlni identity jsem
neustdle pracovala s inspiranimi zdroji a objevovala nové piistupy, styly a tipy
tykajicich se prace s grafickymi programy Adobe. V prvni fazi brainstormingu jsem
vytvarela nékolik asocia¢nich myslenkovych map, abych vytvoftila vycet pojmi mné
evokujici prostiedi a osobitost kavarny Mane. Nejcastéji opakujicimi se pojmy:

pratelstvi, klid, teplo, vybérova kava, salek, prostornost, lehkost atd.

Béhem tvorby jsem nejcastéji ke skicovani a zaznamendvani napadi vyuzivala iPad

Pro 2018, Apple Pencil a grafickou aplikaci ProCreate. Tvofeni v této aplikaci je velmi
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rychlé, efektivni a skladné. Pii kresbé pfesné kopiruje rukopis ¢lov€ka. Prace mi s ni

vyhovuje a preferuji ji vice neZ medium papiru a tuzky.

7.2.1 Prvni skici

Zprvu bylo skicovani a napady vedeny spiSe abstraktnim zptsobem. Pfiklanéla jsem
se k moderngjSimu pojeti ovlivnéném typografickymi trendy. Piktogramy jsem
konstruovala velmi geometricky a symetricky. Prvni bylo vyobrazeni klasického
kavového zrna, u kterého se pozdé¢ji ukazalo, ze nesplituje stanovené pozadavky.
Pfirozené¢ evokovalo prazirnu a ne kavarnu. Nadéle jsem tedy srovnavala mozné
kavarenské prvky, které by byly ¢tivé a zaroveit dovolovaly minimalistické, nézné
zpracovani. Pfes analyzu baristického pfisluSenstvi nebo prostori kavarny jsem

vyzkousela zpracovat podobu Salku.

~

\\

Obr. 26 - Prvotni skici. Foto: Petra Gencurova

TOG
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Obr. 27 - Pokrocilé skici. Foto: Petra Gencurovad

32



7.2.2 Piktogram

Samotny prvek Salku je velmi €tivy, rozpoznatelny a nese v sob¢ i1 ur¢itou zkusenost
¢lovéka. Salek mi evokuje klid, dobro ajeho pravidelny kruhovity tvar spojeni
a bezpecnou zonu. Asociuje Cloveéku relaxaci, ale také piijemné straveny cas
s blizkymi lidmi. Je Casto skromnym prostfedkem spokojenosti, ale také nastrojem
druzeni, utvrzeni a lasky. Pracovala jsem s riznymi variantami a thly pohledu, jakym
zpusobem by vyobrazeni Sdlku mohlo fungovat a nedostat se na hranici ptiliSného

kyce.

Dal8im kli¢ovym prvkem piktogramu bylo vyobrazeni a stylizace rukou. Ruce, které
drzi, objimaji, dosahuji, pfedavaji nebo chytaji salek. Pouziti prvku rukou dovolilo
podpofit koncept Zenskosti, ptatelstvi, spojeni aideové rozsifit symbol Salku.
Analyzovala jsem tvary $alka a ruce z riznych thld skrze vlastni nafoceny material.
Moznosti ztvarnéni bylo mnoho. Pti vybéru findlni podoby piktogramu hraly velkou
roli detaily spravného zasazeni $alku do dlané, oddéaleni horni ruky smérem od Salku

a také pfidani jemné manikuary. Piktogram je minimalisticky, nézny a ctivy.

Obr. 28 - Finalni podoba piktogramu. Foto: Petra Gencurova

7.2.3 Typografie a logotyp
Vybrané styly pisma jsou licencované pro komercni uziti bez zdsadnich vyjimek.
Pisma jsou dostupna k instalaci u certifikovaného Adobe prodejce MyFonts, kde
si majitelky mohou zakoupit kompletni rodinu pisma nebo jednotlivé fezy. Pisma jsou

dostupnad i zdarma, ale jen v piipad¢ piedplatného Adobe Creative Cloud.

Jako primérni pismo bylo zvoleno Haboro Contrast, které mtize byt vyuzito az v 54
riznych fezech. Haboro Contrast je modernim, geometrickym a velmi elegantnim

stylem pisma. Je jazykové flexibilni, bylo testovano pro bezpecnou aplikaci na webu
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aitisk. Haboro Contrast si vramci svého uziti udrzuje atraktivnost, néznost

a vzdugnost.??

Sekundarnim pismem bylo zvoleno Urbane Rounded, které mulze byt vyuZito
v 7 fezech. Urbane Rounded je oblym, geometrickym a bezserifovym pismem.
Dopliuje elegantnost hlavniho fontu. Je vhodnym pismem pro rozsahlejsi texty diky

jeho Citelnosti a univerzalnosti.?

Vyse predstavend pisma byla vybrana v zavislosti na vzdjemné stylové spolupraci
a také na zéklad¢ korespondovani s architektonickymi prvky v prostorech kavarny
Mane. Jednd se napft. o klenby a vstupni ploché oblouky. Cti zenskost a ladnost, ale

zaroven pusobi pevné a stale. Zde je jejich kombinace ve finalnim logotypu.

Inane

kavadrna

Obr. 29 - Finalni podoba logotyp., Foto: Petra Gencurova

Dulezitou ptiruckou spravného orientovani se v typografii mi byla publikace
Typokniha od Filipa Blazka. Pii volbé pisma hraje roli spiSe nadCasovy vybér nez
populdrni trend. Cilem grafického designéra neni nahodné prolistovat databazi fontd.
Je vhodné, aby designér od zacatku projektu pracoval se zékladni znalosti kategorie

tradi¢nich pisem a na zékladé toho volil pfipadny font.3°

28 INSIGNE. Haboro Contrast. In: MyFonts [online]. 2017, 14. 3. 2017. Dostupné z:
https://www.myfonts.com/fonts/insigne/haboro-contrast/

2 DEVICE. Urbane Rounded. In: MjyFonts [online]. 2017, 13. 6. 2017. Dostupné z:
https://www.myfonts.com/fonts/device/urbane-rounded/

30 BLAZEK, Filip. Typokniha: priivodce tvorbou tiskovin. V Praze: UMPRUM, 2020. ISBN 978-80-
88308-12-6., s. 43
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7.2.4 Finalni podoba loga

p

nnalic

kavadrna

Obr. 30 - Finalni podoba loga. Foto: Petra Gencurova

Finalni logo je orientovdno pouze vertikalné a je vytvofeno v kombinaci primarniho
fontu, sekundarniho fontu a piktogramu. M4 vlastni jasné vymezenou ochrannou zé6nu

a rozlozeni, kter¢ jsou obsazeny v grafickém manudlu.

7.2.5 Barevnost

Pfi vybéru barevnosti bylo postupovéno s ohledem na psychologickou teorii barev
a jejich spolupraci s prostory a osobnosti kavarny Mane. Soucasti barevné palety je

Sest barevnych odstind, které jsou déleny na uziti primérni a sekundérni.

Primérnimi barvami jsou odstiny ¢erné, modré a hnédé. Barvami sekunddrnimi
rozumime barvy doplitkové, ty, které maji byt vyuzivany v rdmci vizualniho stylu
v menSim meétitku. Kazdy odstin je struéné oznacen svou charakteristikou

a vyznamem.>!

1. Primarni barvy
Cerna — Dark Umbra
Volba ¢erné barvy asociuje profesionalitu, ¢istotu, konzistentnost a urcitou jemnost.

Také je zaroven velmi dobfe kombinovatelny a Citelny. Muze se pouZivat pii psani

3LKAFKA, 0. aKOTYZA, M., Logo & Corporate identity, s. 52-55
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rozsahlejSiho textu. Znacku stabilizuje a vytvaii pevnou zékladnu doplikovym

barvam.

Hnéda — Fresh Espresso

Paleta hnédych barev je klasickou zalezitosti kavarenského primyslu. Stejné jako
vybrany odstin ¢erné dopliuje urCitou identifikacni zdkladnu znacky. Barva
pojmenovana jako Fresh Espresso navozuje pocit tepla, bezpeci a jistoty. Asociuje

¢loveéku viini kavy a klidné odpoledne stravené u oblibené knihy.

Modra — Zen Blues
Odstin modré pojmenovany jako Zen Blues do barevné palety aplikuje viid¢i postaveni
a je kontrastem jiz zminénym zékladnim barvam. Asociuje lehkost, mladost, stabilitu

a veérnost.

2. Sekundarni barvy

Oranzova — Sweet Caramel

Odstin oranzové pojmenovany jako Sweet Caramel je prvni doplitkovou barvou, ktera
je velmi ziva a tepld. Evokuje radost, sladkost a pratelstvi. Na chromatickém kruhu

stoji pfimo naproti barvé modré a vytvaii s ni pfirozeny, pfijemny kontrast.

Bézova — Flat white
Odstin barvy pojmenovany jako Flat white nézné doplituje zemité odstiny celé palety.

Podnécuje zenskost jednotného vizualu, je soudrzny a nenapadny.

Sedobila — Foam
Svétle krémovy odstin Foam, stejn¢ jako odstin Flat White, podporuje a doplituje
jednotnost barevné palety. Hodi se ke kratkym ¢i delSim textim, primarné

v elektronické formé.

7.2.6 TiSténé materialy
V ramci tisténé propagace kavarny Mane je vybran vycet propagacnich materiald,
které jsou aplikovany do vizualnich 3D maket. Vycet vhodnych reklamnich predméti

je zaloZen na kazdodenni potiebé a chodu podniku:
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— Logo cedule

— Vizitky

— Hlavni menu

— Sezénni menu

— Samolepky

— Aplikace samolepky

— Papirové kelimky na kavu
— Papirové sacky

— Platéné tasky

7.2.7 Elektronické aplikace

Vzhledem ke skutecnosti aktivniho vyuzivani socidlnich siti pro osobni propagaci
kavarny Mane v online prostoru, byla vytvotena i ilustracni grafika mozné aplikace
vizudlniho stylu na platformé Instagram. V ramci docileni efektivni propagace je
sjednoceni vizudlni stranky profilu na Instagramu diky ilustracim specifickych ikon

pro vybéry z ptib¢htll a vizualni systém piidadvani piispévki.

prichod jara do
ma

S

sezonni novinky

malinové
vétrniky

Tak se stav,
na co se tijen zamane!

P )

<

Obr. 31 - Prispévek a Instagramovy profil. Foto: Petra Gencurova
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7.2.8 Obsah grafického manualu

Nasledujici strany obsahuji strany grafického manuélu, ktery byl vytvoren jako soucast

této bakalarské prace. Je systematicky rozdélen do nékolika hlavnich a dil¢ich ¢asti.

Kompletni graficky manual ve fyzické podobé ma vazbu v rozebiratelnych
krouzkovych pevnych deskach. Vazba je flexibilni, prakticka a dovoluje listy manuélu
bez problému odebrat nebo ptidat. Vhodné pro budouci aktualizace manualu. Obsah

manudlu je ¢lenén nésledujicim zplisobem:

— Uved

— Kavarna Mane

— 01. kapitola LOGO

— 02. kapitola BAREVNOST
— 03. kapitola TYPOGRAFIE
— 04. kapitola ILUSTRACE
— 05. kapitola APLIKACE

— Zdroje
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8 PRILOHA: Graficky manual

Univerzita Palackého v Olomouci
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Vizuélni styl kavarny Mane Krnov
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uvod do grafického manualu

Co je to grafickgy manual?

Grafickym manudlem se rozumi sborny dokument, ktery obsahuje veskeré grafické prvky, funkce
a aplikace vizudini identity znacky.

Proc je vhodné grafickg manual pouzivat?

ACkoliv se zdq, Ze vizudini stranka znacky neni v podnikani kli¢ovd, opak je pravdou. V rdmci
systematického a efektivniho vyuzivani grafického manudlu znaéka zlstane jednotnd pfi
prezentaci.

Nejsem grafik, co s tim?

Manudl je navrzen takovym zplisobem, aby byl pochopitelny a pfizplsobil sva pravidia standardnimu
provozu znaéky. Grafické materidly jsou uzplisobeny pro Upravu jak v textovych editorech, tak napf.

volné dostupném grafickém programu Canva. *

kavarna mane

Tento graficky manudl obsahuje na miru navrZzenou a vytvorenou vizudini identitu pro kavarnu mane, kterd
vznikla v roce 2019 ve mésté Krnov. Kavarnu mane vedou a viastni dvé nejlepsi kamardadky, Markéta a Nela.
Jejich snem bylo oteviit na malém mésté krasny podnik s vybérovou kavou, domdcimi produkty a estetickym
prostredim.

Jednotnost vizudiniho stylu pro kavérnu mane je zalozeno na minimalismu, néZnosti a Zenskosti. Diky pratel-
stvi Markéty a Nely mane ndsobi aspekt spoluprdce, odhodldni budovani jedineéné znacky.

Vizualni styl kavarny Mane Krnov
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kapitoly grafického manualu

Vizualni styl kavarny Mane Krnov
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kavarna mane

7
kavarna m,
<
mahne
kavarna
pozitiv
negativ
mane
kavarna
8

Vizualni styl kavarny Mane Krnov
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kavarna mane

piktogram
miniméini vellkost pro tisk je 10 mm a @

pro digitdlini aplikaci 38 px
o @
38 px

S

15 mm
56px

primarni logo T
minimaini velikost pro tisk je 20 mm @
a pro digitdini aplikaci 75 px

e kavarna

20 mm
75px

logotyp
smasmezee NANE

a pro digitdini aplikaci 75 px
kavarna

20mm
75px

kavarna mane

=
v @ v

kavdrna

@ :

Vizualni styl kavarny Mane Krnov
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kavarna mane

varianty primdarniho loga - rozdéleni dle

stald + zima
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mane
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r lené y 0 loga
i p%@/ =>
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Vizualni styl kavarny Mane Krnov
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kavarna
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primarni barvy

Dark Umbra
CMYK: C=0 M=0 Y=0 K=100

RGB: R=29 G=29 B=27
HTML: #1D1D1B

Espresso

CMYK: C=46 M=67 Y=89 K=47
RGB: R=102 G=65 B=32
HTML: #664120

Zen Blues
CMYK: C=100 M=96 Y=13 K=2

RGB: R=44 G=45 B=120
HTML: #2C2D78

primarni barvy

Elegantnost
Jemnost
Profesionalita
Minimalismus
Citelnost

Kava
Teplo
Bezpedi
Tradice
Domov

Lehkost
Miadi
Vérnost
Stabilita
Vadei

sekundarni barvy

Foam

CMYK: C=0 M=1Y=6 K=0
RGB: R=255G=252B=244
HTML: #FFFCF4

Flat White

CMYK: C=19 M=18 Y=27 K=2
RGB: R=212 G=202 B=188
HTML: #D4CABC

Sweet Caramel

CMYK: C=16 M=62 Y=100 K=5
RGB: R=205 G=112 B=30
HTML: #CD701E

sekundarni barvy

Jemnost
Nendpadnost
Dokonalost
Minimalismus
Dopliikova

Zenskost
Vyvazenost
NézZnost
Minimalismus
Dopliikova

Sladkost
Radost
Pratelstvi
Zivost
Detail

Vizualni styl kavarny Mane Krnov
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100% 80% 60% 40% 20% 100% 80% 60% 40% 20%

15

80% 60% 40% 20%

p )

—
mane

kavarna

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer amet, consectetuer
adipiscing elit, sed adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh diam nonummy nibh

Doporuéuje se uziti:
- pii tvorbé webovych stranek
- pfi tvorbé e-shopu
- dalsi digitdlni aplikace

Nedoporuéuje se uZiti:
- pfi tisku (menu, plakaty, letdky atd.)

Vizualni styl kavarny Mane Krnov

“Z

—~
mane

kavarna

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer
adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh

s 7
mane
kavarna
Lorem ipsum dolor sit
consectetuer

amet,
adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh
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kavarna

Vizualni styl kavarny Mane Krnov
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Haboro Contrast

primarni pismo

Primdrnim pismem je Haboro Contrast a je vyuZivano v logu.
Jeho variabilni fezy mohou byt snadno pouzity v titulcich,

nadpisech a podnadpisech.
ABCDEFGHCHIJKLMNOP
a QRSTUVWXYZ
abcdefghchijklmnopqrs
tuvwxyz
Haboro Contrast
Cond ExBold ACDEINORSTUUYZ

0123456789

Regular
Medium
Demi
Bold
Black

19

Urbane Rounded

Vyuziva se v delSich textech, popisech, oznacenich atd. Je jasné
a dobfe ¢itelné. Rodina Urbane Rounded nedisponuje zadnym fezem,
ktery by dovoloval kurzivu.

sekunddrni pismo

ABCDEFGHCHIJKLM

O NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghchijklmno
Haboro Contrast ~ Parstuvwxyz

Ext Medium ACDEINORSTOUVZ

012345 6789

Vizualni styl kavarny Mane Krnov
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Medium

Demi Bold

Bold



01. Citelnost

Zachovejte text Citelny a Cisty.
Respektujte zvolend pisma a jejich doporu¢ené
uziti. Nevyuzivejte fezy pisma ndhodné.

03. Zarovnani

Je vhodné vyuzivat odstavce a proklad textu.
Vzdy text zarovndvejte, aby zustal &itelny,
vzdusny.

05. Jednoduché kombinovani

Pismo a barvy kombinujte dle uvedeni v
manudlu. Méné je vZdy vice. Neni dovoleno
kombinovat vSechny barvy a fezy pisem
najednou.

02. Dostatek prostoru

Nechte text a grafické prvky dychat.

Dejte logu dostatek prostoru a text délte do
systematickych odstavcu. DodrZujte ochrannou
z6nu loga.

04. Stfidmost

Neni nutné vée obsdhnout na jedné strané. Neni
nutné do textu vkladat velké mnozstvi fotogra-
fil.

06. Spravné zvolené pozadi

Je dulezité dbdt na optickou vyvdzenost. U
textd je nutno dbat na vhodny vybér pozadi.
DelSi text se vzdy lépe ¢te na svétlém pozadi.

~
§.50mm
Haboro Contrast @ piktog|
CondExBold  52pt m en u
Urbane Rounded F—— comakeva () espresso 49— Urbane Rounded
Demi Bold 10 pt double i 20 Demi Bold 12 pt
americano 49
s midkem cappuccino s
flat white 65
Urbane Rounded ﬁ 60
Medium 12pt latte koramelové &3
S e %
Chemex 65
S P B | e
ikony $.10 mm @ i/ . 3 ::: mieke 10
e °
‘ chai latte 59 led o

Vizualni styl kavarny Mane Krnov



mi.

plochy oblouk

plochy oblouk je hlavni architektonicky
prvek prostor( kavarny mane.

inicidly mane =mn

dvé inicidly z logotypu kavarny mane.
mane
kavarna

minimalni velikost pro tisk je 10 mm
a pro digitdini aplikaci 38 px

Vizualni styl kavarny Mane Krnov




kdva nekdavoveé ndpoje

limonddy

espresso horké
(&ernd kava)
s mlékem @ teplé

« O

llustrace se pouZivdiji jen pfi sestavovani hlavniho a sezonniho menu.
Jejich barevnost se méni pouze v pripadé specidinich nabidek, které

filtr maji piedepsané své viastni barvy.

limo

letni limo

Minimdini velikost pro tisk je 10 mm a pro digitdini aplikaci 38 px

profilova ikona
pro smartphone

zdkladni rozliseni profilové ikony
N0 x N0 px

logo aplikovat v rozliseni
360 x 360 px

pro desktop

zdkladni rozliseni profilové ikony
180 x 180 px

sladké dorty

Vizualni styl kavarny Mane Krnov

kava

26

51



grafickg manual kavarna mane

° Samolepky jsou v kruhovém tvaru a slouZi primarné
pro pedeté&ni krabic a sad&ku s produkty, které si zadkaz-

I I u S t ra C e nici odndsi s sebou. Barevna paleta, grafické znacky,
ilustrace i typografie jsou v souladu s jednotnym vizu-

samolepky dinim stylem.

=

N
y

=

/
min. pramér kruhu co se tijen S IdSkOU, “
45 mm Zamane. mane. \

\

\ kafe?

[ &

dékujeme
\ )

N

27

grafickg manual kavarna mane

05.
aplikace

v kapitole najdeme:

5.1 logo cedule

5.2 vizitka

5.3 menu

5.4 samolepky

5.5 aplikace samolepky

5.6 papirové jednordzové obaly
5.7 platénné tasky

5.8 Instagram prispévek a profil
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9 ZAVER

Vystupni a ocekavané cile této bakaldiské prace byly naplnény v rdmci zhotoveni
jednotného vizualniho stylu a zpisobilé reprezentace znacky kavarna Mane dle
pfedem stanovenych parametri. Vysledny vizualni styl splnil koncepé¢ni cile, které
zahrnovaly néZnost, Zenskost, spolupraci, ale také minimalismus a pevné postaveni
znacky. Koncepcnich cile byly vizudlné dosazeny volnym skicovanim, vytvarenim
mySlenkovych map a sbérem napadti. Veskeré grafické prvky jsou zdivodnény
a zpracovany na zaklad¢€ predchozi analyzy piib&hu, prostiedi kavarny, jeji atmosféry,

barevnosti, detaild v prostoru a provozu kavarny.

Byly dosazeny i cile technické, mezi které se tfadi utilita vizudlu, systemati¢nost
a vytvoreni zcela nového piktogramu. Nasledné nové zpracované logo koresponduje
s kritérii z obou oblasti cild. Dil¢i grafické prvky byly diky obratnému ovladani

programii Adobe Illustrator a ProCreate vytvofeny cisté, efektivné a podle navrht.

Teoreticka €ast naplnila cil postupného zmapovani zdkonitosti nutnych pii tvorbé
vizualniho stylu, jeho konkrétnich fazi, grafickych prvka a moznych ptistupt. Dle nich
se fidil samotny proces tvorby a praktickd cast textu. Byla zpracovéana i reSerSe
vybérovych kavaren, které v tuzemském méfitku dosahuji jedny z nejvyssich trovni.

Jak z hlediska provozu, tak vizudlnich styli.

Dtlezitou soucasti je 1 naplnéni dil¢ich cild, jakymi jsou tvorba grafického manuélu
dle uvedené osnovy v teoretickém textu a elektronicka aplikace vizualu na socialni sit’
Instagram. V rdmci elektronickych aplikaci shleddvdm moznost o dal§i mozné
a vhodné rozsifeni prace. RozSifeni by bylo mozné provést o aplikaci vizudlu
webovych stranek, online rezervacniho systému, internetového obchodu nebo
upravovatelnych grafickych Sablon pro socidlni sit’ TikTok ¢i Facebook. DalSim
moznym rozsifenim by mohla byt studie uvedeni vizualniho stylu do konzistentniho
provozu a sledovat reakce nebo nové interakce cilové skupiny s novou podobou
kavarny Mane. Potencionalni pokracovani prace by se mélo soustfedit na peclivou

aplikaci a vylepSovani funkénosti pouziti grafickych prvki.
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