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Anotace

ZAKOVA, Martina. Vyddvani a prezentace knih. Hradec Kralové: Pedagogicka fakulta
Univerzity Hradec Kralové, 2020. Bakalarska prace.

V této bakalaiské praci se zabyvam vydavanim knih a jejich prezentaci. Cilem prace bylo
popsat proces vzniku knihy od namétu az po hotovou knihu, kterd mize jit do prodeje.
Dalsim cilem teoretické Casti bylo zjistit, jak dostat vyrobenou knihu do povédomi
Ctenaru. PredevsSim se tedy veénuje knizni propagaci. Projektova ¢ast prace je zamétena
na jednu z forem uvedeni knihy na trh, kterou je jeji kitest. Konkrétné jsem vypracovala
navrh na organizaci a prib¢h kitu. Ten zahrnuje rozpocet, harmonogram a propagacéni

materialy.

Klic¢ova slova: kniha, vyroba, propagace, kiest



Anotation

ZAKOVA, Martina. Publish and presentation of book. Hradec Kralové: Faculty
of Education, University of Hradec Kralové, 2020. Bachelor Degree Thesis.

In this bachelor thesis, | will discuss the publishing and presentation of books. I will focus
on a description of the process of creating a book from conception to conclusion when it
goes on sale. It will also cover how to raise public awareness of a newly released
book —i.e. promotion and marketing. The project section examines a book launch and
explores how this approach may be used for promotion.l pay particular attention
to the production of the whole process of a book launch, including the budget,

harmonogram and promotion materials.

Keywords: book, publish, promotion, book launch
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Uvod

Tato bakalarska prace se zabyva vydavanim knih a pfedevSim jejich prezentaci.
V teoretické casti se zaméfuji na vyrobu knihy. Proces popisuji od prvotniho namétu
az po hotovou knihu, ktera muze jit do prodeje. Zajimalo m¢, jaké moznosti ma autor,
ktery chce vydat svilj rukopis. Vénuji se dvéma moznostem. Bud’ mtlize autor oslovit
nakladatelstvi, které mu knihu vyda, anebo si vyda knihu na vlastni naklady. Ale at’ uz se
autor rozhodne pro jakoukoliv z variant, proces zastava témét stejny. Rukopis by mél
projit korekturou a musi se graficky zpracovat. Vybird se podoba knihy, jako je jeji
format, pismo, druh papiru, typ vazby, graficka podoba obalky apod. Poté muze jit kniha
do tisku. Nasledné prostfednictvim distributora do prodeje. At uz se jedna o pulty
knihkupectvi nebo e-shopy.

Dalsim cilem teoretické ¢asti bylo zjistit, jak dostat vyrobenou knihu do povédomi
Stenatt. V Ceské republice vychazi roéné kolem patnacti tisic novych titultl. Vytvofit
ucinnou marketingovou strategii je tedy pro budouci titul klicové. Nékteré formy
propagace se pouzivaji dlouhodobé. Mezi né€ patii napiiklad recenze, tiskové zpravy,
tisténé reklamy a kity. Velkou roli hraje v propagaci internet a v poslednich letech se
marketing zaméfuje na socidlni sité. Své profily a ucty na nich maji samotni autofi,
nakladatelstvi i knihkupci. Propagaci a recenzim knih se zde ale vénuji i samotni Ctenafi.
At uz se jedna o tzv. booktubery na YouTube, knizni influencery na Instagramu nebo
o0 ¢leny facebookovych skupin zamétujicich se na knihy. Marketingova oddé¢leni
I samotni autofi tyto nové trendy ve svété médii sleduji, vyuzivaji je a snazi se ptizpusobit
potfebam Ctenart.

Pii psani teoretické ¢asti bakalarské prace jsem se nejvice opirala o knihu Jak se déla
kniha od Vladimira Pistoriuse zroku 2019. V té jsou podrobné popsany postupy
a povinnosti nakladatelt pti vydavani knih. Ocenila jsem, ze se jedna o jiz étvrté vydani,
a tudiz jsou informace v knize aktualni. V kapitole o propagaci jsem ¢aste¢né vyuzivala
literaturu zamétenou na nové marketingové principy a Casteéné Cerpala piimo
ze socialnich siti, z médii a internetu.

Projektova Cast prace se zamétuje na kiest knihy. Ten slouzi predev§im k uvedeni
knihy na trh a pfedstaveni dila novinafiim a ctendifim. Zaroveil muize autor oslavit
dokonceny proces vyroby, kdy se jeho piivodni rukopisu dostdva do prodeje

a ke ¢tenarum. Konkrétné se v této ¢asti zabyvam ptipravou kitu knihy XYZ. Spole¢né



s jeji autorkou jsme se domluvily na uspotfadani kitu v prazském klubu Café Pavlac.
Cilem bylo vytvofit navrh, jak by mohl kiest probihat. Pfiprava kitu obnasi vybér terminu
a mista konani, vybér moderatora a kmotrd, zajisténi obcCerstveni a doprovodného
programu. To vSe se odviji od vyse finan¢niho rozpoctu, ktery autorka predem stanovi,
jelikoz si i vydani knihy financuje sama.

Na kiest budu zvat média, rodinu a pratelé prostfednictvim e-mailu v nékolika
etapach. Diky tomu budu mit piehled o potvrzenych hostech. Kapacita prostor je totiz
omezena. Pro pozvané hosty jsem také vytvorila facebookovou udalost, na které budu
moci pomoci novych piispévku aktualizovat informace o udalosti a zajemctim ji prub&zné
pfipominat.

Samotny prib¢h kitu je zpracovan v casovém harmonogramu. V ném jsou uvedeny
udaje o piipravach v misté konani, rozvrzeni hlavniho programu vecera a doprovodny
program Vv podobé& koncertu a afterparty. Nakonec se v ném po¢ita i s ukon¢enim akce
a nasledném zhodnoceni.

Zpracovat toto téma bakalaiské prace jsem se rozhodla z toho diivodu, Ze mé¢ zajimal
samotny proces vyroby knih a moznosti jejich propagace. Jednu z forem propagace jsem
chtéla vyuzit pfi tvorbé projektové €asti. Vybrala jsem si organizaci kitu, protoze je mi

tato forma nejblizsi, vzhledem k mému piedchozimu studiu produkce.
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1 Od namétu po distribuci

Kniha v tisténé podobé je jedno z nejstarSich medii, které lidstvo vyuziva. Pfiprava jejiho
vydani, at’ uz v ti§téné nebo elektronické podobé (e-book), vyzaduje narocnou cestu,
kterou musi kniha projit. Nez se dilo dostane ke Ctenafi, ¢ekd autora a nakladatele
dlouhodoba prace, kdy na zacatku existuje ndmét a rukopis a na konci hotova kniha

ptipravena k prodeji.

1.1 Namét

Namét je uplné prvni pisemnéd zminka o budouci knize, o jejim tématu nebo ptibéhu.
Jedna se o vysvétleni ndpadu v podob¢ cca jedné az dvou stran textu. U beletrie nema
obsahovat podrobny piibéh, ale zakladni d&jovou zapletku.*

V nakladatelstvich vytvéfeji nové ndméty predevsim redaktofi. Ti v rdmci své
prace vyhleddvaji nova témata, sleduji nové trendy v odvétvi, na ktera se jejich
nakladatelstvi specializuji. Za takové situace autofi neoslovuji nakladatele s rukopisem,
ale redaktor nabizi namét nakladatelstvi, a po jeho schvaleni oslovuje autora. S nim se

pozdéji domlouva na podobé knihy, zanru, poétu stran apod.?

1.2 Rukopis

Celkova ptiprava knihy se od zacatku odviji od prvotni textové piedlohy, tzv. rukopisu.
Ve chvili, kdy autor oslovuje nakladatelstvi s nabidkou vydéani knihy, zasild soucasné
i svij rukopis. Ten musi mit urcité nalezitosti a obsahovat v§echny ¢asti budouci knihy.
,»Musi obsahovat nejen vlastni text ¢i byt paginovany a v rozsahu 30 fadek na stranku
(pf1 60 thozech na tadku), ale také pfedmluvu, obsah, seznam prament a literatury,
poznamkovy aparat, oddélené texty pod obrazky ¢i k ilustracim, v€etné ilustraci, tj. vSe,
co tvoii jeho soucasti, které budou jako celek tistény. DneS$ni podoba rukopisu, ale
I obrazového doprovodu V periodickém tisku i dalSich médiich stale cCast&ji miva

elektronickou formu e-mailu bez nosice.“® Redakce nakladatelstvi dostava velké

1 DOCEKALOVA, Markéta. Tviiréi psani pro kaZdého: jak psdt pro noviny a casopisy, jak vymyslet dobry
pribéh, praktickd cviceni. Praha: Grada Publishing, 2006. ISBN 80-247-1602-X. S. 104

2 POKORNY, Milan a POKORNA, Dana. Redakcni prdce: jak pripravit text k publikovdni. Praha: Grada
Publishing, 2011. ISBN 978-80-247-3773-7. S. 14-15

3 OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace.
3. Praha: Libri, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7. S 184-185
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mnozstvi rukopisii, proto je potfeba, aby zvlast nezavedeny autor dodrzel vSechna
pravidla doporucend pro jejich zpracovani. V opacném piipadé redakce rukopisy nemusi
vubec Cist. Ze stejného ditvodu musi autor pocitat s tim, Zze odpoveéd’ z redakce mtize pitijit

a7 za tfi mésice.*

1.3 Moznosti vydani pro autory

Vydani knihy, znamena pro autora rozhodnuti, zda bude knihu nabizet nakladatelstvi,
nebo si ji vyda na vlastni nédklady. Ob¢ cesty maji sva pro a proti. Autor se musi
rozhodnout, zda investuje do vydani knihy finan¢ni prostiedky a sviij ¢as, nebo celé
vydani knihy svéfi nakladatelstvi. Ve druhém ptipad¢€ ovSem hrozi, ze zddné oslovené
nakladatelstvi nebude mit o vydani knihy zdjem, nebo nastavi podminky, které nebudou

obéma stranam vyhovovat.
1.3.1 Nakladatelstvi

,Nakladatelstvi je instituce, ktera pasobi ve smyslu kulturnim, spoleCenském a
ekonomickém, pFi¢emz se jednotlivé ¢lanky této ¢innosti doplituji a sjednocuji [...].*®
Mezi nejvétsi Ceskd nakladatelstvi patii Albatros Media, Euromedia Group, Grada
Publishing, Argo a Host.

Na novém konceptu v oblasti vydavani knih stavi nakladatelstvi Pointa. Jeji princip
spociva v tom, ze podporuje predevsim zacinajici autory, na jejichz nevydané knihy se
vybiraji finan¢ni prostiedky prostiednictvim vefejné sbirky. VSe probihé online. ,,Kdyz
se penize Usp&Sn¢ vyberou, knizni tym zacne pracovat na findlni podob€ knihy.
Ta po vytisténi putuje mezi predplatitele, do knihkupectvi a e-shopi.*®

Vydavani knih je dlouhodobé zalezitost. Celkova piiprava na vydani miize trvat tii
mésice, ale 1 nékolik let. Z tohoto divodu musi nakladatel peclivé vybirat, které tituly
se mu vyplati vydavat. Nakladatelstvi proto tvofi tzv. edi¢ni plany, jejichz pfiprava ma

ur¢itd pravidla. Predev§im se skladaji ztituld od spolehlivych autord, z prekladl

4 PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: Pfiruc¢ka pro nakladatele. 4. dopl. vyd. Pfibram: Pistorius &
Olsanska, 2019. ISBN 978-80-7579-059-0. S. 93

5 OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Praktickd encyklopedie urnalistiky a marketingové komunikace.
3. Praha: Libri, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7. S. 125

6 Jak Pointa funguje. Pointa [online]. [cit. 2020-04-19]. Dostupné z: https://pointa.cz/landing
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zahranicnich knih nebo rukopisti ziskanych od externich zdroji. Nevyzadanych rukopist
se do vydani dostane naprosté minimum.’

Ve chvili, kdy si nakladatelstvi vybere rukopis k vydani, postara se o veSkerou praci
spojenou s vyrobou knihy. Spolupracuje s dalSimi subjekty, které jsou potfebné pro
vydani titulu. ,,Autor dostane honorat 5-12 procent DPC z kazdé prodané knihy
a vétSinou jednorazovou zalohu, ze které se pak tato procenta odecitaji, jak se knihy
prodavaji. Svou knihu uvidi na pultech knihkupectvi a v e-shopech a nemusi ptitom
investovat ani korunu ze svého.*®

Jak uvadi Pistorius, praci nakladatele 1ze shrnout do Sesti zdkladnich Cinnosti. Patii
k nim akvizice rukopist, autorskopravni agenda, redak¢éni piiprava, vyroba knih,
marketingova p¥iprava a propagace titulii a prode;.°

Z trzeb za knihy piipada nakladateli pfiblizn¢ 55 procent. Ovsem do této Castky je

nutné zahrnout cenu za vyrobu knihu (25-28 procent) a jiz zminény honoraf pro autora.
1.3.2 Na vlastni naklady

V piipadé, kdy se autor rozhodne vydat knihu na vlastni néklady, musi pocitat
s vynalozenim vétsi prace v pripad¢ shanéni korektora, grafika, tiskarny apod. Na druhou
stranu ho necekaji zddnd omezeni naptiklad v podobé¢ piebalu knihy. Dalsi vyhodou je,

Ze autor nepfichazi o procenta z prodeje knih, ktera by jinak ptipadla nakladatelstvi.

1.4 Prace s textem a ilustracemi

Vznikem rukopisu prace s textem nekonci a autor knihy neni posledni, kdo do textu
zasahuje. Text by mél pfed vydanim projit minimalné ptes korektora, v ptipadé

nakladatelstvi s celym textem pracuje redaktor.
1.4.1 Prace redaktora

Knizni redakce nakladatelstvi ma své redaktory, ktefi pracuji s rukopisem od jeho piijeti
do redakce, az po finalni vyrobu. Jsou zodpovédni za kazdy krok vyroby vcetné

povinnych tdaji v knize. Komunikuji s autorem, grafikem, ilustratorem, tiskarnou

7 PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: Pfiru¢ka pro nakladatele. 4. dopl. vyd. Pfibram: Pistorius &
Olsanska, 2019. ISBN 978-80-7579-059-0. S. 92

8 NOSEK, JiFi. Vydej si vlastni knihu: jak zachrdnit rukopis pfed suplikem a jak dostat knihu ke &tendfam.
Praha: Klika, 2019. ISBN 978-80-88298-33-5. S. 74

° PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: Pfiru¢ka pro nakladatele. 4. dopl. vyd. Pfibram: Pistorius &
Olsanska, 2019. ISBN 978-80-7579-059-0. S. 126
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i distributorem. ,,Redaktor odpovida za logickou, jazykovou a stylistickou spravnost
textu, za spravné zarazeni knizky do edi¢niho planu ¢i do edice, za spravné uvedeni
copyrightu a ISBN, za sestaveni tirdZze a ¢asto i za zakladni propagaci titulu, proto je

v tirazi knihy uveden jako odpovédny redaktor.“*

1.4.2 Korektorska ¢innost

At uz titul vydava nakladatelstvi nebo autor na své vlastni ndklady, v obou ptipadech
se vydani neobejde bez korektorské prace. Praci korektor v dne$ni dob¢ velmi usnadniuje
prace na pocitaci. Jak uvadi Pistorius, zpravidla se provadéji dvoje az troje korektury.
V prvnich, tzv. domacich korekturach, se dé€laji upravy autorské, které provadi redaktor
s autorem. V druhé¢ fazi by uz redaktor ani autor neméli do textu zasahovat. Kontrolovat
by méli pouze chyby, které vznikaji pfi zlomu textu. Jedna se o takzvané strankové
korektury. V ptipadé, Ze se v textu stale nachazeji chyby, déla se jesté teti korektura,

tzv. nahledova.l!
1.4.3 llustrace

Kromé¢ samotného textu mohou knihy doprovazet také ilustrace. Ilustrace mize
pfipravovat sam autor, bézn¢ ale autor nebo nakladatelstvi zadava ilustrace vytvarnikiim.
Vytvarnici by méli svymi kresbami doplnit text o emo¢ni vyjadreni. ,,Ilustrace mizeme
rozliSovat podle techniky zhotoveni: originalni kresby, malby, grafické listy, fotografie,
diapozitivy, reprodukce nebo technické kresby apod.“!? V ptipadé odbornych knih miize

kniha kromé¢ ilustraci obsahovat také grafy nebo tabulky.

1.5 Typograf

Po piipravée textu ptichdzi prace grafika, typografa, ktery vytvari vnitini a vnéjsi ipravu
knihy. Typograf upravuje signet, patitul, frontispis, titulni stranku, tirdz, typ pisma textu

1 nadpisu kapitol, zrcadlo sazby, umisténi obrazki a popisky obrazkd, paginaci atd. Jak

10 OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace.
3. Praha: Libri, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7. S. 170

1 PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: Pfirucka pro nakladatele. 4. dopl. vyd. Piibram: Pistorius &
Olsanska, 2019. ISBN 978-80-7579-059-0. S. 104

12 0SVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace.
3. Praha: Libri, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7. S. 91
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uvadi Pistorius, vnitini a vn&jsi podobu knihy nemusi délat stejny typograf. U vnéjsi

podoby knihy navrhuje obalku, resp. piebal a potah, hibetni pasku a zalozku. 1

1.6 Vzhled knihy

Vysledna podoba knihy zavisi na né€kolika aspektech. Pokud je kniha vyddvana na vlastni
naklady, miize si o vysledné podobé rozhodnout sam autor, vétSinou spolecné
s typografem. V nakladatelstvi rozhoduje o vzhledu knihy redaktor. Také zalezi na tom,
zda kniha vychazi samostatné nebo v kniznici. V takovém ptipad¢é je vybér podoby
omezen. Kromé¢ autora, redaktora a typografa, pridava své predstavy o podobé¢ knihy také
vytvarnik.

Do kone¢né podoby knihy spadd typ formatu a vazby, pocet stran, druh papiru,
barevnost, obalka, dopliiky apod. Podle téchto aspektl se odviji vysledna cena vyroby.

Zaroven je vhodné zohlednit budouci propagaci.
1.6.1 Format

Format knihy zavisi pfedev$im na typu knihy. Jak uvadi Nosek, o formatu rozhoduje
pfedev§im obsah a zpusob uziti knihy. Pokud autor vydava dilo obsahujici pfevazné
fotografie, miize byt format vétsi. U beletrie se pouziva Castéji mensi format (napt. AS)
z ditvodu snadnéjsiho prenaseni knihy. 14

Pro ur€eni formatu stranek se od roku 1922 pouzivaji normalizované rozmeéry
papiru. Pfevazné fady A a B, pfi kterych se rozméry popisuji v milimetrech. Prvni tidaj
udava Sitku stranky, druhy jeji vysku. Naptiklad pfi formatu A5 se rozméry
pisi: A5 148x210 mm. Pistorius uvadi dal$i mozné rozméry knih jako R8 = 130x200 mm,

dale format klasickych paperbackii nebo &tvercové formaty.2®

13 PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: Pfiruc¢ka pro nakladatele. 4. dopl. vyd. Pfibram: Pistorius &
Olsanska, 2019. ISBN 978-80-7579-059-0. S. 71

14 NOSEK, JiFi. Viydej si viastni knihu: jak zachrdnit rukopis pfed Suplikem a jak dostat knihu ke &tendfom.
Praha: Klika, 2019. ISBN 978-80-88298-33-5. S. 114-115

15 PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: Pfirucka pro nakladatele. 4. dopl. vyd. Piibram: Pistorius &
Ol$anska, 2019. ISBN 978-80-7579-059-0. S. 63-66
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1.6.2 Vazba

Knizni vazbou se rozumi ,,spojeni listi, resp. slozek spolu s obalkou nebo kniznimi
deskami v jeden celek.“!® Jejich zakladni déleni je na m&kké vazby, které poji papirova
obalka, a tuhé vazby, které jsou spojeny deskami. Typy vazeb se znaci
pismenem V + Cislem. V1 az V4 oznacuji druhy mekké vazby, V5 a V6 vazby polotuhé
a V7 az V9 vazby tuhé. Jednotlivé typy vazeb se od sebe lisi naptiklad Sitim nebo lepenim

listdi, materidlem desek apod.t’
1.6.3 Papir

Pti vybéru papiru opét zalezi na tom, o jaky typ knihy se jedna. Napftiklad u knihy s vice
obrazky nebo fotografiemi je potieba pouzit kvalitnéjsi papir nez u knihy, ve které je
pouze text. Dal$im kritériem pro vybér je otazka financi. Pokud autor nebo nakladatel
chce na vyrobé usetfit finance, musi zvazit, jak kvalitni papir kniha doopravdy vyzaduje.
To plati 1 pro typ vazby.

Jak uvadi Pistorius, jednotlivé druhy papirt se 1i$i riznymi vlastnostmi. Mezi né
patii: gramaz (véha ¢tvere¢niho metru), mérny objem (pomér tloust’ky a plosné hmotnosti
papiru = volumen), opacita (neprusvitnost papiru), tiskova brilance (tiskovy efekt — lesk
papiru) a bé&lost.8

Existuje n¢kolik druht papiru. Nosek ve své knize mezi zdkladni tfi druhy fadi
bily dievity papir (BO) s plosnou hmotnosti 80-90 g/m?. Kvalitnéjsi kiidovy papir

s plognou hmotnosti 115 nebo 135 g/m?. A voluminézni papir s gramazi 45-90 g/m?.1°

16 DVORAKOVA, Zdenka. DTP a predtiskovd pfiprava: kompletni priivodce od grafického ndvrhu po
profesiondlni tisk. Brno: Computer Press, 2012. ISBN 978-80-251-1881-8. S. 52

17 DVORAKOVA, Zdenka. DTP a predtiskovd prfiprava: kompletni privodce od grafického ndvrhu po
profesiondini tisk. Brno: Computer Press, 2012. ISBN 978-80-251-1881-8. S. 52-56

18 PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: Pfirucka pro nakladatele. 4. dopl. vyd. Pfibram: Pistorius &
Olsanska, 2019. ISBN 978-80-7579-059-0. S. 58

19 NOSEK, JiFi. Viydej si viastni knihu: jak zachrdnit rukopis pfed Suplikem a jak dostat knihu ke étendfom.
Praha: Klika, 2019. ISBN 978-80-88298-33-5. S. 120
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1.7 Povinné adaje

Povinné udaje o knize byvaji uvadény v technické tirdzi, kterd je zpravidla umisténa
na posledni stran¢ v knize nebo na vnitini stran¢ obalky. V kazdé tirazi musi byt uveden
nazev dila a autofi (pokud s tim souhlasi). Dale jméno vydavatele a jeho ufedni adresa,
rok vydani a rok prvniho vydani dila. Uvadi se také jméno a adresa tiskarny. V ptipadé,
7e se jedna o pieklad z jiného jazyka, uvadi se nazev a rok vydani originalu. Tiraz dale

obsahuje copyright a ISBN, pokud bylo udéleno.?

1.8 Tisk

Pii vyrobé knihy hraje vybér tiskarny vyznamnou roli. Nez autor nebo nakladatelstvi
zacne jednat s tiskdrnou, musi mit jasnou pfedstavu o podobé knihy. Vybér tiskarny
se odviji od druhu tisku, nékladu, typu vazby, papiru apod. Zadavatel tedy musi mit
jasnou predstavu o vysledné podobé. V piipadé€, kdy si knihu vydava sdm autor, musi
zjistit, jaké moznosti nabizi konkrétni tiskarny a jaké jsou rozdily v cené tisku.

Nejrozsitengjsi technologii pro tisk knih je ofsetovy tisk, tzv. tisk z plochy.
Ten funguje na principu pieneseni barvy na desky, kdy barva zlstava jen na mistech,
které diky osviceni odpuzuji vodu. Z téchto desek se barva pfendsi na gumovy valec,
ze které¢ho se tiskne na papir. V dnesni dob& se pro prenos textu na desky vyuziva
technologie Computer to Plate, pii které text (v digitalni podob¢) zpracovava specialni
program V tiskarné a rovnou osviti tiskovou desku. Pfi barevném tisku se vyuziva tisk
soutiskem Ctyt barev tzv. CMYK (Cyan, Magenta, Yellow, Key). Pfi tomto tisku
se pouziva Cerna barva a kombinace azurové, purpurové a zluté. U obrazkl ve véEtsi
kvalité se pouziva kombinace vice barev. 2!

Dal$i metodou vyuzivanou pro tisk knih je digitalni tisk. Ten funguje
na podobném principu jako stolni tiskarny. Pro zadavatele tisku je financné vyhodny
pouze pii malém nakladu. Vyhodou je, Ze na digitalni tiskarné I1ze vyrobit knihu, ktera

bude mit naklad napiiklad jen deset kust.??

20 pISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: PFirucka pro nakladatele. 4. dopl. vyd. Pfibram: Pistorius &
Olsanska, 2019. ISBN 978-80-7579-059-0. S. 201-202

21 PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: PFiru¢ka pro nakladatele. 4. dopl. vyd. Pfibram: Pistorius &
Olsanska, 2019. ISBN 978-80-7579-059-0. S. 52-54

22 NOSEK, Jifi. Vydej si vlastni knihu: jak zachrdnit rukopis pred suplikem a jak dostat knihu ke ctendriim.
Praha: Klika, 2019. ISBN 978-80-88298-33-5. S. 165
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1.9 Pravni normy

Nakladatelé, kte¥i cht&ji na tzemi Ceské republiky vydavat knihy, musi dodrZovat
pravidla stanovena zédkony. Mezi zakladni pravni normy, upravujici jejich Cinnost, patii
Autorsky zadkon a Zakon o neperiodickych publikacich. Kazdy nakladatel ma urcité
povinnosti, které musi plnit u kazdé vydané knihy. Jejich nedodrzeni mtize znamenat
udéleni pokuty.

Kromé Autorského zakona, ktery piedev§im fe$i vztah mezi nakladatelem
a autorem, upravuje ¢innost nakladatelti Zakon o neperiodickych publikacich ¢. 37/1995
Sb. K povinnostem patii uvedeni tiraze, odevzdani povinnych vytiskt a plnéni nabidkové
povinnosti.

Do tficeti dnti od vydani publikace ma vydavatel povinnost odeslat pét vytisku
konkrétnim knihovnam. Dva vytisky jsou uréeny pro Néarodni knihovnu Ceské republiky
V Praze, zbylé tfi pro Moravskou zemskou knihovnu v Brné, Statni védeckou knihovnu
v Olomouci a pro krajskou védeckou knihovnu (podle sidla vydavatele).®

Tretim uUkolem, ktery zdkon uklada, je tzv. nabidkovd povinnost. Jedna
se 0 nabidku vydané knihy ke koupi ur¢itym knihovndm. Aktualné se jedna o osmnact

knihoven. Nabidky se zpravidla musi odeslat e-mailem do tiiceti dnii od vydani dila.?*

1.10 Distribuce

Pokud chce autor nebo nakladatel prodavat knihu v knihkupectvi nebo kniznim e-shopu,
musi spolupracovat s distributorem. Ten se stard o dodavani jejich knih k prodeji. Mezi
nejvétsi distributory v Ceské republice aktualné patii Euromedia Group, Pemic a Kosmas.
Mezi dalsi patii Albatros Media, Grada Publishing nebo Megabooks CZ.%

U knih vydanych nakladatelstvim sleduje distribuci také redaktor knihy. Ten mtize
v piipadé, kdy se kniha dobife prodava, navrhnout jeji dotisk. Pokud je o knihu velky

zéjem po delsi dobé od vydani, miize navrhnout jeji nové vydani.?

23 PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: Pfirucka pro nakladatele. 4. dopl. vyd. Pfibram: Pistorius &
Olsanska, 2019. ISBN 978-80-7579-059-0. S. 202

24 PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: PFiru¢ka pro nakladatele. 4. dopl. vyd. P¥ibram: Pistorius &
Olsanska, 2019. ISBN 978-80-7579-059-0. S. 203

25 PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: Pfiruc¢ka pro nakladatele. 4. dopl. vyd. Piibram: Pistorius &
Olsanska, 2019. ISBN 978-80-7579-059-0. S. 37

26 pOKORNY, Milan a POKORNA, Dana. Redakéni prdce: jak pfipravit text k publikovdni. Praha: Grada
Publishing, 2011. ISBN 978-80-247-3773-7. S. 84
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Jak pise Nosek, pro autora je nejvyhodnéjsi, pokud si knihu prodava sam.
Distributor si mize z celkové ceny knihy pocitat az 58 %. Z toho diivodu mlize samotny
autor prodéavat knihu levnégji a stale bude mit vétsi zisk. Dale ovSem uvadi, ze pokud
se autor rozhodne pro ptimy prodej, musi si vytvofit misto, kde bude knihu prodavat.
Nejbéznéjsi cesta je pies web (objednavky e-mailem) a e-shop, ktery usnadni prode;j
knihy. V tomto piipadé je nutné zohlednit GDPR pf#i praci s osobnimi daty kupujicich.
Nevyhodou je ¢as strdveny balenim a odesilanim balikti. Dal§i moznosti je prodavat knihy
osobné na autogramiadach a podobnych akcich. Zde je zase dilezité zohlednit EET.?

Aby byl pifimy prodej G¢inny, musi autor vénovat dostatek ¢asu propagaci knihy.

1.11 Propagace

Cilem autorii a nakladatelt je ptfedevS§im vzniklou knihu prodat, a to v co nejvétSim
nakladu. I kdyZ uz mize vyrobena kniha byt v nabidce knihkupectvi nebo je k objednani
na e-shopu, neznamena to, ze si knihu nékdo koupi. V piipad¢ prodeje knih je klicova
jejich propagace. Jen v Ceské republice vychazi roéné kolem patnécti tisic novych tituld.
Jak uvadi Zprava o ¢eském kniznim trhu, vroce 2018 to bylo pfiblizné 15 500.%
Piesvédcit Ctenatre, aby koupili pravé tu jednu konkrétni knihu, neni pro autory
jednoduché.

Existuje celd fada moznosti, jak knihu prezentovat a dostat ji do povédomi
¢tenafd. Dulezitym faktorem pro vybér spravného zpiisobu propagace je cilova skupina.
Podle ni se 1épe urcuje, jakymi cestami je vhodné knihu prezentovat. Nosek doporucuje
analyzovat si svoji knihu a podle toho popsat své potencidlni ¢tenatre. Popsat si naptiklad
vékovou skupinu, zajmy &tenafe apod.?®

Kniha by také méla mit své kvalitni ,,zazemi*. Pokud ma nékdo o knihu zajem,

mél by o ni snadno nalézt informace. Autor by mél mit kvalitné zpracované materialy

k zaslani (napft. ukazky z knihy). Podle Noska by se s propagaci knihy mélo zadit alespon

27 NOSEK, Jifi. Vydej si vlastni knihu: jak zachranit rukopis pfed Suplikem a jak dostat knihu ke étendfiim.
Praha: Klika, 2019. ISBN 978-80-88298-33-5. S. 203-204

28 SCKN: Zprdva o ¢eském kniznim trhu 2018/2019 [online]. [cit. 2020-03-25]. Dostupné z:
https://www.sckn.cz/file/wysiwyg/files/Zprava_o_ceskem_kniznim_trhu_2018_19.pdf S. 4

29 NOSEK, Jifi. Vydej si viastni knihu: jak zachrdnit rukopis pfed Suplikem a jak dostat knihu ke tendfiim.
Praha: Klika, 2019. ISBN 978-80-88298-33-5. S. 195
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pul roku pied jejim vydanim. Doporuc¢uje mit co nejdiive vytvorenou obalku, kterou bude
mozné pouzivat k propagaci.*®

Pfi propagaci knihy opét zalezi na n¢kolika faktorech. Jednim z nich je, kdo knihu
vydava. V ptipad¢, kdy knihu vydava nakladatelstvi, postara se také o podstatnou cast

propagace. U kazd¢ knihy zélezi na tématu, autorovi, cilové skupin¢ apod.
1.11.1 Obalka, prebal knihy

Propagaci déla uz samotna kniha. Ta by méla ptipadného étendfe zaujmout uz svym
vzhledem. Zde zalezi na dobfe odvedené praci grafika nebo vytvarnika, ktery piebal
knihy navrhuje. Do jeho prace ale zasahuje také nakladatel a redaktor, ktery ptihlizi
k tomu, aby titul zaujal cilovou skupinu, ktera si knihu koupi. Vedle ptfedni strany piebalu
jsou diilezité informace na jeho zadni stran&. Ctenafi, kteif v knihkupectvi vybiraji knihu,
se Casto pro jeji koupi rozhoduji pravé podle informaci na piebalu. Autor a nakladatel
by mél tedy zvolit takovy text, ktery bude struény, zajimavy, nalaka ¢tenafe na obsah
nebo piibéh, ale zarovei neprozradi d&j. Casto se zde pouziva i doporuceni od kritikd
nebo jinych vyznamnych osob.?!

Ptikladem, jak mlze grafické zpracovani knihy pomoci dostat knihu do povédomi
Ctenafli, je kazdorocni soutéZz o Nejkrasnéjsi ceskou knihu roku. Tu vyhlasSuje
Ministerstvo kultury CR a Pamatnik narodniho pisemnictvi a hodnoti v ni grafické,

ilustraéni a polygrafické zpracovani knih.®?
1.11.2 Recenze

Na zac¢éatku prodeje i z dlouhodobého hlediska pomahaji propagaci knih recenze. Recenze
vznikaji na zaklad€ recenznich vytiskli. Jedna se o vytisky, za které autor nepobira
honoraf. Jsou rozesilany nakladatelstvimi nebo autorem do médii a urCeny prevazné
recenzentiim k jejich posouzeni.®® ,Recenze je shrnujici zhodnoceni a posudek, druh

publicistického textu, jenzZ ma za ukol pfedev§im informovat a ptedstavit vefejnosti

30 NOSEK, Jifi. Vydej si viastni knihu: jak zachrdnit rukopis pfed Suplikem a jak dostat knihu ke Etendfim.
Praha: Klika, 2019. ISBN 978-80-88298-33-5. S. 193

31 PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: Pfiru¢ka pro nakladatele. 4. dopl. vyd. PFibram: Pistorius &
Olsanska, 2019. ISBN 978-80-7579-059-0. S. 144

32 5outéz NCKR: o NCKR. Pamdtnik ndrodniho pisemnictvi [online]. [cit. 2020-04-19]. Dostupné z:
http://www.pamatniknarodnihopisemnictvi.cz/o-nckr/

33 OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace.
3. Praha: Libri, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7. S. 231
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dilo[...] v hlavnich rysech.“®** Nosek ve své knize doporuduje autorim sehnat
si predevsim ze zacatku prodeje co nejvétsi podet recenzi. *°> Novinafi si z recenznich
vytiskil vyberou a napiSou zhodnoceni. To si ¢tenar mulize precist v tisténych médiich,

na internetu, socialnich sitich nebo na strankach kniznich e-shopu.
1.11.3 Tisténa média

Kniham se vénuje nékolik tisténych Casopisl, zaméfujicich se pfevazné na literaturu.
Mezi nejzndméjsi patii Ctrnactidenik Knizni novinky, obtydenik Tvar, mési¢nik Host,
¢tvrtletnik Revolver Revue nebo Logr. Od roku 2019 vychazi také magazin Page,
vydéavany knihkupectvim Luxor. Recenze nebo doporuceni na knihy dale byvaji témét ve
vSech tisténych médiich, kterd maji kulturni nebo pfimo knizni rubriku. Spadaji mezi né
deniky, tydeniky i lifestylové Casopisy. Mezi tisténé propagacni materialy patii také

katalogy, jako je naptiklad katalog Knizniho klubu.
1.11.4 Literatura v rozhlase, audio reklama, podcasty

Kniham se vénuji také nékteré rozhlasové stanice. Hned nékolik pofadd veénujicich
se literatufe vysila Cesky rozhlas Vitava. Patii mezi né Cetba na pokradovani, Knizni p6l
nebo BaSnéni. Na novou ¢eskou literaturu se zaméfuje Radio Wave v potradu Liberatura.
Kniham se vénuje také alternativni stanice Radio 1 v pofadu Cteni se stryékem MiSou.

V nékterych knihkupectvich se knizni novinky prezentuji i formou audio reklam.
Naptiklad v knihkupectvi Luxor mohou zakaznici z reproduktorti nékolikrat za den
vyslechnout upoutavky na nové knihy. Stejnou formou jsou zékaznici 1dkani 1 na kity
knih potfadanych v daném knihkupectvi.

V poslednich letech v Cesku stoupl zajem o podcasty, a tomuto trendu
se prizpusobili nakladatelstvi, knihkupci 1 samotni autofi. Oblibenym podcastem

zaméfujicim se na literaturu jsou napiiklad Zeny v literatuie nebo Milenialky &tou.
1.11.5 Online marketing

Vyznamnym mistem pro propagaci knih je internet. Knihu Ize diky internetu propagovat
na webovych strankéch, kniznich e-shopech, socidlnich sitich, pomoci placenych reklam,

formou newsletterti apod.

34 OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace.
3. Praha: Libri, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7. S. 168

35 NOSEK, Jifi. Vydej si viastni knihu: jak zachrdnit rukopis pfed Suplikem a jak dostat knihu ke Etendfim.
Praha: Klika, 2019. ISBN 978-80-88298-33-5. S. 209
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Pomoci algoritmt lze odhadnout chovani Ctenart a diky tomu je mozné zacilit
na uzivatele internetu nebo mobilniho telefonu mnohem ptesnéji. ,,Online marketing
je komunikaci realizovanou prostiednictvim elektronickych zatizeni, a to internetu nebo
mobilniho telefonu. “%

Utinnou formou marketingu je propagace prostiednictvim e-maild. Piikrylova
ve své knize popisuje, Ze rozesilani e-maild uz nepatii mezi nejmoderné;jsi cesty, ovsem
zminuje, ze e-mail v podob¢ newsletteru je stale ucinny. Newsletter je podle ni v dnesni
dob¢é urcitou formou pfipominaciho dopisu, ktery slouzil kudrzeni kontaktu
se zékaznikem. ,,V souCasné dob¢ je nicméné newsletter jedinym legalnim zptisobem,
jak provozovat e-mail marketing, nebot’ k jeho rozesilani je nezbytny souhlas adresata. 3’

Dalsi zptsob, jak informovat média o nové knize, je rozeslani tiskové zpravy.
Byvaji také rozesilany jako soucast pozvanky na kiest. ,Struktura tiskové zpravy
se oznacuje jako tzv. obracend pyramida. Tiskova zprava obsahuje vystizny titulek,
uvodni odstavec (perex), ktery je uveden domicilem a shrnuje nejdtlezitéjsi informace
a podstatu sdéleni. V dalsich odstavcich jsou rozsifujici informace. Na konci tiskové
zpravy je kontakt na autora tiskové zpravy, ptipadné na osoby, které se k tématu mohou
vyjadfovat.*3®

Tiskové zpravy zpravidla vytvari tiskové nebo marketingové odd¢€leni, které zpravy
dale rozesila konkrétnim osobam. Nejcastéji je zasila formou e-mailu nebo je zvetejni

na webovych strankach.®
1.11.6 Socialni sité

Socialni sité¢ jsou média, ktera v poslednich letech zpusobila vyrazné zmény v oblasti
komunikace i marketingu. Lidé si zde vytvaieji své profily, aby mohli byt v kontaktu
se svymi prateli a prostfednictvim sité¢ komunikovat s lidmi, ktefi maji stejné zajmy nebo

je spojuje napiiklad spolecné misto bydliste. Jak popisuje Janouch: , Existuji riizné typy

36 PRIKRYLOVA, Jana. Moderni marketingovd komunikace. 2., zcela pfepracované vydani. Praha: Grada
Publishing, 2019. ISBN 978-80-271-0787-2. S. 113

37 PRIKRYLOVA, Jana. Moderni marketingovd komunikace. 2., zcela prepracované vydani. Praha: Grada
Publishing, 2019. ISBN 978-80-271-0787-2. S. 139

38 JURASKOVA, Olga a Pavel HORNAK. Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada
Publishing, 2012. ISBN 978-80-247-4354-7. S. 209

39 SALOVA, Anna, Zuzana VESELA, Jana SUPOLIKOVA, Lucie JEBAVA a Jifi VIKTORA. Copywriting: piste
texty, které proddvaji. Brno: Computer Press, 2015. ISBN 978-80-251-4589-0. S. 109
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siti. Nejvice rozsifené jsou sité osobni, znichZz nejvyznamnéjsi je Facebook.“4
Na Facebooku je moznost byt soucasti riznych skupin se zdjmem o literaturu, coz mize
byt i dobré misto pro propagaci novych knih. Na Facebooku jsou aktivni autofi,
nakladatelé 1 knihkupci. Prostfednictvim této sit¢ maji velky dosah na dalsi uzivatele.
Naptiklad facebookovy profil knihkupectvi Knihy Dobrovsky sleduje vice nez 120 tisic
lidi.*' Knihkupectvi zaroven provozuje skupinu Knizni zavislaci, kde mohou &tenafi
sdilet tipy na prectené knihy. Pro srovnani, nejvétsi sit’ knihkupectvi u nas, knihkupectvi
Luxor, ma ,,jen“ necelych 64 tisic sledujicich® a online knihkupectvi Martinus.cz ma 48
tisic.4®
Dalsi socialni siti je YouTube, kde Ize propagovat knihy prostfednictvim videi.
Predev§im nakladatelstvi propaguji nové knihy pomoci kniznich trailerd. Jedna
se 0 kratkd videa, vétSinou se stopazi do jedné minuty. Ta mohou mit riznou podobu.
Trailer miize byt animovany, hrany nebo v ném miize sim autor mluvit o své knize.**
O knihach se na YouTube také zminuji takzvani booktubeti. neboli ,,lidé, kteti ¢tou knihy
a nahravaji své recenze na YouTube.“*® Jednou z&eskych booktuberek
je naptiklad Dorota Noon, ktera ma na svém kanalu téméf 10 tisic sledujicich. Pokud chce
autor propagovat svoji novou knihu prostfednictvim booktuberti, je pochopiteln¢ dobré
oslovit takové, ktefi prezentuji podobné knihy, jako je ta jeho. Sdm autor si zde mize
vytvotit profil a prezentovat knihu pomoci propaga¢niho videa o knize, nahravanim
autorského &teni nebo sestfihem ze kitu knihy.*®
Popularnim médiem posledni doby se stal Instagram. Tato socialni sit’ funguje
prevazné na mobilnich telefonech a svou propagacni ¢innost sem piesunuly mnohé firmy.

Instagram je zaloZeny pifevazné na sdileni fotografii a kratkych videi. Jak uvadi

Semeradova: ,,Diky tomuto pievazné estetickému aspektu a snadnosti pouzivani

40 JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. 2. Brno: Computer Press, 2014. ISBN 978-80-251-4311-7

S. 302

“1 KNIHY DOBROVSKY: Komunita [online]. [cit. 2020-04-19]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/pg/KnihyDobrovsky.cz/community/?ref=page_internal

42 Knihkupectvi Luxor: Komunita [online]. [cit. 2020-04-21]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/pg/KnihkupectviLuxor/community/?ref=page_internal

43 Martinus.cz: Komunita [online]. [cit. 2020-04-21]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/pg/Martinus.cz/community/?ref=page_internal

44 KniZni trailery. Databdze knih: Vas knizni svét [online]. 2013 [cit. 2020-04-19]. Dostupné z:
https://www.databazeknih.cz/blog/knizni-trailery-802

45 NOSEK, Jiti. Vydej si vlastni knihu: jak zachrdnit rukopis pfed Suplikem a jak dostat knihu ke étendfam.
Praha: Klika, 2019. ISBN 978-80-88298-33-5. S. 209
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predstavuje Instagram velice atraktivni marketingovy nastroj.“*’ Své uéty zde maji
knihkupectvi, nakladatelstvi, autofi, samotné knihy, literarni casopisy apod. Podobné¢ jako
booktubeti, 1 na Instagramu jsou lidé, ktefi se vénuji kniznim recenzim. Jednad
se 0 takzvané¢ knizni influencery. Jednou z nejsledovanéjSich cCeskych influencerek
je Lucie Zelinkova, kterou na jejim Gétu @luciezel sleduje pies 71 tisic lidi.*® Své knihy
mohou na Instagramu dobfe propagovat i samotni autofi. Pfikladem mutze byt spisovatel
a cestovatel Ladislav Zibura, ktery ma téméf 60 tisic sledujicich, *® nebo Radka Ttestikova
(79 tisic sledujicich).>°

Nosek, autor titulu Vydej si viastni knihu, dodava, Ze pro efektivnéj$i dosah,
je vhodné propagovat knihu na internetu a socialnich sitich pomoci placené reklamy.
Diky ni se reklama dostane k vét$simu poétu uzivateld internetu.®® Samoziejmé zalezi

na cilové skuping.
1.11.7 Blogeri

U knih, které si autofi vydavaji sami, je propagace slozitéj$i. Z velké casti zalezi
na finan¢nich a ¢asovych moznostech, které je autor ochoten do propagace investovat.
Dale zélezi na tom, zda je autor mezi svymi budoucimi ¢tenafi zndmy a vi, kdo je jeho
cilové skupina. V pfipadé, Ze se jedna o medidlné¢ zndmou osobnost, bude propagace
knihy snazsi.

Vyhodu v prodeji knih maji naptiklad blogefi. V poslednich letech mnozi z nich
vydali svou knihu a néktefi z nich ji vydali na vlastni ndklady. Patfi mezi n€ napiiklad
blogerka Katefina Saint Germain (My cooking diary), Markéta Pavleje (Kitchenette),
nebo Veronika Hurdova (Krkavéi matka). Jejich vyhodou je, Ze diky blogu mayji
ctenafskou zakladnu, i misto, kde mohou knihu propagovat. ,,Blog mtze sbirat pomérné

vysokou navstévnost z pfirozeného vyhledavani na nejriiznéjsi slova. Tyto navstévniky

47 SEMERADOVA, Tereza. Marketing na Facebooku a Instagramu: vyuZijte naplno organicky dosah i
sponzorované prispévky. Brno: Computer Press, 2019. ISBN 978-80-251-4959-1.S. 106

48 Luciezel: Lucie Zelinkova. Instagram [online]. [cit. 2020-04-19]. Dostupné z:
https://www.instagram.com/luciezel/?hl=cs

4 Princladik: Ladislav Zibura. Instagram [online]. [cit. 2020-04-19]. Dostupné z:
https://www.instagram.com/princladik/?hl=cs

50 Radkatrestikova: Radka Trestikovd [online]. [cit. 2020-04-20]. Dostupné z:
https://www.instagram.com/radkatrestikova/?hl=cs

51 NOSEK, Jifi. Vydej si viastni knihu: jak zachrdnit rukopis pfed suplikem a jak dostat knihu ke ctendriim.
Praha: Klika, 2019. ISBN 978-80-88298-33-5. S. 220
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Ize pak snadnéji pfeménit v zdkazniky ve srovnani napiiklad s uéinnosti reklamy.*?

Blogeti, kromé svych blogt, zpravidla pouzivaji k propagaci socialni sité. Jak popisuje
napiiklad Katefina Saint Germain, autorka dvou knih a blogu My cooking diary,
k propagaci své prvni knihy vyuZzivala pfevazné socidlni sité, predevS§im Instagram.
Za velmi u¢innou reklamu také povazuje rozdani recenznich vytiski mezi dalsi blogery,

ktefi jeji knihu propagovali na svych strankach.>
1.11.8 Projekty a kampané

Na podporu propagace knih a zvyseni zdjmu o ¢etbu probihaji rizné projekty a kampane.
Patfi mezi akce zaméfené na podporu poezie, jako je naptiklad Den poezie. DalSimi
projekty jsou Kniha ti slusi (SCKN), HumbookFest (Albatros Media), ktery se snazi
oslovit mladé ¢tenafe, Listovani, Velky Kknizni ¢étvrtek  (Kosmas) nebo
Knihomanie (Euromedia Group).>*

Zajimavou akci byl také Vogue Book Club, ktery probihal na pfelomu biezna
a dubna letoSniho roku. Jde o projekt ¢eské mutace modniho magazinu Vogue, v rdmci
kterého se kazdy vecer po dobu né€kolika dni na instagramovém tctu ¢asopisu ¢etla dosud
nevydana kniha oblibeného ¢eského autora Jitiho Haji¢ka Plachetnice na vinétach. Cteni
probihalo formou zivého vysilani a na etapy ji Cetly pfedni osobnosti ¢eské kultury, jako
napiiklad Vladimir Polivka, Ana Geislerova nebo Emma Smetana. Vybér této knihy byl
ovlivnén mimo jiné tim, Ze vydani knihy bylo z divodu pandemie koronaviru odlozeno
na neuréito.>

Podobnym zpiisobem na aktualni situaci v Cesku zareagovalo i knihkupectvi
Kosmas. Pod hastagem #ctenispojuje mohou uzivatelé internetu sledovat kazdy den

zajimava videa o literatufe nebo autorska cteni.

52 JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. 2. Brno: Computer Press, 2014. ISBN 978-80-251-4311-7
S. 302

53 SAINT GERMAIN, KateFina. Jak jsem si vydala svoji prvni knihu. My cooking diary [online]. [cit. 2020-
03-24]. Dostupné z: http://www.mycookingdiary.cz/na-slovicko/jak-jsem-si-vydala-svoji-prvni-knihu/
54 SCKN: Zprdva o ¢eském kniZnim trhu 2018/2019 [online]. [cit. 2020-03-25].

Dostupné z: https://www.sckn.cz/file/wysiwyg/files/Zprava_o_ceskem_kniznim_trhu_2018_19.pdf
55 Vogue book club: Vladimir Polivka doéetl Jifiho Haji¢ka. Vogue cs [online]. 2020 [cit. 2020-04-20].
Dostupné z: https://www.vogue.cz/clanek/vogue-book-club/martin-vasa/jana-plodkova-cte-zive-pro-
vogue-uz-dnes
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1.11.9 Propaga¢ni akce

Dalsi formou propagace, jak mize prodejce ¢tenare piimo oslovit, jsou riizné spolecenské
akce. Jednou z nich jsou knizni veletrhy a festivaly. V Ceské republice mezi nejvétsi
z nich patii mezinarodni veletrh Svét knihy Praha. V roce 2018 se ho zucastnilo
404 vystavovatell a navstivilo ho 46 tisic lidi. Mezi mensi eské festivaly patii Podzimni
knizni veletrh v Havli¢kové Brodé nebo festival mensich nakladatel Knihex.*

Ctenafi radi blize poznavaji autory knih. Z toho dvodu jsou populérni autorska
Cteni, pii kterych spisovatel ¢te uryvek ze své knihy. Ty byvaji vétSinou spojeny
s autogramiddou. U nové vydanych knih vétSinou probiha kiest knihy, na kterém autor

ptredstavi své nové dilo médiim a oslavi vznik knihy.

56 SCKN: Zprdva o ¢eském kniznim trhu 2018/2019 [online]. [cit. 2020-03-25]. Dostupné z:
https://www.sckn.cz/file/wysiwyg/files/Zprava_o_ceskem_kniznim_trhu_2018_19.pdf
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2 Projektova cast

Projektova cast této bakalaiské prace je zaméfena na propagaci knih, konkrétné
na pfipravu kitu. Kfest knihy je udalost, kterd zakoncuje proces vyroby knihy, slavi jeji
vznik a vydani. Pfedevsim se ale jedna o formu prezentace, pii které je mozné predstavit
knihu novinaifim a potencialnim ¢tenaiim. Pfiprava kitu zahrnuje prace, pii kterych
se fesi pfedevsim termin a misto konani, vybér moderatora, harmonogram apod. To vse
se odviji od vyse rozpoCtu na kiest a od pfani autora.

Knihu XYZ, jejiz kiest popisuji, vydavd autorka na vlastni néklady.
Z toho divodu mize o podobé jejiho kitu rozhodovat pievazné ona a nemusi
se ptizpisobovat podminkdm nakladatelstvi. Veskera rozhodnuti, jako je napf. misto

konani nebo catering, se odviji od vySe autoréina rozpoctu na kiest.

2.1 Krest

Kfest je jednou z forem propagace nové knihy. Jedna se o moznost, jak uvést knihu na trh,
oslovit média a zaroven, pfedevsim pro autora, oslavit dokonceny proces vydani knihy.
Piivodni vyznam kit vychéazi z nabozenstvi. Postupem doby tento pojem dostaval
roz§ifeny vyznam. V 19. stoleti se zacaly kitit nové lod¢ rozbitim lahve o piid.
S postupnym rozvojem priamyslu, obchodu a reklamy zacal byt kiest sou¢asti propagace.
Jak je uvedeno v ¢lanku z abcHistory.cz, prvni kiest knihy se pravdépodobné udal v roce
1929 v paiizském knihkupectvi. >’ Potadalo ho tamni nakladatelstvi a jeho pribé&h byl
obdobny jako pii dnesnim kitu knih. ,,Pozvani k tomu byli autofi, kritikové, politikové
a spolecenska smetanka. Jak vypadal ten kiest? V knihkupeckém kramé firmy bylo
pfipraveno rychlé obcCerstveni a mezitim co uménimilovni ndvStévnici se nadivali
obloZzenymi houskami a zalévali je vinem, provolavany byly nazvy novych knih a bylo
jim pfipijeno. Pak autofi novinek zasedli za stoly a podepisovali své knihy tém, kdoZ

za né zaplatili dvojnasobnou cenu.*®

57 Iniciaéni ritudly: Jak vznikla marketingova tradice kftit knihy, gramodesky a mladata

zvitat. AbcHistory.cz: Pozndmky badatelovy [online]. 2016 [cit. 2020-04-20]. Dostupné z:
https://www.abchistory.cz/cl1801739078-iniciacni-ritualy--jak-vznikla-marketingova-tradice-krtit-knihy--
gramodesky-a-mladata-zvirat.htm

58 Iniciaéni ritudly: Jak vznikla marketingova tradice kftit knihy, gramodesky a mladata

zvitat. AbcHistory.cz: Poznamky badatelovy [online]. 2016 [cit. 2020-04-20]. Dostupné z:
https://www.abchistory.cz/cl1801739078-iniciacni-ritualy--jak-vznikla-marketingova-tradice-krtit-knihy--
gramodesky-a-mladata-zvirat.htm
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Tato kulturni akce se pozdéji stala oblibenou i1 u dalSich nakladatelstvi a jako
nastroj propagace funguje dodnes.

Podle Noska, autora knihy Vydej si vlastni knihu, je vhodné planovat kiest jesté
pred vydanim knihy. Nosek nevnima kiest jako oslavu knihy nebo autora. Spise nahlizi
na ktest jako na piilezitost, kde lze ziskat material pro pozdé¢jsi propagaci: fotografie,
videa. Proto poklada za dulezité mit na kitu alespon jednoho kvalitniho fotografa nebo
kameramana. Na kfest zve lidi, ktefi se na knize podileli a ty, ktefi by mohli knize pomaoci

— novinafe, gatekeepery, spiatelené autory, dale kamarady a znamé.*

2.2 MoZznosti organizace

Organizace kitu se odviji od toho, zda knihu vydava nakladatelstvi nebo autor na své
vlastni naklady. Pokud knihu vydava nakladatelstvi, stara se také o cely prubéh kitu.
V ptipad¢ vlastniho vydani si kiest ptfipravuje autor. Dalsi moznosti je svéfit veskerou

ptipravu organizatorovi.
2.2.1 Nakladatelstvi

V ptipadé, kdy knihu vydavéa nakladatelstvi, a také organizuje kiest, miize mit jeho
pribéh urcitd omezeni. Nakladatelstvi mé pfedem urceny financni rozpocet, ktery
je ochotné investovat do konkrétni akce. Na uplném zacatku se schazi autor
s pracovnikem z marketingového oddéleni nakladatelstvi a konzultuji zakladni informace
a pfedstavy o kitu. V nékterych ptipadech maji autofi své predstavy o pribéhu kitu, jako
je naptiklad misto konéani, kmotr, doprovodny program. Tyto autorovy pfedstavy jsou
splnény napiiklad podle dulezitosti autora pro nakladatelstvi apod. Autofi ale také

v nékterych ptipadech nechavaji nakladatelstvi volnou ruku.
2.2.2 Autor

Pfi organizaci kitu knihy, vydané na vlastni naklady, ma autor v realizaci kitu volnou
ruku. Musi ov§em zvazit své finan¢ni a ¢asové moznosti. Pokud autor nechce investovat
své finan¢ni prostfedky do kitu, miize oslovit sponzory. V ptipadé, kdy nechce vénovat

Cas pfipravam, ma moZznost svéfit organizaci nékomu jinému.

59 NOSEK, Jifi. Vydej si viastni knihu: jak zachrdnit rukopis pfed Suplikem a jak dostat knihu ke Etendfim.
Praha: Klika, 2019. ISBN 978-80-88298-33-5. S. 194
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2.3 Kniha XYZ

Kniha, jejiz kiest pfipravuji, ma nazev XYZ. Piib¢h nékolika hlavnich hrdinek piiblizi
Ctenafi  zivot lidi ztakzvanych generaci X, Y a Z zjicich v Praze.
Autorka, Anna B. (28 let), je novinaika a psanim knihy si plni sviij sen z détstvi. Inspiraci
autorka hledd mezi svymi prateli, kolegy, ale také na socidlnich sitich, kde v dnesni dobé
spousta mladych lidi zije své druhé zivoty. Kniha vychazi v zari 2020 a autorka

si ji vydava na své vlastni naklady.

2.4 Setkani s autorkou

V prvni fazi piiprav prob&hla schiizka s autorkou, na které bylo zapotiebi zjistit,
jak si autorka kiest své knihy ptedstavuje, jaké ma ptani a co naopak na svém kitu nechce.
Jedna z prvnich véci, které jsme projednavaly, byla vysSe rozpoctu na celou akci. Podle
vyse finan¢ni ¢astky, je mozné fesit ostatni faze kitu. Pokud zname odhadovany rozpocet,

je mozné zacit fesit prostory, propagacni materialy, catering, doprovodny program apod.

2.5 Plan akce

Po setkani s autorkou bylo zapotiebi vypracovat plan celé akce. Prvnim bodem planu bylo
domluvit se s autorkou na konkrétnim terminu kitu. Dal§im bodem vybrat misto konani,
sejit se s jejich produkéni a rezervovat termin. Stim také souvisi zodpovézeni
konkrétnich dotazli, které uptesiiuji dal§i planovani. Patfi mezi n€ dotazy ohledné
techniky, vybaveni mista a cateringu. Dal§im bodem planu bylo zajistit moderatora,
kmotry, fotografa a doprovodny program. Poté mohla nasledovat prace s propagacnimi
materialy. Musela jsem rozhodnout, jak budeme akci propagovat, jak budeme rozdéavat

recenzni vytisky a jak prodéavat knihy v prabéhu kitu.

2.6 Termin konani

Dalsi faze pti piipravé kitu patii vyber terminu. Kiest je soucasti marketingové propagace
at’ uz pro Ctenate, tak pro média. Proto by se kiest mél konat v blizké dob¢ po vydani
knihy. Nakladatelstvi 1 autofi organizuji kity v prib&hu celého roku. Nejvétsi pocet kit

se ovSem kond v obdobi pfed Vanocemi.
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Vybér terminu zavisi na nékolika okolnostech. PfedevSim na c¢asovych
moznostech autora a volnych terminech v misté konani kitu. Déle je tfeba zohlednit
¢asové moznosti moderatora, kmotrt apod.

Kniha XYZ vychazi v zati 2020, s autorkou jsme se tedy domluvily na konani kitu
v fijnu 2020. Konkrétni den jsme stanovily na ¢tvrtek 22. fijna 2020. Tento termin
vyhovoval autor¢inym moznostem. Dal§im krokem bylo zavolat na vybrané misto konani
a zjistit, jaké volné terminy maji Kk dispozici. Vzhledem k brzké rezervaci prostoru bylo

mozné zamluvit nami vybrany termin.

2.7 Misto

Kity knih se ve vétSing pripadl konaji v knihkupectvich, kavarnach, klubech a podobné.
V letnich mésicich je mozné vyuzit 1 venkovni prostory. Nakladatelstvi maji vétSinou
dlouhodobé spoluprace s knihkupectvimi, proto se mnoho kit kona v jejich prostorech.
V piipad¢ kavaren a jinych vefejnych prostor se vybér odviji predev§im od ceny
pronagjmu. Zde se nakladatelstvi musi rozhodnout, jakou ¢astku za prondjem je ochotné
zaplatit. O tom vétSinou rozhoduje dulezitost autora a knihy. Dale odhadovana
navstévnost kitu a zajem médii.

Pokud si misto vybird sam autor, zalezi pfedevsim na pfedem daném rozpoctu
na kest. Pfi vybéru mista je dulezité¢ zvazit, zda je prostor vhodny pro tuto akci. Zalezi
na kapacité mista, vybaveni (stoly, Zidle), technickém vybaveni a naptiklad také moZnosti
cateringu. Podle Noska je vhodné obejit nékolik mist a porovnat je. Neni dobré, kdyz
misto vypada poloprazdné.®°

Autorka knihy nechtéla poradat kiest v knihkupectvi. Rozhodla se pro prostor,
kde bude mozné doplnit akci o hudebni program. Zaroven chtéla, aby bylo mozné ptimo
vV misté zafidit obCerstveni. Dalsi podminkou bylo, aby se kiest konal v blizkosti centra
Prahy. Pii n¢kolika moznostech jsme se rozhodly oslovit kavarnu Café Pavla¢ a vyuzit
k potadani kitu prostory jejich klubu.

Café Pavlaé je kavarna nachazejici se na prazském Zizkové. Ve sklepnich

prostorach kavarny se nachazi klub, ve kterém se konaji rizné kulturni akce, jako divadla,

80 NOSEK, Jifi. Vydej si viastni knihu: jak zachrdnit rukopis pfed Suplikem a jak dostat knihu ke Etendfim.
Praha: Klika, 2019. ISBN 978-80-88298-33-5. S. 194
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tancirny, koncerty, literarni ¢teni apod. Zaroven se prostory pronajimaji pro soukromé
akce. Sou¢asti klubu je samostatny bar.5!

Po rozhodnuti autorky potradat sviij kiest v Café Pavla¢ bylo nutné kontaktovat
odpovédnou osobu, ktera se stara o pronajem klubu. P¥imo v kavarné jsem dostala kontakt
na produk¢ni, kterd sestavuje program v klubu. S ni jsem fesSila volné terminy pronajmu,
kapacitu prostor, technické vybaveni a ptfedev§im cenu prondjmu. Dozvédé€la jsme se, ze
kapacita mista je cca 80 lidi a technické vybaveni odpovida nasim potfebam. Dale jsem
se domluvila na otevieni baru a zajiSténi obcCerstveni. VySe prondjmu odpovidala

autor¢inym piedstavam.

2.8 Technické vybaveni

Pribéh kitu se vétSinou neobejde bez zakladniho technického vybaveni. Zpravidla
to byva jeden mikrofon pro moderatora a alespon jeden mikrofon pro autora, kmotry
a dalsi ucinkujici.

Na moznost zaptijceni techniky jsem se ptala produkéni z Café Pavla¢ béhem nasi
prvni schiizky. V klubu maji k zaptijéeni mikrofony a mixazni pult.

S produkéni jsem se dale domluvily, Ze ndm zajisti stil, u kterého bude probihat
prodej knih, a dale stil, u kterého bude probihat autogramidda. Ktest, rozhovory

s autorkou a kmotrami bude probihat na barovych zidlich. Stejné tak autorské cteni.

2.9 Catering

Pfi organizaci akce, jako je pravé kiest, je vhodné zajistit obCerstveni jak pro organizatory
a vystupujici, tak pro navstévniky. Vyhodou je pofadani kitu pravé v kavarné.
Po predchozi domluvé miiZze organizator zafidit ob&erstveni pro vystupujici a navstévnici
si zde mohou zakoupit napoje. V piipadé, Ze se v misté konani neprodava zadné
obCerstveni, je vhodné zafidit catering alespon pro autora, kmotry, redaktory
a organizatory kitu. Kromé& obcerstveni je potieba zajistit ndpoj na ptipitek a pokiténi
knihy. Zpravidla to byva sekt. Vzdy ale zalezi na piani autora.

Autorka knihy XYZ si prala zafidit malé obcerstveni pro ucastniky jejiho kitu.
To jsem zohlednila pti vybéru vhodnych prostor. Chtéla jsem, aby v misté konani meli

navstévnici moznost zakoupit si alespon napoje. Produkéni Café Pavla¢ navrhla moznost

61 Klub: Our story. Facebook [online]. 2018 [cit. 2020-04-13]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/pg/klubcafepaviac/about/?ref=page_internal
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otevieni baru, ktery se nachazi ptimo v prostorach, kde se bude konat kiest. Zaroven jsme
projednavaly moznosti dal$iho obcerstveni. Domluvily jsme se na pfipravé studeného

rautu v hodnoté 3000 K¢&. Pro pripitek a pokiténi knihy si autorka vybrala lahev prosecca.

2.10 Moderator

Celkovy prubéh kitu si miiZe autor fidit sdm, vétSinou je ale lepsi, kdyz celym programem
provadi moderator. Pokud si moderatora vybira autor sam, musi se ujistit, ze vybira
osobu, kterd se na tuto praci opravdu hodi. Moderator fidi chod celé udalosti, proto
je vhodné zvolit ¢lovéka, ktery ma s moderovanim zkuSenosti a zaroven je seznamen
s tématem knihy a s autorovou pfedstavou o kitu. ,,Moderator interpretuje piredem
pfipravené texty, avSak zna¢na cast jeho produkce je zpravidla zaloZena na osobité
schopnosti improvizace, opirajici se o Siroky vSeobecny piehled i hlubsi znalosti
V oboru.*%?

V ptipadé, kdy knihu vydava nakladatelstvi, organizatoii vétSinou mivaji
dlouhodobé spoluprace s riiznymi moderatory. Pii vybéru musi zohlednit finan¢ni
ohodnoceni moderatora a také vhodny vybér k ohledu na konkrétni knihu a autora.

Pti kitu knihy XYZ se autorka rozhodla oslovit svého dlouholetého kamarada,
muzikanta Jana Kabata. Ve chvili, kdy autorce potvrdil moderovani akce, kontaktovala
jsem ho telefonicky. Domluvili jsme si schiizku, abych ho mohla informovat o detailech
akce, finan¢ni odméné a zkonzultovat s nim program a celkovy pribéh. Na schtizku jsem
mu pfinesla jiz zhotoveny piedb&zny program a upiesnili jsme si konkrétni body. Zaroven

jsem mu poskytla podrobné informace o knize, misté kondni a kmotrech.

2.11 Vybér kmotra

Pfi kitech knih je tradice, Ze se ho Gcastni alespon jeden kmotr, ktery knihu spole¢né
s autorem pokiti a popteje ji 1 autorovi Uspéch. Kmotra si vybira sam autor a je pouze
na ném, zda se bude jednat o jemu blizkou osobu nebo napftiklad n€koho, kdo na knize
spolupracoval. Pokud kiest organizuje nakladatelstvi, mtiZe se stat, Ze autor necha vybér
kmotra na organizatorech. V tomto pfipad¢ se nakladatelstvi snazi oslovit osobu, ktera

je blizké téma knihy.

62 OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace.
3. Praha: Libri, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7. S. 121
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V piipadé knihy XYZ si autorka ptala oslovit svou sestru a kamaradku, které ji
pfi psani knihy podporovaly. Ja jsem dostala kontakt na obé kmotry, abych je mohla

informovat o konkrétnim programu.

2.12 Fotografka, kameraman

Aby mohla autorka vyuzit kiest knihy pro budouci propagaci, je potfeba udalost
zdokumentovat. Rozhodly jsem se oslovit ke spolupraci alespon jednoho fotografa a
jednoho kameramana, ktery bude nataCet prabeh kitu alespoil na mobilni telefon. Tyto
zabéry se daji pozdé&ji vyuzit pro propagaci na socialnich sitich, jako je Instagram a
Facebook.

Oslovila jsem ptatele, jejichz tvorbu zndm, a ktefi nebudou poZzadovat plnou
finanéni odménu. Priibéh celé akce bude dokumentovat fotografka Petra Capova a videa

bude natacet kameraman Patrik Dobtichovsky.

2.13 Doprovodny program

Kromé¢ ptedstaveni knihy a samotného pokiténi mlze byt soucasti kith i1 dal§i program.
Jednim z nich je autorské Cteni, pfi kterém autor precte uryvek ze své knihy, a tim
Ji ptiblizi navstévnikim. Jedna se o jeden z marketingovych krokd, kdy ptecteni uryvku
knihy miize pomoci s jeji propagaci. Navstévnikim kitu ptinasi ¢teni jisty zazitek. Tim,
ze uslysi text pfecteny jeho autorem, si mohou utvofit predstavu o dile. Autor zaroven
ziskava okamzitou zpétnou vazbu od posluchaci.®®

Dal§im bodem programu byvéa zpravidla autogramidda. V této Casti maji
navstévnici moznost nechat si zakoupené knihy podepsat autorem. Autogramiada byva
zatazena aZ na konec oficidlniho programu.

Soucasti kitu maze byt 1 jakykoli jiny doprovodny program. Ten se mlze nebo
nemusi vztahovat pfimo k autorovi nebo knize. Mlize se jednat napiiklad o koncertni

vystoupenti, které je doplnénim programu a zpestienim pro navstévniky.

8 NOVOTNA, Veronika. Cyklus Autorského ¢teni na UHdKG¢ku. Hradec Kralové, 2015. Bakalarska prace.
Univerzita Hradec Kralové. Vedouci prace Olga Halamova. S. 3
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Sautorkou jsme se domluvily, ze vramci kitu zafadi autorské CcCteni
a autogramiadu. Hlavni program doplni koncert kapely a DJ. Autorka chce predstaveni
své knihy oslavit pfedevSim se svymi prateli a rodinou, proto se rozhodla oslovit
bubenickou kapelu Marimba Live Drums, kterou tvofi jeji blizci pratelé. Zajimavosti je,
ze kapela ukoncila Cinnost a neorganizuje nové koncerty. V piipad¢ kitu ud¢lali

muzikanti vyjimku. Jeden z ¢lenti kapely bude pozd¢ji pokracovat jako DJ na afterparty.

2.14 Prodej knih, rozdavani recenznich vytiski

Navstévnici budou mit moznost koupit si knihu ptimo na kitu. V klubu bude zajisténo
prodejni misto s pokladnou. Prodejem knihy jsme povetily kamaradku, kterd bude
zarovein rozdavat recenzni vytisky novindiim.

Recenzni vytisky (viz 1.11.2 Recenze) bude autorka rozesilat v ramci celkové
propagace knihy jiz diive. Na kitu budeme vytisky rozdavat pfitomnym novinaitum.
Vyhradily jsme jich pfiblizn¢ 20. V rozpoctu uvadim celkovou ¢astku za recenzni vytisky

jeden tisic korun. Po¢itam s odhadovanou ¢astkou za vytisk 50 korun.

2.15 Propagace

Kfest knihy slouzi jako oslava vydani nového dila, pfedevsim jde ale o jeho uvedeni na trh
a propagaci. Je to udalost, pfi které je mozné knihu pfedstavit ctendiim a dat o ni védét
médiim. KdyZ ne na samotném kitu, tak alesponn prostiednictvim pozvanky.

Z toho dtivodu je dobré propagaci akce nepodcenovat a rozsitit ji vice cestami.
2.15.1 Pozvanka

Jednim z hlavnich propaga¢nich materialti akce je pozvanka. Ta spadé do takzvané piimé
propagace — direct mailu. V praxi to znamena, ze propagacni text (video, audionahravka)
je rozesilan konkrétnim osobam. V piipad€é pozvanky se vétSinou jedna o graficky
zajimav¢ zpracovany material, ktery obsahuje konkrétni informace o udélosti. Predevsim
misto, datum a ¢as konani. Déle je v ni uvedeno, o jakou udalost se jedné a kdo na ni zve.
Mtuze obsahovat pro kolik osob je konkrétni pozvanka uréena nebo jaky dress code
je na danou akci vhodny. Pfi rozesilani pozvanek je dilezité spravné nacasovani. Nesmi

byt poslana pozdg, ale ani piili§ brzy.®*

64 KRIZEK, Zdenék a Ivan CRHA. Jak psdt reklamni text. 4., aktualizované a dopInéné vydani. Praha: Grada
Publishing, 2012. ISBN 978-80-247-4061-4. S. 177-179
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Pozvanku na kiest jsem vytvarela v programu Canva. Zvolila jsem ¢tvercovy
format. Pfi tvorbé pozvanky jsem se drzela jednoduchého grafického zpracovani, jako
bude mit pfebal knihy. Pozadi pozvanky je ve stejném barevném odstinu jako ptebal
knihy (#EBC3EC), nazev knihy ma stejny barevny odstin jako text na piebalu (#FF1616).
Zbyly text je v barvé Cerné. Text obsahuje pozvani na udalost, nazev knihy a jméno
autorky. Dale datum, Cas a misto kondni. VSechny pozvanky budeme rozesilat
prostiednictvim e-mailu. Soucasti e-mailu bude text, ve kterém jménem autorky zvu
konkrétni osobu na kiest. Jelikoz tvorba pozvanky byla soucasti mé prace, odpadly
naklady za jeji grafické Gpravy. (viz piiloha A)

Pozvanky budu posilat s prosbou o potvrzeni ucasti, tudiz budu moci sledovat
pocet potvrzenych ucastnikd. Pozvanky budu posilat ve tfech etapach a diky tomu budu

moci Iépe korigovat pocet hostti.
2.15.2 Tiskova zprava

Tiskové zpravy (viz 1.11.5. Online marketing) se pouzivaji predev§sim pro komunikaci
s médii a byvaji ptipojeny k pozvance. Tiskova zprava, rozesilana spolecné s pozvankou
na kiest knihy XYZ, ¢tenafe seznamuje s pravé vydanou knihou XYZ a jeji autorkou.
Obsahuje také informace o jejim kitu a kontaktni tidaje na organizatorku kitu. Je doplnéna
o graficky zpracovany nazev knihy. (viz ptiloha B)

Na kiest budu zvat pouze par vybranych novinait a knizni influencery. Tiskovou

zpravu rozeslu jim a ostatnim novinartim, které nebylo nutné na kiest zvat.

2.15.3 Facebookova udalost

Dal$i moznosti propagace jsou socialni sité. Pfi organizovani akce je pro jeji propagaci
vhodné vyuzit Facebook a vytvofit zde udélost, kterou miZeme rozesilat jak soukromé,
tak velkému mnozstvi lidi. Vyhodou této formy pozvani je, Ze 1ze kdykoliv aktualizovat
informace a rozsifovat obsah. Formou novych piispévki se udalost zajemcim stale
pfipomind. Ti také mohou snadno oslovit organizatora pomoci zprav.

Pozvéani na facebookovou udalost je podobné jako v jakékoliv jiné pozvance,
tj. udava misto, Cas, nazev udalosti a nabizi uzivateli vybér z moznosti, zda se uZzivatel

udalosti z(¢astni, moZna za¢astni nebo nezacéastni.®®

85 pOSPISILOV, Marie. Facebookovd (ne)zdvislost: identita, interakce a uZivatelskd kariéra na Facebooku.
Praha: Univerzita Karlova, nakladatelstvi Karolinum, 2016. ISBN 978-80-246-3306-0. S. 21
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S autorkou jsme se domluvily na zveiejnéni facebookové udalosti (viz ptiloha C)
pfiblizné mésic pfed konanim kitu. V zakladnich informacich udéalosti uvadim datum, Cas
a misto kondni. V podrobnostech se uzivatelé Facebooku dozvi bliz§i informace
0 programu. V pftispévcich budu zvefejnovat informace o autorce a jeji nové knize,
napiiklad aryvky z knihy apod. Dale budu odkazovat na vystupujici kapelu a na klub Café
Pavla¢. Uvodni fotografii udalosti jsem tvofila v programu Canva a jeji grafickd podoba

vychazi z pozvanky na kiest. (viz kapitola C)

Udalost na Facebooku bude uzaviena. Pokud by byla udalost vetejna, nemohla

bych kontrolovat pocet host.
2.15.4 Instagram

Socialni sit’ Instagram (viz 1.11.6 Socialni sit€) muze ptispét k propagaci akce predevsim
diky moznosti pravidelné akci pfipominat uZzivatelim sit€. V nasem ptipadé¢ bude
Instagram slouzit pouze k propagaci knihy, nikoliv kitu. K tomu mohou byt vyuzity nové
fotografie ptidavané na profily naptiklad autorky, samostatny profil knihy nebo naptiklad
profil Café Pavla¢. Dal$i moznosti propagace je pouzivani tzv. Instastories, pii kterych
muze uzivatel pfiddvat na Instagram kratkd videa a fotografie, kterd jsou k vidéni 24
hodin. V den konani kitu budu prostiednictvim Instastories sdilet videa z pfiprav. Videa
budeme sdilet i béhem konani kitu. Tato prace bude zadana kameramanovi. Ugelem toho

je informovat ¢tenaie o probehlé akei.
2.15.5 Plakaty

Plakat je jeden z tradi¢nich prostfedkl pouZivanych k propagaci nadchazejici udalosti.
Jedna se o ,velky, zpravidla jednolistovy vytvarné zpracovany graficky dokument
s tiskem po jedné strané (n¢kdy s volnym mistem pro dopInéni informace), informac¢niho,
reklamniho nebo ideologicky apelativniho charakteru ur¢eny k prezentaci na vefejném
misté.“%® Mnozstvi mist, na kterd se umist'uji plakaty, se li§i v zavislosti na konkrétni
udalost. Miize byt vyvésen i pouze jeden plakat, naptiklad v misté konani akce. V piipadé

kitu se mize jednat naptiklad o knihkupectvi, ve kterém bude kniha pokiténa.

8 MATUSIK, Zdenék. Plakat. In: KTD: Ceskd terminologickd databdze knihovnictvi a informacni védy
(TDKIV) [online]. Praha: Narodni knihovna CR, 2003- [cit. 2020-04-16]. Dostupné
z: https://aleph.nkp.cz/F/?func=direct&doc_number=000001025&Ilocal_base=KTD.
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S autorkou knihy jsme se rozhodly nechat vytisknout plakaty spiSe k dekorativnim
ucelim. Necham vytvotit dva plakaty, které vyvésime v prostorach klubu Café Pavla¢
v den konani kitu. Plakaty budou mit stejnou grafickou podobu jako piebal knihy.
Vytistény budou ve formatu Al. (viz ptiloha D)

2.16 Rozpocet

Rozpocet je jednou z prvnich véci, kterd se fesi pfi organizovani jakékoliv akce.
Ovliviigje cely kiest. Doptedu je nutné rozhodnout, jakou finan¢ni ¢astku je potadatel
ochotny do kitu investovat. At’ uz se jedna o nakladatelstvi nebo o autora, ktery si kiest
organizuje sam. Podle finan¢ni ¢astky se odviji celé planovani akce. Mé vliv na vybér
mista, moderatora, organizatora, obCerstveni a doprovodny program. V pitipadé poradéani
kitu nakladatelstvim uréuje vysi rozpoCtu piedev§im popularita autora a dileZitost
vydavaného titulu. Pokud kfest organizuje sdm autor, vyse rozpoctu se odviji predev§im
od finan¢nich moznosti autora, pfipadné ziskanych prostredkti od sponzord.

S autorkou knihy jsme rozpocet feSily jako prvni bod nasi schiizky. Autorka
uvedla, ze si cely kiest bude financovat sama. Do kitu investuje 15 000 K¢. Pii dal$im
planovani jsme se odvijely od této ¢astky. Hlavnimi polozkami rozpoctu jsou predev§im
pronajem prostor, moderator, propagace — V tomto pripad¢ pouze tisk plakatl a recenzni
vytisky pro novinare, dale catering, fotograf a doprovodny program.

Na zacatku jsem vytvofila odhadovany rozpocet, ktery by v souctu odpovidal
celkové castce 15 000 K¢. S autorkou jsme se na tomto rozpoctu shodly. JelikoZ si autorka

vydani knihy 1 jeji kiest financuje sama, bylo cilem, aby kone¢na Castka byla nizsi.
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Tabulka 1: Rozpocet

Planovany rozpocet Realny rozpocet
Pronajem prostor 3 000 K¢ 2 000 K¢
Moderator 2 000 K¢ 500 K¢
Tisk plakatt 1 000 K¢ 500 K¢
Recenzni vytisky 1 000 K¢ 1 000 K¢
Catering 3 000 K¢ 3 000 K¢
Doprovodny program 4 000 K¢ 1 000 K¢&
Fotograf, kameraman 1000 K¢ 1 000 K¢
Celkem 15 000 K¢ 9 000 K¢

Prvni polozkou rozpoctu je prondjem prostor. Na ten jsem vymezila 3 000 K¢&.
Bézna Castka za pronajem klubu v Café Pavlac je 2 000 K¢. S majitelem Café Pavlac jsme
se domluvili, Ze pronajem nebude nutné platit v piipadé, kdy trzba na baru piesahne
10 000 K¢.

Cena za moderatora se odviji podle toho, o koho se jedna. Autorka si pftila,
aby akci moderoval nékdo, kdo ji osobn¢ zna. Podle rozpoctu jsme se rozhodly nabidnout
moderatorovi za jeho praci 2000 K¢. Jan Kabit moderovani kitu potvrdil s tim,
ze si nebude uctovat zadny honoraf. Pocitame tedy s tim, ze bude mit cca 500 K¢ budget
na obcCerstveni a napoje.

Veskera propagace kitu bude probihat pfedev§im na internetu, a to na socialnich
sitich a prostfednictvim e-mailt. Financni investice do propagace bude tedy jen v podobé
plakatd, které budou pouzity na vyzdobu prostor v den konani, a v podob¢ recenznich
vytiskl, které budeme rozdavat novinafim. Na tisk plakatd jsme vyhradily 1 000 K¢.
Jelikoz jsme se rozhodly pouze pro tisk dvou plakatt ve formatu A1, realnd cena vyjde
pfiblizné na polovinu. U recenznich vytiskli poc¢itdme pfiblizné s ¢astkou 1 000 K¢.

Na catering pro navstévniky si autorka vyhradila 3 000 K¢. V cené je zahrnuta
lahev prosecca, kterym se bude kniha kitit.

U doprovodného programu pocitala autorka s castkou 4 000 K¢. Jelikoz

jsou ale ¢lenové kapely Marimba Live Drums autorCini dobii ptatelé, chtéji hrat bez
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naroku na honoraf. Autorka se tedy, stejné jako u moderatora, rozhodla zaplatit jejich
utratu za obcerstveni. Pocitdme s piibliznou ¢astkou 2 000 K¢.

Pro zdokumentovani akce autorka pocitala se zafizenim fotografa a kameramana.
Jelikoz mame mezi prateli nékolik fotografii a kameramant, rozhodly jsme se oslovit
nekteré z nich a nenajimat profesiondlni fotografy. Od zacatku tedy pocitdme s Castkou
1 000 K¢ urcenou na obcerstveni pro fotografa a kameramana.

Planovany rozpocet mél byt nejvyse 15000 K¢. Redlny rozpocet vychazi
na 9 000 K¢, predevsim z ditvodu osloveni ptatel, kteti nechtéji honoraie za vystoupeni.
V kone¢né Castce mizeme pocitat s moznym odpusténim platby za pronajem klubu.

Pocita se také s urcitou finanéni rezervou za vétsi platby za obcCerstveni.

2.17 Harmonogram kitu

Soucasti kazdé poradané akce by mél byt harmonogram. Ten uzce souvisi s programem,
predevsim obsahuje piesné informace o délce trvani jednotlivych bodii programu.
V pribéhu konani akce je dulezit¢ kvuli jejimu hladkému prabehu fidit
se harmonogramem. PfedevSim ho potfebuji organizdtoti a moderator, ktery podle
¢asového planu uzptsobi svou piipravu. Ostatni Gcastnici akce by méli mit k dispozici
alespon struény harmonogram.®’

Pfi sestavovani harmonogramu (viz piiloha E) jsem se nejprve setkala s autorkou
a feSily jsme jeji predstavy o pribéhu kitu. Poté jsem s ni sestaveny harmonogram
konzultovala. Nakonec jsem harmonogram konzultovala s moderatorem akce, abychom
se domluvili na jeho konkrétnich vstupech, rozhovorech apod.

Harmonogram kromé samotného programu obsahuje také pfipravné prace v den
konani akce, dobu pfichodil jednotlivych ucastniki, zkouSku techniky a prace souvisejici
s ukoncenim akce. Pfipravné prace budou trvat ¢tyfi hodiny (od 14:00 do 18:00). Hlavni
program bude probihat $est hodin (od 18:00 do ptlnoci).

Pro Ucastniky kitu ma harmonogram pouze zkracenou podobu, ve které se dozvi
zakladni body programu, piedev§im informace o zafatku a konci akce. Je soucasti

pozvanky.

67 VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. Reklama: Jak délat reklamu. 4., aktualizované a doplnéné vydani.
Praha: Grada Publishing, 2018. ISBN 978-80-247-5865-7. S. 164
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2.17.1 Priprava

Oficiélni piiprava kitu zacne ve 14:00 v Café Pavlac, kde se sejdu s produkéni klubu.
Od té chvile bude mozné chystat prostory, techniku apod. Na misto ptfivezu autem plakaty
a knihy uréené k prodeji, které si pfedchozi den vyzvednu u autorky. S produkéni jsem
se domluvila, Zze v klubu budeme mit pfedem nachystané stoly, zidle a potiebnou
techniku. Po pfivitani s produk¢ni za¢nu chystat prostory klubu. Upravim stoly a zidle,
vystavim Knihy na prodejni misto, rozvésim plakaty apod. Dale vyzkousim techniku.

V 16:00 ptijede kapela, ktera si pfiveze hudebni nastroje a udéla zvukovou
zkousku, aby bylo vSe piipraveno na pozd¢jsi koncert a afterparty. Kromé Zzivého
vystoupeni se bude kapela starat o hudbu béhem celé akce.

V 17:00 by m¢l byt prostor pfipraven a ptijde autorka knihy, se kterou dokon¢ime
posledni pfipravy. Pil hodiny pted za¢atkem piijde kameraman a fotografka, ktera bude
fotografovat prostor a autorku. Od této chvile bude otevien prostor také pro novinare. Na
misté uz bude pfitomna sle¢na, kterd bude zajistovat prodej knih a rozdavani recenznich
vytiskd.

V 17:45 ptijde moderator, aby si mohl vyzkouSet techniku a uptesnit posledni

detaily s autorkou.
2.17.2 Pribéh pro verejnost

V 18:00 se klub a bar oteviou pro hosty. Zaroven bude pfipraven i pfipraven raut. V tuto
dobu piijdou obé kmotry knihy. Fotografka a novinati je budou fotit pfed oficialnim
zac¢atkem. Od této chvile bude také zahdjen prodej knihy.

V 18:30 probéhne oficialni zahdjeni kitu. Moderator pfivitad zicastnéné a seznami
je s programem kitu. Pfivita autorku a spole¢né piedstavi jeji knihu XYZ.

V 19:00 prob&hne autorské cteni. Autorka pfecte vybranou ¢ast své knihy.

V 19:15 moderator ptedstavi kmotry knihy. S kmotrami povede rozhovor o knize
a jejim tématu.

V 19:30 probéhne pokiténi knihy. Pro autorku, kmotry a moderatora budou
pfipraveny skleni¢ky prosecca, kterym knihu spole¢né pokiti. Moderator nakonec
vSechny pozve na autogramiddu a na koncert kapely. V 19:45 probéhne autogramiada.

Béhem autogramiady se bude ptipravovat prostor a kapela na koncert.
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Ve 20:30 zaéne koncert kapely Marimba Live Drums. Pfed zacatkem koncertu bude
ukoncen prodej knih. Spole¢né s prodejkyni odneseme zbylé knihy do auta. Ve 22:00
kon¢i oficidlni ¢ast kitu a zac¢ind hrat DJ. Cely kiest skonci cca kolem piilnoci.

Druhy den v 10:00 probéhne uklid prostoru. Dohlédnu na to, aby zapujcené

vybaveni a technika byly pfedany provozovatelim klubu.
2.17.3 Zhodnoceni akce

Druhy den provedu vyuctovani celého kitu a pfedam ho autorce. V prubéhu nasledujicich
dni budu kontrolovat vystupy médii a influencert. Budu hlidat, aby fotograf a kameraman

zaslali nasbirané a zpracované materialy.

41



Z.avér

V roce 2018 se prodej tisténych knih v Ceské republice zvysil o tfi procenta a vyslo
ptiblizné 15 500 novych tituli, coz je cca o 200 vice nez v predchozim roce. Tyto
informace uvadi Zprava o ¢eském kniznim trhu za obdobi 2018/19. O tisténé knihy tedy
maji Ctenafi stale zajem, a to i pfes to, Ze stoupa pocet prodanych e-knih (0 12 %) a audio
knih (0 16 %).% V teoretické ¢asti jsem chtéla Stenafe bliZe seznamit s procesem vyroby
tisténych knih a jejich naslednym uvedenim na trh. Snazila jsem se nastinit jak postup
nakladatelstvi, tak moznosti autora, ktery si knihu vydava na vlastni néklady. V obou
piipadech je vyrobni postup téméi stejny. Podoba a grafické zpracovani knih pfirozené
podléhaji novym trendiim. Vyrazné€ se ov§em méni zplsob propagace. Ziistavaji tradi¢ni
cesty, jak dostat knihu do povédomi ¢tenare. Pfibyvaji ale propagatofi knih, ktefi se
zaméfuji pfedevsim na socialni sité. Napiiklad jedna z nejznaméjSich ¢eskych kniznich
influencerek Lucie Zelinkova ma na svém instagramovém uétu vice nez 70 tisic
sledujicich.®

V projektové Casti prace jsem navrhla piipravu kitu knihy jako jednu z forem
propagace. Prvni kiest knihy se tdajné konal v Pafizi v roce 1929 a jeho obliba stale
pretrvava. Ptiprava kitu knihy zavisi, stejn€ jako u jinych akci, pfedev§im na vysi
rozpoc¢tu. V ptipadé mého kitu ¢inila finalni odhadovana ¢astka devét tisic. Té jsem
ovSem dosahla predevsim diky osloveni ptatel, ktefi se budou na kitu podilet bezplatné.
Pokud bych tuto ¢astku chtéla jesté snizit, mohla bych vynechat naptiklad obcerstveni
pro hosty a doprovodny program. V ptipadé¢, kdy knihu vydava autor na vlastni naklady,
odviji se vySe do jednotlivych poloZzek rozpoctu od jeho piedstav o celkové podobé kitu.
a jeji prani.

Dale jsem zacala komunikovat s produkéni z klubu Café Pavlac, kde se kiest kona.
Sni jsem vedle financi feSila technické vybaveni mista, obclerstveni i moznosti

doprovodného programu.

88 SCKN: Zprdva o ¢eském kniznim trhu 2018/2019 [online]. [cit. 2020-03-25]. Dostupné z:
https://www.sckn.cz/file/wysiwyg/files/Zprava_o_ceskem_kniznim_trhu_2018_19.pdf
8 Instagram: luciezel [online]. [cit. 2020-04-18]. Dostupné z:
https://www.instagram.com/luciezel/?hl=cs
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Tak jako u samotnych knih 1 v pfipad¢ kitu je diilezita jeho propagace. Zamétila
jsem se predevsim na on-line propagaci. V ptipadé médii a konkrétnich osob jsem zvolila
osloveni prostfednictvim e-mailu. Jeho obsahem byla graficky zpracovana pozvanka
a tiskova zprava. Druhou formou propagace byla facebookova udalost, na které mohu
sdilet novinky a informace o knize. Pii tvorbé pozvanky i facebookové udalosti jsem
vychazela z grafické podoby samotné knihy. Pouzivala jsem stejné odstiny barev i
grafiku. Pozvanky a tiskové zpravy budu rozesilat pfedevsim do lifestylovych casopist,

internetovych médii, kniznim influencertim apod.

Podle ¢isel z celkového prodeje knih se tedy zd4, Ze tradi¢ni tisténé knihy maji,
I pfes narust e-knih, budoucnost. Je otazkou, jakym smérem se bude ubirat predevsim
jejich propagace. Napiiklad v posledni dobé se zvySila popularita podcastti a i zde
najdeme potrady o knihach. Bude zajimavé sledovat, jaké novinky ptijdou v dalSich letech

a jak je marketingova oddéleni vyuziji.
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Priloha A

E-mail vzor
Vézena pani Novakova,

jménem autorky Anny B. vas srde¢né zvu na kfest jeji prvni knihy XYZ.
Akce se kond ve ¢tvrtek 22. 10. 2020 od 18:00 v prazském klubu Caf¢ Pavlac.
Soucasti kitu bude autorské Cteni, autogramiada a koncert kapely Marimba Live Drumes.

Prosim o potvrzeni tcasti do 15. 10. 2020.

S pozdravem

Martina Zakova
organizatorka akce
e-mail: martina.zakova8@gmail.com

Pozvanka na
krfest knihy

TRYZ

VE CTVRTEK 22. 10. 2020
OD 18:00
KLUB CAFE PAVLAC

Vita Nejedlého 23, Praha 3

49


mailto:martina.zakova8@gmail.com

Priloha B

Tiskova zprava
Anna B.: XYZ

Avo toast, selfie, start-up. A ktera dalsi slova jsou typicka pro
generace X,YaZ7?

V Praze 22. 10. 2020 bude pok¥téna nova kniha XYZ od autorky Anny B. Kdo jsou
vlastné lidé z takzvanych generaci X, Y a Z? Jak vypada jejich bézny Zivot, jaké reSi
problémy? Co délaji ve volném case a jak se jejich svét liSi od svéta jejich rodica?
Na tyto otazky autorka odpovida prostirednictvim pribéhi mladych lidi Zijicich
Vv Praze.

Autorka knihy, novinaitka Anna B. (28 let), se rozhodla zaméftit pfedev§im na posledni
dvé generace Y a Z. Kniha popisuje piibéhy nékolika hlavnich aktérii, ktefi fesi své
kazdodenni problémy a hledaji smysl Zivota. Prostfednictvim postav se dostanete do svéta
start-upti, kavaren s vybérovou kavou a nekone¢nych mejdanti. Nebo byste radéji hodiny
sledovali vtipna videa na YouTube a serialy na Netflixu? Pojd’te zjistit, jak v dnesni dobé
najit svoje misto v zivoté, zvlast’ kdyz Zijete Zivoty dva — jeden redlny a druhy na
socialnich sitich.

Autorka se psani aktivné vénuje od studia na Vyssi odborné $kole publicistiky. Napsani
knihy byl jeji détsky sen a vydanim XYZ si ho pravé splnila.

Kniha XYZ vysla v zaii 2020. Jeji kiest se uskutecni 22. fijna 2020 v prazském klubu
Café Pavlac od 18:00. Soucasti kitu bude autorské ¢teni, autogramiada a koncert kapely
Marimba Live Drums.

KONTAKT

Martina Zakova

+420 606 946 663
martina.zakova8@gmail.com
Seifertova 14

130 00 Praha 3
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Priloha C

Facebookovd uddlost

Krest knihy

v XYZ

CTVRTEK 22. 10. 2020
18:00
KLUB CAFE PAVLAC

RIJ Krest knihy XYZ
2L, Soukroma - Pofada Martina Zakova
(] !’flgb,\ﬂ? #16ho 23. 13000 Praha Zobrazit mapu UpraVit

Ctvrtek 22. fijna 2020 v 18:00

Q Klub Zobrazit mapu

Vita Nejedleho 23, 13000 Praha

1 se zucastni - Mozna (0) - Pozvani (0)

Pozveéete na udalost svoje pratele

X Pozvat

Srde¢né vas zveme na krest knihy XYZ.

Autorka knihy, novinarka Anna B., si vydanim své prvni knihy spinila davny
sen. Pfibéh nékolika hlavnich hrdin( pribliZi ctenafi Zivot lidi z takzvanych
generaci X, Y a Z Zijicich v Praze. Inspiraci autorka hledala prevazné mezi
svymi prateli a kolegy, ale také na socialnich sitich, kde v dne3ni dobé
mnozi miadi lidé Ziji své druhé Zivoty.

Soucasti kitu bude autorskée ¢teni a autogramiada.
Po oficialnim programu zahraje kapela Marimba Live Drums a DJ.

51



Priloha D

Plakat
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Priloha E

Harmonogram
HARMONOGRAM
KRESTKNIHYXYz ~ CTVRTEK22.10.2020
14:00 prichod organizatorky do Café Pavlac
14:15 pfiprava prostor
16:00 piichod kapely
17:00 ptichod autorky
17:30 prichod fotografky, kameramana a médii

17:45 ptichod moderatora

18:00 otevieni klubu pro vetejnost

18:30 zahajeni kitu

19:00 autorské ctenti

19:15 proslovy kmotra

19:30 kiest knihy

19:45 autogramiada

20:30 koncert

22:00 ukonceni hlavniho programu, afterparty

00:00 planovany konec
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