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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Bakalarskou praci musim hodnotit negativné z mnoha dlvodu. Mezi menSi chyby patfi gramatické a stylistické
chyby, napfiklad déchodci — spravné dochodcovia; v modely — v modeli; nakolko — kedze. Dale pak nevhodné
pouziti kolacovych grafl. * Mezi zavazny nedostatek patfi subjektivita praktické ¢asti, pfevaha popisnych vysledki
bez navazného odvozovani, chybéjici hlubsi zpracovani dat a Spatné koncipovany dotaznik. Konkrétné k
jednotlivym bodim. Prace obsahuje velké mnozZstvi subjektivnich a nepodloZenych tvrzeni. Napfiklad: ,Firma

by teda mala usilovat o to, aby svojimi aktivitami zakaznikovi predstavovala a priblizovala ponukany produkt a
napokon ho presvedcila o jeho kupe. Je totiZ zrejmé, Ze pravdepodobnost nakupu od zakaznika, pre ktorého je
ponukany produkt neznamy je pomerne nizka“. Nedefinované pojmy, chybi odkaz na zdroj tvrzeni, velmi obecné
tvrzeni bez konkrétni informace. Podminka typu ,by méla“ by se v praci vibec neméla vyskytovat. To, jestli se
néco ma nebo nema udélat ma prace zjistit a prokazat na datech. Obdobné: ,su Sance na zakupenie produktov
podstatne vyssie.“ Co znamena ,podstatné vys3i“? Vys&i v porovnani s &im? Jaké metriku pro oblibu byla pouzit4a?
Co znamena ,podstatné“? Obdobné subjektivni kvantifikatory jsou v praci velmi ¢asté, ale do akademického

textu nepatfi, protoZze nemaiji jasnou definici, pfipadné naru$uji objektivni charakter prace. Akademickou praci
nelze psat formou blogu. * Dotaznik nebyl dobfe koncipovany, protoze neposkytuje moc uziteCnych informaci pro
samotnou tvorbu kampané. KdyZ zjistime, Ze Zeny nakupuji vic nez muzi, plyne z toho, Ze chceme cilit na Zeny,
které uz nakupuiji (a potencialné dalSi marketing nepotfebuji) anebo na muze, aby nakupovali vic? Napfiklad z
Grafu 3 neplyne viibec nic. Vyuziti siti nevypovida nic o engagementu, konverznim poméru, oblibenosti v daném
segmentu, nakupnim chovani, atd. Kapitola 3.4.1 popisuje vysledky dotaznikd pomoci bodU, ale neodpovida na
Nebo vénovat cely rozpocet cileni na zeny? Prace nepracuje s uziteCnymi kvantitativnimi metrikami jako primérna
vySka ndkupu, ¢as mezi nakupy, customer lifetime value, retence, a podobné. Celkové je zpracovani dotazniku
pouze popisné, ale jelikoz neni vhodné sestavény, tak neposkytuje uzite€né informace k formulaci doporuceni,
napfiklad jaky obsah zakaznici sleduji. * Néktera tvrzeni jsou logicky vyslovené Spatné formulovana, napfiklad:
»~Jana sa venuje predovsetkym madde, cestovaniu a zivotnému Stylu. Jej tvorba sa tym padom idealne hodi pre
propagaciu vlasovej kozmetiky“ Z toho, Ze se influencerka vénuje konkrétnim tématim automaticky neplyne, ze
je vhodna pro komeréni spolupraci v urcitém oboru. Jako naprosta vétsSina podobnych tvrzeni v praci, ani toto
nema zdroj. Je subjektivni a navic je zavér implikace nespravny. * Rozpocet pro kampar je opét subjektivni, bez
hlubsi analyzy a vysvétleni zavérd. Konverzni pomér 10% zminény na str. 38 opét nema citaci a rozhodné je velmi
optimisticky. Typicky konverzni pomér emailovych kampani velmi zavisi na kvalité email listu a maze byt od 0 az
po vic jak 10%. Obvyklou hodnotou v ecommerce je 1-4%. Navratnost kampané neni zpracovana dostate¢né
podrobné, jednotlivé informace nejsou podloZzené. NavrZzena kampaf ma relativné maly rozpocet, ale chce pokryt
sedm raznych kanall. Rozdéleni rozpodtu pro jednotlivé kanaly neni vysvétlené a neopira se o historicka data
predeslych kampani nebo alespori data tfetich stran. Nezohledfuje se sprava a nastaveni kampani pro jednotlivé
kanaly, napfiklad cena prace, grafiky, textd a podobné. * Celkové musim hodnotit praci negativné, zejména

proto, Ze nedodrZuje charakter akademické prace, je subjektivni, povrchni, pouziva vagni jazyk, neodkazuje

se dostateCné na zdroje nebo vlastni data. Dotaznik neni vhodné sestavény a nasledné jsou data zpracovana
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pouze popisné bez pouZiti statistiky nebo testovani hypotéz. Mnoho tvrzeni je logicky Spatné formulovanych. Text
neposkytuje rigorézni vysvétleni zavérl. Doporucuiji text dopracovat, vylougit vagni a hovorové pojmy, u kazdého
tvrzeni dbat na odkaz na data nebo zdroje. Praci v sou¢asné podobé nedoporuduji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Pro¢ bylo pro marketing zvoleno tolik riznych kanal(i? Jaka je ekonomicka naro¢nost udrzovani tolika riznych siti
a kampani?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaké doporuceni plyne z otazky z Grafu 5? Jaky vliv ma preference znacky nebo ceny na konkrétni parametry
kampané?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporuduji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé X

Datum: 31.05.2023 Podpis oponenta prace
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