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Abstrakt

V této bakalaiské praci analyzuji praci a vyvoj blogerti v zemich stiedni Asie, konkrétné
Kazachstanu. Tato prace se bude vénovat obecné definici marketingu a s nim spojeném blog
marketingu. Definovani jednotlivych soucasti, které jsou dilezitym spojenim pojmu blog
marketing a marketingova komunikace a jeji nastroje v oblasti blogu. Prace obsahuje
kvalitativni vyzkumnou metodu zaloZenou na pohovoru. Pohovory provedu mezi sledujicimi
zvolenych blogert z Republiky Kazachstan jako Batyr Jamal, The Village Kazachstan, Masa

Meédia a z Ceské republiky Alexandra Sedld¢kova a Veronika Tazlerova.
Klicova slova:

bloger, blogovani, kontent, blogosféra.



Abstract:

In my bachelor’s thesis, I deal with the analysis and creation of strategic recommendation
for bloggers in Kazakhstan. This work focuses on the general definition of marketing and its
connection to blog marketing, enlisting the individual components that are important by
combining the concept of blog marketing, marketing communication and its tools in the blog
field. The work includes primary research in the form of interviews conducted among the
followers of selected bloggers from Kazakhstan such as Batyr Jamal, The Village
Kazakhstan, Masa Media and from the Czech Republic such as Alexandra Sedlackova and

Veronika Tazlerova.
Keywords:

blogger, blog marketing, content, blog industry.
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Uvod

Blog ptivodné vznikl jako internetovy denik udalosti nebo webova stranka, jejiz hlavni obsah
pravidelné pfidava uzivatel a ktera obsahuje text, obrazky nebo multimédia. Blogovani je
dnes vic nez jen psani a zvetejiiovani obrazka. Internet a socialni sité se staly soucasti zivota
mnoha lidi. Prvni blogy a blogefi se zacali objevovat v Americe a kolem roku 2012, kdy se
objevil Instagram. Lidé zacali stale vice sdilet své myslenky a Zivoty. Néktefi lidé nebyli
spokojeni a uzivatelé zacali vytvaret blogy, kde mohli zvefejiiovat vice obrazki a textd bez
urcitého omezeni. Také ¢tenafi méli vice prostoru pro psani komentara a diskusi na rizna

témata.

Blogeti se v dnesni dobé stali ndzorovymi vidci a métitky pro mnoho lidi. Blogovani se
vyvinulo v praci na plny Uvazek, ktera mize pfinaset ptijmy a ovlivitovat globalni problémy.
V této prace se budeme zabyvat riznymi typy blogt, jako jsou lifestyle blogy, zpravodajské
blogy, blogy o zdravi a politice.

Hlavnim cilem této bakalaiské prace je analyzovat fungovani a vyvoj blogovani ve
stiedoasijskych zemich a konkrétné Kazachstanu. Jaké typy blogi existuji a jak blogefi
pracuji a spolupracuji s riznymi zna¢kami a agenturami. Pochopit pro¢ byt blogerem je
nékdy velmi nebezpecéné a jak stat podporuje blogerskou sféru. Zjistit které blogy jsou nyni
vudc¢i a urcujici trendy. Cilem této prace je také pochopit a porozumét rozdiliim mezi blogery

ze Stiedni Asie a Evropy.

Teoreticka ¢ast vysvétluje marketingovou terminologii, vyznam a historii blogovani,
internetu, socialnich siti a definici marketingovych pojmu. Prakticka ¢ast je vénovana
analyze zalozené na kvalitativni vyzkumné metod¢, kterd probihd formou hloubkovych
rozhovori s nékolika vybranymi respondenty — blogery, ktefi reprezentuji rizné typy blogi.
Pro usnadnéni byly rozhovory rozdéleny do né€kolika kategorii, a to Hodnoceni rozvoje
blogovani v Kazachstanu, v Ceské republice | Reklama na blogu / Spoluprdce se znackami

a influencery / Trendy v blogu.

Pii analyze byly nalezeny paralely mezi praci blogerti v Kazachstanu a Cesku a rozdily ve

vyvoji blogovani mezi zemémi Stiedni Asie jako jsou Uzbekistan, Tadzikistan, Kyrgyzstan.



V zavéredné Casti analyzovala, jak blogeti z riiznych zemi pracuji, jaké jsou Klady a zapory
blogerd, co je inspiruje, a nakonec se respondenti podé¢lili o praktické tipy pro budouci

blogery nebo pro ty, ktefi jiz blog maji a chtéji dale rozvijet.



Teoriticka ¢ast

1. Vymezeni zakladnich marketingovych pojmu

Prvni kapitola teoretické casti své bakalaiské praci se vénuji vymezenim zakladnich
marketingovych pojmu, které dale budu pouzivat. Vzhledem k tomu, Ze se ve své bakalarské
praci zabyvam jen jednou z disciplin marketingu — blogovanim, v dalSich kapitolach

struéné vysvétlim pojmy, které s tématem souviseji.
1.1 Marketing

Ve své knize Philip Kotler definuje marketing jako: ,, spolecensky a manaZzersky proces,
jehoz prostiednictvim uspokojuji jednotlivci a skupiny své potreby a prani v procesu
vyroby a smény produktit a hodnot “.* Podle Jaroslava Svétlika je marketing proces fizeni,
jehoz vysledkem je poznani, pfedvidani, ovliviiovani a koneéné fazi uspokojeni potieb a

ptani zakaznika efektivnim a vyhodnym zptsobem zajist'ujicim splnéni cilti organizace.?
1.2 Marketingovy mix

Dalsi termin, ktery je nutné vysvétlit je marketingovy mix. Marketingovy mix je souhrn
zakladnich marketingovych nastroju, které firma pouziva k tomu, aby usilovala o
dosazeni svych cili.® Koncepci marketingového mixu 4P — Product, Price, Place a
Promotion. Autorem, kterého je Edmund Jerome McCarthy, formulovano bylo poprvé
v roce 1960.4

e Product (vyrobek): uspokojuje potieby zakaznika.
e Price (cena): hodnota vyrobku pro zakaznika.

e Place (misto): misto, distribu¢ni cesty.

'KOTLER, Philip. Moderni marketing. 4. evropské vydani. Praha: Grada, 2007. s.39. ISBN 978-80-247-
1545-2.

2 SVETLIK, Jaroslav. Marketingové komunikace. Praha: Ivo Koni&ek, 2016. s.4. ISBN 978-880-6847-79-5.
3 JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. 2. vydani. Praha: Computer Press, 2014. s.17. ISBN 978-80-
251-4311-7.

4 JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. 2. vydani. Praha: Computer Press, 2014. s.17. ISBN 978-80-
251-4311-7.



e Promotion (propagace): nejviditelnéjsi ¢ast marketingového mixu se zabyva

propagaci vyrobk ¢i sluzeb.®

Krom¢ koncepce 4P existuji také jiné koncepce marketingového mixu jako napftiklad: 5P,

7P, 4A nebo 4C.5

1.3 Marketingova komunikace

Ve své bakalaiské praci se zaméfim pouze na jednu slozku marketingového mixu, a to
marketingovou komunikaci. Marketingova komunikace je podle J. Svétlika komunikace se
zakaznikem podporujici prodej, popt. dobré jméno firmy a zahrnuje reklamu, osobni prodej,
pfimy marketing, podporu prodeje a public relations.” Vétsina komunikace smétuje
predevsim ke konecnému spotiebiteli, nasleduje prace obchodnich zastupci vyrobcti a

velkoobchodu, ktefi nabizeji své produkty maloobchodnikim.?
1.4 Word-of-mouth marketing

Také ve této prace bude pouzivan pojem word-of-mouth marketing. Word-of-mouth
marketing (WOM) je jednou z forem $ifeni povédomi o produktech, znacce, sluzbach, popf.
firm¢ mezi existujicimi ¢i potencidlnimi zakazniky. Pojem Word-of-mouth se pieklada do
se nad nim zamyslime, stejné jako anglicky original nedava velky smysl) nebo také Septanda,
doporuceni, reference (které vSak pfesné nepostihuji obsah anglicky vyrazu). Cilem word-
of-mouth marketingu je tedy tvorba ¢i podpora aktivit, které se snazi pozitivné¢ pomoci
produktu tak, aby se o ném co nejvice mluvilo. Dilezité je vytvoreni pfibéhu, ktery buduje

davéryhodnost produktu.®
1.5 Vliv internetu na rozvoj marketingu.

Tato bakalaiska prace je zaméfena na digitalni marketing, a proto musim v kostce vysvétlit

co je internet a jaka byla historie digitalniho marketingu ¢i online marketingem. Online

5 JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. 2. vydani. Praha: Computer Press, 2014. s.17. ISBN 978-80-
251-4311-7.

& JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. 2. vydani. Praha: Computer Press, 2014. s.17. ISBN 978-80-
251-4311-7.

" SVETLIK, Jaroslav. Marketingové komunikace. Praha: Ivo Koni&ek, 2016. s.5. ISBN 978-880-6847-79-5.

8 PAVLU, Dusan. Reklub 1927-7949: kapitoly z déjin ceskoslovenské reklamy. 2. vydani. Prithonice:
Professional Publishing, 2019. s. 159. ISBN 978-80-88260-31-8.

® JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing: Prosadte se na webu a socialnich sitich. Brno: Computer Press,
2013.s. 127. ISBN 978-80-251-2795-7.



marketing se zacal objevovat v 90. letech minulého stoleti v podob¢é webovych stranek firem
a bannerové reklamy.?® Zpocatku firmy velkou davéru v online marketing nemély.
S vyraznym rlstem uzivatelll internetu se ale jejich nazor postupem cCasu zacal ménit.
V soucasné dobé jiz vétSina firem online marketing do svych marketingovych aktivit
zahrnula, n€které firmy se dokonce pohybuji pouze v online svété. Diky tomu se neustale

objevuji nové nastroje online marketingu, které mohou marketéti vyuzivat.**

.....

celkova celosvétova internetova populace piekond &tyii miliardy uzivateli. V Ceské
republice prosel internet od roku 1993, kdy se 0 internetové komunikaci zacalo intenzivnéji

hovofit, rovné€z vyznamnou promeénou a stal se plnohodnotnym a standartnim media typem.*?
1.6 Internetovy marketing

Podle Viktora Janoucha internetovy marketing je systém, diky kterému lze dosahnout
pozadovanych marketingovych cild pomoci internetu, a zahrnuje, podobné jako klasicky
marketing, celou fadu aktivit spojenych s ovliviiovanim, ptesvéd¢ovanim a udrzovanim
vztahl se zakazniky. Marketing na internetu se soustfedi pfedev§im na komunikaci, av§ak
Casto se dotyka i tvorby cen.®* Dle autoru firmy jsou nuceny meénit své koncepce
marketingoveé strategie, protoze dnes firmy pouziva strategie jedny strany, podobny zpiisob

ma& malou $anci na uspéch, prestoze nékteré firmy mohou mit vyjimkou.*
1.6.1 Vyuzivani internetu v Kazachstanu

Pokud mluvime o internetovém marketingu, respektive o blog marketingu, ktery je tématem
této bakalafské prace orientovano na situaci ve Stiedni Asie, konkrétn¢ v Kazachstanu, je

dulezité uvést konkrétni data o tom, jak je to s vyuzivanim internetu v Kazachstanu.

10 BURESOVA, Jitka. Online marketing: Od webovych stranek k socialnim sitim. Praha: Grada, 2022. 5.119.
ISBN 978-80-271-1680-5.

1 BURESOVA, Jitka. Online marketing: Od webovych stranek k socialnim sitim. Praha: Grada, 2022. 5.119.
ISBN 978-80-271-1680-5.

12 pRIKRYLOVA, Jana. Moderni marketingova komunikace. 2., zcela prepracované vydani. Praha: Grada
Publishing, 2019. s. 83. ISBN 9788027126484.

13 JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. 2. vydani. Praha: Computer Press, 2014. s.20. ISBN 978-80-
251-4311-7.

14 JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. 2. vydani. Praha: Computer Press, 2014. s.19. ISBN 978-80-
251-4311-7.



Vyzkum pouzivani internetu v Kazachstanu v roce 2022 provedla spole¢nost TNS Central
Asia. Podle udaju sociologického vyzkumu MMI Media Marketing Index internet za
posledni 4 roky vzrostl 0 5,1 %, 85,7 % - v roce 2018, 90,1 % - v roce 2021.%

V roce 2021 pocet internetovych uzivatelt dosahl 15,47 miliont lidi, pocet uzivatel vzrostl
05 % od roku 2020. Na zac¢atku roku 2021 pfistup k internetu dosahl 81,9 %. V Kazachstanu
nejcastéji pouzivaji lidé mobilni internet, podle WEB Index 100 000+ Mobile, za
analyzované obdobi Unor-duben 2022, stiedni dosah mobilniho internetu je 98,8 %. Kolem
23 % z nich pochazi od almatinskych uzivatel (uzivatelti z mésta Almaty). Cilova skupina
uzivatell internetu ¢ita 46 % muzi a 54 % Zen. Stiedni vékova skupina jsou lidé ve véku od
15 do 34 let - 48,6 %. 23,1% je ve veéku od 35 do 44 let a 11,6% ve veku od 55 do 64 let.
Kdyz se budeme divat na data z pohledu narodnosti pak kolem 66,6 % - je Kazasi a 33,4 %

- je jiné narodnosti.*
1.7 Vyhody a nevyhody online marketingu

Online marketing ma fadu vyhod a nevyhod. Vyhody online marketingu jsou: neomezena
dostupnost, zacileni, snadné méfeni reakce uzivateld a efektivnosti online nastroja,
flexibilita, interaktivita a obousmérnd komunikace, cenova flexibilita a netypické

komunikaéni formaty.*

Krom¢ vyhod online marketingu existuji i jeho nevyhody, které je nutné znat a snazit se jim
vyhnout nebo zmensit jejich dopad.'® Nevyhody jsou omezeny rozsah publika, klesajici click
through rate, software blokujici internetovou reklamu, celosvétova konkurence, negativni

recenze, zkracovani ¢asu pozornosti.*°

15 Mo6unbHbIit nHTEpHET B KazaxcraHe: KOJMUECTBO Ay JUTOPHH, CaMbI€ TIOMYJISIPHbIE CAHThI U
nputoxkenust. Tribune [online]. Almaty: Tribune, 2022, 2022 [cit. 2023-04-11]. Dostupné z:
https://tribune.kz/mobilnyj-internet-v-kazahstane-kolichestvo-auditorii-samye-populyarnye-sajty-i-
prilozheniya/

16 MoGmIbHBIH HHTepHET B KazaxcraHe: KOMHYECTBO ayIUTOPHH, CAMbIC TOMYJISPHbIC CAUTHI 1
nputoxenust. Tribune [online]. Almaty: Tribune, 2022, 2022 [cit. 2023-04-11]. Dostupné z:
https://tribune.kz/mobilnyj-internet-v-kazahstane-kolichestvo-auditorii-samye-populyarnye-sajty-i-
prilozheniya/

7 BURESOVA, Jitka. Online marketing: Od webovych stranek k socialnim sitim. Praha: Grada, 2022. ISBN
978-80-271-1680-5.

18 BURESOVA, Jitka. Online marketing: Od webovych stranek k socialnim sitim. Praha: Grada, 2022. s. 23.
ISBN 978-80-271-1680-5.

19 BURESOVA, Jitka. Online marketing: Od webovych stranek k socialnim sitim. Praha: Grada, 2022. s. 24.
ISBN 978-80-271-1680-5.



Marketing na internetu znamena

e konverzaci, trh na internetu je konverzace. Lidé mezi sebou komunikuji naprosto bez
zabran, o ¢emkoliv, s ohromujici i rychlosti.
e posileni pozice z&kaznika

e spolutcast %

Dle Viktora Janoucha marketing dnes znamena osobni pfistup, péci o kazdého jednotlivého
zakaznika a moznost individualizace dané sluzby nebo produktu a musi byt komplexni.
Podle n€ho online marketing vyznamné ptednosti oproti klasickému marketingu jako
naptiklad: monitorovani a méteni, dostupnost 24 hodin denné, 7 dni v tydnu, komplexnost,

moznost individudlniho pfistupu a dynamicky obsah.?

Existuji né€kolik forem reklamy na internetu, podle J. Svétlika internet nabizi témét
nepfeberné mnozstvi efektivni marketingové komunikace. Vedle tradi¢nich bannert 1 fadu
zpisobi, prostiednictvim kterych si miizeme zvysit navstévnost, a hlavné u¢innost svych

webovych stranek.?
1.7.1 Marketing na internetu

Marketing je aktivita organizace a soubor procesi pro vytvareni, sdélovani, poskytovani a
zmény nabidky, coz pfinasi hodnotu zédkazniklim, partneriim a spolecnosti jako celku.?

(zdroj: Americka marketingova asociace)

KdyZ mluvime o marketingu, nejen internetovém je nutné provést analyzu bez ohledu jakou
mate firmu — malou, stiedni nebo velkou. SWOT analyza muZe piinést zjisténi, kterd
ptehodnoti vas pohled na strategii i situaci firmy, jak v pozitivnim smyslu, tak i v negativnim

smyslu.?

20 JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. 2. vydani. Praha: Computer Press, 2014. s.20. ISBN 978-80-
251-4311-7.

2L JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. 2. vydani. Praha: Computer Press, 2014. s.19. ISBN 978-80-
251-4311-7.

22 SVETLIK, Jaroslav. Marketingové komunikace. Praha: Ivo Konigek, 2016. ISBN 978-880-6847-79-5.

23 JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. 2. vydani. Praha: Computer Press, 2014. s.17. ISBN 978-80-
251-4311-7.

24 JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. 2. vydani. Praha: Computer Press, 2014. s.18. ISBN 978-80-
251-4311-7.



1.8 Co je blog a jaky je rozdil mezi blogem a webovou strankou

Ve své praci piSu o digitalnim marketingu a respektive o blogovani. V této ¢asti vysvétlim
pojem blogovani a jaké druhy blogt existuji. Blog — je webova aplikace obsahujici piispévky
vétsinou jednoho editora na jedné webové strdnce. Autor se nazyva bloger nebo blogger,
veSkeré blogy a jejich vzajemné vztahy blogosféra. Slovo ,,blog* vzniklo stazenim
anglického ,,web log”, coz v Cestin¢ zhruba znamena ,,webovy zapasnik”, zkracenim slova
“weblog”. Blog muze byt odborny nebo osobni. Blogy se vyvinuly z online denikd a
Casopist v poloviné 90. let. V té dobé€ jiz uzivatelé internetu provozovali osobni webové
stranky, na kterych pravideln¢ zvefejiiovali informace o svém osobnim zivoté, mySlenky a

spolecenské komentaie.?

Blogy jsou typem webovych stranek. Jediny skute¢ny rozdil mezi blogem a ostatnimi typy
webovych stranek spoc¢iva v tom, ze blogy jsou pravidelné aktualizovany novym obsahem,
ktery se zobrazuje v obraceném chronologickém potadi. Typické webové stranky jsou
statické, obsah je uspofddan do stranek a neni casto aktualizovan. Zatimco blog je
dynamicky a obvykle se aktualizuje Castéji. Nekteti blogefi publikuji i nékolik novych

¢lanka denné.

Blogging kombinuje osobni webovou stranku s nastroji, které umoznuji snazsi odkazovani
na jiné stranky. Tyto nastroje se nazyvaji blogroll a TrackBack. V Cesku se piilis
nepouzivaji. Termin ,weblog” byl vytvofen Jornem Hall, ktery zacal jako student
Swarthmore Collage v roce 1994 psat svtj prvni blog. Existuje nékolik druhti blogu, jako
firemni blogy, mikroblogy.? Podle Jaroslava Svétlika by mél blog fesit néjaky problém,
ktery cilovou skupinu zajima, vybuduje tak vysokou navstévnost, kterd je pfesmérovana na
ptfislusné nabizené produkty. Naptiklad pfed ptichodem topné sezoény se mohou zajimat

majitelé krbii a krbovych kamen, jaké a jak proschlé ma byt dievo, kterym je nejlépe topit.?

35 Co je to blog a jak se lisi od webovych stranek? [online]. Praha: wplama, 2022 [cit. 2023-04-11]. Dostupné
z: https://www.wplama.cz/co-je-to-blog-a-jak-se-lisi-od-webovych-stranek/

% Co je to blog a jak se lisi od webovych stranek? [online]. Praha: wplama, 2022 [cit. 2023-04-11]. Dostupné
z: https://www.wplama.cz/co-je-to-blog-a-jak-se-lisi-od-webovych-stranek/

27 Co je to blog a jak se lisi od webovych stranek? [online]. Praha: wplama, 2022 [cit. 2023-04-11]. Dostupné
z: https://www.wplama.cz/co-je-to-blog-a-jak-se-lisi-od-webovych-stranek/

8 SVETLIK, Jaroslav. Marketingové komunikace. Praha: Ivo Koniéek, 2016. ISBN 978-880-6847-79-5.



1.8.1 Typy blogi

Blogy lze rozd¢lit na osobni a odborné. Dale je mozné je rozdélit podle zaméteni, naptiklad
na zpravodajské, politické, firemni, produktové a znackové. Existuji blogy, které se
pfeménily v samostatné firmy. Blog je mozné pouzit pro sdélovani novinek, odborné i
vSeobecné zpravodajstvi, publikovani eseji, nebo pro vlastni literarni tvorbu. Tim hlavnim,
¢im se odliSuje blog od Zzurnalistického zpravodajstvi, je vlastni ndzor. Zpravodajstvi
vytvarené novinafi by mélo byt nezavislé a objektivni, narozdil od blogu, kde zazniva
konkrétni nazor jeho autora. Jednim z typi blogti jsou mikroblogy. Mikroblogy se podobaji
béznym blogim. Rozdil spo¢iva pouze v délce piispévku, ktery neptesahuje 160 znaki,
podobné jako u SMS zprav. Nékdy jsou pouzivany jako prostiedek pro sdileni kratkych
zprév z odborného prostiedi. Je mozné je ovladat prostfednictvim mobilniho telefonu
pomoci SMS nebo instant mesangerti. Vyuzit lze i tagh a moznosti reagovat na ptispévky

ostatnich.2
1.8.2 Mikro blogy

Mikro blogy jsou uréeny pro konkrétni skupinu uzivatelii, na rozdil od béznych bloga, které
jsou v podstaté pro anonymni ¢tenafe. Mikro blogy nejsou jen zvefejiiovanim Kkratkych
textovych zprav a odkazi cca 140-200 znak, ale také obrazl, zvukovych nahravek nebo
videi. Podle Janoucha mnohé firmy se snazi vyuzit mikro blogovani k propagaci svych

produktl a vytvareji vlastni firemni Gty nebo Ucty znacek, produkti a sluzeb.*
1.9 Socialni média

Socialni média je vyraz relativné mlady, je definovan z n¢kolika pohledii a neni tedy
ustadlenym pojmem. Socialni média jsou nastroje, které davaji lidem moznost tvofit, sdilet a
vyménovat mezi sebou informace a multimedialni obsah v rdmci virtualni komunity nebo
sit¢. Janouch ve své knize uvadi socialni média jako online média, kde je obsah vytvaien a
sdilen uzivateli.®® Socidlni média se nepfetrzité¢ méni tim, jak se méni jejich obsah a také
pfidavanim mnoha funkci. Nejdulezitéjsi je pro né obsah vytvareny uzivateli, napiiklad

textové prispeévky nebo komentare, digitalni fotografie nebo videa a data generovana vsemi

29 Blog [online]. Praha: wiki knihovna, 2022 [cit. 2023-04-11]. Dostupné z:
https://wiki.knihovna.cz/index.php/Blog

30 JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. 2. vydani. Praha: Computer Press, 2014. s.18. ISBN 978-80-
251-4311-7.

31 JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. 2. vydani. Praha: Computer Press, 2014. s.20. ISBN 978-80-
251-4311-7.



online interakcemi. Uzivatelé si vytvaii specifické profily na webové strance ¢i aplikaci,

které jsou navrzeny a vedeny organizaci daného socialniho média. Socidlni média také

usnadiiuji rozvoj internetovych socialnich siti propojenim profilu uzivatele s profily

ostatnich uzivatelti ¢i skupin.

Scott Krinsky uvadi, ze ,,Socidlni média umoznuji komunikaci, kterd neni zacilend tak jako

tradicni média. Socidlni média stoji na interakci mezi lidmi. Klicovym elementem je zpétna

vazba od publika, at’ formou komentdru, editovani originalniho textu nebo obsahu. %

19.1

Charakteristicke rysy socialnich médii

Charakteristické rysy socialnich médii jsou aktualnost, editace, validita, sdileni obsahu.

a)

b)

d)

Aktualnost zajistuje napiiklad RSS feed. Socidlni média jsou sledovatelny
(naptiklad pomoci RSS ¢étecky) a upozornuje uzivatele na zménu v obsahu, ctenaf
miuze okamzZité reagovat, komentovat, upravovat novée se objevujici text nebo obsah
na socialnich sitich.

Editace socialnich médii je primarné socialni, protoze ¢tenaii vyjadiuji svij nazor
na diskutované téma a tim ovliviiuji nazory ostatnich. Hromadnou editaci tvoii
napiiklad syst¢ému WIKI nebo blogy (komentaie).3

Validita uzivatelé socidlnich siti mohou hodnotit obsah. Hodnoceni pomaha
potencionalnim ¢tenafim a uzivatelim orientovat se v kvalité medidlniho obsahu.
Naptiklad portal YouTube.com nabizi uzivatelim moznost hodnotit videa. Uzivatelé
portalu najdou hodnotu v ¢lanku na blogu. Digg.com, jehoz cilem je ,,poskytnout
misto“, kde mohou lidé spole¢né¢ urc¢ovat hodnotu obsahu.®

Sdileni obsahu sdileni a filtrovani je dulezitou funkci socialnich meédii. Schopnost
propojit obsah blogu, kdyz se nové publikovany text dostane do jiné komunity nebo

nazoroveho proudu, je zakladnim stavebnim kamenem socialnich médii.=

% BURESOVA, Jitka. Online marketing: Od webovych stranek k socialnim sitim. Praha: Grada, 2022. 5.10
ISBN 978-80-271-1680-5.
38 BURESOVA, Jitka. Online marketing: Od webovych stranek k socialnim sitim. Praha: Grada, 2022. 5.10
ISBN 978-80-271-1680-5.
3 BURESOVA, Jitka. Online marketing: Od webovych stranek k socialnim sitim. Praha: Grada, 2022. 5.10
ISBN 978-80-271-1680-5.
% BURESOVA, Jitka. Online marketing: Od webovych stranek k socialnim sitim. Praha: Grada, 2022. s.10
ISBN 978-80-271-1680-5.

3% BURESOVA, Jitka. Online marketing: Od webovych stranek k socialnim sitim. Praha: Grada, 2022. s. 10.
ISBN 978-80-271-1680-5.
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1.9.2 Rozdéleni socialnich médii

Socialni média miZzeme rozd¢lit na nékolik rliznych zptsobii. Marketingovou taktiku lze

definovat jako zpusob, jakym firmy napliuji komunikaéni strategii.
Déleni podle zaméreni muze vypadat takto:

e Osobni: jedna se o online prostiedi pro komunikaci a sdileni multimedialniho
obsahu s piateli, rodinou, ¢leny komunity apod. (Facebook, Instagram).

e Profesionalni: sit¢ zaméfené na poskytovani prilezitosti pro kariérni rast
Vv jednotlivych oborech nebo obecné pro cely trh (Classroom?2.0, LinkedIn).

e Informacéni: jsou urceny pro lidi hledajici informace, jejichZ informacni potieba
vzniké na zakladé feSeni kazdodennich problémt (blogy, Wikipedia).

e Vzdélavaci: vznikaji vzajemnou spolupraci studenti na Skolnich projektech (Student
Room, Google Classroom).

e Zaliby: jedna se o komunity lidi zamé&fujici se na konkrétni zajem, naptiklad na sport
(My Place na Scrapbook.com).

e Akademické: ur¢ené akademickym pracovnikim a védcl, na sdileni vysledku

vyzkumi na védecké tirovni (Academia.edu, ResearchGate).*
Déleni podle charakteru socidlniho média:

- Socialni sité (Facebook, Instagram, TikTok)

- Blogy, videoblogy, mikroblogy (Twitter)

- Diskusni fora, QaA portaly (Yahoo!, Answers)

- Wikis (Wikipedia, Google Knol)

- Socialnich zaloZkovaci systémy (Digg, Delicious, Jagg)
- Virtualni svéty (Second Life, The Sims)3®

3 BURESOVA, Jitka. Online marketing: Od webovych stranek k socialnim sitim. Praha: Grada, 2022. s. 10.
ISBN 978-80-271-1680-5.
38 BURESOVA, Jitka. Online marketing: Od webovych stranek k socialnim sitim. Praha: Grada, 2022. s. 11.
ISBN 978-80-271-1680-5.
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1.10 Socialni sité

a7,

Zavodna uvadgji: “Socidlni sité miizeme definovat jako virtudlni misto — server, na kterém
se schazeji mnohokdy statisice uzivateli, jejichz primdrnim zdjmem je sdilet osobni

informace. "%

Podle poradenské spole¢nosti Accenture Kazachstan sociélni sité pouziva v Kazachstanu
témet 70 % populace star$i 15 let. Aktivni uZivatelé socialnich siti 17 %, aktivni uzivatelé
mobilnich socialnich siti tvoii 10 % populace starsi 15 let. Podle statistik Kazachstanu za
obdobi od cervna 2017 do cervna 2018 neexistuje mezi socialnimi médii zddna dominantni
socialni sit’. Mladi lidé ve véku 15-30 let vice pouZzivaji Vkontakté, lidé nad 30 let pouZzivaji
Facebook. Podil Facebooku na trhu Kazachstanu v roce 2018 byl 26,4 % vSech uzivatelu
socialnich siti, podil YouTube — 25,4 %, Twitter — 21 %, Vkontakté — 16,4 %, Pinterest — 5

%, Instagram — 4 % a ostatni sit¢ — 1,8 %.%°

Socialni sité jsou mista, kde se setkavaji lidé, aby si vytvareli okruh svych pratel nebo se
ptipojili k néjaké komunité se spole¢nymi zajmy. Socialnim sitim se také né¢kdy fika
spolecenské sité nebo jednoduse pravé komunity. Existuji riizné typy siti. Nejvice rozsifené

jsou sité osobni, z nichZ nejvyznamnéjsi je Facebook.*

1.10.1 Facebook

o 24

Facebook je nejpouzivanéjsi a nejpopularnéjsi internetovou socidlni siti poslednich let,
jejimz zakladatelem je Mark Zuckerberg. V roce 2019 mél Facebook 2.45 miliardy aktivnich
uzivateld mési¢né, v nichz denné socialni sit* vyuziva 1.62 miliardy uzivatelt. Facebook je
lokalizovana do vice nez 70 jazykt.*? Slouzi pfedev§im k zabavé a udrzovani vztahd a

z tohoto pohledu k ni musi marketéti ptistupovat.*

3 POSPISIL, J., L. ZAVODNA. Jak na reklamu. Kralice na Hané: Computer Media, 2012. ISBN 978-80-
7402-115-2.

40 Concersimu nosb3ytores 70 % nacenenus Kasaxcrana crapue 15 ner. Ash.kz [online]. 2019 [cit. 2023-04-
12]. Dostupné z: https://azh.kz/ru/news/view/59127

4 JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. 2. vydani. Praha: Computer Press, 2014. s.302. ISBN 978-80-
251-4311-7.

42 JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. 2. vydani. Praha: Computer Press, 2014. s.304. ISBN 978-80-
251-4311-7.

43 JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. 2. vydani. Praha: Computer Press, 2014. s.304. ISBN 978-80-
251-4311-7.
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Kazdy mésic neni sleduje Facebook uz vice nez 5,2 miliont Cechil, pfi¢emz 77 % z nich se
ptihlasuje na socidlni sit® kazdy den, tedy vice nez 4 miliony lidi. Podle vyzkumu
Socialbakers je v tuto chvili pocet kazasskych uzivatel Facebooku 340 660. Podle tohoto
ukazatele je Kazachstan na 100. misté mezi vice nez 200 zem&mi. Za $est mésicti se pocet

uzivatel zvysil o 53 tisic lidi neboli o0 18,5 %.*
1.10.2 Instagram

Instagram — je platforma pro sdileni fotografii a videi se svymi ptateli nebo s lidmi, které
sleduji vas ucet. Instagram je soucasnost spole¢nosti Meta.* Instagram dosahl v roce 2022

vice nez 1,2 miliardy uzivateli, za rok ptibylo asi 32 milionti novych uzivatel.*

Instagram ma hodné funkci, da se po riiznu propojovat s jinymi socialnimi sitémi, uzivatelé
mohou mit G¢et firemni a mohou pfes n&j prodavat a vydélavat penize. Na Instagramu se
daji pridavat vlastni fotografie a videa nebo jen sledovat témata, kterd uzivatele zajimaji.
Diky hashtagim uzivatelé mohou filtrovat a nachazet fotografie a videa, kterd rezonuji.
Dalsimi funkcemi jsou Instagram Stories, Instagram Livestream a Reels. Instagram Stories
— kratkd ziva videa ¢i fotky s textovymi komentati, emotikony a nalepkami, umoznuji
uzivatelum sdilet kratké, Sedesatiminutové piibéhy, které po uplynuti 24 hodin zmizi.*” Diky
Instagram Livestream mohou uzivatelé vysilat Ziva vysilani, a Reels je docela nové funkce,
ktera objevila v srpnu 2020.%¢ Slo o reakci na obrovskou popularita TikToku, jedna se o

kratky videoobsah v plném portrétovém rezimu a videa mohou mit délku az 60 sekund.

Instagram je celosvétové nejrychleji rostouci socialni siti. Instagram vyrostl docela solidné

—2 3000 000 uzivatelt v lednu 2021 na 3 800 000 v Unoru 2022, vice nez polovina uzivatelt

4 Unmepnem Accoyuayus Kazaxcmana [online]. Almaty: Uareprer Acconmanus Kasaxcrana, 2022 [cit.
2023-04-11]. Dostupné z: http://www.iak.kz/ru/blogers-kz/baglan/kolichestvo-polzovatelei/

45 SEMERADOVA, Tereza a Petr WEINLICH. Marketing na Facebooku a Instagramu. Albatros. Praha:
Computer Press, 2019. s. 106. ISBN 9788025149683.

4 BENESOVSKA, Michala. Socidlni média viadnou: v pristim roce je bude vyuzivat pres 60 % svétové
populace[online]. Praha: Pro Computing, 2022 [cit. 2023-04-18]. Dostupné z:
https://procomputing.cz/socialni-media-vladnou-v-pristim-roce-je-bude-vyuzivat-pres-60-svetove-populace/
47 TAZLEROVA, Veronika. \textit{Influencer marketing: Sou¢asné zptisoby spoluprace s~influencery
v~Ceské republice} [online]. Praha, 2020 [cit. 2023-04-13]. s. 11. Dostupné z: https://theses.cz/id/iic3nk/.

Bakalatska prace. Vysoka skola kreativni komunikace, s.r.o. Vedouci prace Mgr. Nikola Patizkova.
48 Vse, co potiebujete védét o Instagram Reels. Worldofonline [online]. Praha: World of Online, 2020, 2020

[cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://www.worldofonline.cz/cs/blog/vse-co-potrebujete-vedet-o-instagram-
reels
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Instagramu v Ceské republice je ve véku do 25 let. Cilova skupina nad 36 let tvoii jen

900 000 uzivateld, Instagram v CR je opravdu dost mladé zaleZitost.s

Naproti Ceské republice v Kazachstanu 6 800 000 uzivateli, které pouziva Instagram. 62 %
uzivatelll Instagramu tvoii mladi lidé od 18 do 29 let. 26 % je skupina lidi ve véku od 30 do
40 let a skupiny od 41do 55 let — 12 %.5

1.10.3 TikTok

TikTok je aplikace, ve které mtzete sledovat a publikovat kratka videa do 60 sekund. TikTok
je velmi rychlé rostouci socialni sit* - nejpopularn€jsi v soucasnosti. Vyznamnéj$i narast
zaznamenala tato socidlni sit” v roce 2018, kdy doslo ke spojeni s tehdy popularni
platformou Musical.ly.*? Vétsina blogu pouziva TikTok jako platformu pro dosazeni novych
¢tenafu a tim zptisobem piitahuje vice pozornosti ke svému blogu. Co se ty¢e cilové skupiny,
pfedevSim se zaméfuje na mladsi generaci Z, 69 % uzivateld ve véku od 13 do 24 let.
V Ceské republice na TikToku registrovanych zhruba 1,9 miliont uZivateli, ve vékové
skupin¢ od 18 do 24 let.%

Cilové skupina na TikToku v Kazachstanu je stejna jako v Ceské republice. V Kazachstanu
je vice nez 7 miliond TikTok uzivatelt.®* Aktivita popularnich blogera roste kazdy rok a

blogefti tvori obsah spolu v TikTok domech ¢i TikTok house.
1.10.4 YouTube

YouTube je nejvétsi internetovy server pro sdileni videosoubort, ktera byla zalozen v roce

2005, vymysleli a zalozili ho tfi kamaradi Chad Hurley, Steve Chen a Jawed Karim.%

49Socialni sité v ¢islech. Pickey [online]. Praha: World of Online, 2022, 2022 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z:

https://www.pickey.cz/p/el4c5c¢86d69c52f664b2be31b1b257a0

%0 Socialni sité v &islech. Pickey [online]. Praha: World of Online, 2022, 2022 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z:
https://www.pickey.cz/p/el4c5c¢86d69c52f664b2be31b1b257a0

51 Coucersimu monb3ytotes 70 % Hacenenus Kazaxcrana crapure 15 net. Ash.kz [online]. 2019 [cit. 2023-04-
12]. Dostupné z: https://azh.kz/ru/news/view/59127

52 7AKOVA, Daniela. Ve o fenoménu TikTok. Beneficio [online]. Praha: beneficio, 2020, 2020 [cit. 2023-
04-13]. Dostupné z: https://beneficio.cz/clanky/vse-o-fenomenu-tiktok-nejrozsahlejsi-clanek-o-tiktoku-na-
jednom-miste

53 Jak vyuzit TikTok v marketingu. Pruvodcepodnikanim [online]. Praha: pruvodcepodnikanim, 2022, 2022
[cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://www.pruvodcepodnikanim.cz/clanek/jak-vyuzit-tiktok-v-marketingu/
54 Ckonbko kazaxcranies nonb3yercs TikTok. Tengri news [online]. Almaty: tengri news, 2022, 2022 [cit.
2023-04-13]. Dostupné z: https://tengrinews.kz/kazakhstan_news/skolko-kazahstantsev-polzuetsya-tiktok-
469811/

55 Historie YouTube. Timixi [online]. Praha: timixi, 2015, 2015 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z:
https://www.timixi.com/cz/timeline/detail/1
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Na této platformé uzivatele mohou sledovat videa ostatnich a sdilet své videa, které mize
vkladat kdokoliv a kamkoliv. Sta¢i zkopirovat odkaz a video se tak miZe objevit na blogu,
serveru nebo cizich WWW strankéch.% YouTube ma v roce 2021 pies 2 miliardy ptistupt
ptihlasenych uzivateli mésicné a kazdou minutou uzivatelé nahraji 500 hodin novych
videi.” YouTube je druhou nejnavitévovangjsi webovou sluzbou svéta po Google. V Ceské
republice tuto platformu poziva 1.9 miliardy aktivnich uzivateli mési¢n€ a navstivi 74 %

uzivatell internetu tydné. %8

Dnes m& YouTube v Kazachstanu 12 miliont divakd, z nichz 8 miliont v klidu sleduje

obsah na kazasském jazyce, coz 60 %.%°

56 TAZLEROVA, Veronika. \textit{Influencer marketing: Soucasné zptisoby spolupréace s~influencery
v~Ceské republice} [online]. Praha, 2020 [cit. 2023-04-13]. s. 11. Dostupné z: https://theses.cz/id/iic3nk/.
Bakalatska prace. Vysoka Skola kreativni komunikace, s.r.o. Vedouci prace Mgr. Nikola Patizkova.

57 YouTube ma pies dvé miliardy uzivatelt. Novinky [online]. Praha: novinky, 2020, 2020 [cit. 2023-04-13].
Dostupné z: https://www.novinky.cz/clanek/internet-a-pc-youtube-ma-pres-dve-miliardy-uzivatelu-40313149
58 Cesi v siti [online]. Praha: cesivsiti, 2019 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://www.cesivsiti.cz/2019

9 IOTy6 kanan B KazaxcraHe: kak M 3a4eM aHAJIU3MPOBATh CBOI KaHAll U KaHAJIbI

koukypenros. Almaty.kz[online]. Praha: Almaty.kz, 2020, 2020 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z:
https://www.inalmaty.kz/list/368694
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2 Prakticka ¢ast

Blogosféra, jak uz bylo feceno, je internet prostor, kde uzivatel vede svtij vlastni kanal, web
stranku nebo stranku na socialnich sitich. Uzivatel ma sviij nazor v ur¢ité sféfe a ma moznost
zveifejnovat pro veifejnost. V digitalnim marketingu pojem blogosféra vznikla na konci roku
1999 a pivodné tento pojem vznikl jako vtip, ale pozdéji v roce 2002 byl piijat jako warblog
komunita.® Existuje n€kolik typu blogu, napiiklad: food blogy, beauty blogy, travel blogy,
blogy 0 médé, blogy zaméiené na politiku a jiné. V dnesni dobé jsou blogefi a sféra blogu
velmi popularni a rozsituji se vice a vice. Nyni maji blogefi sviij vlastni podnik a mohou
spolupracovat s riznymi zna¢kami, néktefi pfednasi na univerzitach, oteviraji své ucebni
centra a kurzy s aktualnimi nabidkami specializace. V Kazachstanu ma hodn¢ blogeri svij
podnik ve sféte gastro a spolupracuje se znackami jako napiiklad: Samsung, Xiaomi,

Huawei, Kiko, Maybelline, Lenova, Sherbank, Nikon, Lipton, Lg a tak dale.
2.1 Bloger

Bloger nebo blogger je definovan jako autor blogt, ktery reflektuji svét z pohledu svého
osobniho deniku, komentuje jej nebo odkazuje na jiné webové stranky. Blogeti jsou obvykle
tvirci, editofi a grafici osobniho obsahu. Kazdy bloger ma k blogovani svou vlastni
motivaci. Mnoho z nich pouziva blog misto psani deniku nebo ¢asopisu. Blogovaci weby
jim poskytuji prostor pro sdileni nazort a napadu s Sir§im publikem. Nejleps$i znacky a firmy
vytvateji blogy, aby vzdélavaly své zakazniky, sdilely novinky a oslovily S$irsi publikum.

Blogovani je duleZitou soucasti online marketingovych strategii mnoha firem.
Jaky vyhody blogovani?

Poskytuje prilezitost uspotadat myslenky a napady.
Umoziuje predvést dovednosti, kreativitu a talent.
Pomaha jednotliveiim stat se autoritou ve svém oboru.

Pomaha spojit se se zajimavymi podobné smyslejicimi lidmi — online.

o B~ W Do

Mnoho blogeri pouziva rtizné zpusoby monetizace, aby pomoci svych blogu

vydélali penize.

8 Blofosféra [online]. Praha: wikipedia, 2023 [cit. 2023-04-13]. Dostupné
z:https://cs.wikipedia.org/wiki/Blogosféra
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6. Firmy vyuzivaji blogy k pfildkani vice potencialnich zdkaznikii na své webové
stranky.
7. Neziskové organizace mohou vyuzivat blogy ke zvySovani povédomi, provadéni

kampani na socialnich sitich a ovliviiovani vefejného minéni.®
Jaky nevyhody blogovéani?

1. Blogefi musi neustale zvetejnovat novy obsah, aby udrzeli zajem lidi.
2. Nekteré specializované trhy jsou nasycené, takze pro nové blogery je obtizné
konkurovat.

3. Blogefi musi zadat ukoly externé, aby blog byl aktivni.®

2.2 Blog marketing
Blog marketing je dlouhodoba strategie, ktera je efektivni marketingovd metoda.
Zéakladni plusy blog marketingu, které vhodné pro podnik:

e ZvySit organickou navs§tévnost svych stranek. Hlavnim cilem marketingové
strategie blogu je piivést na web organickou navitévnost. Cim vice lidi se dostane na

web, tim vice potencialnich zakaznikt si bude moci koupit produkty nebo sluzby.

e Stat se autoritou ve své sfére. Prostfednictvim aktivniho blogovani znacka ozije a
lidé si za¢nou budovat divéru ke znacce.

e Dostupna a levna reklama. Blog marketing je relativné levny, staci si najit pisatele,
ktery bude pravidelné& psat pro blog. Casto obsah vytvoii zaméstnanci firmy nebo i
s&m majitel mize investovat ¢as do tvorby obsahu. Bez ohledu na piistup je to ve
srovnani s jinymi metodami jeden z nejlevnéjSich zptisobt, jak propagovat svou
znacku.

e Dobry zaklad pro dalsi online marketingové kanaly.
Minusy blog markeitngu jsou:

e Vytvoreni obsahu vyZaduje hodné ¢asu.

81 Co je to blog a jak se lisi od webovych stranek? [online]. Praha: wplama, 2022 [cit. 2023-04-13]. Dostupné
z: https://www.wplama.cz/co-je-to-blog-a-jak-se-lisi-od-webovych-stranek/
82 Co je to blog a jak se lisi od webovych stranek? [online]. Praha: wplama, 2022 [cit. 2023-04-13]. Dostupné
z: https://www.wplama.cz/co-je-to-blog-a-jak-se-lisi-od-webovych-stranek/

17



Cas potiebny k vytvoreni vysoce kvalitniho obsahu je nejvétsi nevyhodou. Potfebné
vytvofit plan, ktery umozni vénovat ¢as blogu. Cely proces je pomérné slozity, ale
pti spravném provedeni je neuvétitelné obohacujici.

e Technické problémy
Setkame se technickymi problémy, kdyZ pouzivame platformu pro blogovani.

e Preplnény trh

Na internetu je pies 600 milionti blogt, coZ je zhruba jeden blog na deset 1idi.%

2.3 Typy blogt

Existuje nékolik zakladnich typli blogl a blogert, naptiklad: firemni blogy, pfidruzeny
blogy, influencerské blogy, osobni blogy, politické blogery.

Osobni blogy

KdyzZ na konci 90. let zacalo blogovani, prvnim typem blogu byl osobni bloger ¢i blogger.
Byli to lidé, ktefi si chtéli vést sviyj denik online, aby sdileli své zazitky, pocity a nejnitern&jsi
mySlenky s vefejnosti. Osobni bloger nemaji zddna pravidla ani témata, kterymi by se
blogeti méli tidit. Jejich blogy byly oteviené stranky Casopist zadavané pomoci textového
procesoru a publikované na jednotlivych HTML strankach.® Dnes osobni blogeti nemusi
zalozit web stranku, mohou pouzivat hotové platformy jako jsou Blogger, WordPress nebo

Tumblr, které pomohou blogerim snadno zalozit stranku a sdilet své myslenky a posty.
Business blogy

Business blogefi jsou ti, ktefi bloguji pro své podnikani. Mohou to byt spole¢nosti, které
vlastni nebo spole¢nost pro které pracuji. Cilem business blogu je ziskat firmé vice
pozornosti, navstévnosti, a nakonec i zakaznikti. Na rozdil od osobniho blogu se jejich
¢lanky zamétuji méné na sebe a vice na svou spole¢nost a odvétvi. Business blogery mohou

psat na téma, které pritahuje vice klientd.

8 Onpeoenenue 610206020 mapxemunza [online]. SD, 2021 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z:
https://techblog.sdstudio.top/opredelenie-blogovogo-marketinga//

8 Tunw 6nozoe [online]. SD, 2021 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://techblog.sdstudio.top/vyjavleny-
razlichnye-tipy-blogov-uznajte-kakoj-tip-vash/

8 Tunw 60206 [online]. SD, 2021 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://techblog.sdstudio.top/vyjavleny-
razlichnye-tipy-blogov-uznajte-kakoj-tip-vash/
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Profesionalni blogy

Profesionalni blogeti jsou ti, kteti bloguji online, aby vyd¢lali penize. Jejich kariérnim cilem
je vydélavat si blogovanim. Profesionalni blogeii k tomu obvykle pouzivaji rizné
monetizacni strategie jako je prodej grafickych reklam, vytvareni informacnich a digitalnich

produkti, placené reklama na produkty jinych lidi a dalsi.®

Profesionalni blogefi se obvykle zamétuji na jeden blog nebo n¢kolik malo specializovanych
blogt, aby generovali pfijem. Kazdy blog by mél mit potencial zaujmout velké publikum,

generovat velkou navstévnost a byt vhodny pro inzerenty a prodej produktu.
Specializované blogy

Specializované blogy se nezaméfuji jen na Sirokd témata, jsou velmi specifické. Diky
specializovanému blogu se muzete vice zaméfit na konkrétni téma jako napiiklad: food

blogy, lifestyle blogy, blogy o zdravi, blogy politicke a tak dale.
Affiliate blogy

Affiliate blogefi jsou ti, ktefi bloguji z affiliate marketingu. Namisto vytvareni vlastnich
produkti pisi blogové ptispévky kritizujici produkty jinych lidi. Cilem je povzbudit
navstévniky ke koupi téchto produkti pomoci pfidruzeného odkazu blogera, ktery umoziuje

blogerovi ziskat provizi stanovenou tviircem produktu.®’

Affiliate bloger obvykle pise recenze na affiliate produkty. Nékteti pisi vice recenzi na jeden
web, zatimco jini vytvareji web vénovany propagaci jednoho konkrétniho affiliate partnera.
SEO je dulezitou soucasti tohoto procesu, protoze affiliate bloger potfebuje recenze, aby se

umistil na pfednich mistech ve vysledcich vyhledavani.®

8 Tunw 6nozoe [online]. SD, 2021 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://techblog.sdstudio.top/vyjavleny-
razlichnye-tipy-blogov-uznajte-kakoj-tip-vash/

8 Buisienenvt paznuunsie munwv 610206 [online]. SD, 2021 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z:
https://techblog.sdstudio.top/vyjavleny-razlichnye-tipy-blogov-uznajte-kakoj-tip-vash/

88 Buisienenv paznuunsie munwvl 610206 [online]. SD, 2021 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z:
https://techblog.sdstudio.top/vyjavleny-razlichnye-tipy-blogov-uznajte-kakoj-tip-vash/
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Uspéch jako affiliate bloger je predev§im o tom, aby si recenze jejich produkti piecetli lidé,
kteti si tyto produkty pravdépodobné koupi. Pracuji také na vytvoreni velkého seznamu

adresatli na podporu uvedeni pfidruzenych produktii na trh s vyhrazenymi odbérateli.
Media blogy

Tyto typy blogl jsou oblibené mezi lidmi z riznych obord. Lidé zaznamenavaji svou hru a
sdileji ji s hernimi nadSenci. Naptiklad: fotografové mohou sdilet fotografii pofizené béhem
jejich poslednich foceni. Lidé, ktefi maji podcast, mohou zvefejiiovat zvukové soubory

z posledni nahraneé epizody.
Frilance blogy

Blogefi na volné noze se zabyvaji tématy navienymi jejich klienty. N&kteti se stavi jako
odbornici v urc¢itém oboru nebo sféfe, zatimco jini se stavi do role v§eobecnych spisovateld.
Uspéchem pro frilance blogera na volné noze je budovani portfolia, diky kterému bude
atraktivni pro podnikatele a firmy, které potiebuji kvalitni obsah napsany pro sviij osobni

blog.™

V Kazachstanu na rozdil od Ceské republiky existuji blogy, které zaméfeny na feminismus

a na podporu LGBTQ+ komunity.

2.4 Kolik stoji blog marketing?

., Nadpisy cte v pruméru pétkrat vice lidi nez télo textu. To znamend, Ze pokud nadpis

neproda vas produkt, prave jste promrhali devadesat procent svych penéz. ** David Ogilvy.™

Blog a podnikani mohou byt ve dvou souvislostéch. Za prvé, existuji blogefi, kteti se blogem
zivi a blogovanim si vyd¢lavaji penize. Zatimco prvni skupina zde mize taky najit uzite¢né
tipy, stranka je vhodna pro druhou skupinu, firmy a podnikatele, kteti maji firmy, které
potiebuji byt vefejné na internetu a chtéji blogovani vyuzivat jako marketingovy kanal. Diky
blogu a uzite¢nému obsahu v ném cely web o0ziva a ptitahuje vyhledavacu cilovych skupin
zajimajicich se o konkrétni téma. Vétsina potencialnich zakazniki hleda odpovédi na své

potieby a na pfednich mistech ve vyhledavacich jsou stranky, které poskytuji kvalitni obsah,

8 Boisienenvt paznuunvie munwv 610206 [online]. SD, 2021 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z:
https://techblog.sdstudio.top/vyjavleny-razlichnye-tipy-blogov-uznajte-kakoj-tip-vash/

0 Boisignenvt paznuunsie munwvi 610206 [online]. SD, 2021 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z:
https://techblog.sdstudio.top/vyjavleny-razlichnye-tipy-blogov-uznajte-kakoj-tip-vash/

1 O blogovani [online]. Praha: jak blogovat, 2021 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://www.jakblogovat.cz
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ktery na tyto otdzky odpovida. Klient v§ak vétSinou nenakoupi hned, potfebuje si nejprve
vybudovat davéru a diky pravidelnému zvetejnovani nového obsahu na blogu se
pozadovanym tématem v ur€ité oblasti setka vicekrat. Po mnoha kontaktech je pro né&j snazsi
stat se naSim zakaznikem, kdyZz mu nabizime nase produkty nabo sluzby. Podle vyzkumu
Jak blogovat, 71% spotiebiteli uvadi, ze blogovani ovliviiuje jejich kone¢né rozhodnuti o

nékupu a 55% uvadi vyssi navstévnost na webech spole¢nosti s vlastnim blogem.™

2.4.1 Spolupréce s zadavateli reklamy

Jak zacit vydélavat a monetizovat sviij blog? Hlavni zptsob je zacit spolupracovat
se zadavateli reklamy. Nazorovy vidce Instagramu je nejen tvircem trendit a vzorem, ale
také reklamnim motorem pro mnoho znacek. Nativni reklamu od blogeru si jiz osvojili jak
mali soukromi podnikatelé, tak velké korporace. Coz neni piekvapivé, protoze 81 % lidi
ptiznava, ze pii nakupu produktu ptihlizi k doporucenim influencerti.” Navic zatimco dfive
mohli na reklam¢ vydélavat pouze blogefi s mnohatisicovym nebo dokonce milionovym
publikem, dnes se inzerenti stale vice zajimaji 0 nano —, mikro — a makroinfluencery, ktefi

maji se svym publikem uzsi a blizky kontakt.
Jedna se 0 “staronovou” moznost monetizace, kterd vypada nasledovné:

1. Bloger aktivne spravuje svou stranku na Instagramu
2. Shromazduje publikem sledujicich, kteri ditvéruji jeho nazoriim
3. Hledd znacky, se kterymi by mohli spolupracovat, a propaguje jejich produkty a

sluzby svym sledujicim.

Tuto metodu monetizace 1ze popsat jako jednoduchou. Reklamy na G¢tu se totiZ mohou
objevit i nékolikrat tydné a sami i zadavatelé reklamy ¢asto oslovuji blogery a nabizeji jim
spolupréci. Minimalni sazbu za reklamni piispévek je 10 dolart, ale podle prizkumi blogeri
siuctuji v pruméru 200-400 dolari za ptispévek. Samoziejmée vSe zavisi na kvalité publika,
kterou urcuji velmi jasné ukazatele jako je tempo ristu poétu odbératelti a lajk, aktivita uctu

a mnoho dalSich faktori. VétSina blogerti dnes spolupracuje s agenturami, které se

2 O blogovani [online]. Praha: jak blogovat, 2021 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://www.jakblogovat.cz
8 42 81 % spotiebitelii priznava ovlivnéni influencery [online]. Praha: MediaGuru, 2023 [cit. 2023-04-14].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2023/02/az-81-spotrebitelu-priznava-ovlivneni-influencery/
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specializuji na propagaci brokerskych uéti. V Ceskeé republice existuje nékolik podobnych

agentur, naptiklad: Underline,™ Fragile agency,” Lafluence, Trueside atd.”

2.4.2 Ambasadorstvi

Ambasador znacky je pfidruzeny zastupce spole¢nosti, ktery propaguje jeji produkty a
sluzby. Jedna se o neoficidlniho ambasadora znacky, osobu, kterd sama aktivné vyuZiva
sluzeb spolecnosti a propaguje ji mezi masami. Rozdil mezi pfedchozi variantou spociva
v tom, Ze affiliate neumist'uje piimou reklamu s vyzvou ke koupi konkrétniho vyrobku.
Pouze dava najevo svou lasku ke znacce tim, Ze Casto zvetejiiuje obsah S riznymi produkty

spole¢nosti, a dokonce se ucastni rtiznych akcei, které jsou ji vénovany.

Mit propagovany ucet v tomto piipadé¢ jiz nestaci. Ambasadory se stavaji lidé, ktefi sdileji
stejné hodnoty jako znacka a jsou jejimi skute¢né aktivnimi ptiznivci. Pokud tedy mate
oblibenou znacku, miiZete jejim zastupcim poslat ptimou zpravu, ve které jim sdélite, pro¢
byste se mohli stat jejimi ambasadory, a nabidnete jim své sluzby. Podminky pro
ambasadory znacky jsou individualni. Zavisi do zna¢né miry na velikost znacky a popularité
influencera. Mlze se jednat o smlouvu s dohodnutym honorafem, osobni slevu nebo

partnerskou slevu, ktera umozni ziskat procenta z prodeje.

2.4.3 Vynosy z partnerskych programu

Mnoho spole¢nosti a internetovych obchodl ma affiliate programy, jejichZ prostfednictvim
mohou vydélat procento z nakupt provedenych uzivateli. Pokud se chce bloger zacastnit
partnerského programu, musi se obvykle ptihlasit na oficidlnich strankéach spolecnosti nebo
se piipojit k affiliate siti a obdrzet sviij doporuéujici odkaz nebo osobni propagaéni kod. Ucet
na Instagramu v tomto piipadé slouZzi jako platforma pro zvetejnéni odkazu. Blogery zde
mohou provadét recenze na rtizné partnerské produkty, informovat zédkazniky o slevach a
ak¢nich nabidkach, ukazovat produkty v akci tim, Ze ukazou jejich nakupy, a tim je
motivovat K nakupu. Za kazdy nakup uskutecnény pomoci partnerského odkazu nebo

propagacniho kodu obdrzite od programu provizi.

4 https://www.underline.cz
S https://www.fragile.cz

78 https://lafluence.com

" https://www.trueside.cz
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Uspéch zavisi na tom, jak dobfe byl vybran partnersky program. DuileZité je, aby publikum,
kterému je ucet urcen, mélo o produkty spolecnosti skutecny zajem. M¢li byste si peclivé
prostudovat podminky programi. Ne vzdy jsou jako odména nabizeny skute¢né penize, které
1ze naptiklad vybrat na kartu. Nékdy pobo¢ky nabizeji bonusy, které lze utratit pouze v ramci
sluzby.

Mozna nemate osobni U€et na Instagramu, ale spiSe tematickou komunitu nebo zajimavou
skupinu. Propagace podobného uctu je ¢asoveé narocny proces, ale mtizete takto generovat
staly pfijem pomoci rliznych zpisobli monetizace — reklamnich piispévkil, partnerskych

programt, prodeje webinafti, mistrovskych kurzti a produkta.

2.4.4 Monetizace prostiednictvim dropshippingu

Dropshipping — je forma prodeje, pfi které neni tieba nakupovat, skladovat ani odesilat.
Prodejce pouze shromazd'uje objednavky a platby a vyrobni spole¢nost zbozi odesila
zakazniktim. Dropshippefi vydélavaji na rozdilu mezi hodnotou zbozi, které jim nabizi

dodavatel a prodejni cenou.

2.4.5 Prodej znalosti

V dnesnim svété maji uzitetné informace nejvétsi cenu. Pokud bloger je odbornik v né&jaké
oblasti a ma cenné znalosti a dovednosti, mize vydélavat penize a proménit svij éet na
Instagramu v G¢inny marketingovy néstroj. Monetizace je mozné prodejem knih, pfistupem
k webinaifim, doucovanim a dal$imi sluzbami. Stranka na Instagramu muze slouzit nejen

jako platforma pro prodej, ale také jako nastroj pro budovani reputace blogera.

2.4.6 Vynosy ze sluzeb

Na Instagramu se kazdoro¢n¢ registruji tisice novych komercnich uéti. Mnoho z téchto
spolecnosti hleda zdatného profesiondla, ktery pomilize spravné navrhnout a propagovat

profil. Pokud uzivatel bloguje jiz del$i dobu, ma dobré znalosti 0 tom, jak funguji algoritmy

Instagramu, mtize sviij profil proménit ve vizitku a prodavat své propagacni sluzby.

Firmy obvykle chtéji najit specialistu na SMM (social media manager) s kompletnimi

sluzbami:
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e Design stranek;

e Planovani obsahu;

e SEO optimalizace;

e Vytvareni kvalitniho obsahu;

e Ziskavani odbératelt.

2.4.7 Monetizace na Facebooku a Instagramu

Spole¢nost Meta, ktera se dfive jmenovala Facebook, vlastni socialni sit¢ Facebook,
Instagram a také WhatsApp. Diky tomu je mozné pouZzivat stejné ndstroje pro spravu

reklamnich kampani.
Existuje n¢kolik zptisobi monetizace:

e Placené online udélosti

e Znackovy obsah

e Reklamy ve streamu pro obsah na vyzadani
e Piedplatné pro fanousky

e Okamzité ¢lanky

e In-stream reklamy pro zivé udalosti’™

2.4.8 Blogy ve Stiredni Asie

V této bakalarské praci hlavnimi staty, které budou analyzovény, staty Stfedni Asie. Zemé&
Stfedni Asie patii regiony byvalé republiky Sovétského Svazu jako jsou: Kazachstan,

Uzbekistan, Turkmenistan, Kyrgyzstan a Tadzikistan.

Kazachstan je prezidentskou republikou, zdkonodarnou moc ma parlament, av§ak mnozstvi
pravomoci je soustfedénych do rukou prezidenta. Kazachstan je hospodaisky i socialné
nejvyspélejsi zeme ve Stiedni Asii, kterd svou rozlohou patii mezi 10 nejvétsich stati svéta.”™
Diky tomu, Ze Kazachstan je moderni stat, ma moderni pfistup K riZznym novym profesim.

Podle zdroje Tengri News ministryn¢ informaci a socidlniho rozvoje Aida Balaeva oznamila

8 O blogovani [online]. Praha: jak blogovat, 2021 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://www.jakblogovat.cz
7 Kazachstan [online]. Ceska republika: Businessinfo.cz, 2022 [cit. 2023-04-19]. Dostupné z:
https://www.businessinfo.cz/navody/kazachstan-souhrnna-teritorialni-informace/2/
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vypracovani nového zakona, ktery ur¢i status blogerti v Kazachstanu.®® V dnesni dob¢ je
Kazachstan stat, ktery aktivné podporuje svou mladou generace, naptiklad rok 2019 byl
v Kazachstanu byl oficialnim rokem mladeze. Byvaly prezident Nursultan Nazarbajev
dodal, Zze Kazachstan musi celit vyzvam doby a musi byt v budoucnu vysoce

konkurenceschopny.

Koncept influence marketingu (nebo blog marketingu) se v Kazachstanu objevil v dobég, kdy
byly socialni sité¢ doslova zaplaveny tvurci videa (video-makers). Z nich jedny z prvnich a
ceny reklamy, ¢imZ vytvofily trh, ktery predtim neexistoval — trh bloger. Podle
Abylaykhana Kamaladin, zakladatele blogerské agentury Qamalladin media, dosahl
kazassky reklamni trh v roce 2020 objemu 62,56 miliardy tenge (2.9 miliard korun), z ¢ehoz
nejméné 1,5 % piipadalo na influence marketing.®* Podle zakladatele agentury Kex
Marketing, aby byla prace s blogery co nejpohodIné;si, existuji agentury pro ovliviiovani.
»Agentura dava zadavateli reklamy moznost oslovit pét nebo Sest blogerti bez zbyte¢nych
okolkti, formalizovat dohodu a zajistit, aby byly zavazky plnény spravnym zptsobem.
V Kazachstanu si agentury za takovou praci G¢tuji v praméru 20-30 % smluvni ¢astky,” fika

podnikatel.®

2.5 Jake blogy existuje v Kazachstanu?

V Kazachstanu existuje hodné riznych typa blogt a blogert, které vénuji na rtznym
tématam. Hlavni a popularni témata blogu jsou osobni blogy — 39.49 %, blogy o rodin¢ -
5,98 %, beauty a fashion blogy - 5,81 %, blogy o zdravi a sportu - 3,76 %, nezavisla

masmédia - 0,68 %.83

Mezi nejpopularnéjsi blogy v Kazachstanu patii Arman Yussupov, Karina Oksukpaeva,
Birzhan Ashim, Nami Kulumbetova, The Steppe, The Village Kazachstan Masa media a

Batyr Jamal. K jejich sledovani vyuzivaji Kazasi zejména Instagram nebo TikTok, vice nez

8 Cmamyc 6nozepos onpedensm ¢ Kazaxcmane [online]. Praha: Tengri news, 2021 [cit. 2023-04-13].
Dostupné z: https://tengrinews.kz/kazakhstan_news/status-blogerov-opredelyat-v-kazahstane-438521/

8L Cxonvko 3apabamuleaiom kazaxcmanckue 6aozepor? [online]. Almaty: Forbes Kazakhstan, 2021 [cit.
2023-04-14]. Dostupné z: https://forbes.kz/massmedia/skolko_zarabatyivayut kazahstanskie blogeryi/

82 Cronvko 3apabamuieaiom xazaxcmanckue 6nozepor? [online]. Almaty: Forbes Kazakhstan, 2021 [cit.
2023-04-14]. Dostupné z: https://forbes.kz/massmedia/skolko_zarabatyivayut kazahstanskie_blogeryi/

8 Ananuz xazaxcmanckux 6nozepos [online]. ve.ru, 2020 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z:
https://vc.ru/social/152803-analiz-kazahstanskih-blogerov-skolko-zarabatyvayut-nakrucheny-li-podpischiki-
i-chto-s-vovlechennostyu
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Facebook. Kromé téchto socialnich siti Kazasi sleduje své oblibené blogy pies Twitter,
protoze Twitter je dobry néstroj pro propagovani svého blogu a v sou¢asnosti nejrychlejsi
zpravodajské meédium, které v Kazachstanu hodné blogerd a influencerd pouzivd na

kazdodenni bazi.

2.5.1 Jaké blogy existuje v Ceské republice?

Situace s blogery a blogy v Ceské republice je podobna jako v Kazachstanu, vétsina blogert
pise ¢lanky na lifestyle téma, téma zdravi, sportu, beauty a fashion. Popularita psani ¢lankt
na socialnich sitich a na blogu pomalu klesa kvuli tomu, ze ted’ lidi preferuje sledovani na
obréazki nebo preferuje video obsah (content). Mezi nejsledovangjsi blogery v Cesku patii
Nicole a Lucie Erhenbergerovy (A Cup of Style), Alex Sedlackova (Alexsanderplatz),
Valentyna Prochazkova (Apés-chic), Veronika Tazlerova (Veronika Tazlerova).
K sledovani téchto blogerti Cesi pouZivaji Instagram, Facebook a je§té TikTok, ktery
Vv soucasnou dobu nabira popularitu mezi mladou generaci. Na rozdil od Kazachstanu ¢eské
blogefi nepouzivaji Twitter. V Cesku nyni existuje mnoho firemnich blogi, které jsou

vytvoieny za ucelem propagace spole¢nosti nebo znacky.
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4. Metodologicka vychodiska

Cilem bakalaiské prace je zjistit, jaky je rozvoj blogovani v statech Stiedni Asie na ptikladu
republiky Kazachstan a jaky je rozdil mezi Ceskou republikou. Zvolila jsem kvalitativni
metodu vyzkumu, kdy jsem se prostiednictvim hloubkovych rozhovoru dozvédéla vice o

VYVOji a situaci blogovani.

Pro tento ucel jsem zvolila dvé skupiny respondentii, prvni skuping je blogefi z Ceské
republiky a v druhé blogeti z Kazachstanu. Prvni skupina respondentd, jsou ptedstavitelé
blogovani a influncefi, které maji sviij vlastni a osobni blog v Ceské republice, a konkrétné

se jedna o Alexandie Sedlackovou a Veroniku Tazlerovou.

Druhou skupinu jsou blogefi z Kazachstanu, konkretné Aisana Ashim — zakladatelka
nezavislych médii: The Village Kazakhstan, Masa Media a Batyr Jamal a lifestyle blogerku

— Gulsezim Hasen.

Hlavni kritéria pro kazdou vybranou skupinu jsou nasledujici:

1) Zjistit vyhody a nevyhody blogovani v obou zemich.

2) Zjistit, jak zemé s odlisnou mentalitou spolupracuji se znackami a jak v této oblasti
pracuji.

Diky metod¢, kterou jsem vybrala pro svij vyzkum, mizeme lépe pochopit vyvoj a rozdily

Vv oblasti blogovani ve stfedoasijskych a evropskych zemich, z nichZ hlavni jsou Kazachstan

a Cesko. Otazky byly zalozeny na zakladé tematickych okruht, a sice: Plusy a minusy ve

sfére blogovani, Navazani spoluprdce/pristup spolupréace, Hodnoceni rozvoje blogovani.

Abych mohla odpovédét na hlavni otdzku, jaky je aktudlni stav blogovani ve vybranych

zemich zformulovala jsem n¢kolik konkrétnich otazek:

1. Hodnoceni rozvoje blogovani v Kazachstanu.
2. Spolupréce se znackami a influencery.

3. Reklama na blogu.

4. Trendy v blogu.

5. Praktické doporucent lidem, které taky chtéji zalozit sviij viastni blog.
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4.1 Respondenti

Informace o respondentech a jejich vyjadieni jsou v ¢asti analyzy anonymni.

4.1.1 Aisana Ashim

Aisana Ashim je zakladatelka a generalni feditelka nezavislych medii jako jsou The Village
Kazachstan, Masa Media a Batyr Jamal. Kazdé z téchto médii pise ¢lanky o ruznych
dulezitych tématech, jako napiiklad: politika, feminismus, doméci nasili a jiné. Aisana
Ashim mé i svij vlastni blog, kde sdili svijj vlastni nazor na rtizné situace v Kazachstanu a
0 svém zivoté. Ma vice nez 30 tisic sledujicich na Instagramu (@aisana_ashim). V roce
2020 zalozila svuj blog na platformé Telegram, kde ma 4 tisic ¢tenaia (@zhardushi). Minuly
rok Aisana oteviela spolu s kamaradkou klub Sheroes, ktery pomaha Zenam zalozit svij
business (@sheroes.club), nyni ma klub vice nez 100 G¢astnikt a na jejich Instagram ucétu
2279 sledujicich.

V roce 2017 Aisana zalozila sviij prvni nezavisly blog — The Village Kazachstan. The
Village — je blog o kulturnim a spolecenském zivoté, obchodu, stylu, jidle a aktualnim déni
v Almaty a Astané (hlavni mésto v Kazachstanu). Odhaluje méstské fenomény
prostiednictvim piibéhu obyc¢ejnych lidi. Cilem blogu je podé€lit se o zkuSenosti, zpiijemnit
a zpestiit zivot. Blog ma instagramovy profil, na kterém pies 94 tisic sledujicich
(@villagekazakhstan), a kromé toho ma svou webovou stranku, kde vydava kazdy den

nékolik ¢lankd.

V roce 2020 Aisana Ashim oteviila sviij druhy projekt, ktery se jmenuje Masa Media. Masa
Media — je blog v kazasském a ruském jazyce, vysvétlujici politicky, pravni a legislativni
systém Kazachstanu. Jejich hlavnim poslanim je osvéta a vzdélavani mladé generace pro
lepsi budoucnost Kazachstanu. Blog ma na Insatgramu pifes 46 tisic sledujicich

(@masa.media) a také ma webovou stranku.

Po pandemii 8.bfezna v roce 2021 Aisana Ashim zalozila tfeti blog, ktery se jmenuje Batyr
Jamal, kde vydava ¢lanky o feminismu, LGBTQ+ komunité¢ a o domaci nasili. Cilem blogu
je poznat a pochopit pojmy, situace a piibéhy a nasledné je vypravét posluchaciim, a to nejen
proto, aby upozornil na bezpravi a nerovnost v zemi, ale také proto, aby zajemce vybavil

znalostmi, roz§ifil jejich obzory a posilil jejich sebevédomi. Batyr Jamal ma 48 tisic
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sledujicich (@batyrjamal), nema jesté webovou stranku, ale ma profil na TikToku s 50 tisici

sledujicimi (@batyr_jamal).
4.1.2 Gulsezim Hasen

Gulsezim Hasen je lifestyle blogerka, kterd v roce 2018 zacala vypravét svij blog o mode a
beauty. Blogerka ma nejen sviij Instagram blog, ale i TikTok blog, kde sdili hodné ruznych
videi s tipy, jak stylizovat svij look of the day. Na svém instagramovém uctu ma Gulsezim
vice nez 353K sledujicich (@hsnglsm) a na svém TikTok Gétu ma 489K sledujicich

(@hsnglsm). Cilem blogu Gulsezim je pomahat mladym lidem najit sviij styl a inspirovat je.
4.1.3 Alexandra Sedlackova

Alexandra Sedlackova je influencerka a blogerka z Prahy, ktera ma svij vlastni lifestyle

blog, ktery zalozila v roce 2016 a jmenuje se Alexandrplatz (www.alexsandrplatz.cz). Ma

ptes 80 tisic sledujicich, hlavni zaméfeni jejiho blogu je moda a beauty. Na svém
instagramovém uctu ma modry Stitek, Ktery ziskavaji profily celebrit a znamych osobnosti
(@alexsedlackova). Alexandra méa také profil na TikToku, kde ma 16 tisic sledujicich
(@alexsedlackova). Na svém TikToku blogerka sdéluji videa s make-up tutoridly a mini

vlogy svého dne. Cilem blogu Alexandry je inspirovat.
4.1.4 Veronika Tazlerova

Veronika Tazlerova je blogerka, PR a marketing manazerka, kterd ma svij lifestyle blog,

ktery se jmenuje VeronikaTazlerova (www.veronikatazlerova.cz). Na svém instagramovém

profilu ma blogerka pies 21tisic sledujicich (@veronikatazlerova). Veronika na svém blogu
pise o svém zivoté, marketingu a modé. Hlavnim cilem jeji blogu je inspirovat a pomahat
mladym divkam a zenam. Kromé toho Veronika Tézlerova vytvofila mapu kavaren, kde

muzete najit tipy na kvalitni kavarnu po celém svéte.
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5. Analyza rozvoje blogovani ve Sti‘edni Asie

Analyza dat byla ziskana s prostfednictvim hloubkovych rozhovori se dvéma skupinami
respondentii, blogefi z Kazachstanu a blogefi z Ceské republiky. Cely pohovor jsem
rozdélila do nékolika podskupin: Hodnoceni rozvoje blogovani v Kazachstanu, v Ceské
republice, Reklama na blogu, Spolupréce se znackami a influencery, Trendy v blogu. Na
zaveér jsem kazdému z respondentt dala moznost inspirovat svymi radami vSechny, ktefi

chtéji zalozit sviij blog nebo zacit psat textové ¢lanky.
5.1 Hodnoceni rozvoje blogovani v Kazachstanu a v Ceské republice

V prvni ¢asti rozhovort se blogerkami mé zajimalo jejich celkové hodnoceni blogovaciho
prumyslu v Kazachstanu. Pak jsem se zeptala, jaké vyhody a nevyhody zjistily za dobu, kdy

se této ¢innosti vénuji.

Dotazovani se shoduji na tom, Ze v dne$ni dobu je blogovani v Kazachstanu velmi populérni
sféra a tento obor ziskava popularitu a blogefi s milionovym publikem dokonce spousti
vlastni kurzy a projekty, které blogovani uc¢i. Protoze blogovani nejsou jen hezké obrazky,
je to uméni, které je tieba také umét ovladat. Oproti tomu se ¢eské blogeti shoduji na tom,
7e blogovani ted’ ztraci svij trend. Slovy jedné z respondentek: ,,Ja myslim, Ze obecné blogy
jsou aktudlné jiz v Gpadku, kvili trendujicim socialnim sitim jako naprikiad TikTok.  Cesti
blogefi jsou toho nazoru, Ze oblast influencerského blogovani pomalu odchazi: ,, Myslim, Ze
ten nejvetsi boom byl Sest a sedm let zpatky ... Ze vetsina blogerek presunula se na Instagram,
pripadné na TikTok.* Tim padem bychom mohli konstatovat, ze v Ceské republice vétina

internetovych uzivatela preferuje ,,rychly kontent* oproti textovym ¢lankam.

Na dalsi otazkou, jaké jsou hlavni vyhody a nevyhody provozovani vlastniho blogu, ma
kazda z blogerek vycet svych plust a minusi. Blogefi z Kazachstanu se shodli na tom, Ze v
této oblasti je velmi obtizné vyniknout, nyni existuje mnoho blogert, ktefi bloguji na rlizna
témata a spoustu informaci a je tfeba zachovat individualitu a snazit se byt kreativni a
zajimavy. Jedna z respondentek fekla: ,, Musite umét delegovat své ikoly a byt vzdy online a
snazit se byt prvni, kdyz hovorime o zpravodajském blogovani.” Na rozdil od kazasskych
blogert ¢esti blogefi sdili nazor, ze trend blogovani nyni pomalu odumira a je nahrazovan
trendem videa, naptiklad video blogefi nebo TikTok blogefi maji vétsi prostor pro realizaci.
V soucasné dob¢ je video obsah uzivateli internetu velmi dobfe pfijiman, protoze video

obsah je rychle vstiebatelny, lidé snadno vstiebavaji informace a je zde velky prostor pro
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kreativu a tvofivost. Jeden z respondentt také poznamenal, Ze pokud mluvime pro influence
blogovani nebo o lifestyle blogovani, tak lidé chtéji vSe vidét na vlastni o¢i, a ne Cist a
domyslet si obrazek ve své hlavé. Mlzeme tedy konstatovat, ze uspéch v blogovani piimo
zavisi na tématu blogu, pokud uvazujeme o lifestylovych a fashion blozich, lidé tézi
z fotografii nebo videi. Pokud hovoiime o zpravodajskych blozich nebo nezavislych
médiich, uzivatele jsou ochotni vénovat ¢as precteni ¢lanku nebo postu, zalezi také na cilové
skupin¢ blogu. Jedna z blogerek fika: ,, Také hraji roli, jakou cilovou skupinu oslovujete.
Nejmladsi cilova skupina jiz vyuzivda jen tyto trendy socidlni site, ale starsi generace ma rdada
tradicni média, a tak si i radi prectou clanek na blogu. Podle jednoho z respondentt
v Kazachstanu nabira rozvoj blogovani na obratkach a blogefi se nyni snazi vyniknout a
udrZet svou individualitu. Ve mésté Almaty se napiiklad nyni otevira univerzitu, kde se
budou ucit profese, které jsou dnes velmi aktualni. Konkrétné se jednd o digitalnim
marketingu, influence marketingu a blogovani. Druhy dotazovany fika, ze kazassti blogefi
nékdy zneuZivaji svého postaveni a Casto produkuji nekvalitni produkty nebo propaguji
nespravné véci jako sazkové kancelafe nebo neovéfené produkty. V Cesku naopak blogefi
nemaji velky segment produktd, ktery by mohli propagovat na svém blogu. Vsechny

z dotazovanych blogerek vSak zminily, Ze jejich reputace je na prvnim misté.

Co se tyce rozvoje sféry blogovani za politické strany, tak blogefi uvadéji, Zze nemohou
snadno oteviené vyjadiovat své politické postoje na své strance v Instagramu. Jak uvedla
jedna z blogerek, byly doby, kdy blogeti mohli sdilet své nazory na Instagramu nebo jinych
platforméach. Mnohdy mohla byt jejich strdnka kvili tomu zablokovana nebo k ni byl
omezen pristup. “Sama jsem trikrat zucastnila na demonstrace, kde jsem vystoupila na
obranu jednoho novinare, kterého chteéli odsoudit na dva roky za jeho post na Facebooku a
pozadala jsem, aby vldda zrusila trestnost vSech trestnych cinii souvisejicich s tiskem.
Samoziejmé jsem bala, Ze mé zadrzi, bala jsem, Ze zakroci proti mému blogu, bdla jsem Se,
Ze se nami zrusi smlouvu nasi partneri a ja nebudu moci platit mzdy svym zaméstnanciim.
Ale jsem presvédcena, Ze diilezitéjsi je dodrzovat zasady, i kdyz to nebezpecné a ekonomicky

nevyhodné.
5.2 Rozvoj blogovani ve Stiedni Asie: Uzbekistan, Kyrgyzstan a Tadzikistan

Hlavnim cilem této bakalarské praci je zjistit rozvoj blogovani ve Stiedni Asie, a hlavné
v Kazachstanu. Kazachstan — je nejvétsi a hospodaisky nejrozvinutéjsi zemi sttedoasijského

regionu. Kromé Kazachstanu bych se rada kratce zminila o vyvoji blogovani v Uzbekistanu,
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Tadzikistanu a Kyrgyzstanu. Sféra blogu v téchto zemich je trochu odlisna a rozvoj se
pomalu zvysuje, ale ne tolik jako v Kazachstanu. Je to ovlivnéno riiznymi faktory, jako jsou
politické problémy a zakony. Naptiklad v Uzbekistdnu nefunguje TikTok, ale to neni
divodem pro uzbecké blogem k ukonceni jejich ¢innosti. Pokracuji ve svych aktivitich na
socialnich sitich. V Uzbekistanu blogefi také aktivné bloguji a snazi se sledovat svétove
trendy a spolupracovat se svétovymi znackami. Podobna situace je i v Kyrgyzstanu, kde
blogefi aktivné provozuji své socialni sité, piSou na svych blozich o ostrych tématech a snazi
se pokryt aktuélni problémy. Na rozdil od Uzbekistdnu ma Kyrgyzstan TikTok a je mezi
blogery velmi zadany. V Kyrgyzstanu ptisobi také zpravodajsti blogefi, stejn¢ jako velké
mnozstvi blogeri s odleh¢enou tematikou (lifestyle nebo fashion a beauty blogy). Co se tyce
Tadzikistanu situace s blogery je velmi odlisna na rozdil od ostatnich zemi Stfedni Asie, a
to kvili problémim s pfipojenim internetu. Podle portdlu Tpol0VPN.com staly zamérné
vypadky internetu v roce 2022 tadzickou ekonomiku 2 miliony dolart.®* V Tadzikistanu
podle portalu &inily vypadky celkem 936 hodin a dotkly se vice nez 78 000 ob¢ant.® Uiady
v Tadzikistanu bézn€ blokuji pfistup k internetu béhem protivladnich protesti. Podle
odbornikt se tak déje proto, aby se do médii a na socialnich sit¢ nedostala videa a fotografie
Z mista déni. Pokud hovofime o zpusobu, jakym blogefi ve Stiedni Asii komunikuji se svym
publikem, pak vSechny zemé maji sviij matefsky jazyk a mezinarodni jazyk. Naptiklad
V Kazachstanu a Kyrgyzstanu vétSinou blogeti vytvaieji své ptispévky a €lanky v rusting,
coz je mezinarodni jazyk, ale také duplikuji své posty a ¢lanky v rodnych jazycich, jako je
kazaStina a kyrgyzstina. V TadZikistanu a Uzbekistanu blogefi vétSinou vysilaji ve svém
rodném jazyce uzbecting a tadzi¢tiné. Jedna z mych dotazovanych blogerek tekla, ze jeji
blog je dvojjazy¢ny a Ze se snazi psat své prispévky nejen pro rusky mluvici publikum, ale i
pro lidi, ktefi znaji pouze svij rodny jazyk — kazastinu, a v budoucnu planuji piejit na
mezinarodni trh a vytvaret obsah v anglicting: ,, Pro psani prispévkii v kazastine mam
tlumocniky, kteri kazastinu velmi dobre ovadaji a dokazou texty krasné a spravné prelozit a
pomahaji mi s upravou mych prispévkii a materialii. Také na strance svého blogu mdam
samostatnou zalozku, které ctenare snadno prenese do sekce s kazasskymi prispevky a
clanky, coz je velmi pohodIné. * Jedna z vyhod blogovani v Kazachstanu je velky potenciél

rustu, protoze blogefi si mohou vybirat, v jakém jazyce chtéji vypravét své myslenky a sdilet

8 Huskas ckopocmb u nnoxoe kavecmeo unmepnema ¢ Taoxcuxucmane [online]. TadZikistan: Paguo O3anu,
2022 [cit. 2023-04-19]. Dostupné z: https://rus.ozodi.org/a/31941911.html
8 Huskas ckopocmb u nnoxoe kauecmeo unmepnema 6 Taoxcuxucmane [online]. TadZikistan: Paguo O3anu,
2022 [cit. 2023-04-19]. Dostupné z: https://rus.ozodi.org/a/31941911.html
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sve posty. Diky tomu blogefi mohou oslovit vice sledujicich a mit §ir$i publikum nejen
z Kazachstanu ale i po celém svété. Kromé kazaSskych a ruskojazy¢nych médii vychézeji
noviny a Casopisy v 11 jazycich, v¢etné ukrajinstiny, polStiny, tureCtiny a dunganstiny, i
kdyz ve velmi malém poctu. V Kazachstanu existuje 170 ned€lnich jazykovych center.
Miuzeme tedy konstatovat, ze ve Stfedni Asie je velky vybér jazyku, kterymi mohou blogefi
vypravét sviij blog a pfitahovat lidi z riznych zemi a zaroven spoluprécovat s riznymi

znackami po celém svéte.
5.3 Reklama na blogu

V této Casti se budeme vénovat typum reklamy, které preferuje dotazovani blogeti a také
zpusobum, jak blogefi navazuji spolupraci s jinymi znackami nebo influencery. Blogeti radi
navazuji spolupraci s blogery, které znaji nebo s kterym maji podobny blog a podobnou
cilovou skupinu. Pro komunikaci s budoucim zadavatelem reklamy preferuji psat maily nebo
maji radi telefonické spojeni ¢i osobni schiizky. Jedna z ¢eskych blogerek fika: ,, Mam rada,
kdyz firma ci spolecnost, ktera chce se mnou spolupracovat komunikuje pres miij pracovni
mail, ktery mam uvedeny na své strance. Obcas koukdam do osobnich zprav na Instagramu,
ale vzdycky tam mam hodné ruznych zprav, na které nestiham odpovédet. Kdyz mi napisou
na mail, pak si snadno domluvime na telefonické spojeni pres WhatsApp nebo osobni

«

schuzku..."

Vétsina blogert preferuje, kdyz je zadavatel reklamy kontaktuje pies jejich osobni maily
nebo mohou napsat jejich osobnimu manazerovi, ktery je zodpovédny za reklamu, eventy,
finance. Kazas$sti blogefi shoduji na tom, Ze preferuji, aby jejich potencialni partneti nebo
blogefti kontaktovali jejich manazera. Vétsina z nich ma uvedena jejich mobilni ¢islo na své
strance nebo v BIO profilu na socialnich sitich. Nékteti z blogerti jsou v soucasti PR agentur,
které jsou zodpovédné za jejich influence marketing. Zpravodajsti blogefi maji seznam, kde
maji napsana kritéria a pravidla podle kterych vybiraji s kym spolupracovat. VétSinou
blogefi nechtéji propagovat na svych strankach urcité produkty: ,, Miij blog nepropaguje
sazkové kancelare nebo mikro financni sluzby, pyramidové spolecnosti, homeopatiku,
FOREX, [léky bez prokdzané ucinnosti, politické strany, hnuti jakékoli produkty a sluzby
souvisejici s politikou a cokoli jiného, co je zakadzano podle zakoniku republiky Kazachstan.
Kromé toho nespolupracuji s firmami nebo lidmi, kzeri byli nekdy shledani sexistickymi.”
Blogeti z Kazachstanu se shodli na tom, ze nemaji skrytou reklamu a preferuji ve ukazovat

na svych prispévcich (postech) nebo stories, Ze maji placenou reklamu nebo reklamu, ktera
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byla podporovana: ,,Miij blog je jednim z mala nezavislych médii v Kazachstanu. To
znamend, ze nedostavame penize od statu ani pochybnych spolecnosti, jako jsou sazkové
kancelare. Neumistujeme ani skrytou reklamu, protoze to je viici nasim ctenariim neetické.
Nasim jedinym zdrojem prijmii je piima a otevirend nativni reklama: specialni projekty a

propagacni projekty.

V Kazachstanu ma vétsina blogeri svého personalniho manazera, ktery zodpovédny za
reklamu a spolupréaci blogera/blogerky s riznymi zna¢kami nebo blogery a pomaha
s vytvoienim kontentu (mluvime o kontentu na socialnich sitich jako Instagram a TikTok).
Na rozdil od kaza$skych blogert Cesti blogefi vétSinou nemaji Svého asistenta nebo
pomocnika, ktery by mohl pomoci s reklamou nebo s psanim ¢lanki nebo s propagaci jejich
uétu na socialnich siti. Z dotazovanych ¢eskych blogerek zadna nema svého manazera a
délaji vSechno samotné bez pomoci jiné osoby. Na otazku, zda preferuji blogerky pracovat
samostatné nebo radéji budou hledat pomocnika jedna z blogerek odpovédéla: ,,Jsem
perfekcionista a delam vsechno sama a ted’ nepotrebuji Zadného extra cloveka, ktery by mohl
mi pomoc...“ Ale blogerky z Kazachstanu maji jiny ndzor. Blogerky se shodly na tom, Ze
kdyz zacaly nabirat svou popularitu ve sféfe blogovani a zacaly mit stovky mail a zprav

se zajmem o spolupréci a reklamy, uvédomily si, ze potiebuji manaZera nebo asistenta.

V ptipadé spolupréce s jinymi blogery a influencery se ndzory dotazovanych blogert
pon€kud rozchazeji. Jedna z ¢eskych blogerek je ochotna spolupracovat a sdilet obsah
s jinymi blogery, pokud maji téméf stejny pocet sledujicich a podobné téma blogu. Dalsi
¢eska blogerka nespolupracuje s jinymi influencery a blogery: “Nedélam spolecny kontent

s jinymi blogery maximdalné s nimi délam rozhovor pro sviij blog.

Situace kazaSskych blogert je ponékud odlisné, jsou ochotni spolupracovat a vytvaret
spole¢ny obsah za ptedpokladu, Ze rezonuje s filozofii a tématem jejich blogu. Blogefi
vytvareji spoleénd videa nebo partnerské projekty na spolecné téma. Lifestyle blogefi
v Kazachstanu nataceji videa s médni a beauty tematikou a zpravodajsti blogeti délaji
obsahové rozhovory s riznymi popularnimi lidmi. Kazassti blogefi se shoduji v ndzoru, ze
spolupréce s jinymi blogery je vzdy dobrym zplsobem, jak rozsifit své publikum a
zviditelnit svlij blog. Nejdulezitéjsi je, aby tato spoluprace byla pfinosnd pro ob¢ strany:
., Spolupracuji s blogery, kter'i maji podobnou cilovou skupinu nebo s blogery, které znam uz

dlouho, protoze bych z této spoluprace chtéla mit nejaky prospéch “.
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O tom, jak blogefi nabizeji spolupraci ostatnim, se pod¢lila jedna z kazasskych blogerek,
kterd uvedla, Ze komunita blogerii se navzajem velmi dobfe zna, a proto mohou vSichni
snadno nabidnout jakoukoli spolupréaci. Pokud jde o blogery, ktefi se navzajem neznaji,
kontaktuji se prostfednictvim Instagramu nebo osobnich zprav. Na otézku, jaky typ
spolupréce preferuji, se vSichni dotazovani blogefi shodli, Ze spolupracuji hlavné
dlouhodobé. Zpocatku spolupracovali na bazi barteru a pouze se znackami, které se jim
libily. Jedna z dotazovanych zminila: “ Spolupracuji se znackami, které odrdzi moji tvorbu,
a barter uz dlouho dobu nedélam, protoze t0 vynaloZeny cas préace ata odména se nevyplati
a barter beru jenom momenté, kdyz vim, Ze ten barter se vyplati, jinak mam placené
spolupréce “. Vétsina blogert zastava nazor, ze nejvyhodnéjsi je dlouhodobé partnerstvi se
znackou, jejiz produkt nebo sluzba bude zajimavéa a uzitecna nejen pro blogera samotného,
ale i jeho sledujicim. Co se ty¢e partnerstvi, blogeti z Kazachstanu nejcastéji spolupracuji se
spolecnostmi a znackami, které jsou na trhu jiz dlouho a maji divérny vztah se svymi klienty
nebo zakazniky: ,, Mam vzdy priznivé zkusSenosti se svymi partnery, kteri se vidy vénovali
své prdaci a spolecné jsme se snazili vymyslet néco kreativniho a zajimavého pro nase
Ctenare.” MlUzeme konstatovat, Ze makroinfluencefi za¢nou upoustét od jednorazovych
integraci ve prospéch dlouhodobych a multiplatformnich partnerstvi se znackami. Podle
jednoho z oslovenych blogertu se tak blogefi chtéji zbavit mnozstvi reklam od riznych
znaéek na svych uétech. Casové a finanéni ndklady na vyrobu integraci se zvysuji, zbyva
méné energie na vlastni obsah, divéra publika klesa a odchazi. Dalsi véc, ktera mé zajimalo
v této Casti, byla, zda blogefi psali o partnerstvi se znatkami nebo spole¢nostmi, které maji
radi. V tomto piipadé maji vSichni blogeti podobny nazor. Kazdy z nich na zacatku své
kariéry psal nabidky na spolupraci riiznym znackam, restauracim nebo jinym blogeram.
Nékteti méli uspésnou zkusenost a néktefi se nikdy neozvali. Ale nyni si kazda z nich vybira,
s kym a jak bude spolupracovat: “...Mdm to Stésti, Ze si mohu vybirat s kym spolupracuji,

’

tudiz vetsina spolupraci dopada velmi dobre.’
4.5 Trendy na videa a textove blogy

V této Casti jsem chtéla od dotazovanych blogerd zjistit, jaké trendy v blogovani jsou
akrualni a jaky je jejich postoj k t¢émto trendim. Prvni véc, kterou blogeti sdileli, byla, Ze
lidé nyni chté&ji sledovat Zivé a uptimné blogery. Podle ndzoru jedné z blogerek diive byl na
socialnich trend dokonalého zivota s kalibrovanym obrazem. Nyni je publikum
vnimavejSimu K obsahu: zivym a nedokonalym obrazkim, skutecnym emocim a

pfirozenému zivotu. Tento piistup k blogovani pomaha budovat duvérny, téméf pratelsky
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vztah s odbérateli. Mnoho znacek jiz tento trend aktivné nasleduje. Napfiklad nataceni
reklamnich kampani s oby¢ejnymi lidmi misto s herci nebo modelkami. Druhy trend, ktery
Vv soucasnou dobu velmi aktualni v sféfe blogovani je storytelling: ,, Storytelling — je doslova
dovednost vypravet pribéhy. Lidé maji zajem sledovat cloveka jako ve filmu. Proto, aby
pribehy mély ohlas, je treba predem promyslet zapletku — Gvod, vyvrcholeni a rozuzleni.
K vytvoreni vizualni podoby vam mohou pomoci stylisticky vhodné ilustrace, pripadné
miiZete pouzit tematické samolepky nebo GIFy. “ Blogefi se také podélili o to, Ze je pravé ted’
velmi aktudlni integrace: ,,V soucasné dobé existuje velké mnoZstvi mist pro interakci
S vasim publikem. Podcasty, videa, kratka videa, clanky — neziistavejte jen u jednoho

¢

formatu, ale vyuzivejte hned nékolik komunikacnich kanalii.

Kazdy z blogerek zminila, ze dneska je velmi aktualni video kontent. VVznik Instagram Reels,
YouTube Shorts a pokracujici rist TikTok. To naznacuje, ze budoucnost je v rychlém
obsahu a kratkych doporucujicich videich. Tento format se stal popularnim, protoze
propaguje tviirce zdarma — sta¢i natocit video. Na otazku, jak si blogeti mysli, Ze je v dneSni
dobé¢ relevantni mit textovy blog, odpovédélo mnoho z nich stejn¢: ,,Jd myslim, Ze obecné
blogy jsou aktudlné jiz v upadku kvali trendujicim socialnim sitim jako napriklad TikTok.
S dobou se zrychluje obsah a méni se formdt a nyni je mnohem vétsi zajem o rychly video

obsah nez o cteni ¢lanki.

Blogeti z Kazachstanu fikaji, Ze internetova platforma obecné nyni hraje velkou roli nejen
v kazdodennim zivot¢, ale také v politice, a diky ptfispévkim a videim na socidlnich sitich
je nyni mozné upozornit na rizné problémy v zemi nebo ve svété. Mnoho blogert a novinari
se prostfednictvim svych piispévki a videi stalo otevienymi a aktivnimi v otazkéch, které je
znepokojuji. Aktivisté napiiklad dokazali organizovat shromazdéni nebo vyzyvat vice lidi a
politikt, aby se zabyvali otazkami, které se jich tykaji: ,, Poslanim mého blogu je osvéta a
vzdelavani mladé generace pro lepsi budoucnost Kazachstanu. Publikum mého blogu tvori
obcané ve véku od 14 do 35 let. Pravé oni jsou budoucnosti zemé, a pravé oni jsou nejvice
schopni zmeénit zpiusob mysleni a jednani. Jsou to obcané, kteri nejsou lhostejni, jsou aktivni

a otevireni novym poznatkiim, kteri maji touhu a energie pro zmenu. *

Kromé¢ toho kazassti blogefi zminily, Ze cht&ji, aby internet a jejich prace poméhala lidem a
mladé generaci porozumét politice a rozliSovat mezi dobrym a Spatnym. Jedna
z respondentek, kterd ma zpravodajsky blog o politice, fekla: ,, Uz nds unavuje, ze politici

mluvi zmatenym jazykem, a urednickou reci, jako by chtéji, aby jim rozumélo co nejméné
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lidi. Jsme unaveni z toho, Ze mladé lidi pritahuje politika pouze slovy. Jsme unaveni
tolerovanim bezpravi, nezdkonnosti a svévoli v nasi zemi. Chceme mit ,, §tit a zbran “ — nase
znalosti. Chceme se stat generaci, pro kterou je znalost nasich prav cool, progresivni a
zivotné dulezita. Chceme vyvolavat diskuse a debaty a ovliviiovat déni kolem sebe. Nasim
cilem je, aby se o pravech a zdkonech horlivé diskutovalo mezi tiidami, u snidané, na
vecernich prochdzKdach i pratelskych rozhovorech a aby se pak uplatiiovalo v Zivote. A aby
to delali vsichni obcané Kazachstanu — 1T specialisté, kuryri, kuchari, studenti, architekti,

zeny v domdcnosti, podnikatelé, taxikari, hudebnici, blogeri a dalsi.

Co se tyce Geskych blogem, ti véFi, ze Ceska republika ma velmi otevienou komunitu, kde
lidé mohou bezpecné sdilet své ndzory na blogu bez obav a negativnich komentait, protoze
situace v Kazachstanu je trochu horsi kvili tomu, Zze pokud blogefi piSou své ndzory na
politickou situaci nebo na udalosti, které mohou byt ve spole¢nosti vnimany negativné,

mohou byt za takova vyjadieni zakazani na svych socialnich sitich nebo dokonce zatceni.

Pokud mluvime o trendovych mddnich blozich, blogeti dospéli ke stejnému zavéru, Ze
trendy se posouvaji vice smérem k videoobsahu a jsou aktivnéjsi v ptispévcich (stories)
Vv realnim case, sdileji sviij den nebo své dojmy na dané téma. Mlzeme konstatovat, ze
blogovaci trendy se posouvaji spiSe do minulosti, kdy bylo v m6d¢ sdilet v§echny zivotni
okamziky a ukazovat sviij zivot bez filtrti a dalSich efektt, jak to je. Bézné fotografie jsou
nahrazeny videem a rychlym obsahem, ktery blogery pfiblizuje jejich publiku. Kazdy
Z blogert se snazi byt svému publiku uzite¢ny, vzdélavat a inspirovat k né€emu novému a
byt otevieny svétu: ,, Hlavni cil mého blogu je inspirovat lidi a ja chci byt jako kamaradka,
kterd predava tipy a zajimavosti, aby lidi nasii u me obsah, ktery néjakym zpiisobem obohati
nebo otevice oci v nécem a najdu u meé pochopeni. “ 'V soucasné dobé vétsina blogeru chce
prenaset dulezita témata do spole¢nosti a byt uzite¢ni svému publiku. Jak se se mnou pod¢lila
zakladatelka blogu o feminismu, cilem jejiho blogu je naucit se a pochopit pojmy, situace a
ptibéhy a pak je sdilet publiku, nejen upozornit na bezpravi a nerovnost v zemi, ale také je
vyzdobit znalostmi, rozsitit jejich obzory a posilit jejich sebevédomi: ,, S témito znalostmi se
nerodime, a to je v porddku. Nas blog jsou pro divky bezpecnym prostorem, kde se miizeme

13

vzdelavat viele a s laskou, chapat vsechny jejich pochybnosti, obavy a bolesti.
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6. Odpovédi na vyzkumné otazky a doporuceni pro praxi

6.1 Odpovédi na vyzkumne otazky

Cilem analyzy bylo zjistit, jaky je rozvoj blogovani v zemich Stfedni Asie a jak blogefi
z Kazachstanu pracuji s riznymi zna¢kami a influencery. Zjistit, jak odli$né pracuji blogeti

ze stiedni Asie a Evropy, na piikladu Republiky Kazachstanu a Ceské republiky.
6.1.1 Vysledky odpoveédi
6.1.1.1 H1: V soucasnou dobu blogovani je velmi popularni sféra.

Prvni hypotézu potvrdili jak blogefi z Kazachstanu, tak i blogeti z Ceska. Ale blogefi
z Ceské republiky se shodli na tom, Ze klasické textové blogovani je v Gpadku a nyni je

popularnéjsi video obsah a video trendy.
6.1.1.2 H2: Blog je dobry prostor, kde lidi mohou sdilet své ndzory bez omezeni a obav.

Podle nazoru kazasskych blogert, blog je dobry prostor pro implementaci a pro sdileni svych
nazorl, pokud hovotfime o lifestyle blozich nebo blozich, které se netyce politiky a
globalnich témat. Ob¢ strany se shodly na tom, ze bloger vzdy musi filtrovat sva slova a
davat si pozor na to, co fika. MlZeme konstatovat, ze blogefi s touto hypotézou plné

nesouhlasi.
6.1.1.3 H3: Blogovani je dostupné a aktivni ve vSech zemich stredni Asii.

Podle respondenti nemaji vS§echny zemé Stfedni Asie blogovani dobte rozvinuté. Konkrétné
se tyka zemi jako jsou Tadzikistan, Uzbekistan, a to z divodu nedostupnosti nékterych

aplikaci a internetu.

6.1.1.4 H4: Blogeri preferuje komunikovat se svymi potencidlnimi partnery pres pracovni

maily.

Respondenti z Kazachstanu preferuji komunikovat pies svého osobniho manazera, ktery je
zodpovédny za PR, reklamu a spoluprace blogera se znatkami. Respondenti z Ceské
republiky nemaji manazera a preferuji komunikovat pfes pracovni mail. S touto hypotézou

dotazovani blogeti souhlasili na 50 %.
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6.1.1.5 H5: Blogeri nejcastéji  spolupracuji  dlouhodobé a formou barterove a

ambasadorvtvi.

Blogefti davaji prednost dlouhodobym partnerstvi a spolupracuji na zadkladé¢ ambasadorstvi
nebo sponzorstvi. Kazdy z dotazovanych uvedl, ze barterova spoluprdce nyni neni

relevantni.
6.1.1.6 H6. Vyber spoluprdci zalezi podle jejich osobnich preferencich.

Podle odpovédi kazasskych respondentt je hlavnim kritériim pro vybér spoluprace jejich
osobni postoj k ideologii znac¢ky nebo firmy. Kazdy z blogert jesté uvedl, ze spolupracuji

jenom s témi, Ktefi odpovidaji jejich vizi a cilim. Proto hypotéza byla potvrzena.
6.1.1.6 H7: Stat podporuje blogery a jejich cinnost.

Na tuto hypotézu kazdy =z dotazovanich blogerek odpovédél razné. Blogerka
se zpravodajskym blogem tika, ze hlavni zésluha v Cinnosti blogerti jSou Ctenati a sledujici,
ktefi podporuji svého blogera/blogerku. Ceské blogerky maji nazor, Ze stit neméa Zadny

vztah k blogeriim a ma neutralni pozice a stejny nazor maji blogerky s lifestyle blogem.
6.1.1.7 H8: Textové blogy je v upadku a prichazi trend na video obsah.

Respondenti stoprocentni souhlasi s touto hypotézou, blogerky uvedly, ze v sou¢asnou dobu
je hlavni trend na ,, rychly““ obsah. Na popularité nabyvaji blogeti, kteii maji TikTok blog
nebo blog zaméteny na video obsah. Z tohoto divodu se dotazované blogerky snazi mixovat

svij blog a kombinovat textové posty a ¢lanky s video kontentem.
6.1.1.8 H9: V soucasnou dobu je trend byt blogerem.

Blogerky uvedly, ze v souc¢asné dob¢, diky dostupnosti internetu a socidlnim sitim, se maze
kazdy stat blogerem nebo influencerem, ale ne kazdy si mize udrzet svého ¢tenafe. Protoze
blogovani je dnes full-time prace, kde ¢lovék musi 24 hodin denné pfemyslet nad kontentem

a snazit se vyniknout.
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6.1.2 Zavér provedeného kvalitativniho vyzkumu

Z provedeného vyzkumu mtizeme ohodnotit rozvoj blogovani v Kazachstanu a najit paralely
v praci blogertt v Ceské republice. Blogefi z Kazachstanu maji velky prostor pro
implementaci diky velkému vybéru ruznych platforem (socidlnich sitich) jako jsou:
Instagram, TikTok, Facebook, Twitter, Telegram, Aitube, které taky pouZivaji s cilem
propagace svého blogu nebo uctu. Blogeti preferuji spolupracovat se znackami nebo
firmami, které odpovidaji jejich osobni ideologii a davaji piednost dlouhodobé spoluprace a
vybiraji sponzorstvi a ambasadorstvi, spiSe nez barter nebo vzajemny PR. Blogefi
v Kazachstanu uz davno zacali monetizovat sviij blog a diky své popularité¢ maji moznost
oteviit své kurzy, personalni znacku nebo sviij podnik (restaurace, beauty salon nebo
obchod). Pro blogery je dilezité, aby jejich blog pfinasel prospéch a pomohl lidem. Déle
muzeme fict, ze blogovani ma hodné riznych typti a zaméteni jako jsou: zpravodajské blogy,

lifestyle, beauty, blogy o modé&, zdravi, sportu, feminismu, kultufe atd.
7. Doporuceni pro praxi

Tato Cast prace poskytne praktické doporuceni pro blogery nebo lidi, ktefi si chtéji zalozit
svij blog. Pokud tyto nastroje a tipy spravné pouzijete v blog marketingu, muzete dosahnout

dobrych vysledki.

Hlavni a prvni véc, které byste méli vénovat pozornost, je vybér tématu a ti¢elu pro vas blog,
abyste presné¢ védeli, jakou cilovou skupinu chcete na svém blogu vidét. Toto je jeden
z dllezitych krokt pti vytvareni blogu. Jakmile se rozhodnete pro ticel svého blogu, mizete

zaCit vytvaret obsah, ktery vdm pomize dosahnout vasich cila.

Dalsi krok, ktery je tieba vzit v uvahu pii zalozeni svého blogu je vybrat si platformu, na
které chcete své ¢lanky a prispévky sdilet. NeZ se rozhodnete, kterd platforma je pro vas
nejlepsi, je dilezité pochopit vyhody i nevyhody jednotlivych platforem. Pokud chcete, aby
se o vasem blogu dozvédélo vice lidi, zanéte své prispévky a ¢lanky duplikovat v jinych
socialnich sitich, a délat video adaptace vaseho obsahu v TikTok. TikTok je skvéla platforma

pro propagaci svého blogu.

Je dulezité zkoumat trendy a zajmy CtendiG a sledujicich, aby byl vas blog relevantni a
zadany. To vam pomuze zajistit, ze vas blog bude mit své publikum a potencial k rastu. Pfi

zkoumani trendl a z4jm1 je dilezité vzit v uvahu rizné faktory, jako jsou aktualni udalosti,
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prumyslové trendy a oblibena témata. Pokud navic budete sledovat novinky, témata a trendy
Vv oboru, budete moci vytvaiet aktualni a trendovy obsah. Jak vyplyva ze zkuSenosti blogert
z Kazachstanu, v Kazachstanu je relativné vétsi podil uzivateltt mladsi generace nez v Cesku,
a proto je cilovou skupinou kazasskych blogerii predevsim mladsi generace, ktera dava

prednost videoobsahu.

Dalsim krokem je identifikace potencialnich monetiza¢nich ptilezitosti. Uréeni moznych
strategii monetizace je diillezitou soucasti tvorby uspésného blogu. Existuje nékolik zpisob,
jak monetizovat svtij blog, hlavni je vybrat si ten, ktery vam vyhovuje. Je také velmi dulezité
mit plan, ktery umozni sledovat tspésnost jednotlivych strategii a v budoucnu je podle
potteby upravovat. Pfi spravnych metoddch a monitorovani mize byt vas blog skvélym

zdrojem piijmi.

Dalsi krok, ktery musite FeSit je nazev vaSeho blogu. Muze to byt néco s hlubokym

vyznamem nebo jen vase jméno a piijmeni, pokud vas blog bude mit tematiku lifestyle.

Kdyz zac¢inate psat svij blog, snazte se psat ¢lanky na relevantni témata, na ktera se vasi
Ctenafi nejCastéji ptaji. Hlavni, aby byl vas text jednoduchy a snadno ¢itelny. Vas nadpis by
mél &tenafe zaujmout. Zijeme ve svété, kde lidé moc neétou, pokud cheete prilakat vétsi

publikum, musite ¢tenafe nalakat na prodejny a zajimavy text.

Takeé byla v této praci bylo zminka o propagaci obsahu v online komunitach, coz znamena,
ze blogeti, ktefi maji sviij blog, by méli nejen psat na jedné platformé, ale také duplikovat
svij obsah na jinych platformach, jako jsou Instagram, Facebook, Twitter, TikTok, kde
mohou lidé sami propagovat obsah, ktery vytvotite. Idealni je, pokud vas vasi ¢tenafi sami

za¢nou propagovat a sdilet vasi clanky na svych online platformach a socidlnich sitich.

Pokud jde o spolupraci, blogefi doporucuji pracovat na dlouhodobych projektech na bazi
sponzora nebo ambasadora. Jak jiz bylo nékolikrat feceno, spoluprace formou barteru se

nyni ptili§ nevyplaci, protoZe zabere spoustu ¢asu na vytvaieni obsahu.

Jednim z hlavnich kritérii je, aby se vas potencidlni blog libil nejen vasim ¢tenaiim a

odpovidal na v§echny aktualni trendy, ale aby se libil zakladatelovi tohoto blogu.
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8. Zavér

Internet a socialni sit¢ se staly nedilnou soucasti zivota. Blogovani existuje jiz dlouho, ale
trvalo pét az Sest let, nez se stalo obzvlasté popularnim. Rok od roku popularita blogovani
neklesd, méni se formaty a zplsoby vyjadifovani. Blogovani uz neni jen konickem, ale

profesi a zplisobem vyd¢lavani penéz.

Cilem této bakalafské prace analyzovat rozvoj blogovani ve Stiedni Asie na piikladu

Kazachstanu a najit paralely v prace blogert v Ceské republice.

Vysledkem kvalitativniho vyzkumu bylo ukazat, ze prace blogeri a sféra blogovani
v Kazachstanu je rozvinut&j§i nez v jinych zemich Stfedni Asie a Ceské republiky.
Obrovskym plusem pro kazasské blogery je velky vybér platforem pro implementaci jejich
blogu, jako jsou Instagram, Facebook, Twitter, Telegram, Aitube, YouTube.

Pro kazas$ské blogery je také pfinosem, Ze maji na vybér, v jakém jazyce budou na svém
blogu vysilat a vétsina blogerl piSe v rusting, ktera je v zemi mezinarodni jazykem. Diky
tomu je Sance prilakat vétsi publikem a novi Ctenafi, protoze Ctenafi ze zemi SNS

(Spolecenstvi nezavislych statll) a dalSich zemi komunikuji v rusting.

Déle je zajimavé zjisténi, Ze vSichni blogefi davaji piednost dlouhodobé spolupraci a
preferuje spolupracovat formou ambasadorstvi a sponzorstvi nez barterova spoluprace nebo
vzajemny PR. Blogeti necht&ji pracovat na bazi barteru, protoze vyzaduje hodné ¢asu a usili
a vyhody jsou mensi. Vzajemny PR je vyhodné pouze v piipadé, Ze bloger ma stejny pocet
sledujicich, podobné téma blogu a cilovou skupinu. Kazassti blogefi maji cely seznam
kritérii a pravidel pro kazdého, s kym chtéji spolupracovat, véetné pravidel, kterd v zadném
ptipadné neodporuji blogerové ideologii. Vétsinou blogeti nechtéji propagovat na svych
strankach sazkové kancelafe, mikro finan¢ni sluzby, pyramidové spole¢nosti, homeopatiku,
FOREX, léky bez prokazané ucinnosti, politické strany, hnuti jakékoli produkty a sluzby
souvisejici s politikou a cokoli jiného, co je zakazano podle zakoniku republiky Kazachstan.
Blogeti nemaji skrytou reklamu a preferuje ukazovat na svych piispévcich ¢i posti nebo
stories, Ze maji placenou reklamu nebo reklamu, kterd byla podporovana. Mnoho blogert se

také stava ambasadory znacky nebo spolecnosti, coz je pro n¢ velmi vyhodné.
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Dalsi véc, kterou jsem se z mého vyzkumu dozvédéla, je Ze kazassti blogefi maji svého
vlastniho manazera, ktery je zodpovédny za reklamu, pomaha s tvorbou obsahu, je
zodpovédny za finanéni stranku a odpovida na zpravy a blogy. Cesti blogefi radgji pracuji

sami bez dal$i pomoci.

Co se tyCe komunikace mezi blogery a znatkami nebo blogy, které snimi chtéji
spolupracovat, podle mého vyzkumu blogeti rad€ji komunikuji prostiednictvim svého
manazera. Cesti blogeii rad&ji komunikuji se svymi potencialnimi partnery prostiednictvim
pracovniho mailu a nésledné si domluvi na telefonické spojeni nebo osobni schiizku,

v zavislosti na preferencich blogera.

Kazdy rok se objevuje vice trendii na socialnich sitich a vSechny se odlisuji, nyni vice lidi
dava prednost rychlému obsahu ve formé videi. Dnesni je velmi popularni format TikTok.
Instagram a YouTube podtrhuje jeho ucinnost a potencial. Lidé travi na svych chytrych
telefonech stale vice ¢asu, z né¢hoz velkou ¢ast vénuji sledovani videi. Dokud bude tento
trend pokracovat, poroste obliba mobilnich aplikaci generujicich videoobsah a bude pfibyvat
typt videoreklamy. Z toho Ize vyvodit, ze videoobsah piejima pozici klasického textového
blogovani, ale to neznamena, ze textové blogy nebudou cteny. Blogefi budou muset
ptizptisobit své ptispévky na format videa, aby na sviij blog piilakat vice ¢tenart. Blogefi
z Kazachstanu jiz dlouho vytvateji video adaptace svych materialt a kopiruji je na jinych
socialnich sitich jako TikTok, tim pomahaji propagovat svuj blog. Je také velmi dilezité
propagovat svij blog prostiednictvim dalSich socidlnich médii, aby byl vas blog na o¢nich

vefejnosti.

Aby blog pfinaSel ¢tenaifim a sledujicim vice neZ jen hodnotu, je tieba ucinit nékolik

jednoduchych kroki, které vam pomohou dosahnout dobrych vysledk.

Prvnim krokem, ktery musite udélat, je vybrat téma vaseho blogu. Tematika blogu by mélo
byt zajimavé a relevantni. Na vybér je Siroka $kala témat, napiiklad: blog o zdravi, sportu,

beauty, mod¢, food blogy, zpravodajské blogy apod.

Dalsim krokem je vybér platformy, na které chcete psat své prispévky a sdilet své novinky.
Miuzete byt blogerem Instagramu, ktery bloguje pouze na této platformeé, nebo miizete zalozit

svij vlastni web, na kterém budete sdilet ¢lanky bez omezeni.

Nésledujici krok je identifikace potencialnich monetizaénich pfilezitosti. Existuje nékolik

zpisobi, jak monetizovat sviij blog, hlavni je vybrat si ten, ktery vam vyhovuje.
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Dalsi postup je nazev blogu, ktery bude ptitahovat pozornost sledujicich. Miize to byt néco
s hlubokym vyznamem nebo néco co bude dobie odpovidat tematice vaseho blogu. Jesté je

nutné vénovat pozornost hlavnim kritériim, aby vas text byl jednoduchy a snadno ¢itelny.

V soucasné dobé je svét prehlcen mnozstvim informaci a plny riznych materiali a novinek.
Je té¢zké vyniknout a najit pravé to téma, které chcete psat, a vy o ném opravdu chcete psat.
Na zakladé analyzy vyzkumu jsem si uvédomila, Ze hlavnim kritériem rozvoje blogovani
v Kazachstanu je mobilita. Blogefi rozsifuji sviij blog pomoci dalSich nastroji, jako je psani
okézalych piispévki na citlivd a dillezitd témata, vyuziti nékolik socidlnich siti k rozsiteni
publika a prilakat vice ¢tenaru. Ale jednim z hlavnich kritérii je, aby se blog libil nejen jeho
¢tenaiim a odpovidal na vSechny aktualni trendy, ale ptedevsim, aby se libil zakladatelovi

tohoto blogu.
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9. Terminologicky slovnik

4A — 4A jsou v marketingu alternativou ke klasickym 4P, respektive 4C.
Reprezentuji Acceptability (misto produktu/zékaznika), Affordability (misto
ceny/ nakladi), Accessibility (misto distribuce/pohodli), a Awareness (misto

propagace/komunikace).

AC — 4C je zkratka pro Ctyfi slozky marketingového mixu 4P z pohledu
kupujiciho. Place je zde Convenience (dostupnost), Price (cena) je Cost to the
Customer (cenovy naklad kupujiciho), Product je Customer Value (uzitna
hodnota pro zakaznika) a Promotion (propagace) je zde Communication

(komunikace).

4P — Marketingovy mix 4P je metoda stanoveni produktové strategie a
produktového portfolia. Sklada ze ctyt slozek: Product, Price, Place,

Promotion.

Affiliate marketing — Pojem z internetového vykonnostniho marketingu.
Affiliate marketingem se oznacuji veSkeré marketingové aktivity odménované
procenty (nebo pevnou castkou) z prodeje vyrobku ¢i sluzeb. Platebni model
v affiliate marketingu byva vétsinou PPO (Pay per Order), ale mize se jednat i

0 PPL (Pay per Lead ¢i obecné Pay per Action).

Barter — Vyménny obchod. Zadavatel reklamy poskytuje za medidlni prostor

jako protihodnotu své zbozi nebo sluzby.

CPA — Jeden ze zpasobu placeni reklamu.

CPC — CPC je zkratka z anglického Cost per Click, cena za proklik.

CPM — CPM je zkratka z anglického Cost per Mile, cena za tisic zobrazeni.

Hashtag — Vyraz hashtag oznacuje slovo ¢i vice slov, které jsou uvozeny

znakem #, tvz. hashem. Jedna se o typ Stitku, nejCastéji vyuzivanym na
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socialnich sitich, ktery uzivatelim usnadiiuje nalézt ptispévky s konkrétnim

tématem ¢1 obsahem.
Influencer — vlivny uzivatel.

Bloger — je autor blogt, které na téchto osobnich denicich reflektuji svét svym

pohledem, komentuji jej nebo odkazuji dale na jiné stranky.
Blog marketing — marketing vyuZzivajici blogery.
Reach — zasah reklamou.

SEO — SEO (Search Engine Result Page), pojem ze Search Marketingu

oznacuje stranku s vysledky vyhledavani ve vyhledavacich.
Traffic — navstévnost webu.

URL — Uniform Resource Locator (jednotny lokator zdroju) je fetézec znaku
s definovanou strukturou, ktery slouzi k pfesné specifikaci umisténi zdroji

informaci ve smyslu dokumentu nebo sluzba na internetu. Znaméjsi je pod

ndzvem odkaz (za¢ina parametrem www, nebo http://).
UTM parametry — Textove fetézce, které se piipojuji K URL adrese.

Vlog — Termin vlog je odvozeny od vyrazu video blog nebo video log. Jedna

se 0 osobni denik ve forme€ videa.

WOM - Word of Mouth marketing je forma neformalni komunikace, ktera
zahrnuje vymeénu informaci o konkrétnim produktu nebo sluzbé mezi cilovymi

zakazniky.

Zadavatel reklamy — Fyzicka ¢i pravnicka osoba, firma, ktera investuje do
propagace znacky nebo produkt. Ten, kdo za reklamu ve findle skutecné

zaplati.
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Content — je obsah ¢i napln. Na internetu se tak oznacuje jak textovy obsah,

tak 1 naptiklad obrazky (image content) ¢i videa (video content).
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Prilohy

Scéndr pro rozhovor s blogery.

Hodnoceni blogovani

Jak byste ohodotila rozvoj blogovani v Kazachstanu / Ceské republice?
O blogu

Proc¢ jste Vy zacala psat blog?

Jaka je Vase cilova skupina?

M4 Vs blog n¢jaky cil?

Meéla jste pted vytvorenim blogu z néceho obavy nebo strach souvisejici se zaCatkem této

¢innosti?

Mate n&jaké hatery nebo dostavate kritiku Jak se k tomu stavite?

Ptemyslela jste nékdy o uplném ukonceni blogovani?

Podminky spoluprace

Spolupracujete s jinymi influencery a zna¢kami Jak hodnotite jejich piistup?
Jaké nabidky spolupraci nejéastéji dostavate?

Navic

Koho povazujete za svého hlavniho konkurenta?

Co byste doporucila lidem, ktefi ptemysli o zalozeni svého vlastniho blogu?

Mate pro takové lidi n¢jaké praktické doporuceni?
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