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Uvod

Spolecnost i ekonomika celého svéta se dlouhodobé Zzene doptedu. Zanechava za
sebou spoust’ ve jménu pokroku a na tkor zivotniho prostedi. Udrzitelny zpiisob Zivota,
tedy takovy, ktery vnima své okoli a patficné se k nému chova, neni zddna novinka,
avSak mnoha lidem pojem udrzitelnost nic nefika. Co si tedy pod timto slovem
predstavit? Definice neni jednotna, ale ta nejznaméjsi z roku 1987 vymezuje udrzitelny
rozvoj jako ,.takovy rozvoj, ktery napliuje potreby pritomnych generaci, aniz by ohrozil
schopnost budoucich generaci napliiovat potreby své“ (Brundtland Report, 1987 str.
292).} Rozhodng se nejednd o otizku, se kterou se potyka pouze poslednich par
generaci. Zajem o udrzitelnost a obavy 0 aktualni stav a budoucnost zivotniho prostiedi
Jsou soucasti nasi spolecnosti jiz dlouho, ale v souc¢asné dobé nabyvaji na intenzité a

dostavaji se do poptedi zajmu prakticky vSech zemi svéta.

Obleceni je béznou soucasti naseho zivota, ale kdo z nas si je plné védom toho,
co nosime a co piedchazelo tomu, nez se odévy dostaly do nasich Satnikd. Slow fashion,
pomald modda a udrzitelnd modda, to vse jsou identické terminy pro aktudlni déni v této
oblasti mdédniho primyslu. Téma slow fashion v Indonésii jsem si pro svou bakalédiskou
praci zvolila z toho divodu, ze mi umoznilo propojit mé studijni zaméteni, tedy
indonésistiku, a zijem 0 mdédu a souCasné zivotni prostfedi. Cilem této prace je
poukézat na jedine¢nost Indonésie vV tomto sméru, jakozto zemé s rozmanitou kulturou.
Prace zkouma, jaka je aktualni situace na slow fashion trhu a s jakymi zaméry na n¢j
vstupuji indonésti obchodnici. Miizeme zde vidét vyznamné spojeni tradic a pomalé
moédy. To je jeden z diivodu, ktery ¢ini indonéské navrhare jedine¢nymi. Neni zde jen
moderni pfistup s i€elem zpomalit dnesni konzumni spolecnost, ale 1 ndvrat zpatky k
,»obyCejnému* zpusobu zivota, tomu pfirozenému, na ktery mnoho znas dnes uz
zapomnélo. Tradice, které jsou béZnou soucasti Zivota obyvatel Indonésie, piirozené

ovliviiuji slow fashion.

Zacatek prace se vénuje problematice dnesniho textilniho a médniho primyslu.
Zabyvam se také negativnimi dopady rychlé mody na Zivotni prostfedi a na pracovniky,
ktefi jsou do jeji vyroby zapojeni, a poukazuji na to, ze slow fashion nabizi jejich feSeni.

Dalsi ¢ast prace se zabyva divody vzniku, historii a vizi této ideologie. V nasledujicich

! Vlastni preklad z anglického znéni: ,,development that meets the needs of the present without
compromising the ability of future generations to meet their own needs*.
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kapitolach charakterizuji zasady pomalé médy a posléze je aplikuji na indonéské znacky
a spotiebitele. Uvadim konkrétni piiklady specidlnich technik a vyrobnich postupti
zaClenénych do slow fashion v Indonésii a tim upozoriiuji na jeji vyjimecnost. Cilem
slow fashion neni za kazdou cenu si koupit novy odév, byt je udrzitelné vyrobeny, a tak
se prace zabyva i dalSimi zplisoby ekologického ptistupu k modé. Prakticka ¢ast prace
se vénuje vyzkumu ekologickych a etickych znacek v Indonésii, a snazi se vypatrat
jejich motivaci a pfistup k indonéskému moédnimu trhu, urcit, pro koho je sortiment

zamé&fen, a zda je poptavka v Indonésii dostacujici pro budouci rozvoj slow fashion.



Metodologie a metodika vyzkumu
Cil

Udrzitelnd moda se momentalné rozsifuje a rozviji po celém svéteé, ovsem ne
vSude rovnomérné. Kazdy obchodnik ma jinou motivaci, zaméry a také odlisné
ekonomické zazemi, se kterymi vstupuje na tento trh. Cilem této prace je zjistit, jak jsou
na tom prodejci slow fashion v Indonésii a jaka je situace a piilezitosti na trhu
s pomalou moddou zpohledu obchodnika. Dale bych chtéla definovat odlisnosti
indonéskych znacek od zbytku svéta, at’ uz je to vzhled jejich produkti nebo proces
vyroby. Vyzkumem se snazim vypatrat jejich pfistup k vlastnimu podnikéni a celkové

nazory a posttehy ohledné stavu pomalé mody v Indonésii.

Vyzkumna strategie

Vzhledem Kk tématu, zaméfeni vyzkumnych otazek a pocétu potencialnich
respondentli, ktery je o mnoho nizs§i, nez kdybych se soustfedila na dotazovani
spotiebitell, jsem se rozhodla o vyuziti kvalitativniho pfistupu. Otazky jSou namifeny
na specifickou skupinu — tj. na obchodniky na indonéském trhu slow fashion. Americky
akademik J. W. Creswell (1998) definuje tento typ vyzkumu nasledovné: ,,Kvalitativni
vyzkum je proces hledani porozumeéni zaloZeny na riuznych metodologickych tradicich
zkoumani socidlniho nebo lidského problému,” (Hendl, 2016 str. 46). Soucéasti mého
vyzkumu je i dlouhodobé aktivni pozorovani indonéskych znacek udrzitelné mody na
socialnich sitich a webovych strankach. Do zkoumani jsem zahrnula také polo-

strukturovany rozhovor s jednim z respondentt.
Vyzkumné otazky
Do dotazniku jsem zafadila nasledujici vyzkumné otazky. V pribéhu teoretické
¢asti prace se dotykam nékolika hypotéz, které vzesly z mé reSerSe a studia zdrojt.
Ma Indonésie potencial k rozvoji slow fashion?
Jaka je motivace podnikateld znacek slow fashion v Indonésii?
Co ¢ini indonésky slow fashion trh jedine¢nym?

Da jaké miry jsou ve slow fashion vyuzivany tradi¢ni femesla a hodnoty?



Metody ziskavani dat

Vzhledem k aktualni situaci zapfi¢inéné koronavirovou krizi a potiecbam mého
vyzkumu jsem se rozhodla pro online dotaznik v podobé Google formulate. Dotaznik
obsahuje jak otazky uzaviené, tak oteviené, byl rozeslan vhodnym respondentim a
nasledn¢ zpracovan. Kvili malé¢ ndvratnosti jsem se posléze rozhodla do vyzkumu
zahrnout i polo-strukturovany rozhovor, ktery byl taktéz proveden online formou skrze
platformu Zoom, a data jsem vyhodnotila a zapracovala do interpretace vysledkt hlavni

Casti — tj. dotaznikd.
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Teoreticka ¢ast

1. Problematika dneSniho odévniho priumyslu

Podstatnou ¢ast dneSniho méodniho trhu tvofi zejména tzv. fast fashion,’ neboli
rychld modda, ktera vyrazné¢ zménila ndS pohled na obleceni - jeho ndkup, piistup
K produktu a také jeho likvidaci. Disledky jsou jak ekonomické a socialni, tak
environmentalni a hlavni problém nadmérné vyroby je zakotven v systému soucasné
spolecnosti a jejich hodnotach. VSe je velmi uspéchané, a tak se spolu se spole¢nosti
vyviji i rychld méda. Jak rychle se trend objevi, tak rychle také zmizi. Jako spole¢nost
jsme si vybudovali potiebu neustalé konzumace a diky nepietrzité touze po novych
vécech se produkce mody stala masovou (Gwilt, 2020 str. 3). Rychla moda je nenasytna
a jejim jedinym cilem je penézni zisk, ¢im vic proda, tim vic utrzi, ale uz se neohlizi na

nasledky.

Nizkd cena a velké mnozstvi obleCeni zplsobily razantni nértst spotieby a
snizily tak jeho hodnotu. Tuto zménu ve vyrobé odévi, tj. levné a lehce dostupné
produkty, 1ze oznacovat jako ,,demokratizaci mddy, kterd je nyni pfistupné témet vSem
ttidam spotiebitelli, ale redlny dopad na spolecnost a Zivotni prostiedi zlstdvaji
obyc¢ejnému zékaznikovi skryty. To, co opravdu stoji za kazdym kouskem rychlé mody,
na prvni pohled neviditelné, je mimo jiné obrovska ndro€nost na energii pii vyrobé
materiald, nadmérnd spotieba vody, uvoliiovani chemikalii do piidy ¢i vodnich zdrojt a
Vv neposledni fadé $patné pracovni podminky a nizkd mzda pracovniki (Bick, 2018 str.
1). Toto vSe ale na visacce nenajdeme a spole¢nosti, které jsou soucasti modniho
pramyslu, se timto svym zakaznikim chlubit nebudou. Problém ovSem tkvi také ve
skutecnosti, Ze velké Casti spoleCnosti tyto faktory nepiipadaji podstatné. Konzumni
spole¢nost nema vztah ktomu, ¢im se denné obklopuje a nezajima ji, odkud véci

V odévnim pramyslu.

Jednou z charakteristik dnesni mody je vyznamna zména ve vyrobnim planu.
Sezonnost uz davno v modnim primyslu neznamend jen letni a zimni kolekce.

Udrzitelna moda si dokazala zachovat tradicni 2-3 cykly, diky tomu, Ze nenasleduje

? Fast fashion je obchodni model dnesni snadno dostupné a levné vyrobené mody velkych modnich
spole¢nosti (Bick, 2018 str. 1).
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trendy. Avsak vétSina odévnich spolecnosti, které se fadi do fast fashion a dokonce
,ultra-fast“ fashion,® funguji v neustalych navzajem se piekryvajicich cyklech. Ultra-
fast fashion dokaze novou kolekci se stovkami druhd produkti vyrobit dokonce béhem

dvou tydnu (viz Obrdzek 1).

1.1.  Socialni dopady

Rozsiteni masové vyroby obleceni s sebou piineslo nerovnost mezi produkci a
spotiebou ze socialniho hlediska. Na jednu stranu se levné obleceni stalo dostupnym pro
socialn¢ slabou vrstvu spole¢nosti, ale na strané¢ druhé existuji zaméstnanci
velkokapacitnich tovaren, ktefi za produkt plati tfeba i svym zdravim. Zhruba 90 %
svétové produkce odévi se nachazi v zemich nizkého a stiedniho dichodu,” jako jsou
napiiklad Bangladés, Indonésie & Cina. Kvili $patné politické struktuie a
organizatnimu fizeni v téchto zemich mnohdy nejsou podporovany pracovni a
bezpec¢nostni normy a tim vznikaji skupiny levné pracovni sily, které funguji v prostredi
plném pracovnich rizik a navic za nedostatecnou mzdu. Mddni spole¢nosti, které
potiebuji zvysit svou produkci co nejlevnéji a nejrychleji, tla¢i na dodavatele a tém
nezbyva nez zintenzivnit praci a obejit mozné bezpecnostni postupy. Vyjimkou bohuzel

neni ani détska prace nebo tvrdé potlacovani mezd.

V roce 2013 se potvrdilo, jak nebezpe¢né mohou byt podminky ve fabrikach bez
fadnych opatieni. Kolaps tovarny Rana Plaza, pii kterém zahynulo vice nez 1 100
bangladésskych pracovnikl, je jednim z pfipadi, kterému se dostalo mezinarodni
pozornosti. Tato udalost neni vSak ojedinéla. Uz béhem minulého stoleti doslo
k n€kolika nehodam podobného charakteru, kuptikladu v USA, kde se masova textilni
vyroba soustfedila pted svym ptresunem do Asie (Taplin, 2014 str. 72). I ptesto, ze je
katastrofa Rana Plaza dodnes povazovana za nejhor$i nehodu v textilnim pramyslu,

rychlad moda nadale prosperuje.

3 Ultra-fast fashion je zaloZena na principu velmi rychlé lokalni vyroby, nové kolekce jsou vytvateny

V ramci par tydnt, ceny jsou velmi nizké, na strankach se objevuji az stovky novych produktti tydné. Cely
proces ultra-fast fashion funguje diky umélé inteligenci algoritmi, které se zamétuji na trendy. Mezi
takovéto znacky se fadi Fashion Nova, She In nebo Missguided.

* Klasifikace zemi dle Sv&tové banky (Syrovétka, a dalsi, 2014 str. 46).
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1.2. Dopady na Zivotni prostredi

Vzhledem k velikosti odévniho primyslu, urcité neni prekvapenim, ze je jednim
Z nejSkodlivéjSich pro nasSe zivotni prostfedi. Negativni dasledky sebou moda nese od
vyroby, pfes pouzivani az po jeji likvidaci. Moddni znacky nesou obrovskou
odpovédnost za emise uhliku, chemické odtoky a skladky v rtiznych castech svéta.

Nasledujici dopady jsou jen nékteré z mnoha, které rychla moda piinasi.

V roce 2021 vydalo Svétové ekonomické forum zpravu, ve které uvadi modni
odvétvi, predstavujici priblizné 5 % celosvétovych emisi, jako tfeti nejvice znecist'ujici
pramysl. Vyroba textilii je také nesmirn¢ naro¢nd na spotiebu vody. V roce 2015
svétovy mddni priimysl spotifeboval 79 miliard kubickych metrG vody, coz je vice nez
spotieba pii vyrobé elektfiny. Toto Cislo vSak predstavuje pouze necelé jedno procento z
9 087 miliard kubickych metri vody na svété spotiebovanych za jeden rok. Podle
WWF,” je na produkci baviny pro jediné tri¢ko potieba piiblizng 2 700 litri vody, coZ
se rovna primérnému mnozstvi vody, kterou vypije jeden Clovek za tfi a pil roku.
Navic se do vody béhem produkce dostavaji chemicka barviva nebo pesticidy

pouzivané pii péstovani textilnich vlaken.

Odévni vyroba ovSem nenese veskerou vinu za negativni dopady na Zzivotni
prostiedi. Zakaznici se na ném podileji vic, nez by se zdalo. Je velmi dilezité, jak se
¢lovék k obleCeni po dobu jeho vyuZzivani chova, tj. od pouziti chemikalii a spotieby
vody pfii prani nebo skladovani, az po spravky a nasledné odloZeni ¢i vyhozeni obleceni.

To vse rozhoduje o predcasném ukonceni zivotnosti odévi. (Gwilt, 2020 str. 5).

wKazdy zndas ma dnes ctyrikrat vice obleceni, nez bylo bézné v roce 1980

(Homer, 2018 str. 16).

Zkracené zivotni cykly odévii jsou zpusobeny rychlym stfidinim mddnich
trendd a timto spotiebitelé generuji obrovské mnozstvi textilniho odpadu (Lewis, 2016
str. 353). I prestoze recyklovani odpadu neni zadna novinka, ne vSichni si uvédomuji, ze
recyklovat se da i oblecCeni, a proto vétSina vyhozenych odévll konc¢i na skladce ¢i ve

spalovng. V Ceské republice se na skladku dostane az 90 % vyhozeného obleéeni a jen

> WWF (World Wildlife Fund), Svétovy fond na ochranu p¥irody, neziskova organizace.
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10 % zfistavé charité (Homer, 2018 str. 18). Britsk4 organizace Wrap,® uvedla, Ze pouze
10 az 20 % obleceni opravdu dojde své expirace a zbytek je predCasné vyhozen

(Suhartini, a dalsi, 2017 str. 176).

Zivotnost syntetickych materiald, jako je napiiklad polyester nebo nylon, je
nesmirn¢ dlouha. Pokud tedy produkt skon¢i na skladce, mize trvat stovky az tisice let
nez se materidl rozlozi. Druhou kone¢nou destinaci odhozenych odévl jsou spalovny,
diky kterym se do ovzdusi dostavaji toxiny. O néco lépe jsou na tom piirodni materidly
jako bavina, len nebo hedvabi, ale i tak vétSina téchto latek prochazi fadou chemickych
uprav od prani po barveni. Misto toho, aby se z nich po ur¢ité dob¢ stal neSkodny
bioodpad, béhem doby na skladce vylucuji toxiny, které se snadno dostanou do

podzemnich vod (Wicker, 2016).

® Wrap je britské charita podporujici udrzitelné vyuzivani zdroji prostrednictvim designu produktu,
minimalizace odpadu, opétovného pouziti a recyklace odpadnich materialt.
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2. Slow fashion

Poprvé spojeni ,,slow fashion®, ¢ili pomald mdda, pouzila v roce 2007 novinaika
a spisovatelka Kate Fletcher v publikaci The Ecologist. Pomalda moda je zaloZena na
hlubokém environmentalnim a etickém citéni a nabizi feSeni problému, které zpiisobuje
masovy odévni prumysl. Hlavnim cilem slow fashion totiz neni zisk, ale sniZeni
spotieby na celém svété. Slow fashion je ideologie, ktera propaguje zasady, jejichz
cilem je zlepsit zptsob, jakym pracuje odévni primysl na né¢kolika urovnich za ucelem
vytvofeni vyvazeného a udrzitelného primyslu se zdravym Zivotnim cyklem produktu.
Zapojeni do slow fashion neznamena pouze nakup udrzitelného produktu, ale mizeme
se také nejprve podivat na to, co jiz mame doma. Celd fada obleceni se da vylepsit,
opravit, pujéit, nebo potidit z druhé ruky. Slow fashion propaguje myslenku, ze koupé
nového produktu je az posledni moznosti, a pokud uz se tedy rozhodneme si novy
produkt opravdu poftidit, m¢li bychom si zvolit environmentalné a eticky nejpftijatelnéjsi

variantu.

Jednim z principt slow fashion a také feSenim nekonecného Cerpani ptirodnich
zdroji a nadmérné produkce odpadu je uvedeni modniho trhu do cirkula¢ni ekonomiky
(Viz Obrdzek 2)." Cilem je zafadit veskery jiz existujici material do uzaviené smycky.

Nevznika tak odpad a Zivotnost latek se neustale obnovuje.

Clovék, ktery se rozhodne sam za sebe zménit sviij piistup k Zivotnimu
prostiedi, vétSinou nezatne pieménou Satniku. NejspiSe je tomu tak z davodu
finan¢niho, ¢asového nebo také diky nedostatku informaci. Prvnimi kroky na cesté
K odpovédnéjsimu Zzivotu byvaji napiiklad recyklace a omezeni odpadu nebo zména
stravy, coz vyzaduje pomérné malo usili i penéz. To ale neznamena, Ze jsou jiné sméry
udrzitelného zivota méné dulezité nez jiné a pro slow fashion to naopak muze byt
vyhodou. K udrzitelnym znackam se tak dostane uz nejspiSe ekologicky zaméfeny a
uvédomély zakaznik. Takovyto spotiebitel, ktery do svého chovani zahrnul dalsi prvky
udrZitelnosti, se jen tak nevrati zpatky ke konzumnimu zptsobu Zivota a miZe se stat

vérnym zakaznikem.

" Cirkularni ekonomika je strategie udrZitelného rozvoje, ktera vytvafi funkéni a zdravé vztahy mezi
ptirodou a lidskou spole¢nosti uzaviranim toki materialt, (Incien.org).
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2.1.  Historie slow fashion

Ackoli se zda, Ze udrzitelnost je pomérné novy pojem, opak je pravdou. Mnoho
lidi ovSem o slow fashion a jinych ¢astech udrzitelného stylu Zivota neslySelo, anebo
Jim nevénuje pfili§ pozornosti, i piesto, Ze je soucasti nasi kultury jiz nékolik desitek let.
Samoziejmé, kdybychom se na udrzitelnost podivali Cisté¢ z teoretického hlediska,
dostali bychom se hluboko do minulosti, kdy lidé¢ Zili v malych skupinach. Vyrobili a
vypéstovali si opravdu jen to, co potfebovali a to také spotiebovali, dalo by se tedy fici,

ze jejich udrzitelnost byla téméf stoprocentni.

Vétsina prament zkoumajicich historii slow fashion povazuje za zacatek 60. 1éta
minulého stoleti. V tuto dobu se zvedal zajem o budoucnost zivotniho prostiedi a rodila
se tak environmentalni hnuti, se kterymi slow fashion uzce souvisi (Farley Gordon, a
dalsi, 2015 str. XV), a s timto se také dostava do povédomi béznych lidi. Udrzitelna
moda vSak vznika ruku v ruce s rychlou modou. Uz v 19. Stoleti se diky mechanizaci a
masové produkci zacalo vyrabét nadmérné mnozstvi obleCeni. Lakava nabidka zisku
zpusobila, ze vyrobci zacali preferovat kvantitu namisto kvality. Na trh se dostaly
levngji a rychleji vyrobené, zato horsi, materialy a moda se stala v kazdodennim zivoté
jednorazovou zalezitosti. Béhem 40. let 20. stoleti se s technologickym pokrokem
objevily nové syntetické textiliec s velmi dlouhou dobou rozlozitelnosti a k piirodnim
materialim se pfidaly chemické latky a pesticidy $kodici Zivotnimu prostiedi. Zivo&isné
produkty, zejména ktize, pronikaly mezi luxusni zbozi a diky velkym tovarnam a tlaku
na co nejrychlejsi vyrobu se také zacaly zhorSovat podminky zaméstnanct (Farley
Gordon, a dalsi, 2015 str. XVII). Jako reakce na tuto skute¢nost se pomalu zacala
formovat hnuti udrzitelnosti a s tim i slow fashion. Situace na trhu s mddou, ktera klade
velké naroky na zivotni prostiedi, se od této doby jen zhorSuje. Environmentalni hnuti,
jako Greenpeace nebo Prdtelé Zemé,? se v 60. a 70. letech minulého stoleti dovolavaly
zmény orientace smérem k udrzitelné mode. Velky vliv mély publikace autort Victora
Papanka Design for the Real World (1971) a Rachel Carsonové Silent Spring (1962),
které ptimo poukazovaly na problematiku zatizeni zivotniho prosttedi modnim
prumyslem (Gwilt, 2020 str. 7). 80. a 90. léta minulého stoleti ptinesla nové subkultury

preferujici vintage,® & retro styl. Eko-design,'® a enviromentalismus implementuje do

8V angli¢ting Friends of the Earth je mezinarodni sit’ ekologickych organizaci.
% Vintage v m6d& znamena zachovaly kousek uz dfive vyrobeny. MiiZe & nemusi svym sta¥im nabyt v&tsi
hodnoty.
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svych znacek ¢im dal vice navrhart, avsak v této dobé ekologické materidly jako
organickd bavlna zatim nebyly cenové piistupné béznému zakaznikovi. Socialné a
ekologicky uvédomély spotiebitel uz nebyl vyjimkou, a tak si udrzitelna moda
vybudovala své pevné misto v modnim svété€. S novym stoletim se koncept ekologicky
uvédomélé mody rozsifuje a nabird holistického pfistupu. Mddni primysl se zajima o
socialni problémy a vyviji dlouhodobé inovaéni strategie. Velké spole¢nosti jako Marks
& Spencer (UK) nebo Patagonia (USA) zacaly reagovat na novou situaci a zvedajici se

poptavku a vytvaieji fady svych produkti, které vychazeji ze strategie udrzitelné mody.

2.2. Soucasnost a budoucnost

Poptavka i nabidka slow fashion jednoznacné stoupa a v poslednich letech se
stale vice znacek, zejména velkych fetézci jako je kuptikladu H&M, zacdalo o
udrzitelnost aktivné zajimat a prosazuji rizné ekologické iniciativy (Henninger, a dalsi,
2017 str. 15). V ramci svého pusobeni se snazi redukovat mnozstvi textilniho odpadu,
nebo recyklovat materidly. Noveé vznikajici znacky se uz od zacatku vydavaji
udrzitelnym smérem. Co kdysi byvalo pouhym trendem, je dnes b&znou soucasti
environmentalistickych hnuti a celkové modniho trhu, udrzitelnd mdda se neustale
cestu pro své produkty a soustiedi Se na vyrobu ¢i barveni odévi za pomoci mistri
tradi¢nich femesel. Naopak jini se rozhodli pro vyuziti novych technologii a budoucnost
V odévnim priimyslu vidi v novych vldknech. Pozornost si ziskala organické vldkna jako
je napiiklad Piiatex,'* z listi ananasi, bio-vlakno AgroLoop,'? nebo Orange Fiber.™
Cim dal vice se upfednostiiuji latky vyrobené z recyklovanych materialdi, mezi které
patii napiiklad TexLoop,** (Gwilt, 2020 str. 9). Tato inovativni vldkna jsou sice na trhu
dostupna, ale z finanéniho hlediska ne vSem, a tak nezbyva nez doufat, Ze se
v budoucnu stanou dosazitelnymi pro bézného vyrobce i spotiebitele. Navrhati dnes

maji za kol zkombinovat dostupnost, vhodnou cenu, rozmanitost a vzhled produktt

19 Eko-design je systematicky proces navrhovéni a vyvoje vyrobku, ktery vedle klasickych vlastnosti jako
je funkénost, ekonomicnost, bezpecnost apod., klade diiraz na dosazeni minimalniho negativniho dopadu
vyrobku na Zivotni prostiedi, a to z hlediska jeho celého Zivotniho cyklu (Remtova, 2003 str. 4).

! Netkana textilie vyrab&na z opomenutych ananasovych listd, které zistavaji na plantazich po sklizni.

12 Ptirodni vlikno vyrobené ze zbytkii potravin a medicinskych plodin spole¢nosti Circular Systems
S.P.C.

13 patentovany material zhotoven z vedlejsich produkti p¥i vyrobé& citrusovych §tav.

1 V1akno, ptize a textilie vyrab&na z recyklovanych matriali spole¢nosti Circular Systems S.P.C.
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pomalé mody ve svéte, kde je vseho pfili§ a najit si svou cestu k tzv. ,,pomalému*
spottebiteli. Vyhlidky udrzitelné mody do budoucna jsou jednoznacné pozitivni, a to

nejen ze strany vyrobceti a navrhait. (Farley Gordon, a dalsi, 2015 str. XVII).

Priority dnesni spole¢nosti se s klimatickou krizi pomalu méni a zakaznici
hledaji alternativy klasického konzumniho stylu Zivota. Vice, nez kdy predtim, se lidé
obraci k ,,zelenému* zpisobu zivota. Koronavirova pandemie hraje do karet pomalé
modg¢, at’ uz je to mensi zdjem o obleCeni z prostého divodu, ze tak ¢asto nechodime do
spole¢nosti, nebo diky tomu, Ze maji lidé vice Casu zaméfit se na to, co opravdu chtéji.
Nedavno zalozené hnuti Fashion Revolution, inspiruje spotiebitele k tomu, aby se

zajimali o to, kdo jejich obleceni vyrabi.

2.3. Charakteristika slow fashion v médnich znac¢kach

Moda se odjakziva vyvijela spolu s trendy, jenze slow fashion se trendy netidi
vibec. Jak tedy vlastné znacka udrzitelné mody vypada? Pomalé modni znacky maji
volnéjsi vyrobni program, jejich kolekce a produkce jsou omezené a snazi se zavést
design nulového odpadu. Vzhled sortimentu zpravidla ignoruje modni trendy a preferuje
nad¢asové a tradiéni modely. Kdyz se podivame na produkt slow fashion, mél by
v souladu s trvale udrzitelnym rozvojem obsahovat nékteré, nejlépe vSechny, nasledujici
slozky: material, proces vyroby, distribuce, péée o zakaznika a likvidace (Fletcher, a

dalsi, 2012 str. 8).

Material je v mnoha ptipadech prvni, na co se zakaznik soustfedi pii vybéru
produktu. Je pfirodni ¢i synteticky? Vydrzi dlouho nebo za chvili ztrati jak na kvalité,
tak na vzhledu? Vsechny materialy maji dopad na ekologicky i socialni systém, 1ii se
ale mirou a typem téchto nasledki. Latka, ze které se produkty vyrabé&ji, by me¢la
odpovidat pozadavkiim zakaznika a co nejmén¢ zatizit zivotni prostiedi. Vldkna pro
udrzitelnou vyrobu jsou takové, kterd maji nizké naroky na zdroje, pfi jejich vyrobé
vznikd minimalni mnozstvi odpadu, zpracovavaji se za zlepSenych pracovnich

podminek v ramci fairtrade,”™ a jsou biologicky odbouratelnd nebo recyklovatelna

1> Fairtrade, cesky ,,spravedlivy obchod,” je socialni hnuti a trzni pristup, ktery usiluje o pomoc
producentiim v zemich tfetiho svéta a propagaci udrzitelnosti.
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(Fletcher, a dalsi, 2012 str. 13). Volba mlize zaviset na regionu pisobnosti, dostupnosti

financi ¢i technologii, a nékteré znacky jsou schopny si latky vyrobit samy.

Vyrobci slow fashion podnikaji nasledujici kroky, aby byl proces vyroby
produktu slow fashion ekologicky co nejSetrnéjsi. Snazi se minimalizovat spotiebu vody
a produkci oxidu uhlic¢itého a odpadu, vyvarovat se pouziti chemickych barviv a dalSich
prosttedkt (Fletcher, a dalsi, 2012 str. 34). Dale velice zalezi na tom, kdo, kde a za
jakych podminek odév vytvari. Eticky aspekt slow fashion vyzaduje respekt ke vSem,

ktefi se na produkci podileji.

Dalsim prvkem je distribuce. Pro mnoho prodejcti vyvstava otazka, zda prodavat
své zbozi jen lokalng, a tim uSetfit uhlikovou stopu za piepravu, nebo rozsifenim své
distribuce oslovit vétsi klientelu. Mnohym, obzvlasté malym znackam, zkratka nestaci
jen lokalni distribuce a musi se spoléhat na zakazniky v zahrani¢i. V tomto piipadé¢ je
zapotiebi zvolit vhodny zplisob piepravy, tfeba na ukor dodaci lhuty (Fletcher, a dalsi,
2012 str. 54). Kamenné obchody bez moznosti zaslani sortimentu zakaznikovi jsou
nejméne Skodlivym feSenim, avSak v dneS$ni dobé je téméf nemozné, aby znacka
takovymto zptusobem piezila. K distribuci patfi samoziejmé také obaly, které maji
vétSinou podobu jednordzovych plastl, a vytvareji velkou zatéz pro zivotni prostredi.
spolecnostem, a tak si na ekologickém baleni zaklad4 vétSina slow fashion prodejcti.

Jako piiklad bych uvedla kompostovatelné sac¢ky spolecnosti Better Packaging Co.

Péce o zédkaznika a transparentnost jsou dilezitou soucasti udrzitelnych znacek.
Spotiebitel by mél byt schopny ziskat podstatné informace o produktu, ktery si chce
zakoupit. Oteviena komunikace se zakazniky znamend upfimnost ohledné toho kdo,
jakym zplsobem a za jakych podminek odév vyrabi a vytvaii také urcitou divéru mezi
obéma stranami. Patii sem také poskytovani informaci o celém zivotnim cyklu obleceni.
Pokud spottebitel vi, jak se ke svému odévu chovat a jsou mu poskytnuty moznosti, CO
s obleCenim ud¢lat, pokud uz je nepouzitelné nebo o né&j nema zajem, mize to

prodlouzit Zivotnost produktu a snizit tak spotiebu (Fletcher, a dalsi, 2012 str. 60).

V neposledni fadé¢ by mély slow fashion znacky myslet na konecnou fazi

produktu a tou je jeho likvidace. Kate Fletcher (2012 str. 64) nabizi feSeni ve formé
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zapojeni obchodnikil do tzv. ,,systému zp&tného odbéru“,'® ktery je zavazuje obleGeni
pfijmout zpét a ucini je tak zodpovédnymi za to, cO se sSnim stane, kdyz svym
zakaznikim doslouzi. NejSetrnéj$i variantou je znovupouziti, a dale pak pretvoreni

[ 24

vyroba zcela nového produktu.

18 Vlastni preklad, anglicky ,.take-back scheme*.

20



3. Pomala moda v Indonésii

Indonésie disponuje nejvétsim vodnim zdrojem v asijsko-pacifickém regionu.
Tvofti celych 20 % téchto zdsob ve svém regionu a 6 % veskerych vodnich zdroji na
Zemi. Textilni vyroba je na vod¢ zavisla, a diky dostupnosti vody v tomto métitku se
produkce indonéského odévniho primyslu fadi na devatou pricku ve svété. Na 200
mezindrodnich textilnich spolecnosti vyuziva tyto zdroje a nedostaCujici kvalita
kanalizaci a vyrobni procesy obsahujici spoustu toxickych latek znecist'uji tok vody, coz
je velkym zdravotnim rizikem pro mistni obyvatelstvo. Spravné vyuziti téchto zdroji

ma potencial z Indonésie ucinit lidra slow fashion (Murwanti, 2017 str. 7).

Ackoli se mize na prvni pohled zdat, ze v Indonésii pojem ,,fesyen lambat®, ¢ili
slow fashion, neni moc znamy, indonéska kultura jeji principy vyuziva odedavna ve
formé tradi¢nich tfemesel, coz dokazuje, Zze slow fashion neznamena jen inovaci a
technologicky pokrok, ale také navrat k ptivodnim hodnotam a zptsobu zivota. Tradi¢ni
techniky barveni, ruéné vyrabéné latky zrucnymi umélci a piedavani zkuSenosti
z generace na generaci, to vSe je soucasti slow fashion. Tropické podnebi, hojnost
vodnich zdroji a bohata biodiverzita navic poskytuji mnozstvi piirodnich vlaken
a barviv a ¢ini tak Indonésii vhodnou lokalitou pro pomalou modu (Murwanti, 2017 str.
5).

Indonésie drzi krok i s technologickym pokrokem a sama se podili na vyvoji
novych ekologickych vldken a ve spojeni se svou pestrou kulturni diverzitou pfichazi na
trh s nabidkou kombinujici tradici a modernost. Najdeme zde ,klasické produkty
zapadniho stylu pomalé mody — tj. minimalisticky stfih a zemité odstiny, ale také
unikatni designy jihovychodni Asie inspirované staletimi prolinajicich se kultur a

unikatni identitou.
3.1.  Vyutziti pfirodnich materiala a barviv

Indonéska ptiroda je dosti bohata na to, aby poskytla vyrobclim slow fashion
dostatecné zdroje a ti se tak nemuseli vazat na synteticka vlakna. Lidé se postupné vice
zajimaji 0 pfirodni barviva, a ta se tak nyni stavaji atraktivnimi z estetického i etického
hlediska.
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Cela fada znadek zapojila do produkce batik,'” oblibenou a v Indonésii téméF
vSude ptitomnou latku. Batik je kazdodenni soucasti zivota Indonésanti — Zeny i muzi
denné nosi batikovany sarong,18 batikovana kosile slouzi namisto formalniho odévu
a urCit¢ se snim setkdme pii riznych ceremonialech nebo spolecenskych
prilezitostech jako je svatba ¢i diplomaticka schiizka — a tak je o n¢j zdjem i v ramci
slow fashion produktt. K ru¢né vyrabénym tkaninam, které udrzitelné znacky vyuzivaji,

se fadi napiiklad Songket, Ulos, Lurik, Abaca, a Ikat.

Dalsi moznosti slow fashion vyroby je vyuziti ptfirodnich vlaken. V Indonésii
reprezentuje produkci téchto vlaken napiiklad tkalcovska spole¢nost Ridaka. Vznikala
uz béhem 60. let minulého stoleti jako iniciativa jednoho muze, dostalo se ji podpory od
mistni vlady a mohla tak expandovat az do dnesni podoby. Nyni se Ridaka orientuje na
prizkum pfirodnich vldken coby textilnich materidlli, jako jsou napiiklad bandnova
vlakna, sisal z agave, juta, nebo ananas. V 80. letech se Kk ni ptidala spole¢nost Retota,
Ktera je vyjimeéna svou schopnosti zpracovat téméf vSechna ptirodni vlakna, véetné

ramie nebo kenafu, jez jsou v Indonésii vzacné (Murwanti, 2017 str. 39).

Barva odévi je jednim z nejvice vizualné stimulujicich aspekti mody. Tato
vlastnost ale ztrati na hodnot¢, pokud je oble¢eni podrobeno chemickému procesu
barveni, ktery navic zanechava nevalné nasledky na Zivotnim prostfedi. Pfirodni barviva
sice nevydrzi tak dlouho jako ta uméla, to ale neni cilem slow fashion. V ptirodé
najdeme mnoho barviv, tak pro¢ je nevyuzit? (Fletcher, a dalsi, 2012 str. 40). Nékteré
indonéské tradi¢ni odévy se vyznacuji Svou syté modrou barvou. Tohoto vysledku lze
dosahnout pfirodnim barvivem zvanym indigo, které 1ze ziskat ze stejnojmenné rostliny,
Vv Indonésii také zndmé jako ,.tarum* nebo ,,tom*. Indigo neni jediné ptirodni barvivo
Indonésie. Znacky se stavaji kreativngjSimi a nékteré rostliny, ze kterych se barviva
ziskavaji, si dokonce péstuji samy. Konkrétné znacka Rimmba pouziva k barveni svych

latek rambutan, mangostan, ¢ervenou fepu, morusi, mésicek 1€karsky nebo avokado.

Indonésie v poslednich letech zazila tzv. eco-print® boom (viz Obrdzek 3).

Znacky zamétené na piirodni vzhled svych produkti vyuZzivaji techniky potisku pomoci

' Batik je tradi¢ni indonéska technika barveni tkanin za pouZiti vosku.
18 Sarong je pruh latky, byva noSen jako suknég, Saty ¢i spodni ¢ast odévu.
19 Eko-potisk nebo eko-barveni je metoda piimého potisku latek pomoci vytahovani pigmentd z rostlin.
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lista teakového dfeva a lanangu,”® kvétin, bylin a jinych indonéskych surovin

(Murwanti, 2017 str. 23).
3.2.  Slow fashion znac¢ky

V Indonésii V soucasné dobé plisobi desitky spolecnosti se sortimentem slow
fashion. Do své vyroby implementuji jak tradi¢ni latky ¢i techniky, tak inovativni
zpusoby s cilem snizit svou uhlikovou stopu. V této Casti prace kratce predstavim tii
uspésné indonéské slow fashion znacky, kterym se V poslednich letech dostalo nejvétsi

pozornosti.

Kana - Spolecnost Kana pouziva indigo téméf na vSechny své produkty, a
proces barveni kombinuje s batikem. Kana aktualné disponuje dvéma kolekcemi pro
dvé skupiny spotiebitelt. K dispozici jsou jemné vzory a vysoce kvalitni latky pro
naro¢né zakazniky a druha jednodussi a dostupnéjsi varianta je uréena zejména mladezi.
Diky propojeni tradi¢niho indiga a batiku S modernimi vzory je Kana unikatni znackou,

ktera se snazi tradici najit nové vyuZiti skrze médu.

Spole¢nost Imaji vyuziva indonéskych pfirodnich barviv a do designu
implementuje japonsky koncept estetiky wabi-sabi, ktery je zaméfen na pfijeti krasy
plynouci z nedokonalosti a jednoduchosti ruéné vyrabénych predméti. Toto vzacné
spojeni vytvari téméf nenapodobitelné odévy (Viz Obrdzek 4). Imaji se K udrzitelnosti
zavazuje vyuzivanim lokalnich zdroja, spolupraci s mistnimi femeslniky a vytvafenim

nadcasovych kolekei.

Posledni znackou je Osem. Estetiky a univerzalnosti svych produktti dosahuje
pomoci techniky batikovani nazyvané ,.tie-dye* s pouzitim ptirodniho barviva indigo a
svému obleceni dava jednoduché geometrické vzory, aby zvySila jejich krasu a
univerzalnost. Moznosti vymény ¢i navraceni pouzitych latek do Osem ma obleceni
Sanci zustat v ob¢hu a spoleénost tak své zakazniky podnécuje k zachovavani uzaviené

smy¢ky Zivotnosti odévi (Murwanti, 2017 str. 13).

? Druh kvetouci rostliny, latinsky nazev Oroxylum indicum.
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3.3.  Komunita a spoluprace

V nasledujici ¢asti uvedu predevsim konkrétni ptiklady projektt ¢i jinych aktivit
potadanych Vv Indonésii v ramci podpory a Sifeni povédomi o udrzitelnosti a slow
fashion. Indonéska slow fashion komunita se neustale vyviji, ale jiz nyni najdeme
aktivni komunitu v offline i online svété. Také indonéska vlada se béhem poslednich let
zaCala vice angazovat v podpofe udrzitelnosti a dava piilezitost komunité i
obchodnikiim se rozvijet. Zejména béhem roku 2020 se propagace udrzitelné mody
pfesunula na Internet a ve velkém se potadaji online seminaie ¢i workshopy. Piikladem
takové komunity je Project Planet Indonesia, neziskova organizace, ktera shromazd’uje
veskeré informace o udrzitelném déni v Indonésii. Na jejich strankdch se tak lidé

dozvédi o aktivitach, znackach ¢i novych projektech slow fashion.

Béhem poslednich par let se dafi rozSifovat komunitu a partnerstvi udrzitelné
mody hlavné na mezindrodni Grovni, o ¢emZ sveéd¢i naptiiklad spoluprace Némecké
obchodni komory v Indonésii (EKONID) a IHK-Akademie Miinchen, Ktera vytvofila
projekt ,,Clean Batik Initiative realizovany Vv letech 2010-2014. Batik, jakoZzto
nehmotné d&dictvi UNESCO,? je velkym kulturnim pokladem Indonésie, ale diky
rozsahlému zapojeni batiku do svétové mody, se zvysila poptavka na export a zpusob
jeho vyroby se zmeénil. Cilem této iniciativy bylo pfedani stavajicich znalosti tzv.
Cistee, 2 vyroby batiku malym a stifedné¢ velkym podnikiim a rozsifeni povédomi o
ekologické zatézi béhem produkce, a tim zvysit poptavku po produktech batiku, které

jsou Setrné k Zivotnimu prostiedi (Murwanti, 2017 str. 27).

Némecky Goethe-Institut,? vytvofil projekt IKAT/eCUT, ktery zkouma
minulost, soucasnost a budoucnost textilu v jihovychodni Asii, Australii a na Novém
Zglandu. V raznych dil¢ich projektech se zaméfuje na kulturni silu textilu v mnoha
riznych oblastech jako je uméni, design, tradice nebo technologie. Jednim z téchto
IKAT/eCUT projektt byla vystava Slow Fashion Lab v Jakarté v roce 2017. Expozice
Slow Fashion Lab se zaméfila na pozitivni pfistup k modeé a udrzitelnosti. Navstévniky

inspirovala ke konkrétnim kroklim smérem k udrzitelnéjSimu zplisobu zachdzeni

2! Batik se zafadil na UNESCO seznam Mistrovskych dél ustniho a nehmotného dédictvi lidstva v roce
20009.

22 Cistou vyrobou batiku se rozumi piivodni vyroba bez nadmé&rného mnoZstvi spotieby vody, energie,
chemickych barviv a vosku.

28 Némecky kulturni institut piisobici po celém svét.
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S odévy. Nabidla alternativy rychlé mody v podobé tradi¢nich indonéskych a jinych

mistnich procest vyroby, které jsou Setrné vici lidem a zivotnimu prostiedi.

V ramci Fashion Futures,?* byla pro Indonésii vytvofena vize udrzitelné mody
pro rok 2030. Jeji znéni je nasledujici: ,,V roce 2030 bude Indonésie na zaklade svych
bohatych prirodnich zdroju a kulturniho dédictvi centrem novych modnich trendii. Diky
svému kulturnimu bohatstvi inspiruje Indonésie po celém svété Sirokou Skalu stylii a
pristuptt k zivotu. Modni predméty budou vyrobeny z udrzitelnych indonéskych
materialii, designu a technického know-how. Indonésky spotrebitel mody vyzZaduje
udrzitelnost, je vzdeélany a hluboce uvédomély co se tyce Zivotniho prostredi.*
(Murwanti, 2017 str. 27).? Zde je vidét, Ze Indonésie ma dlouhodobou vizi rozvoje
udrzitelné mody a také se na ni aktivné podili. Fashion Futures se domniva, ze
k dosazeni tohoto cile je zapotiebi synergie mezi tvirci politik, odborniky z praxe,
akademickymi pracovniky a celou komunitou. Pfedani znalosti se momentalné soustiedi
zejména na generaci mileniald, ktera pravé béhem let 2030-2035 bude nejvice

ovliviiovat svétové déni.

VEtsi pozornosti se také dostava sektoru odévniho tkani textild. Nevladni
organizace, jako je napt. Hivos, podporuje a propaguje dvanacty bod cili udrzitelného
rOZVOje,26 tj. odpovédnou vyrobu a spotiebu ruéné tkanych textilii v Indonésii. Snazi se
o zachovani tradi¢ni vyroby a podporu indonéskych femeslniki, ktefi se jejich produkci

veénuji.

3.4. Zdruhé ruky

Vyhody obleceni z druhé ruky, neboli ze second-handd, jsou jednoznacné.
Z4dna nova vyroba znamena zadny odpad ¢i zatéZ na Zivotni prostiedi a v neposledni
fadé je také ekonomicky méné naro¢na pro spotiebitele. Second-handy, obzvlast ve
velkych méstech jako je Jakarta, miZzeme najit velmi snadno, avSak globalizace
v kombinaci s aktualni celosvétovou situaci pteje online podnikani. Stale vice second-
handi 1 jednotlivei, ktefi se snazi pre-loved,27 obleceni piedat dal, presunuli sviij prodej

online. Aktivita na socialnich médiich je dnes téméf nezbytna pro uspésny byznys a je

** Fashion Futures je iniciativa podporujici udrzitelnou médu skrze vytvéteni vizi budoucnosti.

% Vlastni pieklad z anglictiny (Murwanti, 2017 str. 27).

2817 ¢il udrzitelného rozvoje (SDGs) pro 1éta 2015-2030 vytvoiené OSN.

2" Termin pre-loved znamena doslova ,,diive-milované“ obledeni, tedy obleceni diive nékym vlastnéné.
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také velmi dobrym prostiedkem pro tento zpisob prodeje. Socialni média Spojuji
obchod, propagaci a samotnou komunikaci se zakaznikem. Dale existuji webové e-
shopy nebo aplikace pro nakup pouZitého obleCeni jako je Vinted,?® ktery
zprostiedkovava prodej a nakup mezi jednotlivei. Tato aplikace je vyuzivana i

V Indonésii.

Dalsi piednosti second-handu je fakt, ze do nich staré obleceni, které neztratilo
svou funk¢nost, mizeme piinést a na§ odév bude dale cirkulovat. OvSem dnes tento
proces neni tak jednoduchy. Jako cely trh, jsou i second-handy piehlcené, a mohou si
tak vybirat, které darované obleCeni pusti znovu do ob&hu, nebot’ i jejich nabidka je
limitovana poptavkou. Obchody s odévy z druhé ruky vétSinou nepiijimaji obleceni
velkych modnich fetézei jako je H&M nebo Forever 21, a to proto, Ze je jejich vyrobkt
nadbytek, nejsou velmi kvalitni, lehce vyjdou z médy a jejich prodejni hodnota taktéz

neni vysoka.

Indonésie v tomto ptipadé neni vyjimkou, avSak nékteré second-handy se
rozhodly vyuzit trochu jiny pfistup k odlozenému oble¢eni. Jednou skupinou jsou
second-handy, které shromazd’uji odévy sméfujici na charitu anebo k lidem bez
domova. Takovymto piikladem je Street Store Indonesia v Jakarté. Lidé v nouzi pii
navstéveé tohoto outletu prochazi provétenim provadénym dobrovolniky. Ti urci, zda
skute¢né potfebuji nabizené obleCeni, a to je posléze fadné distribuovano. S touto
mysSlenkou pfisel iniciator Street Store Indonesia, Denny Pondiu, ktery mél v timyslu
poskytnout potiebnym tadny nakupni zazitek, ktery dokaze vzbudit pocit distojnosti.
Dennyho také inspirovalo védomi, Ze Indonésie trpi nedostatkem Zzivotaschopnych
charitativnich organizaci a Indonésané tak tézko nachdzi odbytisté¢ svych véci. Svym
projektem tak vytvofil pfilezitost jak pro potfebné, tak pro ty, kdo maji zajem své

pifedméty darovat.

Druhou formou secondhandt jsou vintage obchody a butiky nachazejici se ve
velkych indonéskych méstech zejména na Javé, kde je mladez vice ovlivnéna
globalizaci a zapadnim stylem, ale také tfeba na Bali. OneLove vznikl v roce 2007 jako
prvni vintage obchod svého druhu na Bali. Co majitelé OneLove neprodaji, vénuji

riznym charitdm ¢i distribuuji do mistnich vesnic. Nabidka vintage obchodi se sklada

%8 Online trzi§té a komunita umoZiujici svym uZivatelim prodavat, kupovat nebo vyméfovat oblegeni a
dopliiky bez poplatki nebo provize pro zprostredkovatele.
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prevazné z unikatnich kouskl riznych svétovych designert. Cilovou skupina téchto
second-handt jsou mladsi spotiebitelé. Mladi Indonésané se jako jinde na svété snazi
rozvijet vlastni jedinecny styl, ale jsou si jiz vice védomi dopadi odévniho primyslu na
zivotni prostiedi a spolecnost. Vintage obleceni ze second-handd za vyhodnou cenu
vytvaii idealni feSeni pro skloubeni estetické a etické stranky produktu a navic je jisté,

ze se kousek dostane opravdu k zékaznikovi, ktery ho oceni.
3.5.  Upcyklace

Pokud opravdu touzime po novém kousku a nechceme si kupovat jiz pouzité
zbozi od cizich lidi, je zde jesté jina moznost a tou je pravé upcyklace neboli upcycling.
Je to ekologicka a kreativni forma vytvareni novych produktt s ptidanou hodnotou. Véc
dostane novy ucel, nez pro ktery byla pivodné vytvoiena (Wilson, 2016 str. 394).
Upcyklovat se da témét cokoli od starych plechovek az po karosérii auta a obleceni je
tak jen jednou z mnoha véci, které jsou bézné pietvareny k novému zaméru. Pfednosti
upcyklace je mimo jiné schopnost nasledovat trendy a také originalita, nebot’ je vyrobek
témét pokazdé jedinecny. Kdykoli se mize z jiz nudného kousku stat novy, moderni.
Pii upcyklaci nejde o pouhé znovupouziti odévu, ale i o jeho vylepseni. Uprava
vyzaduje zruénost, kreativitu a vizi a takto se vytvoii kousek s piidanou hodnotou.
(Suhartini, a dalsi, 2017 str. 177). Vétsinou je takovato pfeména obleceni zalezitosti
vlastni potfeby, ovSem ne kazdy ma k dispozici nutné prostiedky nebo dostatecné
dovednosti, aby pfeménu realizoval sam. Dnes existuje fada znacek a obchodniku, ktefi

se na tento zpusob tvorby udrzitelné mody specializuji.

Techniky upcyklace odévu se déli do tii kategorii: slouceni dvou ¢i vice kouskt
obleceni do jednoho nového, zména stfihu odévu a doplnéni designu o jiny material ¢i

zdobeni, jako je napiiklad ozdobna krajka apod. (Suhartini, a dal$i, 2017 str. 177) .

Jednou ze spole¢nosti, které vyuzivaji technik upcyklace, je Sapu, jejiz jméno
pochazi z indonéského ,,sapu“ = kos$té. Inspirace pro pouziti tohoto nazvu prameni
z udrzitelnosti koStéte. Tento pracovni nastroj je dokonale ekologicky, aspoii ten
vytvofeny postaru, vyrobeny jen z vétvi¢ek svazanych dohromady. Kosté dokaze slouzit
velmi dlouhou dobu, je efektivni a ma jasny ucel. Na téchto kvalitach si také znacka
Sapu zaklada. Vznikla v roce 2006 a dnes uz uspésné vyvazi své produkty do celého
svéta. V Sapu se nepietvaii jen latky. Své penézenky, tasky, batohy a dopliky vyrabi

jak z pouzitého obleceni, tak naptiklad z opotiebovanych pneumatik, plastovych lahvi
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nebo starych casopist. Tym Sapu se sklddd z ndvrhai, umélcid, sbéracti odpadkd,
védcl, farmait a dalSich profesi. Mimo slow fashion se zapojuji také do dalSich
environmentalné¢ zaméienych projekt v oblasti uméni nebo vzdélavani. Celou svou

tvorbou predavaji svétu dalezité poselstvi 0 nutné zméné piistupu lidi k nasi planete.

Setali, mlada modni znacka, rovnéZz vyuzivajici upcyklace, zaloZzena Andien
Aysiah,?® si od svého vzniku prosla mnoha zmé&nami. Nejprve zacala jako nadace
s distribuci darovaného obleceni charitam, ale cela fada obleceni byla v nenositelném
stavu a textilniho odpadu neubyvalo. Predstavitelé Setali si uvédomili, Ze takto oble¢eni
necirkuluje a neni to ta spravna cesta k udrzitelnosti. Spole¢nost zménila sviij koncept a
zacCala darované obleCeni sama spravovat a upcyklovat. Obleceni se tak formou prodeje
dostane do rukou lidi, ktefi o n¢j opravdu maji zdjem. Odévy se rozdé€luji do tii
kategorii. Nepouzitelné latky se upcykluji, obleCeni v dobrém stavu se dostavd do
charitativniho prodeje, kde si véci kupuji povétSinou mistni Zeny za velmi nizké ceny a
maji tak pfilezitost si zvysit svilj pfijem tim, Ze kousky prodavaji dal za cenu o néco
vyssi. Obleceni z posledni kategorie, které je ve vyborném stavu, je nabizeno
Vv garazovych prodejich zékaznikiim, ktefi maji o toto zbozi skuteény zajem. Znacka

Setali si zaklada na dobrych pracovnich podminkach pro své zaméstnance.

Mezi spole¢nosti udrzitelné mody patii také znacka Threadapeutic. Dbaji na
zero-waste,®® pii produkci svych vyrobki, které vyzaduji velmi petlivou techniku
zpracovani tj. specialni komponovani, jemné §iti a neustala kontrola kvality. K vyrobé
spolec¢nost Threadapeutic pouziva nepotiebné obleceni, zbytky latek nebo odpad z ptize
pro dekorativni ucely. Zero-waste lze najit v kazdé casti Threadapeutic, naptiklad i
Vv etiketach nebo baleni. Vznikla tak dalsi jedine¢na indonéska znacka. Se svym mottem
,nhedokonalost seSita s dobrym 1’1myslem”3l hlasa dulezitost udrzitelné mody (Murwanti,

2017 str. 33).

% Andien Aysiah je indonéska popularni jazzovéa zp&vacka.

%0 Zero waste &esky nulovy odpad je oznaceni pro Zivotni styl, ktery vyuZiva op&tovné vyuzivani viech
zdrojt bez produkce odpadu.

31 Vlastni preklad z angli¢tiny ,,imperfection stitched with good intentions* (Murwanti, 2017 str. 33)
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Prakticka c¢ast

4. Vybér respondenti

V ramci mého vyzkumu jsem se rozhodla oslovit obchodniky pomalé mody
V Indonésii. V porovnani s velkymi zndmymi modnimi fetézci se vétSinou jedna 0
pomérné malé prodejce — do deseti zaméstnancii. Celkem jsem dotaznik rozeslala online
formou Sedesati dvéma obchodnikim. Tyto modni znacky jsem hledala pod pojmem
,udrzitelna moda“ nebo ,,slow fashion“ zejména na socialnich sitich jako je Instagram,

ale také na webovych strankach neziskovych organizaci, které¢ tyto znacky sdruzuji.

5. Priibéh vyzkumu

Indonéské prodejce jsem kontaktovala prostfednictvim socidlnich médii,
webovych stranek nebo emailovou komunikaci. Narazila jsem vSak na nékolik znacek
vedenych zahrani¢nimi podnikateli ptsobicimi v Indonésii, a tak komunikace probihala
bud’ v angli¢ting, indonéstiné a Vv jednom piipadé dokonce v Cestiné. Respondentim
jsem poskytla online dotaznik v anglictiné a indonéstin€. Posléze jsem potiebné
odpovédi prevedla do graft pro jednotny vysledek. V konecné fazi jsem vyhodnotila 15
dotaznikl. Navratnost je tedy 24 %, o néco mensi nez jsem predpokladala. Byla jsem
mile ptekvapena, ze nékteré znacky projevily hlubsi zajem o mutj vyzkum a dotazovaly
se napiiklad na aktualni situaci a piileZitosti slow fashion v Ceské republice. Jak jsem
zminila v kapitole ,,vyzkumna strategie®, na zakladé informaci ziskanych ze socialnich
médii jsem byla schopna vypozorovat a odvodit nékteré zavéry. Diky moznostem
socialnich médii,* jsem mohla sledovat nejnové&jsi informace o zptsobu vyroby nebo
napiiklad interakci mezi znackou a zakazniky. Jako posledni ¢ast svého vyzkumu jsem
dne 27. 4. 2021 provedla polo-strukturovany rozhovor s Amalii Setiabudi, majitelkou
Indonéské znacky Ing Madyokusuman. Rozhovor mi poslouzil jako doplnék vyzkumu a
ziskala jsem diky nému blizs§i vhled do indonéského slow fashion trhu a také poznala

osobni zkuSenosti obchodnika.

%2 Mam na mysli prvky socialnich médii typu zivé vysilani, piib&hy na aplikaci Instragram apod.
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6. Interpretace vysledki

Pokud chce znacka vzbudit zajem o své produkty, mé¢la by poskytovat bud’
vysoce zadané vyrobky, nebo mit k dispozici exkluzivni nabidku, ktera na trhu nebude
mit konkurenci. Indonéské slow fashion znacky nabizi oboji, a tak je zakaznik schopen
najit si preferovany produkt na domacim trhu. Zaroven je indonéska nabidka lakava i
pro cizi konzumenty, a to diky aplikaci pestrych barev a originalnich motivii a navic
vyuziva pro Zapad netradi¢ni techniky vyroby jako je eko-potisk. K barveni latek se

pouzivaji rizné mistni plodiny a tim v§im se stava produkt ptitazlivéjsi pro jiné kultury.

Chtéla bych zde uvést piiklad jedné z odpovédi, Ktera shrnuje obdobné nazory
vétsiny respondentti: ,,Myslim, Ze indonéské znacky slow fashion jsou jedinecné, protoze
mnohokrat nejde jen o udrzitelnost, ale také o navrat ke koreniim, spojeni s nasim
dédictvim a identitou. Mnoho indonéskych znacek pomalé mody pracuje s mistnimi
materidaly a lokalnimi komunitami, ¢imz se zachovava mistni moudrost a tradice, které
Jjsou jinak ohrozeny kwiili konkurenci masovych produkti a nedostatku spravedlivého

obchodu. 33

Kulturni tradice je pravé to, co vétSina obchodnikl uvedla jako vyhodu
indonéské mody. Ke kulturnimu dédictvi se fadi naptiklad i dfive zminény batik, ktery
se sice oficialné nepovazuje za soucast slow fashion, ale napliuje veskeré jeji zasady.
Ovsem n&kteti se domnivaji, Ze pravé zatfazeni batiku do slow fashion by mohlo ohrozit
jeho ptivodni vyrobu a s tim spojenou hodnotu. Vyplyva z toho, ze projekty jako ,,Clean
Batik Initiative* a podobné jsou velmi dulezité jak pro rozvoj pomalé mody, tak pro

ochranu tradic.

Slow fashion znacky vyrabi obleceni a dopliikky pro Sirokou Skélu spotiebiteld.
Na rozdil od typickych evropskych modelii se indonésky design lisi také stfihem, ktery

je uzptisoben tropickému podnebi, rozdilnym nabozenstvim a riznym Zivotnim stylim.

Cilové skupiny indonéskych znacek se promitaji do jejich sortimentu. I pfestoze
60 % respondentll odpovédélo, Ze se snazi svymi produkty zaujmout i jiné, nez cilové
skupiny zakaznikl, vSichni maji svou cilovou skupinu urCenou a jejich produkce
sméfuje zejména na ni. Soucasné touto cilovou skupinou jsou u vétSiny vyrobcu lidé
mladsSiho az stfedniho véku, a to predevSim Zeny, napiiklad Zeny v domacnosti ¢i

mladez ve meéstech, které lze zatadit do tzv. vyssi stiedni tfidy. Indonéské Zeny se

% Vlastni preklad z anglictiny.

30



oblékaji jinak nez zeny evropské, a tak je typicky evropsky damsky formalni odév
vyjimkou. Hidzaby, dlouhé sukné a Saty, volné zavinovaci modely, multifunkéni
kousky, které se daji nosit na vicero zpusobd, to vSe je soucasti indonéské ,,fesyen
lambat“. Z odpovédi a zaroven z nabizenych produkta vyplyva, ze jiné skupiny nejevi

velky zajem o udrzitelnou modu.

Jedna z véci, ktera odrazuje potencidlni zékazniky, je vyssi cena slow fashion
produktti, ktera v sob& ukryva prirodni zdroje, lidské Gsili, ¢as a Setrny pfistup K piirodé
jako takové, a samoziejmé nelze vynechat ani zisk prodejce. Jenze kvuli vys$i cené je
nutné si také uvédomit, Ze dnes si v Indonésii mohou slow fashion dovolit jen urcité
tiidy spolecnosti, které nejsou nuceny veskeré své finance vlozit do pro né¢ zcela
zasadnich véci jako je zivobyti nebo vzdélani déti. Je tedy pozitivnim zjisténim, ze
podle dotazovanych, jako prvni neberou zékaznici, ktefi maji na odévy pomalé mody
prostiedky, ohled na cenu produktu, ale je pro né nejdulezitéjsi praveé poselstvi - kdo a
co stoji za produktem. Pouze dva respondenti oznacili jako nejpodstatnéjsi faktor
,halepku® udrzitelnosti, coz muze znamenat, Ze se dal do hloubky nezajimaji o piivod
produktu. Této nalepky dnes bohuzel zneuziva vicero odévnich spole¢nosti. Takzvany
»greenwashing®, definovan Oxfordskym slovnikem jako ,,dezinformace Sirena
organizaci za ucelem prezentovat environmentdlné zodpovédny verejny obraz sebe
sama,” neni tézké rozpoznat, pokud je znacka vué¢i spotfebitelim transparentni a
zakaznik vi, jak se orientovat na trhu s modnimi produkty. Tento fakt potvrzuje mou
hypotézu, Ze témé&f vSichni zdkaznici slow fashion jsou do jisté miry zb&hli

V udrZzitelném nakupovani.

Graf 1 - Priority spotrebitele

Co je podle Vas u produktd slow fashion nejdllezitéjsi pro zakazniky?

15 odpovedi

@ vzhled produktu
@ férova cena
pfirodni materialy
@ kdo a co stoji za produktem
@ 'nélepka" udrZitelnost
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Podporu ze strany vlady a sponzort pocitilo 47 % respondentil, tedy zhruba
polovina. Nekteti indonésti prodejci povazuji slow fashion v Indonésii za nedostatecné
rozvinutou oproti zapadnim zemim. Vnimaji rozdil ve velkych znackach, které si
mohou dovolit do své vyroby zahrnout ekologicky ziskavané materialy, ¢i investovat do
technologii, jez mén¢ zatézuji Zivotni prostfedi. Slow fashion se tak v Indonésii vénuji
jen malé podniky, jako jsou pravé ty, které jsem oslovila. To také znamena, ze vetejnost
o ni neni dobfe informovana a propagace malych znacek, a tedy i propagace
udrzitelnosti, je obtizna, a snaha konkurovat velkym modnim fetézcim mize byt
naro¢nd. Na druhé stran¢ diky rozhovoru s majitelkou znacky Ing Madyokusuman jsem
se dozvédéla, Ze samotna vlada se zajima o udrzitelnost a podnika kroky k tomu, aby se
mohly rozvijet i malé slow fashion spole¢nosti. Statni organizace také vytvari
edukativni programy, aby se podnikatelé mohli vzdélavat naptiklad v ramci e-
podnikéni. Tradi¢ni femesla se dnes zacinaji vyucovat i na univerzitach, coz svéd¢éi o

jejich rostoucim vyznamu pro moderni spole¢nost.

Indonéské znacky se soustiedi na ostrovech Java a Bali. Pokud chce nékdo
podnikat v této sféfe, v oblasti velkych mést na Javeé nalezne jak podporu, tak i trh, ktery
ma o slow fashion zajem. Bali jako turisticka oblast pfitdhne zajem zahrani¢nich
zékaznikli. Plsobi zde i1 né€kolik obchodnikl, kteii se do Indonésie prist€hovali za
ucelem podnikani v této oblasti a tak s sebou virtudln¢ ptivadéji také potencidlni
zékazniky ze zahrani¢i. Podstatné horSi ekonomicka situace vétSiny obyvatel ostatnich
ostrovii Indonésie a rovnéZ nizka uroven povédomi o ochrané piirody nevytvari

dostate¢né podminky pro uplatnéni trhu slow fashion.
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V grafu nize (plné znéni moznosti odpovédi viz priloha ¢. 1) lze pozorovat,

které principy slow fashion znacky dodrzuji a zaroven jaké jsou pro né nejdilezité;si.

V nasledujici ¢asti podrobnéji analyzuji, jak obchodnici vnimaji tyto jednotlivé prvky

pomalé maody.

Graf 2 - Zarazeni slow fashion zdsad do produkce

Které z nasledujicich principl slow fashion praktikuje Vase spoleénost? (vice moznych
odpovédi)

15 odpovédi

férové pracovni podminky pro... 11 (73,3 %)
minimalizovani spotfeby vody 3 (20 %)
minimalizovani produkce odpa... 11 (73,3 %)
udrzitelnost a etika 14 (93,3 %)

pfirodni materialy a barviva 10 (66,7 %)

lokalni zdroje, vyroba a distribuce 14 (93,3 %)

transparentnost vuéi zakaznikium 9 (60 %)

recyklované materialy a/nebo u... 8 (53,3 %)

10 15

Co se tykd lokalnich zdroji, vétSina respondentti tuto zdsadu dodrzuje.
Domnivam se, ze mnozstvi pfirodnich vlaken vyrabénych v Indonésii je natolik obsahlé

a riznorod¢, ze vétSina obchodnikli nemusi byt zavisla na zahrani¢nich vyrobcich.

Graf 3 - Dodavatelé textilii

Kdo jsou Vasi dodavatelé latek? (vice moznych odpovédi)
15 odpovédi

vlastni vyroba 2 (13,3 %)

lokalni vyrobci 12 (80 %)

vyrobci v ramci indonéskych
ostrovi

zahraniéni vyrobci

3 (20 %)

0,0 25 5,0 7.5 10,0
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Z vyzkumu déle vyplynulo, Ze do zahrani¢i vyvazi své zbozi 80 % respondentt.
Dtvodem je skuteCnost, ze aktudlné¢ slow fashion v Indonésii nepatfi mezi hlavni
z4jmove oblasti trhu, ale je tzv. ,,trzni nikou«. > Zajem o udrzitelnou modu je obzvlaste
ve velkych méstech, mimo n¢ ale povédomi o tomto druhu médy neni moc rozsitené. |
pfestoze se ¢im dal vice znacek obraci k udrzitelnosti, ¢ist¢ indonésky trh je neni zatim
schopen uzivit, a tak se vétSina prodejcit musi spoléhat na zahranicni klientelu. Obecné
se o slow fashion vice zajimaji zem¢ ekonomicky vyspé€lej§i, a navic je pro né

indonéska kultura obsazena ve vzhledu produktu atraktivni.

Strategie propagace znacek Ize podle ziskanych odpovédi rozdélit do tii skupin.
Prvni skupina se zaméfuje zejména na estetickou stranku produktt. Kvalitu svého
vyrobku prezentuji pomoci fotografii nebo videi a své zakazniky si ziskavaji diky
vizudlni strance reklamy. Pro druhou skupinu je hlavni marketingovou strategii
storytelling,®® a znacka nabizi pohled do zakulisi.  Vypravéni piibshu patii
K transparentnosti slow fashion a diky ni zaujmou zakazniky, ktefi se zajimaji jak o
ekologicky, tak eticky koncept vyroby odévi. Posledni tieti skupinou jsou ty znacky,
které do poptedi své reklamy umist'uji zajem o zivotni prostfedi. Tyto spolecnosti se
Casto vénuji krom¢ prodeje i dal§im environmentalné zamétenym projekttim, na kterych
vV nejednom piipadé piimo spolupracuji. Nakupem tak mlzeme piispét neziskovym
organizacim nebo tfeba ,,pomoci zasadit strom®. Zda se, ze pro tyto obchodniky je
motivaci jedna z hlavnich hodnot slow fashion a to omezeni negativnich dopadii na
zivotni prostiedi. Tato zasada slow fashion je to, co si lidé pod pojmem udrzitelnost a
tedy udrzitelnd modda, predstavi nejcastéji. PouZiti téchto prvkd v reklamé dokdze
prilakat ty zakazniky, ktefi tfeba nevédi, jak jinak ptispét k obnoveni Zivotniho

prostiedi, tak pomohou alespoit svym nadkupem.

Do svého vyzkumu jsem zahrnula i otazky souvisejici s pandemii onemocnéni
Covid-19 a chtéla jsem zjistit, jak se trh jejimi nasledky zménil. Vysledek ukazuje, ze
viceméné zalezi na tom, jak je znacka schopna se ptizpusobit opatfenim v souvislosti
s koronavirovou krizi a pravdépodobné ma uréity vliv také region, ve kterém spole¢nost
pusobi. Ze ziskanych dat 1ze dovodit, ze prestoze ¢ast obchodnikii zaznamenala snizeni

poptavky, témér stejna Cast registrovala zvyseni. Pro mnohé byl zacatek pandemie

3 Anglicky niche market — jedna se o velmi maly segment trhu, ktery nema velkou poptavku.
% Storytelling je anglicky termin pouzivany také v marketingu, znamen4 ,,vypravét prib&h* znagky &
produktu.
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velkym Sokem, jelikoz pfisli téméf o vSechny moznosti ptimého prodeje. Obchod se
musel pfesunout do online prostoru a pro nékteré prodejce nezkusené v internetovém
prostifedi vznikla zéasadni piekazka. Jak jsem jiz zminila dfive, vladni edukativni
programy obchodnikiim vytvofily pfilezitost se vzdélat v této oblasti a nakonec tedy

opravdu zalezi na tom, jak se ktera znacka byla schopna ptizpusobit.

Z odpovédi respondentl 1ze rovnéz konstatovat, ze samotnd slow fashion pro né
predstavuje predevsim jeden ze zpusobt udrzitelného Zivotniho stylu a da se fici, ze

pomald mdda tak plni sviyy ucel.

Graf 4 - Vyznam slow fashion pro obchodniky

Co pro Vas znamena slow fashion? (vice moznych odpovédi)

15 odpovédi

ideologie —7 (46,7 %)

novy druh podnikani 4 (26,7 %)

propojeni tradic s moderni dobou
pomoci mody

maodni trend

jeden ze zpUsobu udrzitelného

[+
Zivotniho stylu 14 (93,3 %)

0 5 10 15
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Zaver

Soucasny textilni a mdédni praimysl ma negativni dopad na zivotni prostiedi a
ovlivituje kvalitu zivota lidi, a to nejen téch, ktefi v ném piimo pracuji. Tzv. rychla
moda se podili na znecisténi fek, tvorbé neptiméieného mnozstvi odpadu a nadmérné
spotieb¢ surovin a energii. Slow fashion vznikla za uc¢elem omezeni téchto dopadu a
pfinasi alternativni moznosti mody. Zasady slow fashion, které jsou v souladu
s udrzitelnym rozvojem, do své vyroby implementuji moédni znacky po celém svété a
Indonésie samoziejmé neni vyjimkou. Rozmanitost a mira zachovani tradic poskytuje
Indonésii jedine¢nou moznost rozvijet a navic odliSit svou nabidku slow fashion od
zbytku svéta. Pivodni textilni vyroba jako je batikovani, eko-potisk nebo ptirodni
barviva typu indigo zohlednuji ekologicky Setrné, humanni, socialni a kulturni aspekty a
Ize ji kategorizovat jako pomalou modu. Velka ¢ast indonéskych znacek tak vyuziva
spojeni tradic s odivanim a pfinaSi na svétovy trh slow fashion unikétni sortiment
V podobé¢ originalnich technik barveni ¢i ruéné vyrabénych latek. Tropické podnebi,
hojnost vodnich zdroji a bohatd biodiverzita navic poskytuji mnozstvi ptirodnich
vlaken a barviv, a tak ma Indonésie velky potencial stat se jednim ze svétovych lidri na

tomto poli.

I pres zvedajici se zajem o udrzitelny zptisob zZivota a dostupnost ekologickych a
etickych moznosti na trhu se obchodnici zatim nemohou spoléhat jen na indonéskou
poptavku. Duvodem je vyssi cena produktt nebo nedostateény zajem o udrzitelnost, a
proto vétSina z nich nabizi své zboZi i zahraniéi klientele. Udrzitelna mdda podporuje
také jiné formy pfistupu k obleceni, jako je upcyklace nebo second-handy. S témito
trendy se miizeme Vv Indonésii setkat a dale se rozvijeji. Indonéska vlada ¢i mezinarodni
organizace se snazi roz$ifit povédomi o pomalé modeé formou ekologicky zamétenych
akci, workshoptl ¢i seminarti a diky vzdélavacim kurziim nebo financovani projektt se
dostava podpory i samotnym obchodnikiim. Pozitivnim zjisténim je, Ze vétSina
obchodniktl zaklada své znacky s motivaci zménit smér mody kK zodpoveédnéjsi vyrobé i
spotiebé, a také vnima, ze jejich zakaznici opravdu hledaji produkt, ktery uspokoji nejen
je samotné, ale je rovnéz Setrny k Zivotnimu prostifedi. Budoucnost slow fashion
v Indonésii ma velmi dobré vyhlidky, protoze se muze stat jednim z nastroju, jak
propojit tradice a znalosti generaci starSich s vizi udrzitelné budoucnosti generaci

nadchazejicich.
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Obrazek 1 — Vyrobni plan modnich kolekct
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Zdroj: New Dress Code, 2021 (https://www.newdresscode.com/)

Obrazek 2 — Model cirkularni vs. linearni ekonomiky
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Zdroj: Institut cirkularni ekonomiky, 2021 (https://incien.org/)
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Obrazek 3 — Produkty znacky Arane vyuzivajici eko-potisk

Zdroj: Webova stranka znac¢ky Arane, 2021 (https://arane.co.id/)

Obrazek 4 — Kimono znacky Imaji

W

Zdroj: Webova stranka znac¢ky Imaji Studio, 2021 (https://imajistudio.co/)
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Seznam priloh

Piiloha €. 1: otazky dotazniku

1.

Co pro Vias znamena slow fashion? (vice moznych odpovédi)
a) ideologie

b) novy druh podnikani

¢) propojeni tradic s moderni dobou pomoci mody

d) mddni trend

f) jeden ze zptisobu udrzitelného zZivotniho stylu

Které z nasledujicich principii slow fashion praktikuje Vase spole¢nost? (vice
moznych odpovédi)

a) férové pracovni podminky pro zaméstnance

b) minimalizovani spotteby vody

¢) minimalizovani produkce odpadu a uhliku

d) udrzitelnost a etika

e) pfirodni materidly a barviva

f) lokélni zdroje, vyroba a distribuce

g) transparentnost viici zakazniklim

h) recyklované materialy a/nebo upcyklace

vvvvvv

wevr

1)

a) vzhled produktu

b) férova cena

C) pfirodni materialy

d) kdo a co stoji za produktem
e) ,.nalepka“ udrzitelnost

Kdo jsou Vasi dodavatel¢ latek? (vice moznych odpovédi)
a) Vlastni vyroba

b) lokalni vyrobci

€) vyrobci v ramci indonéskych ostrovi

d) zahrani¢ni vyrobci

Zasilate své zbozi i mimo Indonésii?

a) ANO -
b) NE >
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

6.1. Pokud jste odpovédeli Ano/Ne, proc?

Kdo je Vase cilova skupina?

Uzptisobujete Vase produkty Vasi cilové skupin€ nebo se snazite ziskat 1 dalsi
skupiny zakaznikt?

a) produkty sméfované pro cilovou skupinu

b) zaujmout i dalsi skupiny

Cim se snazite zaujmout pii propagaci své znacky?
Cim je Vase znacka vyjimecna?

Myslite si, Zze vzhledem k mife ovladéani tradi¢nich femesel ma obyvatelstvo
potencial uplatnit se na trhu slow fashion bez specialniho vycviku/vzdélani?
a) ANO

b) NE

Snazite se o propojeni indonéskych tradic se slow fashion pfi vyrobé Vasich
produktii?

a) ANO >

b) NE

12.1. Pokud jste odpovedéli Ano, jakym zplisobem?
Jak se podle Vés 1isi indonéské slow fashion znacky od zbytku svéta?

Zaznamenali jste zménu v poptavce po slow fashion produktech béhem
koronavirové pandemie?

a) zvysila se

b) snizila se

¢) nezaznamenali jsme zmé&nu

Citite jako obchodnik na trhu slow fashion podporu ze strany vlady, sponzort
apod.?

a) ANO

b) NE

Zapojujete se Vy osobné€ do dalSich sméri ¢i aktivit udrzitelného stylu Zivota?
a) ANO -

b) NE

16.1. Pokud jste odpoveédéli Ano, uved'te prosim piiklady.
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17. Kolik lidi se celkem podili na Vasi znacce?
a) 1-10
b) 11-50
c) 50+
18. Kde sidli VasSe spolecnost? (uved'te jméno Indonéského ostrovu)

Piiloha €. 2: dotazniky respondentii

Priloha €. 3: audio zaznam rozhovoru

Priloha ¢. 4: prepis rozhovoru
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