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Diléi pfipominky a naméty:

Bakalarska prace se zaméruje na aktualni oblast managementu - formu
propagace vzdélavacich instituci. Hlavnim cilem je stanovit konkrétni doporuceni
pro vyvoj propagace na FIM UHK.

V teoretické Casti jsou uvedeny zakladni informace z oblasti marketingu,
komunikacniho mixu a marketingu v oblasti vzdélavani.

V praktické Casti autorka porovnava propagaci na FIM UHK se situaci na péti
vybranych Ceskych fakultach ekonomického Ci podnikatelského zaméreni.

Je zde analyzovana on-line propagace, moznosti propagace FIM UHK jak na
vlastni akademické pudé, tak také formou prezentace na veletrhu Gaudeamus

v Praze Ci na strednich skolach ve vychodoceském regionu. Studentka predklada
na str. 65 své prace hodnotici tabulku s Udaji o propagaci na vybranych skolach.



Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Hlavnim pFinosem prace je zjisténi, ze u FIM UHK je propagace srovnatelna
s nejznaméjsi ekonomickou Skolou VSE v Praze.

Autorka samostatné zpracovala pfehled propagacnich postupl vybranych &kol.

Zjisténa data jsou graficky zpracovana, dolozena obrazky i fotodokumentaci
a nalezité interpretovana. Veskera pouzité prameny jsou patfi¢né citovany.

V zavéru prace autorka dospiva k obecnym doporucenim, postradam ovsem
konkrétni navrh propagacniho materialu, tak, aby mohl byt v marketingu FIM
UHK aplikovan.

Prace spliiuje po formalni i obsahové strance v zakladnich rysech pozadovana
kritéria. Cil prace je tak naplnén.

Otazky k obhajobé:

Z autorciny analyzy vyplyva, ze v porovnani s jinymi fakultami u FIM UHK chybi
portdl, ktery by se v&noval uchaze¢im. Mohla by studentka pfi své obhajobé
podat navrh webové stranky pro uchazece FIM UHK? (dle str. 65)

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C
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