Popis divek chlapcu 7. tiida 8. tfida
Forma 38.00 27.00 32.00 33.00
manipulace

Zprava 0

existenci 10.00 2.00 7.00 5.00
produktu

Forma 6.00 6.00 10.00 2.00
zabavy

Zpiisob, jakjg 0.00 1.00 8.00

zvysit prodej
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Popis

divek

chlapcii

7. tfida

Jeho
hlavnim
ucelem je
informovat o

Jeho ucelem
je presveéddit
a donutit
spotrebitele

ke koupi

36

23

32

Spotiebitel
miize
porovnavat
stejné
produkty od
riznych
znacek

Reklama ma
vyjadfovat
hodnotu a
Zivotni styl
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Popis divek chlapcu 7. tiida |8. tiida
Stejny 8 44 38

vyznam

Ruzne 36 4 22

vyznamy

Nevim 4 2 5
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Popis Divek
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Nevim 0
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Popis Divek Cl

Obecné

moralni 10 8

zasady

Jednejte

podle 30 9 o

svédomi ™

Pojem

nabozenské |20 1:

povahy

Nevim 2 6 8
| |
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Popis Divek
Zaporny 22
Skepticky |28
Pozitivni 4
Lhostejny |4
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Ano, emoce
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takze
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Popis Divek Chlapcu 7. tiida 8. tfida
Citim Stf{f‘Ch’ 20 5 15
nebezpeci
Ciim — sefq 44 14
1épe, silnéji
Nezvnam tuto 1 1 5
znacku
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