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1 Uvod

Jiz po nékolik tisicileti se ve vSech spolecenskych vrstvach konzumuje v hojném mnoz-
stvi cokolada. Jeji zklidnujici a blahodarné Gcinky se rozsitily po celém svété relativné
nedavno, teprve v 16. stoleti. My si ji dnes miizeme vychutnat v riznych podobach. Ob-
chodni regaly nabizeji nepieberného mnozstvi druhti, pichuti, velikosti, staci si jen vy-
brat. V dnesni hektické dob¢ se vSak malokdo pozastavi nad tim, co vSechno stoji za jed-
nim Salkem horkého kakaa, nebo jednou tabulkou ¢okolady. I diky tomu dochazi k vyko-
fistovani téch, ktefi stoji tuplné€ na zacatku celé¢ho fetézce, péstitelt kakaovych bobi.

cey

Tito péstitelé pochdzeji z rozvojovych zemi a Ziji ¢asto na hranici chudoby. Své vyrobky
se snazi prodat za jakoukoliv cenu, jen aby mohli ziskat penize na zivobyti. Pokud budou
pozadovat vyssi cenu, je pravdépodobné, Ze si vykupce najde jiného péstitele. Nastésti se
objevili lidé, kterym toto jednani neni Ihostejné. Mohlo tak vzniknout hnuti fair trade,
které se snazi o rovné postaveni mezi péstiteli a obchodniky. Podstatou spravedlivého
obchodu je imérna cena za umérnou kvalitu. Fair trade se tedy prosazuje o to, aby pésti-
telé za své vyrobky dostali spravedlivé zaplaceno, a mohli tak zit v lep$ich zivotnich pod-

minkach.

V Ceské republice se myslenka férového obchodu zagala rozvijet v 90. letech minulého
stoleti. Od t¢ doby si ziskdva stale vice ptiznivcil. Dobfe to naznacuje nejenom rozsifo-
vani nabidky fairtradovych vyrobka v radmci specializovanych prodejen, ale i postupné
zafazovani do sortimentu u nadnarodnich spole¢nosti. Diky tomu se mohou i v Ceské
republice spotiebitelé zasadit o lepsi Zivot péstitelil kakaovych bobii. Cokolada existuje

od pradavna, je pouze na nas, jestli tomu tak bude i v dalsich letech.

Cilem bakalafské prace je priblizit, jak funguje fair trade pro péstitele a obchodniky.
V ramci produkce a prodeje kakaa a Cokolady, jsou v bakalaiské praci vymezeny pro-
dukéni standardy, které musi jednotlivé organizace splnit, pokud se chtéji zapojit do to-
hoto systému. Dale se prace zabyva dodavatelskymi a zpracovatelskymi aktivitami na
tizemi Ceské republiky. Na zakladni charakteristiku navazuji analyticka Setfeni, zaméfena
na nabidku konkrétnich produktti v maloobchodnich jednotkach, a spotiebitelské cho-

vani pti nakupu fairtradovych vyrobku z kakaa a ¢okolady



2 Literarni reSerse

2.1 Kakao a ¢okolada

2.1.1 Historie kakaa a ¢okolady

Rozvoj kakaa, ¢okolady a cokoladového primyslu se béhem nékolika stoleti stal pozoru-
hodnym fenoménem. Pocatky péstovani kakaovniku zacinaji v oblastech Stfedni a Jizni
Ameriky. Prvni civilizaci, ktera péstovala kakaovnik, byli pravdépodobné Olmékové,
ktefi zili na izemi dne$niho Mexika pied 3 tisici lety. Blahodarné u¢inky kakaa poznaly
jesté davno pred tim, nez se dostalo na evropsky kontinent, také civilizace Mayl a Az-
tekt. Z jeho plodin prazenim a rozdrcenim ziskaly prasek, ktery smichaly s vodou, kuku-
ficnou moukou a kofenim. Vznikla smés zvana ,,chocolatl®, jejiz konzumaci byl prosluly
Aztécky vlddce Montezuma. Jelikoz Aztékové vétili, Ze jim kakaovnik seslali sami bo-
hové, pojmenoval §védsky botanik Linnaeus pozdéji tento strom ,,Theobroma Cacao* —
neboli Pokrm bohi. (Minifie, 1999)

Za rozsiteni kakaa do Evropy miizeme podékovat Spanélim. V roce 1502 Krystof Ko-
lumbus, jako prvni Evropan, spatfil kakaové boby. Tém vSak nepfipisoval zadnou hod-
notu, jako kuriozitu je pouze dovezl zpatky do Spanélska. Jejich skute¢nou hodnotu si
uvédomil 0 20 let pozdé&ji dobyvatel Hernan Cortés. Ten je v roce 1528 privazi do Evropy
spole¢né s ndvodem a nastroji pro vyrobu kakaového napoje. VEtsi nartst dovozu kakaa
z Ameriky nastava v 17. stoleti, kdy se rozsifuje péstovani cukrové titiny. Postupna vy-
meéna kofeni za med, vanilku a surovy cukr dala napoji sladkou podobu, ktera byla mno-
hem pftijatelnéjsi. Kakao ziskdva vice na oblibé a dobyva kralovské dvory, nebo luxusni

kavarny. (Copikova, 1999) (Kramsky & Feitl, 2008)

Zasadnim zlomem ve vyrobé¢ ¢okolady bylo 19 stoleti. Nejprve Nizozemec Van Houten
vynalezl lis, ktery oddéloval kakaové maslo od kakaové hmoty. Tim se napoj mohl jed-
noduseji vyrobit a 1épe stravit. Oddélenim kakaového masla se pak mohla ¢okolada hnist
a vyrabét v pevné formeé. Dalsim ptispévkem bylo v roce 1875 vyrobeni prvni mlécné
okolady Svycarem Danielem Petersem. P¥i vyrob& smichal ¢okoladu se susenym mlé-
kem a cukrem, vysledkem se stal produkt, jenz je dnes zadkladnim pilifem v ¢okoladovém
pramyslu. Za poslednim vynalezem, ktery ovlivnil vyrobu ¢okolady, stoji dalsi Svycar

Rodolphe Lindt. Jeho piistroj na konsovani 'zavedl novy zpiisob ve zpracovani kakaové

! Proces, pfi kterém se za vys$si (40 — 60 °C) teploty po uritou dobu hnéte ¢okoladova hmota v zafizeni
zvaném konse. (World Cocoa Foundation, 2015)



hmoty. Cokolada se diky tomu piimo rozpoustéla na jazyku. Tyto vynalezy poloZily zé-

-----

(Kramsky & Feitl, 2008)
2.1.2 Péstovani a sklizeri kakaovych bobu

Hlavni ingredienci ¢okolady je kakao, které se ziskdva z ploda stromu kakaovnikd, latin-
sky Theobroma cacao. Tento strom je velmi zavisly na klimatickych podminkach a proto
je mozné jej péstovat pouze v oblastech kolem rovniku. Pivodné pochazi z Jizni a Stiedni
Ameriky, kde jiz pted tisici lety plodil kakaové boby pro ptivodni obyvatele. V 17. stoleti
jsou semena kakaovniku dopravena na Filipiny a do Indonésie, pozdé&ji se rozsitily i do
Brazilie. V 19. stoleti bylo brazilské kakao dovezeno do zemi zédpadni Afriky. A pravé
diky dobrym klimatickych podminkam jsou zemé& zépadni Afriky momentéalné nejvétSimi
svétovymi producenty kakaovych bobu. Piiblizné 68 % svétové produkce kakaovych
bobli pochazi praveé z této oblasti. V Asii a Oceanii je vyprodukovano dalSich 19 % a
pouze 13 % pak pochazi ze zemi v Karibiku, Stiedni a Jizni Ameriky. Nejvétsim péstite-
lem kakaovych bobu je Pobiezi slonoviny. Na celosvétové produkci se podili zhruba

ze 40 %. (Coe & Coe, 2000) (Kramsky & Feitl, 2008) (Pehle & kolektiv, 2009)

Obrazek 1 Producentské oblasti kakaovych bobu
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Zdroj: www.icco.org



Volné v piirodé dosahuje kakaovnik vysky 15 metrt. Pro pohodIné sklizeni se udrzuje ve
vySce 6 — 8 metrl. Plodit zacina po 3 - 5 letech. Plody jsou ovalné bobule zlutozelené,
oranzové nebo hnédé barvy, které v sobé skryvaji 25 — 50 semen (kakaovych bobit). Skli-
zen bobuli probiha vétSinou ve dvou obdobich (hlavni sklizeii a mezisklizen). Zacatek
kazdé sklizné se 1isi podle zemé&pisné oblasti. V Africe zac¢ind hlavni sklizen v fijnu a trva
do konce tinora, mezisklizen trva od kvétna do Cervence. Vse je provadéno rucné, kdy je
plod odseknut ostrou macéetou. Béhem sklizeni se nepouzivaji Zadné stroje, mohlo by dojit
k poskozeni kakaovniku, ktery by pak nemusel plodit dal$i bobule. S péstovanim kakao-
vniku pfichazeji i rizné problémy, se kterymi se musi farmati vyporadat. Pozemky, na
nichz se kakaovniky pé&stuji, jsou vétsinou po 20 -30 letech jiz bez potiebnych zZivin, ptida
eroduje a stromy jsou méné odolné vici Skidetim a chorobam. Velikym negativnim do-
padem péstovani je postupné odlesnovani tropickych lesu. (Pehle & kolektiv, 2009)
(Kramsky & Feitl, 2008) (Copikova, 1999)

Kvalita ¢okolady zavisi na riznych faktorech, jednim z nich je vybér a péstovani spravné
odridy kakaovniku. Kakaovnik mlzeme rozd€lit na 3 zakladni skupiny:
1. Criollo — tento typ kakaovniku plodi velmi kvalitni kakaové boby. Je ale velmi citlivy

na klimatické podminky a nachylny k riznym nemocem.

2. Forastero — tato skupina kakaovnika se vyznacuje silnou kakaovou prichuti a vetsi
hotkosti a kyselosti. Nicméné je odolna vii¢i riznym nemocem a poskytuje vyssi vynosy
kakaovych bobil. Proto kryje témet 90 % svétové produkcee.

3. Trinatario — kiizenec mezi Criollo a Frostaro, v némz se kombinuji pozitivni vlastnosti

obou odrad. (Copikova, 1999) (Kramsky & Feitl, 2008)

Obrazek 2 Plody kakaovnikii Obrazek 3 Kakaové boby
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2.1.3 Zpracovani kakaovych bob

Jakmile jsou vSechny zralé plody kakaovniku sklizeny, musi se z nich ru¢né s pomoci
macety vyndat potfebné kakaové boby. Po vyjmuti jsou boby zbaveny nahrubo plodové
duziny, nahromadi se na zemi nebo do beden, prikryji se bananovymi listy a nechaji se
pfiblizné 2 az 6 dnl fermentovat. Béhem této faze dochdzi k biologickym procestim, diky
kterym ziskéavaji boby svoji typickou viini, chut’ a barvu. Kazda tato vlastnost je dilezita
pro budouci kvalitu ¢okolady. Kdyz je fermentace u konce, pfichazi na fadu suseni, Cis-
téni a tfidéni. V chudych zemich, kde si farmati nemohou dovolit drahé susi¢ky, musi byt
boby rozloZzeny na rohozi v tenkych vrstvach a vystaveny slune¢nimu zafeni. Béhem to-
hoto procesu ztraceji svoji pivodni hmotnost az o 55 %. Fermentované a usuSené boby
jsou zabaleny do jutovych pytli a rozvazi se ke zpracovani do mistnich tovaren, nebo se
nalodi a rozesilaji do celého svéta. Prevazna vétSina kakaovych bobii jde pravé na export,
jelikoZ v zemi ptivodu neni dostatek technologii pro jejich zpracovani. (Pehle & kolektiv,
2009) (Kramsky & Feitl, 2008)

2.1.4 Obchod s kakaovymi boby

Stejné jako u ostatnich surovin, i s kakaovymi boby je obchodovano na londynské a ne-
wyorské burze. Cena, kterou obdrzi farmati od vykupct, se pohybuje v tisicich dolart za
1/t kakaovych bobu. Vyse ceny je zavisla na mnozstvi a kvalité plodd, politické situaci
vV dané zemi a hlavné na poptavce. Primérna velikost plantdZe v PobfeZi slonoviny je
zhruba 3,5 ha a primérny vynos na 1/ha je 490 kg bobt. Pokud tedy farmaii prodaji ves-
kerou svoji produkei, obdrzena ¢astka presto nestaci na pokryti nakladi na stroje, Skoleni,

dopravu a zivobyti. (Cocoa Barometer, 2015) (Pehle & kolektiv, 2009)

Graf 1 Priimérnd mésicni cena kakaovych bobii (USD/t)
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle www.indexmundi.com



Kvalita kakaovych bobi

Kvalita se vyjadiuje podle mezinarodniho standardu International Cocoa Standards:

— Definice kakaovych bobu s nevyhovujici kvalitou:

e Dboby, kterym chybi ¢ast mensi nez polovina bobu,

e zlomky, coZz jsou ¢astice mensi nez polovina bobu,

e slupky, coz jsou slupky bez ptivodniho bobu,

e nestandardni boby,

e ploché boby,

e cizi pfimési,

¢ naklicené boby,

e boby poskozené hmyzem,

e plesnivé boby,

e boby s koufovym aromatem,

e presusené boby.

— Definice kakaovych bobti obchodni kvality:

e kakaové boby obchodni kvality musi byt fermentovany a pec¢livé ususeny,
nesmi obsahovat pfimési a boby s koufovym aromatem. Nesmi mit nepfi-
rozené a cizi ving,

e nesmi obsahovat Zivy hmyz,

e musi mit jednotny tvar a velikost a nesmi obsahovat boby poskozené,
ulomky a prazdné slupky.

— Oznaovani kvality:

e | stupen (Grade I) jakosti obsahuje na poCet maximalne¢:
—5 % plesnivych bobil
—5 % btidlicove Sedych bobt

o 2. stupen (Grade II) jakosti obsahuje na pocet maximalng:
—4 % plesnivych bobti
— 8 % bitidlicove Sedych bobi
— 6 % posSkozenych hmyzem, naklicenych a plochych bobi.

Kakaové boby horsi kvality nez je II. standard mohou byt oznaceny SS (Sub Standard) a
obchodovany jeding za zvlastnich podminek. (Copikova, 1999, stranky 34-35)



2.1.5 Vyroba ¢okolady

Kdyz cokoladovny obdrzi svoji zasilku kakaovych bobti, uskladni je v klimatizovanych
halach. Tim se chrani zpracovatelé pied nepiedvidatelnym kolisdnim cen na svétovém

trhu. Boby zde mohou ztistat az jeden rok. (Pehle & kolektiv, 2009)

Aby se z kakaovych bobu stala cokolada, tak jak ji zname, musi projit nékolika procesy

zpracovani.
Cisténi a prazeni
Béhem této faze se boby zbavuji nezadoucich ptimési, jako jsou naptiklad malé kaminky,

nehty, kousky dieva. Vyc¢isténé boby se pretiidi na tfidicim pasu a postupuji do praziciho

zafizeni. Prazeni probiha asi 30 minut pii teploté 130 — 150 °C.
Drceni a mleti

Uprazena jadra se rozemelou, ¢imz se uvolni zbylé slupky od jader a vznikla kakaova drt’
se jesté jednou vycisti. Nasekand jadra museji obsahovat vice nez 50 % tuku, pod 3 %
vlhkosti a 2 % cizorodych piimési (slupky z jader). Mletim kakaové drti se porusuji bu-
nécnd vlakna a uvolni se tuk obsazeny v bobech, znamy jako kakaové maslo. Béhem to-
hoto procesu vznika tfenim teplo, diky kterému kakaové maslo taje a vznika tekuta hmota,

které se fika kakaova hmota.
Lisovani

Kakaova hmota se zahtivd na 80 — 90 °C a dale se zpracovava v hydraulickych lisech.
Mikroskopickymi otvory v sitku se prolisuje svétle zluté kakaové maslo. Samotné maslo
ma se pouziva kromé vyroby cokolady, také ve farmacii a kosmetickém primyslu. Zbyly
vylisek lze ziskat s riiznym procentnim obsahem kakaového maésla, obvykle jde o 12 — 24
%. Nasledné prochazi n€kolika vyrobnimi fazemi (drceni, mleti, stabilizace). Vznikne
kakaovy prasek, ze kterého se vyrab¢ji dva produkty: cokoladovy prasek (obsahuje 32 %

kakaového prasku) a cokoladovy prasek pro vyrobu napoji (25 % kakaového prasku).
Valcovani a konSovani

Vylisované kakaové maslo se ptida do stavajici kakaové hmoty (u vyroby bilé ¢okolady,
se pouziva pouze maslo, cukr a mléko) spolu s ostatnimi ptisadami jako je cukr, vanilka,
mléko (pro mlécnou ¢okoladu), emulgatory a dalsi ptisady podle druhu ¢okolady. Valco-
vanim vznikne ¢okoladova hmota, navic se zlepsi jeji struktura a konzistence. V konso-

vacim pfistroji se cokoladova hmota pfi teploté 40 — 60 °C po urCitou dobu promichava
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a hnéte. Zalezi pouze na vyrobci, jakou dobu konsovani zvoli. Behem tohoto procesu se

zlepsuje aroma a zjemnuje struktura ¢okolady.
Temperovani a tvarovani

Hmota se v temperovacich nadobach promichava a chladi na 28 °C a nésledné opét za-
hiiva na 32 °C. Spravn¢ temperovanou tabulkovou ¢okoladu pozname tak, Ze se rozplyva
na jazyku, mé tvrdou konzistenci, homogenni strukturu, jeji lom je pevny a povrch leskly.
Vytemperovana hmota se naléva do forem a prochazi pies vibra¢ni drahu do chladiciho
tunelu s teplotou 10 °C. Po vychladnuti se vyrobky vyklopi z forem a ptrepravuji se k ba-
licim strojim. (Copikova, 1999) (Pehle & kolektiv, 2009) (Kramsky & Feitl, 2008)

2.1.6 Legislativni uprava kakaového prasku a cokolady

Na trhu existuje kakao a ¢okolada v n&kolika podobach. V Ceské republice se dle vy-
hlasky ¢. 76/2006 Sb. ¢leni tyto vyrobky na druhy a skupiny.

Definice kakaového prasku

a) kakaovy prasek (kakao) — potravina ziskana z prazenych kakaovych bobti zbavenych
slupek, upravenych do formy prasku, obsahujici nejméné 20 % kakaového masla v susing

anejvyse 9 % vody,

b) smés kakaa s cukrem — potravina ziskana mechanickym smisenim nebo instantizaci
kakaa s cukrem v urc¢itém pomeru,

d) ¢okolada v prasku — potravina vyrobena ze smési kakaa a cukri obsahujici nejméné
32 % kakaa,

g) ¢okoladou k ptipravé napoje, slazenym kakaem, slazenym kakaovym praskem — po-
traviny vyrobené ze smési kakaa a cukrii obsahujici nejméné 25 % kakaa.

Tabulka 1 Clenéni kakaového prasku na druhy, skupiny a podskupiny

Druh Skupina Podskupina
- kakaovy prasek
Kakaovy prasek/kakao | - kakaovy prasek se snizenym ob-
sahem tuku

5 - Cokolada v prasku
- smé&s kakaa s cukrem

- ¢okolada k ptiprave
Smés kakaa s cukrem - smé&s kakaa se sniZzenym obsa- napoje
hem tuku s cukrem - slazené kakao

Zdroj: www.zakonyprolidy.cz
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Definice zakladnich druhu ¢okolad

a) ¢okolada (hoika ¢okolada) — potravina vyrobena z kakaovych soucasti, pfirodnich sla-
didel, sladidel) nebo jejich kombinaci (dale jen "sladidel"), pfidatnych latek nebo latek
urcenych k aromatizaci, poptipad¢ z dalSich slozek,

b) mlécna ¢okolada — potravina vyrobena z kakaovych soucasti, sladidel, mléka nebo
mlécnych vyrobki, poptipadé z dalSich slozek

c) bila ¢okolada — potravina vyrobena z kakaového masla, mléka nebo mléénych vyrobk,
sladidel, poptipadé¢ z dalsich slozek,

d) plnéna ¢okolada — potravina, jejiz vnéjsi vrstva je slozena z ¢okolady, mlécné ¢oko-
lady, family mlé¢né ¢okolady nebo bilé ¢okolady; vnitini naplii nesmi byt sloZena z pe-
nejméné 25 % celkové hmotnosti vyrobku,

g) family mlé¢nou ¢okoladou — potravina vyrobena z niz§iho podilu kakaovych soucasti,
sladidel a vyssiho podilu mléka nebo mlécnych vyrobku.

Tabulka 2 Clenéni zakladnich druhii cokolad na skupiny

Druh Skupina
Cokolada (hotka Gokolada) - bez piisad
MIécna cokolada - S pfisadami
Family mlé¢na cokolada - na vareni
Bila ¢okolada - plnéna

Zdroj: www.zakonyprolidy.cz

Fyzikalni a chemické poZadavky na jakost jsou uvedeny v piiloze €. 1.
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2.2 Fair trade

2.2.1 Co je fair trade?

,,Fair trade 2 je zpiisob obchodu, ktery poskytuje péstiteliim, zaméstnanciim a FemeslIni-
kiim ze zemi globalniho Jihu moznost uzivit se vlastni praci za diistojnych podminek. Vy-
robci v rdmci systému fair trade dostavaji za svou praci vykupni cenu, kterd odpovidad
ndkladiim na péstovani ¢i vyrobu a zdaroven umoznuje diistojné Zivobyti. Fair trade zaru-
Cuje férové obchodni podminky, dodrzovani lidskych a pracovnich prav nebo Setrnost

k Zivotnimu prostiedi.” (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2016b)

Podle Hejkrlika (2004) je fair trade definovan jako: ,.zpiisob vyroby, dovozu a prodeje
vyrobkii a komodit z ekonomicky mdlo rozvinutych zemi, ktery respektuje zdakladni kon-
vence Mezinarodni organizace prace ILO, prosazuje zasady trvalé udrzitelnosti a spra-

vedlive déli zisk mezi zaméstnance, vyrobce, dovozce a prodejce.*

Sdruzeni nejvyznamnéjsich fairtradovych asociaci FINE (FLO, IFAT®, NEWS, EFTA)
pfijalo definici, podle které je fair trade ,,alternativni pristup ke konvencénimu mezinarod-
nimu obchodu, ktery klade diiraz na socialni a ekologicky rozmeér vyroby a obchodu. Je
to obchodni partnerstvi, jehoz cilem je udrzitelny rozvoj pro znevyhodnéné vyrobce pre-
vazné ze zemi ,, globadlniho Jihu" - Afriky, Latinské Ameriky a jizni a jihovychodni Asie.
Tohoto cile se snazi docilit predevsim poskytovanim férovych obchodnich podminek pro
zapojené vyrobce a informovanim spotrebitelii o situaci vyrobcii a jejich zaméstnancu v

rozvojovych zemich." (Véclavik, 2009)

Existuje spousta definic, dilezité vSak je, Ze tento koncept je reakci na nerovné jednani
V ramci mezinarodniho obchodu. Pii obvyklém zplsobu obchodovani se hledi pfevazné
na spotiebitele, cenu a kvalitu produktti. Vyrobci jsou bohuZel brani spise jako stroje, na
které se neohlizime a bereme je jako samoziejmost. Fair trade garantuje pravé témto pro-
ducentiim vyhody, které¢ jim poskytuje dovozce. Diky nim mohou zvySovat svoji Zivotni
uroven. Na druhé stran€ maji spotfebitelé jistotu, Ze producenti dodrzeli béhem vyroby
celou fadu ptisnych pravidel. Jsou to pravidla z hlediska kvality vyrobku (zdkaz uzivani

pesticidi podle Svétové zdravotnické organizace), udrzitelného zemédélstvi a pracovniho

2 Mezi vyrazy ,,Fair Trade* a ,,fair trade* neni vyznamny rozdil, oba ozna¢uji mySlenku spravedlivého
obchodu. Zatim co Fairtrade je nazev certifikace a ochranné znamky, kterou vlastni Fairtrade International.
(NaZemi, 2015a)

 Nyni WFTO.

12



prostfedi (stanovena pracovni doba, pouzivani pracovnich pomucek, zdkaz détské pra-

covni sily). (Bacova & Hejkrlikova, 2010)

V ramci fair trade plisobi nékolik odlisnych subjektii, které dohromady tvofi fungujici

systém. Jsou to:

— Spotiebitelé, ktefi diky svému rozhodnuti pii ndkupu fairtradovych vyrobka po-
mahaji ke snizovani rozdilti mezi obyvateli chudych a bohatych zemi;

— vyrobci z rozvojovych zemi, kteti se pfi vyrob¢é zavazuji k dodrzovani pravidel
fair trade;

— kontrolni a certifikacni organizace vytvarejici pravidla a standardy. Osobné se po-
dili na kontrole u vyrobct a dovozcti. Zarucuji spottebitelim, ze zakoupené vy-
robky jsou v souladu s pravidly fair trade;

— oOstatni organizace — dovozci a marketingové organizace, specializované obchody,

nevladni organizace podporujici fair trade. (Hejklik, 2004)
Mezi principy fair trade patfi:

— spravedliva vykupni cena - pokryva naklady na produkci a pfispiva kK distojnému
zivotu celé rodiny;

— rozvoj komunit —kazdé certifikované druzstvo dostava socialni pfiplatek (prémii),
ktera je investovana do riiznych aktivit za G¢elem rozvoje mistni komunity;

— ochrana pfirody — snaha o ekologicky Setrnou produkeci;

— dlouhodobé obchodni vztahy — péstitelé maji jistotu v odbéru jejich produkce, na-
vic mohou vyuzit pfedfinancovani produkce;

— dtstojné pracovni podminky — fairtradové podniky se fidi podle tmluvy Mezina-
rodni organizace prace (ILO);

— rovnopravnost — v§ichni maji stejna prava nehledé na pohlavi, sexualni orientaci,
nabozenstvi, vék nebo ptvod;

— demokracie — fairtradova druzstva jsou postavena na demokratickém principu;

— zékaz nucené a détské prace. (NaZemi, 2015c¢)
2.2.2 CertifikaCni systém

Existuje velika rozmanitost fairtradovych vyrobk, jsou to naptiklad kava, ¢aj, Cokolada,
bavlna, titinovy cukr, banany nebo femesIné vyrobky. Tyto vyrobky a produkty jsou pro-

davany na trhu dvéma riznymi zpisoby. Pfi tradi¢nim ¢i integrovaném zpusobu je zbozi

13



vyrabéno, dovazeno a/nebo distribuovano ¢leny Svétové fairtradové organizace (WFTO),
kteti maji spravedlivy obchod jako hlavni népli svého posléni a svych aktivit. Jedna se
pievazné o femeslné vyrobky. Druhy zptsob je zaloZen na certifikaci a oznacovani obalt
ochrannou znamku Fairtrade®. Certifikaci zboZi provadi tfeti nezavisla organizace FLO
Cert Gmbh, ktera garantuje spottebiteltim, Ze produkéni a obchodni fetéz respektuje fair-
tradové standardy. Obchodni sféru mohou tvofit bézné komercni firmy a odbytové cesty

se nemusi lisit od bézného maloobchodniho prodeje. (Bacova & Hejkrlikova, 2010)
WFTO

Tento tradi¢ni systém je zaloZeny na Clenstvi obchodnikt a péstiteld v organizaci World
Fair Trade Organization (WFTO). Zahrnuje pies 350 ¢lenskych organizaci v 79 zemich
svéta. Systém je zaloZeny na dlvéte, presto 1 zde existuji podminky pro €lenstvi, které
jsou kontrolovany. WFTO vytvotila 10 mezinarodnich standardu, které obsahuji méfi-
telné indikatory a kritéria. Pro zajisténi souladu se standardy byl vyvinut monitorovaci
systém, ktery se sklada z dvouletého sebehodnoceni organizace, hodnoceni ostatnich
¢lent WFTO a ndhodnych kontrol. Standardy jsou kazdoro¢né schvalovany valnou hro-
madou WFTO. Pokud jsou vSechny standardy dodrzeny, mohou ¢lenové pouzivat
znamku Fairtradova organizace. Clenskymi organizacemi jsou napiiklad El Puente,
GEPA, EZA nebo TraidCraft. WFTO zatim na rozdil od systému Fairtrade®, necertifikuje
jednotlivé produkty. Na obalech vyrobkt tedy neni uvedena ochrannd znamka. (Bacova

& Hejkrlikova, 2010) (Kominek, 2015) (World Fairtrade Organization, 2014)

Obrazek 4 Ochranna znamka World Fairtrade Organization

Zdroj: www.wfto.com
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FLO

Vyrobky s certifikaéni znAmkou Fairtrade® musi byt certifikovany na viech trovnich ob-
chodniho fetézce — od producentl az po balené vyrobky pfipravené k prodeji kone¢nym
spotrebitelim. Tim je zaruceno zakaznikiim, ze oznaCeny vyrobek splnuje standardy Fair-
trade vytvorené Fairtrade Labelling Organizations International. Standardy se fidi mezi-
narodné uzndvanymi standardy a konvencemi Mezinarodni organizace prace (ILO), a
jsou v souladu se standardy ISEAL Alliance, jenz vyvinula kodex spravné praxe pfi
tvorbé standardt. Pravidelnou kontrolu a certifikaci provadi ptidruzena organizace FLO
Cert Gmbh. Tato certifikace je garanci toho, ze je vyrobek vyprodukovan v souladu s
principy fair trade. Existuji dva druhy standardi. VSeobecné standardy jsou ureny pro
organizace sdruzujici malopéstitele, namezdni silu, smluvni produkci, dovozce a zpraco-
vatele. Produktové standardy specifikuji pozadavky pro nékteré potravinaiské a nepotra-
vinaiské vyrobky”. (Bacova & Hejkrlikova, 2010) (Fairtrade International, 2011c)

Vseobecné standardy Vv sob¢ zahrnuji:

1. Ekonomicky rozvoj;

2. Ssocialni rozvoj;

3. enviromentalni rozvoj;

4. standardy pro pracovni podminky v souladu s hlavnimi pracovnimi pravy Mezi-

narodni organizace prace.

Produktové standardy upravuji potravinové a nepotravinové vyrobky a jsou urceny pie-
devsim pro producenty a z ¢asti 1 podniky, ktefi s t¢émito vyrobky obchoduji. Standardy
specifikuji poZzadavky na dany vyrobek a stanovuji minimalni vykupni cenu a socialni

prémii. (Bacova & Hejkrlikové, 2010)

Minimalni vykupni cena® (Fairtrade Minimum Price) pfinasi farmatim jistotu, Ze dosta-
nou za své produkty zaplaceno v takové mife, kterd pokryje jejich ndklady na péstovani
a distojny zivot. Pro kazdy produkt je stanovena odlisna vykupni cena. Pokud je cena na
svetovém trhu vyssi nez garantovand vykupni cena, fidi se organizace aktualni trzni cenou

nebo tou, kterou si sjednali producent a odbératel ve smlouve. (Kominek, 2015)

4 Bliz8f vymezeni standardl je uvedeno v kapitole 2.3.3 a pifloze €. 2. Originalni znéni je dostupné na
internetovych strankach Fairtrade International.
5 Cenu konkrétnich produktii 1ze dohledat v cenové databazi na strankach Fairtrade International.
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Dalsi vyhodou navic je bonus v podobé¢ socialni prémie (Fairtrade Premium). Socialni
prémie je pevné stanovena pro dany druh vyrobku a vyplaci se spolu se zakladni cenou.
V druzstvu se demokraticky hlasuje, na jaké ucely bude pouzita. Cilem socidlni prémie
je prospéch mistnich komunit. Investice mifi do zlepSeni infrastruktury, stavby skol, za-

jisténi 1€karské péce, nebo kopani studni. (Kominek, 2015)

Pokud se rozhodnou obchodnici® prodavat produkty se znamkou Fairtrade® pod svoji ob-
chodni znackou, musi si zazadat o udé&leni licence. Zadost se zasil4 organizaci, ktera spra-
vuje fair trade v dané zemi. Soucasti zadosti je také navrh na graficky navrh obalu, ktery
musi byt schvalen. V Ceské republice se zadostmi zabyvé Fairtrade Cesko a Slovensko.
Licen¢ni partnefi plati poplatek 2 % z velkoobchodniho obratu dané¢ho vyrobku a navic
podléhaji pravidelnému reportu ohledné odbytu. Poplatky jsou pouzity na vyvoj novych
standardd, podporu producentti a celkovou osvétu spravedlivého obchodu. (Fairtrade
Cesko a Slovensko, 2016d)

Obrazek 5 Ochranna znamka Fairtrade International

®

FAIRTRADE

Zdroj: www.fairtrade.net

Vyrobky WFTO a FLO spliji definici dle FINE, a proto mohou byt oznaceny jako fair-
tradové. Dalsi vyrobky, které spliuji kritéria definice, jsou od némecké spolecnosti Ra-
punzel, pod projektem Hand in Hand. I jejich vyrobky se tedy daji oznacit jako fairtra-
dové. Naopak organizace Rainforest Alliance a UTZ, nespliuji zakladnich kritéria povin-
nych lepSich podminek, vykupnich cen a obchodnich vztaht. Z téchto ditvodi je na misté
jejich vyrobky oznacovat jako ,fair trade lite” nebo vyrobky ,,udrzitelného obchodu®.

(Bacova & Hejkrlikova, 2010)

® Osoby, které zpracovéavaji nebo nakupuji produkty s certifikaci Fairtrade®.
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2.3 Kakao a ¢okolada v systému Fairtrade®

2.3.1 Situace na kakaovém trhu

Kazdoro¢ni poptavka po kakau konstantné roste. Procentualni nartst je v priméru o 13
% véetsi nez predesly rok. Paradoxem vsak je, ze i ptes stabilni riist poptavaného mnozstvi
kakaa Celi vétSina drobnych péstiteli problémtim s prodejem dostatecného objemu, ktery
by jim zarucil pokryti vSech nakladl. Za timto problémem stoji nékolik nadnarodnich
cokoladovych korporaci, které diky své velké trzni sile srazi vykupni ceny kakaa na mi-
nimum. Situace Vv oblasti péstovani kakaa jiz dospiva k tomu, Ze zde za nékolik let nebu-
dou zadni farmafi. VétSina jejich déti totiz odchazi do mést za lepsi praci. Diivodem je
fyzicky naro¢na prace a nizky piijem z kone¢ného vyrobku. V Zapadni Africe dostavaji
pramérné farmaii 3,5 — 6,7 % kone¢né hodnoty tabulky ¢okolady, kterd obsahuje jejich
kakao. Nejvétsi podil (az 70 %) obdrzi v dodavatelském fetézci vyrobei cokolady a ma-
loobchodni fetézee (17 %). Zbylych 7 % obdrZi riizni zprostiedkovatelé. (Fairtrade Cesko
a Slovensko, 2016c)

Obrazek 6 Podil z prodeje bezné tabulky cokolady (100g, 20 K¢)

Share in the sales of an average chocolate bar

(1009, 0,79 €)
Intermediarie%
/
/‘ /

-
/ 0
Cocoa and Chocolate

companies p 2
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% (1980: 16%)

Zdroj: www.cz.makechocolatefair.org

Retailers

Jednou z moznosti, jak zajistit adekvatni a stabilni pfijem farmaitim, je nezavisla certifi-
kace, jako je napiiklad systém Fairtrade®. Podil takto certifikovaného kakaa se od roku
2009 zvysil z 2 % na 16 % a stale roste. Velmi pozitivni ohlas nastal také, kdyz se nékolik
¢okoladovych firem rozhodlo do roku 2020 vyrabét ¢okoladu pouze z certifikovaného
kakaa. Odpovédnost na budoucnosti kakaového primyslu vsak nese kazdy ¢lanek doda-

vatelského fetézce, spotiebitele nevyjimaje. (Bacova, 2015)
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2.3.2 Produkce fairtradového kakaa

Fairtradové kakao ptinasi farmarim moznost, jak si vydélat dostate¢né mnozstvi penéz
prostiednictvim standardii obsahujici ujednani o minimalni vykupni cené. Certifikacni
znamka na vyrobcich poskytuje spotiebitelim zaruku, Ze jsou péstitelé kakaovych bobl
pribézné kontrolovani na dodrzovéni standardt, které naptiklad zakazuji nucenou dét-

skou praci. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2016c¢)

V obdobi, kdy cena kakaovych bobt prudce stoupa, je pro druzstva tézké presvédcit far-
mafe, aby jim prodali svoji produkci. Cim vys3i je totiZ cena na trhu, tim vice plati riizni
prekupnici ,,na ruku‘ a drobni péstitelé své kakao radéji prodavaji jim nez do druzstva.
Diky Fairtrade ma druzstvo vyhodu vyplaceni pevnych cen a pfedfinancovani produkce.
Tim jsou schopni rychle vykoupit od rolnikti kakaové boby za pfijatelnou cenu. (Bacova

& Hejkrlikova, 2010)

Obrazek T Srovnani garantované minimdlni vykupni ceny s cenou na newyorské burze
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Zdroj: Bacova & Hejkrlikova, 2010

Aktualni’ fairtradova minimalni cena = $ 2000/t + $ 200/t socialni prémie (od 1. 10. 2012
navyseno z $ 1600/t + $ 150/t) . Pokud je cena na newyorské burze stejna nebo vyssi, pak
fairtradova minimalni cena = newyorska cena + $ 200/t jako socialni prémie. (Fairtrade

Cesko a Slovensko, 2016c¢)

" Cena k 30. 1. 2016. (Fairtrade International, 2011b)
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Podle posledni monitorovaci zpravy Fairtrade International za obdobi 2013 - 2014 je pa-
trné, ze trend narastu certifikovanych druzstev neustale pokrac¢uje. Vyhody, které jsou
poskytovany farmaiim, jiz pfim¢ly do konce roku 2014 celkem 129 producentskych or-
ganizaci ve 20 zemich svéta k zapojeni se do systému Fairtrade®. Pokud vysledky porov-
name s rokem 2010 (55 druzstev), ¢ini zde nartst pies 230 %. Péstovanim certifikova-
nych kakaovych bobu se zivi 179 800 farmaii. Vice nez 75 % z nich pochazi ze zemi
Zapadni Afriky, a i to je jeden z duvodu, pro¢ je pravé tato Cast afrického kontinentu
nejvetsim producentem certifikovanych kakaovych bobu. Dal§imi vyznamnymi oblastmi
jsou zemé latinské Ameriky a Karibiku, kde je zapojeno do systému Fairtrade® 36 400
farmaria. Prave z téchto oblasti také pochazi nejvétsi mnozstvi ekologicky vypéstovanych
kakaovych bobu. To se projevuje jak na kvalité, tak i na vykupni cené. Minimalni garan-
tovana vykupni cena organickych bobu je $ 2300/t + $§ 200/t jako socialni prémie. Dalsi
farmafi se nachazi v jizni Asii a Pacifiku.

Obrdazek 8 Pocet farmarii zapojenych v systému Fairtrade® za rok 2014

FAIRTRADE COCOA: NUMBER OF FARMERS BY REGION 2014
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Zdroj: Monitorovaci zprava Fairtrade International 2013-2014

Dobrou zpravou je, Ze celkovy objem vyprodukovanych fairtradovych kakaovych bobt
vzrostl na 218 000 t, ¢imz doslo k naristu o 24 % oproti obdobi 2012 — 2013. Zaroven
bylo vyprodukovano vice nez 48 000 t certifikovaného kakaa zptisobem $etrnym k zivot-
nimu prostiedi. Tenden¢né¢ bylo nejvice kakaovych bobil vypéstovano v Zapadni Africe,

kde jiz n€kolik let dominuje Pobiezi Slonoviny (106 200 t). Téméi o polovinu méné bylo
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vypéstovano v Ghané (54 600 t). Se znacnym odstupem uzaviraji pomyslnou pétici Peru,
Dominikanska republika a Ekvador. Diivodem je i to, Ze se prave zde zamétuji pievazné
na péstovani organickych kakaovych bobii. Dohromady tyto 3 zemé& vyprodukovaly do
konce roku 2014 98 % vSech fairtradovych kakaovych bobi v bio kvalité. Praimérna plo-

cha vyuzitd k péstovani kakaa je celosvétove 2,6 hektart.
Obrazek 9 Nejvetsi producenti certifikovaného kakaa v roce 2014

FAIRTRADE COCOA PRODUCTION CAPACITY: TOP FIVE COUNTRIES 2014 (MT)
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of Fairtrade cocoa production

Zdroj: Monitorovaci zprava Fairtrade International 2013-2014

K tomu, aby mohli farmati stale pracovat, je nutné, aby byl neustaly zajem o jejich boby.
Dopomoci k tomu ma4 i Fairtrade Cocoa Sourcing Program?®, v ramci kterého se naptiklad
spolecnost Ferreo zavazala v bfeznu 2014 k nakupu 20 000 t certifikovanych kakaovych
bobi béhem nasledujicich 3 let. I diky tomuto zavazku doslo k 17% nartistu prodanych
kakaovych bobil oproti minulému obdobi. Tak mohla byt farmaiim vyplacena socidlni

prémie v celkové hodnoté 10 800 000 €. (Fairtrade International, 2015c¢)
Obrazek 10 Prodané mnozstvi certifikovanych kakaovych bobii za rok 2013 a 2014

70 600 t
60 400 t

0 G

Zdroj: Monitorovaci zprava Fairtrade International 2013-2014

8 Bliz&i vymezeni programu v kapitole 2.3.3.
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Ghanské druzstvo Kuapa Kokoo

Kuapa Kokoo, neboli ,,dobry péstitel kakaa“, bylo zalozeno v roce 1993. O dva roky poz-
déji ziskalo druzstvo certifikaci Fairtrade®, av roce 1998 ziskdva vlastnicky podil v brit-
ské cokoladovné Divine.

Druzstvo se 7idi mottem ,, nejlepsi z nejlepsich*. Clenové jsou prevazné drobni farmari
zijici v odlehlych castech zemeé, jejichz farmy nepresahuji 6,8 hektari. Zakladni jednotkou
druzstva jsou samostatné vesnicke osady, které funguji na demokratickém a transparent-
nim pristupu. Voli si svého zastupce, ktery je odpovédny za ruzna rozhodnuti. Celkovych
chod druzstva je na 13 farmarich, které si samy voli vSechny osady, seskupené v riiznych

pestitelskych oblastech. Minimalné 4 z clenii musi byt Zeny.

Kuapa Kokoo se snazi zamezit nekalym praktikam vuci farmarum (upravené vahy), a tak
je Vv kazdé osadé zaméstndana osoba, kterd porizuje zaznamy o vazeni a pytlovani kakao-
vych bobii. Druzstvo také vytvorilo metody, které velmi efektivné snizuji provozni naklady.
Prikladem je zauceni svych c¢lenii v procesu vazeni a pytlovani kakaovych bobii. Farmari
se nauci novym dovednostem, a zdroven jim druzstvo zaplati za kazdy pytel vice penéz,
nez ostatni vwkupci. O obchod s kakaovymi boby se stara Kuapa Kokoo Limited, kterd se
skldada ze 4 zvolenych farmaru, vykonného reditele a externiho poradce. Tato obchodni
spolecnost nejdrive vykupuje vsechny boby od kazdé osady, a nasledné je prodava viadni

spolecnosti Cocobod.

Za distribuci penez ze socialnich prémii mezi farmarské komunity je odpovédna Kuapa
Kokoo Farmers Trust. Penize jiz pomohly vybudovat 384 studni na pitnou vodu, 6 odpad-
nich Sachet, mobilni zdravotnicka zarizeni, 8 Skol, 51 obilnych mlynii, nebo pojizdna kina
na podporu vzdeélavani farmarii. Dale probéhla vystavba skladu v pristavu Tema, a dal-

Sich 3 skladi v Goaso, Sefi Bekwai, a Juaso.

Pokud se ocitnou farmari ve financni tisni, mohou si obstarat vvhodny uver od Kuapa
Kokoo Credit Union. Tato financni organizace navic vzdelava farmare ohledné vhodného
vyuzivani penéz a uspor. VSechny tyto aspekty vedou k lepsimu Zivotu farmaru, coz vede
i k vyssi kvalite samotnych kakaovych bobii, ktera se projevuje na konecném vyrobku.

(Divine Chocolate, 2011a) (Tiffen, 2011) (Fairtrade Foundation, 2016c)
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Obrazek 11 Logo druzstva Kuapa Kokoo

Zdroj: www.allghanadata.com

Obrazek 12 Vazeni kakaovych bobii

Zdroj: www.divinechocolate.com

2.3.3 Standardy pro producenty, dovozce a zpracovatele

Pokud se chtéji druzstva sdruzujici péstitele kakaovych bobt zapojit do systému Fair-
trade®, musi byt v souladu s relevantnimi standardy. Certifikace je provddéna nezavislou
organizaci FLO Cert Gmbh. Proces certifikace za¢ind podanim piihlaSky. Nasleduje audit
ptimo v misté zadatele, pticemz se kontroluje soulad organizace piislusnymi standardy.
Producenti, kteti nespliuji kritéria, maji moznost zavést napravné opatieni a nasledné je
jejich certifikace schvalena nebo zamitnuta. Certifika¢ni cyklus trva 3 roky, béhem kte-
rych jsou provedeny minimalné dal$i dva audity. Nebyly-li nalezeny zadné nedostatky,
je certifikace obnovena. Vazngjsi poruseni standardii mize vést k odebrani certifikace.

(Fairtrade International, 2011)

Poplatek za pocatecni kontrolu a certifikaci se liSi v rdmci poctu ¢lent a rovné druzstva.
Pro druzstvo na 1. stupni se pohybuji poplatky v rozmezi 1 466 € - 3 557 € (podle poctu
¢lenil). Pokud sdruzeni provadi zpracovatelské aktivity, je zde vyzadovan dalsi poplatek
V hodnoté mezi 215 € - 635 €, ktery se lisi podle po¢tu zaméstnancii. Za kazdy dalsi cer-

tifikovany produkt se ptiplaci 184 €. (FLO Cert Gmbh, 2016)
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FLO Cert Gmbh zaroven provadi audit u osob, ktefi fairtradové vyrobky zpracovavaji
nebo s nimi obchoduji. Zadatelé nejdiive obdrzi takzvané ,,do¢asné povoleni k obchodu®.
Docasné povoleni umoziiuje rychlejsi zapojeni do systému Fairtrade®, a tim i diive erpat
jeho vyhody. Po Sesti mésicich od udéleni povoleni je proveden v misté zadatele fyzicky
audit. Pokud nedoslo k zaddnému problému, je udélen certifikat. Fyzicky audit se v pro-
vozovné opakuje v intervalu 3 let. Poplatky za certifikaci se lisi podle velikosti firmy,
ktera je stanovena dle roéniho objemu jednotlivych produkti®. (Fairtrade International,
2011a) (Faitrade Cesko a Slovensko, 2016¢)

VSseobecné standardy pro organizace sdruzujici malopéstitele

Tento soubor pozadavki je obecnou normou pro vSechny organizace sdruzujici drobné
péstitele, bez ohledu na to, jaky vyrobek chtéji certifikovat. Fairtrade International zaro-
ven klade dlraz na to, aby se vyrobni druzstva vzdy fidila vnitrostatnimi pravnimi pted-
pisy, kdykoliv jsou pravni pozadavky vyssi nez pozadavky uvedené v téchto standardech.
Totéz plati pro regionalni a specifické primyslové pozadavky. VSeobecné standardy jsou
rozdéleny do 4 casti. Kazda ¢ast stanovuje, ve kterém roce certifikace je nutné kritéria

splnit a v nekterych ptipadech i navod na spravnou aplikaci pozadavku.

1 Obecné pozadavky
1.1 Minimalné 50% c¢lenti druzstva jsou drobni farmafi. Nutnost umoznit audit certi-
fikaénimu organu jmenovat kontaktni osobu. Alespon polovina objemu proda-
nych vyrobk za rok musi pochazet od malych péstiteli.
2 Obchod
2.1 Vedeni zaznami o fairtradovych produktech.
2.2 Vyrobky umisténé na skladé¢ méné nez 1 rok lze prodavat po udéleni certifikace
jako fairtradové.
2.3 DodrZeni stanovenych zasad pii podpisu smlouvy s obchodnim partnerem. Po-
kud dojde ke zméné€ ceny, musi se na ni ob¢ strany pisemné¢ dohodnout.
3 Vyroba
3.1 Vytvoreni systému pro sledovani a hodnoceni vykonti ¢lenti druzstva v souvis-
losti s plnénim pozadavkd. Poskytovani informaci ¢lenim druzstva o pozadav-

cich na pracovni podminky a Zivotni prostredi.

% Poplatky na certifikaci jednotlivych podnikd jsou dostupné na strankach FLO Cert Gmbh.
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3.2

3.3

3.4

3.5

3.6

3.7

Skoleni zamé&stnancti v otazkach ochrany Zivotniho prosttedi a prace s chemiké-
liemi. Zajisténi ochrannych pomicek pro tuto praci.

Tvorba skladovaciho systému nebezpe¢ného odpadu, pro minimalizaci vzniku
havarii. Duraz na recyklaci organického odpadu. Zakaz pouziti geneticky upra-
veného sadebniho materidlu a chemickych latek, uvedenych na seznamu zakaza-
ného materialu Faitrade International.

Puda a vodni zdroje musi byt vyuzity takovym zptisobem, aby nedoslo k erozi,
kontaminaci a vysychani. Pfijimani opatieni k u€innéjSimu vyuzivani elektrické
energie a snizovani emisi sklenikovych plynt.

Zakaz jakékoliv formy diskriminace, nucenych a nedobrovolnych praci. Déti
mladsi 15 let nemohou byt zaméstnani. Mohou pracovat na farmé svych rodicii
pouze po Skole nebo o prazdninach, a prace je ekvivalentni k jejich véku. Nebez-
pecné prace mohou vykondvat osoby starsi 18 let.

Svoboda sdruzovani a kolektivniho vyjednavani. Tvorba mzdového ohodnoceni
zaméstnancl. Mzda stanovena dle kolektivni smlouvy, primérnych regionalnich
mezd pro podobné zaméstnani, nebo podle oficialni minimalni mzdy. Pracovni
pomér mezi zaméestnavatelem a zaméstnancem musi byt pisemné zaznamenan.
Zajisténi bezpecného pracovniho prostfedi pro zaméstnance. Tvorba oddélenych

sanitarnich zafizeni pro muZze a Zeny. Skoleni zamé&stnanct v otazkach BOZP.

Rozvoj druZstva

4.1

4.2
4.3

11

Demokratické zvoleni ¢lenti valné hromady a predstavenstva. Definovani, kdo je
¢len druZstva, a stanoveni podminek pro vstup do druzstva.

Tvorba planu na rozvoj druzstva. Vedeni zdznamu vyuziti socialniho ptiplatku.
Zakaz diskriminace €lendl druzstva. Kazdy ¢len ma pravo Gcastnit se shromaz-
déni, hlasovat, byt zvolen, obchodovat, nebo na jakykoliv jiny prospéch z ¢len-

stvi. (Fairtrade International, 2015a)

VSeobecné standardy urcené pro dovozce a zpracovatele

Stejné jako v predeslych standardech, je i zde povinnost fidit Se vnitrostatnimi pravnimi
ptredpisy, kdykoliv jsou pravni pozadavky vyssi nez pozadavky uvedené v téchto standar-

dech. TotéZ plati pro regiondlni a specifické primyslové pozadavky.

1 Obecné pozadavky

Zakladni podminkou pro obchodovéani s fairtradovymi produkty je udéleni povo-

leni od certifika¢niho orgédnu a umoznéni auditu ve vSech prostorach organizace.
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3

Nékup a prodej fairtradovych vyrobkt (urenych k dal§imu zpracovéani) musi
probihat mezi certifikovanymi podnikatelskymi subjekty.

1.2 Pro pouzitim ochranné znamky Fairtrade® na obalech vyrobku, je nutné pisemné
stvrdit smlouvu s Fairtrade International. Podnik se zavazuje, ze bude vyuzivat
ochrannou znamku v souladu s platnymi pokyny od Fairtrade International.

Obchod

2.1 Povinné vedeni zaznamti ohledné nakupu a prodeje fairtradovych produkta, diky
¢emuz dojde k transparentnosti celého toku vyrobku od péstitele az po konecného
zpracovatele.

2.2 U produkti slozenych z vice ingredienci plati, ze veSkeré¢ ingredience, na které
existuji standardy Fairtrade, musi byt v kvalité Fairtrade. Miniméalni objem fair-
tradovych ingredienci je 20 %. Pfidand voda, nebo mléko mohou byt odecteny
Vv piipad€, ze presahuji vice jak 50 % obsahu. Oznaceni fairtradovych surovin
musi byt zfeteln€ uvedeno na zadni strané€ obalu vyrobku.

Vyroba

3.1 Prava zaméstnancu se fidi podle ptisluSnych zdkond v dané zemi + zakladnich
prav Mezinarodni organizace prace.

3.2 Dodrzovani platnych zdkonl na ochranu zivotniho prostfedi. Snaha o co nejnizsi
zne€isténi zivotniho prostfedi prostfednictvim recyklace, prevence, sniZovanim
emisi atd. Fairtradové vyrobky nesmi obsahovat zadnou slozku ze seznamu za-
kazaného materidlu Fairtrade International.

Obchod a rozvoj

4.1 Vymezeni a stanoveni role platce fairtradové minimalni vykupni ceny a social-
niho pfiplatku, a vymezeni a stanoveni role pfepravce mezi producentem a plat-
cem. DodrZovani stanovenych zasad pfi podpisu obchodnich smluv.

4.2 Pokud je trzni cena vyssi nez minimalni garantovana cena, fidi se platce vzdy
vys8i cenou. Pokud producent zpracovava vyrobek, jsou k minimalni vykupni
cené zahrnuty i ndklady na zpracovani. Socialni pfiplatek je vzdy soucésti platby
producentiim. Vyse socialniho pfiplatku je stanovena v cenové databazi Fairtrade
International.

4.3 Producentské organizace maji moznost bezurocného predfinancovani, diky
¢emuz mohou nakoupit vyrobky od svych ¢lenti. Pokud dojde k ptedfinancovani,

musi byt sepsana pisemna smlouva.

25



4.4 Vytvoreni planu nakupu pro vSechny producenty, od kterych firma hodld naku-
povat vyrobky. Pravidelné poskytovani informaci producentiim o trhu.
4.5 V systému Fairtrade je zakazano pouzivat praktiky, které mohou ohrozit produ-

centy nebo ostatni obchodniky. (Fairtrade International, 2015b)

Pro péstovani a obchod s kakaem existuji i specifické produktové standardy, které musi

byt zajemci o certifikaci také splnény. Jejich pteklad je uveden v piiloze ¢. 2.
Fairtrade Cocoa Sourcing Program

Fairtrade International pfedstavilo novy program, ktery zmirfiuje povinnost certifikace
vedlejsich ingredienci ve vyrobku. Pro vyrobce ¢okolady to znamena, Ze na vyrobu fair-
tradové ¢okolady musi pouzit pouze certifikované kakaové boby, ale ostatni ingredience
(cukr, vanilka) nemusi byt certifikované. Jelikoz obchodni standardy vyzaduji, aby bylo
co nejvice ostatnich ingredienci ve vyrobku certifikovano, dochazelo k situaci, kdy far-
mafi nemohli prodat veskerou svoji produkci. Celosvétove je prodano jen 1,2 % kakao-
vych bobil v ramci certifikace Fairtrade®, a cilem tohoto programu je zvysit odbyt certi-
fikovanych kakaovych bobti za stejnych vyhod pro farméfe (minimalni garantovand cena,
socialni prémie). Na rozdil od plvodniho systému, bude na obalech vyrobkli nova
znamka, které také deklaruje spravedlivé zachazeni s farmati. Do programu se zapojilo
jiz n€kolik spolecnosti, napiiklad Kaufland, Lidl, Ferrero, Mars, skupina Rewe,
Riegelein, Coop a dalsi. (Fairtrade International, 2014) (Nieburg, 2014)

Obrdzek 13 Novad znamka Fairtrade Cocoa Program

€ FARTRADE

Zdroj: www.fairtrade.net

Socialni prémie

V roce 2014 obdrzeli farmafi na socialni prémii dohromady 10 800 000 €. Tém¢ft polo-
vina z této ¢astky je pouzita k rozvoji producentskych organizaci. Jedna se o vystavbu
spolecnych socialnich zatizeni, zlepSeni infrastruktury, vystavba skladovacich prostort,
nakup vozidel pro sbér a prepravu kakaovych bobii, vylepSeni suSicich zatizeni a sazeni
novych kakaovnikt. Investice jsou ur¢ené pro podporu spravného tizeni podniku, skla-
dovani a zpracovani kakaovych bobt, které jsou klicem k zajisténi celkové kvality vy-
robkl a efektivnéjSimu vyuziti vSech zdrojii. Druha polovina obdrzené prémie je pouZzita
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k poskytovani sluzeb ¢lentim druzstva, véetné¢ zemedélskych nastroju, skoleni, ivérovych
sluzeb a piimych plateb pro farmare. Zemédélskymi néstroji jsou predevsim macety ur-
¢ené pro sklizen, pesticidy a postiikovace, gumové holinky a zahradnické niizky pro
upravu kakaovniku. Farmaiim jsou poskytnuta Skoleni, ktera je uc¢i spravnym postupiim
pii péstovani kakaovniku. Dale jsou proskoleni v otazkach détské prace, produktivity,
zlepSovani kvality, systému udrzitelného zemédélstvi a ochrany kakaovniki pfed sktdci.
Druzstva vyuzivaji pfimé platby jako odménu farmaitm, kteti produkuji kakaové boby
ve vyssi kvalité. Zaroven se snazi podnitit ostatni farmare k vyssi produktivité. Dulezité
je také dlouhodobé partnerstvi s farmari, kteti prostiednictvim druzstva prodaji velké
mnozstvi kakaovych bobi a pfispivaji tim k rozvoji mistnich komunit. (Fairtrade

International, 2015c)
Graf 2 Vyuziti socialni prémie v roce 2014

0.4 % Ostatni sluzby mistnim komunitam
1% Socialni a ekonomické sluzby 0.3 % Jiné
2 % Zdravotni péce

2 % Vzdélavani
7 % Komunitni infrastruktura

0.4% Ostatni sluzby farmaiim a pracovnikim *—
3 % Nakup zemédélskych nastroji * h

* 27 % Sprava
budov a
infrastruktura

[ Rozvoj druzstva 45 %
B Sluzby farmaiim 43 %

Sluzby mistnim komunitam 12 %

Jiné 0.3 %

31 % Platbhy farmaiim

17% Lidske
‘. zdroje a
administrativa
A 1% Odborné
[\ « &koleni élent

5% Skoleni farmaFa  * druzstva
1%Vzdélani a zdravotni péce ' 1% Finanéni sluzby

1 % Zavedeni spravnych
zemédélskych praktik

Zdroj: Viastni zpracovani dle Monitorovaci zpravy Fairtrade International 2013-2014

2.3.4 Vyrobci ¢okolady
Seznam vyrobct certifikované ¢okolady lze rozd¢lit do n¢kolika skupin:

1. vyrabéji pod vlastni znackou, a jejich portfolio tvoii pouze fairtradové vyrobky:
o Zotter, Divine, Seen & Been, Green & Black’s, Green Dream a dalsi;
2. Vyrabgjici pro privatni znacky jako M&S a jiné. Vyrobce vétSinou neni znam;

3. vyrabg¢jici primyslovou ¢okoladu pro dalsi vyuziti, naptiklad:
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o Barry Callebaut, Cargill;
4. velké cukraiské spolecnosti, které do svého portfolia vyrobka zahrnuly nékolik
fairtradovych cokolad:
o Nestlé, Cadbury, Hersey's, Mars, Ferrero. (G., Kozlova, e-mailova kore-

spondence, 18. bfezna, 2016)
Spole¢nost Divine

Jednim z neznaméjsi vyrobcii fairtradové cokolddy je britskd spolecnost Divine. Na rozdil
od ostatnich vyrobcii je Divine zvlastni tim, Ze jej vlastni ze 44 % samotny dodavatel cer-
tifikovanych bobii, ghanské druzstvo Kuapa Kokoo s vice nez 80 000 ¢leny. Na investice
do rozvoje druzstva tedy putuje nejen socialni prémie, ale i zisky z prodeje vyrobkii. Za-

rover se do rozvoje investuje 2 % z kazdorocniho obratu.

Prvni fairtradova cokoldada Divine byla vyrobena v roce 1998, a od té doby patri spolec-
Nost mezi pritkopniky v konceptu fair trade. Zmeéna pristupu v cokoladovém priimyslu in-
spirovala i ostatni cukrarenské spolecnosti. Cadbury se rozhodla prevést svoji znacku
Cadbury Dairy Milk do konceptu fair trade. Prvni kroky provedly i Nestlé a Mars, kdyz
zacaly nakupovat kakaové boby 7 Pobrezi Slonoviny. Divine tak pomohla k naristu fair-
tradového cokoladového trhu. Mezinarodni uspéch spolecnosti ved! k zaloZeni dalsi po-
bocky v USA. Nyni Divine nabizi Sirokou Skalu cokoladovych vyrobkit nejvyssi kvality.
Sviij eticky pristup k farmarim dokazuje napriklad i na obalech vyrobkii, které pokryvaji
symboly, vyskytujici se v africkych zemich. Divine se tak miize pochlubit nékolika ocene-
nimi, nejen za kvalitu cokolady, ale i za svoji spolecenskou odpovédnost. (Fairtrade

Foundation, 2016a) (Divine Chocolate, 2011b)

Obrdazek 15 Logo Divine

iz,

CHOCOLATE

Zdroj: www.divinechocolate.com . —
Zdroj: www.divinechocolate.com
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2.4 Fairtradové vyrobky z kakaa a ¢okolady na ¢eském trhu

S celosvétovym rustem koncepce fair trade roste rok od roku i maloobchodni obrat fair-
tradovych produktii. S rostouci spotiebou lidé stale vice podporuji zemedélce a pracov-
niky z rozvojovych zemi. Jednim z diivodt nardstu jsou rizné kampané a akce, které maji
za cil informovat vefejnost ohledné fair trade. V roce 2011 byla v Ceské republice spus-
téna kampan Fairtradova mésta. Cilem je osvéta fair trade a podpora prodeje fairtrado-
vych produkti v daném misté. Do kampané se mohou zapojit nejen mésta, ale 1 Skoly a

cirkve'®. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2014)

V roce 2014 utratili Cesi za ndkup vyrobkt oznadenych znamkou Fairtrade® v piepoétu
203 miliont korun. Doslo k nartstu 17 % oproti roku 2013. Nej€astéji se nakupovala
kava, ktera tvoti 68 % z celkového maloobchodniho obratu. Vyrobky z ¢okolady a kakaa
tvorily pouhych 2,5 % (zhruba 5 miliont K¢). Zde doslo ke znaénému poklesu s porov-
nanim v roce 2013, kde byl podil na celkovém obratu 5% (8,7 mil. K¢).

Graf 3 Podil jednotlivych vyrobkii na maloobchodnim obratu v roce 2014
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3% "~ ‘
|
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Zdroj: Viastni zpracovani dle vyrocni zpravy Fairtrade Cesko a Slovensko 2014-2015

Vyrobky oznacené znidmkou Fairtrade® mohou spotiebitelé zakoupit v kavarnich a re-
stauracich, specializovanych obchodech a prodejnéach zdravé vyzivy, v samoobsluhach a
obchodnich fetézcich jako jsou Kaufland, Tesco, dm drogerie markt, Makro, Globus,
Marks & Spencer, nebo prostiednictvim internetového obchodu. (Fairtrade Cesko a

Slovensko, 2015)

10/ roce 2015 bylo v Ceské republice 9 drzitelt statutu Fairtradové mésto. (NaZemi, 2015)
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Graf 4 Podil ¢okolady a kakaa na celkovém obratu fairtradovych vyrobkii za poslednich
5 let (v mil. K¢)
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Zdroj: Viastni zpracovani dle vyrocnich zprav Fairtrade Cesko a Slovensko 2010-2015

2.4.1 Dovozci kakaa a éokoladovych vyrobkt do Ceské republiky
Produkty se znamkou Fairtrade® dovazi:

— Berry Callebaut, Country Life, Fairmade, Fairov¢, FairTrade Centrum, Fairtrade-
market, Iceland, Mamacoffe, Marks & Spencer, MEC3, MIKO kava, Starbucks,
Tony Bennet. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2016a)

Dalsi subjekty, které dovazi fairtradové vyrobky:

— Ekumenickd akademie Praha — dodava vyrobky od némecké organizace GEPA a
El-Puente. Provozuje obchod a prazirnu Fair&Bio.

— NaZemi — nevladni neziskova organizace, ktera propaguje fair trade. Provozuje
velkoobchod a e-shop s fairtradovymi vyrobky. Dovazi od organizaci Traidecraft
a Fair Trade Original. (NaZemi, 2010)
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Do Ceské republiky se v roce 2013 a 2014 dovezly tyto vyrobky*:

Tabulka 3 Dovoz kakaovych a cokolddovych vyrobkii do CR v systému Fairtrade® (v kg)

Vyrobek Rok 2013 Rok 2014
Tabulkova ¢okolada 11 292,06 8 864, 81
Cokolada pro dalsi zpracovani 138 72
Kakaovy prasek 1979,7 1 330,73
Cokoladové pomazanky 291,12 852,12

Zdroj: Data poskytnutd od Fairtrade Cesko a Slovensko

V ramci Setfeni u jednotlivych dovozcti ohledné objemu dovozu fairtradovych ¢okolad a
kakaa, poskytly relevantni udaje pouze ve Fair Trade Centrum. Objem dovozu je za hos-

podarsky rok od 1. 7. 2014 — 29. 2. 2016.

Tabulka 4 Dovezenych kakaovych a cokoladovych vyrobkii spolecnosti Fair Trade Cen-
trumod 1. 7. 2014 — 29. 2. 2016

Vyrobek Finan¢ni objem v K¢ (bez DPH)
Cokolady 194 863
Kakaovy prasek 284 943
Kakaové boby 624 588

Zdroj: Data poskytnutd Fair Trade Centrum

2.4.2 Vyroba fairtradovych &okoladovych vyrobkii v Ceské republice

V Ceské republice existuje nékolik podniki, které se zabyvaly/zabyvaji zpracovanim a

vyrobou fairtradové ¢okolddy v systému Fairtrade®.

Prazirna Mamacoffe jesté do roku 2014 zpracovavala fairtradovou Cokoladu s rtiznymi
pfisadami jako pistacie, mandle, brusinky, cerstvé prazena kava. Nicméné tuto vyrobu
ukoncila, a nyni se vénuje ptipravé ke zpracovani kakaovych bobt. Je tedy mozné, Ze se
k vyrobé opét vrati. Prazirna nabizi ve svém sortimentu bio kakaovy prasek vyrobeny dle
pravidel Fairtrade®. (H. Charvatova, e-mailova korespondence, 21. ledna 2016) (D. Kol-

sky, e-mailové korespondence, 29. ledna 2016)

11 Data jsou pouze informaéniho charakteru a nelze z nich vyvozovat zadné zavéry.
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Spolecnost Racio, ktera patii mezi nejvétsi vyrobee pufovanych vyrobkii v Evropé, zpra-
covavala pro svého anglického zdkaznika fairtradovou cokolddu pro vyrobu pod jeho
znackou. Tuto ¢innost v§ak ukoncila. Podle informaci od produktové manazerky nepla-
nuji vyrabét zadné fairtradové ¢okoladové produkty pro ¢esky trh. (M. Klisakova, e-mai-
lova korespondence, 16. tinora 2016)

Dalsi ¢eské podniky, jako Biopekarna Zemanka nebo ¢okoladovna Mana, pouzivaji zpra-
covanou certifikovanou cokoladu do svych vyrobki, které ale nenesou ochrannou

znamku Fairtrade®. V blizké dobé se chysta Kk certifikaci prazska ¢okoladovna Passion

Chocolate. (P. Kotikova, e-mailova korespondence, 16. biezna 2016)

32



3 Cile prace a metodicky postup

3.1 Cile prace

Hlavnimi cili prace jsou analyza v oblasti nabidky fairtradového kakaa a Cokolady v ma-
loobchodnich jednotkach, a charakteristika spottebitelského chovani pii ndkupu téchto
vyrobkd.

Dil¢imi cili této prace je vymezeni produkénich a obchodnich standardd urcenych pro
péstitele a obchodniky s kakaovymi boby v systému Fairtrade®, uréeni objemu dovozu
kakaovych a okoladovych vyrobkt do Ceské republiky, a vymezeni zpracovatelskych

aktivit v Ceské republice v oblasti fairtradového kakaa a Gokolady.
Poslednim cilem mé prace je potvrzeni ¢i zamitnuti pracovnich hypotéz.
Pracovni hypotézy

— HI1: VétSina respondenttl, si mysli, ze je v prodejnach nedostate¢nd propagace
fairtradovych vyrobk.

— H2: VétSina respondenti, ktefi povazuji kvalitu vyrobku za velmi dileZitou, na-
kupuji fairtradovou ¢okoladu a kakao prave kvili vyssi kvalité.

— H3: Hlavnim divodem, ktery odrazuje spotiebitele od nakupu fairtradovych vy-

robku z kakaa a ¢okolady, je vysoka cena.
3.2 Metodika

Bakalaiska prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické Casti jsem
pouzil metodu literarni resSerSe, kterd vychdzi z odborné literatury a ostatnich zdroju.
Vzhledem k nedostatku odborné literatury na toto téma, jsem pievazné Cerpal z interne-
tovych zdrojt, vyro¢nich zprav jednotlivych organizaci a odbornych ¢lankt v elektro-
nické podobg.

Po prostudovani téchto zdroji jsem ziskand sekundarni data uttidil a rozd¢lil na ¢tyfi

&asti: Kakao a cokolada, Fair trade, Kakao a cokoldada v systému Fairtrade®, Fairtra-

dové vyrobky z kakaa a cokolady na ceskéem trhu.
Ziskana sekundarni data byla pouzita ke splnéni dil¢ich cilt:

— vymezeni produk¢nich a obchodnich standardi urcenych pro péstitele a obchod-
niky s kakaovymi boby v systému Fairtrade®,

— urceni objemu dovozu kakaovych a ¢okolddovych vyrobk,
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— vymezeni zpracovatelskych aktivit v Ceské republice v oblasti fairtradového ka-

kaa a Cokolady.
Tyto cile jsou obsazeny v teoretické casti bakalaiské prace.

Prakticka cast je rozd€lena na dvé oblasti. Nejprve byla zkouména nabidka fairtradovych
vyrobkt z ¢okolady a kakaa ve vybranych maloobchodnich jednotkach v Ceskych Budé-
jovicich. Pruzkum byl proveden v obchodnich fetézcich a specializovanych prodejnach
zdravé vyzivy. Na zékladné sekundarnich dat jsem provedl Setieni v obchodnich fetéz-
cich Kaufland, Tesco, Globus, Marks & Spencer, dm drogerie markt, a ve specializova-
nych prodejnach zdravé vyzivy Slunecnice, Harmonie, Bylinné a klaSterni produkty U
Cerné véze.

Ve druhé ¢asti praktické prace jsem zkoumal prostiednictvim dotaznikového Setfeni spo-
tiebitelské preference v ramci nakupu fairtradovych vyrobki z kakaa a cokolady. Pouzil
jsem kvantitativni metodu, konkrétné online dotazovéani. Dotaznik byl sestaven progra-
mem Google Docs. Po vytvoreni dotazniku jsem provedl pilotni vyzkum u 10 osob, abych
ov¢til a upravil spravnost, srozumitelnost a jednotnou formulaci otazek. Na zakladné pi-

lotniho vyzkumu jsem zménil formulaci otazek €. 4, 5 a 10.

Dotaznik obsahuje 24 otazek, a je rozdéleny na 2 ¢asti. V prvni ¢asti se zamétuji na spo-
tiebitelské preference béhem nakupu konvenéni ¢okolady a kakaa. Ve druhé ¢asti zkou-
mam pohled spotiebitelti na fair trade, jejich zvyklosti béhem nakupu fairtradovych vy-
robkt z kakaa a ¢okolady, a zajem o fairtradové akce. Posledni 4 otazky jsou identifi-
kac¢ni. Dotaznikové Setieni probehlo prostiednictvim socidlnich siti a elektronické komu-
nikace. Po ziskani dostate¢ného mnozstvi respondentli jsem, prostfednictvim programu
MS Excel, zpracoval a vyhodnotil vSechny odpovédi. Ze ziskanych vysledkt byly potvr-

zeny, nebo vyvraceny stanovené hypotézy.
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4 Prakticka ¢ast

4.1 Setfeni v ramci maloobchodnich jednotek

V prvni ¢asti praktické prace se zabyvam nabidkou fairtradovych vyrobki z kakaa a ¢o-
kolady ve vybranych maloobchodnich jednotkach. Jednotlivé prodejny byly vybrany na

zakladné sekundarnich dat a online mapy prodejnich mist Fairtrade Cesko a Slovensko.
4.1.1 Prodejny zdravé vyzivy

Vyzkum byl proveden ve 3 specializovanych prodejnach zdravé vyzivy. Informace oh-
ledné nabidky byly ziskany osobni navstévnou jednotlivych prodejen. Do ptipravenych
tabulek se zapisovaly informace o hmotnosti, cené, vyrobci, certifikaéni znamce, a popfi-

padé i znamka ekologického piivodu vyrobku.

Zkouman byl produktovy sortiment v t€chto prodejnach: Slune¢nice, Harmonie, Klasterni

a bylinné produkty u Cerné véze.
Slunecnice

Obchod Slune¢nice se nachazi v ulici Chel¢ického, nedaleko Lannovy tfidy. Ve svém
sortimentu nabizi zdkaznikim biopotraviny, kosmetiku, knihy, ekologické praci pro-

sttedky, a jiné. V nabidce nechybi ani fairtradové vyrobky z ¢okolady a kakaa.

Tabulka 5 Nabidka fairtradovych vyrobkii v prodejné zdravé vyzivy Slunecnice

Vyrobek Hm(ogt)n ost Cena (K¢) | Vyrobce |BIO Zrll:ilgka
Mlé¢na ¢okolada (34 %) 100 59 Rapunzel | Ano Ne
MIlé¢na ¢okolada (32 %) 100 53 Gepa Ne Ano
Bila ¢okolada 100 61 Rapunzel | Ano Ne
Hotka ¢okolada (85 %) 100 84 Rapunzel | Ano Ne
Hortka ¢okolada (70 %) 100 76 Rapunzel | Ano Ne
Kakao 100 68 Naturata | Ano Ne
Kakaové boby 100 74 Neuveden | Ano Ne

Zdroj: Viastni vyzkum

Z tabulky €. 5 vyplyva, Ze jsou ptevazné vsechny tabulkové cokolady od spolecnosti Ra-
punzel, ktera se svym projektem Hand in Hand spliuje definice fair trade dle FINE. Pouze
jedina ¢okolada od spole¢nosti Gepa, je oznacend certifika¢ni znamkou Fairtrade®. Ka-

kao a kakaové boby dovazi spolecnost Fair Trade Centrum, ale ani na téchto vyrobcich
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neni umisténa znamka Fairtrade®. Naopak v§echny neoznacené!? vyrobky jsou v biokva-
litd. Celkové je nabidka vyrobki dostacujici. Cokolady jsou umistény vhodnym zpiso-
bem, ale informace o fairtradovém ptivodu Ize zjistit pouze z obalu vyrobkii. V prodejné
se nachazi plakat Fairtrade International, ktery vSak upozornuje pouze na fairtradovou

kavu.

Obrazek 16 Fairtradove vyrobky a plakat Fairtrade International - Slunecnice

Zdroj: Viastni vyzkum

12/ piipadg, ze vyrobek neni oznacen zndmkou Fairtrade®, je koncept fair trade zajistén ¢lenstvim vyrobcil
ve WFTO.
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Bylinné a klasterni produkty u Cerné véze

Jak z nazvi vyplyva, prodejna je zaméfena spiSe na bylinné vyrobky. Nicméné i zde je

piekvapivé pomérné velky vybér fairtradovych vyrobki.

Tabulka 6 Nabidka fairtradovych vyrobkii v prodejné zdravé vyzivy Bylinné a klasterni
produkty u Cerné veze

Vyrobek Hmotnost (g) | Cena (K¢) | Vyrobce | BIO | Znamka FLO
Mlécna tycinka (50 %) 35 66 Zotter | Ano Ano
Mlécna Cokolada (46 %) 100 90 Rapunzel | Ano Ne
Hoftké cokolada (54 %) 100 113 El Puente | Ano Ne
Hotka ¢okolada (70 %) 100 69 Noir Ne Ne
Kakao 100 76 Gepa Ne Ne
Kakao 100 52 El Ceibo | Ano Ne
Kakao 100 68 Naturata | Ano Ne
Kakaové boby 100 74 Neuveden | Ano Ne

Zdroj: Viastni vyzkum

Z tabulky €. 6 vyplyva, Ze je v prodejné opét pouze jeden vyrobek, ktery na sobé nese
certifikaéni znamku Fairtrade®. Ostatni vyrobky jsou oznadené pouze malym nazvem
»FAIR TRADE®. Vétsina vyrobki je opét v biokvalité. Vyrobky jsou umisténé tak, aby
je bézny spotiebitel nemohl piehlédnout. Cokolady jsou rozlozené na velkém stojanu
uprostied prodejny. Kakao a kakaové boby jsou dovezené Fair Trade Centrem. Pro tyto
vyrobky je vy¢lenén osvétleny regal v rohu prodejny. Upozoriiuje na né velky napis a

dovozce, z jehoz nazvu vyplyva ,,férovost™ nabizenych produktu.
Harmonie

Prodejna byla vybrana na zakladé doporuceni blizkych osob. Pfi osobni navstéve jsem

zjistil, Ze 1 ptes Siroky sortiment, zde neni zadny fairtradovy vyrobek z ¢okolady a kakaa.
4.1.2 Obchodni fetézce

Na zakladné online mapy Fairtrade Cesko a Slovensko, byly vybrany prodejny dm dro-
gerie markt a Marks & Spencer. Dalsi prodejny Kaufland, Tesco a Globus byly vybrany
na zdkladé sekundarnich dat. Celkem tedy vyzkum probéhl v 5 obchodnich fetézcich
v Ceskych Budg&jovicich. Béhem osobni navitévy kazdé prodejny byly do pipravenych
tabulek zapsany informace ohledné nabidky jednotlivych fairtradovych produktu.
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dm drogerie markt, s. r. 0.

V Ceskych Budgjovicich jsou 4 prodejny dm drogerie markt. Vybrana byla prodejna na
Lannov¢ tiid€. JelikoZ se nachazi v rusné ¢asti mésta, je nutné, aby zde byla nabidka zbozi
co nejvetsi.

Tabulka 7 Nabidka fairtradovych vyrobkii v obchodnim retézci dm drogerie markt

Vyrobek Hm&]t)n ost Cena (K¢) | Vyrobce |BIO lel:incl)ka
Mlécna ¢okolada (38 %) 100 77 Gepa Ano Ne
Bila ¢okolada 100 77 Gepa Ano Ne
Hoftka ¢okolada (85 %) 100 80 Gepa Ano Ne
Hotka ¢okolada (70 %) 100 69 Gepa Ano Ne
Kakao 100 59 Gepa Ne Ne
Kakaové boby 100 90 Neuveden | Ano Ne
MIlécéna tycinka (38 %) 35 24 Gepa Ano Ne
Hoika tyc¢inka (75 %) 35 29 Gepa Ano Ne

Zdroj: Viastni vyzkum

Do drogerie dovazi ¢okolady a kakao spole¢nost Gepa. VSechny vyrobky jsou v biokva-
lit¢, kromé kakaového prasku. Na obalech neni uvedena zndmka Fairtrade®. Zakaznik se
o ,,férovosti® vyrobkli miize dozvédet ze zelené oznacené cenovky, kterd upozoriiuje na

koncept fair trade. Vyrobky jsou umistény spolu s bio vyrobky v regale pobliz pokladen.

Obrazek 17 Fairtradové vyrobky - dm drogerie markt

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Marks & Spencer, s.r. 0

Obchodni fetézec Marks & Spencer nabizi ve svém sortimentu prevazné odévy. Potraviny
jsou umistény v zadni ¢asti prodejny. V ramci spolecenské odpovédnosti se v M&S tidi
Planem A, ktery v sobé zahrnuje prodej potravinovych a nepotravinovych fairtradovych

vyrobku. (Fairtrade Foundation, 2016b)

Tabulka 8 Nabidka fairtradovych vyrobkii v obchodnim retézci Marks & Spencer

Vyrobek Hmotnost (g) | Cena (K¢) |Vyrobce |BIO |Znamka FLO
MIlé¢na cokolada (36 %) 100 62 M&S | Ne Ano
Bila ¢okolada 100 62 M&S | Ne Ano
Horka ¢okolada (72 %) 100 62 M&S | Ne Ano
Horka ¢okolada (85 %) 100 69 M&S | Ne Ano
Horké cokolada 100 46 M&S | Ne Ano

Zdroj: Viastni vyzkum

Vsechny fairtradové vyrobky z ¢okolady a kakaa jsou pod privatni znackou Marks &
Spencer. Jako jediny ze vSech zkoumanych obchodli mé vSechny své vyrobky oznacené
certifikaéni zndmkou Fairtrade®. Naopak ani jeden na sobé nenese znamku Bio. Z ta-
bulky €. 8 lze vidét, Ze jsou vSechny tabulkové ¢okolady na stejné cenové urovni. Vy-
robky jsou umisténé v regalu s dal$imi cokoladovymi produkty. Zakaznika o ,,férovém*

ptivodu vyrobku upozortiuje logo Fairtrade®, umisténé na obalech a cenovkach.
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Obrazek 18 Fairtradové vyrobky - M&S

Zdroj: Viastni vyzkum

Kaufland Ceska republika, v. o. s.

Jako jeden z piednich leaderti v maloobchodg, s nabidkou velmi Sirokého sortimentu,
nabizi 1 Kaufland fairtradové vyrobky. Ve svém sortimentu také nabizi cokoladu vypro-
dukovanou v systému UTZ. I piesto, ze UTZ ptispiva k udrzitelnosti a ,,férovosti®, ne-
splituje definici dle FINE, a proto je na misté tyto vyrobky oznacovat jako ,,fair trade

lite* nebo vyrobky ,,udrzitelného obchodu®.

Tabulka 9 Nabidka fairtradovych vyrobkii v obchodnim retézci Kaufland

Vyrobek Hmotnost (g) | Cena (K¢) | Vyrobce | BIO | Znamka FLO
MIécna cokolada (36 %) 100 35 Kaufland| Ne FCSP
Bila ¢okolada 100 35 Kaufland | Ne FCSP
Horka ¢okolada (50 %) 100 35 Kaufland| Ne FCSP
Hortka ¢okolada (70 %) 100 50 Gepa Ne Ne
MIécna cokolada (30 %) 100 15 uTZ Ne X

Bila ¢okolada 100 15 uTz Ne X
Hotka ¢okolada (50 %) 100 15 uTz Ne X

Zdroj: Viastni vyzkum
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Ptevazna cast fairtradovych ¢okolédd je pod privatni znackou Kaufland. Na vyrobcich je
nové vzniklé logo programu Fairtrade Cocoa Sourcing Program. Tento program umoz-
flyje pit vyrobé cokolady vyuZzivat pouze 100 % certifikovaného kakaa. Ostatni ingredi-
ence nemusi pochézet z certifikovanych zdroji. Fairtrade International se prostiednic-
tvim FCSP snazi o vyssi odbyt certifikovanych kakaovych bobti, diky ¢emuz snizuje né-
roky na vyrobu jednotlivych produktt. Pro vyrobky je vyclenén jeden regal ihned vedle
ostatnich ¢okolad. Propagace vyrobkil je na velmi nizké urovni. Na fairtradovy piivod

upozoriiuje pouze malé logo FCSP.

Obrazek 19 Fairtradové vyrobky - Kaufland
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Zdroj: Viastni vyzkum

Tesco, Globus

Tesco Stores CR, a. s. a Globus, k. s. ve své nabidce zahrnuji pouze vyrobky oznagené

znamkou Rainforest Alliance, ktera stejné jako UTZ, pfispiva k udrZzitelnosti a férovosti.
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Nicmén¢ ani tento systém nespliiuje definici dle FINE, a proto i tyto vyrobky je mozné

oznacovat jako ,,fair trade lite* nebo vyrobky ,,udrzitelného obchodu*.

Uvedu zde tabulky pouze pro porovnani.

Tabulka 10 Nabidka UTZ certifikovanych vyrobkii v obchodnim retézci TesSCo

Vyrobek Hmotnost (g) | Cena (K¢) | Vyrobce |BIO |Znamka FLO
MIé¢na ¢okl. (30 %) 100 65 Cote d'Ore| Ne X
Hotka ¢okolada (70 %) 100 65 Cote d'Ore | Ne X

Zdroj: Viastni vyzkum

Tabulka 11 Nabidka UTZ certifikovanych vyrobkii v obchodnim retézci Globus

Vyrobek Hmotnost (g) | Cena (K¢) | Vyrobce |BIO|Znamka FLO

Hotka ¢okolada (70 %) 100 60 Cote d'Ore | Ne X
Zdroj: Viastni vyzkum
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4.2 Dotaznikové Setreni

Pied zahajenim samotného dotazovani jsem provedl pilotni prizkum u 10 osob, abych
ov¢til a upravil spravnost, srozumitelnost a formulaci jednotlivych otazek. Na zakladné
pilotniho vyzkumu jsem zménil formulaci otazek ¢. 4, 5 a 10. Dotaznikové Setieni pro-
behlo od listopadu do 16. 11. 2015 do 19. 1. 2016, kdy byly publikovany na socialnich
sitich, a zasilany prostfednictvim elektronické komunikace. Pfevaznou ¢ast respondent
tvorili osoby z blizkého okoli, studenti z Jiho¢eské Univerzity, navstévnici internetovych
stranek Fairtrade Cesko a Slovensko, Podporuji fair trade. Celkem odpovédélo 200 re-

spondentt. Vyhodnoceni vysledki probéhlo v programu MS Excel.
4.2.1 Vysledky priuzkumu

Dotaznik obsahuje 24 otazek, a je rozdeleny na 2 ¢asti. V prvni ¢asti se zaméfuji na spo-
tiebitelské preference béhem nakupu konvenéni ¢okolady. Ve druhé ¢asti zkoumam po-
hled spotiebitell na fair trade, jejich zvyklosti béhem nakupu fairtradovych vyrobku z ka-

kaa a ¢okolady, a zajem o fairtradové akce.

Otazka ¢. 1: Mate radi vyrobky z ¢okolady a kakaa? (n = 200)

Prvni otazka byla ,,zahtivaci®, aby si respondenti vybavili jejich vztah k ¢okolad¢ a pti-
druzenym vyrobkim. Z vysledki vyplynulo, Ze neni nikdo, kdo by nem¢l, alespoii ¢as-
te¢né, rad tyto vyrobky. Na tuto otdzku odpovédelo ano 84 %, spise ano 14 %, spise ne 3

% a ne 0 % respondent.

Otazka ¢. 2: Nakupujete tyto vyrobky? (n = 200)
Tato otazka je filtracni a rozd€luje respondenty na dvé skupiny. Na tuto otazku odpove-
délo ano 99 % dotazovanych, kteti tedy pokracovali dal v dotazniku. Dotazovani, ktefi

nenakupuji vyrobky z cokolady a kakaa (1 %), pokracovali na identifikacni otazky.

Otazka €. 3: Jak casto je nakupujete? (n = 198)

| pfesto, Ze ma pievazna vétSina respondentl kladny vztah k témto vyrobklim, kazdy den
je nakupuji pouze 2 % dotazovanych. Vice jak polovina respondentii (56 %) nakupuje
¢okoladu nekolikrat za mésic. Nekolikrat do tydne si dojde na nakup cokolady 23 %, a

spiSe vyjimecné 20 %.
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Graf 5 Frekvence nakupu cokolady a kakaa
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Otazka ¢. 4: Jaky druh ¢okolady upiednostiiujete? (n = 198)

Z této otazky vyplyva, Ze maji respondenti nejradéji mlécnou ¢okoladu (40 %), hotkou
¢okoladu (33 %), s ofechy a mandlemi (19 %), s podstatnym odstupem bilou ¢okoladu (3
%). Cokoladu s naplnémi maji radi respondenti jen ve 2 %. Jinak odpovédély 3 % dota-
zovanych. Mezi tyto odpovédi pattily naptiklad ¢okolady s kofenim, nebo tmava ¢oko-

lada z bobu Criollo.

Graf 6 Preferovany druh cokolady
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Otazka ¢. 5: Kolik K¢ béZné utratite za nakup této cokolady (100 g baleni)?

Cilem této podotazky bylo zjistit, kolik jsou ochotni respondenti zaplatit za svoji oblibe-
nou ¢okoladu ve spotiebitelském baleni. Samoziejme se cena lisi podle druhu zakoupené
¢okolady. Pro tento piipad jsem zvolil kontingencni tabulku, ze které vyplyva, ze nejvice
respondentl bézné utrati 21-30 K¢ (38 %). Naopak jen 5 % dotazovanych nakupuje ¢o-
koladu za méné nez 20 K¢&. Zaroven je z tabulky patrné, Ze jsou ochotni spottebitelé za-

platit nejvice penéz za nakup hotké cokolady.

Tabulka 12 Béznd utrata za oblibenou cokoldadu (100 g baleni)

Do20 21-30 31-40 41-50 51-60 61 avice Celkovy

Druh Cokolidy K¢ K& K& K& K& K&  soudet
Bila 0% 1% 1% 0% 1% 0% 3%
Hoika 1% 8% 6% 7% 5% 7% 33%
MIlécéna 4% 20% 9% 5% 1% 2% 40%
S naplnémi 0% 1% 1% 0% 0% 1% 2%
S ofechy, mandlemi 1% 7% 6% 3% 1% 2% 19%
Jiné 0% 1% 0% 1% 0% 1% 3%
Celkovy soucet 5 38% 23% 15% % 13% 100%

Zdroj: Viastni vyzkum

Otazka ¢. 6: Jak moc diilezité jsou pro Vas pii nakupu vyrobki z kakaa a ¢okolady
tyto faktory? (n = 198)

Zde respondenti ptifazovali k jednotlivym faktortim stupen diilezitosti, ktery je ovliviiuje
béhem nakupu. Kazdy faktor byl ohodnocen na stupnici od 1 do 4. Pro jednotlivé stupné

byly zvoleny tyto interpretace:

1 — velmi diilezity, 2 — spise diilezity, 3 — spise nedilezity, 4 — nezajima me

Cena vyrobku — jako velmi dilezity faktor zvolilo cenu 25 % respondentti. Spise dulezity
faktor je pro 48 %, spiSe nedllezity pro 22 %, a 5 % respondentli se podle ceny viibec
neftidi.

Kvalita vyrobku (zejména obsah kakaové hmoty) — pro 47 % respondentt je kvalita velmi
dilezita. 35 % dotazovanych povazuje kvalitu vyrobku spise dalezitou, 13 % spiSe nedu-

lezitou, a 5 % povazuje kvalitu jako nedulezity prvek pii nakupu ¢okolady.

45



Vzhled obalu — velmi malo respondentii povazuje vzhled obalu za velmi dalezity faktor
(8 %), spise dilezity je pro 26 % odpovidajicich. Pfevazuje zde nazor, ze je vzhled obalu

spiSe nedulezity (42 %). Jako nedllezity jej povazuje 24 % respondentil.

Znacka — z odpovédi vyplyva, ze je znacka vyrobku velmi dilezitd pro 18 %, spise dile-
zitd pro 35 %, spiSe nedulezita pro 30 %, a nedilezitd pro 18 % respondentti. Celkové

nepievazuje ani jeden druh nazoru.

Informace na obalu — jako velmi dulezity faktor povazuje informace na obalu 33 % re-
spondentt, spiSe dulezity je pro 31 %. Podle informaci na obalu se moc netidi 23 % do-

tazanych, a 13 % se o informace viibec nezajima.

Velikost baleni — pti nakupu je pro 24 % respondentii velmi dulezité, jestli si koupi ¢oko-
ladu ve 100g baleni, cokoladovou ty¢inku, nebo jina baleni vyrobkd. SpiSe dilezita je
velikost baleni pro 39 % respondenttl, spiSe nedtlezité 24 %. Velikost baleni nehraje roli

pro 13 % dotazanych.

Dostupnost prodejniho mista — dostupnost shledava velmi dulezitou 19 % kupujicich.

Spise dilezitou 41 %, spise nedilezitou 22 %, neduilezitou pak 18 % respondentd.

Znacka Bio — posledni faktorem byl ekologicky plivod vyrobkl. Znacka Bio je velmi
dalezita pro 15 % kupujicich, spiSe dulezita pro 19 %. Na ekologicky ptivod moc nehledi
37 %, a 30 % dotazanych nezajima, zdali byl vyrobek vyroben zptisobem Setrnym k pii-
rodé¢.

vvvvvv

Celkem ji jako velmi dulezitou povazuje 94 respondentt. Za kvalitou nasleduji informace
na obalu, které povazuje za velmi dulezité 66 respondentd. Pomyslnou trojici uzavira

cena vyrobku, kterou povazuje za velmi diilezity faktor 49 respondentt.
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Graf 7 Faktory oznacené jako ,,velmi diileZité*
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Naopak mezi tfi nejméné dulezité faktory patii znacka Bio (59 respondentit), vzhled obalu
(47 respondenttt). O tieti misto se déli dostupnost prodejniho mista a znacka vyrobku (35
respondenttl).

Graf 8 Faktory oznacené jako ,, nedilezité
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Otazka ¢. 7: Kam chodite nejéastéji nakupovat kakao a ¢okoladu? (n = 198)

Respondenti nejvice nakupuji cokoladu a kakao v supermarketech a hypermarketech (78
%). Velmi mala ¢ast pak nakupuje V prodejndch zdravé vyzivy (9 %), specializovanych
prodejnach s cokoladovymi produkty (8 %). Jinde nakupuje ¢okoladu a kakao 5 % dota-
zanych. Uvedena byla naptiklad Galerie cokolady v Tabote, prodejna Nas Grunt, Country

Life, Sklizeno, nebo internetovy obchod.
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Graf 9 Misto ndakupu cokolady a kakaa
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Otazka ¢. 8: Setkal/a jste se nékdy s pojmem fair trade? (n = 198)

Pokud se respondenti nékdy slyseli o fair trade, pokraovali dale ve vypliovani dotaz-
niku. Ostatni, kteti odpovédéli zaporné, byli dale pozadani o vyplnéni identifika¢nich
udajii (27 %). Celkové se s pojmem fair trade setkalo 73 % dotazovanych. Divodem vy-
soké miry informovanosti o fair trade, je zacileni dotazniku na osoby, které nakupuji fair-

tradovou ¢okoladu a kakao.

Graf 10 Znalost konceptu fair trade
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Otazka €. 9: Co si pod fair trade konkrétné predstavite? (n = 145)

Osma otazka byla oteviend s cilem zjistit, co se respondentim, ktefi znaji pojem fair

trade, prevazné vybavi. Jen 11 respondentl si pod pojem fair trade nevybavilo nic kon-
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krétniho. DalSich 134 respondentti si pod fair trade piedstavilo ptevazné spravedlivy ob-
chod, ktery pomdaha producentiim z rozvojovych zemi, aby dostali za své vyrobky spra-
vedlive zaplaceno. N&ktefi si vybavili kvalitni vyrobek za vyssi cenu, ktery je vyproduko-
van v systéemu Setrném K zZivotnimu prostiredi. Kazda odpovéd’ obsahovala alespon 1 za-
kladni princip fair trade: spravedliva vykupni cena, rovnopravnost, zakaz nucené détské
prace, rozvoj komunit, diistojné pracovni podminky, demokraticky pfistup, rovnocenné
vztahy s obchodniky, nebo ochrana ptirody. V dotaznicich se nevyskytla odpovéd’, ktera

by nesouvisela s danym tématem.
Otazka ¢. 10: Kde jste se s fair trade poprvé setkal/a? (n =145)

Cilem otazky bylo zjistit, odkud se respondenti dozvédéli o fair trade. Nejvice respon-
dentu se setkalo s fair trade ve skole (44 %). Nasledné jsou jiz odpovédi celkové vyrov-
nané. Na internetu se o fair trade dozvédélo 19% respondentti, z obchodu 3 %, od pratel
12 % respondenti. Nejméné respondentti se dozvédelo o fair trade od rodiny 10 %. Jinak
odpovédélo 8 % dotazovanych. Ti se o fair trade dozvédéli z médii, Casopisu, Ekume-
nické akademie, prace, vV zahranici, ze skautského krouzku, nebo pii zakladani Galerie

cokolady v Tébote. Dva respondenti si nevzpominaji, kde se s timto pojmem setkali.

Graf 11 Zdroje informaci o fair trade
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Zdroj: Viastni vyzkum

Otazka ¢. 11: Zakoupil/a jste si nékdy ,,férové vyrobky“ z kakaa a ¢okolady? (n =
145)

Dalsi filtra¢ni otazka, kterd rozdé€luje respondenty na 3 skupiny. Pokud odpovédéli ano,

pokracovali dale ve vyplnovani. Pokud si tyto vyrobky nezakoupili, ale radi by tak udé-
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lali, pokracovali na otazku ¢. 16. Pokud vSak odpovédé€li pouze ne, pokracovali respon-
denti na otazku ¢. 19. Kladné odpovédélo 71 % dotazanych, ktefi v dalsi otazce uvedli,
které konkrétni produkty z ¢okolady a kakaa zakoupili. Celkem 13 % respondentii by si
rado zakoupilo nékteré fairtradové vyrobky, a 16 % respondentii si nikdy nezakoupilo

,.férovou* ¢okoladu ¢i kakao.

Graf 12 Ndkup fairtradové cokolady a kakaa
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Otazka ¢. 12: Pokud ano, které? (vice moznosti) (n = 103)

Tato otazka méla zjistit, jaké vyrobky respondenti nejéastéji nakupovali. Na prvnim misté
se umistila horka cokoldda, zakoupilo ji 65 respondentti. Na druhém misté je mlécnd co-
koldada, kterou zakoupilo 54 respondentd. Do trojice nejéastéji zakoupenych vyrobki
patii cokolada s prichuti, kterou uvedlo 40 respondentli. Nejméné respondentu si z vede-
nych vyrobku zakoupilo kakaové boby (16). Do jinych vyrobku zafadili respondenti ¢o-
koladové susenky a tmavou ¢okoladu. Nasledn¢€ méli respondenti upiesnit, jaky konkrétni

vyrobek si zakoupili.
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Graf 13 Zakoupené fairtradové vyrobky z cokolady a kakaa
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Nejcastéji si respondenti zakoupili tabulkovou ¢okoladu, horky napoj a ¢okoladovou ty-

¢inku. Ojedinéle si zakoupili cokolddovou pomazanku a ¢okoladové bonbony.
Otazka ¢. 13: Kde tyto produkty nakupujete? (vice moznosti) (n = 103)

Nejcastéji nakupuji respondenti fairtradové vyrobky z kakaa a ¢okolady v prodejndch
zdravé vyzivy, kam chodi 43 respondenti. Dale si respondenti zakoupili tyto vyrobky
V prodejnim automatu (33), supermarketu a hypermarketu (31). Ostatni prodejni formaty
jsou témét vyrovnané: prodejna s cokoladovymi produkty (16), internetovy obchod (15),
restaurace a kavarna (11). Mezi ostatni moznosti nakupu zaradili néktefi Skolu, fairtra-

dové prodejny, Marks & Spencer, nebo kulturni akce.

Graf 14 Prodejni mista fairtradovych vyrobkii z kakaa a cokolady
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Otazka €. 14: Jak ¢asto nakupujete tyto vyrobky? (n = 103)

Cilem otazky bylo zjistit frekvenci nakupu fairtradovych vyrobka. Z grafu ¢. 15 vyplyva,
ze si fairtradové vyrobky z cokolady a kakaa nakupuje 69 % dotazanych spise vyjimecne.
V 25 % piipadu jsou fairtradova ¢okolada a kakao zakoupeny nékolikrat za mésic. Malou
Cast tvori respondenti, kteti nakupuji tyto vyrobky nékolikrat za tyden (6 %). Z vysledku
je patrné, ze neni nikdo, kdo by si nakupoval tyto vyrobky kazdy den. Tento jev vSak neni
nijak pozoruhodny, vezmeme-li v potaz graf ¢. 5, kde jen 2 % vSech respondentd naku-

puje ,,obycejnou” cokoladu a kakao kazdy den.

Graf 15 Frekvence nakupu fairtradovych vyrobkii z cokolady a kakaa
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Otazka ¢. 15: Znate vyrobce fairtradové ¢okolady/kakaa? (vice moZnosti) (n = 103)
Respondenti zde mohli oznacit (popt. doplni) vyrobce ¢okolady a kakaa, které znaji
v souvislosti s fair trade. Celkem 43 dotazovanych nezna zadného vyrobce. Z vyrobci
nejcastéji uvadeéli respondenti Gepu (33), Divine (25) a Rapunzel (19). Dale respondenti
znaji Seed & Been (16), El Ceibo (14), Van Houten (14). Mezi ostatni vyrobce fairtradové
cokolady a kakaa zaradili respondenti Zotter, Green & Blacks, Alnaturu.
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Graf 16 Vyrobci fairtradové cokolady a kakaa

50 43
40
30

30
19 25
16
i I . I I : .
o i 1 B
0 []
Gepa ElCeibo Rapunzel Divine Seedand Van Nezndm Ostatni

Bean Houten Zadného
vyrobce

Zdroj: Viastni vyzkum

Otazka ¢. 16: Kolik K¢ jste ochotni zaplatit za nakup fairtradové ¢okolady? (n =
122)

Na tuto otazku odpovidali navic 1 respondenti, kteti v otazce €. 11 zvolili moznost Rad/a
bych. Cilem bylo zjistit, kolik K¢ jsou ochotni dotazovani zaplatit za 3 urcité vyrobky —
mlécna cokolada (100 g, 37 % kakaa), horka cokolada (100 g, 70 % kakaa), cokoladova
tycinka (35 g, 27 % kakaa).

Za fairtradovou mlécnou cokoladu je nejvice respondentll ochotno zaplatit vV cenové re-
laci 41-50 K¢ (30 %). Druha nejpocetnéjsi skupina je ochotna za tuto ¢okoladu utratit
v rozmezi 31-40 K¢ (26 %). 21 % dotazanych by zaplatilo 51-60 K¢, 13% respondentt je
ochotno zaplatit 61-70 K¢. Za fairtradovou mlé¢nou ¢okoladu by 71-80 K¢ zaplatilo nej-

méné respondentti (4 %). O jedno procento vice by bylo ochotno utratit 8/ a vice K¢ (5%).

Graf 17 Akceptovana castka za fairtradovou mlécnou cokoldadu (100g, 37 % kakaa)
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Za tabulku fairtradové hotké ¢okolady je 9 % respondentl ochotno zaplatit 31-40 K¢, 17

% respondentii 41-50 K¢. Nejvice respondentil by zaplatilo za tuto ¢okoladdu v rozmezi
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51-60 K¢ (25 %). 20 % dotazovanych by zaplatilo 61-70 K¢, 18 % je ochotno utratit
castku mezi 71-80 K¢, a 11 % by zaplatilo 81 a vice K¢.

Graf 18 Akceptovana castka za fairtradovou horkou cokoladu (100 g, 70 % kakaa)
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Pokud se jedné o nakup fairtradové ¢okoladové tyCinky, je zde evidentni pfevaha cenové
urovné 31-40 K¢&. Prevazna vétSina respondentil (82 %) je ochotna za tento vyrobek za-
platit v rozmezi 31-40 K¢. Podstatné méné dotazanych by zaplatilo ¢astku 41-50 K¢ (13
%). Dalsi ¢astky jsou jiz spiSe otazkou specifickych preferenci jednotlivet. 51-60 K¢ je
ochotno zaplatit 2 % dotazanych. 60 — 70 K¢ by za ¢okoladovou ty¢inku neutratil nikdo.
I ptes to, ze neni nikdo ochotny zaplatit v rozmezi 60 — 70 K¢, jsou i taci, kteti by za tento

vyrobek utratili 71-80 K¢ (1 %), 80 a vice K¢ by zaplatili 2 % respondent.

Graf 19 Akceptovand castka za fairtradovou cokoladovou tycinku (35 g, 27 % kakaa)
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Otazka ¢. 17: Myslite si, Ze je na fairtradové vyrobky v prodejnach dostateéné upo-
zortieno? (n = 122)

Pro 6 % respondentti je propagace fairtradovych vyrobkid v obchodech dostate¢na. Za
spise dostatecnou propagaci povazuje 20 % respondentii. VEtsi Cast respondentt si spise
nemysli, Ze je na tyto vyrobky dostate¢né upozornéno (57 %). Celkov¢ s timto nazorem
nesouhlasi 17 % dotazanych, kteti si mysli, Ze je v prodejnach nedostate¢na propagace

téchto vyrobkd.

Graf 20 Upozorneéni na fairtradové vyrobky v prodejndch
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Otazka ¢. 18: Pro¢ nakupujete fairtradové vyrobky z kakaa a ¢okolady? (n = 103)

V této otazce je zkouman hlavni diivod nadkupu téchto vyrobkii. Na otazku odpovidali
pouze osoby, které si jiz nékdy zakoupili vyrobky z kakaa a ¢okolady. Hlavnim divodem
je pro 33 % respondenti podpora spravedlivé odmény producentiim. Pro nékteré respon-
denty jsou fairtradové vyrobky kvalitnéjsi nez konvencni (21 %). Hlavnim diivodem pro
17 % dotéazanych je zajisteni lidskych prav a zamezeni détské prace. Pro 13 % je hlavnim
divodem nakupu otazka ekologického zpiisobu hospodarstvi v systému fair trade. Mezi
ostatni ditvody zatadili respondenti pievazné kombinaci vSech vyse uvedenych. Dal§Sim

divodem je nova zkuSenost. Jeden respondent nakoupil tyto vyrobky pouze omylem.
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Graf 21 Hlavni divod ndkupu fairtradovych vyrobkii z kakaa a cokolady
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Otazka ¢. 19: Pro¢ nenakupujete fairtradové vyrobky z kakaa a ¢okolady? (n = 42)
Zde odpovidali respondenti, ktefi v otazce ¢. 11 odpovédéli rdd/a bych a ne. Hlavnim
divodem, pro¢ si respondenti nezakoupili tyto vyrobKy, je zvyklost na jiné vyrobky (40
%). U 36 % dotazanych tyto vyrobky nenabizi Zadnd prodejna v okoli. Jen pro 21 % re-
spondentti jsou fairtradové ¢okolady a kakao prilis drahé. Pouze jeden respondent uvedl

nevim, kde tyto vyrobky nakupovat.

Graf 22 Hlavni ditvod nezakoupeni fairtradovych vyrobkii z kakaa a cokolady
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Zdroj: Viastni vyzkum
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Otazka €. 20: Zicastnil/a jste se akce na podporu fair trade? (n = 145)

Na tuto otazku jiz odpovidali vSichni, kteti se nékdy setkali s pojmem fair trade. Akce na
podporu fair trade se zic¢astnilo pouze 14 % dotazanych. Ostatnich 86 % respondentt se
do zadnych aktivit na podporu fair trade nikdy nezapojilo. 32 % se vyslovilo, Ze by se

takovéto akce radi zucastnili.

Graf 23 Ucast na akcich na podporu fair trade
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Zdroj: Viastni vyzkum

Od otazky ¢. 21 pokracuji jiz identifikacni otazky, na které odpovidali vSichni respon-
denti.

Otazka ¢. 21: VaSe pohlavi? (n = 200)

Na dotazniky odpovédelo 62 % zZen a 38 % muczi.

Graf 24 Pohlavi respondentii
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Otazka ¢. 22: Vas vék? (n = 200)

Nejvice byla zastoupena vékova skupina od 21 do 30 let (35 %). Druhou nejpocetné;si
skupinou byly osoby mezi 31-40 lety (24 %). 18 % respondentd tvofily osoby do 20 let.
15 % tvoftily osoby mezi 41-50 roky, 7 % byli respondenti v rozmezi od 51 do 60 let, a 1
% tvofily osoby starsi 61 let.

Graf 25 Vékova struktura respondenti
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Zdroj: Viastni vyzkum

Otazka ¢. 23: Nejvys$si dosazené vzdélani? (n = 200)

Nejpocetnéjsi zastoupeni (58 %) tvoii osoby se stedoskolskym vzdélanim s maturitou.
Druhy nejvétsi pocet tvoii osoby S vysokoskolskym vzdelanim (32 %). Malé procento pak
tvor 0S0by se zdkladnim vzdélanim (4 %), se stredoskolskym vzdelanim bez maturity (4

%), S vssim odbornym vzdélanim (2 %).

Graf 26 Vzdeélani respondentit
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Otazka ¢. 24: VaSe sou¢asna ekonomicka aktivita? (n = 200)

Posledni identifika¢ni a zaroven posledni otazka v dotazniku se tyka ekonomické aktivity
respondentl. Nejvice dotazovanych tvofili studenti (40 %), 33 % dotazovanych byli za-
méstnani. Jak vyplyva z grafu €. 27, ostatni ekonomické aktivity jsou mezi sebou témeét

rovnomérné zastoupené. Pouze 2 % byla zastoupena osobami v diichodu.

Graf 27 Ekonomicka aktivita respondentii
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Zdroj: Viastni vyzkum
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4.3 Zhodnoceni hypotéz
Hypotéza ¢. 1

— Vétsina respondentt, si mysli, Ze je v prodejnach nedostateéna propagace fairtra-

dovych vyrobkii.

Ke zhodnoceni této hypotézy postaci graf ¢. 20. Z grafu jednoznacné vyplyva, ze zakaz-
nici nejsou dostate¢né upozornéni na tyto fairtradové vyrobky. Mysli si to 74 % respon-

dentd, kteti si nékdy zakoupili fairtradové vyrobky. Hypotéza je potvrzena.
Hypotéza ¢. 2

— V¢tSina respondentt, ktefi povazuji kvalitu vyrobku za velmi dilezitou, nakupuji

fairtradovou ¢okoladu a kakao prave kvili vyssi kvalité.

K ovéteni hypotézy pouziji kontingen¢ni tabulku, ve které porovnam, kolik spotiebiteli
uvedlo jako hlavni divod nakupu fairtradovych vyrobka vyssi kvalita nez u konvencnich,
a zaroven povazuji kvalitu vyrobku jako velmi dulezity faktor. Celkem si zakoupilo fair-
tradové kakao a ¢okolddu 62 respondenttl, pro které je kvalita vyrobku velmi dilezity
faktor. Jejich dtivody ke koupi jsou uvedené v kontingenc¢ni tabulce. Jinak odpovédélo

V této kategorii 14 respondentd.

Z tabulky vyplyva, ze je pro tyto respondenty hlavnim diivodem nékupu fairtradovych
vyrobku z kakaa a ¢okolady podpora spravedlivé odmeny péstiteliim (23). Tento divod
také pievazoval ze vSech vyjmenovanych (34). Vyssi kvalita fairtradovych vyrobkii nez u
konvencnich je dllezita pouze pro 7 respondentli. Celkové je vyssi kvalita fairtradovych

vyrobkll hlavnim diivodem k nakupu pro 22 respondentli. Hypotéza nebyla potvrzena.

Tabulka 13 Nejcastejsi ditvod ndakupu u respondentii, pro které je kvalita vyrobku velmi

diilezita
Kvaltavirobku e priva g agrove ¢ Cellem
Velmi dilezita 7 23 10 8 14 62
Spise dilezita 11 8 6 3 2 30
Spise nedulezita 3 2 1 1 X 7
Nezajima mé 1 1 X 1 1 4
Celkovy soucet 22 34 17 13 17 103

Zdroj: Viastni vyzkum
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Hypotéza ¢. 3

— Hlavnim diivodem, ktery odrazuje spotiebitele od nakupu fairtradovych vyrobki

z ¢okolady a kakaa, je pfiliS vysoka cena.

Tuto hypotézu lze ovéfit na grafu ¢. 22. Hlavni divod, ktery odrazuje spotiebitele od
koupé fairtradovych vyrobkil z ¢okolady a kakaa, je pro 40 % dotazovanych zvyk na jiné
vyrobky. Jen o 4 % méné respondentii nenakupuje tyto vyrobky, protoze nemaji v okoli
zadnou prodejnu, ktera je ve svém sortimentu nabizi. Pouze 1/5 respondentii uvedla jako

hlavni diivod prilis vysokou cenu. Hypotéza tedy nebyla potvrzena.
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5 Zavér

Cokoladovy primysl kazdoroéné tvoii ohromné zisky, které ale neinvestuje do prvo-
¢lanku celého fetézce, péstitelt. Péstitelé jsou tak nejslabsim ¢lankem celého fetézce.
Z toho ditvodu zde existuji fairtradové organizace, jejichz cilem je podpora a vzdélavani

farmait. Na druhé strané se navic staraji o osv€tu a propagaci téchto vyrobka v rozvinu-

tych zemich.

Fair trade nefunguje jako charitativni organizace. Pokud se budou chtit druzstva zapojit
do systému, a mit jistotu pevné vykupni ceny, musi projit zpoplatnénym certifikaénim
cyklem. V ramci certifikace musi splnit produkéni standardy, které kladou diraz na eko-
nomicky, socialni a environmentalni rozvoj. Z vyro¢nich zprav fairtradovych organizaci
je patrné, ze se vlozené naklady na certifikaci vyplati. Kazdoro¢né totiz péstitelska druz-
stva prodaji stéale vice certifikovanych kakaovych bobl. Dokonce i pfedni vyrobci ¢oko-
lady se zavazali, do urcitého ¢asového horizontu, piejit na vyrobu z certifikovanych ka-
kaovych bobu. Velky podil na tom ma novy Fairtrade Cocoa Sourcing Program, ktery

sniZzuje naroky na ostatni suroviny pti vyrobé ¢okolady a kakaa.

V Ceské republice se 0 propagaci fair trade staraji hlavné Fairtrade Cesko a Slovensko, a
nevladni neziskova organizace NaZemi. V ramci propagace zde vznikly projekty Fairtra-
dova mésta, do které se mohou také zapojit $koly a cirkve. V blizké dob¢ se navic o¢ekava
certifikace ¢eského vyrobce Passion Chocolate, kterd by méla zvysit prodejnost fairtra-

dovych ¢okolad na ¢eském trhu.

Téméi kazdy, kdo si zakoupil fairtradovou ¢okoladu, kakao, kakaové boby, se tak rozhodl
pievazné kvili podpofe samotnych péstitelt. Spotiebitelé si uvédomu;ji socialni aspekty
fair trade, které jsou navic doprovazeny i kvalitou samotnych vyrobkut. Nejvice tyto pro-
dukty nakupuji v prodejnach zdravé vyzivy, coz je spojené i s rostoucim trendem zdra-
vého zivotniho stylu. Velkou ¢ast tvori i nékteré maloobchodni fetézce. Ve sledovanych
prodejnach byla nabidka pomérné §iroka. Lze si vybrat jak mlécné a hoiké cokolady,
tyC€inky, kakao 1 kakaové boby. Nicméng¢ si spotiebitelé mysli, ze vyrobkiim neni véno-
vana dostatecna propagace. Jak vyplyva z analyzy jednotlivych maloobchodnich jedno-
tek, informovanost o fairtradovych vyrobcich z kakaa a ¢okolady je na prodejnach velmi
nizka. Zakaznik si musi peclivé prohlédnout obal vyrobku, v lepsim piipad¢ je na fair
trade upozornéno prostiednictvim cenovek. Chybi vSak logo Fairtrade International, nebo
WFTO.
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V Ceské republice za poslednich 5 let, i pies stoupajici obrat viech fairtradovych pro-
duktt, klesal maloobchodni obrat z prodeje cokolady a kakaa. Pokud se rozhodnou spo-
ttebitelé k nakupu fairtradovych vyrobkt, nakupuji kavu, ktera tvotila 68 % maloobchod-
niho obratu v roce 2014 - 2015. Po zavedeni Fairtrade Cocoa Sourcing Program a zavaz-
cich pfednich svétovych vyrobcl ¢okolady, je zde velky potencional k vy$Sim trzbam i
Vv oblasti kakaa a ¢okolady. Je tedy nutné vénovat vétsi pozornost medializaci fairtrado-
vych projekti, a zajistit vétsi povédomi mezi spotiebiteli v oblasti fairtradovych vyrobku

Z kakaa a cokolady.
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|. Summary and keywords

The aim of this work is describe the situation of fair trade cocoa and chocolate products
on the Czech market, and describe how fair trade works for producers and traders.

The work is divided in two parts. The theoretical part deals with the general characteris-
tics of chocolate, from cultivation to production and legislative definition. As part of fair
trade is described the Fairtrade certification system which provides the trademark Fair-
trade®. Following the certification process, there are defined production standards for co-
coa small producers and traders. If the producers organizations want to get involved into
the system, they must comply with these standards and pay for the certification process.
There are also presented some manufacturing projects and campaigns which promote fair
trade cocoa and chocolate products in the Czech Republic.

The empirical part analyzes the situation on the domestic market. It examines extend of
the range of fair trade cocoa and chocolate products in retails units. For this purpose there
was conducted a survey in selected retail chains and specialized stores. It is focused on
offering and promoting fair trade cocoa and chocolate. The analysis is completed by a
consumer questionnaire. There was sent an online questionnaire to find out consumer’s
opinions, choices and behaviour in the field of fair trade cocoa and chocolate products.
The results show that the offer of these products is wide enought. Consumers are willing
to pay for fair trade products more money because they are important for them the social
aspects of fair trade. In order to increase the volume of sold products it is important to

improve promotion in the stores themselves.

Keywords: fair trade, cocoa, chocolate, certification system, standards, product, promo-
tion, market, the Czech Republic
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Piiloha €. 1 — Fyzikalni a chemické poZadavky na jakost

Fyzikalni a chemickeé viastnosti pro kakaovy prasek

Druh Obsah kakaového Obsah vihkosti
masla v susiné (%) (% hmotnost nejvyse)
Kakaovy prasek (kakao) nejméne 20,0 9,0
Kakaovy prasek
se snizenym obsahem méné nez 20,0 9,0
tuku

Fyzikalni a chemické viastnosti pro smési kakaa s cukrem

Obsah kakaového prasku®)
Druh C
(% hmotnost nejméné)
Cokolada v prasku 32,0
Slazeny kakaovy prasek, (slazené kakao) 25,0
Cokolada k p¥ipravé napoje 25,0
Slazeny kakaovy prasek se snizenym obsahem tuku 25,0
Cokolada k p¥ipravé napoje se snizenym obsahem tuku 25,0

*) v pfipadé smési kakaového pradku se snizenym obsahem tuku s cukrem - obsah kakaového
prasku se snizenym obsahem tuku v susiné

Fyzikalni a chemické pozadavky na jakost u zakladnich druhii cokolad (% hmotnost vzta-

Zenda na susinu)

Obsah Obsah Obsah | Obsah | Obsah Obsah
i i . Obsah
Druh kakao- | tukuprosté | celkové | mléé- | celko- mlééné mouky
vého | kakaové su- | kakaové| ného vého susin nebo
masla Siny suSiny | tuku | tuku¥*) Y | $krobu
Cokolada
(hotka ¢oko- 18 14 35 - - - -
lada)
Mlecna ¢oko- 25 o5 35 25 14 -
lada
Family
mlécna ¢oko- - 2,5 20 5 25 20 -
lada
Bila ¢okolada 20 - - 3,5 - 14 -




Priloha €. 2 — Specifické standardy pro péstitele a obchodniky s kakaovymi boby

Tyto standardy jsou urcené pro péstitele kakaovych bobt a ¢ast téchto standardl zavazuje
1 osoby nakupujici vyrobky od péstitelii. Obsah standardu je zamétfen na nakup a prode;j
kakaovych bobt. Zaroven i kakaového masla, kakaové hmoty a kakaového prasku (pokud

byly vyrobeny v zemi pivodu).

1. Zpracovatelské aktivity
Pokud jsou v druzstvu zpracovany kakaové boby na ¢okoladovou hmotu, maslo a ka-
kaovy prasek, které jsou prodany odbeérateliim s fyzickou dohledatelnosti, je nutné
odd¢lit fairtradové kakaové boby od ostatnich. V téchto ptipadech jsou stanovené ko-

eficienty pro vypocet pottebného mnozstvi bobii na vyrobu fairtradovych produkta.

Koeficient pro vyrobu fairtradovych produktii

Poti‘ebné mnoZstvi (v tunach)

Cokoladova hmota 1,25
Pouze kakaové maslo 2,66
Pouze kakaovy prasek 2,36

Maslo a prasek v hodnoté

100:113%® 1.25

2. Smlouvy a zajisténi finan¢nich zdroji
Vyrobce a kupujici se musi shodnout na doporucené trzni cené kakaa podle Liffe
nebo ICE®®. Aby se druzstvo mohlo pravidelné prodavat své vyrobky, musi si vytvofit
plan prodeje na urcitou dobu. Na zadost vyrobce je kupujici povinen poskytnou za-
lohu az do vyse 60 % z nasmlouvané hodnoty kdykoliv po podpisu smlouvy. Zaloha
musi byt zaplacena nejméné Sest tydnii pred odeslanim zbozi, pokud je o ni poZadano.
3. Stanoveni cen

3.1. Stanoveni cen pro kakao a kakaové boby

13 Tento pomér odpovida zpracovani 1 t bobli na 376 kg masla a 424 kg prasku. Pokud je tato kombinace
niz§i, méni se prepocet na hodnoty 2,66 pro maslo a 2,36 pro prasek.

14 Liffe Administration and Management (‘Liffe’) Cocoa Futures Contract

15 The Intercontinental Exchange Futures US (‘ICE’) Cocoa Futures Contract.



Pokud je trzni cena vyS$$i nez minimalni garantovana cena Fairtrade, pak musi byt

zaplacena trzni cena. Trzni cena kakaa se fidi podle Liffe Administration and Ma-

nagement (,,Liffe*) Cocoa Futures Contract nebo Intercontinental Exchange Futures

US (,,ICE*) Cocoa Futures Contract. V ptipad¢, ze vyrobce neni odpovédny za né-

které naklady zahrnuté¢ v doporucené trzni cen¢, mohou byt tyto naklady odecteny

kupujicim z ¢astky, kterou zaplatil vyrobci.

3.2

3.3.

Minimalni cena kakaovych polotovarii od certifikovanych vyrobcti

Prodejce (vyrobce) a kupujici musi sjednat prodejni cenu za kakaové polotovary.
Tato cena v sob&é musi odrazet ceny kakaovych bobu: $ 2000/t konvenc¢nich a $
2300/t organickych na urovni vyrobct + vSechny piislusné vyrobni ndklady. Mi-
nimalni cena se vypocita za pouziti pramérné vyrobni produkce spocitané vyrob-
cem. Pokud vsak tyto informace vyrobce nema4, jsou pozity vyrobni vynosy z ta-
bulky €. 2. Je-li aktualni trzni cena za vyrobek vyssi nez garantovana minimalni
cena, pak se ob¢ strany fidi touto cenou. Posledni aktualizace vykupni ceny byla

k1. 10. 2012.

Stanoveni socialni prémie
Vyse socidlni prémie za kakaové polotovary je odvozena od primérné vyrobni
produkce spocitané vyrobcem. Pokud vSak tyto informace nejsou k dispozici, fidi

se obé¢ strany informacemi tabulkou uvedenou nize.

Stanoveni socialni prémie

Vyrobni produkce 1/t ka- Socialni

kaovych bobi priplatek
Boby - $ 200/t
Kakaova hmota 0,8 $ 250/t
Maslo 0,376 $ 530/t
Prasek 0,424 $ 470/t
Maslo a prasek 0,8) $ 250/t

3.4. Vedlejsi produkty

Pro vedlejsi produkty neni stanovend zaddnd garantovand minimalni vykupni
cena. Na jeji vysi se musi vyrobce a kupujici dohodnout sami. Z této castky se

navic vypocte a zaplati 15 % jako socialni prémie.



3.5.

3.6.

Platebni podminky a pozdni platby

Platba musi mit ¢ist¢ penézni charakter. Kupujici musi zaplatit nejpozdéji do 15
dnii od obdrZeni dodaciho listu. Pokud smlouva zahrnuje i dopravce, musi byt
druzstvu zaplacena Castka dopravcem nejpozdéji do 15 dnti po obdrZeni platby
od kupujiciho.

Investice socialni prémie

Pfi navrhovani planu pro rozvoj druzstva, je nutné probrat, do jakych Cinnosti
bude investovand ziskana socidlni prémie. Vysledek této diskuze musi byt pred-
lozen valné hromad¢. Fairtrade International také vyzaduje zasilani reportu o
vSech projektech financovanych z Fairtrade Premium. Vyrobci jsou zaroven vy-
zyvani, aby podavali zpravu o jakychkoliv projektech, které nejsou financovany
ze socialni prémie, ale zamétuji se na produktivitu a kvalitu. VSechny informace

by mély byt zaslany na cocoa@fairtrade.net.



mailto:cocoa@fairtrade.net

Priloha €. 3 — Spotiebitelsky dotaznik — Fairtradové kakaové a ¢okoladové produkty

Dobry den, jako student Ekonomické fakulty na JihoCeské Univerzité zpracovavam ba-
kalafskou praci na téma ,,Fairtradové kakaové boby, kakao a ¢okolada na ¢eském trhu®.
V ramci této prace provadim spotiebitelsky prizkum formou dotazniku, a rad bych vas
pozadal o jeho vyplnéni. Vysledky jsou anonymni a budou zahrnuty pouze v mé baka-
latské praci. Dékuji, Oleksandr Matiko.
(zaSkrtnéte pouze jednu odpovéd’, pokud neni uvedeno jinak)

1. 1 Mate radi vyrobky z cokolady a kakaa?

Ano SpiSe ano  SpiSe ne Ne

U i 0 0

2. Nakupujete tyto vyrobky?
(1 Ano [J Ne (pfejdéte na otdzku ¢. 21)

3. Jak casto je nakupujete?
[1 Kazdy den
[ Nékolikrat do tydne
[ Nékolikrat za mésic
[] Spise vyjimecné

4. Jaky druh ¢okolady uprednostiujete?

[1Horka [1S ofechy, mandlemi
[1 Mlécna (1S NAPINEMI: v,
(1 Bila CJiny druh: e

5. Kolik K¢ béZné utratite za nakup této cokolady? (100 g baleni)

[1 Do 20 K¢ [741-50 K¢
[121-30 K¢ [151-60 K¢
[131-40 K¢ [161 a vice K¢

6. Jak moc dilezZité jsou pro Vas pfi nakupu vyrobki z kakaa a cokolady tyto faktory?
(1 — velmi dllezZity, 4 — nezajimd mne; zakrouzkujte)

e Cena zbozi 1 2 3

e Kvalita vyrobku 1 2 3
(zejména obsah kakaové hmoty)

e Vzhled obalu 1 2 3 4

® Znacka 1 2 3 4

o Informace na obalu 1 2 3 4

¢ Velikost baleni 1 2 3 4
(tycinka 35 g; tabulka 100 g...)

e Prodejni misto 1 2 3 4

(dostupnost)
e Znacka BIO 1 2 3 4



7. Kam chodite nejéastéji nakupovat kakao a cokoladu?
[] Supermarket, hypermarket
L] Specializované prodejny s ¢okoladovymi produkty
[l Prodejny zdravé vyZivy
LIJING: ettt et st r et b s e e e an

8. Setkal/a jste se nékdy s pojmem fairt rade?
[1 Ano [ Ne (pfejdéte na otdzku ¢. 21)

9. Co sipod fair trade konkrétné predstavite?

10. Kde jste se s fair trade poprvé setkal/a?

[1Rodina [l Internet
[] Pratelé [] Obchod
1Skola 1 JINB: e reeees v e

11. Zakoupil/a jste si nékdy ,férové vyrobky” z kakaa nebo ¢okolady?
[1 Ano [1Ne, ale rad/a bych zakoupil [l Ne
(pfejdéte na otazku ¢. 16) (pfejdéte na otazku ¢. 19)

12. Pokud ano, které? (mozno vice odpovédi)

[1 Mlé¢na ¢okolada [ Horka ¢okoldda/kakao (napoj)

[1 Horka cokolada 1 Kakao

[1 Bila ¢okolada [ Kakaové boby

"1 Cokoldady s ptichuti T =T
POZNAMKA: ... ettt ettt ettt e te s te st et e et et et et ersereebeehesteas e aeatesbestet et easersateetestennneanen

(upresnéte jaké konkrétni produkty: tycinky, tabulkovad ¢okoldda, ndpoj ...)

13. Kde tyto produkty obvykle nakupujete? (moZno vice odpovédi)

[] Supermarket, hypermarket [ Prodejni automat
[] Prodejny zdravé vyZivy ] Internetovy obchod
[1 Prodejny s cokoladovymi produkty CINé: e,

[1 Restaurace, kavarna

14. Jak ¢asto tyto vyrobky nakupujete?
[1 Kazdy den [1 Nékolikrat za mésic
[1 Nékolikrat za tyden [] Spise vyjimecné

15. Znate vyrobce fairtradové ¢okolady/kakaa?

[1 Gepa [1Divine [1Nezndm Zadného vyrobce
[ El Ceibo [1Seed and Bean [1JiNé: i
[ Rapunzel [J Van Houten



16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

Kolik K¢ jste ochotni zaplatit za ndkup fairtradové cokolady?

(neberte v uvahu Zadné ndplné a pri- 8la
. 31-40 | 41-50 | 51-60 | 61-70 | 71-80 | \ice

chute)

e mlé&na okolada (100 g, 37 % kakaa) O 0 0 0 0 O

® horka ¢okoldda (100 g, 70 % kakaa) O O H U U O

o Zokoladova tyginka (35 g, 27 % kakaa) O O 0 0 0 N

Myslite, Ze je na fairtradové vyrobky v prodejnach dostatecné upozorieno?

Ano Spise ano Nevim Spise ne Ne

il l [l U U

Pro¢ nakupujete fairtradové vyrobky z kakaa a éokolady? (pouze pokud jste jiz zakoupil/a)
[] Chci podpofit spravedlivou odménu péstiteliim
[ Chci podpofit zajisténi lidskych prdv a zamezit détskou praci
[1Je pro mé dilezZitd otazka ekologického zplsobu hospodafstvi v systému fair trade
[ Fairtraidové vyrobky jsou kvalitnéjsi nez konvencni
L JINB: oottt ettt ettt et e e tesae st st e e e s e st et e ea e s saseteeteete st e e bentereeseeensans

Pro¢ nenakupujete fairtradové vyrobky z kakaa? (pokud nakupujete, preskocte)

[1Jsou pro mé drahé

[1V mém okoli nenabizi Zddna prodejna tyto vyrobky
[ Nedavétuji fair trade

[1Jsem zvykly/a na jiné vyrobky

IR [ =TSR

Zucastnil/a jste se akce na podporu fair trade? (snidané NaZemi, aj.)
[1Ano [1Ne [1 Ne, ale rad/a bych se zucastnil/a

Vase pohlavi?
] Zena O Muz

Vas vék:

[1do 20 let [141-50

J21-30 [J51-60

[131-40 (161 avice

Nejvyssi dosazené vzdélani:

'] Zakladni 1 Vy$8i odborné (VOS)
[] Stfedoskolské (bez maturity) [ Vysokoskolské

[] Stredoskolské s maturitou

Vase soucasnd ekonomicka aktivita?
1 Student 1 Zaméstnanec 110SvC
[1 Dichodce [1V domacnosti [1 Na matefské/rodi¢ovské dovolené



