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Abstract

Margorinova, S. Comparation of the Czech and Slovak wine tourism. Bachelor
thesis, Brno: Mendel University 2016.

Bachelor thesis deals with comparation of the Czech and Slovak wine tourism.
There are defined important concepts related to tourism and its specifics. There
are presented selected areas - south Moravia and Slovakia. There two areas are
analyzed in terms of wine tourism and wine events. At the end are these parts
compared with each other.

Keywords

Factors affecting tourism, forms of tourism, tourism, tourist, types of
tourism, wine touring, wine tourism.

Abstrakt

Margorinova, S. Komparacia ceského a slovenského vinarskeho cestovného
ruchu. Bakalarska praca. Brno: Mendelova univerzita v Brne, 2016.

Bakalarska praca sa zaobera komparaciou ¢eského a slovenského vinarskeho
cestovného ruchu. Vymedzuje doleZité pojmy suvisiace s cestovnym ruchom
a s jeho Specifikdciami. V ramci prace su predstavené zvolené oblasti - juzna Mora-
va a Slovensko. Tieto dve oblasti si analyzované z hl'adiska vinarskej turistiky
a vinarskych akcii a v zavere su porovnané.

KI'icové slova

Cestovny ruch, druhy cestovného ruchu, faktory ovplyvnujuce cestovny
ruch, formy cestovného ruchu, turista, vinarska cykloturistika, vinarsky cestovny
ruch.
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Uvod 13

1 Uvod

Cestovny ruch je dodleZitou sucastou hospodarstva mnozstva krajin. Dokaze
generovat' vel'ké mnoZstvo pracovnych miest vo vela oblastiach, ako napr. stravo-
vanie, ubytovanie, doprava, prevadzkovanie atrakcii, prevadzka kultdrnych pamia-
tok, muzei a galérii, prevadzka rozlicnych Sportovisk, poskytovanie informacii,
prevadzka pozi¢ovni dopravnych prostriedkov avela dalSich. Pre rozvoj ces-
tovného ruchu v urcitej oblasti €i v konkrétnych krajinach je ddleZité, nielen aby
tato oblast’ mala ¢o ponuknut, ale aby bol cestovny ruch podporovany a povzbud-
zovany zradov predstavitelov tychto oblasti ¢i réznymi organizaciami, ale jeho
rozvoj musi byt predovsetkym tieZ realizovany za pomoci spoluprace sukromnych
a verejnych subjektov zainteresovanych v oblasti cestovného ruchu.

Cestovny ruch méze byt rozvijany v tych oblastiach, kde sa nachadzaja ro6zne
prirodné atraktivity, historické, kultirne a technické pamiatky, nezabudnutelné
prirodné scenérie ataké atraktivity, ktoré nie je moZné nikde inde vidiet ci
navstivit. Nemenej doleZita je dostatoCne rozvinuta infrastruktdra a kvalita posky-
tovanych sluzZieb. Medzi d’alSie predpoklady rozvoja cestovného ruchu patria: dos-
tatok vol'ného c¢asu, dostatok disponibilnych zdrojov a sloboda pohybu.

Sdcasna doba nahrava rozvoju mnoZstva novych foriem cestovného ruchu,
ako je napr. gurmansky cestovny ruch, dobrovolnicky cestovny ruch, cestovny
ruch po miestach katastrof a nestasti (dark tourism) ¢i svadobny cestovny ruch.
Svoje nezastupitelné miesto ma avSak aj vinarsky cestovny ruch. Vramci
vinarskeho cestovného ruchu jeho Gcastnici nielen poznavaji nové miesta, kde sa
pestuje vinna réva, ale maju moZnost sa o pestovani a vyrobe vina nieco dozvediet,
zUcCastnit' sa degustacie vin, vyskdsat vinarske cyklotrasy, zticastnit sa mnoZstva
kultirnych udalosti spojenych s vinom, ako je napr. vinobranie, krojované hody,
burciakové slavnosti a vel'a d'alSieho.
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2 Ciel prace

Cielom tejto bakalarskej prace bude porovnat vinarsky cestovny ruch na
juzZnej Morave a v Malokarpatskej vinarskej oblasti na Slovensku. K naplneniu ciela
bude analyzovany sucasny stav vinarskeho cestovného ruchu v oboch vybranych
oblastiach a nasledne budu v diel¢ich parametroch porovnané jednotlivé vinarske
oblasti. SucCastou prace sa stane tieZ analyza ponuky oboch zvolenych oblasti so
zameranim na vindrsku cykloturistiku, vinarske akcie avyznamné projekty
vinarskej turistiky.
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3 Prehlad literatary

V ramci tejto kapitoly su definované doéleZité pojmy suvisiace s témou bakalarskej
prace, ktoré poslazia ako teoreticky podklad pre nasledujice kapitoly. Su tu defi-
nované pojmy, ako: cestovny ruch, cestovanie, turista, vinarsky cestovny ruch
a d’al$ie. Dalej st vtejto ¢asti formulované predpoklady cestovného ruchu aje
poukdzané na faktory, ktoré umoznuju realizaciu cestovného ruchu a ktoré ces-
tovny ruch ovplyviuju. Nevyhnutnou stucastou je definovanie Specifik vinarskeho
cestovného ruchu..

3.1 Cestovny ruch

Cestovny ruch je neoddelitelnou sucastou I'udského Zivota uZ od nepamati. Nie
vZzdy vsSak bol sucastou rekredcie aodpocinku, ale spociatku sa cestovalo
predovSetkym z dovodu vymenného obchodu az dévodu ziskavania produktov
z odliSnych kultir. V sicasnej dobe je nevyhnutnou sucastou Zivota l'udi nie len
z dovodu rekreacie a travenia vol'ného Casu, ale tieZ napr. z dévodu cestovania do
zamestnania, za pribuznymi, za poznanim ¢i zdovodu cestovania za adre-
nalinovymi zazitkami a Sportovymi aktivitami. Cestovny ruch hra tiez déleZzitt rolu
v hospodarstve takmer kazdej krajiny. Mnohé krajiny st na iom zavislé tak, Ze je
to v podstate jediné z odvetvi ekonomiky ich krajiny, ktoré je schopné generovat
vel'ké finan¢né obnosy.

Samotny pojem cestovny ruch (niekedy tiezZ nazyvany ako turizmus) je tazké
definovat, lebo zahfna nespocet aktivit a prelina sa vel'a oblastami hospodarstva,
a preto nie je mozné v odbornej literature najst jednotnu definiciu. Jednotlivi auto-
ri nahliadaju na cestovny ruch ziného uhla pohladu avo svojich definiciach
uprednostiiujd ind sucast cestovného ruchu. Horner a Swarbrooke (2003) definuju
cestovny ruch ako: ,Kratkodoby presun l'udi na iné miesta, neZ si miesta ich ob-
vyklého pobytu, za G¢elom pre nich prijemnych ¢innosti.“ Tato definicia vSak nebe-
rie do Gvahy cestovanie za tcelom presunu do zamestnania alebo napr. pracovnej
cesty. Zaroven sami dodavaju, Ze tato definicia je nepresna a nepodchycuje napr.
to, ako dlho musi byt ¢lovek na cestach alebo kde aZ musi dojst, aby bolo moZné na
neho hl'adiet ako na turistu.

Kotikova (2013) odvodzuje pojem cestovny ruch od cestovania s tym, Ze ces-
tovny ruch zahfnia ovel'a Sirs$i uhol’ pohl'adu. Cestovny ruch popisuje takto: ,,Obecne
je mozné konStatovat, Ze o cestovnom ruchu (na rozdiel od cestovania) hovorime
vtedy, ked sa cestovanie stiva javom masovym aje spojené s poskytovanim
Specifickych sluzieb (ubytovanie, stravovanie, doprava a iné), ktoré zabezpecuju
Specializované organizacie.”

Ryglova, Burian a Vajénerova (2011) pozeraju na cestovny ruch ako na prie-
mysel, ktory zahfiia vel'a r6znych sluZieb: ,,Cestovny ruch by mal byt chapany ako
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priemysel poskytujuci vSetky sluzby spojené s cestovanim a turistikou, ktoré ide
rozdelit do jednotlivych sektorov: sektor ubytovacej sluzby, sektor atrakcie, sektor
doprava, sektor sprostredkovatelia, sektor organizacie.“ Do sektoru ubytovacich
sluZieb st zahrnuté ako prevadzkovatelia hotelov, penziénov, ubytovni, tak napr. aj
prevadzkovatelia kempov. V ramci sektoru atrakcie je moZné turistom poskytovat
najroznejSie moznosti vyZitia od Sportovych centier zameranych na urcity druh
Sportu (lezecké steny, plavecké bazény, tenisové kurty atd.), cez historické
zaujimavosti v podobe hradov, zamkov a pamatnych miest po prirodné pamiatky
(skalné mestecka, narodné parky atd’.). Sektor dopravy zahrfiia vSetky dostupné
druhy dopravy, ktoré je mozné pre cestovanie vyuZzit (leteckd, namorna, cestna ¢i
Zeleznitna doprava) vratane ich prevadzkovatelov. Sprostredkovatelia zaistuju
zakaznikom roézne druhy sluZieb, napr. sa jednd o cestovné kancelarie Cci
rezervacné systémy. Do sektoru organizacii sa radia také organizacie, ktoré sa
réznymi sposobmi podiel'aju na realizacii cestovného ruchu v krajine (turistické
asociacie, narodné turistické centraly a pod.).

Ako moZno vidiet, jednotlivé definicie cestovného ruchu su rozne obsiahle
a zdoraznuju inu charakteristiku cestovného ruchu. Obecne ide zhrnut, Ze v ramci
cestovného ruchu teda dochadza k presunu l'udi z ich obvyklého miesta pobytu za
roznymi Ucelmi (zdbava, poznavanie, vzdelanie, pracovné zalezitosti, navsteva)
s vyuzitim mnohych rozli¢énych sluzieb. Cestovny ruch je tiez nutné vnimat ako
dolezitti sucast hospodarstva. Nie len v Ceskej republike je cestovny ruch
vyznamnym zdrojom deviz, pracovnych prilezitosti, podiela sa na tvorbe HDP
(hrubého domace produktu), napomaha zvysSovaniu Zivotnej irovne a rozvoju jed-
notlivych regionov (Ryglova, 2009).

Kazdy ¢lovek ma k cestovnému ruchu iny vzt'ah, niekto si nedokaZze predstavit
Zivot bez cestovania, bez dovoleniek a bez poznavania odliSnych kultir. Niekto
cestuje iba z povinnosti, pretoZe mu to napr. uklada pracovna zmluva a niekto ne-
cestuje vobec . Napriek tomu je cestovny ruch masovo rozsirenou hospodarskou
oblastou, kedy turisti prinadSaju vel'ké mnozstvo peniazi do cielovych destinacii.
Turistu je moZno definovat ako toho, kto sa ucastni cestovného ruchu a vdanom
mieste ¢i krajine (mimo svoje obvyklé miesto pobytu) sa zdrZi aspon 24 hodin, ale
nie dlhSie ako 1 rok. Turistov je moZno delit podl'a mnohych hl'adisk a osob-
nostnych charakteristik, a to napr. na turistov, ktori najradsej travia svoj vol'ny c¢as
v znamych rekreaCnych oblastiach, kde maju vel'mi dobre dostupné vsetky po-
trebné sluzby, alebo na turistov, ktori sa tymto rekreacnym oblastiam vyhybaju a
radSej zamieria do pokojnejsich oblasti, kde sa nevyskytuje tol'’ko ostatnych turis-
tov a kde mézu vychutnavat krasy okolitého prostredia. Dalej sa modZe jednat o
turistov, ktori radi nakupuju ,hotové“ zdjazdy od cestovnych kancelarii, ktoré
zahfnaju bali¢ky sluZieb od dopravy, cez ubytovanie a stravovanie, po jednotlivé
vylety, alebo naopak o takych turistov, ktori si najradSej vSetko zariad'uju sami
a poskladajua si takéto sluzby, ktoré im najviac vyhovujui. Vzhl'adom k ¢im d'alej
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vacSiemu poctu réznorodych foriem cestovného ruchu, si kazdy turista dokaze
najst to svoje (Palatkova, Zichova, 2014).

3.1.1 Predpoklady a specifika cestovného ruchu

Aby sa mohol cestovny ruch rozvijat, je nutné, aby boli splnené dolezité
predpoklady. Jednym z tychto predpokladov je dostatok volného casu, ktory je
mozné vlozit do realizacie cestovného ruchu. Pokial' by l'udia mali dostatok
finan¢nych zdrojov a moZnost volne sa pohybovat takmer kdekolvek po svete
anemali by dostatok volného Casu, nemohli by sa cestovného ruchu vobec
zucastnit. Druhym doélezitym predpokladom je tieZ dostatok finanénych zdrojov,
ktoré mozu l'udia vkladat do nakupu sluZieb, ako su doprava, ubytovanie,
stravovanie, vstupy na historické ainé pamiatky a pod. Poslednym zasadnym
predpokladom rozvoja cestovného ruchu (nie vsak svojou déleZitostou
poslednym) je moZnost 'udi slobodne sa pohybovat, a to nielen po svojej vlasti, ale
aj po ostatnych Kkrajindch Eur6py adalSich kontinentoch. Cestovanie po
roznorodych destinacidch dava mozZnost vzniku mnohym typom aformam
cestovného ruchu. DoleZité je tiezZ zmienit, Ze ani bez dostatolne zaistenej
bezpecnosti abez priaznivych politickych, ekologickych a administrativnych
podmienok, by nebolo umoZnené cestovnému ruchu rozvijat sa tak, ako pri splneni
vSetkych tychto predpokladov (Ryglova, Burian, Vajénerova, 2011).

Trh cestovného ruchu je Specificky tym, Ze zahfia poskytovanie mnoZstva
roznych sluzieb a uz aj samotny trh sluzieb je Specificky oproti trhu vyrobkov.
Sluzby (a to nielen vcestovnom ruchu) maji nehmotni povahu, ich kvalita
a povaha je zavisla od poskytovatel'a danej sluzby, sluZzbu nie je moZné oddelit' od
miesta jej poskytovania, nie je mozZné vyrabat sluzby na sklad a usluzieb ide
o doCasné vlastnenie (napr. docasny prenajom sedacky v lietadle, prendjom izby
v hoteli, doCasny prendjom dopravného prostriedku na dovolenke a vela d’alsich).
V pripade tvorby produktu destinacie cestovného ruchu majd narodné turistické
centraly len obmedzené moznosti ako strazit kvalitu vytvoreného produktu, lebo
tieto produkty byvajua vytvarané prostrednictvom spolupriace mnozstva subjektov
(Palatkovd, 2006). Ryglova (2009) za Specifika trhu cestovného ruchu povazuje
napr. sezonnost, kedy je dopyt po jednotlivych druhoch a sluzbach cestovného
ruchu rozdielna podla ro¢ného obdobia; medzinarodnd povahu; zavislost
cestovného ruchu na politickej a ekonomickej situacii v danej krajine, vysoky
podiel I'udskych zdrojov v jednotlivych sluzbach cestovného ruchu, zavislost na
prirodnych atraktivitach a d'alsich historickych ¢i inych zaujimavostiach alebo
miestne a Casové oddelenie ponuky, dopytu a spotreby.

3.1.2 Faktory ovplyviiujace cestovny ruch

Hoci dostato¢né mnoZstvo disponibilnych finan¢nych zdrojov, dostatok
vol'ného Casu a moznost slobodne cestovat pri dostatoCne zaistenej bezpecnosti
turistov vyrazne napomaha rozvoju cestovného ruchu, nie su to vSetky
predpoklady, ktoré musia byt dodrZané, aby sa mohol cestovny ruch rozvijat.
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Pokial by na zemi neexistovali krasne prirodné scenérie, jedinecné prirodné ukazy,
historické pamiatky, pokial’ by nebol v cielovej destinacii dostatok poskytovatel'ov
ubytovacich a stravovacich sluZieb a poskytovatel'ov d'alSich dodato¢nych sluZieb
(napr. adrenalinové Sporty, poZicoviia dopravnych prostriedkov, organizatori
vyletov) alebo pokial' by nebola dostato¢ne rozvinuta dopravna infrastruktira,
rozvoj cestovného ruchu by bol vel'mi stazeny, alebo tplne znemoZneny.

Faktory, ktoré ovplyviiuju cestovny ruch, je mozné rozdelit do troch
kategorii: selektivne faktory (niektorymi autormi tiez nazyvané ako stimulacné
faktory), lokalizacné faktory a realizacné faktory.

Selektivne faktory

Selektivne faktory definuje Hamarneh (2012) ako: ,..predpoklady, ktoré
stimuluju vznik turizmu vo funkcii ponuky. Vyjadruju spdsobilost’ danej oblasti ¢i
krajiny podielat sa na turizme aktivne aj pasivne aumoznuju vybrat tych
obyvatelov alebo tie oblasti, ktoré maju najlepSie predpoklady pre ucast na
turizme.” Selektivne faktory sa dalej delia na objektivne a subjektivne faktory.
Hamarneh (2012) do objektivnych faktorov zaraduje: politické, ekonomické,
demografické, urbanizacné a ekologické faktory. Ryglova (2009) knim, okrem
vysSie zmienenych, d’'alej radi administrativne a materialno-technické faktory. Do
subjektivnych faktorov potom patria hlavne psychologické faktory.

Politické faktory

Za politické faktory Ryglova (2009) povazuje napr. to, aka je politicka
situacia v danej krajine, teda ¢i su tu mierové podmienky, alebo sa v tejto krajine
Casto objavuju vojnové konflikty, ako c¢asto sa striedaju vlady, ¢i sa krajiny
sucastou volného pohybu os6b akapitalu, ¢i sa musi dana krajina stretavat
s vel'kou kriminalitou. Gucik (2010) poukazuje v suvislosti s politickymi faktormi
tieZ na to, Ze: ,...5tat je nositel'om politiky cestovného ruchu.“ Toto konStatovanie
vychadza zo skutocnosti, Ze vo vela ekonomicky vyspelych Statoch je prave
cestovny ruch neoddelitelnou sucastou hospodarstva a politiky danej krajiny,
a preto je v ramci politického prostredia cestovny ruch upravovany, podporovany
a koordinovany napr. tvorbou noriem, nastavenim danovej politiky, dotacnou
politikou, vystavbou infrastruktary ¢i vzdelanim v tejto oblasti.

Ekonomické faktory

Akym sposobom a ¢i vobec sa bude cestovny ruch rozvijat, vo vel'kej miere
ovplyvnuju aj ekonomické faktory. Do tychto faktorov je mozné zaradit Zivotnu
uroven obyvatel'stva, ktora sa prejavuje vo vzdelani, v kultire, v irovni zdravotnej
starostlivosti, v pracovnom Zivote ¢i v pomere Casu straveného v praci a volnom
Case. Velmi zjednoduSene ide povedat, Ze C¢im vySSia bude Zivotna udroven
¢im bude vyssia produktivita prace, ¢im budd mat’ viac vol'ného c¢asu), tym sa bude
cestovny ruch lepSie rozvijat (Hamarneh, 2012). Doélezitymi veli¢inami
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ekonomického prostredia si mimo iné miera inflacie, vydaje na cestovny ruch
alebo uspory obyvatel'stva (Gavlovsky, 2002).

Demografické faktory

Pri ponuke jednotlivych sluzieb cestovného ruchu je potrebné brat do
uvahy vekové zloZenie potencialnych spotrebitel'ov, ich vzdelanie a fond vol'ného
Casu, pohlavie, miesto bydliska, ekonomicku aktivitu, mobilitu a d’alSie, lebo vSetky
tieto charakteristiky urcuju, ¢i potencialni spotrebitelia budu aj skuto¢nymi
spotrebitel'mi. Zastupci roznych vekovych kategérii a rozlicného vzdelania sa na
cestovnom ruchu podiel'ajd rézne, rovnako tak ako je rozdielny ich vyber
cielovych destinacii a formy cestovného ruchu. Cestovny ruch hra doélezita ulohu
v zivotoch tych, ktori si moZzu dovolit vynakladat finan¢né prostriedky na tuto
oblast, ktori tdzia po poznani a ktori maji dostatok volného ¢asu (Hamarneh,
2012).

Ekologické faktory

Cestovny ruch je vo velkej miere ovplyviiovany Zivotnym prostredim a tiez
aj ekologickymi faktormi. Rovnako tak ma vplyv aj cestovny ruch na Zivotné
prostredie, preto je ddleZité, aby rozvoj cestovného ruchu bol zaloZeny na
principoch trvale udrzatelného rozvoja. Gavlovsky (2012) rozdeluje Zivotné
prostredie na obytné prostredie, pracovné prostredie arekreacné prostredie,
pricom s cestovnym ruchom najviac suvisi prave rekrea¢né prostredie, kde si 'udia
chcd oddychnut, poznavat nové kultiry anové krajiny. MoZe sa jednat napr.
o lesy, hory, rieky, jazera, moria a pod. Hoci rézne prirodné krasy chce poznavat
stale vacSie a vacSie mnozstvo l'udi, je nutné v niektorych pripadoch vykonavat tzv.
demarketing, teda zniZovat dopyt za ucelom ochrany Zivotného prostredia ¢i
konkrétneho prirodného ukazu (napr. obmedzené navstevné hodiny a zavedenie
vysokého vstupného vo vzacnych kvapl'ovych jaskyn, v prirodnych parkoch a pod.)
(Ryglova, 2009).

Materialno-technické faktory

Materialno-technické faktory suvisia s rozvojom technolégii, ktoré velkou
mierou mdézu napomdct a napomahaju rozvoju cestovného ruchu. Vel'ka ulohu
vtejto oblasti hraju informacné technoldgie, ktoré napr. umoznuju l'ud'om
z pohodlia domova zarezervovat' si letenky a ubytovanie na druhej strane sveta
a eSte sa moZu docitat recenzie ma ich budtice miesto pobytu, ktoré napisali turisti
zo vSetkych mozZnych kuatov sveta. Do tychto faktorov ide zaradit tiez technické
zabezpecenie dopravy, vystavbu komunikacii, iroven ubytovacich a stravovacich
sluZieb, uroven materialov pri prevadzkovani modernych Sportov pri traveni
aktivnej dovolenky a vel'a d'alsich (Gavlovsky, 2012).

Administrativne faktory
Do administrativnych faktorov, ktoré ovplyviiuju cestovny ruch ajeho
rozvoj, sa radia rozlicné zakony, vyhlasky, predpisy a nariadenia, ktoré je nutné
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dodrziavat na Uzemi danej krajiny. M6Ze sa jednat ako o povinnosti, ktoré musi
splnit’ kazdy turista, ktory prekracuje hranice daného sStatu (napr. colné predpisy,
viza, pasové povinnosti, povinné ockovania), tak aj o také, ktoré musi dodrZziavat aj
tuzemski obyvatelia a o ktorych by sa mali turisti informovat pred tym, ako do
dané krajiny vstipia (napr. dopravné predpisy, predpisy upravujlice spravanie na
verejnosti a pod.) (Gavlovsky, 2012).

Selektivne faktory, ovplyviiujuce cestovny ruch zahfiiaju okrem vyssie
zmienenych objektivnych faktorov tieZ subjektivne faktory, tymi st psychologické
faktory.

Psychologické faktory

Psychologické faktory predstavuju zvyklosti a spravanie l'udi aich pristup
k cestovnému ruchu, ktory je pochopitel'ne ovplyvneny aj kultirou danej skupiny
obyvatel'ov. Hamarneh (2012) k psychologickym faktorom uvadza: ,DdleZitou
ulohou vramci subjektivhych predpokladov rozvoja turizmu hraji skusenosti
s cestovanim. Vyznamnu ulohu tu maju rézne formy propagacie, najma reklama
a publicita, ktoré maju vplyv na vytvaranie modnosti niektorych destinacii.”
Ryglova (2009) v suvislosti s psychologickymi faktormi uvadza Styri faktory ktoré
ovplyviiuju spravanie l'udi v oblasti cestovného ruchu aktoré sa délezitym
voditkom pre vykonavanie marketingovych segmentacii. Tymito faktormi su:
motivacia, vnimanie, u€enie a postoje.

Lokalizacné faktory

Lokaliza¢né faktory predstavuju jednak také faktory, ktoré vychadzaju
z charakteristiky daného uzemia anie si vytvorené l'udmi, do tejto kategorie
patria prirodné podmienky.
Dalej sa sem radia také spolocenské atraktivity, ktoré si naopak oproti prirodnym
podmienkam vytvorené l'udmi asu nimi zdsadne ovplyviiované a utvarané
(Ryglova, Burian, Vaj¢nerova, 2011).

Prirodné podmienky

Prirodné podmienky hraju vel'mi zasadnu rola pri vol'be cielovej destinacie
mnozstva ludi. Sa taki ucastnici cestovného ruchu, ktori si nevedia svoju
dovolenku predstavit bez mora a teplého podnebia, inf vyznavaju aktivne travenie
dovolenky na horach, pohoriach ¢i 'adovcoch a niektori maju najradSej kl'udné
vidiecke prostredie s miernou klimou a vSadepritomnymi lesmi, poliami a ldkami.
Mnohi cestovatelia do dvah o mieste travenia svojich dovoleniek a poznavacich
ciest tiez zahfnaju to, ¢i sa vokoli nachadza zaujimavé prirodné ukazy
a jedinecnosti, ako st napr. kvapl'ové jaskyne, skalné mestecka, vodopady. pralesy,
jazera, narodné parky a rezervacie, priepasti alebo tiez aka sa tu vyskytuje fauna
a fléra a aké su tu klimatické pomery. ZaujimavejSie a jedinecné miesta maju lepSie
predpoklady pre vacsi zaujem turistov a tym aj pre vacsi rozvoj cestovného ruchu.
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Spolocenské atraktivity

Cestovny ruch si nie je mozZné predstavit ani bez spolocenskych atraktivit,
ktoré maju velky podiel na rozvoji cestovného ruchu v jednotlivych oblastiach.
Jedna sa o historické a technické pamiatky, ako st napr. hrady, zamky, pevnosti,
zrdcaniny, vyznamné stavby, architektonické skvosty, objekty spojené s ceskou
histériou (miesto narodenia hudobného skladatela Bedficha Smetany, miesto
pobytu BoZeny Némcovej a pod.), pamiatky zapisané na zoznam svetového
dedicstva UNESCO. Neopomenutel'né su ale tieZ umelo vybudované atrakcie, ako
su napr. zabavné parky, rozhl'adne a nehmotné atraktivity, ktoré predstavuju napr.
spolocenské akcie a udalosti, slavnosti, zvyky a gastronémiu (napr. slavnosti vina,
doZinkové slavnosti, krojované hody, zahajenie kipel'nej sezony) (Ryglova, Burian,
Vaj¢nerova, 2011).

Realizacné faktory

Realizatné faktory umoznuji, ako uZ nazov sam napoveda, realizovat
cestovny ruch na danom mieste. VdnesSnej dobe uz sndd ani nie je moZné
predstavit si cestovanie bez velkého poctu stravovacich zariadeni, ubytovacich
zariadeni, bez dostato¢ne rozvinutej dopravnej infraStruktiry, bez Sportovych
zariadeni, cestovnych kanceldrii ¢i cestovnych agentir. Jednotlivé ponukané
sluzby musia mat" dostatocnt kapacitu a kvalitu, aby boli schopné uspokojit
mnohokrat naro¢né priania zakaznikov. Ryglov4, Burian a Vaj¢nerova (2011)
k tejto problematike dodavaju: ,Bez dostatoCnej kapacity sluZieb nie je moZné
technicky vyuZit potencial Uzemi. Bez odpovedajicej ponuky sluZieb urcitej kvality
nejde ani dobre zostavit' turistické produkty, a tym ani oblast pontkat na trhu. Bez
dostatocnej kvality sluZieb aj pri uspokojujicej kapacite nie je moZny ekonomicky
prinos cestovného ruchu dlhodobo udrzat, nieto eSte zvySovat.“

3.1.3 Formy a druhy cestovného ruchu

Cestovny ruch je mozné delit podl'a mnoZstva réznych hl'adisk na rézne
formy a druhy. Jednotlivi autori odbornej literatiry uplatiiuju rozlicné clenenie
cestovného ruchu a neda sa povedat, Ze prave ich delenie je to jediné spravne uz
z toho ddévodu, Ze na problematiku Clenenia cestovného ruchu je moZné nazerat
zmnozstva roznych uhlov pohladu a s prihliadnutim na mnozstvo vednych
odborov. DoleZité je ale tieZ poznamenat, Ze to, Co niektori autori povaZuju za
formy cestovného ruchu, ini autori naopak povazuju za druhy cestovného ruchu
a naopak. K tejto pojmovej nejednotnosti Kotikova (2013) dodava, Ze v zahranicnej
literatire sa toto Clenenie nepouziva aje tak bezné, Ze formy, typy alebo druhy
cestovného ruchu maju rovnaky vyznam.

Pre ucely tejto bakalarskej prace budu formy cestovného ruchu chapané
ako delenie, ktoré je vykonavané na zaklade prevladajucej aktivity a motivacie
navstevnikov. Formou cestovného ruchu méze byt napr. rekreacny cestovny ruch,
ktory je najrozSirenejSou formou a predstavuje cestovanie I'udi, ktoré je spojené
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s odpocinkom, s odreagovanim sa od vSednych starosti a s nacerpanim a obnovou
dusevnych a fyzickych sil. Dalou vel'mi oblibenou formou je kultiirno-poznavaci
cestovny ruch, ktorého sa zucastnia l'udia, ktori radi poznavaju nové krajiny, nové
kultdry, radi navStevuju rozne pamiatky a kultirne akcie. Kiipel'no-lieCebna forma
cestovného ruchu je Specidlny cestovny ruch, ktory zahfiia cesty I'udi za ucelom
napravy Ci zlepSenia aktualneho zdravotného stavu. Tato forma je oblubena
aj v Ceskej republike, kde ma dobré podmienky pre svoj rozvoj mimo iné aj vd'aka
celosvetovo znamym kupelom v Karlovych Varoch. Pre aktivnych cestovatel'ov je
obl'ibena forma Sportovo-rekreacného cestovného ruchu, ktord méze zahfnat
napr. turistiku, cykloturistiku, lyZiarske zajazdy, cestovanie za vodnymi Sportmi,
horolezectvo a pod.

Formy cestovného ruchu je mozné rozdel'ovat aj podl'a vekovych kategdrii,
ako napr. seniorska forma cestovného ruchu ¢i mladeznicka forma cestovného
ruchu. K obom tymto kategériam je potrebné pristupovat rozdielne, lebo kazda
znich ma iné poZiadavky ainé predstavy o vyuZivani jednotlivych sluZieb
spojenych s cestovnym ruchom (napr. seniori si radSej vyberajd pohodlnejsi
sposob dopravy, radi sa pravidelne stravuju a pod.). Jednou z foriem cestovného
ruchu je tieZ kongresova turistika, ktord je spojena sucastou na rdéznych
odbornych prednaskach, sympoziach, konferenciach, veltrhoch a vystavach
a zahfna aj obchodné cesty. Obl'ibenou a stale rozsirenejSou formou su vidiecka
turistika, agroturistika a ekoturistika, kedy sa l'udia vydavaju napr. do odl'ahlych
dediniek na rodinné farmy, kde travia svoj ¢as spolo¢ne s majiteI'mi fariem a ucia
sa, ako sa starat o domace zvieratd, ako vyrabat domaci syr, podnikaju vychadzky
na konloch a pod. (CzechTourism, [online], cit. 2016-09-18).

Sdcasna doba nahrava rozvoju mnozstva novych foriem cestovného ruchu,
ktorymi sa vo svojej publikacii nazvanej Nové trendy v ponuke cestovného ruchu,
zaobera Kotikova (2013). Za nové trendy povaZuje napr. gastronomicky cestovny
ruch, dobrodruzny cestovny ruch, temny cestovny ruch (cestovanie na miesta
tragédii nestasti), event turizmus, dobrovolnicky cestovny ruch, svadobny
cestovny ruch, filmovy turizmus ¢i vesmirny cestovny ruch.

Jednotlivé druhy cestovného ruchu je opat moZzné rozdelit podl'a mnozstva
réznych hl'adisk, pricom druhy zohl'adniuju sposob realizacie cestovného ruchu.
Hl'adiska, podla ktorych sa rozdeluju jednotlivé druhy cestovného ruchu, su
nasledujtice: miesto realizicie, vplyv na platobnu bilanciu, diZka pobytu, spdsob
zabezpecCenia cesty apobytu, pocCet ucastnikov, spdsob financovania, vek
ucastnikov, prevazujuce miesto pobytu, roné obdobie, sposob ubytovania, pouzity
dopravny prostriedok, vplyv na Zivotné a kultdrne prostredie a samozrejme sa
v literatdre objavuju aj mnohé d'alSie, ako napr. ciel’ cesty, typ destinacie a pod.
(Indrova, 2007).
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Clenenie cestovného ruchu podl'a miesta realizacie udava, na akom tzemi sa
cestovny ruch odohrava. M6zZe sa teda jednat ako o domadci cestovny ruch, teda
pohyb tuzemskych obyvatel'ov po tuzemsku, tak aj o zahrani¢ny cestovny ruch,
ktory spociva v cestovani tuzemskych obyvatel'ov za hranice ich $tatu. Zahrani¢ny
cestovny ruch sa potom este dalej deli na vyjazdovy cestovny ruch, ktory je tiez
oznacovany ako ,outgoing“ alebo pasivny cestovny ruch ajedna sa o vyjazdy
tuzemskych obyvatelov do zahranicia a na prijazdovy cestovny ruch (,incoming®,
aktivny cestovny ruch), ktory predstavuje prijazdy zahrani¢nych turistov do danej
krajiny. Delenie cestovného ruchu podla vplyvu na platobnu bilanciu Statu
predstavuje delenie na aktivny a pasivny cestovny ruch (ako v predchadzajicom
pripade) stym, Ze pri aktivhom cestovnom ruchu prichadzaju turisti do danej
krajiny, mifiaju tu svoje peniaze za ubytovanie, stravovanie, dopravu a d’alSie
produkty a sluzby a tento druh cestovného ruchu tak ma kladny vplyv na platobnu
bilanciu S$tatu. Pri pasivhom cestovnom ruchu naopak turisti vyvazaju svoje
financné prostriedky do zahranicia, kde za ne spotrebovavaju produkty a sluzby,
¢o ma negativny vplyv na platobnu bilanciu daného Statu.

Cestovny ruch podla dizky pobytu je rozdelovany na kratkodoby
a dlhodoby, pricom Kkratkodoby zahffia cesty, ktory nie sa dlhsie ako tri
prenocovania, dlhodoby cestovny ruch potom cesty dlhSie ako pri prenocovania.
Hl'adisko zabezpecenia cesty a pobytu udava dva druhy cestovného ruchu -
organizovany, v ramci ktorého je cesta a pobyt zaistovany cestovnou kancelariou
a neorganizovany cestovny ruch, pri ktorom si dopravu, ubytovanie a d’alSie sluzby
vybera a zaistuje sam turista (Indrova, 2007).

Podl'a poctu ucastnikov sa cestovny ruch deli na individualny a kolektivny.
Individualny zahfna cesty jednotlivcov pripadne jednotlivcov s rodinami
a kolektivny potom cesty vacSieho poctu osob, ako su napriklad cesty réznych
zaujmovych kruzkov a klubov a pod. Spdsob financovania udava, akym spésobom
a z akych zdrojov su hradené naklady na cestovny ruch, pricom je rozliSovany
komer¢ny (vol'ny) a socialny cestovny ruch (viazany). Komercény cestovny ruch je
bezny cestovny ruch, kedy finan¢né naklady nesie sam tcastnik cestovného ruchu,
ktory sa tieZ sdm rozhoduje, kde podjde, kedy poOjde aaké sluzby bude
spotrebovavat. V socidlnom cestovnom ruchu sa na finan¢nych nakladoch z urcitej
Casti podiela niektora organizacia (napr. zdravotna poistoviia hradi liecebné
kipelné pobyty, zamestnavatel hradi ,zoznamovaciu“ cestu pre svojich
zamestnancov a pod.). Cestovny ruch je tiez mozné delit na zaklade veku jeho
Ucastnikov napr. na cestovny ruch deti, mladeZe, seniorov, rodin s detmi a pod.
Kazda z tychto vekovych skupin ma svoje Specifické poZiadavky a je im potrebné
prispdsobit ponuku sluZieb.

Podl'a prevazujuceho miesta pobytu ide hovorit o mestskom a vidieckom
cestovnom ruchu, kedy kazdy z nich zahima rozdielne aktivity. Mestsky cestovny
ruch zahfna napr. navStevu pamiatok, galérii ¢i reStauracii a vidiecky cestovny
ruch Sportové aktivity, pobyt v prirode a pod. (Indrova, 2007).
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Podl'a vplyvu na Zivotné a kultirne prostredie je cestovny ruch rozdel'ovany
na tvrdy amakky. Tvrdy cestovny ruch je taky, ktory by nebolo mozZné
uskutocnovat bez velkych finan¢nych investic abez vystavby rozsiahlych
komunikacii, ndkupnych a zabavnych centier a d’alSich atraktivit. V pripade tohto
druhu cestovného ruchu sa jedna o masovy turizmus, pri ktorom nie sa prili$
zohl'adnované dopady na okolné prostredie. Naopak makky cestovny ruch je
rozvijany s ohl'adom na Zivotné, kultirne a socialne prostredie (Ryglova, Burian,
Vajcnerova, 2011).

3.2 Specifika vinarskeho cestovného ruchu

Vinarsky cestovny ruch je ¢im d’alej obltibenejsSim cestovnym ruchom, ktory
ale potrebuje Specifické podmienky pre svoj rozvoj. Vinarsky cestovny ruch je
podl'a Paskovej a Zelenky (2002) definovany ako: ,forma cestovného ruchu, ktorej
Ucastnici sd motivovani poznavanim spdsobu pestovania vina v tradi¢nych
vinarskych oblastiach, ochutnavkami vin, precitenim atmosféry vinnych pivnic,
vinarni a vinoték, nakupom archivnych aj novych vin“.

VinarsKky cestovny ruch nie je teda spojovany iba s ochutnavanim vina a inych
vinnych produktov, ako by sa mohlo na prvy pohl'ad zdat, ale je siborom mnohych
aktivit a ¢innosti, ktoré turistov zoznamuju s histériou vina, s procesmi a pod-
mienkami jeho pestovania, s jeho rozliSovanim, zahfiia tiez mnoho spolocenskych
udalosti a d'alSich sluZieb.

Samotné vinarstvo ma na tzemi Ceskej republiky dlhoro¢nt tradiciu. Niektori
autori odbornej literatiry uvadzaji, Ze jeho pociatky siahaju aZ do tretieho
storocia a niektori dokonca do druhého storocia nasho letopoctu. Konkrétne obdo-
bie pociatku vinarstva u nas nie je jednoduché dolozit, autori sa ale zhoduju aspon
na tom, Ze vinarstvo sa najskor rozvijalo na tizemi Moravy a az neskor v Cechach.
K vel'kému rozmachu vinarstva doSlo v obdobi Velkomoravskej riSe a na jeho roz-
voji malo vel’ky podiel aj krestanstvo, kedy bolo potrebné zabezpecit vino pre jeho
pouzitie pri bohosluzbach (Marik, 2006). V obdobi 14. storocia sa za vlady Karla IV.
vinohradnictvo rozvijalo aj na tizemi Ciech a boli tu hojne vysadzané vinice. V tejto
dobe vzrastla produkcia vina a bol vyznamne podporovany aj jeho export do os-
tatnych krajin. 15. a 16. storocie je potom oznaCované za zlaty vek moravského
a ¢ceského vinarstva. V 18. a 19. storoci dosahovalo velkého ohlasu predovsetkym
moravské vino, ktoré bolo omnoho kvalitnejsSie ako to ceské. K d’'alSiemu rozvoji
vinarstva prispelo napr. novo zakladané vinarske druzZstva. Vroku 1995 zacal
platit’ Vinarsky zakon a legislativa z oblasti vinarstva sa postupne od tejto doby
pribliZzovala eur6pskemu pravu (Dolezal, 1999).
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Centrom pozornosti vinarskeho cestovného ruchu je vino. Motivaciou turistov
nemusi byt ale iba jeho konzumacia, ale aj prijemne straveny cas s priatelmi vo
vinnej pivnici, zistovanie informacii avzdelavanie sa v oblasti vinohradnictva,
poznavanie novych krajin a pobyt na cerstvom vzduchu, aktivne straveny vol'ny
Cas jazdenim na bicykli po vinarskych cyklistickych chodnikoch ¢i poznavanie
novych priatelov asocidlna interakcia slud'mi, ktori maju rovnaké zaujmy.
Vinarsky cestovny ruch je moZné brat ako Specificki formu cestovného ruchu ale-
bo ako novy trend, ale je moZné ho tiez zaradit' do gurmanskeho cestovného ruchu
v pripade, Ze motivaciou ucastnika je konzumacia vina a ochutnavanie novych
odrdéd ¢i jeho vychutnavanie spoloc¢ne s prihodnymi jedlami, s ktorymi sa vhodne
doplia.

VinarsKky cestovny ruch je tieZ mozné zaradit’ do vidieckeho cestovného ruchu,
kedy je motivaciou ucastnika cestovného ruchu pobyt v prirode, interakcia
s miestnymi obyvatel'mi, odpoc¢inok od miest a miest plnych I'udi spojeny prave
s konzumaciou vina ¢i so ziskanim informacii o vine napr. pri riadeni degustacii
a ochutnavkach.

BeZnou a neodmyslitel'nou stcastou vinarskeho cestovného ruchu su rozli¢né
akcie spojené s vinarstvom a vinom. Snad’ najznamejSou vinarskou akciou je vino-
branie, ktoré je slavnostou zberu vina. ,Vinobranie je tradi¢na slavnost vina, ktora
ma v Ceskej republike hlboké historické korene. Vo vi¢sej miere sa viak vinobra-
nie rozsirilo az v poslednych desatrociach. Tradiciou organizovania vinobrani si
udrZiava predov$etkym hlavna vinarska oblast - juzna Morava.” (Ceska republika,
[online], cit. 2016-09-20). Vinobranie sa kona najcastejSie v septembri a vacSinou
zahfnia aj historické sprievody, vystipenie folklérnych stiborov a cimbalovych ka-
piel, remeselny jarmok ¢i prezentacia d’alSich I'udovych tradicii. Hlavnou napliiou
vinobrani ale zostava degustacia vina a burciaku. NajznamejSimi miestami kona-
nia vinobrani v Ceskej republike su: Znojmo, Valtice, Mikulov, Mélnik, Litomérice ci
Roudnice (Ceska republika, [online], cit. 2016-09-20). Trendom poslednej doby je,
Ze sa vinobranie kona aj v mestach alebo oblastiach, v ktorych sa nenachadzaju
Ziadne vinice. Tieto vinobrania usporiadavaju majitelia miestnych vinoték, ktori
maju vazby na vinarske oblasti a prezentujd tu vina, ktoré samy nakupuju od svo-
jich dodavatelov. Tieto akcie ale maju omnoho menSi rozsah, navStevnost a
navaznost na tradicie.

Pestovanie a vyroba vina nie je jednoduchou zaleZitostou, a to uz len z toho
dovodu, Ze na svete existuje viac ako 15 tisic odrdéd vinnej révy. Nie vSak vSetky
tieto odrody st pestované komeré¢ne. V Ceskej republike sa pestuji ako svetové
odrody, tak aj odrody vysl'achtené prave tu. Odrody vinnej révy sa delia podl'a ich
vyuzitia na podpnikové, mustové, stolné aodrody pre vyrobu hrozienok.
Podpnikové odrody sa vyuZzivaju z dovodu rozSirenia vosky révokazovej: , Tvori
korenovy systém révy vinnej, ale nevyuzivaju sa pre produkciu hrozna. U podnoZi
je dolezitd predovsetkym vytaZznost kvalitného jednoro¢ného dreva v podpnikove;j
vinici. Jednoro¢né drevo sa potom vyuziva vo forme podpnikovych odrezkov pri
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Stepeni a vyrobe révovych sadenic.“ (Pavlousek, 2011). Mustové odrody, ako uz
nazov sam naznacuje, sa vyuzivaji predovsetkym pre vyrobu mustov, ale aj vina,
burciaku a d'al$ich nealkoholickych napojov. Stolné odrody predstavuju také vinné
hrozna, zo ktorych sa nevyraba vino, ale st urcené k priamej konzumacii. Odrody
pre produkciu hrozienok su urcené prave pre susenie a vyrobu hrozienok. Medzi
najznamejSie odrody tohto hrozna patri Sultanina (hrozienka Sultanky)
(Pavlousek, 2011).

Vino je mozné delit podl'a niekolkych hl'adisk, pricom zakladné hl'adisko de-
lenia je farba. Podla farby sa vino deli na biele, ruzové a Cervené. Biele vino sa
vyraba z bieleho alebo aj ¢erveného hrozna a v Ceskej republike sa pestuji tieto
odrody bieleho vina: Veltlinske zelené, Miiller Thurgau, Ryzlink rynsky, Ryzlink
vlassky a Sauvignon. RuZové vino sa vyraba ako z modrého hrozna, tak aj zo zmesi
bieleho, modrého alebo aj ¢erveného hrozna. Cervené vino sa vyraba z modrého
hrozna. Najviac pestovanymi modrymi odrodami vinnej révy v Ceskej republike sti:
Svatovavrinecké, Frankovka, Zweigeltrebe, Rulandské modré a Modry Portugal
(Domfi|Vina z Moravy a vina z Cech, [online], cit. 2016-10-05).

Dalej sa moézu vina delit napr. na tiché a Sumivé a perlivé. Tiché vina boli skér
oznacované ako stolné vina. St vyrabané z mustovych, stolnych a neregistrovanych
odréd a su to také vina, ktoré neSumia. Tieto vina sa mozu d’alej delit na zemské
vina, akostné vina odrodové, alebo znamkové, akostné vina s privlastkom, pricom
jednotlivymi privlastkami su: kabinetné vino, neskory zber, vyber z hroznou, vyber
z bobul, I'adové vino, slamové vino a vyber z cibéb. Tiché vina sa d’alej delia podl'a
obsahu zostatkového cukru na suché, polosuché, polosladké a sladké. Sumivé
a perlivé vina su vyrabané prvotnym alebo druhotnym alkoholovym kvasenim
hroznového mustu alebo vina a obsahuji oxid uhli¢ity. Sumivé a perlivé vina je tie
mozné, mimo iné, delit podla zostatkového cukru, ato na: ,brut nature -
sprirodne tvrdé“, ,extra brut - ,zvlastne tvrdé“, ,brut” - ,tvrdé“, ,extra dry“ - ,ex-
tra suché“ ,sec” ,suché“, ,demi-sec” - ,polosuché“ a ,doux” - ,sladké”
(Domii|Vina z Moravy a vina z Cech, [online], cit. 2016-10-05).

3.3 Destina¢cny management a produkt destinacie

DestinaCny management sa zaobera riadenim destinacie. Destinaciu je moZné
podla Paskovej a Zelenky (2002) definovat ako: ,ciel'ovl oblast v danom regione,
pre ktoru je typicka vyznamna ponuka atraktivit a infrastruktury cestovného ru-
chu. Ide v SirSom slova zmysle o krajiny, regidny, I'udské sidla a d'alSie oblasti, ty-
pické vel'kou koncentraciou atraktivit cestovného ruchu, rozvinutymi sluzbami
a d'alSou infraStruktirou cestovného ruchu, ktorej vysledkom je vel'ka dlhodoba
koncentracia navstevnikov.“ Destinacia nemusi byt striktne vymedzena napr. hra-
nicami krajov ¢i inymi administrativnymi hranicami, ale je definovana
predovSetkym trhom a zdkaznikmi. M6Ze sa jednat napr. o destinacie: KrkonoSe,
Lednicko-Valticky areal, juzna Morava, Cesky raj, Vysocina ¢i jednotlivé hotelové
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rezorty v zahranici. Aby bolo mozné jednotlivé destinacie cestovného ruchu lepsie
riadit, deli sa d’alej na prirodzené turistické regiony, ktoré by sa mali riadit’ nasle-
dujucimi principmi (Vajénerova, 2009):

e Byt zaloZeny s ohl'adom na vecné jednotiace prvky.
e Byt geograficky/priestorovo scelené.
e Byt administrativne identifikovatel'né (napr. vypisom obci).”

Vnimanie destinacii moZe byt rozdielne pre rézne narodnosti a vzdialenosti
vtom zmysle, Ze napr. Ameriania m6Zu ako destindciu vnimat Eurépu ¢i celu
Cesk republiku, Poliaci méZu vnimat’ ako destinaciu Prahu a Cesi potom napriklad
Bezdéz a okolie.

Destinany management je mozné podla Vaj¢nerovej (2009) definovat ako:
,formu riadenia urcitej oblasti (destinacie) za ticelom zvySenia efektivnosti aktivit
spojenych s cestovnym ruchom ajeho udrzatelnym rozvojom. Ciel'om
destinatného managementu je koordinovat c{innosti jednotlivych zaujmovych
skupin podiel'ajucich sa na rozvoji cestovného ruchu destinacie, vytvarat strate-
gické plany pre jej rozvoj...“ Spolo¢nym usilim sa jednotlivé subjekty, ¢i uz verejné
alebo sukromné, snazia ¢o najlepsie spracovat ponuku produktov cestovného ru-
chu vo svojej destinacii, efektivne ju propagovat a potom sledovat priania
a potreby turistov a tieto jej potreby reflektovat a v pripade ich realizovatelnosti
uspokojovat.

Palatkova (2011) destina¢ny management nazyva tieZ ako marketingové ria-
denie destinacie a tieto oba pojmy vnima ako synonyma. Pod pojmom marketin-
gové riadenie destindcie si predstavuje také Cinnosti, ako su napr. vytyCovanie
cielov destinacie, tvorba komunikacnej stratégie a vyuzZivanie jednotlivych nastro-
jov marketingového mixu Ci prepojenie ponuky s dopytom po destinacii, aby boli
nie len uspokojené potreby turistov, ale tieZ aby bol brany ohl'ad na Zivot miest-
nych obyvatel'ov, ktorych sa rozvoj cestovného ruchu v mieste ich bydliska vel'mi
dotyka.

Produkt cestovného ruchu alebo tieZ produkt destinacie je moZné vymedzit
ako: ,... to, ¢o je subjekty destinacie na trhu ponukané a ¢o navstevnici destinacie
dopytujd, nakupuju, spotrebovavaji a o uspokojuje ich prania a potreby“ (Pa-
latkova, 2011). Vtomto ohl'ade m6Zu byt produktom destinacie napr. jednotlivé
sluzby (ubytovanie, doprava, navsteva reStauracie, sluzby informa¢ného centra,
prehliadka zamku ¢i muzea a pod.) M6zZe sa jednat tieZ o kombinaciu jednotlivych
produktov a sluZzieb, ako st napr. pobytové balicky zahfniajice ubytovanie, stravo-
vanie, dopravu a napr. wellness procedury.

Palatkova aZichova (2014) uvadza niekolko zasad, ktoré by mali byt
dodrziavané pri tvorbe produktu destinacie. Medzi tieto zasady patri napr., Ze pro-
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dukt by nemal byt tvoreny nahodne bez ohl'adu na to, o dana destinacia moze
pondknut’ a akym spésobom komunikuje so svojimi zdkaznikmi a ako sa ne chce
poOsobit. Musi byt tvoreny v sulade s ostatnymi marketingovymi aktivitami. Tvorbe
produktu by mala predchadzat podrobna analyza okolitého prostredia, konkuren-
cie a moZnosti danej destinacie. Z hl'adiska rozdielnych potrieb jednotlivych skupin
zakaznikov by mal produkt destinacie vytvarany priamo pre vybrany konkrétny
segment zakaznikov. KaZdy produkt by mal vychadzat zprincipu trvale
udrzatelného rozvoja abyt tak vsulade sokolitym prostredim, miestnymi
obyvatelmi aprirodou. Uspe$né produkty destindcie méZu vzniknat iba
v spoluprdci vSetkych zainteresovanych subjektov z verejnej aj privatnej oblasti.
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4 Metodika prace

Bakalarska praca sa zaobera komparaciou vinarskeho cestovného ruchu
v dvoch najvacsich oblastiach v ramci Ceskej a Slovenskej republiky, ktorymi st
oblast’ juzna Morava v Ceskej republike a Malokarpatska vinarska oblast na Slo-
vensku. Podklady pre spracovanie ivodnej Casti prace, kde si vymedzené dolezité
pojmy zoblasti cestovného ruchu, su cerpané zodbornych publikacii, zaobe-
rajucich sa témou cestovny ruch a vindrstvom a tiez z tematicky zameranych we-
bovych stranok.

Informacie o jednotlivych oblastiach, ktoré su podrobne rozoberané v ramci
kapitoly Vysledky, su Cerpané z prislusnych webovych stranok. Data, zaoberajuce
sa navstevnostou a poctom ubytovacich zariadeni v oblasti juZnej Moravy su
ziskané z webovych stranok Ceského Statistického tradu, rovnako tak st odtial
Cerpané informacie o pocte obyvatel'ov, miere infldcie alebo priemernej hrubej
mzdy. Poznatky o navstevnosti Ceskej republiky, o narodnostnom zloZeni
navstevnikov a o ich ttratach su ziskané zo zavere¢nej spravy Ceskej centraly ces-
tovného ruchu Czech Tourism.

Poznatky o hrubom domacom produkte ¢i o priemernej mesacnej hrubej
mzde su cerpané z publikicie Slovenskd republika v ¢islach 2016, ¢o sa tyka
Statistik o cestovnom ruchu na Slovensku, tie boli Cerpané z webovych stranok slo-
venského Statistického uradu.

Informacie o jednotlivych vinarskych oblastiach a podoblastiach s prevzaté
prevazne z webovych stranok oblasti, z webovych stranok organizacii cestovného
ruchu alebo webovych stranok miestnych spolocenstiev. V pripade charakteristiky
jednotlivych vinarskych akcif a udalosti st vyuzivané webové stranky priamo po-
pisovanych akcii.

V ramci tejto bakalarskej prace je cerpané z literarnych a internetovych zdro-
jov, ktoré su prehl'adne uvedené v zozname bibliografickych tidajov na konci prace.
Su tu vyuzivané standardné vedecko-vyzkumné metddy, ako su:

e Analyza - rozbor celku na jednotlivé Casti,

e Syntéza - spojenie jednotlivych casti ako celku,

e Indukcia - tsudok smerujuci od jednotlivych casti k obecnému vyja-
dreniuy,

e Dedukcia - usudok smerujuci od obecného vyjadrenia k jednotlivym
Castiam,

e Komparacia - porovnanie.
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5 Vysledky

V ramci tejto kapitoly su predstavené dve zvolené destindacie, v ktorych je rozvijany
vinarsky cestovny ruch. Vzhladom na to, %e sa jedna z destinacii nachadza v Ceskej
republike a druha na Slovensku, tak su tu uvedené zakladné a dolezité informacie,
tykajuce sa tychto Statov. V zavere tejto kapitoly je vykonana komparacia ¢eského
a slovenského vinarskeho cestovného ruchu.

5.1 Ceska republika

Ceska republika je pre mnohych zahrani¢nych navstevnikov znama
predovSetkym pre svoje hlavné mesto - Prahu, kde m6Zu navstivit Karlov most,
Prazsky hrad, Vysehrad ¢i Staré Mesto Prazské, kde sa mimo iné nachadza Staro-
mestské ndmestie s radnicou a svetoznamym Staromestskym orlojom alebo tiez
Kostolom svitého Mikuld$a. Ceska republika ma ale aj mnoho inych prednosti,
zaujimavosti a pamiatok, ktoré su zndme v celoeur6pskom, alebo dokonca aj
v celosvetovom meradle. Do povedomia navStevnikov pamiatok a obdivovatelov
kultirneho dediCstva sa isto moZe zapisat dvanastimi pamiatkami zapisanymi na
kultirnom zozname svetového dedi¢stva UNESCO atiez Styrmi nehmotnymi
kultdrnymi pamiatkami, ktoré su sucastou zoznamu UNESCO. Medzi tieto pa-
miatky patria: historické centrum Prahy, historické centrum Ceského Krumlova,
historické centrum mesta Tel¢, Putnicky kostol sv. Jana Nepomuckého na Zelenej
hore, historické centrum Kutnej Hory spolo¢ne s Chramom svatej Barbory
a Katedralou Nanebovzatia Panny Marie v Sedlci, Zdhrady a zdmok v KromériZzi,
Lednicko - Valticky areal, Holagovice, Zamok v Litomysli, Stip Najsvitejsej Trojice
v Olomouci, Vila Tugendhat vBrne aZidovskd $tvrt abazilika sv. Prokopa
v Trebi¢i. Medzi nehmotné kultirne pamiatky UNESCO sa radia muzsky tanec
Slovacky Verbuiik, Fasiangy, Sokolnictvo a Jazda kralov (Ceské dédi¢stvi UNESCO
[online], cit. 2016-10-03)

V Ceskej republike Zije 10 553 843 obyvatel'ov (idaj za rok 2015), priemerna
hruba mzda v tomto obdobi ¢inila 27 297 K¢ a miera inflacie ¢inila 0,3%. HDP za
rok 2015 v beZnych cenach dosahoval vySku 4 554 615 miliénov K¢, ¢o znamena
narast oproti roku 2014 o 240 826 miliénov K¢. HDP v beznych cenach zatial' za
1. Stvrtrok 2016 dosahoval vysku 1095 105 miliénov K¢ av 2. Stvrtroku rov-
nakého roku potom 1193 946 miliénov K¢ (Cesky statisticky uirad|CSU, [online],
cit. 2016-10-03).

Cestovny ruch je dblezitou sucastou hospodarstva vel'a krajin rovnako tak,
ako je aj déleZitou stcastou hospodarstva Ceskej republiky. Oblast cestovného
ruchu generuje mnoho pracovnych miest, konkrétne za rok 2014 ich bolo celkom
225 446, pricom pocet zamestnanych os6b v oblasti cestovného ruchu bolo v rov-
nakom obdobi 225 283 os6b. Jednotlivé pracovné miesta su vytvarané v roznych
odvetviach cestovného ruchu, ako su napr. osobna lodna doprava, osobna cestna
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doprava, osobna Zelezni¢na doprava, hoteli, reStauracie, cestovné agentury,
kultirne sluzby, Sportové a ostatné rekreacné sluzby a pod. (Modul zaméstnanosti
cestovniho ruchu|CSU, [online], cit. 2016-10-03).

Ceska centrala cestovného ruchu Czech Tourism uvadza vo svojej zavere¢nej
sprave za rok 2015 vysledky vykonaného Setrenia s nazvom Prijazdovy cestovny
ruch CR 2015 - 2016 vykonaného agenttirou Stemmark. Medzi hlavné poznatky
patri napr. skuto¢nost, %e podl'a odhadu navstivilo Ceskd republiku za rok 2015
viac ako 27 miliénov turistov, pricom 52% z nich boli jednodenni navstevnici,
39,2% zahrani¢ni turisti a 8,8% tych, ktori krajinou iba prechadzali. Oproti roku
2014 tak doslo k narastu ucastnikov cestovného ruchu o 2,2 miliéna, teda o 8,6%.
Za rok 2015 turisti v Ceskej republike podl'a odhadu minuli 206 miliard K¢, pricom
54% z tejto Ciastky bolo minutych v priebehu cesty a pobytu a zvySok ¢iastky pred
samotnym zacatim cesty (napr. naklady na rezervaciu ubytovani, nakup leteniek,
a pod.). Z celkovej ¢iastky 206 miliard 10,9% minuli jednodenni navstevnici, 87,9%
zahranicni turisti a zvySok potom tranzitujuci cudzinci. Oproti roku 2014 vzrastli
celkové vydaje o 5 miliard K¢, teda o 2,4% (Prijezdovy cestovni ruch 2015 - 2016:
Zavérectna zprava 2015, [online], cit. 2016-10-03).

Jednodenni navstevnici boli v roku 2015 predovsetkym Nemci, ktori zaujimali
60 % z celkového poctu jednodennych navstevnikov a dévodom ich navstevy boli
najcastejsie nakupy tovarov a pohonnych hmét. Zo zahraniénych turistov do Ceskej
republiky najcastejSie prichadzali Nemci, Slovaci a Taliani a to z dévodu dovolenky.
54 % znich potom Ceskd republiku navstivilo aj opakovane. Najcastejsie
navstevovali Prahu, najvacsiu cast ich vydajov tvorili vydaje na ubytovanie, dopra-
vu, tovar a jedlo a stravili tu v priemere 5,8 dna (Prijezdovy cestovni ruch 2015 -
2016: Zavérecna zprava [online], cit. 2016-10-03).

5.2 Vinarska oblast Juzna Morava

Vinarska oblast Morava sa ¢leni na dalSie Styri podoblasti, pricom tato
oblast ma zasadny vplyv na pestovanie a produkciu vina na tzemi Ceskej repub-
liky a ma vel'ké predpoklady pre rozvoj vinarskeho cestovného ruchu. Jednotlivymi
podoblastami su: Znojemska, Mikulovskda, Vel'’kopavlovicka a Slovacka podoblast.
Najvacsou vymerou disponuje Vel'’kopavlovicka podoblast, najviac vinarskych obci
sa nachadza v Slovackej podoblasti a rovnako tak je tu aj najviac vini¢nych tras.
Celkovo disponuje oblast Juzna Morava vymerou 16 514 hektarov, 312 vinarskymi
obcamia 1 126 vini¢nymi trasami.
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Tabul’ka 1: Podoblasti vinarskej oblasti Morava

Ukazatele Znojemska | Mikulovska Vel k_o ~ . | Slovacka | Spolu
pavlovicka

Vymera [ha] 3153 4432 4741 4188 | 16 514

Vinarske obce 90 30 75 117 312

Vini¢né trate 215 182 321 408 | 1126

Zdroj: Domii|Vina z Moravy a vina z Cech, [online], cit. 2016-10-04

5.2.1 Znojemska podoblast

Znojemska podoblast je oblibenou aj ¢asto navstevovanou oblast'ou nielen
medzi tuzemskymi navstevnikmi, ale aj u tych zahrani¢nych. Medzi odrody, ktoré
sa tu pestuju, patri predovSetkym Veltlinske zelené, Sauvignon, Ryzlink rynsky ¢i
Palava. Z ¢ervenych odrod to si potom Frankovka a Svatovavrinecké (Krajem vina:
Vinatska oblast Morava, 2013). Tato oblast ma ako jedina v Ceskej republike
apela¢ny systém VOC Znojmo (vino originalna certifikicia). Jedna sa o oznacenie,
ktorymi mézu disponovat iba vybrané vina z konkrétnych vinarstiev, ktoré su
¢lenmi zdruZenia VOC Znojmo. Tieto vina sd prisne hodnotené a nasledne vybe-
rené avina stymto oznaCenim su teda zarukou vysokej kvality. Znojemska
podoblast méZe svojim navStevnikom pontUknut mnoZstvo pamatihodnosti
a prirodnych atraktivit, medzi ktorymi je moZné menovat napr. Narodny park Po-
dyji, barokny zamok vo Vranove nad Dyji, goticky hrad v Bitove, mizeum vinarstva
a debnarstva v Louckém KklasStore v Znojme, rotunda svatej Katariny v Znojme c¢i
benediktinsky klaStor a Paméatnik pisomnictva na Morave v Rajhrade (Znojmo
a Znojemsko, [online], cit. 2016-12-05).

5.2.2 Mikulovska podoblast

V Mikulovskej podoblasti sa dari predovSetkym odroddm, ako su Ryzlink
vlaSsky, Ryzlink rynsky, Sauvignon, Veltlinske zelené, ¢i Rulandské biele. Je tu
moZné navstivit mnoZstvo obl'ibenych turistickych cielov, napr. mesto Mikulov
ajeho zadmok alebo Zidovskd Stvrt, miesto objavu Vestonickej venuse Dolné
Véstonice, Lednicko - Valticky areal, ktory je zapisany na zozname pamiatok UN-
ESCO, Chranenu krajinna oblast’ Palavu ¢i vinarsky naucny chodnik Stara hora
v Novosedlech. Kona sa tu mnozstvo kulturnych akcii v priebehu celého roka, a tak
moOZu turisti navStivit napr. Leto otvorenych pivnic, Mariansku put na Svaty
kopcek, Festival syrov, vinobranie, Krojované hody, hudobné koncerty a vystavy,
cestovatel'ské besedy alebo rézne divadelné predstavenia (Mikulovsko, [online],
cit. 2016-12-05).
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5.2.3 Vel’kopavlovicka podoblast

Velkopavlovickil podoblast je moZné oznacit ako jedno znajteplejSich a
najslnec¢nej$ich miest v ramci celej Ceskej republiky, kde sa vel'mi dari odrodam
cerveného vina, predovsetkym potom Frankovke, Modrému Portugalu a Svatova-
vrineckému vinu. Dobré podmienky pre pestovanie tu maju aj biele vina - Muskat
moravsky, Tramin Cerveny a Miiller Thurgau (Krajem vina: Vinaiska oblast Mora-
va, 2013). Tato oblast je preslavena velkym poctom zamkov a vd’aka tomu je hojne
navstevovana. Je to napr. Barokny zamok v Slavkove u Brna, kde je mozZné napr.
vzdy v auguste navstivit vystavy, vojenské prehliadky, atd’.), Zamok v Kloboukach
u Brna, Renesanc¢ny zadmok v Bucoviciach, Barokny zamok v Zidlochoviciach alebo
Barokny zamocek vo Vel'kych Pavloviciach. Ani milovnici prirody v tejto oblasti
nepridu skratka - mézu navstivit' prirodnu rezervaciu Kamenny vrch so vzacnymi
a ohrozenymi rastlinnymi druhmi, Archeopark Cezava v Blucine, ndu¢ny chodnik
Krajinou Vyhonu v Zilochoviciach ¢ lesni pahorkatinou Kolby v Uheré¢iciach
(Vel'kopavlovicko, [online], cit. 2016-12-05).

5.2.4 Slovacka podoblast

Slovacka podoblast’ predstavuje idedlne podmienky pre pestovanie Ryzlinku
vlasského, Rulandského Sedého abieleho alebo pre Frankovku a Zweigeltrebe.
V tejto oblasti si pridu na svoje milovnici prirody, kultary, historickych pamiatok aj
kultirnych udalosti. Medzi prirodné poklady Slovacka mo6zZeme zaradit Biele Kar-
paty, Chtiby, Zdanicky les, Palavu alebo Novomlynske nadrze. Hojne navstevované
je putnické miesto Velehrad, ktoré je vyznamnym duchovnym centrom, navstevnici
by tieZ nemali minut Batov kanal, hrad na Buchlove azamok v Buchloviciach,
renesancny zamok v Kyjove, muzeum dedinky juhovychodnej Moravy v Straznici,
pamiatkovo chranent pivni¢nu lokalitu v Uhorskom Hradisti ¢i aredl vinnnych
pivnic vo Vl¢nove (Slovacko, [online], cit. 2016-12-05).

5.3 Vinarsky cestovny ruch na juznej Morave

Vinarsky cestovny ruch by sa nemohol rozvijat, pokial by v danej oblasti ne-
bol dostatok ubytovacich kapacit. Pre zistenie, kol'’ko ubytovacich zariadeni a 16Zok
sa na Uuzemi juZnej Moravy nachadza a aké su pocty navstevnikov a prenocovani
v jednotlivych rokoch, bola vyuZita data za cely Juhomoravsky kraj, pretoze nie su
k dispozicii data za samotnu oblast. Konkrétne hodnoty su uvedené v nasledujuce;j
tabul'ke.
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Tabulka 2:Statistika juznej Moravy

Juhomoravsky kraj 2013 2014 2015

Ubytovacie zariadenia 872 816 813
Pocet navstevnikov 1427 154 1499 974 1536172
Prenocovanie navstevnikov 2 838 285 2972285 3072995
Pocet 16Zok 46 074 44 213 45 236

Zdroj: Cesky statisticky urad

V roku 2013 sa na uzemi Juhomoravského kraja nachadzalo 872 ubytovacich
zariadeni, kde sa mimo iné radia aj hoteli, penziény a kempy. Od tohto roku pocet
ubytovacich zariadeni do roku 2015 klesal a v roku 2015 dosahoval vysku 813 za-
riadeni. PocCet navstevnikov v roku 2013 ¢inil 1427 154 a od tohto roku do roku
2015 rastol, pricom index rastu dosahuje hodnoty 1,08. Prenocovanie
navstevnikov v Juhomoravskom kraji od roku 2013 do roku 2015 tieZ postupne
rastlo a index rastu tu dosahuje vysky 1,08. Pocet 16Zok v roku 2013 ¢inil 46 074
16Zok, do nasledujiceho roka tento pocet klesol a v roku 2015 opat’ vzrastol, ale uz
nedosiahol na vy$ku z roku 2013. Podl'a tdajov z Ceského $tatistického tradu na
uzemi Juhomoravského kraja na konci roku 2015 Zilo 1 177 120 obyvatel'ov. Re-
gionalny hruby domaci produkt ¢inil za rok 2014 celkom 465 032 miliéonov K¢
(Cesky $tatisticky tirad, [online], cit. 2016-12-07).

Na tUzemi juznej Moravy pdsobi Centrala cestovného ruchu - Juznd Morava
(CCRJM). Tato centrala vznikla za ticelom koordinacie jednotlivych subjektov zain-
teresovanych na cestovny ruch v tejto oblasti. Svoje poslanie definuje nasledovne:
»Ako organizacia cestovného ruchu koordinuje rozvoj cestovného ruchu na Juznej
Morave so zameranim na maximdalne vyuZitie turistického potencidlu tzemia
vsulade s principmi udrzatelného rozvoja. Vychodiskom je poznanie zaujmov
zainteresovanych os0b na rozvoji cestovného ruchu scielom poskytnat
navstevnikom komplexné sluzby, zabezpecit prosperitu podnikov atym aj
konkurencieschopnost Juznej Moravy“ (CCRJM, [online], cit. 2016-10-04). Medzi
Cinnosti, ktoré tato centrala realizuje, patria napr. tvorba produktov cestovného
ruchu, tvorba propagacnych materidlov, vytvaranie spolo¢nej ponuky oblasti juzna
Morava, poskytovanie informacii spojenych s cestovnym ruchom a turizmom
v tejto oblasti, spoluprace sjednotlivymi subjektmi z oblasti cestovného ruchu
a d'alSie (CCRJM, [online], cit. 2016-10-04).

5.3.1 Vinarske akcie a udalosti

JuZzna Morava poskytuje svojim navStevnikom mnozstvo moznosti kultirneho
¢i Sportového vyZitia a pontika mnoZstvo réznych kultdrnych udalosti spojenych
s vinom, miestnou kultdrou a spésobom Zivota.
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Festival otvorenych pivnic

Festival otvorenych pivnic sa kona dvakrat do roka ajeho podstatou je
predstavit navsStevnikom miestnych vinarov a umoznit im ochutnavku vin priamo
v ich pivnickach. Tohto festivalu sa vzdy zucastiiuje niekol’ko susediacich obci, ke-
dy miestny vinari spristupnuju svoje pivnice navstevnikom a ponukajui im vina
z vlastnej produkcie. Medzi jednotlivymi obcami je zaistena doprava a
samozrejmostou je tiez obcCerstvenie, ktoré k vinu nesmie chybat. V roku 2017 sa
tento festival kona 22. a 23. aprila ato vobciach Muténice, Hovorany, Sardice
a Cej¢. Vstupenky na tento festival sa daju kiipit' v predpredaji za 980 K¢ a zahffiaju
degustacny pohdrik, tasku, bezplatnd dopravu medzi jednotlivymi obcami,
tlaceného sprievodcu, poukazku na odber vina v hodnote 200 K¢ ajednorazové
degustacie vina. Pokial by ucastnici festivalu chceli ochutnat' vSetky vina, museli by
ochutnat’ 250 - 300 vzoriek. Sucastou festivalu je tieZ vinarsky program (napr.
sutaz vpoznavani voéne vina, ukdZka sekania hrdiel flia§ a Specialit, husacie
Speciality, Speciality moravskej kuchyne a mnozstvo d'alSieho) (Oteviené sklepy -
Aktuality, [online], cit. 2016-12-07).

Znojemské historické vinobranie

Znojemské historické vinobranie sa kona uz od roku 1966 a kazdoroc¢ne ho
navstevuju desattisice navstevnikov, ktori cestuju nielen za vinom, ale aj za
kultdrnym programom. V roku 2017 sa vinobranie bude konat od 15. do 17. sep-
tembra a ponudkne tak bohaty trojdnovy program. Sicastou vinobrania si hudobné
koncerty, ochutnavka vin v otvorenych mazhauzech, stankovy predaj remeselnikov
a historicka trhoviskd, ohnostroje alebo tieZz historicky sprievod Jana Luxem-
burského s manZelkou a dvoranmi (Znojemské historické vinobranie, [online], cit.
2016-12-07).

Valtické vinné trhy

Valtické vinné trhy su prehliadkou a vystavou vin, ktord sa kona kazdy rok,
ato vZamockej jazdiarni vo Valticiach. Tieto trhy sd hojne navstevované a maju
dlhoro¢nt tradiciu, prvé trhy sa konali uz na konci 19. storocia. V roku 1967 bola
vramci tejto akcie usporiadana vinarska sutaz, ktora je v sucasnej dobre vel'mi
prestiZna a ocenenie, ktoré su v ramci nej udel'ované, su medzi vinarmi vel'mi vy-
soko cenené. Sucastou valtickych vinnych trhov je aj stankovy predaj, kde mézu
predajcovia, ¢i uz vinarskych produktov, gastronomickych produktov ¢i ru¢ne ro-
benych vyrobkov, prezentovat a predavat svoje tovary (www.vinetrhy.cz|Nejstarsi
vystava vin v CR, [online], cit. 2016-12-07).

Palavské vinobranie

Palavské vinobranie sa kaZdoro¢ne kona druhy vikend v septembri v Miku-
love. Kona sa uz od roku 1947 aje spojené s prezentaciou kulinarskych lahodok
a dobrého pitia, s bohatym kultirnym programom, kde nesmie chybat tradi¢ny
folklor, dychova hudba, cimbalovd muzika, koncerty znamych kapiel, vinarske
trhoviska, stankovy predaj remeselnych, gurmanskych a inych produktov. Pravi-



36 Vysledky

delne sa v ramci Palavského vinobrania kona tiez spoloCny vystup navstevnikov na
Svaty kopecek alebo Majstrovstvo Ceskej republiky v rozoznavani vone vo vine
(Palavské vinobrani - tvod, [online], cit. 2016-12-07).

Prehl'ad dalsich vinarskych akcii konanych na juZznej Morave je moZné
dohl'adat’ na webovych strankach CCRJM, ktora tu zverejnuje kalendare vSetkych
akcif tu konanych, alebo prehl'ad tych najlepsich a najobl'ibenejsSich akcii na juznej
Morave. Medzi tieto top akcie nepatria iba akcie spojené s vinarskym cestovnym
ruchom aje tu tak mozZné najst a navstivit napr. Velkonoc¢ny festival duchovnej
hudby, ktory sa kona v priebehu marca a aprila v Brne, Slavnosti Spargle konané
vmaji vlvanciciach, divadelny festival Divadelny svet Brno, prehliadka
ohnostrojov Ignis Brunensis v Brne alebo Medzinarodny folklérny festival
StraZznice. Za zmienku isto stoja tieZ veltrhy Go a Regiontour, ktoré sa konaju
v januari a su to jedny z najvyznamnejSich veltrhov zameranych na cestovny ruch
v strednej Eur6pe. Tieto vel'trhy sa konajd na brnenskom vystavisku (CCRJM, [on-
line], cit. 2016-10-20).

5.3.2 Cykloturistika

V oblasti juznej Moravy sa nachaddza mnozstvo kilometrov cyKklistickych tras,
ktoré su starostlivo zmapované a ktoré ponutka navstevu rozli¢nych turistickych
zaujimavosti. Prehlad otychto cykloturistickych trasach prindsa web
www.vinarske.stezky.cz (Moravské vinarské stezky, [online], cit. 2016-10-04).
Cykloturistika ma pozitivny vplyv na rozvoj vinarskeho cestovného ruchu v danej
oblasti, ato nielen preto, Ze zahffia novy sposob dopravy, ale umoZiuje aj
poznavanie okolia a kontakt s prirodou avSadepritomnymi vinicami. Vinarske
trasy tvoria celkom 1200 km tras, ktoré su rozdelené do desiatich okruhov a ktoré
sa nachadzaju vo vSetkych podoblastiach juznej Moravy. VSetky tieto cyklotrasy
prepaja Moravska vinna stezka.

Mikulovska vinarska trasa

Mikulovska vinarska trasa meria 82 km a je vedena po asfaltovych cestach.
Zacina v Mikulove a vedie cez Sedlec, Valtice, Lednice, Bulhary, Milovice, cez No-
vomlynske nadrze, Strachotin, Pasohlavky a Novosedly spat’ do Mikulova. Jedna sa
o nie prili$ naro¢ny okruh, ktory je zjazdny celorocne a je vhodny pre vSetky ka-
tou je moZné navstivit tehlové lisovne v Brezi, ktoré pochadzaju z 20. rokov 20.
storocia a su jednymi z najposobivejSich vinarskych stavieb na Morave (Moravské
vinarské stezky, [online], cit. 2016-10-04).

Vinarska trasa Podluzi

Vinarska trasa Podluzi meria 115 km a hoci je pomerne dlh3, je vhodna aj pre
rekreaCnych cyklistov. Vedie cez spevnené komunikacie aje zjazdna v kazdom
pocasi po cely rok. Nastupnym miestom je Bieclav, u ktoré stoji za zmienku Po-
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hansko, ¢o je velkomoravské hradisko s empirovym loveckym zamockom, ktory
bol vystavany v 19. storoci. Pivni¢nu architektiru je mozné obdivovat v Moravskej
Novej Vsi, Mikulciciach ¢i v Prusankach. Tu sa mo6Zu turisti zacastnit degustacie vin
u miestnych vinarov (Moravské vinarské stezky, [online], cit. 2016-10-04).

Brnenska vinarska trasa

Brnenska vinarka trasa meracia 130 km je vhodna pre vSetky kategorie cyklis-
tov, ale nachadzaju sa tu aj obtiaZnejSie kopcovité useky. PrevysSenie tejto trasy je
145 m anastupnym miestom st Moravany. Trasa je vedena pozdiZ severného
okraja vinarskej oblasti Morava. Cestou cyklisti mind putnicka kaplnku svatého
Antonina aklastor Rosa Coeli v Dolnych Kouniciach, Kostol svatého Jakuba
Starsieho s freskovou vyzdobou presbytéra zo 14. storocia v Pohofteliciach, Raj-
hradsky klastor s pamatnikom pisomnictva na Morave a v Rajhrade, Blucine alebo
Zidlochoviciach mézu ochutnat miestne vyborné biele vina odrdd Veltlinske zelené
¢i Tramin Cerveny (Moravské vinarské stezky, [online], cit. 2016-10-04).

VySSie zmienené trasy predstavuju iba malu Cast tras, ktoré sa v tejto oblasti
nachadzaji - celkom sa na juznej Morave nachadza 18 vinarskych tras, kazda
z tychto tras ma svoj ndzov a svoje oznacenie.

5.4 Slovenska republika

Hlavhym mestom Slovenskej republiky je Bratislava, ktora ma viac ako
400 000 obyvatel'ov. Je predovSetkym znama pre svoj hrad, ktory je symbolom
Bratislavy a nachadza sa tu tiez klenotnica, kde je mozZné vidiet najvacsie archeolo-
gické poklady Slovenska a historické mtizeum. Dalej tu méZu turisti navstivit Ka-
tedralu sv. Martina, ktora je postavena v gotickom slohu, pochadza z 15. storocia
a bola tu korunovana Maria Terézia ako Uhorska panovnicka. Milovnici anglickych
gobelinov by mali navStivit Primacialny Palac, ktory je vystavany v klasicistickom
Style a pochadza z 18. storoc¢ia. NavsStevnici by v Bratislave nemali opomenut Mi-
chalska branu, ktora je jedinou zachovanou branou mestského opevnenia zo
14. storoCia. Za zmienku iste stoji tiez hrad Devin, ktory sa radi medzi
najvyznamnejSie historické a archeologické lokality v strednej Eur6pe. V Bratislave
sa nachadza tieZ najvacsi vojensky pamatnik v strednej Eur6épe - Slavin, ktory do-
sahuje vysky 52 metrov aje tu pochovanych 6 845 vojakov Sovietskej armady,
ktori padli za druhej svetovej vojny pri oslobodzovani Bratislavy (VisitBratislava,
[online], cit. 2016-10-17).

Tak ako v Ceskej republike, aj na Slovensku sa nachadzajui pamiatky zapisané
na liste svetového dedi¢stva UNESCO. Tymito pamiatkami st: Banska Stiavnica
a technické pamiatky okolia; Levoca, SpiSsky hrad a pamiatky okolia, Rezervacia
I'udovej architektary Vlkolinec, historické jadro mesta Bardejov a drevené chramy
v slovenskej Casti Karpatského oblika. Do prirodnych lokalit, zapisanych na zoz-
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nam UNESCO, patria Jaskyna Slovenského a Aggtelekského krasu (spolo¢na lokali-
ta s Mad'arskom) a Karpatské bukové pralesy astaré bukové lesy Nemecka
(spolo¢na lokalita s Nemeckom a Ukrajinou). Medzi nehmotné pamiatky UNESCO
sa radi hudobny nastroj fujara, Terchovska muzika a GajdoSska kultara. (UNESCO,
[online], cit. 2016-10-17).

Na Slovensku Zije 5426 252 obyvatelov (Udaj k31.12.2015). Priemerna
mesacna hruba mzda cinila vroku 2015 ciastky 997 Eur (pri kurze 27 K¢/Eur
mzda dosahovala vySku 26 919 Kc¢). Hruby domaci produkt v beZnych cenach do-
sahoval za rok 2015 vysku 179 462,8 miliéonov Eur (pri kurze 27 K¢/Eur teda
4 845 495,6 miliénov K¢), o znamend narast oproti predchadzajicemu roku 2014,
kedy HDP dosahoval vysku 172 592,5 miliénov Eur (v prepocte 4 659 997,5 mi-
libnov K¢) (Slovenska republika v ¢islach, 2016).

Za rok 2015 sa na uzemi Slovenska uskutocnilo 4 736 851 dlhodobych a
kratkodobych ciest, poCet prenocovani ¢inil 18 311 661. Priemerné vydaje na jed-
nu cestu Cinili 133,2 Eur. Okrem kratkodobych a dlhodobych ciest boli tieZ na
uzemi Slovenska realizované sluZzobné cesty, konkrétne 858 103 ciest, pocet pre-
nocovani za rok 2015 bol vo vyske 1 675 935 prenocovani a priemerné vydaje na
jednu sluzobnu cestu cinili 125,6 Eur. Zo Slovenskej republiky do zahranicia bolo
podniknutych 2 247 199 dlhodobych a kratkodobych ciest, pricom pocet prenoco-
vani Cinil 16 859 354 prenocovani. Priemerny pocet prenocovani na jednu cestu
dosahoval hodnoty 7,5 noci. Priemerné vydaje na jednu zahrani¢nd cestu Cinili
555,7 Eur. Za rok 2015 bolo tieZ podniknutych 529 805 sluZobnych ciest do
zahranicia, celkovy pocet prenocovani ¢inil 2 228 376 a priemerny pocet prenoco-
vani na jednu cestu bol vo vyske 4,2 noci. Priemerné vydaje na zahrani¢né cesty
dosahovali vysku 555,6 Eur (Statisticky tirad SR - Uvodna stranka, [online], cit.
2016-10-18).

Cestovny ruch je vramci Slovenskej republiky riadeny a podporovany na
zaklade Zakona ¢. 91/2010 Z. z. o podpore cestovného ruchu v zneni neskorsich
predpisov ajeho zavedenim a dodrZiavanim ma byt dosiahnuté zvySenie konku-
rencieschopnosti jednotlivych destinacii, motivacia jednotlivych subjektov ces-
tovného ruchu k spolupraci ¢i snaha o prepojenie verejného a sukromného sektoru
za Ucelom efektivneho regionalneho rozvoja. Aktéri destinatného managementu su
ustanoveni na troch drovniach - narodnej, krajskej a oblastnej. Na narodnej arovni
posobi Slovenska agentura cestovného ruchu (SACR), na krajskej urovni Krajské
organizacie cestovného ruchu (KOCR) a na oblastnej trovni potom Oblastné orga-
nizacie cestovného ruchu (OOCR) (Gucik, 2012).
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5.5 Vinarska oblast Malokarpatska

Malokarpatskd vinadrska oblast sa skladd z 5359 hektarov vinic, 119
vinarskych obci a je najvac¢sSou vinarskou oblastou na uzemi Slovenskej republiky
podla vel'kosti plochy. Je dalej rozdelena do troch podoblasti: Vinohrady Zahoria,
Malokarpatské vinohrady a Vinohrady na niZinach a pahorkatindch severného
vybezku Malych Karpat a vychodne od Malych Karpat. Malokarpatska vinarska
oblast’ sa nachadza v juhozapadnej ¢asti Slovenska pozdiZz pohoria Malé Karpaty
a je najstarSou a najvyznamnejsou z vinarskych oblasti. Do tejto oblasti spada aj
hlavné mesto Bratislava a d’'alej potom Svaty Jur, Pezinok, Modra a Trnava. Typick-
ymi vinami pre tato oblast su Veltlinske zelené, Rizling vlassky, Rizling rynsky,
Miiller Thurgau, Sauvignon, Irsai Oliver, Tramin ¢erveny, Palava, Devin, Neronet,
André ¢i Frankovka modra (Malokarpatska vinohradnicka oblast, [online], cit.
2016-10-19).

Konkrétna rozloha jednotlivych podoblasti Malokarpatskej vinarskej oblasti je
dostupna vo vinohradnickom registri, ktory vedie Ustredny kontrolny a ski$obny
tistav pol'nohospodarsky (UKSUP), Odbor vinohradnictva a vinarstva a eviduji sa
tu vinari, obchodnici s vinom aich osobné udaje atieZ rozloha vinohradnickych
ploch. Tieto Uidaje su ale bohuzial’' dostupné iba tomu, kto preukaZe, Ze ma na tieto
veci pravny zaujem.

5.5.1 Vinohrady Zahoria

Vinohrady Zahoria sa rozprestieraju na severozapadnom okraji Malych
Karpat, priCom najvyznamnejSia Cast tejto oblasti sa nachadza v okoli mesta Skali-
ca. V tejto vinarskej oblasti sa dari predovSetkym cervenym vinam - Frankovke,
Svatovavrineckému, Merlotu Ci odrode Zweigeltrebe alebo Cabernet Sauvignon
(Topwine, [online], cit. 2016-12-06). Za typické odrody tejto oblasti su povazované
Sklalicka frankovka a Skalicky rubin. V centre tejto oblasti - v meste Skalica - je
moZzné navstivit mnoZstvo historickych pamiatok a zucastnit sa mnoZstva
rozli¢nych kultarnych akcii. Za zmienku stoji napr. Rotunda svatého Juraja, ktora
pochadza z prelomu 12. a 13. storocia, FrantiSkansky kostol Sedembolestnej Panny
Marie a klastor, secesnd budova Domu kultary ¢i Kostol NajsvatejSej Trojice
a klastor milosrdnych bratov. Na svoje si pridu aj milovnici prirody a Sportu, ktory
moZu navstivit napr. Perinsku luku, kde sa vyskytuje mnoZstvo zivociSnych
arastlinnych druhov, rekrea¢no-turisticki oblast' Zlatnicka dolina alebo Batov
kanal (Turisticka informacna kancelaria Skalica, [online], cit. 2016-12-06).
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5.5.2 Malokarpatské vinohrady

Malokarpatské vinohrady sa nachadzaju na juhozapadnych svahoch Malych
Karpat a spadaji sem mesta: Bratislava, Senec, Pezinok, Svaty Jur, Vini¢né, Modra
alebo Horné Oresany. PredovSetkym oblast’ okolo Pezinka bola v minulosti znama
pre pestovanie bieleho vina, v sucasnej dobe sa vtejto oblasti pestuje zhruba
Stvrtina modrych odréd azvySok tvoria biele odrody. Zndme su Veltlin zeleny
a Rizling vlaSsky (eStar magazine, [online], cit. 2016-12-06). Tym, Ze tato oblast
zahffia aj hlavné mesto Slovenska Bratislavu, sd tu velké mozZnosti kultirneho
vyzitia. Nielen v Bratislave sa nachddza mnoZstvo kultarnych pamiatok (napr. Bra-
tislavsky hrad, Katedrala svatého Martina, Primacidlny palac), ale tieZ v Pezinku
(napr. Pezinsky zamok, Turecky dom, Rimskokatolicky Farsky kostol, Zamocky
park), ktory je znamy aj pre konanie mnoZstva tradi¢nych kultarnych udalosti, ako
su napr. Medzinarodny festival chramovych zborov Ad Una Corda, Medzinarodny
sutazny festival malych dychovych hudieb Dychovky v Presi, Vinobranie a d’alSie
(Mesto Pezinok, [online], cit. 2016-12-06).

5.5.3 Vinohrady severného vybezku Malych Karpat

Vinohrady severného vybezku Malych Karpat nadvazujui na Malokarpatské vi-
nohrady a rozprestieraju sa a% cez Cachtice k Novému Mestu. Dal$imi mestami,
ktoré spadaju pod tuto vinarsku oblast, si napr. PieStany, Hlohovec, Vrbové. Tato
oblast’ je mladsia ako dve predchadzajtce a aj napriek tomu, Ze sa Cast nachadza
na severe, je aj tu mozné vypestovat odrody vhodné pre kvalitné vina (Topwine,
[online], cit. 2016-12-06). Dari sa tu tymto odrodam: Sauvignon, Irsai Oliver, Fran-
kovka. Aj tato oblast je hojne navStevovana pre svoje pamiatky a zaujimavé miesta.
Napr. v Cachticiach sa nachadza zndmy Cachticky hrad, v Hlohovci Vlastivedné
muzeum, FrantiSkanky kostol, Empirové divadlo, Kostol svatého Michala alebo
Hvezdareii a planetarium M. R. Stefanika a v Piestanoch sa nachadzajt svetozname
termalne kupele.

5.6 Vinarsky cestovny ruch v Malokarpatskej oblasti

Pre zistenie kolko ubytovacich zariadeni a 16Zok sa v Malokarpatskej oblasti
nachadza a aké su pocty navstevnikov a prenocovani v jednotlivych rokoch, boli
vyuzité Udaje za Bratislavsky a Trnavsky kraj, na ktorych sa tato oblast rozkladj,
pretoZe nie su k dispozicii idaje za samotnu oblast. Konkrétne hodnoty su uve-
dené v nasledujucej tabulke.
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Tabulka 3: Statistika Malokarpatskej oblasti

Bratislavsky a Trnavsky Kkraj 2013 2014 2015
Ubytovacie zariadenia 509 486 535
Pocet navstevnikov 1337563 1223250 1492172
Prenocovanie navstevnikov 3261312 3136 287 3735916
Pocet 16Zok 44 085 42 330 44 513

Zdroj: Statisticky tirad SR

V roku 2013 sa na skimanom tzemi vyskytovalo 509 ubytovacich zariadeni,
do ktorych sa radia okrem iného aj hotely, penziény a kempy. V roku 2014 sa tento
pocet zniZil a v nasledujicom roku 2015 opat narastol a oproti roku 2013 bol tak
dosiahnuty index rastu 1,05. Pocet navstevnikov v roku 2013 dosahoval vysky
1337 563, v dalSom roku klesol a v nasledujucom roku opat’ dosiahol vysSie hod-
noty ako vroku 2013. Vtomto pripade je index rastu 1,12. Prenocovanie
navstevnikov aj pocet 16Zok sa vyvijal v stilade s ostatnymi ukazatel'mi, kedy v roku
2014 jednotlivé hodnoty Kklesli oproti roku 2013 a vroku 2015 vzrastli na vyssiu
ako povodnu hranicu. Index rastu v pripade prenocovania navstevnikov dosahuje
hodnoty 1,15 a u po¢tu 16Zok je to potom hodnota 1,01. Podl'a dat zo Statistického
uradu Slovenskej republiky na Uzemi Bratislavského a Trnavského kraja Zilo ku
koncu roka 2015 celkom 1 192 985 obyvatel'ov a regionalny hruby domaci pro-
dukt za rok 2014 dosahoval vysky 29 713 milionov Eur, ¢o je pri kurze 27 K¢/Eur
802 251 miliénov K¢.

Malokarpatska vinarska oblast sa rozprestiera na uzemi Bratislavského a
Trnavského kraja. V Bratislavskom kraji posobi KOCR - Turizmus regiéonu Bratis-
lava, OOCR - Bratislavska organizacia cestovného ruchu a OOCR - Regién Senec.
Na Uzemi Trnavského kraja potom p6sobi OOCR - Trnava Tourism, OOCR - Rezort
Pie$tany, OOCR - Zahorie a OOCR - Zitny ostrov - Csall6kdz (Slovensky turizmus,
[online], cit. 2016-10-19). V roku 2015 sa sucastou KOCR - Turizmus regiénu Bra-
tislava stala OOCR Malé Karpaty, ktora posobi prave na uzemi Malokarpatskej
vinarskej oblasti. Tento rok bol vykonany za tucelom rozvoja cestovného ruchu
v tejto oblasti a jeho ciel'om bolo tieZ zjednotit ponuku produktov cestovného ru-
chu v tejto oblasti a dosiahnut' spoluprace vsetkych zainteresovanych subjektov
(SME, [online], cit. 2016-10-20).

5.6.1 Vinarske akcie a udalosti

V Malokarpatskej vinarskej oblasti sa kazdoro¢ne kona mnoZstvo udalosti,
ktoru su spojené s vinom a kde si pridu na svoje nielen milovnici vina, ale aj ga-
stron6mie a kultirnych zazitkov.



42 Vysledky

Den otvorenych pivnic v Skalici na Vinnej ceste Zahorie

Tento den otvorenych pivnic sa kona vzdy na jesen v Skalici a v roku 2017 sa
bude konat uZ 8. ro¢nik. Organizuje ho obcianske zdruZenie Vinna cesta Zahorie
a jeho sucastou je nielen prezentacia a predaj vina navstevnikom, ale aj prehliadky
vinnych pivnic¢iek, gastronomické slavnosti, putovanie za vinom a vinadrmi a ich
poznavanie, posedenie s miestnymi a poznavanie miestnej kultiry (Folklorfest.sk,
[online], cit. 2016-12-07).

Den otvorenych pivnic

Den otvorenych pivnic sa kona kaZdoroc¢ne v novembri a je oslavou prace
vinarov, kedy viac ako 200 vinarov z malokarpatskej oblasti otvori svoje pivnicky
a ponukaju svoje vina navstevnikom. Do tejto akcie sa zapojuju vinari z Bratislavy,
Vajnor, Svatého Jura, Modry ¢i z Trnavy. Tato udalost sa kona v troch dnioch, pocas
ktorych je mozné navstivit bohaty sprievodny program, do ktorého ide zaradit
hudobné vystdpenia populdrnych, ale aj napr. miestnych folklérnych hudobnych
skupin (cimbalova muzika, ciganska muzika), vytvarné vystavy atd. Sucastou
zakuipenej vstupenky je taska sdegustacnym poharikom, mapa vSetkych
zapojenych vinic, kalendar vinarskych akcii v Malokarpatskej oblasti, prehl'ad
moZnosti ubytovania a stravovania a predovSetkym prezentacia kazdého zo
zapojenych vinarov do tejto akcie (Malokarpatska vinna cesta, [online], cit. 2016-
12-07).

Sviatomartinské dni v Bratislave

Svatomartinské dni sd oslavou spoluprace ausilia vinarov z Bratislavy a
vinarov z Malokarpatskej vinarskej oblasti a snazi sa podporovat a posiliiovat
historické povedomie navStevnikov kvlastnym tradiciam a propagovat pracu
podnikatel'ov voblasti vinarstva a gastron6mie. Sucastou tejto slavnosti je
poZehnanie mladych vin, bohosluzby, stankovy predaj tradi¢nych pokrmov (lokse,
pagace, halusky, medovina), Vikend umeleckych remesiel a tieZ kultirny program
(vystipenie I'udovych tane¢nych a hudobnych siborov). Vroku 2017 sa bude
konat' uz 10. ro¢nik (Bratislava, [online], cit. 2016-12-07).

Vinné trhy Pezinok

Vinné trhy v Pezinku st vel'mi oblibené trhy, ktoré sa z p6vodne miestne;j
akcie vyvinuli v trhy zname a oblibené medzi Sirokou verejnostou. Kona sa tu
medzinarodna sutaz, vystava a degustacia vin. V ramci sutaze su vina hodnotené
odbornou komisiou a tie najlepSie dostanu ocenenie, ktoré si vnimané ako vel'mi
prestizne. Trhy sa konaju uZ od roku 1995 a to vacSinou treti piatok a sobotu
v mesiaci april a su jednymi z najvyznamnejSich na Slovensku.

Medzi dalSie akcie a udalosti, ktoré sa odohravaju v Malokarpatskej vinarskej
oblasti, patria aj také udalosti, ktoré nemaju v centre pozornosti iba vino, ale aj
také, ktorych cielom je stretivanie miestnych obyvatelov a navstevnikov pri
nejakej kultirnej alebo Sportovej udalosti. Napr. v januari, februari, marci a aprili
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to su plesy a vystavy vin, vjuni otvorenie plavebnej sezény a hudobné vecery,
v auguste vinobranie, v septembri dni otvorenych pivnic, pivné slavnosti a festival
burciaku, v oktébri hodové slavnosti a prehliadky spevackych zborov, v novembri
jarmoky a v decembri potom viano¢né a adventné jarmoky a viano¢né trhy (Vinna
cesta Zahorie, [online], cit. 2010-10-20). Okrem vysSie uvedenych akcii,
usporiadava vtejto oblasti ZdruZenie Malokarpatska vinna cesta tieZ napr.
someliérske kurzy alebo dni otvorenych ateliérov (Malokarpatskd vinna cesta,
[online], cit. 2016-10-20).

5.6.2 Cykloturistika

Cykloturistika je d’alSou aktivitou, vd'aka ktorej je moZné podporovat rozvoj
vinarskeho cestovného ruchu vo vinarskych oblastiach. V malokarpatskej vinarskej
oblasti sa nachadza Malokarpatska vinarska cesta a Vinarska cesta Zahorie.

Malokarpatska vinarska cesta

Malokarpatska vinarska cesta vznikla zaciatkom 90. rokov vd'aka spolupraci
obcianskych zdruzZeni a podnikatel'ov z oblasti Malych Karpat. Tato cesta meria
50km a spojuje hlavné mesto Slovenska Bratislavu a Trnavu. Zaroven vedie cez
mesta Svaty Jur, Pezinok a Modra. Obce, nachddzajice sa v tejto oblasti spolo¢ne
s miestnymi podnikatel'mi zalozili ZdruZenie Malokarpatska vinna cesta, ktoré
vzniklo v roku 1996 ajeho cielom je propagovat vinarstva a samotny regién. Na
vyzname tejto vinarskej cesty sa podiel'a Narodny saldn vin, ktory bol vytvoreny
v Pezinku atieZ velké mnoZstvo vyrobcov vina, ktori svoje produkty ponukaju
vSetkym navstevnikom Malokarpatskej vinarskej cesty (Soukupovda, Mach, 2010).
Cestou po Malokarpatskej vinarskej ceste sa mozu turisti zastavit v obci Slovensky
Grob, ktory je preslaveny peCenim husaciny. Vypit si dobré vino s pecenou husou
je tak mozné vjednej zmnozstva restaurdacii, ktoré sa v Slovenskom Grobe
nachadzaju. V obci Casta sa nachadza najvacsia vinica - Fuggerovska, v Senci turis-
tické centrum s modernym aquaparkom. ,Malokarpatska vinarska cesta v sebe
spaja niekol'ko fenoménov - vino, krajinu, historiu a gastrondémiu oblasti,
rozloZené medzi Bratislavou a Trnavou, ako vel'kymi centrami juhozapadného Slo-
venska“ (Malokarpatska vinna cesta, [online], cit. 2016-10-20).

Vinarska cesta Zahorie

Vinarska cesta Zahorie vznikla v roku 2003 a rozprestiera sa na uzemi okre-
sov Malacky, Skalica a Senica anachadza sa tak v blizkosti hranic s Dolnym
Rakuskom a juZnou Moravou. Vysledkom spoluprace s oblastnou juznou Moravou
je tzv. Skalicka vinarska cesta, ktord meria 37 km a je vhodna pre rekreacnu cyklis-
tiku. Pri absolvovanti tejto cesty je moZné navstivit mesta Skalica, Holi¢, Kopcany,
Prietrzka, Trnovec a VradiSte (Moravské vinaiské stezky, [online], cit. 2016-10-
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20). Centrom pozornosti na vinarskej ceste Zahorie je Turistické informacné cen-
trum v Skalici, ktoré organizuje vylety a navstevy regiénu. U¢elom tejto vinarskej
cesty je zviditel'nit regidon, podpora miestnych podnikatelov a prezentacia na
vystavach cestovného ruchu (Soukupova, Mach, 2010).

5.7 Komparacia ceského a slovenského vinarskeho
cestovného ruchu

Cesk4 a Slovenska republika sd susediacimi Statmi, ktoré tvorili od roku 1918
do roku 1992 spolo¢ny $tat Ceskoslovensko. 1. januara 1993 doslo k rozdeleni
a Ceska a Slovenska republika sa stali samostatnymi $tatmi. Vyvoj oboch $tatov
v mnohych oblastiach teda vychadzaju z rovnakych historickych suvislosti, ale na-
priek tomu je napr. situacia v oblasti vinarstva a cestovného ruchu rozdielna, a to
mimo iné zdoévodu odliSného pristupu vlady, politickych rieSeni, klimatickych
podmienok, pristupu roézne zameranych organizacii a pristupu miestnych
obyvatel'ov.

Obe krajiny, Ceska aj Slovenska republika majt svojim navstevnikom vela ¢o
ponuknut a su dost navstevovanymi oblastami hlavne v poslednych rokoch. Obe
krajiny maju vel'’ky potencial pre rozvoj cestovného ruchu. Jednym z predpokladov
rozvoja cestovného ruchu je dostatok prirodnych, historickych a kultdrnych atrak-
tivit, ktoré by naldkali turistov do danych destinacii. V rdmci Ceskej republiky je
mozné navstivit 12 pamiatok, ktoré s zapisané na zozname kultirneho svetového
dedi¢stva UNESCO a 4 pamiatky, ktoré si nehmotnymi kultirnymi pamiatkami,
zapisanymi do tohto zoznamu uvedené vyssie v kapitole 5.1 Ceska republika.

Na Slovensku sa nachadza 8 pamiatok UNESCO a 3 nehmotné pamiatky, ktoré
su spomenuté v kapitole 5.4 Slovenska republika.

Pamiatky UNESCO byvaju prvymi pamiatkami, o ktoré sa navstevnici, ktori
radi poznavaju kultiru roznych krajin, zaujimaju ako prvy. Z tohto pohl'adu maju
obe porovnavané krajiny vel'kdl vyhodu v tom, Ze tymito pamiatkami disponuju.
Mo6Zu v navstevnikoch vyvolat pozitivne vnemy a povzbudit ich kbuducej
navsteve, ato napriklad uz aj k navsSteve vinarskych oblasti v jednotlivych kra-
jindch. V ¢om je vSak velky rozdiel pri porovnavani tychto dvoch krajin, je
v spésobe podavania informacii o pamiatkach UNESCO. V pripade Ceskej republiky
je mozné dohladat jednotné informdacie na webe www.unesco-czech.cz, kde st
prehladne vypisané informéacie o jednotlivych pamiatkach a v navstevnikoch
tychto webovych stranok nie je ani vzbudena neistota o presnom pocte tychto pa-
miatok. Oproti tomu v pripade Slovenskej republiky je podla dostupnych we-
bovych stranok problém dohladat, kolko pamiatok UNESCO sa tu vlastne
nachadza, lebo jednotlivé weby poskytuji velmi neprehladné informacie
a jednotlivé pamiatky nazyvaju rozdielne. Obe oblasti samozrejme disponuju
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mnohymi d'alSimi pamiatkami, pamatihodnostami a prirodnymi ¢i kultirnymi
atraktivitami, ktoré stoja za navitevu turistov. Na tizemi Ceskej republiky je moZné
hovorit napr. ohlavnom meste Praha, o kupeloch vKarlovych Varoch, Ma-
rianskych laznich ¢i FrantiSkovych laznich, o Prachovskych skalach, AdrSpachu ¢i
o Ceskom raji.

Na uzemi Slovenskej republiky je to potom napriklad hlavné mesto Bratislava,
Vysoké Tatry, Levoca ¢i Slovensky raj.

Ceska aj Slovenska republika maji dostato¢ne rozvinutd infrastruktiru ako
dopravnu, tak aj infrastruktdru sluzieb (ubytovacie a stravovacie zariadenia, za-
riadenia zabavného priemyslu a pod.) Vyznacuju sa adekvatnou politickou si-
tudciou, ktora so sebou prindsa mierové podmienky bez vojnovych Kkonfliktov s
pomerne stabilnymi vladami.

Z hl'adiska vinarstva a jeho histoérie sa najskor vyvijalo vinarstvo na Slovensku
ato mimo iné z dovodu priaznivej$ich klimatickych podmienok, ako st v Ceskej
republike. Co sa tyka plochy vinic, tak Ceska republika disponuje 15 808 hektarmi
a Slovenska republika 18285 hektarmi vinic, pricom v Ceskej republike sa
nachadzaju iba dve vinarske oblasti, oproti Siestim vinarskym oblastiam na dzemi
Slovenska. Dvom porovnanym oblastiam v ramci tejto bakalarskej prace su oblast’
JuZzna Morava a Malokarpatska vinarska oblast.

Oblast' Juzna Morava zaujima celkom 16 514 hektarov vinic a druhd zmienena
oblast’ potom 5 359 hektarov. Hoci je Malokarpatska vinarska oblast’ viac ako 3x
menSia ako Juzna Morava, je zaroven najvacSou vinarskou oblastou na Slovensku.
Ahoci ani jedna z tychto oblasti nie je celosvetovou vinarskou vel'mocou, obe si
svojimi kvalitnymi vinami postupne vydobyjaji miesto v povedomi nielen tu-
zemskych zakaznikov a milovnikov vina.

Co sa tyka ubytovacich kapacit, tak vo v$etkych sledovanych rokoch (2013 -
2015) bol pocet ubytovacich zariadeni vac¢si v ramci Juhomoravského kraja, ako na
uzemi Bratislavského a Trnavského kraja. Napr. v roku 2015 cinil tento pocet 813
v Juhomoravskom kraji a iba 535 v Bratislavskom a Trnavskom kraji. Rovnako tak
pocet navstevnikov bol vo vSetkych skimanych rokoch v ramci Juhomoravského
kraje vacsi, hoci pocet navstevnikov v Bratislavskom a Trnavskom kraji dosahoval
vroku 2015 vacsich ¢isel ako vroku 2013 v]Juhomoravskom kraji. Co je ale
zaujimavé je, Ze prenocovanie navstevnikov bolo naopak vacSie vo vSetkych ro-
koch v Bratislavskom a Trnavskom kraji ako v Juhomoravskom kraji, ¢o znaci, Ze
sice do tychto dvoch krajov jazdi menej navstevnikov, ale zostavaja dlhSiu dobu a
tym mozu do oblasti priniest aj vacsie financné prostriedky za svoje utraty. Pocet
16Zok bol za vSetky skiimané roky vacsi v Juhomoravskom kraji.

Obe porovnavané oblasti disponuju cyklotrasami. S prihliadnutim na to, Ze
Malokarpatska vinarska oblast je omnoho menSia ako oblast JuZnej Moravy a
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nema tol'’ko mozZnosti pre vytycovanie ¢i vystavbu novych cyklotras, ide aj cez to
konStatovat, Ze JuZnd Morava ma omnoho lepSie prepracovanud propagaciu tychto
tras. Kazdy, kto by chcel podniknut vylet na bicykli na juzni Moravu, moZe najskor
navstivit webové stranky www.vinarske.stezky.cz, kde ziska prehlad o vSetkych
cyklotrasach vtejto oblasti aj sdolezitymi informaciami, ako je diZka trasy,
zaujimavosti, ktoré je moZné na tejto trase navstivit, akeé je prevysenie, pre koho je
vhodny terén, kadial trasa vedie ama tieZ moZnost si vSetko zobrazit na
prehl'adnej mape. Malokarpatska vinarska oblast svojim navstevnikom ponuka iba
dve cyklotrasy, o ktorych je vel'mi nel'ahké zistit adekvatne informacie. Hoci kazdu
z tychto tras ma na starosti jedno zdruZenie - Zdruzenie Malokarpatska vinna ces-
ta aVinna cesta Zahorie aobe disponuju webovymi strankami (www.mvc.sk,
www.vcz.sk), je tu moZné sa doéitat’ iba dizku trasy, pripadne niekolko zmienok
o zaujimavostiach na trase, ale informacie o teréne, prevyseni, presny popis trasy
¢i mapa tu k dohl'adaniu nie sd, co méZe mnohych potencialnych navstevnikov tej-
to oblasti odradit od navstevy.

Co sa tyka vinarskych akcii, v oboch porovnavanych oblastiach je moZné tieto
akcie navstivit v priebehu celého roka a konaju sa tu ,klasické” vinarske akcie, ako
su burciakové slavnosti, otvaranie pivnic, hody, vystavy vin, svatomartinské
slavnosti avela dalSich arovnako tak udalosti, ktoré nie st spojené s vinom.
Velkym rozdielom u tychto oblasti je ale opat propagacia, kedy CCRJM dokaze
vyuzit' potencidlu JuZznej Moravy a vSetky jej prednosti propaguje pomocou we-
bovych stranok a prepracovanych propagacnych materidlov prehl'adne, 1'ibivo
a lakavo. Malokarpatska vinarska oblast, hoci ma vel'ky potencial pre rozvoj ces-
tovného ruchu, ho zatial nedokazala plne vyuzit - propagacia je nejednotng, in-
formacie su neprehl'adne roztrieStené na mnohych webovych strankach a celkovo
je kvinarskemu cestovnému ruchu pristupované skor ako k jednej z malych Casti
vidieckeho cestovného ruchu, ako k samostatnej oblasti.

Na uzemi JuZnej Moravy posobi Centrala cestovného ruchu - Juzna Morava
(CCRJM). Tato centrala ma na starosti koordinaciu jednotlivych subjektov zaintere-
sovanych na cestovnom ruchu v tejto oblasti. Snazi sa maximalne vyuzit potencial
oblasti za dodrZiavania principov udrzatel'ného rozvoja. O ich ¢innosti je mozZné sa
docitat na webovych strankach www.ccrjm.cz, kde su d’alej uvedené napr. projek-
ty, na ktorych pracuje, zakladné informacie o centrale, aktuality, stratégie a kon-
cepcie Ci stiahnut propagacné materialy.

Na uzemi Malokarpatskej vinarskej oblasti na Slovensku posobi Oblastna or-
ganizacia cestovného ruchu (OOCR) Malé Karpaty, ktora sa stala sicastou KOCR -
Turizmus regidénu Bratislava. Tym, Ze sa tato oblast rozprestiera na uzemi Bratis-
lavského s Trnavského kraja tu posobi eSte OOCR - Bratislavska organizacia ces-
tovného ruchu, OOCR - Region Senec, OOCR - Trnava Tourism, OOCR - Rezort
Piestany, OOCR - Zahorie a O0CR - Zitny ostrov - Csallokdz. Velké mnoZstvo
tychto organizacii vel'mi staZuje efektivne riadenie rozvoja cestovného ruchu a tiez
komunikaciu medzi jednotlivymi subjektmi, zainteresovanymi na rozvoji ces-
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tovného ruchu. Samotna OOCR - Malé Karpaty nedisponuje Ziadnymi samos-
tatnymi webovymi strankami atak je velmi nelahké napr. zistit, aké su ciele
a stratégie tejto organizacie, aké akcie Ci projekty zaistuje, Ci ziskat nejaké sihrnné
propagacné materialy. Malokarpatskej vinarskej oblasti by vel'mi prospelo ze-
fektivnenie spoluprace a komunikacie medzi organizaciami cestovného ruchu,
ktora sa maju podielat na zvySovani konkurencieschopnosti danej destinacie.
K zefektivneniu komunikacie by mohlo poméct’ jasné rozdelenie kompetencii jed-
notlivych organizacii, stanovenie cielov a podmienok spoluprace a ustanovenie
planov na jednotlivé obdobia.
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6 Diskusia

Vinarsky cestovny ruch v oboch skimanych oblastiach ma vel'ky potencial pre
buduci rozvoj. Zalezi vsak na tom, ako k tejto vel'mi déleZitej oblasti ndrodného
hospodarstva pristupuje ta ktora vlada, ako st nastavené zakony, aké inStitucie sa
cestovnym ruchom zaoberajd a aké maju kompetencie, stratégie a ciele. Podla
mojho nazoru je vtomto ohlade o dost popredu Ceska republika, kde st jasne
vytycené organizacie, ktoré sa cestovnym ruchom zaoberaju a rovnako tak ich
kompetencie. Velmi dobre tu funguje spolupraca jednotlivych subjektov
zainteresovanych na cestovnom ruchu - napr. jednotna propagacia, kvalitna
informovanost, prehl'adnost propagacie jednotlivych produktov a pod. V pripade
Slovenskej republiky si kompetencie jednotlivych organizacii nejasné a nie je ani
dobre moZné sa o nich informovat’ prostrednictvom webovych stranok. P6sobnost
jednotlivych organizicii sa prekryvaju a ich ¢innost pésobi zmatocne.

Na rast navstevnosti a obl'uby réznych turisticky atraktivnych miest ma tiez vel'ky
vplyv  dostupnost  adekvatnych informacii o cielovych destinaciach,
poskytovateloch ubytovania, stravovacich sluzbach ¢i sluzbach zabavného
priemyslu. V pripade Ceskej republiky je informovanost vel'mi dobra, adekvatne
informacie ide najst o Statistikich navstevnosti jednotlivych krajov Ceskej
republiky, tak aj podrobné informacie o podoblastiach vinarskej oblasti juZna
Morava, o atraktivitach, ktoré sa tu nachadzaju, o akciach a udalostiach, ktoré su tu
usporiadavané aj o vinarskych cyklotrasach. Naopak Slovenska republika v tomto
velmi zaostava, nakolko takmer v kazdej oblasti, v ktorej bolo potrebné zistit
adekvatne informadcie, nastal problém roztrieStenosti informacii, nejednotnosti
jednotlivych ddajov, alebo informacie celkom chybali. Vtomto ohlade by bolo
vhodné, aby sa informovanost' zlepSila, a to napr. dpravou webovych stranok
jednotlivych organizacii a spolkov, ktoré sa angazujui v cestovnom ruchu a tiez
Upravou webovych stranok kultirnych udalosti (Malokarpatskd vinna cesta,
Skalicka vinarska cesta, Vinné trhy Pezinok atd.). Upravou je myslené doplnenie
nevyhnutnych informécii, ako st napr. zakladné informéacie danej organizacie
(preco vznikla, €o je jej ciel'om, aké su jej kompetencie, aké akcie organizuje, v akej
oblasti p6sobi). V pripade udalosti je to potom historicky vyvoj, miesto konania,
termin, podmienky nakupu vstupeniek, ¢o je sucastou programu, doplnit
fotogalériu, pripadne doplnit odkazy na spolupracujicich partnerov ¢i na
ucinkujucich. P6sobi velmi neprofesionalne, pokial ma wvyhlasena vinarska
udalost, ktora sa kona uZ niekol'ko rokov, obycajné webové stranky, kde nie je
moZzné dohl'adat adekvatne informacie, ktoré by mohli zaujimat potencialnych
ucastnikov, navstevnikov, ucinkujucich ¢i partnerov.
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Tato bakalarska praca sa zaobera komparaciou cCeského a slovenského
vinarskeho cestovného ruchu. Deli sa dve Casti, priCom v prvvej €asti su na zaklade
Stadia kniZnych a internetovych zdrojov uvedené pojmy, suvisiace s témou prace,
ako su napr. cestovny ruch, cestovanie, turista a su tu tieZ rozobrané predpoklady,
faktory a formy cestovného ruchu a Specifika vinarskeho cestovného ruchu.

V druhej ¢asti st predstavené zvolené oblasti - juzna Morava v Ceskej repub-
like a Malokarpatska vinarska oblast' na Slovensku. Jednotlivé oblasti su charakte-
rizované z hl'adiska atraktivit, ktoré sa tu nachadzajd, organizacie, ktoré v tejto
oblasti posobia, jednotlivych vinarskych podoblasti a su tu tieZ uvedené vinarske
cyklotrasy, ktorymi jednotlivé oblasti disponujd. Podklady pre spracovanie oboch
tychto Casti boli cerpané z literarnych a internetovych zdrojov a z propagacnych
materidlov a su vSetky prehl'adne uvedené v zozname bibliografickych udajov na
konci prace.

V ramci spracovania bakalarskej prace bolo zistené, Ze Ceska aj Slovenska re-
publika maju vel'ky potencial pre rozvoj cestovného ruchu a to nie len vinarskeho
cestovného ruchu, ale aj pre rozvoj mnozstva inych foriem cestovného ruchu
(napr. kupelny, kultirno-poznavaci cestovnych ruch, vidiecky cestovny ruch atd’.).

Vramci komparacie skiumanych vinarskych oblasti z hl'adiska cykloturistiky
a vinarskych akcii sa ukazalo, Ze juznd Morava disponuje va¢Sim poctom cyKklis-
tickych tras a ma tak vacsi potencidl pre rozvoj cykloturistiky. Zaroven ma vel'mi
dobre prepracovanu propagaciu, ktoru zaistuje Centrala cestovného ruchu juznej
Moravy. VSetky potrebné informacie ohl'adne cyklotras aj ohl'adom konanych akcii
a udalosti spojenych s vinom je mozné dohl'adat na par webovych strankach, kde
su informdacie uvedené prehl'adne, zrozumitelne a vecne. Oproti tomu Malokar-
patska vinarska oblast, aj vzhI'adom k tomu, Ze ma omnoho mensiu rozlohu, dis-
ponuje mensim poctom cyklistickych tras, ktoré ale aj tak stoja za navstevu, hoci
jednotlivé organizacie pésobiace v tejto oblasti, nedokazu este tplne vyuZit poten-
cidlu tejto oblasti a efektivne ho propagovat.

Rovnako tomu je aj uvinarskych akcii a udalosti, ktorych sa v tejto oblasti
kona vela, ale informacie o nich su roztrieStené na mnohych webovych strankach
a orientacia v nich tak nie je prilis I'ahka.
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