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Anotace

Bakalaiska prace se zabyva specifickymi formami cestovniho ruchu, zvlasté pak
zazitkovym cestovnim ruchem. Teoreticka Cast prace zahrnuje popis specifickych forem
cestovniho ruchu v Ceské republice, vV Evropé a ve svété. Nasledné jsou zde piedstaveny
nov¢ trendy specifickych forem cestovniho ruchu. Prvni ¢ast bakalaiské prace je ukoncena
vlastnim navrhem dal$ich specifickych forem cestovniho ruchu, které by mohly vzniknout
v budoucich letech. Praktickd cast se vénuje péti vybranym zéazitkovym agenturam
pisobicim na tzemi Ceské republiky, porovnava jejich nabidku a Vv neposledni fadé
obsahuje vyhodnoceni dotaznikového Setieni, které zkouma povédomi mladych lidi
0 zazitkovych agenturach a také jejich zdjem o zazitkové aktivity. V zavéru prace jsou

uvedeny navrhy na zlepSeni propagace vybranych zazitkovych agentur.

Klicova slova
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Annotation

Specific forms of tourism

The bachelor thesis deals with specific forms of tourism, especially with adventure
tourism. The theoretical part contains a description of specific forms of tourism
in the Czech Republic, in Europe and all around the world. Subsequently, there
are presented new trends in specific forms of tourism. The first part of the bachelor thesis
is concluded with its own design of some other specific forms of tourism which could arise
in the following years. The practical part deals with five selected adventure agencies
operating in the Czech Republic, compares their offers and contains an evaluation
of the questionnaire survey which examines young people‘s awareness of adventure
agencies and their interest in adventure activities as well. At the end of the thesis, there

are suggestions for improvement of the promotion of the selected adventure agencies.
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tourism, adventure tourism, new trends of specific forms of tourism, adventure agency,

adventure
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Uvod

Cestovni ruch je jedno z nejdynamictejSich ekonomickych odvétvi, které se neustéle vyviji,
prohlubuje a diferencuje. Lidé maji stale vice volného Casu, Ziji na vyssi urovni a maji
veétsi touhu pozndvat jiné formy cestovniho ruchu. Poptdvka po cestovnim ruchu
se zvySuje, nebot’ roste zivotni uroven obyvatelstva, ekonomice se daii, mzdy se zvySuji
a technologicky vyvoj se posouva kupiedu. Zaroven vznikaji uzs$i segmenty ucastnikl
cestovniho ruchu, které maji rozdilné pfani a pozadavky a cestuji za konkrétnimi ucely.
V disledku zmény ekonomickych podminek a aktudlnich spolecenskych trendi se méni
chovani ucastnikl cestovniho ruchu, kteti vyhledavaji cilengjsi a pestiejsi nabidku, ktera

vede k vzniku novych a specifickych forem cestovniho ruchu.

P4

Bakalatska prace je rozdélena na Cast teoretickou a ¢ast praktickou. Teoreticka ¢ast prace
zahrnuje definovani cestovniho ruchu a pojmu, které s cestovnim ruchem souviseji. Dale
se zabyvéa charakteristikou specifickych forem cestovniho ruchu, které se bézné vyskytuji
v Ceské republice, v Evropé a ve svété. Zna¢na &ast prace je vénovana novym trendiim
specifickych forem cestovniho ruchu, které vznikly v poslednich letech a zaméiuji
se na uz$i cestovatelské zajmy lidi. V posledni kapitole teoretické €asti jsou piredstaveny
navrhy a doporuceni dalSich specifickych forem cestovniho ruchu, které by mohly

vzniknout v souvislosti s dnesnim vyspélym svétem v nadchazejicich letech.

Prakticka ¢ast bakalarské prace se zabyva analyzou péti vybranych zédzitkovych agentur
pusobicich na uzemi Ceské republiky. Rozbor zahrnuje piedstaveni dané zaZitkové
agentury, uvadi dostupné kategorie zazitkd, dale jsou zde zminéna piipadnd ocenéni
a uspéchy spolecnosti a v neposledni fad€ Ize zde najit zazitky, které zazitkova agentura
nove nabizi na svych internetovych strankach. Zajimavou ¢asti je porovnani nejlevnéjsich,
nejdrazsich a nejprodavanéjSich zazitki péti vybranych spoleCnosti. Soucasti praktické
¢asti je dotaznikové Setieni, které je zameéfeno na zazitkovy cestovni ruch a zkouma
povédomi mladych lidi o zazitkovych agenturdch a jejich zajem o zazitkové aktivity.
V zavéru prace jsou vyhodnoceny vyzkumné otazky a popsdny ndvrhy na zlepSeni

propagace zazitkovych agentur.

Cilem bakalafské préce je analyza specifickych forem cestovniho ruchu v Ceské republice,
Vv Evrop¢ a ve svété¢ a zmapovani zazitkového cestovniho ruchu v ramci Ceské republiky

za pomoci dotaznikového Setfeni.
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1 Cestovni ruch

Pod pojmem cestovni ruch si lze predstavit skupinu lidi, ktefi navstévuji konkrétni mista
za ruznymi UCely. Turisté jezdi za pamétihodnostmi, stykaji se s piateli a piibuznymi,
sportuji, opaluji se, chodi na tary, nebo si jednoduSe uZivaji danou destinaci (Goeldner,
Ritchie, 2009, s. 4). Existuje vicero zpusobu jak definovat cestovni ruch, nicméné zadny
Z nich neni zcela vycerpavajici. Aby bylo mozné cestovni ruch sledovat, vyhodnocovat,
planovat a fidit je dilezité znat co nejpresnéjsi definici cestovniho ruchu. Autofi pouzivaji
rizné definice v zavislosti na tom, jakou védni disciplinou je cestovni ruch zkouman

a definovan (Ryglova, 2011, s. 17).

Podle UNWTO je cestovni ruch ,,¢innost osoby cestujici na prechodnou dobu do mista
mimo jeji bézné zZivotni prostiedi, a to na dobu kratsi, nez je stanoveno, pricemz hlavni ucel
jeji cesty je jiny nez vykonavani vydelecné cinnosti v navstiveném miste. “ Cestovni ruch
lze tedy chépat jako aktivitu zalozenou na pfemist'ovani osob, kterd trvd pouze omezeny

Cas a cesta nema vydéle¢ny charakter (Ryglova, 2011, s. 18).

Cestovni ruch mize byt také definovan jako proces, Cinnost a vysledek, ktery vyplyva
ze vztahli mezi turisty, hostitelskou vladou, hostitelskou komunitou a okolnim prostiedim,
které se podileji na ziskdvani a hostovani navstévnikti. Je to souhrn aktivit, sluzeb
a podniki, které zajiSt'uji cestovani. Mohou to byt ubytovaci kapacity, stravovaci zafizeni,

obchody a dopravni, nebo zabavné podniky (Goeldner, Ritchie, 2009, s. 6).

1.1 Vymezeni pojmiu

K pochopeni tématu cestovniho ruchu je nutné znat i dal$i pojmy, které se vztahuji

K rozliseni riznych typt tcastniki CR.
Turista

Pod pojmem turista se rozumi doCasny pobyt navstévnika, ktery se v navstivené zemi zdrzi
alespon 24 hodin s pfenocovanim, ale ne déle nez jeden rok, pfi¢emz hlavni ucel cesty

je jiny nez vykonavani vydélecné Cinnosti vV navstiveném misté (Ryglova, 2011, s. 19).
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Vyletnik

Vyletnik je charakterizovan jako ,, docasny navstévnik, ktery se v navstiveném misté nebo

zemi zdrzZi pouze jeden den, tedy bez prenocovani* (Zelenka, Paskova, 2012, s. 623).
Rezident

Zarezidenta je povazovana ,,fyzicka osoba jakékoli narodnosti, sidlici v dané zemi vice
nez jeden rok, je jim tedy obcan statu i dlouhodobé pobyvajici cizinec; naopak obcané

cer 1

Zijici v zahranici rezidenty nejsou‘* (Zelenka, Paskova, 2012, s. 493).

Navs§tévnik

Za navstévnika je pokladana ,,jakdkoliv osoba, ktera cestuje do jiného mista nez je misto
jejtho béiného pobytu (obvyklé prostiedi osoby), na dobu neprevysujici 12 po sobé
jdoucich mésicii, pricemz ucel navstévy je jiny neZz vykon Ccinnosti odmeénované

Z navstiveného mista* ( Zelenka, Paskova, 2012, s. 372).

1.2 Typologie cestovniho ruchu

Kapitola uvadi jednotlivé druhy a formy cestovniho ruchu a vysvétluje, co znamenaji

specifické formy cestovniho ruchu.
1.2.1 Druhy cestovniho ruchu

Druh cestovniho ruchu je typ cestovniho ruchu, pro jehoz urceni je klicovym kritériem
jevovy prubéh a zplsob jeho realizace, ktery zavisi na geografickych, ekonomickych,
spolecenskych a jinych podminkach a také na jeho ucincich. EXistuje fada ¢lenéni podle
druhii cestovniho ruchu, lze uvést naptiklad déleni podle délky pobytu na kritkodoby
a dlouhodoby cestovni ruch, podle zptisobu financovani na volny a vézany cestovni ruch,
nebo podle poctu ucastnikd na individualni a kolektivni cestovni ruch (Ryglova, 2011,

s. 21).
1.2.2 Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu popisuji zakladni formy, které odpovidaji potfebam jejich

ucastniki. Mezi tyto formy patii:
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e rekreatni CR - jednd se o reprodukci duSevnich a fyzickych sil clovéka,
je uskutectiovan ve vhodném prostiedi (voda, lesy, hory), oblibenou aktivitou
je chatateni a chalupafteni,

e Kkulturné poznavaci CR - hlavnim cilem je poznavani historie, kultury a tradic
navstivené zem¢,

e sportovné-turisticky CR - je zaméfen na aktivni odpocCinek, patii sem i pasivni
forma ucasti,

e lécebny a lazeisky CR - je orientovan na lécbu, prevenci a celkovou obnovu

fyzickych a dusevnich sil jednotlivce (Ryglova, 2011, s. 19).
1.2.3 Specifické formy cestovniho ruchu

Specifické formy cestovniho ruchu uspokojuji zvlastni potfeby tcastnikli cestovniho ruchu.
Existuje Siroka skala riznych specifickych forem, mezi které se uvadi napt. mladeznicky,

venkovsky, kongresovy, nabozensky, gurmansky a golfovy cestovni ruch.
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2 Charakteristika specifickych forem cestovniho
ruchu

Kapitola ptedstavuje netradiéni formy cestovniho ruchu v Ceské republice, v Evropé
a ve svété, které jsou vSeobecné povédomé mezi cestovateli, dobrodruhy a Sirokou
vefejnosti. V Ceské republice je prosluly napf. zaZitkovy cestovni ruch, v Evropé méstsky

cestovni ruch a ve svété ndbozensky cestovni ruch.

2.1 Netradi¢ni formy cestovniho ruchu v Ceské republice

Nize uvedené formy cestovniho ruchu jsou charakteristické a bézné se vysKytujici
na Ceském Uzemi. Ceska republika je typickou destinaci pro zazitkovy, lazensky a také

vodacky cestovni ruch, pro ktery maji ¢eské feky a jezera vynikajici podminky.
2.1.1 Zazitkovy cestovni ruch

Ucastnici cestovniho ruchu se zajimaji o zazitky a vzruseni, které jsou odlisné od bézného
zivota. Zazitkovy cestovni ruch lze rozd¢lit na vyhledavani a prozivani socialnich kontaktt
a kontaktli s pfirodou a kulturnim prostfedim, nebo na zazitky, které probihaji v ramci

urcité atrakce.
Specifika zazitkového cestovniho ruchu

Lidé posledni dobou preferuji zéazitky a dobrodruzstvi, nikoliv dovolenou na plazi
pod slune¢nikem, nebo prohlidky kulturnich pamatek. Tento trend se zalibil cestovnim
kancelafim a dalS§im podnikatelim v oblasti cestovniho ruchu a zacaly vznikat zaZitkové

agentury, které se snazi zdkaznikiim nabizet néco nového a neopakovatelného.

Klienti zazitkovych agentur mohou vybirat z neuvéfitelného mnozstvi zazitka. V dnesni
dobé se uZz nejednd pouze o sportovni a adrenalinové dovolené, jako napiiklad rafty
na divokych fekach, ale také jiné formy zazitk(i. Nabizi se nevSedni aktivity, mezi které
1ze zatadit projizd’ku jeepem po dunach, ndvstévu podmoiské restaurace, den se zdsahovou
jednotkou, nebo jizdu v tanku. Turisté také mohou volit z nabidky riznych vyroben, jako
jsou exkurze v pivovarech, lihovarech, ¢i vyrobnach syri. Vyhodou je aktivni zapojeni
ucastnikili, protoze si nejen prohlédnou danou atrakci, ale mohou si zpravidla vyrobit tfeba

vlastni syr, uvafit si pivo, nebo vylisovat extra panensky olivovy ole;j.
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Velmi oblibené ¢innosti jsSou mezi turisty i navstévy technickych pamatek, jako prohlidka
elektrarny ¢i prazského podzemi. Zazitkova turistika nabizi opravdu mnoho forem
cestovniho ruchu a je urcena piedevsim pro lidi, ktefi chtéji néco zazit, pobavit se a hlavné

néco nového poznat.

Tento trend dovolenych piekvapivé vymysleli Skotové, kteii z ekonomickych divoda
chtéli podpotit krachujici palirny whisky. A vyplatilo se jim to, nebot’ turistim se zalibila
mysSlenka, Ze si mohou vlastnoru¢né vyrobit panaka whisky a poté ho také vypit (Lyko,
© 2011).

Mezi formy zazitkového cestovniho ruchu patii:

e gurmansky CR - jedna se o formu cestovniho ruchu, kterd je oznacovana také jako
zazitkova turistika, pfi niz ucastnici maji pozitek z konzumace dané¢ho pokrmu,
kultury stolovani, nebo zptsobu obsluhy. Mezi typické aktivity lze zahrnout
navstévy neobvyklych restauraci, rybaiské lodni vylety, nebo pivni slavnosti,

e adrenalinovy CR - tato forma turistiky pfedstavuje ur¢itou miru rizika a ma vliv
na nervovou soustavu. S timto typem cestovniho ruchu je spojovan bungee-
jumping, zorbing, skialpinismus, let balonem, nebo rafting,

e sexualni CR - tento typ cestovniho ruchu je nazyvan jako pseudo-cestovni ruch.
Ucastnici vyhledavaji sexualni zazitky, které jsou neobvyklé, nedostupné
a jsou za prijatelnéjsi cenu. K typickym destinacim se fadi Thajsko, Kena, nebo
Filipiny,

e gamblersky CR - Gcastnici této formy cestovniho ruchu jsou motivovani hrac¢skou
vasni, kterd muze vyustit az v duSevni chorobu. Gamblerstvi mlize byt doprovazeno
socialné-patologickymi jevy, jako je brani drog, ¢i prostituce. Nejvice popularni
je provozovani heren v Las Vegas, Monacu, nebo Monte Carlu,

e meditaéni CR - jednd se o formu cestovniho ruchu, kdy ucastnici vyhledéavaji
znovunabyti psychické rovnovahy pomoci meditacnich technik. Odehrava
se na odlehlych a klidnych lokalitach, které se nachazi napiiklad v Thajsku, Tibetu,
nebo Indii,

e sportovni CR - zahrnuje divdky, nebo aktivni ucCastniky mnoha druhi
outdoorovych, indoorovych soutézi a zavodi nebo masovych akci. Popularni
masovou akci jsou zejména olympijské hry, nebo zavody F1. Diky rostoucimu

z4jmu o sportovni CR, jsou pro zvySeni navstévnosti sportovnich akci upravovana
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pravidla sportii (napt. hromadné starty pti bézeckém lyzovani), zavody se konaji
blize divakim, nebo vznikaji nové sporty urcené pro divaky (napf. akrobatické
1étani Red Bull),

e drogovy CR - tento pseudo-CR je znamy ziskavanim a pozivanim drog, Casto
ve spojeni s meditaci a riznymi ritualy. Vyskytuje se v nékterych zemich Latinské
Ameriky, v Indii, nebo v Holandsku,

e virtualni CR - forma cestovniho ruchu, kterd je definovana jako smyslové
cestovani ve virtudlnim prostoru, ktery je vytvoren pocitacem a je zprosttedkovany
technickymi prostiedky. Piikladem mutze byt Google Earth,

e kosmicky CR- ucastnici této formy cestovniho ruchu vyhledavaji dobrodruzstvi,
poznani kosmu a jinych planet. Turist¢é se mohou zucastnit leti do vysoké
stratosféry, parabolickych letl s kratkym pobytem ve vesmiru, kosmickych letl

ve stavu beztize, nebo pobytl v kosmickych hotelich (Zelenka, Paskova, s. 23-643).
2.1.2 Lazensky cestovni ruch

V Ceské republice ma lazefistvi slavnou a dlouholetou historii, nebot’ ho proslavilo mnoho
vyznamnych osobnosti kulturniho, spolecenského, nebo politického Zivota. Lazensky
cestovni ruch se v posledni dobé& t¢si veliké oblibé, zisky lazenskych spolecnosti stoupaji
a pocet hostli kazdorocné roste. Léazenska 1écba ma preventivni, lécebny a relaxaéni
vyznam, pfi¢emz je zaméfena na obnovu fyzickych a psychickych sil ¢lovéka s vyuzitim
1é¢ivych piirodnich zdroja, naptiklad 1éEba nasledkti nemoci. Pfirodni 1é¢ivé zdroje, mezi
které se fadi ptirodni vody, peloidy, viidelni plyny a klimatické podminky, jsou

pfedpokladem pro existenci pfirodnich 1é¢ebnych 1azni.
Lazenska lécba z hlediska uhrady a zptisobu Cerpani penéznich prostiedktt mize byt:

e komplexni - lazenska péce je plné hrazena zdravotni pojistovnou,

e prispévkova - hrazeno pouze z ¢asti zdravotni pojistovnou,

e pobyty samoplatct - pacient hradi veskeré naklady na lazensky pobyt (Ryglova,
2009, s. 140).

Mezi nejvyznamngji lazeiiska mista v Ceské republice patii Karlovy Vary, Frantiskovy
Lazn¢ a Marianské Lazn€. Zasluhou vlastnich nalezist 1éCebné slatiny jsou hojné
navstévované také Lazn¢ Bohdane¢, Lazn¢ Bélohrad, nebo Bechyné. Pro své klimatické

podminky jsou proslulé 1azné v Jeseniku a Lazné Kynzvart.
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Oblibena lazenska stfediska Evropy se nachazi v Némecku (Baden-Baden), Italii (Bagni
di Lucca), Bulharsku (Velingrad), Mad’arsku (Hajduszoboszlo), Slovensku (Piestany)
a Francii (Vichy) (Kajzar, 2015, s. 3).

2.1.3 Vodacky cestovni ruch

Vodacka turistika patii zejména v horkych letnich dnech k oblibené ¢innosti mladych lidi,
nebo rodin s détmi. V Ceské republice lze vodactvi provozovat na vodnich plochach,
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feka Vltava, Otava, LuZnice, Sazava, Ohie, nebo feka Morava.

K dalsim oblibenym aktivitam patii rafting a windsurfing. Rafting 1ze vykonavat na malém
poctu fek a je omezen na velmi kratké ¢asové obdobi. Windsurfing, nebo veslovani patii

mezi vodni sporty s nejvétsim vyskytem vodnich ploch, které jsou uréené pro tyto sporty.

Dalsi aktivitu tohoto cestovniho ruchu piedstavuje vyziti ve vod¢, které je vyznamnou
soucasti turistické nabidky pro teenagery, rodiny s détmi, nebo seniory. Vyhledavana
jsou piedeviim koupali§té, ktera se nachazi v mnoha obcich v Ceské republice
a jsou tak snadno dostupna Siroké vefejnosti. Specifickym zafizenim jsou aquaparky, které
nabizi mnoho doplikovych sluzeb a aktivit. Jsou vybaveny mnoZstvim skluzavek,
tobogant a bazénli. Nabizi moznost ohfati Se vV saun¢, ¢i pare a povétsinou také obcerstveni

(Syrovatkova SF, 2013, s. 27).

2.2 Netradi¢ni formy cestovniho ruchu v Evropé

Evropa, jakoZto jeden z kontinentli, méa velky potencial v oblasti cestovniho ruchu. Tento
nejhustéji zalidnény svétadil s vysokou Zivotni Urovni obyvatelstva, dobrou dopravni
infrastrukturou a bohatou historii, pfimo vybizi obfany K navs§tévé a poznani rtiznych
krajin. Lidé navstévuji konference, centra mést, pamétihodnosti, nebo dojizdi za sportem

a dobrou kondici.
2.2.1 Kongresovy cestovni ruch

Cilem navstévnik této specifické formy cestovniho ruchu, ktera ma mezinarodni vyznam,
je ucast na odborné akci, kde ziskaji ucastnici uzite¢né zkusenosti, dozvi se nové poznatky
a informace a navazi dualezit¢ pracovni kontakty. Kongresovy cestovni ruch je urcen
pro navstévniky z celého svéta, avSak nejcastéji jsou kongresy navstévovany védeckymi
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odborniky a tcastniky ze sttednich ¢i vyssich vrstev. Zvlastnosti je, ze zahrani¢ni ucastnik
utrati béhem kongresu ptiblizné dvakrat az ttikrat vice nez bézny ucastnik cestovniho
ruchu. Néklady, které jsou béhem akce vynalozeny na pfipravu, doprovodny program,
nebo zabavu, hradi zpravidla vysilaci zemé. V ramci této specifické formy lze navstivit

kongresy, skoleni, seminafe, sympozia, vystavy, veletrhy, nebo firemni akce.

Kongres je formalniho vyznamu, kde se setkd mnozstvi odbornikii ze stejného, nebo
podobného oboru, jejichz cilem je diskutovat o vybranych tématech v fadech n¢kolika dnd.
Vysledky diskuze jsou teoretického, védeckého, politického, nebo spolecenského

vyznamu.

Konference jsou mens$iho charakteru nez kongresy S cilem jednat o konkrétnim tématu,
kde hlavnimi body diskuze je hledani faktl a konzultace. Pribéh konference i samotné

vysledky jsou zapsany do protokoli a usneseni.
Sympozium je ur¢eno pro odborniky z dané oblasti, ktefi se snazi vyfesit urcity problém.

Seminar je setkani, nebo opakovana setkani, s cilem feSit aktualni problémy a tkoly, které

jsou predmétem praktické, nebo teoretické ¢innosti Gcastnikti (Syrovatkova SF, 2013,
s. 32).

USA, Némecko, Spanélsko, Francie, Velka Britanie, Italie, Brazilie, Japonsko, Kanada,
nebo Nizozemsko patfi mezi staty, kde se kongresovy cestovni ruch vyskytuje nejcastéji.
Z evropskych metropoli nelze opomenout Viden, Pafiz, Barcelonu, Berlin, Budapest,
Amsterdam, Stockholm, nebo Lisabon. V Ceské republice i pfes vysokou turistickou
atraktivnost, nema kongresovy cestovni ruch takovy vyznam, jako Vv jinych evropskych

metropolich (Ryglova, Burian, Vaj¢nerova, 2011, s. 192).
2.2.2 Méstsky cestovni ruch

Meéstska turistika je charakterizovana jako jakykoliv pobyt navstévnikli ve mésté, pfi¢emz
hlavnim cilem je zazitek znavs§tévy daného mésta. Jedna se o jednu z nejrychleji
se rozvijejicich oblasti cestovniho ruchu, kterd je zaméfena na historické a kulturni

atraktivity mést a jejich center.

Navstévnici hojn¢ vyhledavaji historicka jadra mést s vyznamnymi pamatkami, nakupnimi
moznostmi, stravovacimi zafizenimi, nebo jinymi sluzbami. Dilezité pro méstsky cestovni
ruch je také struktura mésta a dopravni dostupnost.
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Mnoho turisti nema zdjem pouze O prohlidky mést a kulturnich pamétihodnosti,
zoo, aquaparku, muzea, divadla, nebo dalSich kulturnich a sportovnich zatizeni. Popularni
mezi turisty jsou no¢ni prohlidky mést, které diky osvétlenym vyznamnym pamatkam

dodavaji méstu neobvyklou atmosféru.

Spole¢nost Mastercard zvefejnila 26. zari 2017 evropsky zebfiCek navstévnosti mést
Global Destinations Cities Index, ktery je uveden v tabulce 1. Neni piekvapivé, ze Londyn
se stal nejnavstévovanéjSim méstem Evropy, nebot  turisty laka na nespocet pamatek.

Ceska republika zaujala 9. misto.

Tab. 1: Evropsky zebricek navstévnosti mést v roce 2017

Pofadi Mésto Stat Navstévnici, kteri v zemi
pi‘enocovali
1. Londyn Velka Britanie 19 060 000
2. Pariz Francie 15 450 000
3. Istanbul Turecko 9 160 000
4, Barcelona Spanélsko 8 360 000
5. Amsterdam Nizozemsko 8 360 000
6. Milan Italie 8170 000
7. Rim Italie 7 090 000
8. Viden Rakousko 6 420 000
9. Praha Ceska republika 6110 000
10. Dublin Irsko 5510000

Zdroj: vlastni zpracovani podle Mastercard, © 2017

2.2.3 Cykloturistika

Vyznam cykloturistiky v poslednich letech vyrazné stoupa. Jejim hlavnim cilem je poznani
krajiny, relaxace a udrZzovani zdravého zivotniho stylu. Cykloturisty jsou hojné
nav§tévovana predevSim plochd zpevnénd Uzemi, ale vyjedou si téZ do horskych

nezpevnénych oblasti.
Mezi znacené cyklistické trasy lze zaradit cyklotrasy, cyklostezky a cykloturistické trasy.

Cyklotrasy jsou vyznafené na uzemich s malym provozem motorovych vozidel a vedou

hlavné po silnicich, mistnich a ucelovych komunikacich.
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Cyklostezky vymezuji prostor, kde se mohou cyklist¢é pohybovat a jsou vhodné také

pro chodce, nebo in-line bruslare.

CyKklistické trasy slouzi pro turisty i pro mistni obyvatele jako dostupny dopravni
prostiedek. V Ceské republice je Siroka sit’ téchto tras, nicméné je nedostateéné propojena

a mnohdy je jeji technicky stav neodpovidajici.

Znamym pojmem mezi cyklisty je celonarodni certifikacni systém ,,Cyklisté vitani®, ktery
provéiuje nabidky fady ubytovacich a stravovacich kapacit z pohledu cyklistd. Tato
zafizeni nabizeji cyklistim uschovu kol a zavazadel, poskytuji nafadi na zakladni opravy
kol, nebo lékarnicku. Autorem systému ,,Cyklisté vitani“ je Nadace Partnerstvi, ktera
Cyklisté vitani vlastni zejména stravovaci a ubytovaci zafizeni, kempy, nebo jiné turistické

cile (Syrovatkova SF, 2013, s. 21).

2.3 Netradi¢ni formy cestovniho ruchu ve svété

Kapitola predstavuje netradi¢ni formy cestovniho ruchu, které jsou rozsifené a oblibené
po celém svété. Jedna se o ekoturismus, naboZensky cestovni ruch a dobrodruzny cestovni

ruch.

2.3.1 Ekoturismus

Ekoturismus je forma cestovniho ruchu, kterd je zaméfend na poznavani krajiny a ptirody
tak, aby nebyly cestovnim ruchem naruSovany. Turisté nav§tévuji narodni parky, pfirodni
rezervace, chranéné krajinné oblasti a dal$i pfirodni krasy z celého svéta. Ekoturismus
ma vyuziti zejména V krajinai'sky a pfirodn¢ hodnotnych oblastech s trasami, které zaberou

vice nez jeden den (Syrovatkova, 2013, s. 31).

Utastnici ekoturistickych aktivit by mé&li minimalizovat odpady, budovat environmentélni
a kulturni respekt, obstarat finan¢ni benefity pro mistni kultury, zajistit pozitivni
zkuSenosti pro navstévniky 1 hostitele a také posilovat citlivost k politickému,
environmentalnimu a socidlnimu klimatu hostitelskych zemi (Ryglova, Burian,

Vajcnerova, 2011, s. 198).
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2.3.2 NaboZensky cestovni ruch

Nébozensky cestovni ruch, nebo také cirkevni turistika je jednou z nejvydélecnéjsich
specifickym forem cestovniho ruchu. V mnoha zemich piedstavuje dilezité odvétvi

ekonomiky jako naptiklad v Izraeli, kde se témé&f 35 % turistil oznacuje za poutniky.

Cilem navstév poutnich mist je posilnéni viry prostfednictvim cesty do vzdalenéjSiho
kultovniho objektu, nebo mista kultu, ktera jsou véficimi z celého svéta uznavana jako
mista neobyCejna, a kterd vznikla na zaklad¢ nadpftirozeného zazraku, nebo jevu. Mezi
nejznaméjsi svétova poutni mista lze zaradit Vatikan, Lurdy, Fatimu, Varanasi, Jeruzalém,
Betlém, Nazaret, Mekku, nebo Medinu. Poutni mista, kterd navstévuji zejména muslimové
jsou urcena pouze pro véfici, a tak pro nevéticiho je téméf neredlné se na dané misto

podivat (Ryglova, Burian, Vaj¢nerova, 2011, s. 202).

Nejvétsi poutni misto svéta se nachazi v mexickém Guadalupe a ro¢né jej navstivi kolem
50 miliénd poutnikt. V bazilice na vrchu Tepeyacu bylo nutné ziidit pohyblivé chodniky,

aby bylo moZné takovy pocet navstévnikil zvladnout (Haslingerova, © 2017).
2.3.3 Dobrodruzny cestovni ruch

Dobrodruzny cestovni ruch, nebo také adrenalinovéd dovolend ¢i dobrodruznd dovolena
je specificka forma cestovniho ruchu, béhem které ziskdvaji ticastnici cestovniho ruchu
nové poznatky a nemaji pevné dany program. Hlavnim znakem je neocekéavanost,
existence nepiedvidatelného rizika a nebezpeci, kterého jsou si turisté védomi. Mezi
popularni destinace patii Nepal, Kena, nebo Novy Zéland. Nezbytnou soucasti realizace
dobrodruzné dovolené je zajisténi pfiméfené bezpecnosti, Skoleni 1 pfiprava realizatori

a Ucastnikd a také vhodné obleceni (Zelenka, Paskova, 2012, s. 114).

Tvrdy dobrodruzny cestovni ruch se zpravidla ¢leni na aktivni a pasivni dobrodruzny
cestovni ruch. Aktivni dobrodruzny cestovni ruch vyzaduje aktivni zpusobilost, nebot’
aktivity jsou fyzicky naro¢né. Mlze se jednat o horolezecké vystupy na svétové velehory,
nebo raftovani na nebezpecnych fekach. Oproti tomu pasivni dobrodruzny cestovni ruch

se tyka lidského katapultu, naptiklad tandemové skoky padakem, nebo bungee-jumping.

Mékky dobrodruzny cestovni ruch je méné fyzicky narocna aktivita, ktera zahrnuje
napiiklad pozorovani velryb v Severnim moti a nebo safari v Africe (Syrovatkova SF,
2013, s. 78).
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3 Nové trendy v oblasti specifickych forem
cestovniho ruchu

Kapitola je zaméfena na nové trendy specifickych forem cestovniho ruchu v Ceské

republice, v Evropé a ve svéte.

3.1 Nové trendy specifickych forem cestovniho ruchu v Ceské
republice

V poslednich letech v Ceské republice vzniklo mnoho novych forem cestovniho ruchu.
Zivotni Groved stoupa, mzdy se zvys$uji a lidé radi a Gasto cestuji a zkousi nové aktivity.
Kapitola piedstavuje dobrovolnicky cestovni ruch, golfovy cestovni ruch, zdravotni
cestovni ruch, udrzitelny cestovni ruch, bosou a pivni turistiku a v neposledni fadé¢ plySovy

cestovni ruch.
3.1.1 Dobrovolnicky cestovni ruch

Dobrovolnicky cestovni ruch, ktery 1ze nazvat také voluntary cestovni ruch je cestovani
za ucelem bezplatné pomoci druhym. Dobrocinné, charitativni a humanitdrni sdruzeni
posilaji na urcitou dobu své dobrovolniky do mist, kde pomaha;ji pii nenadalych situacich

(Syrovatkova SF, 2013, s. 69).

Dobrovolna pomoc miize byt poskytnuta osobam socialné slabym, zdravotné postiZzenym,
senioriim, osobam trpicim domdacim nasilim, nebo také pii ptirodnich, ekologickych

a humanitéarnich katastrofach a také pti ochran€ a zlepSovani Zivotniho prostiedi.

Dobrovolnictvi mé charakter svobodné volby, odména neni zddna, nebo je neocekdvana.
Zakon ¢&. 198/2002 Sb., o dobrovolnické sluzb& v Ceské republice Stanovuije,
ze dobrovolnikem muze byt fyzickéd osoba starsi 15 let, jedna-li se o dobrovolnické sluzby
na tizemi Ceské republiky, a fyzicka osoba stardi 18 let, jde-li o provadéni dobrovolnické

sluzby v zahrani¢i.

V Ceské republice piisobi od roku 1991 dobrovolnicka organizace INEX, ktera nabizi
dobrovolnické aktivity v Ceské republice i v zahrani¢i. Dobrovolnické sluzby Vv této

organizaci trvaji v rozmezi dvou tydni az jednoho roku (Kotikova, 2013, s. 115).
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3.1.2 Golfovy cestovni ruch

Golfovy cestovni ruch je vysoce se rozmahajici specificka forma cestovniho ruchu.
Piibyva nejen podet hiist’ po celém uzemi Ceské republiky, ale i pocet hra¢h, ktefi se golfu
aktivné vénuji. Diky své nizké fyzické naroCnosti je hra vhodna jak pro malé déti,
tak 1 seniory. Golfové vybaveni si lze na kazdou hru zapujcit, a tak jiz neni tradici, ze golf

je urcen pouze pro skupiny z vyssich vrstev.

Golfova turistika roste na oblib¢ a je brana jako velky business. Golfisté pozaduji mnohem
vice sluzeb a zbozi, které uspokoji jejich potieby. To zplsobuje 2x vyssi denni tutraty

golfistl v destinaci, nez utraty klasického turisty (Syrovatkova SF, 2013, s. 50).

Mezi jedno z nejoblibengjsich golfovych hiist’ v Libereckém kraji patii bezesporu Ypsilon
Golf Resort, ktery se nachazi nedaleko piehrady Fojtka. Hfisté bylo jiz dvakrat ocenéno
nejlepsim hiistém roku v Ceské republice. Atmosféru mu dodava piedevsim krasna ptiroda
s velmi dobrou dopravni dostupnosti. V arealu se nachazi moderni clubhouse s restauraci,

recepci, obchodem zaméfenym na golfové vybaveni a Satnami pro hrace.

Ranc¢ Malevil, Liberec-Machnin, Golfové htisté Jestéd, nebo Golf Club Harrachov patfi
mezi dalsi oblibena golfova hiisté v Libereckém kraji (Syrovatkova LB, 2011, s. 139).

3.1.3 Zdravotni cestovni ruch

Zdravotni cestovni ruch lze definovat jako cestovani a pobyt osob v mist¢ mimo jejich
trvalé bydlist¢ za ucelem navstévy lékaiského sttediska a provedeni 1é€ebného zakroku,

nebo 1écebné péce (Kotikova, 2013, s. 56).

V Ceské republice jsou pro tuto formu cestovniho ruchu velmi dobré podminky. Pacienti
navstévuji Ceska lékaiska stiediska nejen z diivodu nizkych cen, vysoké trovné 1écebné
péce, vysoce kvalifikovaného personalu a moderniho pfistrojového vybaveni, ale také diky
dlouhodobé tradici lazetiské 16¢by. Ceské republika ma velmi dobré piedpoklady pro vyvoj
zdravotniho cestovniho ruchu, nebot’ je srdcem Evropy, mé& zkuSené lékatské tymy

1 vstficny personal.

Mezi oblibené estetické zakroky v Ceské republice patii zvétieni prsou, neboli augmentace

vvvvvvvv

chirurgii, obezitologickym zakrokiim, nebo za Ié¢bou neplodnosti (Kotikova, 2013, s. 62).
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V roce 2011 vytvoiila Ceska centrala cestovniho ruchu - CzechTourism ve spolupraci
s Ministerstvem zdravotnictvi Pritvodce zdravotnim cestovnim ruchem v Ceské republice
urcenym pro turisty ze zahrani¢i. Medical Tourism Guide Czech Republic je zpfistupnén
na internetu a je k dispozici v anglickém, némeckém a ruském jazyce (Kotikova, 2013,
S. 63).

3.1.4 Udrzitelny cestovni ruch

,, Udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu lze definovat jako takovy, ktery zabezpecuje zajisténi
soucasnych a budoucich potreb ucastnikii cestovniho ruchu a pritom pomdha rozvoji
uzemi. S prihlédnutim k Setrnému vyuzivani prirodnich a kulturnich hodnot vede

k dlouhodobé prosperiteé dané oblasti.

Cestovni ruch Vv poslednich letech zaznamenal velky rozvoj ve vyspélych zemich soucasné
S ristem zivotni Grovné a upozornil tak na nutnost feSeni otdzky jeho trvalé udrzitelnosti

(Czechtourism, © 2018).
PoZzadavkem na cestovni ruch je vyvazenost téchto tii aspekti:

e ochrana zivotniho prostiedi,
e pfinos pro lidskou spole¢nost,

e stabilni ekonomicky riist.

Vyse uvedené aspekty jsou brany v potaz a profesiondlové se snazi na tyto pozadavky
reagovat. Vznikaji ,,zelené” stdnky na veletrzich cestovniho ruchu, nabidky dovolené
na ekostatcich, navstévy v narodnich parcich, pozorovani zvifat a ptaki, nebo cesty

za folklorem (Burian, © 2010).
3.1.5 Bosa turistika

Jednd se o zcela novou formu cestovniho ruchu, kterd je soucasti p&Si turistiky
a je provozovana naboso. V ramci bosé turistiky se pofadaji hromadné akce, jako jsou
vylety, dilny naboso, nebo akce pro déti. Od roku 2013 pisobi v Ceské republice spolek
Bosa turistika, z. s., ktery zaziva rostouci boom. Poskytuji a provozuji mobilni bosé ulicky,
projektuji a stavi bosé stezky a organizuji bosé¢ vylety. V roce 2017 evidovali jiz 2 300

zajemcl o tento druh turistiky. Také jako prvni zpfistupnili firewalking pro vetejnost,
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coz je chlize naboso po zhavych uhlicich a glasswalking, coz ptedstavuje chiizi naboso

po stiepech (Bosa turistika, © 2018).
3.1.6 Pivni turistika

Pivni turistika je nova, dynamicky se rozvijejici forma zazitkového gastronomického
cestovniho ruchu, kterd motivuje ucastniky k vyhledavani novych zazitkd. Narodni napoj
pivo predstavuje hlavni podnét pii poznavani mist spojenych s pivnim cestovnim ruchem.
Ugastnici cestovniho ruchu navitévuji zejména pivovary. V Libereckém kraji 1ze uvést
Minipivovar Novosad v Harrachové. Popularni jsou také pivni akce, nebo pivovarska
muzea. Za navstévu stoji Pivovarské muzeum v Plzni, nebo Muzeum v Broumové.
Na oblib¢ nabiraji pivni 1lazng, které nabizi teplé kadé s pivem a pivovarskymi kvasnicemi,
nebo masaze krku a Sije. Milovnici piva oceni kurzy vafeni tohoto népoje, kterych
se lze zlcastnit tfeba v Minipivovaru u Medvidkl v Praze. Za ucelem spole¢né propagace
pivovarnictvi jsou budovany pivni stezky, které propojuji mista s pivni tématikou a stavaji
se velmi oblibenymi. Lze jmenovat naptiklad Pivni stezku Petra Bezruce v Jihomoravském

kraji (Pivni turistika, © 2018).
3.1.7 PlySovy cestovni ruch

Jednd se o novou formu cestovniho ruchu, kterd umoZiuje plySovym hrackdm vylet
do zahrani¢i. V Praze v roce 2010 vznikla cestovni kancelat Toy traveling s.r.o., ktera
organizuje zajezdy zahrani¢nich ply$aki do Prahy. V budoucnosti spole¢nost planuje
rozs§itit svoji nabidku o dalsi evropské metropole jako je Bratislava, Berlin, ¢i Mnichov.
Piipadny zdjemce objednd vybrany zdjezd, zaplati a odeSle svého plySaka do Prahy
¢1 do jiného mésta z uvedené nabidky. Ve vybrané metropoli ho zamé&stnanci firmy vyfoti
s nejvyznamné&j$imi pamatkami mésta a nafocené snimky odeSlou majiteli na e-mail.
Cestovni kancelar také potada obédy plysakul, a tak by vlastnik plySaka mél v piihlasce
uvést, zda jeho plySova hracka muze jist maso ¢i pit alkohol, aby nebyla vyfocena
s n€jakou nevhodnou potravinou. Firma se zaméfuje na nejbohatsi svétové staty jako
je USA, Japonsko, Némecko ¢i Velka Britanie, kde jsou plySové hracky v oblib¢ a klienti

maji dostatek penéz na tyto netradi¢ni zazitky (Tomanova, © 2010).

27



3.2 Nové trendy specifickych forem cestovniho ruchu v Evropé
a Ve svété

Svét je velmi Siroky pojem a sCitd nespocet specifickych forem cestovniho ruchu, které
jsou hojné vyuzivané turisty z celého svéta. Kapitola piedstavuje nové trendy specifickych

forem, které se vyskytuji v Evrop¢ a ve svéte.
3.2.1 Svatebni cestovni ruch

Svatebni cestovni ruch predstavuje pfipravu a realizaci specidlnich produkti a sluzeb, které
jsou spojené s realizaci uzavieni siatku, svatbou, zasnoubenim, oslavou vyroci siatku,
nebo novomanzelské dovolené. Ceska republika neni pfiliS§ vnimana jako lokalita

pro novomanzelskou dovolenou, pary zde predevsim uzaviraji manzelstvi.

Mezi turisticky atraktivni lokality 1ze zahrnout Mauritius, Maledivy, nebo Seychely.
Ve velké mife se jedna o komorni svatby, kdy je pfitomen pouze Zenich a nevésta, ktefi
maji obfad na specialné vyzdobené plazi, v prostiedi romantickych zamka a hradi, nebo

na jinych turisticky atraktivnich mistech a travi v dané lokaci i libanky.

Organizované svatebni cesty do zahrani¢i potadaji specializované agentury, nebo cestovni
kancelafre, které musi splnit fadu podminek, které jsou nutné k tomu, aby uzavieni siatku
bylo platné. Ptfi vybéru destinace jsou pro novomanzele rozhodujici spiSe ptirodni

podminky neZ ptedpoklady kulturné historické (Kotikova, 2013, s. 125).
3.2.2 Couchsurfing

Couchsurfing je unikatni internetova sluzba, kterd byla spusténa 1. ledna 2004. Jedna
se o sluzbu, ktera poskytuje lidem ubytovani kdekoliv na svété¢ zcela zdarma. Sluzba
je vyhledavana turisty z celého svéta, ktefi maji omezeny rozpocet a standardni formy
noclehu jsou pro n¢ nedostupné, ale také témi kdo kromé konkrétni zemé touzi poznat
I mistni kulturu a obyvatele. Zajemce o ubytovani ¢i o poskytovani ubytovani musi
byt na portalu zaregistrovany, je ovéfovano jeho redlné bydlisté spoleéné s ovéienim
kreditni ¢i debetni karty, z které je strzen poplatek a nutnosti je také fotografie. Ackoliv
stoprocentni bezpec¢nost sluzby nemutze byt nikdy zarucena, couchsurfing se blizi hranici
100 procent. Je to dano tim, Ze registraci podporuje i moznost ptihlaSeni se ptes Facebook,

ktera snizuje moznost ptipadné anonymity (Couchsurfing.cz, © 2018).
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3.2.3 Filmovy cestovni ruch

, Filmovy turismus zahrnuje cestovni ruch, jehoZ hlavnim motivem je navstéva mist,
se kterymi je spjaty urcity film ci jiné audiovizualni dilo, nebo navstéva atraktivit
a udalosti, které se vztahuji k filmu, seridalu ¢i jinym obdobnym audiovizualnim diliim

(Kotikova, 2013, s. 132).

Filmovy cestovni ruch je pojem, ktery zahrnuje mnoho aktivit. Turisté jezdi do dané zemé
za navstévou lokality zobrazené ve filmu, prohlidkou filmového studia i za sledovanim
pravé probihajiciho nataceni. Navstévuji také filmové festivaly, nebo slavnostni
ceremonidly udileni televiznich ¢i filmovych cen. Popularni jsou atraktivity spojené
s filmem. Jednd se o tématické zadbavné parky, které nabizi navstévnikiim fadu atrakci,
ubytovacich ¢i stravovacich sluzeb. Lze uvést sit' zabavnych parkt Disneyland, nebo

specializovany Film Industrial Park v Cing (Kotikova, 2013, s. 133).

Mezi nejzndméjsi sveétové filmové lokality patii bezesporu Novy Zéland, kde se natacela
trilogie Pan Prstenu v letech 2001, 2002 a 2003 a téz trilogie Hobit, ktera byla zfilmovana
v letech 2012, 2013 a 2014. Dalsi popularni filmovou lokaci je Velka Britanie,
kde vznikaly filmy ze série Harry Potter. Oblibenou filmovou destinaci mezi zahrani¢nimi
filmafi je také Maroko, kde se natacel film Diktator, nebo Italie kde vznikal serial Hra
o triny (Sumpik, © 2017).

Mezi zajimava filmova mista v Ceské republice lze zahrnout Namésti v Ustéku,
kde se tocil film Kolja, zdmek Prihonice, kde vznikala pohadka S Certy nejsou Zerty, nebo
Hrad Bouzov, kde se natacela pohadka O princezné Jasnénce a 1étajicim Sevci (Klevar, ©
2012). Velmi oblibenym ¢eskym zamkem pro filmovani je zamek Sychrov, kde se natacelo
nespocet pohadek. Mezi nejzndméjsi patii Zlatovlaska, Koc€i¢i princ, Nesmrtelna teta

a Nejkrasnéjsi hadanka (Creative Commons, © 2018).

V roce 2016 byla Filmova kancelat Liberec uzndna za efektivitu a rychlost pfi spolupraci
se zahrani¢nimi filmafi. Loka¢ni manaZeti si nemohli vynachvalit vstiicnost a spolupraci,
kterou jim Liberec pfi nataceni nabizel. Mésto mélo napiiklad tu Cest podilet se na nataceni
¢inského seridlu Last Visa, nebo pilotniho dilu pro serial Spark americké stanice BBC

(Kodymova, © 2016).
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3.2.4 Cestovni ruch na severnim a jiznim polu

Jedna se o neobvyklou formu cestovniho ruchu, jehoz cilem je cesta na severni ¢i jizni pol.

V Ceské republice je mozné zakoupit étyfi zajezdy do téchto krajin, mezi které se fadi:

e zajezd ledoborcem na severni pol,
e dobyti severniho polu na bézkach,
e zijezd lodi do Antarktidy,

e dobyti jizniho p6lu na bézkach.

Zajezd ledoborcem na severni pol se kond pouze jednou rocné¢ vzdy v Cervenci, protoze
je nejtenci led a zdjemci za néj zaplati 550 tisic K¢. Zajezdu se mize zucastnit 100 lidi

z riznych koutt svéta a trva 16 dni. Plavbu si dosud zaplatilo 20 Cechul.

Zajezdu dobyti severniho polu na b&zkach se zucastnilo jiz 10 Cechil. Cena je 669 tisic K&
a zajezd ma délku 8 dni. Zatimco turisté postupuji krajinou na bézkach, tak cestovni
kancelat zajistuje pfepravu jejich zavazadel vrtulnikem do mista urceni, kde ucastnici

ptespi a dalsi den se vydaji na jiné misto.

Piiblizné 100 Cechil se jiz zdastnilo zajezdu do Antarktidy, ktery trva 18 dni a cena
se pohybuje od 230 tisic K& na osobu. Skupina mezinarodnich turisti pluje z jizniho cipu

Jizni Ameriky do Antarktidy a poznava krasy pftirody.

Nejdrazsi z vySe nabizenych zajezdG je dobyti jizniho poélu na béZzkach, ktery stoji
rekordnich 1200000 K& a trva 20 dni. Tohoto typu zijezdd se zatim nikdo z Ceské
republiky nezacastnil (Travel Digest, © 2018).

3.2.5 Nahy turismus

Nahy turismus je zcela nova forma cestovniho ruchu, kviili které jsou ucastnici ochotni
vycestovat do zahrani¢i za pamatkami. Jeji podstatou je vyfotit se svleCeny donaha
u néjaké kulturni, ¢i historické pamatky a poté fotku sdilet na socialnich siti. Jedna
se doslova o fenomén, ktery zaplavil internet mnoha fotkami svleCenych lidi a né&ktefi
sdileji dokonce 1 videa. Mezi turisty je nejvice oblibené Machu Picchu v Peru,
coz se ale nelibi peruanské policii, ktera vroce 2014 vyhlasila, ze hodla vSechny
obnazujici se turisty na Machu Picchu oznamovat ambasadam jejich zemi (TV Nova,

©2014).
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V Ceské republice jsou obdobou nahého turismu nové pomémé oblibené naturistické
vychdzky do lesa. Jedna se o aktivitu, kterd nahac¢lim zpiijemniuje pobyt v lesnich
porostech, nebo u rybnika. JelikoZz naturisty nenaplituje polehavat na plazi a uZzivat
si slunce, jednoduse vyrazi tfeba na houby, nebo sbirat bortivky. Pii svych cestach se vSak
snazi nikoho nepotkat a nechodit po lesni ceste. Prvni organizovany sedmnéctikilometrovy
pochod naturisti se konal v roce 2009 v Posazavi a kviili nepfizni pocasi se ho castnilo

pouze osm osob (TV Nova, © 2010).
3.2.6 Plogging

Severské Svédsko jde s dobou a zrodila se tam zcela novéa aktivita, ktera je nazyvana
Plogging. Jedna se o kombinaci béhu a sbirani odpadkt, které vedou k péci o nasi planetu.
Trend vede obyvatele k tomu, aby $li s dobou a chranili Zivotni prostiedi. Najdou se i taci,
ktefi cestuji do zemi za ucelem sbirani odpadki. Trend se postupné rozsituje i do dalSich
zemi Evropy 1 do Spojenych statl, nicméné obzvlasté v severskych statech se jedna
o veliky trend, existuje tam mnoho zahrani¢nich stranek a plogging je vniman za témé&f
profesiondlni sport. Nazev je odvozen od znamého anglického slovic¢ka jogging (béh pro
zdravi) a $védského plocka upp (sbér). K aktivité neni nutné zZadné Spickové vybaveni,
bézci si postati pouze se star§Sim batohem, do kterého vlozi igelitku, nebo pytel
na odpadky. Na sbér jsou poté potieba zahradkaiské, nebo gumové rukavice (Sehnalkova,
© 2018).

Na Islandu lze v ulicich pobliz prezidentského sidla zahlédnout, jak béha a sbira odpadky
hlava statu. Prezident Islandu je velkym podporovatelem sportu a zivotni prostiedi mu neni
lhostejné. Ploggeti si zpestfuji trénink tim, Ze se pro smeti ohybaji, tzv. udélaji diep

a posilyji tim 1 jiné svaly (Musalkova, © 2018).
3.2.7 Cestovani do zelenych hoteli

Jiz nékolik let je Castym svétovym tématem a fenoménem ohleduplnost k Zivotnimu
prostiedi, jak by se lidé méli chovat ekologicky, jak tfidit plasty, jak nezatéZovat piirodu,
zkratka jak vsadit na ,zelenou“. Tohoto vSeobecného trendu, ekologického rozvoje
a zajmu populace se uchopily hotely, které chtéji vybocovat a byt ,,zelené”. Ekohotel
je oznaceni pro ubytovaci zafizeni vlastnici evropsky certifikat ,,The Flower*, nebo domaci
ceskou znacku ,Ekologicky Setrnd sluzba“. Grantem obou znacek je Ministerstvo

zivotniho prostiedi.
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Zelené hotely Setii energiemi, maji vhodnou tepelnou izolaci, utésnéna okna, automatické
vypinaci systémy svétla a tepla, Gsporné osvétlovaci prosttedky i pratokova zafizeni,
programovatelné nastaveni ob&hu topeni i Kklimatizace a tiidi odpad. Také personal
by se m¢l chovat ekologicky. M¢l by spravné davkovat cCistici prostiedky, efektivné
nakladat s vodou, odpady a energiemi. Ekologi¢ti hosté, kteti vyhledavaji pro své
konference a pobyty zelené hotely, sami dodrzuji dané zdsady. Nepozaduji nové rucniky

a povleceni kazdy den, nesprchuji se pfili§ dlouho a nepouzivaji mnoho Samponu a mydla.

Ve svéte je jiz velka fada ekologickych hotelt. Nejedna se pouze o luxusni stavby, ale také
o prosté, konzervativni a zazitkové budovy. Lze zminit naptiklad ekohotel Hangaroa
na Velikono¢nim ostrové, ktery je vyroben z pfirodnich materialt, vétvi, vulkanické
horniny a hliny. V severoaustralském regionu Cairns se lze ubytovat v ojedinélém
ekohotelu Canopy Treehouses, kde se Sest ptirodnich pfistieskil ukryva v korunach stromd.
Ve Svycarskych Alpach lze najit misto zvané White Pod, nebo-li patnact igl, které

se rozkladaji po nedotcené ptirodé a v hotelu se topi pouze dievem.

V Ceské republice jsou pouze Gtyii hotely, které splituji naroéna kritéria zeleného hotelu.
Vibec prvnim ekohotelem na tizemi Ceské republiky byl hotel Adalbert v Praze, ktery
ocenéni ziskal v roce 2006. Hotel Chateau Mcely se mtize pysnit titulem prvni ekologicky
pétihvézdi¢kovy hotel v Evropské unii (Sulcova, © 2017).
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4 Navrh a doporuceni dalSich specifickych forem
cestovniho ruchu

Predmétem kapitoly je nastinéni dalSich moznych specifickych forem cestovniho ruchu,
které by mohly v navaznosti na dne$ni vyspély svét vzniknout v pfistich letech. Mohl
by se prosadit cestovni ruch youtubert, jelikoz Youtubu se jako internetovému serveru
dostava stale veétsi pozornosti predevsim u mladsi vékové kategorie, dale cestovni ruch
s absenci viralniho svéta, kterym by se dalo utéct od reality a cestovani a poznavani

femesel, coZ by mohly vyuzit obzvlasté rodiny s détmi.

4.1 Cestovni ruch youtuberii

V dne$nim modernim a technologicky vyspélém svété je trendem natacet videa na portal
Youtube a propagovat tak svoji tvorbu. Youtube je na vzestupu a ¢lovék se nemuze divit,
ze videa popularnich Youtuberti sleduji déti uz od brzkych détskych let, které maji
téZ za sen natacet videa a vyrovnat se tak svym vzorim. Dé&ti, teenageti ¢i dospéli
nahravaji videa na internet o svém Zzivot¢, prezentuji svoji tvorbu, dokumentuji své cesty

do zahranici a také délaji reklamu mnoha spole¢nostem.

V souvislosti s timto druhem uméni by mohla vzniknout rizné po svété specializovana
natadCeni studia, kde by youtubefi méli k dispozici veSkeré zatizeni pro nataceni videi
a mohli by tak zpestfit svoji tvorbu leps§im vybavenim, nez které maji k dispozici. Studia
by byla vybavena pocitaci, softboxy, kamerami, modernimi designovymi koutky
¢1 mistnostmi pro odpocinek a editovani videi. Zaroven by v kazdém studiu byla zfizena
konferen¢ni mistnost, kde by se konaly ptfednasSky pro Sirokou vefejnost, na kterych
by Youtubeti piednaseli zkuSenosti ze svéta Youtube a vypravéli o zazitcich z dané cesty

do zahranic¢i.

V ramci této specifické formy cestovniho ruchu by umélci navstévovali danou metropoli,
nataeli report z cesty a nasledné¢ ve studiu videa editovali a ukladali na svij kanal.
Adekvatni odménou za reklamu danému Youtube studiu i1 navstivené destinaci
by byl vyjezd do zahrani¢i zdarma, ktery by byl proplacen rliznymi zprostiedkovateli,

sponzory ¢i osobami, které by marketing a provoz studii méli na starost. Hlavni mySlenkou
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by bylo predstavit mladsi, ¢i starsi, generaci riizné kouty svéta, danou kulturu, nebo zvyky

a rozs$ifit povédomi o portalu Youtube a o studiech pro youtubery.

4.2 Cestovni ruch s absenci viralniho svéta

Jednalo by se o cestovni ruch na mista sabsenci Wi-Fi pfipojeni. DnesSni svét
je ve znameni modernich technologii, chytrych telefoni i smart televizi, které lidé
pouzivaji v kazdodennim zivoté a kolikrat se tyto pfistroje neobejdou bez piipojeni
K internetu. Velka cast populace pouziva internet i nékolik hodin kazdy den, ale urcité
se najde i par vyjimek, které tomuto trendu nepropadli. V soucasné dobé plné riiznych
socialnich siti, seznamovacich aplikaci, ¢i aktudlnich novinek se téméf vyZzaduje,
aby mél obcan datovou sim kartu. Operatofi nabizeji vyhodnéjsi tarify, zvySuji pfenosovou

rychlost internetu a zavadéji ptiznivéjsi ceny. To vSe presvédCuje zakaznika ke koupi stale

lepsich tarifii s vétsim objemem dat.

Tato specifickd forma cestovniho ruchu by byla zaméfena na poznavani mist a krajin,
kde by nebylo dostupné piipojeni k internetu, nebo by to majitelé zavrhovali. Mohlo
by se jednat o kempy Vv piirod¢, apartmany u mote, ¢i horské boudy. Lidé by tak ¢asem
mohli uvitat tuto novou specifickou formu cestovniho ruchu a poznavat destinace
I bez pritomnosti internetu. Uzivali by si dany okamzik a nepfemysleli nad situaci,

zda si zrovna nepotiebuji vytidit e-mail, ¢i precist Zhavé novinky.

4.3 Cestovani a poznavani Femesel

Svét jde bleskovou rychlosti kuptedu a a¢ si to dneSni populace neuvédomuje, je potieba
ucit déti davnym femeslim, aby védeély, jak lidé drfive fungovaly a naucily se byt
pokornymi. Po svété by mohly vzniknout pobocky, které by je ucily starym femeslim a
zvyklostem. Jednalo by se o jednotnou koncepci, ktera by détem piedstavovala nejen
femesla, ale také zvyklosti, navyky a tradice daného statu. Rodiny by tak s détmi cestovaly
po svété, vyhledavaly tyto podniky a poznavaly kultury riiznych zemi. Ceska republika by
se mohla prezentovat naptiklad ukazkou tkalcovstvi, sklaistvi, hrn¢ifstvi, nebo mlynaistvi.
Ukazala by cizinctim tradice, které se zde dodrzuji, jako je liti olova, krajeni jablka, nebo
hazeni stievicem. Mohl by to byt zajimavy ndpad, jak ukazat lidem, ktefi cestuji do dané

zem¢ 1 néco vice nez jen meésto, pamatky a ptirodu.
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5 Zazitkové agentury

Zazitkové agentury jsou v Ceské republice stale vice oblibené a lze jich zde najit
jiz n€kolik desitek. Agentury nabizeji masdze a relaxacni balicky, zazitkové pobyty,
sportovni a adrenalinové dovolen¢, zazitkové jizdy, nebo kulindiské darky. Tato Cast prace
se vénuje péti vybranym zazitkovym agenturam, které pasobi na tzemi Ceské republiky.
V dnesni dobé¢ je jiz téméf samoziejmosti provozovat internetové stranky a informovat
uzivatele a potencionalni kupujici prostiednictvim webové platformy. Data byla ¢erpana
Z jednotlivych internetovych stranek danych spolecnosti. Rozbor zahrnuje kratké
predstaveni konkrétni zazitkové agentury, jeji nabidku zazitkl,, zajimavosti, pfipadna

ocenéni a uspéchy a také zazitky, které ma firma nové ve své nabidce.

5.1 Allegria - Firma na zazitky s.r.o.

V nabidce spole¢nosti jsou novinky, kterymi lze piekvapit pratelé, rodinu, nebo blizké
osoby. Za zminku stoji napiiklad den na plachetnici s pfespanim, soukromd lekce
partnerské jogy, projizd’ka veteranem, vojensky vycvik ve stfelbé, nebo vecete v Tancicim

dom¢ v Praze (Firma na zazitky, © 2018b).

Na internetovych strankach spole¢nosti je k dispozici mnoho kategorii zazitkd, které
st klient mtze zvolit podle ceny, piileZitosti, typu zazitku, lokality, nebo podle pohlavi.

Mezi zakladni kategorie a ukazky zazitka patii:

e eurovikendy - evropska mésta pro dva,

e adrenalinové zazitky - vodni lyZovani, tandemovy seskok, paintball,

e masaZe a wellness - pobytovy zazitek vinaf, bambusova masaz,

o zazitkové jizdy - jizda Hummerem, jizda ve Ferrari 488 Spider,

e hobby a zazitky se zviratky - putovani na konich, sezndmeni s Selmami,

o gurmanské zazitky - degustace a prazeni kavy, zamecké menu s odpocinkem,
o letecké zazitky - let balonem, vyhlidkovy let vrtulnikem,

e zazitkové pobyty - relaxacni pobyt v laznich, pobyt na plachetnici.
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Zazitky lze koupit na tfech prodejnich mistech v Praze, kde je mozno platit hotové, nebo
platebni kartou. Prodejny se nachazi v Obchodnim centru Cerny Most, v Obchodnim

centru Chodov a v Obchodnim centru Novy Smichov (Firma na zazitky, © 2018a).

V roce 2006 podnik vyhral soutéz Zivnostnik roku a diky popularité byl nucen zafidit prvni
kancelafe a hledat nové lidi do klientského centra. V t¢ dob¢ se firmé dafilo a ziskala
mnoho ocenéni, naptiklad Objev Marketéra roku, Zacinajici podnikatel Ernst&Young,
finalista Podnikatele roku a dalsi. Roku 2008 zacali spolupracovat s medialni skupinou
Media Bohemia, ktefi jsou jejich souc¢asnymi investory a spole¢niky. V soucasné dobé
nabizi spolecnost ptiblizn¢ 1 000 zazitkt, zaméstnava 20 lidi a méa vice nez 250 000

spokojenych zakaznikl (Firma na zazitky, © 2018c).

5.2 Esennce, s.r.o.

Spolecnost Esennce, s.r.o. je stabilni Ceskd spolecnost, kterd funguje jiz 10 let. Jedna
se o pfedni a nejstar$i firmu v tomto oboru, kterd pomaha realizovat klientské piedstavy.
Klade diraz na kvalitu, profesionalitu, osobni pfistup a také péci o zakazniky. Firma
a to konkrétné v letech 2009, 2010, 2011, 2012 a 2015 v kategorii Darky a zazitky.
Spole¢nost je drzitelem certifikatu ,,Ovéfeno zakazniky*“ a je také aktivnim ¢lenem
Asociace provozovatell elektronické komerce (APEK). V roce 2009 ziskala jako prvni
zazitkova agentura certifikat APEK Certifikovany obchod a od roku 2010 je drzitelem
certifikatu Garance nakupu (Esennce, © 2018b).

Zazitky lze koupit pfimo v provozovné spolecnosti na Praze 8. Na pobocce je mozné platit
V hotovosti, nebo nabizeji moznost vyzvednout si objedndvku a zaplatit az v pohodli
domova bankovnim ptfevodem. Platebni kartu neakceptuji. Pod projektem Zasilkovna.cz
spole¢nost nabizi doruéeni objednavky na smluvni vydejni mista, kterych je v Ceské
republice a na Slovensku nékolik stovek. Zakaznici tak maji moznost vyzvednout

si zasilku pfimo v misté svého bydlisté (Esennce, © 2018d).

Firma nabizi tyto kategorie zazitki:
e adrenalin - indoor surfing, zorbing,

e auto-moto - skola smyku, tankodrom,
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e vzduch - let vétroném, pilotem na zkousku,

e zazitkové pobyty - vikend s golfem, vikend na jachtg,

e relaxace a masaZe - pivni lazné, t€hotensky kurz,

e gurman - kurzy vateni pro déti, prava sttedoveka hostina,
e hobby - malovani keramiky, tane¢ni pro dospélé,

e sport - ponor na zkousku, lezeni - individualni kurz,

e firmy a skupiny - pivni teambuilding, firemni potapéni.

Firma se snazi zdokonalovat a vymyslet stile nové zazitky. Mezi ty nejnovéjsi patii
naptiklad jizda ve formuli na okruhu, jizda v Ariel Atom na okruhu, masaz na pfani,

adrenalinova jizda v buggy, nebo jetpack - tryskovy batoh (Esennce, © 2018a).

5.3 Eldorado - Zazitkova agentura s.r.o.

Spole¢nost vznikla v roce 2006. Zaklada si na osobnim pfistupu k zakaznikim a jako

jedina zazitkova agentura v Ceské republice nabizi i zaZitek na piani (Eldorado, © 2018b).

Podnik sidli v Kostelci na Hané a nabizi moznost vyzvednuti objednavky piimo na jejich
pobocce, nebo prostfednictvim kuryrnich sluzeb. Zazitek lze v ptfipad¢ zaslani zaplatit

dobirkou, nebo bankovnim pifevodem (Eldorado, © 2018a).

Server nabizi tyto kategorie zazitk:

e adrenalinové darky - simulator ponorky, skakaci boty,

e zdravi a Kkrasa - thajska masaz, ¢okoladovy balicek,

e romantické darky - noc na vysila¢i Pradéd, noc ve Mlyn¢,
e staiite se - chovatelem Selem, hercem na okamzik,

e kulinafské darky - barmansky kurz, vateni s $éfkuchafem,

e cestovani - fotbalové zapasy, segway,

extrémni darky - kurz preZiti, auto demolice.

Na webovych strankach spoleCnosti lze nalézt nc€kolik novinek, které urcité stoji
za vyzkouSeni. Mezi ty nejnovéjsi se fadi napiiklad kurz kovéarstvi, surfovani na fece,
dojeni krav, degustacni menu na kozi farmé, nebo akrobaticky let ve specidlu Christen

Eagle (Eldorado, © 2018c).
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5.4 Dej to nej, s.r.o.

Spolecnost byla zalozena v Praze v roce 2005 sptvodnim nazvem ClientCare s.1.0.
a v roce 2010 byla pifejmenovana na DejToNej s.r.o. Firma se jiz 6 let zabyva organizaci
zabavnych zazitkovych akci. Nabizi profesiondlni servis a také mily a individualni pfistup,
kreativitu a spolehlivost. V soucasné dobé mize zajemce vybirat z vice nez 350 zazitka
fazenych do tématickych kategorii. Béhem roku spolecnost také pfipravuje nejoblibenéjsi
darky k riznym vyznamnym pfilezitostem, jako jsou vano¢ni darky, nebo svatebni dary

(Dejtonej.cz zazitky, © 2018b).

Zazitky je mozné vyzvednout osobné v provozovné spolecnosti, nebo si je nechat zaslat
kuryrni sluzbou. V pfipadé osobniho vyzvednuti lze platit hotové, nebo bankovnim
pievodem. Pokud zakaznik zvoli kuryrni sluzbu je mozné platit dobirkou, nebo bankovnim

ptevodem (Dejtonej.cz zazitky, © 2018c).

Na internetovych strankach dejtonej.cz 1ze pro snadné hledani zazitkii pouzit filtr hledani

podle ceny a hledani podle regionu. Nabidka firmy je nasledujici:

e adrenalinové zazitky - inos komandem, jizda na sné¢zném skutru,

e ulitlyyy - dojeni kravicek, pasacek ovci,

e gurmanské zazitky - piknik v zameckém parku, sommeliersky kurz,

e romantické zaZitky - jizda v limuzing, romanticka vedefe v Zizkovské vézi,
e auto-moto - simulator formule 1, zazitkova jizda Lamborghini,

e specialni zazitky - interiérovy designér, samurajsky kurz,

o letecké zazitky - parasutisticky vycvik, akrobaticky let,

e Kkrasa - skola li¢eni, uklid Satniku stylistkou.

Mezi nové zazitky, které firma nabizi na svém serveru se fadi naptiklad psi sptfezeni
Spindlerv Mlyn, osobni basen dle zadani, skidiving - 1étani ve vétrném tunelu, zazitkovy

kurz prvni pomoci, nebo sebeobrana pro zeny (Dejtonej.cz zazitky, © 2018e).
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5.5 Adrops.r.o.

V roce 2005 firma odstartovala své podnikani jako jedna ze tfi firem v tomto novém oboru
v Ceské republice. Roku 2007 se usadila i na slovenském trhu, kde pati
K nejvyznamné&jSim prodejcim Vtomto druhu podnikani. Spolecnost ziskala diky
hodnoceni spokojenych zakaznik ocenéni vitéz ShopRoku 2011 na Slovensku a finalista
ShopRoku 2011 a 2012 v kategorii darky a zazitky v CR. Kvili zapamatovatelnosti
pfejmenoval podnik roku 2013 stranky zdomény adrenalinove-darky.cz na kratsi
a jednodussi adrop.cz. Rok 2018 byl pro firmu zlomovy, nebot se rozhodli zaméfovat
se na zazitkové darky pro chlapy a vytrhavat je tak z kazdodenniho stereotypu. Firma sidli

v Liberci a zaméstnava vice nez 10 lidi (Adrop, © 2018a).

Klient si mize svoji objednavku vyzvednout osobné na prodejné v Liberci, nechat zaslat
prostfednictvim zésilkové sluzby PPL, nebo nechat dorucit na jedno ze 70ti vydejnich mist
po celé Ceské republice a Slovensku prostfednictvim Zasilkovny (Adrop, © 2018f). Na
poboéce Ize platit kartou, hotové, nebo Seky Chéque Déjeuner. V piipadd zaslani mize
zakaznik zasilku zaplatit platebni kartou, dobirkou, nebo bankovnim pfevodem (Adrop, ©

2018g).
Server adrop.cz nabizi nasledujici kategorie zazitki:

e auto-moto - autocross jizda, jizda v obrnéném transportéru,

e vzduch - adrenalinovy let vrtulnikem, romanticky let letadlem,

e pobyty a relaxace - farmafem na jeden den, ¢okoladova masaz,

e adrenalin - surfovani na umélé ving, kurz sebeobrany,

e netradicni - detektivni inikova hra, vyuka lyZovani,

e sport - trénink s boxerskym Sampionem, badminton s Petrem Koukalem,
e gurman - ochutnavka rumt, kurz pfipravy steakl a masa,

e panska jizda - ochutnavka whisky, beerbike jizda,

e pivni zaZitky - kurz vafeni piva, cyklovikend po minipivovarech Sluknovska.

Také firma Adrop s.r.o. nabizi pro své klienty nové zazitky, které vyzkouseli na vlastni
k71 a pfidali je na portal v posledni dobé. Lze zminit naptiklad vinafskou tnikovou hru,
jizdu v elektromobilu Tesla, kurz latte art, v¢elafem na zkousku, nebo Skolu smyku
v Mustangu (Adrop, © 2018e).
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5.6 Porovnani ,nej* zazitki

Nize uvedena tabulka 2 ukazuje srovnani jednotlivych firem a jejich nejlevnéjsich,
nejdrazsich a nejprodavangjSich zazitkl. Nejlevnéjsi zazitek nabizi firma Adrop s.r.o.,
kterd méa v nabidce Paddleboarding na klidné vodé za 100 K¢ na 1 hodinu pro 1 osobu.
Zajemce si muze priplatit také za Paddleboarding na fece pro jednu osobu za 349 K¢
na 4 hodiny, nebo za Paddleboarding na fece pro 2 osoby za 499 K¢ na 4 hodiny. Jedna
se o specidlni prkno, na které si staci stoupnout a nechat se unaSet proudem, piipadné
zabirat pomoci padla (Adrop, © 2018b). Druhy nejlevngjsi zazitek nabizi firma Allegria
s.r.o., ktera je soucasti projektu Dejme détem Sanci a prodava emocni zazitek, ktery
pomuze jedincim z détskych domovii Splnit si své potieby a sny. Penize jsou vyuzivany na
nakup studijnich pomtcek, sportovnich ¢i vytvarnych potfeb, hudebnich nastrojii, nebo
zdravotnich pomticek. Zazitek ma tfi cenové relace, 200 K¢, 500 K¢ a 1 000 K¢&. Zalezi tak

na kazdém jedinci, kolik je ochotny pfispét (Firma na zazitky, © 2018d).

Nejdrazsi zazitek lze zakoupit téz u firmy Adrop s.r.o. a bude stit neuvétitelnych
67 590 K¢. Tolik zaplati zajemce za potapeni se zraloky v zahranici. Lokality se mizou
ménit, a tak je vhodné pred pofizenim zazitku kontaktovat danou spolecnost a zjistit
st aktudlni informace. NejcCastéjSimi destinacemi jsou Bahamy, Galapagy, Jihoafricka
republika a Novy Zéland. V cené jsou zahrnuty letenky do cilové destinace, ubytovani
véetné stravy a ponory. Ucastnik tohoto vyletu si musi piiplatit za potapééskou vystroj
a pojisténi (Adrop, © 2018c). Druhy nejdrazsi zazitek poskytuje spoleénost DejToNej
s.r.0., ktera na svych internetovych strankach nabizi vystup na Mont Blanc. Vystup trva
3 dny za dozoru akreditovaného horského viidce IFMGA. Licenci IFMGA vlastni pouze
¢lovék s nejvyssi kvalifikaci na svété pro vedeni lidi v horach. Zazitek zahrnuje 2 noci
na nejvyse poloZzené horské chaté ve vySce 3 613 m s polopenzi, permanentku na lanovky,
celodenni péci horského vidce a vybaveni pro zdolavani horskych masivli (napf. cepin).
Klient si musi pfiplatit za dopravu na misto konani akce a pojisténi. Podminkou je vlastnit
kvalitni boty pro horské tury a teplé obleceni. Samoziejmosti je také dobry zdravotni stav

a fyzicka kondice (Dejtonej.cz zazitky, © 2018d).

Nejprodavanéjsim zazitkem spoleCnosti Allegria a Adrop je vétrny tunel, neboli indoor
skydiving. Jedna se o let v letové komote o priméru 4,3 m a rychlosti az 270 km/hod
pod dohledem zkuseného instruktora. Cena 1 500 K¢ na 3 minuty zahrnuje instruktaz

od kvalifikovanych instruktori a zapijceni ochranného obleceni (Adrop, © 2018d).
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Vikend v pivnich laznich Plzen je nejlépe prodavanym zazitkem spolecnosti Esennce.
Cena zahrnuje pobyt pro 2 osoby, ubytovani v ¢tythvézdickovém pokoji se snidani
na 1 noc, pivni koupel v dievéné kadi na 20 minut, neomezenou konzumaci piva béhem
procedury a relaxaci na lazku po dobu 20 minut. Pivni lazen obsahuje Cerné pivo,
kvasnice, svétlou mladinu, rozemlety slad a chmel. Pivovar disponuje vlastni studnou,
z které pochazi zelezita a mineralni voda. Lid¢ trpici vysokym krevnim tlakem, kieCovymi
zilami, nebo srde¢nimi chorobami by se méli o vhodnosti tohoto zazitku poradit se svym

1ékafem (Esennce, © 2018c).

Zazitkova agentura DejToNej uvadi jako svilj nejprodavangjsi zazitek bagrovani na piani.
Cena zahrnuje seznameni S bagrem, zaskoleni ucastnika po dobu 15 minut a samotné
bagrovani, na které je vyhrazena 1 hodina. Piipadny zdjemce musi vlastnit fidic¢ské
opravnéni skupiny B a obCansky prikaz. Minimalni v€k tcastnika je 18 let. Kromé tuhych

mrazd je bagrovani vhodné po cely rok (Dejtonej.cz zazitky, © 2018a).

Tab. 2: Porovnani nej zazitku zazZitkovych agentur v roce 2018

Zazitek
Firma
Nejlevnéjsi Nejdrazsi Nejprodavanéjsi
Prani d?tl z détskych Rizeni bojového tanku | Indoor skydiving
. domovii
Allegria
200 K& 33 000 K¢&/3 hodiny 1 500 K¢/3 minuty
Drbéani zad Rizeni tanku T55 Ylk?nd v pivnich
laznich
Esennce
700 K¢&/15 minut 25 999 K¢/30 minut 3990 K&
Skakaci boty Rizeni bojového tanku
Eldorado Nezodpovézeno
790 K&/2 hodiny 34 990 K¢/60 min
ngemur;l;zei:urir‘lla Vystup na Mont Blanc | Bagrovani
DejToNegj & p
500 K&/dle domluvy 47 850 K¢&/3 dny 1990 K¢/1 hodina
Paddleboarding Potapéni se zraloky Vétrny tunel
Adrop
100 K¢&/1 hodina 67 590 K¢ 1 500 K¢&/3 minuty

Zdroj: vlastni zpracovani
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6 Dotaznikové Setreni

Posledni kapitola bakalaiské prace se vénuje dotaznikovému Setfeni, ktery byl vytvoreny
na internetovém portalu Survio.cz. Zkoumano bylo povédomi mladych lidi o zazitkovych
agenturach pisobicich v Ceské republice a také jejich zajem o zazitkové aktivity.
Odpovédi byly shromazd’ované prevazné v mésici bfeznu roku 2018 a mésici tunoru roku
2019. Dotaznik byl Sifen na socialnich sitich prostfednictvim p¥imého online odkazu mezi

vrstevniky.

V ramci dotaznikového Setfeni byly stanoveny vyzkumné otazky, které by meély byt

potvrzeny ¢i vyvraceny. Jedna se nasledujici hypotézy:

1. alespon 70 % dotazovanych se v minulosti zGc¢astnilo né&jakého zazitkového pobytu,
vyletu, nebo vikendu,
2. minimalné 1/3 respondentii zna n&jakou zazitkovou agenturu puisobici na tizemi Ceské

republiky a zdroven jiz jejich sluzeb vyuzila.

6.1 Vymezeni vyzkumného souboru

Prace se zaméfuje na mladsi v€kovou kategorii do 40ti let, nebot’ zejména mladi lidé
a rodiny s détmi chtéji travit volny Cas aktivné. Mladsi generace je dennim uzivatelem
socialnich siti, sleduje nové trendy, chce vyzkouSet nové aktivity a nebrani se nevSednim

zazitklim, které jsou piijjemnym zpestfenim volného dne.

6.2 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Dotaznikového Setfeni se zucastnilo 202 osob, které odpovidaly na 16 otazek tykajicich
se zazitkového cestovniho ruchu. Pfesné polovina respondentl stravila nad vypliiovanim
otazek mezi 2-5 minutami a navratnost dotazniku ¢inila 72 %. Otazky pouzité k vyzkumu,
byly oteviené 1 uzaviené s moznosti zvolit jednu odpovéd’, nebo vice odpovédi. Prvni tii
otazky identifikovaly respondenty podle pohlavi, véku a dosazené¢ho vzdélani, dalsi se poté

vénovaly dané problematice.
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Otazka ¢. 1
Jaké je Vase pohlavi?

Prvni otdzka rozdélila ucastniky do dvou skupin. Na prvni pohled je patrné, Ze dotaznik
vypliiovaly pfevazné zeny, kterych bylo 153. Dotaznikového Setieni se zcastnilo pouze 49

muzu.

Pohlavi

B Zena

B Muz

Obr. 1: Pohlavi

Zdroj: vlastni zpracovani
Otazka ¢. 2

Jaky je Vas vek?

Dotaznik byl Sifen pfevazné mezi vrstevniky, a tak neni pifekvapenim, Zze nejvice
zucastnénych osob (160) bylo ve véku 18-25 let. Pouze 2 osoby byly mladsi 18 let.
Druhou nejvice zastoupenou vékovou skupinou byly osoby starsi 26 let a mladsi 30 let. Ve
véku 31-35 let se pruzkumu ztcastnilo 13 osob. Pouze 7 odpovédi obsahovalo vék mezi
36-40 lety.
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Vék
4% 1%

®m Do 18ti let
= 18-25 let
m 26-30 let
m 31-35 let
36-40 let

Obr. 2: Vek
Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 3

Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdelani?

Jelikoz se dotazniku zucastnila celd fada studenti Technické univerzity v Liberci,
je predurceno, Ze velka vétSina dotazovanych bude mit momentélné¢ dokoncenou stfedni
Skolu s maturitou a to 144 osob. Z obrazku €. 3 lze vycist, ze 34 respondentd jiz ma
vysokoskolsky diplom. Stfedni $kolu bez maturity absolvovalo 9 ucastnikd. Vyssi odborné

vzdelani mé 8 osob a pouze zakladni skolu dokoncilo 7 respondentt.

Nejvyssi dosazené vzdélani
4%

B Zikladni
B Stfedni s maturitou

B Stfedni bez maturity

4%
4%

B Vys$si odborné
Vysokoskolské

Obr. 3: Nejvyssi dosazené vzdeélani
Zdroj: vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 4

Ucastnil/a jste se v minulosti néjakého zdzitkového pobytu, vyletu, nebo vikendu?

Dalsi otazka se jiz zabyvala konkrétni problematikou. Témét % respondentll se nékdy
zGCastnilo zazitkového pobytu, vyletu, nebo vikendu. Celkem 55 dotazovanych

odpovédeélo, ze se v minulosti takovychto akei nezt¢astnilo.

Utast na zaZitkovém pobytu, vyletu, nebo vikendu

® Ano
= Ne

Obr. 4: Ucast na zdzitkovém pobytu, vyletu, nebo vikendu
Zdroj: vlastni zpracovani
Otazka ¢. S

Pokud ano, ceho se akce tykaly?

U nasledujici otazky mohli respondenti zakrouzkovat jednu ¢&i vice odpovédi. Z grafu
je jednozna¢né vidét, ze 71 dotazovanych ma nejvice v oblibé relaxace a masaze. V Ceské
republice funguje nespocet wellness center, ktera lakaji zakazniky na vyhodné balicky
s velmi ptiznivymi cenami. Druhou nejoblibenéjsi kategorii jsou zazitkové pobyty, kterych
se v minulosti zacastnilo 54 respondenti. Celkem 55 osob odpovédélo, Ze se néjakého
zazitkového pobytu, ¢i vyletu nikdy nezucastnilo. Sportovni zaZitek si vyzkouSelo
50 dotazovanych. DalSich 32 dotazovanych je vyznava¢em adrenalinu. Zazitkové agentury
nabizi velké mnozstvi adrenalinovych zazitka, které stoji za vyzkouSeni. Jednim
Z nejoblibenéjsich je seskok paddkem a let balonem. Témét shodné vysledky ma kategorie
auto-moto a kategorie gurman, pod kterou si lze ptedstavit naptiklad $kolu vafeni,
sommeliérsky kurz, nebo ochutnavku vina. Ptiblizné stejny pocet lidi se zacastnil aktivit

ve vzduchu a aktivit hobby, pod ¢im si lze predstavit naptiklad malovani keramiky, nebo
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paseni ovci v Beskydech od zazitkové agentury Esennce, s.r.o. Pouze 5 ucastniki

se zucastnilo jinych aktivit, nez vyse uvedenych.

Ucast na akcich zazitkového cestovniho ruchu
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Obr. 5: Ucast na akcich zdZitkového cestovniho ruchu
Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 6
Pokud se zdzitek konal v Ceské republice, v jakém kraji/krajich byl absolvovin?

Sestd otazka byla oteviena. Je piekvapivé, Zze ackoliv se priizkum konal v Libereckém
kraji, nachazi se v dotazniku mnoho odpovédi respondentt, ktefi si zazitek uzili také
v jinych krajich Ceské republiky. Nejvice dotazovanych (33) se zazitku z&astnilo
Vv Libereckém kraji. Z obrazku ¢. 6 lze vycist, Ze 21 respondentll nejcastéji vyuZilo kraj
Stfedocesky. Hlavni mésto Praha ma 13 zastoupeni. Stfedo¢esky kraj a hlavni mé&sto Praha
nabizi nespocet zazitkt a atrakci. Ugastnici mohou vyzkouset napiiklad vétrny tunel, Surf
Arénu, nebo vyhlidkovy let nad Prahou. V Kralovéhradeckém kraji bylo absolvovano
10 zazitka. Za zézitkem do Jihomoravského a Karlovarského kraje vyrazilo 9 ucastnika
prizkumu. Kréasy JihoCeského kraje vidélo 8 respondenti. Témét shodné vysledky maji
kraje - Plzensky, Olomoucky, JihoCesky, Pardubicky, Moravskoslezsky, Vysocina
a Ustecky.
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Kraj konani zazitku
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Obr. 6: Kraj konani zazitku
Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 7
Znate néjakou zazitkovou agenturu?

Sedma otazka se jiz tykala zazitkovych agentur, konkrétné zda respondenti maji o néjaké

(13

povédomi. Vysledek odpovédi ,,ano“ a ,ne“ je takika vyrovnany, coZz znamena,
7e by zazitkové agentury mohly Iépe propagovat napiiklad webové stranky, ¢i si zafidit
reklamy na socialnich sitich, aby se dostaly vice do povédomi vetejnosti. Celkem 42 osob

si nebylo jistych, zda néjakou zazitkovou agenturu znaji.
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Povédomi lidi o zazitkovych agenturach

E Ano
B Ne

B Nevim

Obr. 7: Povédomi lidi o zazZitkovych agenturdach
Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 8

Slysel/a jste nekdy o nékteré z nasledujicich zazitkovych agentur?

Osma otazka se tykala konkrétnich zazitkovych agentur. Vice nez 50 % dotazovanych
zna firmu Allegria - Firma na zazitky, s.r.o., ktera je jednou z nejznaméjsich v Ceské
republice. Celkem 61 respondentii nikdo neslySelo o zadné zazitkové agentufe. Téméf
stejny pocet hlasi ma firma Eldorado - Netradi¢ni zazitky s.r.o. a spole¢nost Adrop s.r.o.
Nejméné v povédomi Ceskych mladych lidi je zazitkova agentura Esennce - Agentura
na zazitky, s.r.o., kterou znid 14 dotazovanych a s pouhymi ctyfmi hlasy spolecnost

DejToNej s.r.o.
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Nejvice povédomé zazitkové agentury
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Obr. 8: Nejvice povédomé zazitkové agentury
Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 9

Vyuzil/a jste nékdy zazitkovou agenturu k nakupu zaZitku?

Otazkou ¢islo devét bylo zjistovano, zda dotazovani n€kdy vyuzili zazitkovou agenturu
K ndkupu zazitku. Z obrazku ¢. 9 vyplyva, ze 146 ucastnikii dotaznikového Setfeni
prozatim nevyuzilo spole¢nost zabyvajici se nakupem zazitkd. Naopak 56 dotazovanych

jiz alespon jednou zazitkovou agenturu vyhledalo.

Nakup v zazitkovych agenturach

E Ano
m Ne

Obr. 9: Ndkup v zazitkovych agenturdach
Zdroj: vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 10

Pro koho byl zazitek urcen?

Nejpocetnéjsi odpoveédi (41) na otazku pro koho byl zazitek uren, bylo pro rodinu.
25 respondentt si koupilo zazitek pro vlastni potéSeni. Stejny pocet tcastnik potidilo

zazitek pro své pratele a 127 ucastnikl zazitkovou agenturu prozatim nevyuzilo.

Kdo zazitek vyuzil

B Pro Vas
H Pro rodinu
B Pro Pratelé

B Nevyuzil/a jsem
zazitkovou agenturu

Obr. 10: Kdo zazitek vyuzil
Zdroj: vlastni zpracovani
Otazka ¢. 11

Je néjaky zazitek Vasim snem a chtéli byste ho absolvovat? Jaky konkrétni?

Jedenactd otdzka byla poloZena volné, tak aby respondenti mohli sami napsat konkrétni
odpovéd’. Graf zde nebyl zpracovan, jelikoz by byl pfili§ obsahly, z tohoto divodu byl
zvolen popisek ve form& komentare. Mnoho ucastnikti vyzkumu uvedlo adrenalinovy
zazitek. Konkrétné 20 osob by rado vyzkouselo seskok padakem. Let balonem by lakal
13 respondenti. Tandemovy seskok by jednou chtélo zkusit 5 i¢astnikli. Bungee jumping,
nebo-1i aktivita, pii které je ¢lovek privazan na elastické lano za kotniky a skace dolu
Zz mostu by si pialo absolvovat 9 dotazovanych. Pouhy 1 nadSenec by se nebranil 1état
s rogalem. Paragliding - letecky sport pii kterém se startuje z kopce rozbéhem a pouziva
se paraglidingové kidlo by rado vyzkouselo 5 0sob. Mezi dalsi adrenalinové zazitky, které
se objevily v dotazniku patii skydiving, let helikoptérou, lekce surfingu, nebo navstéva
vétrného tunelu. Cesta kolem svéta je snem 2 ucastnikli. V hojné mife se v odpovédich

také objevily gurmanské zazitky. Kurz vafeni je snem 2 respondenti. 8 dotazovanych
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by si chtélo vyzkouset uvatit ¢i ochutnat kuchyni jiného statu. 3 ti¢astnici by se radi nechali
rozmazlovat na masazi. Dalsich 7 respondentd by lakalo zazit jizdu v supersportu. Plavani
s delfiny ¢i vylet za velrybami by rady podnikly 2 osoby. Mezi dalsi netradiéni zazitky,
které se v dotaznikovém Setieni objevily patii byt den oSetfovatelem v z00, jizda na koni,
joga na Bali, zdpas NHL, potapéni v oceanu, vojensky vycvik se simulacemi redlnych
situaci v terénu, koupani se se slony, vodni lyzovani, let helikoptérou, jizda ve formuli,
surfovani, jizda vlakem Transsibifskou magistralou, stielba zbranémi, nebo straveni dne

na zamku a absolvovani béznych ¢innosti, jako jeho pivodni obyvatelé.
Otazka ¢. 12
Kolik jste ochotni za zdzitek zaplatit?

Otazka cislo dvanact zjiStovala, jakou sumu jsou lidé ochotni za zazitek zaplatit.
Celkem 84 respondentim by vyhovovala ¢astka do 5 000 K¢&. Dalsich 63 tcastnikti by bylo
ochotno za zazitek uhradit sumu do 2 000 K¢. Se zazitkem do pouhych 1000 K¢
by si vystacilo 12 0sob. Piesné 43 ucastnikl vyzkumu by si chtélo dopiat a byli by ochotni

za zézitek zaplatit vice nez 5 000 K¢.

Nejvyssi pripustna ¢astka zaplacena za zazitek

® Do 1000 K¢
= Do 2 000 K¢
B Do 5000 K¢
B Nad 5 000 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 13

V jakém terminu by se mél zazitek konat?

Na otazku ¢islo tfinact Ize z grafu vidét téméf stejné vysledky. Celkem 65 ucastnikiim
by nezalezelo na terminu konani zazitku. DalSich 68 osob by si zazitek vychutnalo v dobé
dovolené, nebo o prazdninach a 64 respondentiim by vyhovoval termin kondni o vikendu.

Pouhych 5 ucastniki by zvolilo vSedni den.

Termin konani zazitku

2%

B Vsedni den
B Vikend
B Dovolend/prazdniny

B Nezalezi

Obr. 12: Termin konani zazitku

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 14

Jakou délku pobytu/trvani zazZitku byste zvolil/a?

Predposledni otdzkou bylo zjistovano, jakou délku pobytu/trvani zazitku by respondenti
uptednostnili. Z dotazniku vychazi, Zze téméf % ucastnikd by si prala, aby zazitek trval
alespon 2-4 dny, 35 respondentim by stacil pouhy 1 den, 39 ucastnikiim by nezalezelo
na délce trvani zazitku, 31 osob by si rado vychutnalo zazitek alespon na 1 tyden
a 9 ucastnikt pruzkumu by neSetfilo ¢asem a radi by stravili pobyt v délce minimalné

1 tydne.
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Uprednostiiovana délka trvani zazitku

H 1den
= 2-4 dny
B Tyden

5%

B Déle nez tyden

Nezalezi

Obr. 13: Uprednostiiovana délka trvini zazZitku
Zdroj: vlastni zpracovani
Otazka ¢. 15

Byl/a byste ochotny/a vycestovat v ramci zazitkit i do zahranici?

Posledni otdzka dotaznikového Setfeni byla polozena jako dopliujici a tykala se zjisténi,
zda by respondenti byli ochotni vycestovat v ramci zazitkt také do zahranici. Stale je mezi
populaci nékolik jedincii, kteti se drzi stereotypniho stylu Zivota a neradi zkousi nové véci
a poznavaji nové krajiny, avSak odpov€di na tuto otdzku byly piekvapujici, nebot
170 ucastnikl by rado vycestovalo i do zahrani¢i. 13 0sob by tuto zkuSenost prozit
nechtélo a 19 ucastnikt prizkumu si nejsou jisti, zda by cestu za hranice Ceské republiky

absolvovali.
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Ochota vycestovat v ramci zazitki do zahranici

7%

E Ano
® Ne

B Nevim

Obr. 14: Ochota vycestovat v ramci zdzitkit do zahranici
Zdroj: vlastni zpracovani

6.3 Vyhodnoceni vyzkumnych otazek

1. Alesponn 70 % dotazovanych se v minulosti zucastnilo nejakého zazitkového pobytu,
vyletu, nebo vikendu.
Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze prvni vyzkumna otdzka se potvrdila, nebot’
néjakého zazitkového pobytu, vyletu, nebo vikendu se v minulosti zicastnilo 73 %
respondentii. Nespo&et zazitki, nebo relaxa¢nich vikendd nabizi v Ceské republice mnoho
zazitkovych agentur, cestovnich kancelafi, nebo také slevovych portall, jako napiiklad
Slevomat. Potenciondlni zdjemci tak maji na vybér z nepfeberného mnozZstvi t€chto aktivit.
Kazda zéazitkova agentura ¢i jind firma prodavajici specifické vylety, nebo vikendy ma
V nabidce rozdilny sortiment zazitkt, ale téméf vSude lze najit adrenalinové aktivity,

zazitkové pobyty, gurmanské zazitky a predev§im maséze.

2. Minimalné 1/3 respondentii zna néjakou zazitkovou agenturu pusobici na vizemi Ceské

republiky a zaroven jiz jejich sluzeb vyuZila.

Druha vyzkumna otazka se nepotvrdila, nebot’ ackoliv 39 % dotazovanych odpovédélo,
ze zna néjakou zazitkovou agenturu, tak pouhych 28 % respondentl jiz jejich sluzeb
vyuzilo. Celych 40 % lidi uvedlo, Ze Zadnou zaZitkovou agenturu neznd, coz je pomérné
vysoké a neocekdvané procento vzhledem ktomu, Ze zéazitky jsou velmi oblibené

a vyhledavané predevsim mezi mladymi lidmi, na které se tato prace orientuje.

54



6.4 Navrhy na zlepSeni

Z dotaznikového Setieni vyplynulo, ze se mladi lidé zucastiuji zazitkovych pobyta, vyleta,
nebo vikendi, ale velké vétSina z nich nikdy nekoupila zazitek u zazitkové agentury, nebo
dokonce zadnou agenturu neznd. Vice nez 50 % ucastnikli dotaznikového Setfeni
odpovédélo, ze zna zazitkovou agenturu Allegria - Firma na zazitky, s.r.0., ostatni Ctyfi

zkoumané agentury nejsou piili§ v povédomi vetejnosti.

Navrhem feSeni pro zazitkové agentury by bylo zaplatit si lepsi marketingovou propagaci
a dostat se tak vice do povédomi vefejnosti. Pomoci by mohla vhodna reklama umisténa
pfedev§im na internetu, kde se kazdodenné pohybuje velké mnozstvi mladych lidi.
Popularni jsou reklamy situované na internetovém serveru YouTube, ktery slouzi
pro sdileni videosouborti a denné ho navstivi nespocet jedinct. Dalsi navrhovanou formou
reklamy na internetu by mohl byt reklamni banner umistény na rtiznych internetovych

strankach propagujicich cestovni ruch.

Zazitkové agentury by se mohly zviditelnit také vyhlaSovanim soutéZi na socidlnich sitich
v pravidelnych casovych intervalech. Oblibenym portidlem je naptiklad rozsahly
spoleCensky webovy systém Facebook. Podminky by byly jednoduché. Stacilo by,
aby agentura vyhlésila soutéz o libovolny vybér zazitku v konkrétni hodnoté a stanovila
jednotné podminky, které¢ by zahrnovaly sledovani stranky na Facebooku, olajkovani
daného piispévku a sdileni mezi své ptatelé. Jednalo by se o jednoduchy a velmi efektivni

zpiisob jak prilakat nové sledujici a dostat se vice do povédomi mladsi generace.

Vhodné by také bylo zhotoveni reklamnich ¢i propagacnich letak umisténych na mistech,
kde se pohybuji mladi lidé, napiiklad v hotelech, infocentrech, méstskych sportovistich,
ve Skolach, nebo na cestovatelskych veletrzich. Letak by mél na prvni pohled zaujmout
predevsim titulkem, ktery by mél tvofit velka a Citelnd pismena a mySlenku, ¢i slogan
tykajici se konkrétni nabidky agentury. Potencialni zdjemce o ndkup zazitku by také mohl
upoutat nevSedni obrazek umistény na letdku. Mohlo by se jednat o adrenalinovy sport,

nebo jizdu v supersportu.
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Z.avér

Bakalaiska prace se zabyvala specifickymi formami cestovniho ruchu se zaméfenim
na zazitkovy cestovni ruch. Teoreticka Cast prace byla orientovana pfedevsim na specifické
formy cestovniho ruchu v Ceské republice, v Evropd a ve svétd. Podstatnd ¢ast byla
vénovana také novym trendim v oblasti specifickym forem cestovniho ruchu. Zavér
teoretické Casti bakalaiské prace popisoval vlastni ndvrh novych specifickych forem
cestovniho ruchu, které by mohly v souvislosti s dneSnim dénim ve svété vzniknout

V budoucich letech.

Vyznamnou Ccasti praktické casti bakalarské prace bylo dotaznikové Setfeni na téma
zazitkovy cestovni ruch, které zkoumalo povédomi mladych lidi o zaZitkovych agenturach
a jejich zajem o specifické zazitky. Vyzkum ukazal, ze 73 % respondentii se nékdy
zucastnilo néjakého zazitkového pobytu, vyletu, nebo vikendu, avSak zazitkovou agenturu
k nakupu zazitku vyuZzilo pouze 28 % dotazovanych. Z dotaznikového Setieni vyplynulo,
7e nejpopularngjsi zazitkovou agenturou v Ceské republice je agentura Allegria - Firma
na zazitky, s.r.o., kterou uvedlo 56 % lidi. Nejvice respondentl se v minulosti zucastnilo
relaxacniho zazitku. Snem 20 dotazovanych je adrenalinovy zazitek. Co se ty¢e financi,
tak 42 % lidi uvedlo, ze adekvatni ¢astkou zaplacenou za zazitek je suma do 5000 K¢
a idealni délka zazitku by méla byt mezi 2-4 dny. Vyjet za zazitkem do zahrani¢i by bylo

ochotno 84 % ucastnika dotaznikového Setfeni.

Cilem bakalafské prace byla analyza specifickych forem cestovniho ruchu v Ceské
republice, v Evropé a ve svété a zmapovani zazitkového cestovniho ruchu v ramci Ceské
republiky prostfednictvim internetu a socidlnich siti. Vymezené cile byly splnény a prace
muze poslouzit za¢inajicim, nebo jiz plsobicim zdzitkovym agenturam, jako informacni
zdroj. Je tteba podporovat zazitkové agentury, nebot’ pravé ony lidem zprosttedkovavaji

nezapomenutelné zazitky.

Je obdivuhodné, jakou rychlosti se svét posouvd dopiedu a jak na to reaguje turismus.
Kazdoro¢né vznikne po celém svété nékolik novych specifickych forem cestovniho ruchu,
které jsou néim vyjimecné a zaujmou nejednoho dobrodruha a cestovatele. Je krasné
cestovat a poznavat kouty svéta a jesté krasnéjsi je, ze si kazdy jedinec mize vybrat praveé
tu svoji jedinecnou a neopakovatelnou formu cestovniho ruchu, formu, na kterou bude

vzpominat cely zivot a kterd mu ukaZze cestovani také z jiné stranky.
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Priloha A Dotaznik

Vazené respondentky, vazeni respondenti,

dovoluji si Vas pozadat 0 vyplnéni dotazniku, Ktery poslouzi jako podklad pro moji
bakalarskou praci na téma ,,Specifické formy cestovniho ruchu®. Dotaznik je zaméfen
na zazitkovy cestovni ruch a zkouma zajem mladych lidi 0 zazitkové aktivity a povédomi
0 zazitkovych agenturach. Pod pojmem zazitek si lze piedstavit napiiklad Sportovni

a adrenalinové dovolené, nebo i relaxaci a masaze.

Dotaznik je anonymni, slouzi pouze ke zpracovani bakalaiské prace a nezabere vice nez
5 minut. Spravné odpovédi zakrouzkujte. V ptipadé otevienych otazek spravnou odpovéd’

vyplnte. Predem dékuji za Vasi spolupraci a Vas Cas.
Anna Havrankova, studentka Ekonomické fakulty Technické univerzity Liberec

1. Jaké je Vase pohlavi?
Muz

Zena

2. Jaky je Vas vek?
Do 18ti let
18-25 let
26-30 let
31-35 let
36-40 let

3. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
Zakladni
Stfedni s maturitou
Stiedni bez maturity
Vyssi odborné

Vysokoskolské

4. Utastnil/a jste se v minulosti n&jakého zazitkového pobytu, vyletu, nebo vikendu?

ANo
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Ne

5. Pokud ano, ¢eho se akce tykaly?
Adrenalin
Neucastnil/a jsem se
Auto-moto
Vzduch
Zazitkové pobyty
Relaxace a masaze
Gurman
Hobby
Sport
Jiny

6. Pokud se zazitek konal v Ceské republice, v jakém kraji/krajich byl absolvovan?

7. Znate n¢jakou zazitkovou agenturu?
Ano
Ne

Nevim

8. Slysel/a jste nékdy o nékteré z nasledujicich zazitkovych agentur?
Allegria - Firma na zazitky, s.r.o.
Esennce - Agentura na zazitky, s.r.o.
DejToNej s.r.o.
Eldorado - Netradi¢ni zazitky s.r.o.
Adrop s.r.o.
Neslysel/a

Znam jinou zéazitkovou agenturu
9. Vyuzil/a jste n€kdy zazitkovou agenturu k nakupu zazitku?

ANo
Ne
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10. Pro koho byl zazitek urcen?
Pro Vas
Pro rodinu
Pro ptatele

Nevyuzil/a jsem zazitkovou agenturu

11. Je néjaky zazitek vasim snem a chtéli byste ho absolvovat? Jaky konkrétni?

12. Kolik jste ochotni za zazitek zaplatit?
Do 1 000 K¢
Do 2 000 K¢
Do 5 000 K¢
Nad 5 000 K¢

13. V jakém terminu by se mél zazitek konat?
VSedni den
Vikend
Dovolené/prazdniny

Nezalezi

14. Jakou délku pobytu/trvani zazitku byste zvolil/a?
1 den
2-4 dny
Tyden
Déle nez tyden

Nezalezi

15. Byl/a byste ochotny/a vycestovat v rdmci zaZitkl 1 do zahranici?
Ano
Ne



