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Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zaméFenim odpovida studovanému oboru [] 1 O O O
Vymezeni cile a jeho napInéni [] O O O O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu O O O O O
Zpracovani praktickych aspektd tématu [] O O O O
Adekvéatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouziti 1 O 1 O O
Hloubka a spravnost provedené analyzy 1 O O O O
Préce s literaturou O O O O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace O O O O o
Jazykova a terminologicka uroven O O O O o
Formalni Uprava a nalezitosti prace O O O O O
Vlastni pfinos studenta L] O O O O
Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) [] O O O O

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorskeé kontroly

Anti-plagiatorskym systém v pfipadé posouzeni uvedené prace vykazal 4% shodu. Se znalosti detailJ
o podobnostech v textu, Ize konstatovat, ze prace je vtéchto detailech radné opatfena citacemi
a odpovida proto béznym postupOm publikacni ¢innosti, citacni etiky a neni v rozporu s pravidly pro
zpracovani vysokoskolskych kvalifikacnich praci.

Dilci pfipominky a naméty:

Teoretickd Cast prace je rozpracovana vzakladnim, postacujicim rozsahu. Vhodné by bylo jeji
rozsireni jesté o zpUsob a pribéh pripravy reklamni kampané, protoze je to zakladni postup, od
kterého se odvozuje i postup tvorby PPC kampani.

Prakticka cast zpracovana kvalitné. Lze ji vytknout v Uvod prevazujici popisnou &ast v neprospéch
analytické ¢asti. To je ale napraveno zejména v ¢astech vénovanych vyhodnoceni a optimalizace
navrzenych novych kampani.

Po formalni strance nejsou k praci zasadni vyhrady, vyskytuje se v ni ale vy$Si mnozstvi prekleps,
a jako prace z marketingu mohla byt zpracovana vizualné atraktivnéji.



Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Teoreticka ¢ast prace predstavuje stru¢né a prehledné shrnuti zakladnich dostupnych teoretickych
poznatkd. Vhodné je vétsi pozornost vénovana teorii pfimo souvisejici s vyhledavacimi funkcemi a
pfimo s procesem vytvareni a fungovaniivyhodnocovani PPC reklamy.

Studentem provedené vlastni praktické zpracovani vychazi z jeho vlastni zkuSenosti se spravou PPC
kampané pro potreby webovych stranek www.vozidloprotebe.cz. Student zpracovava kompletni
analyzu potteb zadavatele, stanoveni cil i rozpoctu pro tento projekt / spolupraci. Vysledkem analyzy
je ndvrh novych kampani a jejich nasledné vyhodnoceni a optimalizace.

Zavéry prace podavaji ve vysledku dikaz o moznostech optimalniho fizeni PPC kampani, dosahovani
lepSich vysledkd i s moznosti snizovani jednotkovych nakladd. Z pohledu zadavatele byla navic
realizace pfinosnéjSi nez predchozi pUsobeni agentur. Cile prace byly studentem nepochybné
naplinény.

Otazky k obhajobé:

1. Co je hlavnim Ukolem spravce PPC kampani pfi jejich optimalizace a jaké jsou cile této optimalizace.

2.V ¢em spocivaji rizika a nevyhody PPC kampani pro zadavatele?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C
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