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Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace pfi kontrole anti-plagiatorskym systémem vykazovala shodu 4%.

Dil¢i pfipominky a naméty:

V textu prace nejsou zcela diisledné uvadény odkazy na pouzité informace.

Autor diplomové prace — dle mého nazoru - nevysvétlil ndzorné pojmy ,,PPC“ a konverze;
nadmérné pouzival anglické vyrazy (napf. framework, business, brand , visibilni format,
apod.) namisto ¢eskych; praci sepsal stiidave ve vice mluvnickych ¢asech, aniZ by
respektoval skutecnost, ze v okamziku dokonceni a pfedani prace k hodnoceni je vse
podstatné jiz minulosti.

V textu prace se vyskytuji nepiesnosti, formula¢ni nejasnosti a gramatické chyby, véetné
hrubych chyb.

Obrazky 1, 6, 8 a 10 jsou necitelné, texty u obrazkt/grafal, 2, 4,5, 6, a 10 jsou malo
vystizné, respektive nepresné.



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Hodnocena diplomova prace - dle mého minéni - spliiuje zakladni pozadavky kladené na
uroven zavéreénych kvalifika¢nich praci na Fakulté informatiky a managementu
Univerzity Hradec Kralové. Autor prokazal dobré znalosti predmétné problematiky a
schopnosti k samostatné odborné praci. Diplomova prace ma charakter pripadové studie.
Nicméné, popsany postup realizace reklamnich kampani maze byt inspirativni pro tvorbu
a vyuziti platebniho modelu internetové reklamy typu PPC.

Otazka k obhajobé:

Z jakého dtvodu autor diplomové prace stanovoval cile, kterych by internetové reklamni
kampané€ mély dosahnout, az v pribéhu a nikoliv jiz ve vychozi fazi navrhu kampaneé.

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: C
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