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1 UVOD

Odvétvi svétového hospodarstvi, které mizeme povazovat za prufezové a
z mnoha hledisek za velmi rozsahlé a multidisciplinarni, propojujici takika cely svét a
zéaroven pusobici na jedince, t€ch mnoho nenalezneme. Cestovni ruch vSak mezi tento

uzky vybér zaradit miizeme a to pravem.

Z mnoha definic cestovniho ruchu Ize zfetelné vycist, Ze tento velice dynamicky
a otevieny systém je mistem mnoha prilezitosti, uskute¢iovanim podnikatelské aktivity
a zaroven mistem uspokojovani potieb jednotlivce. Je také disciplinou, kterd udava

trend a stava se mdodni zaleZitosti.

Jiz davno nejsme sveédky kolektivnich zdjezdli v masovém méfitku, ackoli
cestovani samo o sobé€ si takto predstavit musime. Diiraz je kladen na detail, zazitek a
individudlni pfistup. A pravé z tohoto divodu jsme svédky vzrlstajici poptavky po
produktech cestovniho ruchu zaméfenych na malé skupiny &i jednotlivce. Ugastnik
cestovniho ruchu vyzaduje osobn&jsi pfistup, za zazitek povazuje kromé uspokojeni
svych potieb i ziskani védomosti, poznatkli a zkuSenosti, a timto se tak stava

uznavanym ¢lenem spolecnosti.

Ceska republika je pfihodnym mistem pro realizaci mnoha specifickych forem
cestovniho ruchu. Jeji geografickd poloha, pas mirného klimatu a struktura krajiny
piimo vybizeji k rozvoji loveckého cestovniho ruchu. Myslivost a lovectvi obecné maji
u nas nckolikasetletou tradici a ochrana a pésténi pfirody se opét dostavaji na predni

pficky zajmu spole¢nosti.

Lovecky cestovni ruch je svou podstatou odd¢litelny od ostatnich forem

N 24

je ovlivilovana mnoha trendy a za poslednich 15 let na tzemi Ceské republiky
zaznamenala vyrazny posun. A to zejména posun z oblasti ryze dobrovolnické a

zajmové do oblasti s nevyuzitym obchodné podnikatelskym potencidlem.



Diferenciace postupt probihajicich vné, ale zejména uvnitt systému cestovniho

ruchu je jednim z prvotnich pfedpokladii Gspésné implementace loveckého cestovniho

vvvvvv

vvvvvv

vyznamnym Cinitelem v oblasti ochrany pfirody a hospodafeni na pozemcich k tomu
legislativné uréenych. Radnym hospodafenim dochazi ke kontinudlnimu rozvoji
udrzitelného loveckého cestovniho ruchu, ktery mé pfimy dopad na ekologicko-ptirodni

rovnovahu Jihoceského kraje.

Jizni Cechy mohou néavstévniklim nabidnout Sirokou Skalu moznosti a vhodnych
podminek pro rozvoj loveckého cestovniho ruchu a sméle se mohou fadit mezi

nejvyznamngéjsi regiony S nejrozmanitéjsi nabidkou jednotlivych druhti lovu.
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2 CIL PRACE A METODIKA

2.1 Cil prace
Cilem bakalaiské prace je prostiednictvim analyzy poukazat na trendy

loveckého cestovniho ruchu v Ceské republice.

Dil¢im cilem je na zaklad¢ této analyzy komparovat konkrétni druhy loveckého
cestovniho ruchu ve vybraném regionu a navrhnout feSeni stavajicich problémi.
Vyusténim bude navrh nového produktu loveckého cestovniho ruchu ve zvoleném

regionu — v JihoCeském kraji.

2.2 Hypotézy

Hypotézy jsou vyslovenim piedpokladii o povaze zjistovanych vztahti. Hlavni
vyznam hypotéz spo€ivd v oveéfovani souvislosti mezi proménnymi. Tim omezuji
vyzkum na zkoumani mozného. Tedy dochazi k dulezité¢ redukci zjistovanych udajt.
Hypotézy pomahaji pfi optimalizaci informac¢nich daji, nebot’ nam doptedu fikaji,
kterymi sméry se mame vydat pfi hledani potfebnych informaénich zdroji (Kozel a
kol., 2006, s. 74 — 75).

V bakalaiske praci byly stanoveny dvé hypotézy.
1. Jihocesky kraj je vhodnou destinaci pro vice druhti loveckého cestovniho ruchu.

2. Cestovni kancelafe se v malé mife specializuji na lovecky cestovni ruch.

2.3 Metodika prace

Prace je po formalni strance rozdélena do 10 hlavnich kapitol, které jsou dale
¢lenény dle potieby do dil¢ich subkapitol — oddilt. Informace v oddilech jsou ¢lenény

do odstavct, v jednotlivych subkapitolach jsou pouzity grafy, tabulky a obrazky, které

11



napomahaji piehlednosti prace. Jednotlivé ¢asti na sebe vzajemné navazuji a tvoii tak

kompletni celek.

Uvod, cile a stanovené hypotézy blize specifikuji obsah prace, nasleduje vlastni
feSeni zadaného problému. V zavéru jsou shrnuty dosazené poznatky s dirazem na
dosazeni cilit zadané prace. Komplexnost prace uzavira piehled pouzité literatury vc.

pfiloh.

Po obsahové strdnce je mozno praci rozdélit do tfi hlavnich casti, a to na

analytickou, syntetickou a aplika¢ni ¢ast.

2.3.1 Analyticka cast

Analytické ¢asti piedchazelo studium odborné literatury, zejména z oblasti
cestovniho ruchu, privodcovské Einnosti, marketingu, specifik marketingu sluzeb a
marketingu cestovniho ruchu se zaméfenim na marketingovy mix a produkt cestovniho
ruchu, zoblasti marketingového vyzkumu. Vyznamnym zdrojem bylo studium
odborného Casopisu Myslivost, ze kterého byly vyuzity poznatky zejména v situacni
analyze a staly se podkladem pro aplikacni ¢ast celé prace. V analytické casti byly

ziskavany informace také z internetovych zdroju.

Analyticka Cast bakalaiské prace je predstavovana zejména literdrni reSerSi a
situa¢ni analyzou. Situa¢ni analyza je prostfedek, ktery na zdklad¢ analytického
zhodnoceni minulého vyvoje a soucasného stavu a na zakladé kvalifikovaného odhadu
pravdépodobného budouciho vyvoje ve strategickém obdobi miize pomoci pii
formovani budouci trzni pozice podniku (Hordkova, 2003, s. 39). V ramci situacni
analyzy bylo provedeno geografické vymezeni Jihoceského kraje se zaméfenim na
pfirodni pfedpoklady destinace, analyza obsahuje kratky historicky exkurz do

myslivosti na uzemi naseho statu véetné popisu stavajici situace a novodobych trendd.

2.3.2 Synteticka cast
Syntetickou ¢ast charakterizuje teoretické a praktické provedeni vlastniho

vyzkumu. Shromazdéni primarnich informaci se uskutecnilo dle ucelové vybrané
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metodiky marketingového vyzkumu fizené¢ho rozhovoru. Tato metoda byla vybrana

zamérn¢ vzhledem ke specifické povaze cilového segmentu respondentd.

Obsahove se praktické ¢asti bakalarské prace vénuje kapitola 5 Terénni Setient,

na kterou navazuje kapitola 6 Navrhy a opatieni.

2.3.3 Aplikaéni Cast
Tato ¢ast predstavuje samotné feSeni zadani bakalaiské prace s dlirazem na

aplikaci sekundarnich a primarnich dat.

Primarni informace ziskané v ramci terénniho Setfeni jsou v tomto oddilu
zpracovany tak, aby vhodné odpovédély na cile bakalatské prace, a na jejich zéklade je
pak navrzen novy produkt loveckého cestovniho ruchu. Tato ¢ést se zabyva navrhy a

opattenimi, ptipravou nového produktu.
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3 LITERARNI RESERSE

3.1 Cestovni ruch

Za cestovni ruch (dale také jako CR) je oznacovan pohyb lidi mimo jejich
vlastni prostfedi do mist, ktera jsou vzdalena od mista bydlisté, za riznymi ucely, vyjma
migrace a vykonu normalni denni prace. Cestovni ruch mize byt za ptedpokladu, ze je
vhodné rozvijen, zdrojem piijmli pro obec a zdrojem vytvafeni novych pracovnich
ptilezitosti. CR ptedstavuje rozsahly trh, ktery vyzaduje uspokojeni riiznorodych potieb,
a tim vzbuzuje pozornost podnikateli, vefejné i statni spravy, i velmi dynamicky se

rozvijejici segment ekonomiky (Jakubikova, 2009, s. 18 - 19).

Kiralova (2003, s. 9) dopliuje, ze cestovni ruch je jednim z nejvétSich a
nejrychleji se rozvijejicich primysla svéta. Ma vliv na zaméstnanost, na tvorbu hrubého
domaciho produktu, vytvafeni devizovych rezerv statu, zachranu kulturnich,
uméleckych a historickych pamatek, zvySuje vSeobecnou vzdélanostni tUroven

obyvatelstva.

3.1.1 Typologie cestovniho ruchu

Heskova a kol. (2006, s. 21 - 27) uvadi, ze specifikovat cestovni ruch jen ve
vSeobecné rovin€ by bylo nedostacujici z divodu, Ze v kazdodenni praxi se projevuje
v riznych druzich a formach, které se neustdle vyvijeji a obohacuji v zavislosti na

poptavce ucastnikti cestovniho ruchu a technicko-technologickych moznostech nabidky.

O druzich cestovniho ruchu hovotfime tehdy, kdyZz zaklad posuzovani
cestovniho ruchu vezmeme motivaci jejich Uc€astnikil, tj. ucel, pro ktery cestuji a
pobyvaji pfechodné¢ na cizim misté. Jednd se predevSim o rekreacni, sportovni,
dobrodruzny, myslivecky a rybarsky cestovni ruch, ndboZensky (poutni), lazensky,

zdravotni, obchodni, kongresovy ¢i stimula¢ni cestovni ruch.

O formach cestovniho ruchu mluvime, kdyz jako zaklad posuzovani
cestovniho ruchu vezmeme rizné pficiny, které ho ovliviuji a disledky, které piinasi.

Formy cestovniho ruchu umoziuji blize urcit podstatu cestovniho ruchu z hlediska
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potieb a cilii jeho ucastnikl. Toto poznani dovoluje 1épe pfipravit produkt a nabizet ho
na trhu cilové skupiné ucastnikli cestovniho ruchu. RozliSujeme napft. cestovni ruch
z geografického hlediska, podle poctu ucastnikl, podle zpiisobu organizovani, podle

délky tcasti nebo podle ro¢niho obdobi.

3.2 Lovecky cestovni ruch

Lovecky (téZ myslivecky) cestovni ruch ma vice charakter sportovniho, ¢astecné
rekreacniho cestovniho ruchu. Jeho soucasti je rybafsky cestovni ruch spojeny
S chytdnim ryb na udici nebo s potdpénim v fekach, jezerech, prehradach, rybnicich a
mofich. Organizatoii mysliveckého a rybarského cestovniho ruchu musi respektovat
platnou legislativu tykajici se ochrany ptirody a zemé¢, upravujici podminky myslivosti
a rybafstvi. Odstiel zvéte nebo ptakil, podobné jako chytani ryb podléha proto kontrole
a poplatkiim (Heskova a kol., 2006, s. 24).

Myslivost je soubor ¢innosti provadénych v piirodé ve vztahu k volné Zijici
zvetl jako soucdsti ekosystému a spolkovad Cinnost sméfujici k udrzeni a rozvijeni
mysliveckych tradic a zvyka jakou soucasti Ceského narodniho kulturniho dédictvi
(zékon ¢. 449 o myslivosti, 2001). Hanzal (1994, s. 8 - 9) déle souhrnné popisuje, Ze
myslivost se vyvijela od klasického lovu zvéfe pro obZivu pies kratochvili mocnych az
po raciondlni ¢innost zaméfenou na chov a ochranu zvéte, spojenou s ochranou jejiho
zivotniho prostfedi, kde lov znamend ndhradu pfirozeného vybéru, a vyuZivani
reprodukéni schopnosti zvéte. Dale uvadi, Ze zacatkem 14. stoleti dochazi k postupné
pfeméné lovectvi v myslivost, jejiz naplni je pfedev§im ochrana zvéie a péce o ni a lov,

ktery nemuZe prekrocit reprodukéni schopnost zvéfte.

Rozdil mezi lovcem a myslivcem jednoduSe shrnuje Sekera (1972, s. 7), ktery
uvadi, ze lovec je ten, ktery je opravnén lovit zvéf a myslivec je ten, kdo pecuje o chov

a hajeni zvéfe.
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3.2.1 Odborna terminologie

K myslivosti a lovectvi neodmysliteln¢ patii odborné ndzvoslovi - myslivecka
mluva. Myslivecka mluva je soubor odbornych mysliveckych vyrazi pouzivanych pii
provozovani myslivosti (Stépanek, 2002, s. 21). Dle Kovaiika (1996, s. 25 - 26) se
myslivecka mluva zacala objevovat jiz ve stfedovéku. Od bézného hovorového jazyka
se odliSovala a nebyla ostatnimu obyvatelstvu zcela srozumitelnd. Zasluhou buditelti a
fady mysliveckych literat se ¢eska myslivecka mluva zachovala dodnes. Dale dodava,
ze mysliveckou mluvou hovoii myslivcei pfi lovech, pii riznych mysliveckych pracich i
pfi vSech jinych mysliveckych konéni; je pouzivana v mysliveckych publikacich.
Vystiznymi terminy jsou pojmenovany riizné ¢asti téla riznych druhli zvéte, rozliSeno
pohlavi a stafi, popsany Zivotni projevy. Své nazvy ma mysliveckd vyzbroj a vystroj,
potieby k lovu, k chovu a dalsi nejriznéjsi zafizeni, zpusoby lovu, rozmanita ¢innost

spojena s chovem a péci o zver, lovecka kynologie, atd.

Pro ucastnika loveckého cestovniho ruchu je velmi dulezité specialni ndzvoslovi
ovladat. Jedno ze zakladnich rozdélni zvéte podle pokryvky téla je na zveét pernatou a
srstnatou. Dale se setkavame s rozdélenim zvéfe na velkou a drobnou. Pojmenovani
zvet vysoka se pouziva pouze pro jeleni zveét. Mezi velkou zvEf patii napt. jelen, los,
dan¢k, srnec, muflon ¢i ¢ernd (divocaci), tettev hlusec, drop velky ¢i krocan, medvéd,
rys, vlk nebo orel a vyr. Ostatni zvéf patii mezi zveéf drobnou. Zvétr délime dale podle
uzitkovosti na uzitkovou a Skodnou, podle puvodu zvet pivodni a cizi (cizokrajnou),
podle pohlavi je zvét samci a Samici, u jelenovitych je to zvet parohata a hold. Podle
télesného vyvinu, popt. podle trofeje délime zvet na dobrou, silnou az kapitalni nebo na
slabou a spatnou, podle chovné hodnoty je zvét chovnad, nadéjnda nebo vadna. Podle
zpusobu lovu rozeznavame lovnou, nelovnou, Adjenou a nehdjenou. Hajenou zveti se
rozumi ta zv¢€ft, kterd se smi stfilet jen v dob¢ lovu a po ostatni dobu je hajena. Nehajena
Zver je ta, kterd se smi lovit po cely rok, napft. liska, sele a loncak prasete divokého,
divoky kralik. Chrdanéna zvét je hajena po cely rok, to znamena, ze se viibec nesmi lovit

(Hanzal, 1996, s. 117; Sekera, 1972, s. 12 - 13).
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3.3 Pruvodcovska ¢innost

Kazdoroéné se cestovniho ruchu v Ceské republice, v Evropé i na svété éastni
miliony nav§tévniki. Cast jich cestuje individualng, ¢ast prostfednictvim cestovnich
kancelari. VSichni ale maji béhem ucasti na cestovnim ruchu potencialni moznost
vyuzivat sluzby pravodcii — pravodcovskou cinnost, kterd je soucasti produktu
cestovniho ruchu. Vseobecné je predmétem sluzeb privodct opakované doprovazeni
skupin navstévnikid cestovniho ruchu nebo jednotlivych navstévniki, péce o dodrzovani
dohodnutého programu a standardu sluzeb a poskytovani informaci za uplatu (Orieska,

2007, s. 5 6).

Privodcovské a asistencni sluzby poskytuje vice kategorii pracovnikl. Jejich
tradiéni Clenéni je na privodce cestovniho ruchu, oznacované i jako pruvodce
cestovnich kancelafi, pruvodce mistni — vlastivédné, privodce po Kkulturné-
historickych pamatkach (hradech, zadmcich a jinych objektech), horské privodce a
privodce po zpristupnénych jeskynich. Jedna o tzv. uzanéni (zvyklostni) klasifikaci,

kterad nemusi mit vZdy oporu v platné legislativé. Piehledné rozdéleni klasifikace:
- Prlivodce cestovniho ruchu
o Technicky pravodce
o Odborny privodce
o Delegat
o Pravodce pri lovecké turistice
o Jiny (napt. privodce garantované trasy, ekopriivodce, geopriivodce)
- Mistni (vlastivédny) privodce
- Privodce po kulturné-historické pamatce
- Horsky priivodce (viidce)

- Prtivodce po zptistupnéné jeskyni
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Priivodce cestovniho ruchu je osobnost, kterou charakterizuje souhrn dusevnich
vlastnosti a schopnosti nezbytnych pro praci v cestovnim ruchu. Nezbytnd je jeho
odbornd pripravenost, potfebné jsou i1 piimétené fyzické dispozice (Heskova a kol.,

2006, s. 118; Orieska, 2007, s. 7 - 15).

3.3.1 Pruvodce lovec

Priivodce pii lovu doprovazi ucastniky lovi, které se organizuji pro zahranic¢ni
navstévniky a jsou jednim z nejefektivnéjSich zplsobl realizace ptijezdového
cestovniho ruchu. Cinnost pritvodce pii lovu vyZzaduje kromé vieobecné piipravy také
odbornou ptipravu spojenou se znalostmi z lovectvi, odborné terminologie, znalostmi
loveckych revirt aj., organizacni schopnosti a ovladani odborné terminologie i v cizim
jazyce, jimz mluvi doprovéazeni navs§té€vnici. Vztah mezi hostem a priivodcem
cestovniho ruchu je v tomto piipad€ osobnéjsi nez u jinych forem Ucasti na cestovnim
ruchu, proto je vybér pravodce pro tuto aktivitu mimofadné dulezity. Individualni péce
privodce o hosta ma znacny vyznam pro celkovy Uspéch lovu a odrazi spokojenosti

hosta (Orieska, 2007, s. 8 — 9).

Privodci loveckého cestovniho ruchu by neméli byt cizi ani zasadni vlastnosti

myslivce, které ve struénosti ptipomina Kovatik (1996, s. 25):
- pfisné a presné dodrzovani zadkonti, smérnic a nafizeni o myslivosti;
- pfednostni uplatnéni chovatelskych zdsad a ochrany zvéte;

- uSlechtilé provozovani lovu, potlaceni ,stfelecké vasné“, rozvaha,

sebeovladani, skromnost;
- ukdznénost a dodrZzovani bezpecnosti pii zachdzeni se zbrani;
- zachovavani mysliveckych zvyka, stalé sebevzdelavani;

- poctivost a Cestnost, sluSnost a nezistnost, druznost a ochota pomoci jak pfi
provozovani myslivosti a ve styku myslivcl navzdjem, tak i v obCanském

Zivoteé.
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3.4 Marketing

Marketing se zabyvéa vztahy mezi kupujicimi a podavajicimi a ¢innostmi, které maji
tyto vztahy dovést k uspokojivému zavéru. Na rozdil od ekonomiky, kterd se
soustied’'uje na vztah mezi nabidkou a poptavkou, marketing vychéazi z myslenky, Ze
ustfednim z4jmem vsSech lidi pracujicich v organizacich je zadkaznik (Horner &
Swarbrooke, 2003, s. 28). Podstatou marketingu je snaha nalézt rovnovdhu mezi zajmy
zakaznika a podnikatelského subjektu (Bouckova, 2003, s. 3). Autorka dale dodava, ze
marketing 1ze napiiklad definovat jako proces, v némz jednotlivci a skupiny ziskévaji

prostfednictvim tvorby a smény produktli a hodnot to, co pozaduji.

Kotler a Armstrong (2004, s. 30) definuji marketing jako spoleCensky a
manazersky proces, jehoZ prostfednictvim uspokojuji jednotlivci i skupiny své potieby a

prani v procesu vyroby a smény vyrobki ¢i jinych hodnot.

Oficialni definice marketingu pfijatd Americkou marketingovou asociaci na konci

roku 2004 zni:

Marketing je jednou z ¢innosti vykonavanych organizacemi a sadou procesi pro
vytvareni, sdéleni a poskytnuti hodnoty zakazniktim a pro fizeni vztahii se zakazniky
takovym zplsobem, z néhoZ ma prospéch organizace a zajmové skupiny s ni spojené

(Jakubikova, 2009, s. 44).

3.4.1 Strategicky marketing

Marketing a jeho vyvoj je nerozlu¢né spojen s trhem a jeho rozvojem. Soucasna
praxe vétSinou neuvazuje o marketingu v Cisté obecné poloze, ale spojuje ho s riznymi
subjekty a objekty, s urc¢itymi funkcemi i s urCitymi ¢asovymi horizonty, ve kterych ma
nestejné postaveni a vyznam. Jednou z vyvojovych fazi marketingu je strategicky

marketing, ktery lze charakterizovat jako proces spojeny zejména:

- S vypracovanim analyz;
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- Sparticipaci na vytvoreni souboru cili podniku a formulovani podnikovych

strategii pro jejich dosazeni;
- se stanovenim marketingovych cild;
- s volbou marketingovych strategii k dosazeni vyty€enych cilt;
- S vypracovanim, realizaci a kontrolou marketingovych plant;
- S komplexnim fizenim marketingového procesu.

Strategicky marketing je pln€ soustfedén na zakaznika, vede organizacni jednotky
ke studiu a k porozuméni jeho potieb a piani, u¢i je chapat zakaznické hodnoty a
zpuisob mysleni zakaznika. Zakaznik tu neni proto, aby koupil, co podnik vyrobil, ale

podnik existuje proto, aby slouzil potfebam zakaznika (Horakova, 2003, s. 15 - 16).

3.4.2 Marketingovy mix

Formulovani strategii je klicovou manaZerskou funkci. Strategie slouZzi
k efektivnimu dosazeni cili v pozadovanych c¢asovych usecich na specifickych
segmentech trhu — jsou formulovany pro urcity vyrobek a urcity trh. Marketingové
strategie pfedstavuji zdkladni smér postupu (zékladni schéma postupu) vedouci ke

splnéni marketingovych a tim i podnikovych cilovych plant (Bouckova, 2003, s. 18).

Kotler & Armstrong (2004, s. 110) uvadé&ji, ze marketingova strategie je
zékladni strategie, ze které vychéazeji jednotlivé podnikatelské jednotky pii plnéni
vlastnich marketingovych cilti. Autofi dale rozvadéji, Ze jakmile si firma zvoli celkovou
marketingovou strategii, mize zacit s planovanim jednotlivych sloZzek marketingového

mixu, jednoho ze zékladnich prvki moderniho marketingu.

Marketingovy mix piedstavuje operativni a praktickou konkretizaci procesu
marketingového fizeni. Jednd se o soubor kontrolovatelnych marketingovych
proménnych, které vhodné zvolenou kombinaci umoziuji firmé ¢i organizaci (mistu 1
jednotlivci) dosahnout cilil prostfednictvim uspokojeni potieb a pfani i feSeni problému

cilového trhu.
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Marketingovy mix, jak vyplyva jiz ze samotné definice pojmu, tvoifi nékolik
prvki, které jsou vzajemné propojeny. Lze je utfidit do Ctyf skupin proménnych, které
jsou znamy jako ,,ctyfi P (4P); vyrobek (product), cena (price), distribuce (place) a
komunikacni politika (promotion) (Kotler & Armstrong, 2004, s 105 - 107; Jakubikova,
2009, s. 182).

Obrazek 1: Marketingovy mix ,,4P*

Promotion Product

Place Price

Zdroj: viastni zpracovani

Pod pojmem ,,produkt® rozumime vyrobky i nadvazné sluzby, které firma nabizi

zakazniktim na cilovém trhu.

Pojem ,,cena* predstavuje sumu penéz, kterou musi zakaznik vynaloZit, aby

vyrobek ziskal.

Pod pojem ,,distribuce” zahrnujeme veSkeré aktivity smétujici k tomu, aby se

vyrobek stal pro cilové zakazniky fyzicky dostupnym.

Pojem , komunika¢ni politika“ zahrnuje veskeré aktivity smétujici k tomu, aby
se zakaznik sezndmil s vyrobkem a aby si jej zakoupil (Kotler & Armstrong, 2004. s.
110, 105 - 07; Jakubikova, 2009, s. 182).
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3.5 Marketing sluZeb

Marketing sluzeb je vyvojovym stupném v marketingové filozofii, které se stejné
jako ostatni sféry lidského poznani méni a vyviji. A stejné jako marketing zaméteny na
hmotny uzitek (klasickd marketingova filozofie, uvedena do praxe zacatkem dvacatého
stoleti) je procesem zabyvajicim se zjiStovanim pozadavkl zakaznikl, jejich
pfedvidanim, vnimanim, porozuménim a uspokojovanim. Vychdazi z potieb a pozadavki
trhu a je na trh zaméten. Je procesem slad'ovani podnikovych marketingovych zdroji
S potfebami trhu. Zacind se ale rozvijet a uplatiiovat v zavislosti na rozvoji sféry sluzeb,
knémuz ve znatném méfitku dochdzi az ve druhé poloviné dvacatého stoleti.
(Bouckova, 2003, s. 302). S Bouckovou se shoduje Heskova a kol. (2006, s. 131), ktera
uvadi, ze marketing ve sluzbach se zacal uplatiiovat v fizeni podnikii pozdé€ji ve

srovnani s vyrobnimi s distribu¢nimi odvétvimi.

3.5.1 Sluzby

Sluzbu definujeme jako Cinnost, kterou miize jedna strana nabidkou strané
druhé, je naprosto nehmatatelnd a nevytvoii Zadné nabyté vlastnictvi. Jeji realizace

muze, ale nemusi byt spojena s fyzickym vyrobkem (Kotler, 1992, s. 490).

Bouckova (2003, s. 303) stejné jako Kotler a Armstrong (2004, s. 421 — 422)
rozliSuji ¢tyfi zakladni charakteristiky, které odliSuji hmotné statky od nehmotnych, a

to:

- nehmotnost — sluzby si neni mozné pred jejich nakupem prohlédnout, ochutnat ¢i

vvvvv

- nedélitelnost — sluzby jsou vytvafeny a spotiebovavany soucasné (tj. ve stejném

¢ase), jsou piimo vazany na poskytovatele sluzeb;

- promenlivost — neboli nestalost sluzby, jeji kvalita je proménliva, vysoce zavisla

na tom, kdo, kdy, kde a jakym zplisobem sluzbu poskytuje;

- pomijivost — sluzby nelze skladovat pro nasledny prodej ¢i pouziti, zdkaznik

nemtize sluzbu odebirat ze skladu nebo si ji trvale rezervovat.
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3.5.2 Marketingovy mix sluzeb

Pro marketing sluzeb je charakteristicky rozSifeny marketingovy mix oproti

klasickému marketingovému mixu 4P, a to marketingovy nastroj lidsky faktor.

Obrazek 2: Marketingovy mix sluZeb

—)

Lidsky faktor Produkt

Promotion -
marketingova
komunikace

Cena
(cenovy mix)

Distribuce -
misto

Zdroj: vlastni zpracovani

Specifika produktu sluzeb jsou spojena piedev§im sjeho nehmotnym

charakterem. Spottebitelé kupuji konkrétni uZzitek, celkovou spotfebni hodnotu nabidky.

Volba efektivni cenové strategie je dulezitd pro vnimani hodnoty a kvality
sluzeb zakaznikem. Ceny hraji u sluzeb ekonomickou, tak psychologickou roli. Ovsem
psychologickd role ceny sluzeb je vyrazngj$i vhledem k tomu, Ze zdkaznik musi
spoléhat na cenu jako na indikator kvality sluzby, nebot’ dalsi takto zjevny indikator

chybi.

Distribuci  sluzeb vyrazné¢ ovliviiuyji nehmotnost, ned¢litelnost a
neskladovatelnost sluzeb. V podstaté jde o feSeni vhodné lokalizace, mista poskytované
sluzby a volba prodejnich cest. V uvahu pfichazeji nasledujici ptipady — zakaznik jde
k poskytovateli, poskytovatel jde k zakaznikovi, transakce na dalku (napf. prodej

letenek).
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Pfi volbé marketingové komunikace (komunika¢niho mixu — reklamy,
podpory prodeje, public relations a osobniho prodeje) je nutné vychazet ze specifik
produktu sluzeb. Skladba nastrojii komunika¢niho mixu musi byt navrzena s cilem
odstranit nevyhody nehmotného produktu. Prvky komunika¢niho mixu jsou uzivany

Vv oblasti marketingu sluzeb komplexné.

Poslednim nastrojem je lidsky faktor. Uloha lidského faktoru v oblasti sluzeb je
podstatné vyssi, nez je tomu u klasickych produkti. Osobni kontakty jsou dilezitou
komponentou poskytovatele, zvySuje se duraz kladeny na osobni prodej

vV marketingovém procesu sluzeb.

Marketing sluzeb poskytuje teoreticky zaklad pro rtzné oblasti sluzeb, napft.
marketing zdravotnictvi, dopravy, sportu, kultury, cestovniho ruchu, destinacni
marketing a dalsi). Nejvyraznéj$im faktorem hodnoceni poskytovanych sluzeb je jejich
kvalita. Je to relativni kategorie a nemuze byt v pievazné vétSiné piipadi zcela
objektivné urcena a na tomto zakladé kontrolovana, jako je tomu u hmotnych uzitkd.
Kvalitu sluzeb v kone¢né fazi urcuje zékaznik (Bouckova, 2003, s. 316 — 319; Heskova

akol., 2006, s. 132 — 134).

3.6 Marketing cestovniho ruchu

V roce 1971 J. Krippendorf ve své praci Marketing cestovniho ruchu definuje
marketing cestovniho ruchu ,jako systematickou a koordinovanou orientaci
podnikatelské politiky cestovniho ruchu, jakoz 1 soukromé a statni politiky cestovniho
ruch na mistni, regionalni, narodni, nadnarodni a mezinarodni urovni na co nejlepsi
uspokojovani potieb urcitych skupin zakaznikl pii dosazeni pfiméfeného zisku. A. M.
Morrison v roce 1996 vymezuje marketing cestovniho ruchu ,jako plynuly proces
planovani, zkoumdni, napliovani, kontroly a vyhodnocovani cCinnosti potifebnych
k zajisténi jak zakaznikovych potfeb a pozadavkd, tak i cilii organizace. K dosazeni
nejvetsi ucinnosti vyzaduje marketing Usili kazdého jednotlivee a jeho U€innost se dale
muze zvysit ¢i snizit Cinnosti dalSich komplementarnich organizaci® (Heskova a kol.,

2006, s. 134 — 135).
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3.6.1 Marketingovy mix cestovniho ruchu

V marketingu cestovniho ruchu se zpravidla pracuje s rozsifenym marketingovym
mixem 8P. Ke klasickym 4P jsou pfifazovany dalsi nastroje People (lid¢), Packaging
(tvorba baliku), Programming (programovani baliku sluzeb), Partnership (spoluprace)

(Heskova a kol. 2006, s. 136).

Kiral'ova (2003, s. 32) definuje marketingovy mix jako soubor kontrolovatelnych
proménnych, které sdruZzeni cestovniho ruchu aktivizuje v z4jmu uspokojeni potieb a

pozadavkl vybrané¢ho segmentu trhu.

Obrazek 3: Marketingovy mix cestovniho ruchu

Spoluprace q Produkt
) (

(Partnership Product)
Programovani
baliku sluzeb Cena (Price)
(Programming)
Tvorba Misto -
baliku(Packig distribuce -
ing) (Place)

Lidé Marketingova

(People) komunikace

P (Promotion)
Zdroj: vlastni zpracovani

Kazd4 organizace v oboru cestovniho ruchu mé sviyj vlastni produktovy mix
(vyrobkt — sluzeb), tvorici nabidku. Pti tvorbé jakéhokoli turistického produktu si
V prvni fadé¢ musime uvédomit, jaky je klient, jak se chova, co pozaduje. Pozadavky

klienth jsou mj. ovlivilovany faktory prosttedi a faktory vyplyvajicimi
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z psychologickych aspekti chovani jednotlivet. Piikladem takovych faktorti je
globalizace, piistupnost a rychlost, tendence k navratu k ptirod¢ a tradicim, pozitkafstvi
a zazitek Ci seberealizace a vlastni preference. Zejména v marketingu cestovniho ruchu
je kvalita produktu vysledkem spoluprace mnoha partnerskych subjektti. Vstiicnost
prodejce v kancelafi, spolehlivost a bezpe¢nost dopravy, Cistota a komfort ubytovani,
chut’, mnozstvi a Groven stravovani ¢i atraktivita programu tvofi vysledny integrovany

produkt, vysledny balicek, do kterého ptispéla fada subjekti.

Cena a cenova tvorba je chapana jako findlni ¢ast marketingového mixu. Cena je
také jedinym prvkem marketingového mixu, ktery vytvari ptijmy. Vyzkumy dokladaji,
ze zékaznici obvykle spojuji vySSi ceny s vys$i kvalitou poskytovanych sluzeb.
»dpravné stanovend cena“ je v cestovnim ruchu ta, kterd v zdkaznikovi vyvolava pocit,
ze za své penize ziskava skute¢nou hodnotu. V cestovnim ruchu se vyuzivaji i rizné
formy cenové podpory prodeje v podobé riznych slev a cenovych zvyhodnéni
predevsim z divodu zmirnéni sezonnosti v poskytovanych sluzbach (Heskova a kol.,

2006, s. 141 — 147; Foret & Foretova, 2001, s. 66 - 73).

Autofi dale dopliuji, ze pomoci marketingového nastroje distribuce hledame
odpovéd’ na otazku: Jaky je zptsob dodéani sluzeb cestovniho ruchu a pohostinstvi bude
nejefektivnéj$i? Rozhodnuti o tom, jakymi cestami (kandly) se na$ produkt dostane na
marketingovych néastroji. Zprostfedkovatelé sluzeb cestovniho ruchu jsou cestovni

kancelare, touroperatofi, cestovni agentury, sdruzeni manazerti cestovniho ruchu a

rrrrr

Zamérem celého komunika¢niho mixu je ovlivilovat spotiebni chovani
zakaznika. V cestovnim ruchu je efektivnim nastrojem komunika¢niho mixu public
relations (PR). Podle skupin ¢innosti je PR zaméfuje na vytvafeni firemni identity,

krizovou komunikaci, lobbying a organizovani akci.

Cast marketingového mixu — lidé — je velmi vyznamna pro viechny obory
cestovniho ruchu. Clovék vystupuje ve dvou podobach, a to jako zaméstnanec a jako

zakaznik (klient). Pfi vybéru pracovniki je nutné si uvédomit, ze z diivodu nehmotnosti

26



sluzby se stdva zaméstnanec soucasti nabizené sluzby. Proto je nutné vést zaméstnance
tak, aby pochopili, ze Gspéch celého podnikani zéalezi na praci a pfistupu kazdého
Z nich. je teba je peclivé vybirat, Skolit, trénovat, motivovat i kontrolovat a ocenovat.

Spottebitelsky pohled je dulezity z hlediska tvorby zdkaznického mixu.

Nabidka baliku sluZzeb znamena kompletaci poskytovanych zijezdii a jejich
programovou orientaci. Tvorba ,baliku“ zohlediiuje individudlni piani zakaznika,
specifickych zakaznickych segmentl, pomaha firmam zmiriiovat vykyvy v nabidce a

poptéavce po sluzbach.

Programova specifikace sluZeb Uzce navazuje na tvorbu baliku sluzeb. Néastroje
jsou propojené, maji za cil vyvolat zdjem o mimosezonni obdobi u zdkaznikid, kdy

ucastniktim ve stfediscich cestovniho ruchu je poskytovan dalsi servis.

V produktech cestovniho ruchu bez vzijemné spoluprace organizaci by nebylo
mozné realizovat nékteré typy produktii na trhu (napiiklad tvorba zijezdu, sluzby
hotelovych rezortlt). Zakaznik chape a hodnoti sviij pobyt jako komplex, balicek. Pokud
nebude s né¢jakou ¢asti spokojen, znovu se nevrati. (Heskova a kol., 2006, s. 141 — 147;
Foret & Foretova, 2001, s. 66 - 73).

3.7 Produkt cestovniho ruchu

Produktem rozumime jakykoli statek, ktery mlZe byt nabidnut na trhu, aby
uspokojil potiebu, touhu nebo ptani. Podrobnéji definovano, produkty rozumime
fyzické predméty, sluzby, udélosti, ale 1 zkuSenosti, osoby, mista, organizace, informace
a myslenky ¢i rizné kombinace téchto prvk, tj. vSe, co se miiZe stat predmétem smény,
pouziti ¢i spotieby, co miize uspokojit potieby a ptani. (Kotler & Armstrong, 2004, s.

N 24

marketingu.

Orieska (2010, s. 7) uvadi, ze potieby ucastniki cestovniho ruchu jsou
uspokojovany prostrednictvim volnych statkli, sluzeb, zbozi a vefejnych statkii. Stejné

vymezeni uvadi i Heskova a kol. (2006, s. 96 — 97) a dodava, Zze produkt cestovniho
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ruchu je vSe, co je nabizeno na trhu cestovniho ruchu a ma schopnost uspokojit potieby
navstévnikil a vytvofit tak komplexni soubor zazitkl. Jedna se hlavné o soubor sluzeb,
které¢ produkuje a nabizi cilové misto (primarni nabidka) a podniky a instituce

cestovniho ruchu (sekundéarni nabidka).

Autorka dale uvadi (2006, s. 99), Ze rozhodujici soucasti produktu cestovniho ruchu
jsou sluzby. Predstavuji heterogenni soubor uzitecnych efekti urenych na
uspokojovani potfeb ucastnikti cestovniho ruchu. Maji prufezovy charakter, tj.
produkuji je nejen podniky cestovniho ruchu, ale i dalsi subjekty soukromého a

vetejného sektoru.

Krom¢ ¢tyt zakladnich, obecnych znakt sluzeb, které jsou popsany vySe, maji
sluzby také specidlni znaky, charakteristické pouze pro sluzby cestovniho ruchu.
Heskova a kol. (2006, s. 101 — 103) a Orieska (2010, s. 9 — 12) shodn¢ vymezuji tato

specifika. Jedna se o:
- Casovd a mistni vazanost sluzeb na primdrni nabidku cestovniho ruchu
- Komplexnost a komplementdrnost sluzeb
- Zastupitelnost sluzeb
- Mnohooborovy charakter sluzeb
- Nezbytnost zprostredkovani sluzeb
- Dynamika a sezonnost poptavky po sluzbach
- Nezbytnost poskytovani informaci o sluzbdach a jejich kvalite

- Neanonymita spotiebitele sluzby

3.8 Marketingovy vyzkum

Rizni autofi pouzivaji rizné definice marketingového vyzkumu a obsahu celého

vyzkumného procesu (Kozel, 2006, s. 47 - 48). Autor spatfuje rozdil mezi definicemi

28



predevs§im v hloubce ¢lenéni jednotlivych fazi vyzkumného procesu, pricemz se vSichni
autofi shoduji na logické navaznosti jednotlivych stadii a zaroven uznavaji, ze sice

jednotlivé vyzkumy maji vice ¢i méné odlisny priab¢eh, ale 1ze provést urcité zobecnéni.

Americka marketingova asociace piijala vroce 1987 definici, podle které
marketingovy vyzkum plni pro marketingové pracovniky funkci zprostfedkovatele
informaci o spotiebitelich, zdkaznicich a vefejnosti. Jednd se o informace, které se
vyuzivaji na urceni a definovani prilezitosti a ohrozeni trhu, na vytvoreni, zdokonaleni a
hodnoceni marketingovych aktivit, na monitorovani marketingového vykonu a na

dokonalejsi poznani marketingového procesu (Kiralova, 2003, s. 36 — 37).

Kotler (1992, s. 107) definuje marketingovy vyzkum jako systematické uréovani,
sbér, analyzu, vyhodnocovéni informaci a zavérG odpovidajicich urcité marketingové
situaci, pted kterou spolecnost stoji. Bouckova a kol. (2003, s. 47) dodava, ze dualezitou
funkei marketingového vyzkumu je pomoci podnikovému managementu poznat a

progndzovat chovani a jednani zadkaznik a sniZit tak podnikatelské riziko.

Kotler & Armstrong (2004, s. 228) vymezili ¢tyfi zakladni kroky procesu

marketingového vyzkumu.

Graf 1: Faze marketingového vyzkumu

. . , Realizace Vypracovani
Definovani Pfiprava planu , .
f s e . . vyzkumu - Zpravy a
problému a cild vyzkumu, navrh ey o
, . shromazdovani prezentace
vyzkumu metodiky R . X
a analyza dat vysledkd

Zdroj: Kotler & Armstrong, 2004, s. 228

Naptiklad Zbofil (1998, s. 13) uvadi pouze dvé zdkladni etapy, a to etapu
pripravy vyzkumu a etapu realizace vyzkumu. Ackoli je jeho rozdéleni odliSné,

Vv jednotlivych krocich marketingového vyzkumu se autoii shoduji.
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Je-li definovan problém a cile marketingového vyzkumu, je nutné stanovit, jak
budeme informace potiebné pro vyzkum zjistovat. Bouckova (2003, s. 38 — 43) pouziva
rozdéleni na primarni a sekundarni informace. Primarni informace jsou ziskavany
Vv pfimé souvislosti s cili vyzkumu a potfebami vyzkumnika nebo zadavatele vyzkumu.
Nebyly v dané formé¢ diive nikde publikovany. Sekundarni informace jsou takové,
které jiz byly shromazdény pro jiny ucel, ale jsou vyuzitelné i pro vyzkum vlastni. Jsou
pristupné vetejne, a to bud’ zdarma, nebo za uplatu, jejich cena byva obvykle nizsi, nez
je tomu u primarnich informaci. Zdroji primarnich a sekundarnich dat byvaji jak

interni, tak externi zdroje firmy.

Dle povahy ziskavanych informaci rozliSujeme kvantitativni a kvalitativni
vyzkum. Zatimco kvantitativni vyzkum se pta ,,Kolik?*, kvalitativni vyzkum zkouma
»Pro¢?%, ,.Z jakého diavodu?“ (Kozel, 2006, s. 120). Zbortil (1998, s. 11 — 12) dale
definuje, Ze kvantitativni vyzkum se zaméfuje na ziskdvani informaci o cetnosti
vyzkumu toho, co se udalo nebo d&je. Udelem je ziskat ¢iselné informace. Potiebné
informace jsou ziskavany bud’ analyzou sekundarnich tdaji, nebo dotazovanim
pomérné velkych souborti respondentti v procesu formalni vyzkumné procedury, aby
bylo mozno dospét ke statisticky spolehlivym vysledkim. Kvalitativni vyzkum spoc¢iva
ve zjistovani hlubsich piicin, pro¢ se néco udalo nebo déje. Ulelem je zjistit motivy,
minéni a postoje spotiebitell, vedoucich k jejich ur¢itému chovani. Potiebné informace
jsou obvykle ziskavany individualnimi hloubkovymi rozhovory, skupinovymi

rozhovory a projektivnimi technikami.

3.8.1 Individualni interview

Individudlni interview nebo rozhovor Ize definovat jako sondéazni
nestandardizovany osobni rozhovor, umoznujici individualnimu respondentovi volné
hovofit a podrobné vyjadfit své ndzory a pocity k pfedmétu vyzkumu. Cilem
hloubkového rozhovoru je odhalit ¢asto hluboce zakotfenéné pfic¢iny urcitych ndzort
nebo ur€itého chovani, které si respondent sam casto vibec neuvédomuje. Pii
individualnim interview je dulezité vytvofeni kontaktu s explorovanou osobou. Je
podminkou pro pravdivou vypovéd’, dobry kontakt se projevi ve spontanni komunikaci

explorované osoby.
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Uspéch hloubkového rozhovoru zavisi:

- na vytvofeni uvolnéného a sympatického vztahu mezi tazatelem a respondentem
Vv prostiedi, vnémz by respondent mohl v pohod¢ a volné¢ prezentovat své

nazory a pocity bez obav z kritiky nebo nedostatku porozumént;
- aschopnosti tazatele sondovat zajimavé a pravdivé odpovédi,

- nauméni tazatele usmériiovat diskuzi k sondovanému namétu.

v

Scénar interview vyzaduje postup od jednodussich otazek k hlubSim problémiim.
Sleduje nejen verbalni odpovéd’, ale i celkové reakce, mimiku, spontannost vyjadfovani
(signalem uvédomovanych i neuvédomovanych zabran je sniZzeni spontannosti, potize

ve vyjadfovani, zadrhavani) apod.
Rozlisuji se dva typy hloubkovych rozhovort:

- volny (nerizeny) rozhovor — pii volném rozhovoru ponechava tazatel konverzaci

v ur¢itych mezich maximaln€ volny prabéh;

- cileny (Fizeny) rozhovor — pii cileném rozhovoru ma tazatel k dispozici
specificky seznam témat, kterd maji byt prodiskutovédna, pfiCemz potadi a
prubéh projednadvani jednotlivych témat a formulovani otazek je ponechano na
tazateli. Nestandardizovanost rozhovoru mize vést ke zjiSténi neocekdvanych

fakt nebo postoji (Bouckova, 2003, s. 76 — 77; Zbotil, 1998, s. 97 — 98).
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4 SITUACNI ANALYZA

Pro vyzkumné a aplika¢ni pozadavky této prace byl vybran JihocCesky kraj.

Tento region byl zvolen zamérné diky své poloze a vyznamu na poli cestovniho ruchu,

neméng¢ tak pro existenci ptirodnich zdroji a jedinecnych kulturné-ptirodnich lokalit.

4.1 Zakladni charakteristika Jiho¢eského kraje

Obrazek 4: Geograficka mapa Jihoceského kraje

Geograficka mapa Jiho¢eského kraje
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Zdroj: Statisticka rocenka Jihoceského kraje 2010

JihoCesky kraj ma rozlohu 10 057 km?, je druhym nejvétsim krajem v Ceské
republice. Kraj zaujima 12,8 % z celkové rozlohy republiky, z toho vice nez 1/3 izemi
pokryvaji lesy, které se nachazi zejména na Sumavé a v Novohradskych horach. Témét

polovina uzemi je zemédélsky obhospodatovana, 4 % zaujimaji vodni plochy.
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Pfirozenou piirodni hranici kraje tvoii na jihozapadé pohoii Sumava, na
severozapad¢ podhaii Brd, na severu StfedoCeskd Zulova vrchovina, na vychodé
Ceskomoravska vrchovina a na jihovychodé Novohradské hory. Rozklada se zde
Tieboiiska a Ceskobud&jovicka panev. Vétsina kraje leZi v nadmoiské vysce od 400 —
600 m. n. m., nejvy$sim bodem je vrchol Plechy (1 378 m. n. m.) v pohoii Sumava,
nejnizs§i misto se nachéazi v Piseckém okrese a je jim hladina Orlické piehrady (300 m.

n. m.).

Pro Jihocesky kraj je typické stfedoevropské klima s proménlivym charakterem.
Ptevlada oblast s mirné teplym a vlhkym podnebim, ve vysSich nadmoiskych vyskach
okolo 750 m. n. m. pfechazi v mirné chladnou oblast. Nejchladn&j$im mésicem v roce je

leden, naopak nejteplejsimi mésici jsou Cervenec a srpen.

Obrazek 5: Administrativni ¢lenéni Jihoceského kraje

Administrativni ¢lenéni kraje
Administrative breakdown of the region
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Kraj administrativné roz¢lefiujeme na 7 tzemnich celkli — okres Strakonice, Pisek,
Tabor, Jindfichtiv Hradec, Ceské Budgjovice, Cesky Krumlov a okres Prachatice. Kraj
je vymezen hranici s Rakouskem a Némeckem, Hranice kraje tvofi statni hranice
s Rakouskem a Némeckem, sousedi s Plzenskym krajem, StfedoCeskym krajem, krajem
Vysoéina a Jihomoravskym krajem. Krajskym a zaroven nejvétsim méstem jsou Ceské
Budgjovice, obci s nejmensim poétem obyvatel je Vlkov v okrese Ceské Budgjovice,
kde trvale zije 18 obyvatel. V kraji celkové Zije 637 643 obyvatel, tedy 63 obyvatel na
100 km?, &imz se stava krajem s nejmensi hustotou zalidnéni v Ceské republice. Z 623
samospravnych obci ma 53 statut mésta, administrativné kraj rozdélujeme na 17

spravnich obvodu obci s rozsifenou plisobnosti.

4.2 Vyznamna mésta

Ceské Budé&jovice lezi na soutoku fek Vitavy a Malse. Mésto bylo zaloZeno
Vv roce 1265 Pfemyslem Otakarem II. jako kralovské mésto. Béhem staleti se mésto stalo
jihoceskou metropoli, hospodéaiskym a spravnim centrem celého kraje s témét 95 000
obyvateli. Historické centrum mésta bylo vyhlaSeno méstskou pamatkovou rezervaci,
jehoz dominantou je hektarové ¢tvercové namésti se Samsonovou kasnou, Cernd véZ,
katedrala sv. MikulasSe ¢i Piaristické nameésti, v blizkosti nachazime JihoCeské divadlo ¢i
muzeum. Ve mésté sidli n€kolik vysokych $kol, dilezit¢ administrativni budovy a
urady, mésto je zndmé pivovarskou tradici, vyrobou Skolnich a kancelafskych potieb,
rozviji se zde strojirensky a potravinaisky primysl. Kazdoro¢né¢ se na mistnim
vystavisti konaji akce celorepublikového charakteru. Okoli mésta je vhodné k aktivnimu

traveni volného ¢asu.

Historické mésto spojené s husitskym hnutim, to je 37 000 mésto Tabor. Bylo
zalozeno jiz ve 13. stoleti, aby se poté na zacatku 15. stoleti stalo hlavnim stfediskem
revoluéniho hnuti. Historické centrum je méstskou pamatkovou rezervaci, stfedem je
Zizkovo namésti se sochou Jana Zizky z Trocnova, nachazi se zde Husitské muzeum,

navstévnici obdivuji fasddy meéStanskych domu ¢i vyhled z véze hradu Kotnov.
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V centru mésta se nachdzi nadrz Jordan, kterd zejména v lété 1dka k odpocinku a

relaxaci.

Na soutoku fek Otavy s Volynkou lezi mésto Strakonice. Jedna se o rodové
sidlo Bavora zalozené na pocatku 13. stoleti. Dominantou mésta je Strakonicky hrad,
jednou za dva roky kona svétoznamy Mezindrodni dudacky festival. Pievazuje

strojirensky, textilni a pivovarnicky primysl.

Dale po toku feky Otavy stoji mésto Pisek. Chloubou mésta je nejstarsi
dochovany kamenny most v Cechach ze 13. stoleti zdobeny sochami. Pisek proslavil
spisovatel Frafia Sramek, na jehoz pocest se zde kazdoro¢né kond divadelni festival

Sramkiv Pisek. Diilezité postaveni ma strojirensky, potravinaisky a textilni primysl.

JindFichiiv Hradec je mésto lezici na bfezich feky Nezéarky v blizkosti rybniku
Vajgar. Historické centrum mésta je méestskou pamatkovou rezervaci s impozantnim
hradebnim a zameckym komplexem. Mésto s 22 tis. obyvateli nabizi kromé kulturniho
vyziti fadu sportovnich a rekreacnich aktivit, jak ve mésté samotném, tak v jeho

blizkém okoli.

4.3 Kulturné-historické predpoklady Jihoceského kraje

4.3.1 Historie jihoceského regionu

Historicky vyvoj Jiho€eského kraje zacind jiz v mladsi dob¢é kamenné Cetnymi
sidlisti a osadami podél tokti fek Vitavy, MalSe a Otavy. V 5. stoleti pfed n. 1. zasahly
na nase Uzemi keltské kmeny, na prelomu letopoctu se v kraji usidlili germanské
kmeny. Slované pronikali v 5. az 6. stoleti. V dobach raného stfedoveku vznikala 1zemi
patfici cirkvi a Slechtickym rodim, které vedly cetné spory s kralovskym rodem
Piemyslovctl. Z této doby pochazeji jadra mést Pisek, Ceské Budgjovice ¢ Zlata
koruna. Vyraznym obdobim byla husitska revoluce v 15. stoleti. Pravého rozmachu
dosahly jizni Cechy v 16. stoleti za vlady rodu Rozmberkd. Rozvijela se mésta a obchod

(Zlata stezka). Stavba rozsahlé rybnikafské soustavy trvale utvorfila kulturni charakter
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krajiny. Ve znameni hospodafského rozvoje (Schwarzenbersky kanal, konésptezka,
prvni elektrifikovana trat’) bylo 18. a 19. stoleti. Vyraznym zasahem do vyvoje
JihoCeského kraje byla prvni polovina 20. stoleti — ztrata sudet, povalecny odsun
obyvatel némeckého puavodu. Udalosti nasledujicich desetileti mély za nasledek
preménu krajiny na zeméde€lskou oblast doprovazeny odlivem obyvatelstva z venkova
do mést. Novodoby vyvoj kraje klade diraz na obnovu a ndpravu vzniklych skod,
prohlubovani spoluprdce a partnerskych vztahli s vyznamnymi Ciniteli regionu a jeho

okoli.

4.3.2 JihocCeské pamétihodnosti

JihoCesky kraj se miize pysnit dvéma pamatkami zapsanymi na Seznam
svétového kulturniho a piirodniho dédictvi, na seznam UNESCO. V roce 1992 bylo na
seznam zapsano historické centrum mésta Cesky Krumlov. Jedna se o historické sidlo
rodu Rozmberkli a tento hradni a zdmecky komplex je po Prazském hradu druhy
nejvétsi v Ceské republice. Unikatem je barokni divadlo, rozlehlé zahrady s ota¢ivym
hledistém ¢i1 meandry feky Vltavy. Celé mésto je obklopeno krasnou panenskou
pfirodou a vyhleddvanym mistem nejen zahrani¢nich turisti. O Sest let pozdéji, v roce
1998, pfibyl na seznam dal§i zapis, tentokrat se jednalo o vesnickou rezervaci
HolaSovice. Tato vesnice byla zapsana diky témét zcela dochovanému stfedovékému
systému obytnych domt a sypek, které prosluly origindlnim Stukovym dekorem — tzv.

lidové nebo selské baroko, pochazejicich z druhé poloviny 19. stoleti.

Jiho&esky kraj ma na svém seznamu fadu vyznamnych kulturnich pokladi Ceské
republiky, které dohromady vytvaieji unikatni soubor kulturnich paméatek. Vyhledavany
je zdmek Hluboka nad Vltavou, vzdaleny asi 10 km od krajského mésta, jehoz
charakteristickd bild barva tvoii jednu z dominant jihoceské krajiny. Zamek byl v druhé
polovin¢ 19. stoleti prestavén do dneSni podoby dle anglického kralovského zamku
Windsor. Hojné navitévovany je i blizky lovecky zdme&ek Ohrada. Zamek Cervena
Lhota je jednim z nejnavitévovangjiich zamku jiznich Cech typicky svymi rudymi
zdmi, postaven na ostrové vybihajicim nad vodni hladinu. Impozantni je zdmecky a
hradebni komplex v JindFichové Hradci vybudovany na skdle nad fekou Nezarkou a

Hamerskym potokem. Perlou rybnikafské oblasti je renesanéni zdmek Tr¥ebon
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s nedaleko stojici hrobkou rodu Schwarzenbergii. Nad fekou Vltavou byl postaven
majestatné se tycici zamek Orlik, rovnéz majetek rodu Schwarzenbergi. Po vzoru
italskych vil byl vystavén zdmek Kratochvile. Navstévniky regionu dale ldka napf.
zamek v Blatné, Dacicich ¢i Bechyni. Mezi vyznamné pamétihodnosti fadime hrad
Zvikov vypinajici se nad soutokem fek Vltavy a Otavy, hrad Rozmberk pochazejici
z poloviny 13. stoleti ¢i hrad LandStéjn unikitni svou architekturou a strukturou

opevnéni, Strakonicky hrad nebo Kozi Hradek.

V kraji se nachdzi i tfada cirkevnich pamatek. Narodni kulturni pamatkou je
klaster ve Zlaté Koruné, dnes pokladan za jeden z nejcennéjSich gotickych klasternich
komplexti ve stiedni Evropé, ve VyS$§im Brodu nalezneme stejnojmenny cisterciacky
klaster z poloviny 13. stoleti. Dominantou mésta Cesky Krumlov je kostel sv. Vita,
v Blatné farni kostel Nanebevzeti Panny Marie ¢i ve Veseli nad Luznici kostel

PovySeni sv. KiiZe.

4.4 Prirodni predpoklady Jihoceského kraje

V porovnani s ostatnimi kraji Ceské republiky je JihoGesky kraj vniméan jako
zem&délska oblast s rekreacnim charakterem, zhruba 90 % vyméry kraje nalezi
zem&délskym pidam, lesnim porostim a vodnim plochdm. Nalezneme zde nejvéEtsi
narodni park v Ceské republice, 3 velkoplo§né chranéné krajinné oblasti, 300
maloplo$nych chranénych uzemi a fadu chranénych pfirodnich vytvort. Kraj hraje

dilezitou roli vodohospodatského vyznamu. Celkem je chranéno 20 % kraje.

4.4.1 Hydrologie Jiho¢eského kraje

povodi ma rozlohu okolo 20 000 km ¢tverecnich. Vltava vznika soutokem Teplé a
Studené Vltavy v piirodni rezervaci Mrtvy Luh na Sumavé. Mezi jeji nejvétsi piitoky, a
také vyznamné vodni toky jiznich Cech, patii Malge, Luznice a Otava, dale ve stfednich
Cechach Sazava a Berounka. Vltava protéka mésty Cesky Krumlov, kde mnoho

zahrani¢nich navstévnik obdivuje jeji zakruty, Ceské Bud&jovice, Tyn nad Vltavou,
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vytvafi prekrasné scenérie u kulturnich a historickych pamatek a tvoti jednu z dominant
hlavniho mésta Prahy. U mésta M¢lnik se vléva do feky Labe, ktera poté usti na

némeckém uzemi do Severniho mofe.

Vltava ma nesmirny vodohospodarsky a energeticky vyznam, po celé jeji délce
vcetné pritokli je hojn€ navstévovana turisty a vyuzivand vodaky, neopomenutelny je
jeji vyznam ekologického stabilizatoru a spole¢né s pfirodnimi pamatkami a krajinnymi

prvky formuje typicky raz Jihoc¢eského kraje.

Na tece byla vybudovana vyznamna vodni dila — vodni piehrada Lipno I, Lipno
II, Hnévkovice, na hranicich JihoCeského a Stiedoceského kraje Orlicka piehrada, dale

ve Stiedoeském kraji napt. piehrada Slapy, Stéchovice &i pfehrada Vrané nad Vltavou.

Pravé vodni néddrze na fece Vltav€é jsou nejen vodohospodaisky, ale také
rekreané a turisticky vyznamné. Na hornim toku Vltavy je to pfedev§im Lipenska
prehrada, nejvétsi uméla vodni plocha na naSem tzemi. Byla dokoncena v r. 1960,
rozloha &ini necelych 49 km?, objem prehrady je vice nez 300 mil m® a vodni dilo se
nachazi v nadmoiské vySce 726 m. n. m (pfi maximalnim vzduti). V podzemi se nachazi
hydroelektrarna, ktera vyrabi levnou a hlavné ekologickou elektfinu. Béhem celého
roku je ptehrada a jeji blizké okoli rdjem pro navstévniky, kteti svilj volny Cas chtéji
stravit aktivné. NadrZ Ize vyuZzivat pro Siroké spektrum vodnich sportli, v zim¢ zamrzla
hladina nabizi idealni pfirodni podminky k provozovani zimnich sportti jako brusleni,
bézky ¢i snowkitting, v okoli nadrze se nachazeji Cetné stezky vhodné k turistice ¢i

cyklistice.

Mezi dali vyznamna uméle vytvorena vodni dila fadime napt. piehradu Rimov,
ktera plni piedeviim funkci zasobarny pitné vody pro Ceské Budgjovice a Siroké okoli.
Vodni nadrz Hnévkovice byla ucelové postavena jako zdroj technologické vody pro
nedalekou jadernou elektrarnu Temelin, vyuZzivana je také k rybolovu a sportovné-
rekreacnim aktivitam. Nejstar$i vodni pfehradou je Husinec na fece Blanici. Piehrada
byla dostavéna roku 1939 s cilem ochranit okolni obce pfed povodni. Dnes slouzi jako
zdroj pitné vody pro mésto Prachatice. Impozantni je prijezd po vozovce, ktera je ve

vySce 25 m nad hladinou ptehrady.
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Mezi unika celorepublikového vyznamu patii soustava vice nez 7 000 rybnikd,
které zaujimaji vodni plochou rozlohu témét 30 000 hektart. Nejveétsimi jsou (nejen
v ramci kraje) rybnik Rozmberk (490 ha), Bezdrev (450 ha) a Horusicky rybnik (415
ha).

Rybnik RoZmberk se nachazi severné¢ od meésta Trebon a byl vybudovéan
Jakubem Kréinem zJel¢an a Sedl¢an v letech 1584 — 1590. Puvodné mél rybnik
dvojnasobnou rozlohu, dnes je jeho vymeéra 489 hektar. Jednd se o unikatni
hydrotechnologické stavebni dilo, které odolalo i stoleté povodni v roce 2002, kdy jeho
hréz zadrzZela desetinasobek objemu vody rybniku. Okolo rybniku vede Nauc¢na stezka
Rozmberk, atraktivni a hojné€ navstévované jsou vylovy rybnika, které se konaji jednou

za dva roky.

Druhym nejvétsim rybnikem je Bezdrev srozlohou 450 ha nachazejici se u
Hluboké nad Vltavou. Rybnik byl vybudovan Vilémem z Pernstéjna na konci 15.

stoleti. Dnes se rybnik uZiva zejména k chovu ryb a sportovné-rekreacnim ucelim.

Horusicky rybnik je svou rozlohou tietim nejvétSim rybnikem v jiznich
Cechach. Rybnik nechal vybudovat rybnikai Stépanek Netolicky v letech 1511 — 1512.
Horusicky rybnik je vyznamnou lokalitou vodniho ptactva, v okoli rybnika se nachazeji

pfirodni rezervace a vede tudy znacena turisticka trasa.

JihoCeské rybnikafstvi je vyznamnym celorepublikovym pojmem. Tato vodni
dila jsou vyuzivana zejména pro chov ryb a provozovani sportovniho rybolovu, vodni
hladiny jsou utociStém vzacnych a chranénych druhii vodnich ptakti a blizké okoli
rybnikd je neziidka chranénym tUzemim s mokiadni vegetaci, vodni plochy a jejich
okoli jsou vyuzivany k rekrea¢nim, sportovnim a turistickym aktivitim a nemaly je

jejich vodohospodaisky vyznam.
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4.4.2 Narodni park a Chranéna krajinna oblast Sumava

Obrizek 6: Uzemi NP a CHKO Sumava
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Zdroj: http://www.npsumava.cz/gallery/6/1906-mapa_cr_snp.gif

Narodni park Sumava (déle jen NP Sumava) vznikl 20. biezna 1991 usnesenim
vlady Ceské republiky &. 163/1991 Sb. Svou rozlohou 68 084 ha je nejvétsi ze Gtyf
narodnich parkii v CR. Park lezi v nadmoiské vysce od 570 m. n. m. (idoli Otavy u
Rejitejna) do 1 378 m. n. m. (nejvyssi vrchol Sumavy Plechy). Téméi 80 % tzemi

parku je tvofeno lesnimi porosty.

NP Sumava je rozdélen do ¥ hlavnich zon dle intenzity ochrany ptirody. Prvni
zona (piisna ptirodni) je charakterizovana nejvyssi mérou ochrany piirody a obsahuje
nejcennéjsi ptirodni lokality s pfirozenymi ekosystémy. Zéna je ponechana pifirozenému
vyvoji bez vné&jSich zasaht clovéka a pohyb zde je mozny pouze po vyznacenych
trasach. Druha a zaroven nejvétsi zona (fizend prirodni) se vyznacuje snahou o udrzeni
ptirodni rovnovahy, probiha zde hospodaiska Cinnost a pro navstévniky neni pohyb po

tomto Gzemi vyrazné omezen, dodrzuji-li zdsady ochrany pfirody a navstévni fad NP.
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Tteti (okrajovd) zéna NP Sumava je nejvice poznamenana ¢innosti ¢lovéka. Uzemi je
obydleno, aktivné se zde provozuje zemédélstvi, turistika ¢i rekreace, poskytuji se

sluzby, a to vSe pifi dodrzovani zasad ochrany ptirody.

Pfedmétem a cilem ochrany NP Sumava jsou unikatni pfirodni ekosystémy a
spoleCenstva, zejména lesy a pralesovité porosty, ledovcova jezera, raselinisté, rostlinné

cey

vegetace, rozmanité biotopy a v nich zijici fauna.

Ulohu ochranného pasma okolo NP Sumava tvoii Chranéna krajinna oblast
Sumava (déale jen CHKO Sumava), kterd mé rozlohu 99 624 ha. CHKO, stejné jako
NP, se rozklad4d na spravnim uzemi JihoCeského a Plzenského kraje, z toho vice jak

polovina rozlohy NP Sumava a 70 % CHKO Sumava lezi v kraji Jihodeském.

Poslanim CHKO Sumava je vytvafeni vyvazeného piirodniho prostiedi, ochrana
a péce o n¢j s dlirazem na obnovu ekologické stability krajiny. Celé izemi CHKO a NP

Sumava je soucasti preshrani¢ni biosférické rezervace Sumava — Bavorsky les.

4.4.3 Chranéna krajinna oblast Treboiisko

V Sirokém okoli mésta Treboné byla v roce 1979 vyhlaSend CHKO Tteboiisko o
rozloze 700 km?. Jedna se o prvni velkoplo$né chranéné tzemi, které se rozklada
v rovinaté krajin¢. Nejcennéj$i lokality jsou chranény v ramci 33 piirodnich pamatek a
rezervaci, jsou jimi napt. pfechodova raSeliniS§té. Pfedmétem ochrany je rovnéz
rozmanity pocet biotopl, vzacné kvéteny a druhovad pestrost ZivocCichli, zejména
vodniho ptactva. V ramci evropského programu Natura 2000 bylo teritorium vyhlaSeno

Ptacdi oblasti Trebonska.

Objektem védeckého vyzkumu a téZ turisticky navstévované jsou napt. zvIasté
chranéné oblasti Narodni ptirodni rezervace Cervené blato, Velky a Maly Tisy, Narodni
pfirodni pamatka Vizir ¢i Pfirodni rezervace Meandry LuZnice, Horusickd blata nebo

Raselinisté Pele.

4.4.4 Chranéna krajinna oblast Blansky les

Na konci roku 1989 byl Blansky les vyhlaSen chranénou krajinnou oblasti

s rozlohou 212 km?. Vice neZ polovina uzemi je pokryta lesnimi porosty, stiedem

41



oblasti protékda Kiemzsky potok a celou oblast odvodiuje feka Vitava. CHKO Blansky
les se nachdzi v nadmotské vysce od 420 m. n. m. (tok Vltavy) az po 1 084 metri

vysokou horu Klet'.

Nejcenné€js$i casti tzemi byly vyhlaSeny narodnimi pfirodnimi rezervacemi
(Vysenské kopce), piirodnimi rezervacemi (napt. Div¢i kamen, Klet', Holubovské hadce
¢i Ptaci sténa) a piirodnimi pamatkami (napf. Na Strdzi, Meandry ChvalSinského potoka

¢i Simeckova stran).

Celé uzemi je turisticky vyhleddvanou oblasti, ktera ptedstavuje ptirodni
komplex vyrazn¢ nedotéeny =zasahy cClovéka a kromé pfirodnich kras nabizi
navstévnikiim také kulturni pamatky v podobé¢ cisterciackého klastera ve Zlaté Koruné

¢i zficeniny hradu Div¢éi kdmen.

4.5 Cestovni ruch Jihoceského kraje

Cestovni ruch patii mezi vyznamné hospodaiské odvétvi v Jihoceském kraji.

,,Prirodniho prostiedi s vysokou lesnatosti, vodnimi plochami a velkym po¢tem
kulturnich pamatek (témé&f 6 tis. objektdl) je vyuzivano k nav§tévam a rekreaci obCany z
celé Ceské republiky a v hojné mife i zahraniénimi turisty. V letnim obdobi laka
zejména oblast Lipna, Orliku, jihodeskych rybnikd, ale také Sumavy, v zimé pak
lyzaiské arealy Zadov — Churanov a Lipno — Kramolin. V roce 2009 se v kraji v 974
statisticky sledovanych hromadnych ubytovacich zatizenich ubytovalo vice nez 917 tis.
navstévniki,, ztoho téméf tfetinu tvofili zahrani¢ni hosté, pievdzné ze SRN,
Nizozemska a Rakouska. Primérnd doba pobytu jednoho zahrani¢niho navstévnika
dosahovala 3,3 dne. Dale fada zahrani¢nich turistl pfijiZdi na jednodenni navstévy,
které neni zatim moZno statisticky sledovat. Navstévuji predev§im centra blizka

hranici.” (Statistické ro¢enka JihoCeského kraje 2010)
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4.6 Myslivost

4.6.1 Historie myslivosti

K nejstar§im ¢innostem ¢loveka patiil lov. V paleolitu — star$i dobé kamenné
(500 000 — 70000 pi. n. 1.) byl podstatnou slozkou kazdodenniho usili o ziskani
potravy. Lov, provozovany vétSinou v tlupach, nebyl vysadnim pravem, zvifata byla
ptirodnim bohatstvim, lovil kazdy, kdo potieboval, kdykoli a kdekoli. V neolitu —
mladsi dobé kamenné (70 000 — 30 000 pf. n. 1.) nastava zména. Ze sbéru a péstovani
planych rostlin se vyvinulo péstovani polnich plodin — rolnictvi, rozvoj lovu piispél

k poc¢atkiim chovu domaécich zvirat.

Na naSem uzemi se zminky o lovu objevuji z dob prvnich obyvatel — Keltd a
germanskych kmenti. Archeologické vykopavky z 9. stoleti (Velkomoravska fise)
pfinesly doklady vztahujici se i k lovu v¢etné sokolnictvi. Lov jako hlavni zdroj vyzivy
ztratil na dulezitosti, stal se doplikovym zdrojem potravy, vétSinou byl provozovan

jednim lovcem.

V obdobi feudalismu v cele spolecnosti stoji panovnik. Ten ziskdvd mnohé
vyhody, téz i vysadni pravo na lov (tzv. regal). U nds se objevuji prvni doklady o
loveckém pravu za vlady knize Boleslava 1. (929 — 967). Postupné je toto pravo
proptij¢ovano poddanym — Slechté a vrchnosti. Na pocatku 16. stoleti se hospodatsky
vyznam lovu postupné snizuje a lov se povazuje za muznou kratochvili, ktera slouzi
k prezentaci. Slechta si vytvaii lovecké druziny a zaklada uéelové obce; je to vlastné

forma prvniho sdruzovani loveckého personalu.

Se zdokonalovanim loveckych zbrani, se zavadénim okazalych spolecnych lovi
— loveckych slavnosti, zvéte ubyvalo. Bylo ji potieba stale vice, ve volnosti vSak nebylo
mozno udrzet vysoké stavy. Zakladaji se obory, hlavné pro jeleni zveéf, od 14. stoleti,

hojné od 16. stoleti. Introdukuje se baZant, baZantnice jsou zndmy jiz ze 14. stoleti.

V usneseni Ceského snému zroku 1573 se uvadi, Ze pravo lovu souvisi
s vlastnictvim pozemkl. Usneseni vSak obsahuje i1 nafizeni o ochrané zvéte, coz

znamena pocatek myslivosti u nas. O postupném formulovani myslivosti se zaslouzili
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cisat Ferdinand III. (1637 — 1657) a cisaf Josef II. (1780 — 1790) svymi nafizenimi a

patenty. Z 18. stoleti pochazeji lesni fady cisafovny Marie Terezie.

Béhem 19. stoleti se myslivost podfizuje lesnimu hospodafstvi. Vyznamnym
dokumentem je fiSsky zakon o myslivosti ¢. 154 vydany cisafem FrantiSkem Josefem I.
Nasledn¢ vznikaji vlastni honitby a honebni spoleCenstva, pravo myslivosti tak bylo

spojeno s vlastnictvim pudy.

Pét let po vzniku Ceskoslovenské republiky vznika na nasem tizemi jednotna
mysliveckd organizace — Ceskoslovenska myslivecka jednota (dnes Ceskomoravska
myslivecka jednota - CMMI). Postupné jsou zékony a pravidla upravovany a dochéazi
k sjednoceni prav myslivosti s pfihlédnutim k politické situaci (Kovatik, 1996, s. 8 —

15).

1. ¢ervence 2002 nabyl platnosti zdkon ¢. 449/2001 Sb., o myslivosti, ktery
mimo jiné definuje myslivost jako soucast ¢eského narodniho kulturniho dédictvi.
Myslivost je zaroven jedinym z konickt, ktery je definovany samostatnym zakonem a

podléha dalsi doprovodné legislativé (napt. zékon o zbranich a stfelivu apod.).

4.6.2 Myslivecka statistika a analyza loveckého cestovniho ruchu
Mysliveckou statistiku  zajiStuje Ministerstvo zeméd¢€lstvi v sou€innosti
s Ceskym statistickym tfadem. Toto 3etieni probiha kazdy rok a jeho vysledkem je
Roc¢ni vykaz o honitbach, stavu a lovu zvéfe — vykazy Mysl (MZe) 1 — 01. Data za
jednotlivé uzemni celky do souhrnného vykazu zasilaji krajské urady, kterym podrobna
data postupuji obecni ufady obci s rozsifenou paisobnosti. Utadim poskytuji informace
jednotlivi uzivatelé honiteb, za narodni parky tyto informace shromazd'uje Ministerstvo
zivotniho prostiedi. Uel Setfeni je predevsim v posuzovani trovné mysliveckého
hospodateni a tizeni (chov a lov zvéfe), zjistuji se pocetni stavy jednotlivych druht
zvéfe (z davodi veterinarnich, ekologickych, ochrany pfirody apod.) ¢i struktura

honebnich ploch.

Ve statistikach se pouziva odborné pojmoslovi, které je blize definovéano

v zakon¢ o myslivosti. Jedna se zejména o:
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Dle zakona ¢. 449/2011 Sb. o myslivosti nehonebnimi pozemky rozumime
pozemky uvnitt hranice souCasn¢ zastavéné¢ho uzemi obce, jako namésti, navsi, trzisté,
ulice, nadvofi, cesty, hfisté a parky, pokud nejde o zeméd¢€lské nebo lesni pozemky
mimo toto uzemi, dale pozemky zastavéné, sady, zahrady a Skolky fadné ohrazené,
oplocené pozemky slouzici k farmovému chovu zvéfe, obvod drahy, dalnice, silnice,
letisté se zpevnénymi plochami, hibitovy a dale pozemky, které byly za nehonebni

prohlaseny rozhodnutim organu statni spravy myslivosti.
Honebni pozemKky jsou tedy vSechny pozemky vyse neuvedené.

Pravo myslivosti je souhrn prav a povinnosti zveét chranit, cilevédomé chovat,
lovit, pfivlastiiovat si ulovenou nebo nalezenou uhynulou zvéf, jeji vyvojova stadia a

shozy parozi, jakoZz i uzivat k tomu v nezbytné mife honebnich pozemkd.

Honitbou dle zakona o myslivosti rozumime soubor souvislych honebnich
pozemkl jednoho nebo vice vlastnikii vymezeny v rozhodnuti orgénu statni spravy

myslivosti, v némz lze provadét pravo myslivosti podle uvedeného zakona.

Oborou rozumime druh honitby s podminkami pro intenzivni chov zvéte
s obvodem trvale a dokonale ohrazenym nebo jinak uzptsobenym tak, ze chovana zvet

Z obory nemiiZe volné vybihat.

BaZantnice je c¢ast honitby, v niZ jsou vhodné podminky pro intenzivni chov

bazantli (Zakon €. 449/2001 Sb.).

Pro ucely bakalatské prace byly zpracovany a zanalyzovany Udaje vykazi Mysl
1 — 01 od roku 2001 do roku 2009 véetn& za celou Ceskou republiku. Tabulka (viz
Ptiloha 1) shrnuje udaje, které byly primarné pouzity v grafech. Jedna se o celkovou
rozlohu honiteb a jejich pocet, poet obor a bazantnic a iidaje o osobach, které aktivné

vykonévaji pravo myslivosti v honitbach.

Z uvedenych tabulek vyplyva, ze celkova vyméra honebnich pozemki se béhem

deviti statisticky sledovanych let vyrazné nezménila. Ackoli novodobym trendem
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zejména v okoli velkych mést je vyriistani nové zastavby, kde vznikaji primyslova
centra a obchodni zony, stale v Ceské republice jako kompenzaci nachazime napf. nové
lesni porosty ¢i zemédélské plochy. Honebni plochy zaujimaji témét 85 % z celkové

rozlohy Ceské republiky.

Graf 2: Celkova vyméra honebnich ploch v letech 2001 - 2009
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Zdroj: Viastni zpracovani

Graf ¢. 2 reflektuje pomér obornich chovli a bazantnic na celkové rozloze
honebnich pozemkl. Tento podil je velmi maly, primérné za sledovanych devét let
dosahuje 2 % z celkové vymeéry (obory 0,6 % a bazantnice 1,3 %). Z tabulky uvedené
v piiloze 1 je patrné, Ze pocet obor a bazantnic roste, avSak tento rGst ma stejné

stoupavou tendenci jako pocet honiteb.

Velmi nazorné je tento trend ristu poc¢tu honiteb, obor a bazantnic vidét v grafu

3,4a5.
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Graf 3: Podet honiteb v letech 2001 - 2009
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Z grafu ,,Pocet honiteb v letech 2001 — 2009 je patrny pridky narust v letech
2002 a 2003 a poté pozvolny rust v letech 2004 az 2009. Prudky nartist po¢tu honiteb je
zakon nabyl G¢innosti 1. cervence 2002 a jednou ze zdsadnich zmén byla zména
minimalni vyméry honitby na 500 ha. Jedna se tedy o kvantitativni nartst, hektarova
vyméra honebnich ploch ziistavd béhem deviti let téméf stejnd. Neplati zde vztah
umeéry, kdy se zvysSujicim poctem honiteb roste 1 celkova vyméra honebnich pozemki —

celkova rozloha je pouze roz¢lenéna do menSich celk.
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Graf 4: Podet obor v letech 2001 - 2009
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Graf ¢. 4 vykazuje velmi podobny trend jako graf predchéazejici. Patrny je nardst
poctu obornich chovt v roce 2002, v absolutnich ¢islech o 37 obor. I zde je divodem
pfijeti novelizujictho zdkona ¢. 449/2001 Sb. o myslivosti, ktery zménil minimalni
rozlohu obornich chovil z 25 ha na 50 ha. Pro toto obdobi je charakteristické, Ze mnoho
subjekti uspisilo zalozeni obory s mensi vymérou. Vysoky kvantitativni nartist ovSem
neznamel kvalitativni zménu v chovu zvéfe. Napi. obora Spalenka v okrese Strakonice

se za deset let miZze pochlubit narodnimi jelenimi trofejemi.
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Graf 5: Podet bazantnic v letech 2001 - 2009
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Skokovy nariist poctu bazantnic v roce 2002 je zietelny i z tohoto grafu. Opét je
mélo vyrazngjsi dopad. Problematiky bazantnic se dotyka nejenom zékon o myslivosti,
ale také provadéci vyhlaska ¢. 7/2004 Sb, o posouzeni podminek pro baZantnice a o
postupu, jakym bude vymezena ¢ast honitby jako baZantnice, kterd specifikuje
podminky zalozeni bazantnic v¢. minimalni vymeéry (100 ha). V roce 2003 vzrostl pocet
bazantnic o 193 oproti stavu v roce predeslém. Ve statistikach nasledujicich obdobi se

proto dale objevuji udaje bazantnice (s) a bazantnice (h), které rozlisSuji stav roku 2002 a
2003.

49



Graf 6: Skute¢ny pocet osob vykonavajicich pravo myslivosti v letech 2001 - 2009
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Z grafu je vidét skok v obdobi let 2001 a 2002, a to o vice jak 3 000 osob. Vliv
zédkona o myslivosti je patrny 1 vtomto grafu, zména legislativy se projevila také
v tomto ohledu. V nasledujicich letech 2003 az 2009 je pocet osob, které aktivné
V honitbach vykonavaji pravo myslivosti, vyrovnany a i odhad aktudlnich tidaja stabilni
pocet osob potvrzuje. Zédkon o myslivosti stanovuje podminky, za jakych mlze byt

vykonavéano pravo myslivosti.

Porovname-li ro¢ni stavy zvéfe uvedené ve vykazech Mysl (MZe) 1 — 01 za
sledované obdobi (2001 — 2009), je zde patrny nartst pocetnich stavli u vSech druht
zvéfe, které se hojné vyskytuji na uzemi Ceské republiky, a to zejména ve volnosti.
Zakladané oborni chovy v Ceské republice jsou zaméfeny na chov zvéfe jeleni, daiiéi,
mufloni, ¢erné, v oborach Zije v mensi mife jelen sika, ve velmi malé mife se v oborach

chova srnec obecny, ktery Zije na izemi Ceské republiky hojné ve volnosti.

V poslednich letech je velmi vyrazny narast zvéfe Cerné. Jak uvadi Casopis
Myslivost a potvrzuji piispévky ctenafd, v nékterych oblastech se vysoké stavy

divokych prasat stavaji problémem, ktery je nutny feSit. Ze statistik 1ze také vycist
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vzristajici pocetni stav srnce obecného, avSak nejnovéjsi udaje (zejména z nékterych

oblasti Jihoceského kraje) hovoti o opaku.

Z uvedenych dat ve vykazech Mysl (MZe) 1 — 01 lze rovnéz vycist zavislost
mezi stavy zvéie a odstielem kusti. Obé ¢isla maji stoupavou tendenci a Ize z nich mimo
jiné usuzovat fadné plnéni mysliveckého hospodaieni, tedy zajisStovani takovych stavii
zveie, které jsou trvale udrzitelné a které mohou existovat v honitbach, aniz by byla

narusena piirozena pifirodni rovnovaha.

Vseobecné Ize také uvést, ze v podminkach aktivniho zemédélstvi, pfemény
kulturni krajiny a také méstské zastavby ubyva pocet drobné zvére Zijici ve volnosti.
Jedna se napf. o zajice polniho, bazanta obecného ¢i koroptve a ostatni druhy drobné
zastavovano a umeéle pfehrazovano a napf. na rozlehlych polnich lanech se Casto stava

potravou dravct.

Diky chranénym maloplo$nym a velkoplo$nym Gzemim jsou zachranény druhy
Casto ohroZenych zvifat, zejména drobné zvére, jejichZ stavy se postupné podafilo

stabilizovat.

Druhové rozmanitosti a pocetnich stavll zvéte vyuzivaji subjekty pohybujici se
na trhu loveckého cestovniho ruchu. Zde hovoiime o loveckych cestovnich kancelarich
a agenturach, ostatnich spole¢nostech a dale o jednotlivych mysliveckych sdruZzenich a
uzivatelich honiteb. Na trhu loveckého cestovniho ruchu nabizeji sluzby loveckého

cestovniho ruchu také oborni chovy a bazantnice.

Ptiloha 2 obsahuje zdkladni informace o subjektech, které plsobi na tzemi
Ceské republiky. Nejedna se o Gplny vycet, ale uvedeny jsou zejména takové subjekty,
které zaujimaji vyrazné misto na tomto trhu, a dale je zohlednéno, zda maji svou
nabidku uvedenou na internetovych strankach. Toto je velmi vyznamny faktor, ktery je
nutné v pripade loveckého cestovniho ruchu zohlednit, nebot’ i tento podléha aktudlnim
trendim. Nekteré z uvedenych subjekti mély o své nabidce informovano v Casopise

Myslivost.
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Zuvedené tabulky je zfejmé, ze subjekty, které plisobi na trhu loveckého
cestovniho ruchu, se nezaméfuji pouze na Ceskou republiku, ale v jejich nabidce lze
nalézt lovecké destinace jako vyhledavana Jihoafrickd republika a zemé afrického
kontinentu, Mad’arsko, sousedni Rakousko a Slovensko, Rusko, Kanada i Latinska
Amerika. Nabidka téchto loveckych kancelaii pro Ceskou republiku obsahuje moznosti
lovu zvéte, ktera je typickd pro nase uzemi a vyskytuje se hojné¢ ve volnosti i

VvV oborovych chovech.

Velmi vyznamnym sekundarnim zdrojem byl ¢asopis Myslivost z let 2006 —
2010. Mezi aktualni celorepublikové trendy loveckého cestovniho ruchu a myslivosti
obecné patii dle ¢asopisu Myslivost naptiklad zvySovani bezpe€nosti na spolecnych
lovech a pfi individudlnich vychazkéach. K tomu ucelu jsou k dostani reflexni pasky a
vesty v oranzové barve. Zvyraznéni lovee v terénu pomoci reflexnich pasek bylo pfejato

napt. z Rakouska, kde takto zvyraznéni lovci jsou bézné k vidéni.

Casopis Myslivost se Vv mnoha ohledech vénuje osvété a zvySovani obecného
povédomi a vzdélanosti svych ctendit. Za poslednich 5 let byl zvefejnén nespocet
¢lanki o zoologii a biologii zvéfe a jejiho chovani (v cyklech po mésicich napt. leden se
srnéi zveEri, Unor se srnc¢i zveéii atd.). Tomuto oboru jsou také vénovany specialni

kapitoly zoologie zvéte uvetejnované na konci kazdého ¢isla.

Z ptispévkl Ctenaii 1ze snadno vycist, jaky je aktualni stav zvéfe, lovu a
myslivosti v konkrétnich oblastech a tyto pfispévky jsou také nenahraditelnym zdrojem
domaéciho loveckého cestovniho ruchu. Objevuji se ptispévky ze zahrani¢nich destinaci
(vyCet odrazi aktudlni nabidku subjekti na trhu) a hojné také lovecké uspéchy
Z jednotlivych honiteb ¢i obornich chovli a bazantnic. Mezi druhy ulovené zvéfe patii
prave ty, které se na nasem tzemi volné vyskytuji (¢i v obofe a bazantnici). Timto se

potvrzuji zaveéry kvantitativnich statistickych Setfeni.

Pribézné jsou uvefejniovany aktudlni vyzkumné zavéry zoblasti védy a

vyzkumu souvisejicich obori (napf. nemoci zvéfe, genetika, vyvoj parozi apod.).
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Naptiklad v dubnovém cisle z roku 2006 je uvetejnén ¢lanek vénujici se problematice

ptaci chiipky.

Prostor je vénovan historii myslivosti a lovectvi, trendem je navrat k tradicim a
obyCejim. Od zari 2006 se Ctenaii pravidelné setkdvaji se seridlem mysliveckého
troubeni, které nabyva v poslednich letech na oblibé, v nésledujicich Ccislech je
rozebirana problematika zvyka a zasad béhem spolecného a individudlniho lovu (v¢.

spravného oSetieni ulovené zvétiny).

Objemem a relevantnosti informaci casopis Myslivost reflektuje souc¢asné trendy

a tendence v myslivosti a lovu.

4.6.3 Lovecky cestovni ruch v Jiho¢eském kraji

Na tzemi Jihoceského kraje piisobi nékolik subjektl, které zprostiedkovavaji
lov zvéte a sportovni rybolov. Jsou to v prvni fad¢ spolecnosti celorepublikového
charakteru majici sidlo napf. v Brné¢ (Brnolov) ¢i zéstupci zahrani¢nich spole¢nosti
poskytujici lovy v zahrani¢i, napt. v Jihoafrické republice (Limpona-Safari).
Zprosttedkovatelé Casto nabizeji lovy v zahrani¢i, v mensi mife potom v tuzemsku. Ze
zahrani¢nich destinaci jsou vyhleddvané lovy v Madarsku, sousednim Rakousku a
Slovensku, Rusku, Kanad¢, vychodni Asii a jizni Africe, destinaci sportovniho rybolovu

je Norsko.

Mezi jihoCeské poskytovatele sluzeb lovu patti (vit Priloha 2) napft.
PROHUNTING sidlici v Zernovicich u Prachatic. Tato spole¢nost nabizi lovy zvéfe
v Ceské republice a v zahranic¢i (Mad’arsko, Polsko, Slovensko, Rusko, Irsko, Skotsko).
Dale je to spolecnost Petr Ziegrosser — AREV z Tteboné nabizejici také tuzemské a
zahrani¢ni lovecké akce (napf. Rumunsko, Rusko, Namibie, Rakousko, Turecko ¢i
Argentina). Vyhradné zahrani¢ni loveckou turistiku nabizi firma JihoCesk4 Projektova

S.r.0. — divize lovecka turistika.

Nabidku loveckych pfilezitosti a moZnosti poplatkového lovu dopliuji majitelé a

najemci soukromych honiteb a obor, v jistém ohledu také jednotlivd myslivecka
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sdruzeni. Svou nabidku loveckych pftilezitosti v rezijnich honitbach a oborach maji Lesy

Ceské republiky, s. p. (LCR).

Z uvedeného vyplyva jasna specificnost loveckého cestovniho ruchu. Podniky
loveckého cestovniho ruchu jsou rovnomémé rozprostieny na tizemi Ceské republiky a
tim nabyvaji celorepublikového charakteru. V regiondlnim méfitku tedy nezalezi na

tom, zda poskytovatel sluzeb je ¢i neni z pozadovaného kraje.

v

Statistiky také neposkytuji podrobnéjsi informace o profilu ucastnika loveckého
cestovniho ruchu, ktery by mél regiondlnéjsi charakter. Myslivost a lovectvi je
selektivni odvétvi narodniho charakteru a nezalezi na misté bydlisté lidi, ktefi se mu
vénuji. Existuji lovei z mést, podhorskych oblasti ¢i vysoce primyslové rozvinutych
oblasti a jejich vzajemny podil na Gcasti na loveckém cestovnim ruchu a myslivosti je
tézko kvantifikovatelny. Nadale je nutné pfipomenout, ze tento konicek je jak ¢asove,
tak také finanén€ narocny, proto ucast na loveckych akcich je do jisté miry podminéna

také samotnou solventnosti ¢astnika.

4.6.3.1 Komparace konkrétnich druhii loveckého cestovniho ruchu v Jihoceském
kraji.

Statistické¢ tudaje pro JihoCesky kraj jsou zpracovavany Krajskym ufadem a
vystupem je také vykaz Mysl 1 — 01. Jihocesky kraj vykazuje podobné hodnoty a trendy
jako celorepublikovy primér s ptihlédnutim na urcitad specifika. Jsou jimi zejména
vysokd lesnatost tzemi a podil vodnich ploch na celkové vyméte kraje. Z toho jasné
vyplyvaji druhy loveckého cestovniho ruchu, které jsou v JihoCeském kraji
provozovany. Tedy lov srstnaté zvéfe a vodni pernaté. Vzajemné porovnani je velmi
obtizné, nebot’ se jednd o rozdilny zptlisob lovu (zpravidla individualni lov u srstnaté a
spolecny hon u pernaté zvéte) srozdilnymi zvyklostmi a také druhem pouZzivané
lovecké zbrané. Pres rozdilné znaky jsou oba zplsoby lovu velmi vyhledavané a

oblibené.

Dalsi zplsoby, resp. druhy loveckého cestovniho ruchu jsou odvislé od

pocetnich stavii jednotlivych volné zijicich druhti zvéfe. Velmi vyznamny je lov cerné
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zvéie, ktery je mozno uskutecnovat jak individualnim lovem, tak na spole¢né lovecké

akci. Jedna se o oblibenou a také atraktivni loveckou pfilezitost.

Krom¢ prasete divokého, které se hojné vyskytuje volné v piirod¢, je dalSim
druhem srnec obecny. Srnec obecny se vyskytuje plosné na celém tzemi Jihoc¢eského

kraje a vyhledavanym zptsobem lovu je individualni lov.

Vzacnéjsi, ale o to vyhledavangjsi, je moznost lovu daiika skvrnitého ve

volnosti.

Vyrazné rozliSeni se musi provést u zvéfe vyskytujici se ve volnosti ¢i chované
V oborach a bazantnicich, a to nejen na regiondlni urovni. Mezi lovei a myslivei ma
vSeobecné veétsi vyznam trofej z voln€ Zijiciho zvitete, jejiz ziskani je obvykle spojeno
S vétsi namahou, spotfebou Casu a naro¢nosti a generuje tak 1 vySsi ptidanou hodnotu
loveckého zazitku. Na tzemi JihocCeského kraje se nachdzi 52 uznanych bazantnic a 30
obornich chovii. Mezi vyznamné obory patii PonéSicka obora a Stard obora u Hluboké
nad Vltavou nebo Sedlick4 obora (z obou pochdzeji narodni a svétové rekordni trofeje

jeleni a Cerné zvéfe).
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5 TERENNI SETRENI

Teoretickym zdkladem vlastniho vyzkumu prace byla provedend situacni
analyza JihoCeského kraje. Ziskané primarni informace z terénniho Setfeni spole¢né se
drive zjisténymi sekundarnimi daty byly vyuzity pro navrh nového produktu loveckého

cestovniho ruchu.

5.1 Definovani problémi a cilii vyzkumu

Vlastni terénni Setfeni vychazelo z cili bakalaiské prace. Na zaklad¢ analyzy a
komparace konkrétnich druht loveckého cestovniho ruchu v kapitole 3 byl definovan
problém, vyzkumna otdzka, ktera blize specifikovala druh informaci, které bylo potteba

ziskat. Vyzkumna otazka byla specifikovana dvéma hypotézami.

1. JihoCesky kraj je vhodnou destinaci pro vice druhli loveckého
cestovniho ruchu.
2. Cestovni kancelafe se v malé mife specializuji na lovecky cestovni

ruch.

Cilem vyzkumu bylo nalézt relevantni odpovédi na stanovené hypotézy, a tim
vymezené hypotézy potvrdit, nebo naopak vyvratit. Omezenim provedeného vyzkumu
byla oblast, ve které¢ se vyzkum provad¢l, tedy JihocCesky kraj, dosazitelnost cilového
segmentu respondentil a doba trvani vyzkumu, kterd zohlednovala ptipravu, realizaci a

vyhodnoceni Setfeni.

5.2 Priprava planu vyzkumu, navrh metodiky

5.2.1 Vybér vyzkumné metody

Prvotnim rozhodnutim v procesu ziskévani dat bylo rozhodnuti o vybéru metody
vyzkumu. Existuji dvé moznosti, jak potfebné informace co nejefektivnéji ziskat. Jsou

jimi sekundérni a primarni data.
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Sekundarni informace byly zpracovany v kapitole 3 Situacni analyza a vystupy
byly zohlednény v kapitole 7 Ptiprava nového produktu. Zdroji téchto dat bylo studium
statistik, strategickych dokumenti a analyz zvolen¢ho regionu, studium literatury a
tisku tykajici se kulturné-historickych a ptirodnich ptfedpokladii vymezeného uzemi a

déle studium a zpracovani on-line udajii dané oblasti.

Pro ziskani primarnich dat byl vybran kvalitativni vyzkum, v jeho rédmci
individudlni fizené rozhovory. Prvnim divodem vybéru této metody vlastniho vyzkumu
byla dosazitelnost a specifi¢nost cilové skupiny respondentd. Druhym divodem je
odliSnost povahy dat ziskanych kvalitativni a kvantitativni metodou. Charakter dat
kvalitativniho vyzkumu mé odliSnou vypovidajici hodnotu, ucelem je zjisténi motivu,
postoje ¢i stanoviska kblize definovanému vyzkumnému problému. Poslednim
divodem byl vybér takového druhu cestovniho ruchu, ktery ma nemasovy charakter a

jemuz se vénuje omezeny a specializovany okruh lidi.

5.2.2 Zakladni soubor

Vyzkum byl provadén v mésicich listopadu a prosinci 2010, lednu a tnoru 2011.
Osobni setkani se vzdy nepodafiilo na poprvé, terminy rozhovort byly odkladany napf. z
ditvodii pracovni vytiZenosti ¢i nemoci. V jednom piipad€ musel byt rozhovor prerusen,
protoze si respondent vyzadal odklad z divodu dohledani podrobné&jsich informaci
k t¢tmatu. Ve dvou piipadech byly odpovédi upfesnény po osobnim setkani, a to
telefonicky a prostiednictvim elektronické poSty. Jednalo se o doplnéni identifika¢nich
udajii v otdzce €. 1, v druhém piipadé€ respondent telefonicky rozsitil odpoveéd’ posledni

otazky.

cey

Pro ftizené rozhovory byli vybrani lidé Zijici anebo plsobici na uzemi
JihoCeského kraje, ktefi se problematice loveckého cestovniho ruchu a myslivosti
aktivné vénuji. Cilem bylo z kazdého okresu Jihoceského kraje vybrat alespon jednu

osobu. Dohromady bylo uskute¢néno 9 rozhovort.

Rozhovort se zucastnily osoby, které byly v minulosti Gcastniky loveckého
cestovniho ruchu, sami poskytuji tyto sluzby ¢i jsou vlastniky soukromych honiteb, déle

osoby, které piisobi v NP Sumava, jsou administrativnimi pracovniky v oboru lesnictvi
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a myslivosti a podileli se na vzniku platné legislativy upravujici zkoumanou
problematiku, lidé myslivosti se vénujici desitky let a zkuSeni odbornici, ktefi obor

lesnictvi a myslivost vystudovali na stfedni a vysokeé skole.

Odpovédi respondentti nevyjadiovaly pouze jejich soukromy nézor, ale Casto

reflektovaly minéni a stanoviska osob z jejich pracovniho a zdjmového okoli.

5.2.3 Struktura interview

Interview se skladalo z 6 otazek, které na sebe navzajem navazovaly. Otazky
byly koncipovany tak, aby o nich mohl respondent volné hovofit a vyjadfit sviij nazor,
byl dén dostate¢ny prostor k promysSleni odpovédi a zamySlenim se nad otazkou.

Koncepéné se postupovalo od méné slozitych otazek k hlubsim tématim.

Pted zahijenim rozhovoru se tazatel vzdy ptredstavil a sezndmil dotazového
s t¢ématem celé bakalarské prace. V kratkém tvodu osvétlil hlavni cile prace a ucel
vyzkumného Setfeni vCetné jeho struktury, odhadl ptedbézn€ dobu trvani sondovani

informaci a respondentovi bylo nabidnuto poskytnuti vysledkt vyzkumu.

Utelem prvni otizky bylo zejména vytvofit prvni kontakt s respondentem,
odbourat bariéry a sekundarné potvrdit prvotni informace o dotazovaném, tedy jeho
vztah k diskutované problematice. Otazka se vzdy setkala s pozitivnim pfijetim,
odpovéd’ na ni byla Casto nejdelsi ¢asti celého rozhovoru a tim vytvofila uvolnénou

atmosféru a vhodny prostor pro dalsi dotazovani.

Druhd otazka tvofila pfirozeny piechod na otazku €. 3. Jeji formulace
vyzadovala odpovéd’ vyctem informaci a konkrétnost odpovédi byla vychodiskem pro

dalsi otazku.

Stylizace otazky ¢islo 3 predstavovala zvolnéni pribchu interview a opétovné
navozeni diveéry dotazovaného. Dotazovany mél dostatek prostoru zamyslet se nad
odpovédi, kterou potvrdil své stanovisko v otdzce ptredchozi. Zcela spontdnné vyjadfil

své domnénky, které si predtim ve druhé otdzce konkrétnéji neuvédomoval.
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Otazky cislo 4 a 5 byly jasn¢ formulované a vyzadovaly konkrétni postoje
dotazovaného. Uspéch téchto otdzek byl postaven na vytvofeném kontaktu
s respondentem a jeho ovéiené duvére v tazatele a téma. Otazky vyzadovaly podrobné

odpovédi a predstavovaly jadro celého vyzkumu.

v Vv

hluboké znalosti a zkusSenosti dotazovaného, které bylo mozné ziskat pouze za
predpokladu, ze dosavadni pribéh rozhovoru byl Gspésny a byl vytvoren dobry kontakt

a uvolnény vztah mezi tazatelem a dotazovanym.

Po skonceni ftizeného rozhovoru, ktery v praméru trval 10 — 15 minut,
dotazovani velmi Casto dal diskutovali nad tématem prace, vyjadfovali své polemiky

nad soucasnou situaci a nad rdmec interview hovofili o souvisejicich tématech.

5.3 Realizace vyzkumu — shromaZd’ovani a analyza dat

Potfebna data byla nashromaZzdéna b&éhem 4 mésicti vyhradné osobnim setkanim
s dotazovanym. Vyhodou osobniho setkani byla moZnost sledovani neverbélnich
projevu respondenta, napt. mimika, gestikulace, o¢ni kontakt, nervozita. Tato vyjadieni
byla dikazem o pravdivosti a relevantnosti vypovédi, t€émto signalim bylo podiizeno
tempo celého rozhovoru. Vzorek 9 lidi odpovidal na otdzky v prosttedi, které mu bylo

znamé a jeho atmosféra piijemna.
5.3.1 Vysledky interview

5.3.1.1 Otazka ¢ 1.: Co Vas piivedlo k myslivosti? Jak dlouho se jii myslivosti

vénujete?

Odpovédi na tuto otazku jednoznacéné reflektovali profil vybranych respondentt,
a to osoby, které se problematikou myslivosti a lovectvi aktivné zabyvaji. Sedm z deviti
dotazanych maji vysokoskolské vzdélani v oboru (Ceska zemé&délska univerzita v Praze
a Mendelova univerzita v Brn¢), z toho jeden dotazany vystudoval tento obor na

zahrani¢ni univerzité. Ctyfi respondenti se oboru vénovali také na stiedni Skole (Stfedni
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lesnicka Skola Bedficha Schwarzenberga v Pisku). Dal§im spoleénym rysem pro
vSechny dotdzané byla zaliba a laska k pfirodé, ke které méli vztah od mladi a tento

vztah se stal impulsem pro vénovani se oboru lesnictvi a myslivosti.

Sest z deviti dotazanych jsou ¢leny mysliveckych sdruzeni (dale jen MS), jeden

dotazovany je zaroven predsedou okresniho mysliveckého spolku (dale jen OMS).

5.3.1.2 Otazka ¢. 2.: Jaky druh zvéie se vyskytuje ve Vasi honitbé? A v blizkém okoli?

Odpovédi na tuto otazku se liSily dle jednotlivych tzemi, odkud respondent
pochazel, Cetnosti vyskytu ¢i ochrané druhu, vliv na vyskyt maji pfirodni podminky
oblasti. Souhrnné se jednalo o tyto druhy zvéte, které jsou v jednotlivych honitbach
zastoupeny vice kusy: prase divoké, srnec obecny, jelen evropsky, dan€k skvrnity,
muflon, zajic polni, liSka obecnd, kuna lesni, bazant obecny, kachna divoka, tetfev

hluSec, tettivek obecny.

Mezi ostatni zminované druhy zvéte patfili dravci, vodni ptéci, zv&f myslivosti

Skodici a dal$i chranéné druhy (napf. rys ostrovid).

5.3.1.3 Otazka ¢. 3.: Shodneme se na tom, Ze Jihocesky kraj je regionem, kde se

eers

vyskytuje vice druhii zvére, jak Zijicich volné, tak chovanych v obordch?

Jak vyplyva z ptedchozich odpovédi, vSichni respondenti se vtomto bodu
dotazniku jednoznacné shodli, Zze JihoCesky kraj je regionem, kde se vyskytuje vice

volné Zijicich druhi zvéfe a zvete chované v oborach.

Respondenti rovnéz uvedli, Ze vramci srovnani jednotlivych kraji v Ceské
republice ma JihoCesky kraj jedno z nejlepSich postaveni, které je dano vyhodnou
geografickou polohou kraje a jeho ptirodnimi piedpoklady. Jako hlavni ditvody oznacili
relativng nizkou primyslovou vyspélost jihu Cech, existenci velkého poétu vodnich
ploch sriznou intenzitou obhospodafovani, vysoky podil lesi a c¢lenitost tzemi

Jihoceského kraje.
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5.3.1.4 Otazka ¢. 4.: VyuZil jste nekdy nabidky cestovni kanceldi'e pro lovecky cestovni

ruch?

Sluzeb cestovni kanceléafe vyuzili 2 dotazani, 2 osoby vyuzily podobné nabidky,

avSak nabyla poskytnuta CK, pét respondentli této moznosti nikdy nevyuzilo.

Osoby, které vyuzily zprostiedkovani lovu tfeti osobou, se zucastnili tzv.
poplatkového lovu. Poplatkovy lov je sluzba, kdy stielec zaplati za uloveni urcitého
kusu zvéte. Zpravidla neni zajisténa doprava, ubytovani a stavovani a jiné doprovodné
sluzby treti osobou. Poplatkovy lov neni balickem sluzeb, je pouze jednou ze sluzeb (v

ptipadé loveckého cestovniho ruchu stézejni).

5.3.1.5 Otdazka ¢. 5.: Byl jste spokojen s jejich nabidkou a tirovni poskytnutych sluzeb?
(varianta ANO u otazky é. 4.)
Zvazoval jste nékdy tuto moznost? Za jakych podminek byste této nabidky
vyuzil? Co by Vis nejvice ovlivnilo pii vybéru (rozhodovala by destinace,
druh a mnoZstvi lovené zvéie, délka lovu, cena i napi. kombinace lovu
S vylety a turistikou)?
(varianta NE u otazky ¢. 4)

Zde se odpovédi z€asti rozchazeli, coz bylo zplsobeno pestrosti vybéru

respondentl. Pfesto 1ze nalézt v odpovédich né€kolik shodnych znaki.

Osoby, které kladné odpovedély na otdzku €. 4, byly s poskytnutymi sluzbami
spokojeny pouze z ¢asti. Duvodem jejich nespokojenosti byla konkrétni destinace
loveckého cestovniho ruchu a jeji schopnost nabidnout slibené sluzby. Piedevsim se
jednalo o nadhodnoceny pocet kusti zvéte a jeji hodnoty pro stielce, v jednom ptipadé
byla divodem nespokojenosti také infrastruktura cilového mista (napf. nedostacujici

vybavenost potfebnymi lovnymi zafizenimi).

Ctyfi lidé uvazovali o tcasti na loveckém cestovnim ruchu. Shodné uvedli, Ze
primarnim rozhodovacim faktorem by byla cena sluzeb. Dil¢im ovlivnénim rozhodnuti
je druh a mnozstvi zvéfe, které je mozno lovit, primeérnd uspéSnost a vzdalenost

destinace od Ceské republiky. Kombinaci lovu s vylety & turistikou by uvitali 3 ze 4
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dotadzanych. Respondenti rovnéz uvedli, ze by je ovlivnily dopliikové sluzby nabizené
v ramci balicku sluzeb. Jejich pocet a zpoplatnéni by se také odrazilo na individudlnim

rozhodnuti.

Jeden dotdzany o mozZnosti zprostiedkovani téchto sluzeb cestovni kancelari

nikdy neuvazoval.

5.3.1.6 Otazka ¢. 6.: Myslite si, Ze by cestovni kancelai dokazala pii soucasné situaci
nabidky/poptavky vyplnit (Ci najit) ,,diru“ na trhu? Zda by existovala vhodna

klientela?

Kladné se vyjadiilo 5 respondentd, Ctyfi dotazani jsou presvédceni o opaku.
Shodné ovSem vypovédéli, ze nabidka by musela zohlednit vice faktori, nez jen
samotny lov a proniknout na trh bude velmi tézké. Dle jejich ndzoru by méla cestovni
kancelar pred uvedenim nabidky velmi peclivé svou potencialni klientelu zmapovat a
produkt maximaln€¢ piizptsobit individudlnim pozadavkim. Velmi dilezita je
cenotvorba celé nabidky, nebot’ cena je zdkladnim kritériem vybéru sluZzeb takového
charakteru. Byla vyjadfena domnénka, Ze méné bonitni klientela by takové produkty

poptavala.

Ctyfi dotazani jsou opacného nazoru. Argumentuji velkou konkurenci z fad
zahrani¢nich subjektli na cCeském trhu, které nabizeji atraktivnéjSi a casto levnéjsi
mozZnosti v zahrani¢i nez v Ceské republice a dale uvadéji skutednost, Ze existence
prostfednika neni v soucasné situaci potieba. Jednotlivd myslivecka sdruZeni si své
klienty (stfelce a ¢leny jinych MS) obstardvaji sama bez nutnosti tieti osoby. Stejna

situace panuje v soukromych honitbach a oborach.

5.4 Zprava a prezentace vysledkii
Z vyse uvedenych odpovédi 1ze vyvodit n€kolik zavéri, které pomohou dosahnout

hlavnich a dil¢ich cilt bakalaiské prace.
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Individualni fizené rozhovory potvrdily vystupy ze situacni analyzy, kdy
respondenti shodné¢ uvedli, ze v JihoCeském kraji se vyskytuje vice druha zvére. Tato
druhova rozmanitost vyzaduje rozdilné zpiisoby obhospodaiovani zvéfe a daného uzemi
a nasledné¢ i rozdilné zptisoby lovu, tedy vysokou pravdépodobnost realizace vice druhti
loveckého cestovniho ruchu. Tento zavér potvrzuje prvni hypotézu — , Jihocesky kraj

je vhodnou destinaci pro vice druhti loveckého cestovniho ruchu®.

Z dotaznika vyplynulo, Ze bez ohledu ptfedchozi Gcasti na loveckém cestovnim
ruchu respondenti maji velmi maly ptehled o subjektech, které nabizeji tyto sluzby.
Rozdélime-li tyto subjekty na CK poskytujici sluzby loveckého cestovniho ruchu a
ostatni subjekty (soukroma pravnicka ¢i fyzickd osoba, MS apod.), dochdzime k zavéru,
Ze prevazuje pocet ostatnich subjektl nabizejicich sluzby loveckého cestovniho ruchu
nad cestovnimi kancelafemi. Timto se potvrzuje druha stanovena hypotéza — ,,Malo

cestovnich kancelaii se specializuje na lovecky cestovni ruch®.
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6 NAVRHY A OPATRENI

Z provedené situacni analyzy JihoCeského kraje a vlastniho terénniho Setfeni
jasn¢ vyplynulo né€kolik konkrétnich navrhii a opatfeni, které je nutno zohlednit pied a
béhem piipravy nového produktu loveckého cestovniho ruchu. Pomoci sekundarné
zjisténych dat byly naplnény hlavni a vedlejsi cile bakalafské prace, vlastni terénni

Seteni poskytlo odpovédi na stanovené hypotézy.

Aktudlni trendy loveckého cestovniho ruchu a myslivosti nepiimo potvrdili
respondenti v rozhovorech. ZvySovani bezpecnosti na spoleénych loveckych akcich a na
individualnich lovech je vieobecné piijimanou prioritou, a to nejen v Ceské republice.
Respondenti se shodli, ze souCasny obraz lovectvi a Ceské myslivosti prezentovany

v médiich je mirné¢ negativni, casto zapfi¢inén jednostrannym charakterem

publikovanych informaci.

S tim Gizce souvisi soucasna snaha zainteresovanych subjektti (odborné Casopisy,
kluby Ceskomoravské myslivecké jednoty, odbornici na kynologii, zoologii, biologii a
etologii zvéte apod.) o osvétu pfimo mezi myslivci a lovci. Navrat k tradicim,
prohlubovani znalosti a tim zvySovani vzdélanosti mysliveli a lovell je prvotnim

piedpokladem pro zajisténi a zvySeni prestize tohoto konicku v o€ich vetejnosti.

Prvnim navrhem vyplyvajicim z diskuze a situacni analyzy je pokracovéni a
kontinudlni zajisténi odborné vzdélanosti myslived a lovcd, které bude hnacim

impulsem ke zvySeni informovanosti laické verejnosti o relevantni a nezkreslené udaje.

Druhym vyznamnym zjisténim vyplyvajicim z terénniho Setfeni je soucasna
praxe a provozovani loveckého cestovniho ruchu. Na trhu loveckého cestovniho ruchu
se v soucasné dobé pohybuje nckolik subjektt, které zprosttedkovavaji tyto sluzby,
piesto vSeobecna snaha individudlnich Uc€astniki a skupin je minimalizovat jejich

participaci na celém procesu.

V uzce specializovaném loveckém cestovnim ruchu hraje konecna cena

produktu velmi vyznamnou roli, ¢asto mnohem vyrazngjsi nez pii jiném druhu
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cestovniho ruchu. Trh loveckého cestovniho ruchu je pomérné maly a uzavieny, nebot
se na ném pohybuje fada znamych a ovétenych subjektll, o nichz maji kone¢ni ucastnici
povédomi a dobie je znaji. V podminkach loveckého cestovniho ruchu v Ceské
republice se respondenti shodli, Ze rozdil mezi cenou samotného lovu a
zprostfedkovanim tohoto zazitku je Casto tak velky, Zze mnoho ucastnikli voli cestu
zajisténi akce vlastnimi silami. Z tohoto divodu je Casto snazs$i, rychlej$i a cenové
dostupnéjsi zrealizovat loveckou akci bez prostfednika (v podobé cestovni kancelare,

cestovni agentury ¢i dalSiho soukromého subjektu).

Souvisejicim problémem je povédomi fadovych myslivel a lovell o poctu a
nabidce loveckych kancelaii. Toto povédomi je ¢asto velmi malé. Ackoli se tento divod
muze zdat protichidnym vzhledem k vySe uvedenému, hraje na trhu loveckého
cestovniho ruchu vyznamnou roli. Skupina lidi, ktefi vyuzivaji nabidky loveckych
kancelaii je nepatrnd v porovnani s lidmi, ktefi ji nevyuzivaji. Druhym névrhem je proto
zajiSténi transparentnosti a piiblizeni nabidky loveckych kanceldii obéma cilovym
skupinam. Cilem je zvySeni povédomi o specializovanych subjektech, tim nartst
vyuzivani jejich sluzeb, a to spole¢né¢ za predpokladu tvorby takovych balickt sluzeb,

které by byly cenové pfistupnéjsi méné bonitnim skupindm potencialnich zakaznikd.

Realizované interview potvrdilo vysledky analyzy stavu loveckého cestovniho
ruchu a myslivosti na Uzemi JihoCeského kraje, a tim hlavni a dil¢i cile bakalarské
prace. VSichni dotazovani shodné potvrdili skutecnost, Ze na izemi JihoCeského kraje se
vyskytuje vice druhii zvére. JihoCesky kraj je zaroven uzemim s vysokym vyskytem
zakonem chranéné zvéie a ohrozenych druhi, a to jak z zivocisné, tak z rostlinné fiSe,

Z nich vétsina je soustfedéna v maloplos$né a velkoplosné chranénych oblastech.

Ttetim navrhovanym opatfenim je dliraz na zvySovani ochrany piirodnich celki
a zivé piirody a tim zachovani druhové rozmanitosti typické pro jizni &ast Ceské
republiky a stfedoevropskou oblast obecné. Zabezpeceni pfirozeného ekologického
kolobé&hu spole¢né s podporou a vyuzitim novych poznatkli z oblasti védy a vyzkumu

povede K zajisténi trvale udrzitelného rozvoje piirodnich a loveckych destinaci.
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Ctvrty navrh se dotyka konkrétni napIng produktu loveckého cestovniho ruchu.
Dotazovani zdaraznili (zejména v otazce €. 5 a 6), ze atraktivitu nového produktu
loveckého cestovniho ruchu bude potieba zajistit dalSi piidanou hodnotou pro

zékaznika, ne pouze prvoplanove nabizenou moznosti lovu.

Tyto zavery potvrzuje 1 provedend situacni analyza JihoCeského kraje, ze které
jasné¢ vyplyvéa existence velkého mnozstvi atraktivit cestovniho ruchu odlisného
charakteru nez je lovecky cestovni ruch. Jedné se napt. o kulturné-historické pamatky,
nabidku sluzeb jednotlivych mést ¢i pfirodni bohatstvi kraje. Dulezita je i sekundarni
vybavenost loveckych destinaci jako napft. stielnice, ubytovaci a stravovaci zatizeni ¢i
dopliikkové sluzby poskytované subjekty loveckého cestovniho ruchu (prohlidka

oborniho chovu, odborny seminaf, preparace trofeje apod.).

Poslednim navrhem je tvorba komplexnich bali¢kl sluzeb pro cilové segmenty
zakaznikd zahrnujici vétsi mnozstvi doplikovych sluzeb s dirazem na konkrétni

podminky a nabidku lovecké destinace.
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7 PRIPRAVA NOVEHO PRODUKTU

Na zaklad¢ vysledkti vlastniho Setfeni, zpracovani analyzy ze sekundarnich
podkladl a opatienich navrzenych v predeslé kapitole byl sestaven nasledujici navrh

nového produktu loveckého cestovniho ruchu.

Pti ptipravé produktu je nutné zohlednit specifika loveckého cestovniho ruchu a
zvlastnosti, kterymi se odliSuje od ostatnich druht cestovniho ruchu. Diiraz je kladen na
prisné dodrzovani platné legislativy, smérnic a nafizeni, dodrzovani bezpecnosti pii
manipulaci se zbrani a nakladani se stielivem, zvlast dulezity je vybér privodce pfi
lovu a v neposledni tadé je dilezité zachovavani tradic, zvykl a pouzivani odborné

myslivecké terminologie.

7.1 Odiavodnéni jednotlivych krokii pfi tvorbé produktu

Prvnim rozhodnutim pfi ptipravé produktu je cilova lovecka destinace (revir) a
druh lovené zvéte. V Jihoceském kraji se jevi jako nejvhodnéj$i vyuzit piirozené¢ho
pfirodniho potencidlu krajiny a tyto jedinecné znaky vyuZzit jako zaklad celého
produktu. Kraj vynika dvéma specifiky — jsou to rozsahlé lesni porosty zejména
v horské a podhorské oblasti Sumavy a rozsahlé rybni¢ni plochy tolik typické pro jih
Cech. Charakteristickou vodni zvéfi je u nas hojné se vyskytujici kachna divoka ¢&i
vzacnéjsi divoké husy. V Sumavskych lesich zije jelen evropsky, srnec obecny, v oblasti
podhiiii se volné vyskytuje také danék skvrnity a muflon. Rozsifen je bazant obecny
(zejména chov v bazantnicich).

Pievazna vétsina produktd nabizenych loveckymi kancelafemi pro lov v Ceské
republice zahrnuje pouze moznost lovu jednoho druhu zvéte (jelen evropsky, danék
skvrnity, bazant obecny apod.). Navrhovany produkt je kombinaci lovu na pernatou a
srstnatou zveéf. Tato kombinace se muiZze stat konkuren¢ni vyhodou na trhu a zvysit
poptavku po produktu, a to nejen klientelou z Jihoeského kraje, ale i celé Ceské
republiky, ktera vyuzije moznosti v ramci jednoho balicku sluzeb zucastnit se dvou
odlisnych zpuasobl lovu. Ze stejného diivodu tento produkt muze piildkat zahrani¢ni

hosty.
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Velmi dulezitym aspektem je zohlednéni jednotlivych dob lovu uvedenych
druhti zvéte. Tyto doby lovu se fidi vyhlaSkou Ministerstva zeméd¢€lstvi €. 245/2002 Sb.
o dobé lovu jednotlivych druhti zvéfe a o bliz§ich podminkach provadéni lovu (viz
Ptiloha 3). Touto vyhlaskou se provadi § 42 odst. 2 zakona ¢&. 449/2001 Sb. o
myslivosti.

Uvedené doby lovu vyse zminénych druhti jsou:

Pernata: Kachna divoka 1.9.-30. 11.
Bazant obecny 16.10.-31. 1.
Husa polni, velka, bélocela 16.8. - 15.1.

Srstnata: Srnec obecny 16.5.-30.9.
Jelen evropsky 1.8.-15. 1.
Dan¢k skvrnity 16. 8. - 31. 12.

Takto miize byt kombinovan lov napt. kachny divoké a srnce obecného, jelena
evropského a bazanta obecného ¢i danka skvrnitého a divoké husy.

DalS$im vyznamnym aspektem je pocet loveckych dni a zohlednéni etologie
zvéfe. Pravdépodobnost uloveni kusu je napiiklad vy$si v dobé fije srstnaté zvéte,
neboli v dob¢ zvysené pohlavni aktivity jedinct, kdy zver je méné ostrazita a piiblizeni
se na krat$i vzdalenost je pro lovce snazsi. Pocet loveckych dnli zavisi napt. na znalosti
terénu, chovani a zvyklostech zvéte, denni dobé lovu, konkrétnim terminu lovu, pocasi
a klimatickych podminkach i1 na fyzické zdatnosti UcCastnika a jeho stfelecké
pohotovosti.

Jsou-li ur¢eny nejdilezitéjsi prvky produktu loveckého cestovniho ruchu, je
nutné vybrat vhodného pravodce celou akci - privodce lovce. Priivodce pii lovecké
turistice doprovazi ucastniky lovu, je s nimi v uzkém osobnim kontaktu pfevaznou cast
dne. Na privodce jsou kladeny vysoké profesiondlni pozadavky, které kromé
vSeobecnych vlastnosti a predpokladii spole¢nych pro vSechny privodce cestovniho
ruchu zahrnuji: detailni znalost loveckého reviru, etologii zvéfe, znalost odborné
terminologie, zoologii a lovectvi; privodce lovec je drzitelem zbrojniho prikazu a
doprovazi hosta se stfelnou zbrani, vynika organiza¢nimi schopnostmi, ovlada zasady

prvni pomoci, orientuje se v platné legislativé, zachovava myslivecké a lovecké zvyky a
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tradice a uptrednostnuje zasady ochrany ptirody a zvéfe. Osobnost pravodce, jim
poskytované sluzby, rady a péce o hosta maji zésadni podil na celkové spokojenosti
Klienta.

Aby byla zajisténa vysoka kvalita poskytovanych sluzeb, je vzdy jeden pravodce
lovec na 2 ucastniky.

Neopomenutelnou soucasti produktu je volba ubytovaciho zafizeni spolecné
s formou stravovani. Vhodna je volba lovecké chaty umisténé v blizkosti reviru.
Vybaveni chaty se vyrazné nelisi od vybaveni hotelovych pokoju ¢i apartma, k dispozici
jsou dvoulizkové ¢i jednolizkové pokoje, koupelna s toaletou, spoleény kuchynisky
prostor a spoleCenskd mistnost, specifikem byva krb, bar ¢i venkovni ohnisté
s posezenim. Chata je vybavena dfevénym nabytkem, vyzdobena loveckymi motivy a
trofejemi. K dispozici je bezpe¢nostni trezor, do kterého si hosté uschovavaji své zbrané
a strelivo a dale prostory vhodné k uchovani ulovené zvétre. Podavany jsou speciality
pripravené ze zvéfiny, alkoholické napoje nesmi byt konzumovany pifed lovem ani
béhem lovu. Doprava je obvykle individualni do mista uréeni, béhem loveckého pobytu
je zajisténa hromadna doprava (automobil pro 6 — 8 0sob).

Névrh nového produktu loveckého cestovniho ruchu je koncipovan pro skupinu
3 — 7 osob, 1ze ovsem individudlné prizptisobit.

Ke kompletnimu loveckému zéazitku patii zprosttedkovani doprovodnych sluzeb.
V ptipadé loveckého cestovniho ruchu se jednd zejména o ohodnoceni ulovené trofeje
(bodovéni dle metodiky CIC), odborné oSetfeni uloveného kusu a asistence loveckého
doprovodu ¢i zprostiedkovani sluzeb preparace. Tyto sluzby jsou poskytovany zdarma.
V ptipad€ pozadavku je mozné poskytnout stielivo.

Tim, co bude odliSovat tento produkt loveckého cestovniho ruchu od ostatnich
podobnych nabidek na trhu, je soubor doprovodnych nabidek sluzeb, které je mozno
vyuzit. Mezi takové nabidky patii: zprostfedkovani odborného seminafe (napf.
trubacsky seminaf, nové poznatky z etologie zvére, kynologické akce apod.), navstéva
brokové stielnice, navstéva oborniho chovu ¢i aktivni turistika. Tyto doprovodné sluzby
pomohou odlisit produkt na trhu loveckého cestovniho ruchu, zpestii program balicku a

tim mohou ziskat doposud nerozhodnuty segment potencialnich ucastnik.
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7.2 Vysledny produkt a predbézna kalkulace

Nazev produktu Kombinovany lov srstnaté a pernaté zvéie

Termin Zati 2011 (v ptipadé lovu srnce obecného a kachny
divokeé)
Rijen 2011 (jelen evropsky ¢ danék skvrnity a bazant
obecny)

Misto Sumavské lesy, vodni plochy Tiebotiska

Pocet loveckych dni 5

Ubytovani lovecké chata

Stravovani zajisténo

Doprava vlastni (do mista uréeni)/zajisténa (v pribéhu)

Program produktu:

1. den ptijezd v odpolednich hodinach, ubytovani, vecerni (event. no¢ni) lov

2. den ranni lov, brokova stfelnice, vecerni lov

3. den spolecny hon na pernatou zvét, veCer zabava

4. den dopoledni odborny seminaf, vecerni (event. no¢ni lov)

5. den ranni lov, odpoledne odjezd

Kalkulace ubytovani, stravovani (na osobu)

Snidané 4 X 4 x 30=120,-

Obed 4 x 4 x 100 = 400,-

Vecete 4 X 4 x 80 = 320,-

Celkem stravovani 120 + 400 + 320 = 840,-
Ubytovani 4 x 4 x 500 = 2.000,-

Celkem ubytovani a stravovani 840 + 2.000 = 2.840,-

Kalkulace dopravy (smluvnim vozem)

Na stielnici 50 km (tam i zpét) 9,-/km 50 x 9 =450,-
Na spole¢ny hon 200 km (tam i zpét) 9,-/km 200 x 9 =1.800,-
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Béhem lovu odvislé od poctu najetych km a Cetnosti vyjezdi

7.2.1.1 Kalkulace sluzeb (na osobu)

Praivodce lovec 1.500/den 5 loveckych dni 5x 1.500 = 7.500,-
Stielnice 7,-/naboj cca 200 ks naboju 7 x 200 = 1.400,-
Spole¢ny hon Kachna divoka 170,-/ks

Bazant obecny 200,-/ks

Cena je odvisla od poctu stielenych kusi
Odborny seminaf dle zaméfeni cca 1.200,-
Trofej Cena je odvisla od bodové hodnoty trofeje (dle metodiky CIC)

Celkem na 1 osobu, individualni lov (ubytovani, stravovani, doprava na stfelnici a

spole¢ny hon, pritvodce lovec, stielnice na osobu)
2.840 + 450 + 1.800 + 7.500 + 1. 200 + 1.400 = 15. 190,-

Celkem na 1 osobu, skupina 6 lidi

2.840 + (450 : 6) + (1.800 : 6) + (7.500 : 2) + (1.200 : 6) + 1.400 = 8. 565-

Pozn. CIC je Mezindrodni rada pro lov a ochranu zvéfe. Bodové ohodnoceni trofeji
podle metodiky CIC je celosvétové uznavanym hodnocenim vyznaénych trofeji. Mezi
hodnocend kritéria patfi napt. délka, objem, obvod, zbarveni, rozpéti ¢i pravidelnost

parozi, hmotnost kusu (viz Pfiloha 5, bodové hodnoty viz Ptiloha 4).

7.2.2 VSeobecné podminky, které musi byt splnény (dle platné
legislativy)

1. Kazdy ucastnik musi mit platné lovecké doklady, tzn. platny lovecky listek a
uzaviené¢ pojiSténi odpoveédnosti za Skody zpiisobené pii vykonu prava
myslivosti.

2. Kazdy ucastnik musi mit platny zbrojni priikaz a priikaz zbran¢.
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8 ZAVER
Tématem bakalarské prace byl lovecky cestovni ruch ve zvoleném regionu — v
JihoCeském kraji. Hlavni cilem bylo zanalyzovat trendy loveckého cestovniho ruchu

v Ceské republice. Ziskané informace byly pouZity pfi komparaci konkrétnich druht

loveckého cestovniho ruchu v JihoCeském regionu.

Praktické c¢asti prace piedchazelo studium odborné literatury a prameni.
S pomoci dostupnych sekundarnich zdrojii byla provedena situa¢ni analyza Jiho¢eského
kraje, ve které byl kladen diraz na ptirodni piredpoklady regionu. Druha ¢ast situaéni
analyzy se vénovala loveckému cestovnimu ruchu a myslivosti na tizemi Ceské

republiky a JihoCeského kraje.

Vysledky situaéni analyzy potvrdily domnénku, Ze Jihocesky kraj je svymi
pfirodnimi podminkami, infrastrukturou a kulturné-historickym vyvojem vhodnym
regionem pro provozovani specifického druhu cestovniho ruchu — loveckého cestovniho
ruchu. Zaveéry vyplyvajici z analyzy myslivosti a loveckého cestovniho ruchu potvrdily
prvni ze stanovenych hypotéz, a tedy, ze Jiho€esky kraj je vhodnou destinaci pro vice

druht loveckého cestovniho ruchu.

Na zéklad¢ vySe zminénych skutecnosti bylo pfipraveno a realizovano vlastni
vyzkumné Setieni. To bylo provedeno pomoci fizenych individualnich rozhovort.
Rozhovorli se zucastnilo devét osob, které byly peclivé vybrany. Jednalo se o
odborniky, kteti se v oblasti myslivosti a lovu pohybuji a znaji tuto problematiku také
v SirSich souvislostech. Rozsah rozhovoru byl Sest otdzek, jejichz struktura byla
promyslené volena tak, aby odpovédi a vyvozené zavéry byly pouzitelné pro aplikacni

Cast prace.

Veskeré primarné i sekundarné zjisténé informace byly shrnuty v kapitole
Navrhy a opatfeni. Mezi vyznamné zaveéry prace patii chapani myslivosti a loveckého
cestovniho ruchu jako dilezitého ndstroje pro ochranu pfirody a zvéfe v ni Zijici

Vv podminkach komeréniho vyuziti. Je zde kladena potieba neustdlého vzdélavani a

72



sebevzdélavani zainteresovanych osob — lovcll a myslivei a postupné osvéty neodborné

vetejnosti.

Aplikacni ¢ast bakalarské prace predstavuje navrh nového produktu loveckého
cestovniho ruchu. V navrhu jsou zohlednény vystupy ze situacni analyzy a terénniho
Setfeni. Vysledkem je navrh kombinace dvou specifickych druha loveckého cestovniho
ruchu v typickych pfirodnich podminkach Jihoc¢eského kraje. Realizace tohoto balicku
sluzeb predpokladd dodrzeni vSech zdsad vymezenych platnou legislativou, ktera je

vV podminkach loveckého cestovniho ruchu alfou a omegou.

Praktické vyuziti bakalarské prace tkvi ve zmapovaném teoretickém zakladu
zvolené problematiky a navrhu jeho feSeni. Vlastni vyzkumné Setfeni v§ak odhalilo vice
problémi loveckého cestovniho ruchu a myslivosti na naSem tzemi, avSak vzhledem
k zadanym cilam prace je nebylo mozné relevantné zohlednit. Prace neni

vycerpavajicim resumé aktualnich problémd, stava se ale zakladem pro dalsi feseni této

a souvisejici problematiky.
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9 SUMMARY

The topic of the bachelor thesis was the tourism in the chosen area — in South
Bohemia Region. The main aim was to analyze trends of hunting tourism in the Czech
Republic. Obtained information was used for comparison of concrete kinds of hunting

tourism in South Bohemia Region.

The practical part is based on study of specialized literature and sources. With
the support of secondary sources the situational analysis of South Bohemia Region was
done. The analysis accentuated on natural conditions of the region. The second part of
situational analysis dealt with hunting tourism and game keeping both in the Czech

Republic and South Bohemia Region.

The results of situational analysis confirmed the presumption that South
Bohemia Region, with regard to natural conditions, infrastructure and cultural-historical
development, is the suitable region for the specific kind of tourism — hunting tourism.
The results of analysis confirmed the first hypothesis that South Bohemia Region is the

suitable destination for many kinds of hunting tourism.

The research was prepared and realized on the basis of the facts mentioned
above. The research was carried out through guided individual interviews. Nine
respondents were carefully chosen. They are specialists who know the issue of game
keeping and hunting. The range of interview was six questions which structure was
thoughtfully chosen so the answers and conclusions could be used in the application

part of the thesis.

All information was summarized in chapter Suggestions and Measures. Among
significant conclusions of the thesis belong realizing game keeping and hunting tourism
as an important “tool” for environmental and wildlife protection in conditions of
commercial usage. There is a need of continuous education and self education of
involved persons — hunters and game-keepers, and gradual enlightenment of
unprofessional public.
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The application part of the thesis presents the suggestion of a new product of
hunting tourism. The suggestion works with the information from the situational
analysis and interviews. The outcome is the suggestion that is the combination of two
specific kinds of hunting tourism in the typical natural conditions of South Bohemia
Region. The realization of the package expects the observance of all rules given by the
valid legislature, which is alpha and omega of the hunting tourism.

The practical usage of the thesis lies in the charted theoretical base of the chosen
problem and suggestion of its solution. The interviews revealed a lot of problems of
hunting tourism and game keeping in the Czech Republic but it was not possible to
mention them all with regard to the given targets of the thesis. The thesis in not the
exhaustive summary of present-day problems but it could be the base of further

solutions of these issues.
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13 PRILOHY

Priloha 1 Statistické idaje o myslivosti z let 2001 — 2009

vykonavajicich v
honitbé pravo
myslivosti

Roky 2001 2002 2003 2004
Celkova vyméra | o0 o /0 6678215 | 6634505 | 6691 016
honebni plochy
Ztohopfipadana| 43559 43 495 42639 | 43606

oboru
Ztohopripadana| o, oyp 80 042 6677 144 | 6 734 622

bazantnici
Pocet honiteb 5 399 5 368 5613 5674
Pocet obor 122 159 166 176
Pocet bazantnic 51 46 239 265
Skutecny pocet
osob (drzitelt
platnych
loveckych 96 552 93 259 93 900 94 529
listkd) trvale
vykonavajicich v
honitbé pravo
myslivosti

Roky 2005 2006 2007 2008
Celkovavyméra | o144 6730573 | 6717051 | 6 730 854
honebni plochy

Z toho pripada na 43 646 44 225 44 891 45 140
oboru
Ztoho pfipadana | o 56, 777 6774798 | 6761942 | 6775994
bazantnici
Pocet honiteb 5707 5719 5707 5723
Pocet obor 178 183 190 191
Pocet bazantnic 267 275 285 286
Skuteény pocet
osob (drzitelt
platnych
loveckych 94 717 95 133 94 446 94 732
listkd) trvale

Zdroj: Rocni vykaz o honitbdch, stavu a lovu zvéie v CR z let 2001 - 2009




Piiloha 2 Ceské lovecké spole¢nosti

Nazev Sidlo | Lovecké destinace Webova adresa
ProHuntin Zernovice CR, Madarsko,
1. S10 g 22, Slovensko, Polsko, http://www.prohunting.cz/
T Prachatice | Rusko, Irsko, Skotsko
CR, JAR, Bélorusko, o o i
2. | droPes.r.o. Zlin svét (Evropa, Severni — WANVX _rﬁ)?/i'gﬁ C|n eX.
- - - ID_L' —_
Amerika, Afrika, Asie)
CR, Rumunsko, Rusko,
Petr Ziegrosser Yl Namibie, Bélorusko, _
3. " AREV Tiebon Rakousko, Turecko. http://www.arev.cz/
Argentina, Slovinsko
CR, Rakousko, Rusko,
4, |JAGDFOREST Mad’arko, Novy http://www.jagdforest.cz/
Zéland, Afrika — JAR
Lovecka Evropa, Afrika, Severni
5. agentura Praha Amerika, Jizni http://www.lovzvere.cz/
SAFAREX Amerika, Asie, Oceanie
Afrika, Australie a
Novy Zéland,
Kazachstan,
BRNOLOV - Mongolsko, Rusko,
6. | lovecké cesty, Brno Kanada a USA, http://www.brnolov.cz/
V.0.S. Groénsko, Turecko,
Argentina, Rakousko,
Spanélsko, Anglie a
Skotsko, Mauritius
, , http://www.ckvarga.cz/spe
7. CK Varga Pisek Madarko cialista-na-madarsko/
Jihoteska Rusko, Asie, Afrika —
projektova | Rakov 27, . _ -
8. S10.— loveckd | Bernartice JAR, Tanzanie, http://www.safaris.ic.cz/
T Mosambik, Zimbabwe,
divize
Zahranicni Rusko,
9 lowv — Libor Uhersky |Kyrgyzstan,Tadjikistan, | http://zahranicnilovy.webn
' Byeniéek Brod Mongolsko, Mad’arsko, ode.cz/
JAR, Turecko
10.| CK Jan Velik | Svratka JAR http://www.velma.cz/



http://www.prohunting.cz/
http://www.drope.cz/index.php?p=lovkanc
http://www.drope.cz/index.php?p=lovkanc
http://www.arev.cz/
http://www.jagdforest.cz/
http://www.lovzvere.cz/
http://www.brnolov.cz/
http://www.ckvarga.cz/specialista-na-madarsko/
http://www.ckvarga.cz/specialista-na-madarsko/
http://www.safaris.ic.cz/
http://zahranicnilovy.webnode.cz/
http://zahranicnilovy.webnode.cz/
http://www.velma.cz/

FRANCR & |

Afrika — JAR, Zambie,
Mozambik; Amerika;
Asie — Azerbajdzan,

Kyrgyzie, Kazachstan,

11. ST.0 Sakvice Rusko, Tadzikistan; http://www.prepalov.cz/
T Evropa — Rusko,
Turecko, Spanélsko,
Rumunsko; Australie a
Novy Z¢land
12. Hubertlov Praha JAR http://www.hubertlov.cz/
. CR, JAR, Kanada, _
13. | Karel Janousek | Klatovy Rusko, Novy Zéland http://www.prolov.net/
Bel-Czech y http://www.bel-
14. Service Brno Bélorusko czechservice.cz/

Zdroj: Vlastni zpracovani


http://www.prepalov.cz/
http://www.hubertlov.cz/
http://www.prolov.net/
http://www.bel-czechservice.cz/
http://www.bel-czechservice.cz/

Priloha 3 Vyhlaska ¢. 245/2002Sb. o dobé lovu jednotlivych
druhii zvére a o blizSich podminkach provadéni lovu

245/2002 Sb.
VYHLASKA
Ministerstva zemédélstvi
ze dne 7. ¢ervna 2002
o0 dobé lovu jednotlivych druhii zvéie a o blizSich podminkach provadéni lova
ve znéni vyhlasky ¢. 480/2002 Sb.

Ministerstvo zeméd¢lstvi stanovi podle § 68 k provedeni § 42 odst. 2 zakona ¢. 449/2001
Sb., o myslivosti, (dale jen "zakon"):

Doba lovu jednotlivych druhii zvére
§1-§2
Doba lovu se stanovi pro dale uvedené druhy zvéie takto:

a) danék skvrnity - danék, danéla a danice od 16.srpna do 31. prosince s vyjimkou uvedenou v §
2 odst. 1,

b) jelen evropsky - jelen, lafi a kolouch jelena evropského od 1. srpna do 15. ledna s vyjimkou
uvedenou v § 2 odst. 1,

c) jelenec béloocasy - jelen, lan a kolouch od 1. zati do 31. prosince s vyjimkou uvedenou v § 2
odst. 1,

d) jezevec lesni od 1. fijna do 30. listopadu s vyjimkou uvedenou v § 2 odst. 2,

e) kamzik horsky - kamzik, kamzice a kamzi¢e od 1. fijna do 30. listopadu,

f) koza bezoarova - kozel, koza, kiizle od 1. zafi do 31. prosince s vyjimkou uvedenou v § 2
odst. 1,

g) kralik divoky od 1. listopadu do 31. prosince s vyjimkou uvedenou v § 2 odst. 3,

h) kuna lesni, kuna skalni od 1. listopadu do konce tinora s vyjimkou uvedenou v § 2 odst. 2,

i) liska obecna od 1. ledna do 31. prosince,

j) muflon - muflon, muflonka, muflon¢e od 1. srpna do 31. prosince s vyjimkou uvedenou v § 2
odst. 1,

K) ondatra pizmova od 1. listopadu do konce unora,

1) prase divoké - kiiour a bachyné od 1. srpna do 31. prosince s vyjimkou uvedenou v § 2 odst.

1 a2, sele alon¢ak od 1. ledna do 31. prosince,



m) sika Dybowského - jelen, lafi a kolouch od 16. srpna do 31. prosince s vyjimkou uvedenou v
§ 2 odst. 1,

n) sika japonsky - jelen, lan a kolouch od 1. srpna do 15. ledna s vyjimkou uvedenou v § 2 odst.
1,

0) srnec obecny - srnec od 16. kvétna do 30. zafi, srna a srn¢e od 1. zati do 31. prosince s
vyjimkou uvedenou v § 2 odst. 1,

p) zajic polni od 1. listopadu do 31. prosince s vyjimkami uvedenymi v § 2 odst. 3 a 5,

r) bazant kralovsky - kohout od 16. fijna do 15. bfezna a baZant kralovsky - slepice pouze v
¢asti honitby, kterd je bazantnici [§ 2 pism. k) zdkona] od 16. fijna do 31. prosince,

S) bazant obecny - kohout od 16. fijna do 31. prosince, s vyjimkou ¢asti honitby, ktera je
baZantnici [§ 2 pism. k) zakona], v niz Ize lovit bazanta obecného - kohouta i slepici od 16.
fijna do 31. ledna, a s vyjimkami uvedenymi v § 2 odst. 5 a 6,

t) hrdlicka zahradni od 16. fijna do 15. Gnora,

u) holub hiivnac od 1. srpna do 31. fijna,

V) husa bélocela od 16. srpna do 15. ledna,

w) husa polni od 16. srpna do 15. ledna,

X) husa velka od 16. srpna do 15. ledna,

y) kachna divoka od 1. zati do 30. listopadu,

Z) krocan divoky - krocan a kriita od 1. #ijna do 31. prosince, pouze krocan téz od 15. bifezna do
15. dubna,

aa) lyska ¢erna od 1. zati do 30. listopadu,

bb) perlicka obecna od 16. fijna do 31. prosince,

cc) polak chocholacka od 1. zati do 30. listopadu,

dd) polak velky od 1. zafi do 30. listopadu,

ee) straka obecna od 1. ¢ervence do konce tnora,

ff) vrana obecna od 1. ¢ervence do konce unora,

gg) orebice horska do dne vstupu smlouvy o piistoupeni Ceské republiky k Evropské unii v
platnost od 16. fijna do 31. prosince, v bazantnicich [§ 2 pism. k) zdkona] od 16. fijna do 31.
ledna.

§2
(1) Celoro¢né 1ze v obote lovit druhy zvéte, pro které byla obora zfizena a byly pro né v
daném roce ur¢eny minimalni a normované stavy (§ 3 odst. 2 zakona).
(2) V oblastech chovu tetfeva hlusce, tetfivka obecného, jefabka lesniho a koroptve polni

(§ 3 odst. 3 zadkona) lze celorocné lovit prase divoké, kunu lesni, kunu skalni a jezevce lesniho.



(3) Celorocné Ize lovit zajice polniho a kralika divokého v oplocenych vinicich. Oplocenim
se pro ucely této vyhlasky rozumi takové oploceni, které celorocné zabranuje uvedenym
druhiim zvéfe volné vnikat na tyto plochy.

(4) Na vetejnych a nevefejnych vnitrostatnich a mezinarodnich letistich vyuzivanych k
leteckému provozu a na vojenskych letistich lze celorocné lovit vSechny druhy zvéfe uvedené v
§ 1, které by mohly ohrozit bezpecnost leteckého provozu. Nedotéeny zlistavaji zvlastni pravni
predpisy upravujici lov ostatnich druht zvéte, které by mohly ohrozit bezpecnost leteckého
provozu na uvedenych letistich.

(5) Doba lovu zajice polniho a bazanta obecného pro lov loveckym dravcem je od 1. zafi
do 31. prosince.

(6) Doba lovu zajice polniho odchytem je od 1. ledna do 31. ledna. Doba lovu bazanta
obecného odchytem je od 1. ledna do 31. biezna, s vyjimkou ¢asti honitby, ktera je bazantnici [§
2 pism. k) zékona], v niZ Ize lovit odchytem bazanta obecného - kohouta i slepici od 1. tnora do
31. bfezna.

§3
Blizsi podminky provadéni lovu

(1) Na stejném honebnim pozemku lze lovit zajice polniho pouze jedenkrat v roce a
bazanta obecného pouze dvakrat v roce. Omezeni se nevztahuje na lov zajice polniho a bazanta
obecného loveckymi dravci a na lov bazanta obecného v bazantnicich [§ 2 pism. k) zakona].

(2) Spole¢nym lovem "na tahu" Ize lovit
a)husu beloc¢elou, husu polni a husu velkou pouze 3dny v tydnu, a to ve stiedu, v sobotu a v

nedéli,
b)kachnu divokou, lysku ¢ernou, polaka chocholacku a polaka velkého pouze 2 dny v tydnu, a
to ve stfedu a v sobotu.
§4
Utinnost
(1) Tato vyhlaSka nabyva ucinnosti dnem 1. ¢ervence 2002.

(2) Ustanoveni § 1 pism. gg) a § 2 odst. 4 pozbyvaji platnosti dnem vstupu smlouvy o

ptistoupeni Ceské republiky k Evropské unii v platnost.
Ministr:

Ing. Fencl v.r.



Priloha 4 Bodové limity vyznacnych trofeji

Bodové limity pro vyznaéné trofeje (podle metodiky bodovani CIC)

&
Bodové limity pro udé&lovani medaili trofejim jednotlivych druhii zvéfe( podle metodiky bodovani CIC )
medaile
nejnizsi bodova hodnota
Druh zvére bronzova stfibrna Zlata {v bodech CIC) pro vyznaénou

trofej

Kamazik horsky - kamzice 95,00-99,99 100,00-104,99 105+
110

Kamzik horsky - kamzik |  100,00-104,99 105,00-109,99 110+
Srnec obecny 105,00-114,99 115,00-129,99 130+ 140
Krour 110,00-114,99 115,00-119,99 120+ 125
Danék skvrnity 160,00-169,99 170,00-179,99 180+ 190
Jelen evropsky 170,00-189,99 190,00-209,99 210+ 215
Muflon 185,00-194,99 195,00-204,99 205+ 225
Sika japonsky 225,00-239,99 240,00-254,99 255+ 260
Jelenec béloocasy 260,00-279,99 280,00-299,99 300+ 300
Sika Dybovského 300,00-349,99 350,00-399,99 400+ 400




Priloha 5 Ukazka bodovaci tabulky CIC pro jelena
evropského

Medaile| J
[¢]
- K L M N [e]
>
2 Znak
o SPS Mé&fend hodnota Vypoétend hodnota Body Koeficient
1 Délka pravé lodyhy
Pramér délek 0,5
- 2 | Délka levé lodyhy
g—‘,‘ﬁ = 3 | Délka pravého odniku
Pramér déiek 0,25
a Déika levého oéniku
@
ERZD 5 Déika pravého opéraku
g ;g > Pramér délek 0,25
T e 6 | Délka levého opéraku
11 Obvod pravé riZe
o Pramér obvodd 1,0
o« 12 Obvod levé rize
=
& % 13 Oub\{od praové Icflyhy mezi
% 2 ognikem a opérakem
2 3 f b Souget obvodi 1,0
k] Obvod levé lodyhy mezi
£ 14 oénikem a opérdkem
Obvod pravé lodyhy mezi
15 opérékem a korunou
! b Souget obvodi 1.0
Obvod levé lodyhy mezi
16 opérdkem a korunou
w
W Pocet vysad na praové
19 lodyze
Soucget vysad 1,0
Pocet vysad na levé
20 lodyze
21 Hmotnost — Cisté hmotnost 2,0
o
2 |
15 23 rozloha 0-3 body 1,0
S | >
jord °
ERl-)
Q 24 barva 0-2 body 1,0
e
3
£ 25 > | perleni 0-2 body 1.0
(o} N
=
S .
5 27 hroty vysad 0-2 body 1,0
<
28 nadoénik 0-2 body 1,0
29 koruna 0-10 bodl 1,0
Celkem kiadnych bodl
36 | Srdzky na vady 0-3 body .0
o
°
3 Pozndmka
° o
c
1
E
S
° ]
2 o |
0 | 99 Bodova hodnota trofeje |
R — °
&
= <
o Misto hodnoceni Datum Hodnotil Cislo titku




Hodnoceni jelenich parohii

Mé&fi se pdsmem. VSechny miry se uddvaji v cm s piesnosti na 1 mm. VaZi se v kg s presnosti na 0,01 kg
{1dkg). Body na vzhled a srdzkové body je mozno délit na polovicky bodd.

Délka lodyh (1 a 2) se m&F po vndjsim (nejdelsim) oblouku od spodniho okraje riiZe aZ k hrotu té vy-
sady (v korung), k né&muz se naméfi nejvice. (Pdsmo se vede od dolniho okraje rize pfimo vzhiru k 1o-
dyze, takze piepne zdhyb nad riZi, potom se vSak sleduji vechna zakfiveni lodyhy a pfi vice vysaddch
v koruné se zjisti zkusmo, kterd vysada da nejv&tsi déiku).

Délky otnikii (3 a 4) se mé&if od horniho okraje rize ai k hrotu ogniku (po jeho spodni strang.
Pdsmo se vede od horniho okraje riZe joko tétiva k oblouku o&niku, tck Ze se piepne zdhyb nad riZi.

Délky op&réki (5 a 6) se m&F po jejich spodnich strandch aZ po hroty od mista, kde se na povrchu
lodyhy nalézé bod vznikly rozpilenim Ghiu mezi osou lodyhy a osou opérdku.

Obvody riZi (11 a 12) se mé&fi pdsmem pfiloZenym t&sné k jejich obvodim.

Obvody lodyh mezi oénikem a opérdkem (13 a 14) se méfi bez ohledu na pFitemnost nadoéniku na
nejslabsim mist& lodyhy.

Obvody lodyh mezi op&rakem a korunou (15 a 16) se mé&ii na nejsiab8im mist& lodyhy mezi op&rdkem
a korunou (vrcholovou vidlicl), pfi¢emz plati, Ze vSechny vysody nad op&rdakem (tedy i vIGi vysady) se
pocitaji do koruny.

Podet vysad (19 a 20) je skutetny polet vysad na obou lodyhdch. Zapoéitdvaji se vysady (v&etnd lo-
dyhy) dlouhé pres dva cm (méieno po strané od povrchu lodyhy & jiné vysady), ale nezapo&itévaji
se vysady zcela ulomené nebo uméle nasazené.

Hmotnost vyschiého paroZi (21) se rozumi hmotnost paroZi s lebkou, pficem? se tato hmotnost redu-
kuje podle velikosti odiiznuté ¢&asti lebky o 05-0,7 kg. Navdiend hmotnost se ponechdvd pii takovém
sefiznuti lebky, kdy jsou ponechdény s lebkou nosni kosti. Je-li ponechdna celd lebka s horni Zelisti i se
zuby, sniZi se hmotnost o 0,7 kg. Jinck o pfislusny podil. U Eerstvé trofeje je nutno poditat, Ze b&hem
prvnich dvou tydnl ztrati asi 10 procent své hmotnosti. Parozi se povaZuje za vyschié po ifech mésicich
od uloveni.

Rozloha paroZi (23) se mé&fi na tom mist, kde jsou vnitfni vzddienosti lodyh nejvétsi. Je to pomér
rozp&ti nejvetsi (vnitini vzddlenosti lodyh) k primé&rné délce lodyh vyjadieny v procentech. Do 60 procent
primérné délky lodyh se nepfiddvd zadny bod, v rozmezi 60,01-70 9 se piidavé jeden bod, 70,01-80 9,
2 body a nad 80,01 9, 3 body. .

Prirazky - na barvu (24): uméle zbarvené, Zluté & svétleSedé paroZi - 0 bod, Sedé a7 svitlehnédé
- 0,5 bodu, hngdé - 1 bod, tmavohn&dé - 1,5 bodu, ¢erné - 2 body.

Prirazky - na perleni a ryhy (25): hladké lodyhy bez perel - 0 bod, slabé perleni = 1 bod, dobré
perleni - 2 body.

PfirazZky - na hroty vysad (27): tupé nebo tmavé - 0 bod, nékteré biié (svitlé) - 1 bod, vsechny
bilé (svétié) - 2 body.
PrirGiky - za nadoéniky (28): nadogniky se mé&fi po strand od povrchu lodyhy. Za kratky (2-10 cm),

jeden - 0 bod, dva 0,5 bodu, za stiedni (10,1-15 cm) jeden - 0,5 bodu, dva - 1 bod, za dlouhy
(15,1 cm a vice) jeden - 1 bod, dva - 2 body.

- za koruny (29): v korund se méfi délky vysad, vypoéte se aritmeticky pramér, z né&hoz
se zjisti, zda jde o vysady krdtké (2-710 cm), stredni (10,1-15 om), & dlouhé (i5,1 a vice cm). Podle
podtu vysad se pfirdZi za 5 vysad krdatkych - 1 bod, za 6 kidtkych vysad - 19,5 bodu, za 7 krétkyc
vysad - 2 body, za 8 kratkjch vysad - 4 body, za 9 krdtkych vysad - 5 bodl, za 10 a vice kratk
vysad 6 aZ 7 bodd. Za stfedni vysady: 5-3 body, 6-3,5 bodu, 7-4 body, 8-5 bodd, 98-8 bodl, 10
a vice - 7 aZ 8 bodli. Za dlouhé vysady: 5-4 body, 6-4,5 bodu, 7~5 bodl, 8-6 bodd, 9-7 bodld, 10
a vice - 9 az 10 bodd.

Srézky (36) se ddvajf za nesoum&rné postaveni lodyh, za jejich nestejnomérnou délku a za zistelnou
asymelrii paroZi, za nepravidelnost o&nikl, nadognikli a opérdkd, pokud se tyto srzky nepromitly jiz pfi
vlastnim ocefiovdni paroZi.

A - druh trofeje Misto hodnoceni E - druh honitby

01 - Jeien 08 - Kamzik 15 - Lebka divoké kodky BO 65 01 - vyhrazend

02 - Sika 09 - Koza bezodrovd 16 - Kiize medvéda NS 66 02 - statni

03 - Dangk 10 - Zubr 17 - Kize vika BO 71 03 - myslivecké sdruZeni
04 - Srnec 11 - Kiiour 18 - KuZe rysa BU 71 04 - obora

05 - Jelenec 12 - Lebka medvéda 19 - Kdze divoké kotky C8 76

06 - Los 13 - Lebka vika BK 79

07 - Muflon 14 - Lebka rysa Ni 80

Adresa majitele
Lovec trofeje:
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Priloha 6 Mapa zvére Ceské republiky




