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Anotace

Tato bakalarska prace je urcena pro Ctenare s touhou porozumét své
kreativité a zlepsit tak své tvir¢i dovednosti. Prace se snazi objasnit proc je
kreativita diilezita a jakymi zptisoby ji Ize rozvijet. Pomoci komparace jednotlivych
e-learningovych webii zamérenych na vyuku kreativnich dovednosti jsou vyvozeny
jejich prednosti a nedostatky, jez jsou vyuzity v praktické ¢asti prace. Vyslednym
produktem je webovy portal, na némz lze lehce a prehledné nalézt kurzy a navody
rozvijejici kreativni dovednosti. Tento obsah je neplaceny a volné dostupny. V praci

je zahrnuta i ¢ast tykajici se prezentace a vhodné propagace tohoto portalu.

Annotation

Title: E-learning as a tool for creative creation

This bachelor’s thesis is intended for readers with a desire to understand their
creativity and thus improve their creative skills. This paper tries to clarify why
creativity is important and in what ways it can be developed. By comparing
individual e-learning websites focused on teaching creative skills, their advantages
and disadvantages are derived, which are used in the practical part of the work. The
resulting product is a web portal where you can easily and clearly find courses and
instructions developing creative skills. This content is free and freely available. The
work also includes a section on the presentation and appropriate promotion of this

portal.
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1 Uvod

Kreativita je dilezitou soucasti lidské spolecnosti. Ovliviiuje nejen jednotlivce,
ale celou spolecnost a je nedilnou soucasti pokroku. Byt kreativni je bezesporu
uzitecné, je vSak nutné stanovit vyznam slova kreativita a definovat, jaké vlastnosti
a kvality kreativni ¢clovék ma. Tvorivost je jedna ze zakladnich podminek pro rozvoj
vlastni psychiky i obecné kultury a technického progresu. Kreativni clovék je
flexibilni, vytrvaly a inovativni, coZ je vyhodou jak v osobnim, tak v profesnim Zivoté.
Prace s kreativnim clovékem je prokazatelné efektivnéjsi a prijemnéjsi, jelikoz
Clovék oplyvajici touto schopnosti se neboji opustit staré osvédcené postupy
a zkouSet nové, na prvni pohled neredlné véci. Naucit se kreativité muiZe byt
zdlouhavy proces, obzvlast pokud jde o uméleckou kreativitu, kterou je neustale
potireba procvicovat a vylepSovat. Z tohoto diivodu je nezbytné vybrat vhodny
prostredek k predavani téchto schopnosti a dovednosti.

E-learning se zejména za posledni rok stal nedilnou soucasti Zivota témér vSech
studentd po celém svété. Veskeré studium se piresunulo na internet, a i pres nékolik
probléml se podatilo ho uspésné aplikovat a pokracovat s vyukou i béhem
pandemie. Online vyuku lze vyuzit nejen k vyucovani Skolnich predmétd, ale
napriklad i k nauce kreativnich schopnosti a dovednosti. Existuji urcité faktory,
které mohou jeho efektivitu pozitivné €i negativné ovlivnit. ZjiSténi téchto kladi
a zaport je klicové pro vytvoreni ispésného e-learningového portalu.

Nelze predpokladat, Ze i kdyZ bude webovy portal bezchybny, bude zarovei
i ispéSny a vyuzivany. K témto uceliim je tfeba vyuzit marketingu a vhodné web
propagovat. Pro ispéSnou propagaci je nezbytné spravné oslovit skupinu, na kterou
projekt cili a v zavislosti na ni je tieba zvolit vhodné médium pro prezentaci. Pouze
kombinaci vhodné zvoleného prostiedku pro predani znalosti a propagace lze

7

docilit ispésného dosaZeni cile webu.



2 Cil prace

Cilem préace je vytvoreni e-learningového portalu se zamérenim na kreativni tvorbu.
Pro splnéni cile je tfeba nejprve vymezit co je kreativita a jak ji posuzovat. Nasledné
je nutné definovat e-learning a porovnat kreativné zamérené e-learningové weby,
vysledky analyzy poté vyuZit pti tvorbé vlastniho e-learningového portalu. Na zavér

je treba urcit vhodnou metodu propagace na zakladé cilové skupiny.



3 Metodika zpracovani

Metodika této prace je postavena primarné na poznatcich a informacich ¢erpanych
z literatury, odbornych ¢lank a internetu, které jsou navzajem porovnavany
a analyzovany. Prace obsahuje analyzu a naslednou komparaci nejpopuldrnéjsich
webtli zamérenych na kreativni tvorbu. Vysledky této analyzy jsou vyuzity k tvorbé

vlastniho e-learningového portalu se zamérenim na tviiréi schopnosti a dovednosti.



4 Kreativita

Znamky kreativity je moZné pozorovat jiz od dob lidskych piedki zhruba pred
200,000 lety. Avsak samotny Kkoncept Kkreativity neni tak stary. Filozofové
z antického Recka vérili, Ze kreativita je zptisobovana Mizami, které ovladali jednu
cast lidského mozku a ndpady byli darem od samotného boha. Od této predstavy se
lidé oprostily béhem renesance a humanismu, kdy byla schopnost tvorit prirazena
Clovéku a kreativita se stala nezbytnou soucasti lidské spole¢nosti a Zivota. Samotné
slovo kreativita, nebo v anglickém prekladu creativity, se zacalo vyskytovat teprve
od roku 1875 v dile History of the Dramatic English Literature od A. W. Warda, a do

anglického slovniku se dostalo az na poc¢atku druhé svétové valky. (1)

4.1 Definice

Slovo kreativita pochazi z latinského slova ,creo” = tvorim a vSechny definice
tohoto slova se shoduji, Ze dochazi ke stvoreni néceho nového. Obecné lze rict, Ze
kreativita je proces, pri kterém je vytvoireno néco nového a originalniho, co ma pro
spolecnost piinos. Takto vytvoreny objekt mlZe byt hmatatelny, jako je napriklad
obraz nebo knihy, nebo je abstraktni, jako jsou pisné ¢i teorie. AvSak pokud ma
clovék napady, ale nikdy je neuskutec¢ni, neni kreativni, ale pouze podnétny. (2, 3)

Kreativitu lze chapat jako schopnost, diky které je clovék schopen vytvorit
néco nového, at' uz se jedna o dila, myslenky ¢i reSeni problému. Lze ji vhimat i jako
postoj ¢i styl mySleni, ktery je flexibilni a otevieny novym neotrelym myslenkdm
a napadim. Zaroven lze kreativitu predstavit jako proces, pri kterém clovék vytvari
néco originalniho. At uZz se jedna o schopnost, postoj ¢i proces, je moZné ji
zjednodusSené rozloZit do dvou zakladnich fazi - koncepce a produkce. V prvni fazi
se utvari prvotni myslenka pomoci sklddani a kombinovani pfedchozich zkuSenosti,
znalosti a informaci. Jde o pouZiti jiZ znamych technik feSeni zadaného problému
a jejich vyuziti novym zptisobem. V druhé fazi je myslenka nebo napad priveden

k Zivotu a vytvoren.



4.2 Kritéria kreativity

Kreativita, ma mnoho vyznami a kazdy si ji mtize vykladat jinak. I proto byva
slozité rozlisit, co je kreativita a co jiZ neni. Z tohoto diivodu byly zavedeny kritéria,
podle nichZz lze Kkreativitu posuzovat. Témito C¢tyrmi kritérii jsou originalita,
spravnost, aplikovatelnost a prinos. Originalni je takové dilo, které je nové a vznika
na zakladé nového, origindlniho problému. Faktem je, Ze nelze tvofit z niceho,
a z toho dlivodu se vychazi z prozitych zkusenosti a znamych reseni, ze kterych lze
novy a originalni vytvor sloZit.

Nelze zaménit slovo origindlni za slovo nové, jelikoZ fakt, Ze je vytvor novy
neznameng, Ze je nutné originalni ¢i kreativni. Spravnost zavisi na podminkach,
parametrech a zadanych pozadavcich problému, ktery se ma s pomoci kreativity
resit. O tom, zda toto Kritérium bylo splnéno, rozhoduje hodnotitel, kterym mtiZe byt
sam tvirce, ¢i zadavatel problému.

Aplikovatelnost neboli uZite¢nost dila 1ze soudit podle toho, jak dobfte spliiuje
vstupni poZadavky a jak efektivné funguje v praxi. Ne kazdé spravné reSeni je
zaroven i aplikovatelné. Tento problém je dobre vysvétlen prikladem v knize
Kreativita a jeji rozvoj od Petra Zaka.

,Pokud je napriklad vstupnim zaddnim ukol zvyseni vyroby, nebude asi kreativnim
resenim zavedeni 20hodinové pracovni doby za sménu na jednoho zaméstnance.
Takovy ndpad je sice novy a origindlni, zcela jisté by teoreticky mohl navysit produkci,
ale v zdsadé je nepouZitelny, neaplikovatelny.” (4)

Miru prinosu Ize hodnotit ze dvou uhll pohledu. Z pohledu materialistického,
kdy dilo naptiklad navySilo zisk, navstévnost ¢i efektivitu, a z pohledu vice
intelektudalniho, coZ je napriklad splnéni cile, sebeuspokojeni ¢i inspirace ostatnich.

(4)



4.3 Kreativni proces podle Wallase a Osborna

Obrazek 1 Ctyri faze kreativniho procesu podle G. Wallase

Graham Wallas tento proces rozdélil do ¢tyr fazi, které se vzajemné dopliiuji
a prolinaji. Prvni faze se nazyva preparace. Béhem ni probiha priprava materiali
ainformaci a vyuzivaji se vlastni zkuSenosti a dovednosti. V této fazi se zjisSt'uji
piiciny daného problému a je stanoven cil ¢i hypotéza.

Nasleduje faze inkubace, kterou Ize popsat jako prestavku. Pokud je mozek
neustale zahlcovan informacemi, neni schopny z nich nic vyvodit. Mezitim, co se
Clovék vénuje jiné Cinnosti, mozek stale pracuje na daném problému a nevédomeé se
tak resi.

Po téchto dvou fazich, které se ¢asto mohou opakovat, prichazi faze osviceni
neboli iluminace, a nastava takzvany ,aha efekt, pti kterém dochazi k nahlému
pochopenti a rozlusténi problému nebo alespon jeho podstatné ¢asti.

Na zavér nastava samotna realizace a verifikace. Tyto dva zdanlivé
samostatné procesy nelze provést jednotlivé, jelikoZ neni mozné reSeni posuzovat,
bez toho, aniZ by se provedlo. Stejné tak nic nepfindsi samotna realizace bez
zavérecného hodnoceni a evaluace.

Tento koncept se stal zakladem pro chapani a popisovani kreativity jako
procesu, i pies pochyby moderni psychologie ohledné fungovani inkubacni faze. Ta
tvrdi, Ze nelze jen pasivné polehavat a nic nedélat, ale je potreba aktivné podnécovat
mozek k podvédomému feSeni problému pomoci riznych technik ¢i kategorizace

nashromazdénych informaci. (3, 4)
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Obrazek 2 Model kreativniho procesu podle A. Osborna

Pfijeti mylenek

Dalsi pojeti tohoto procesu predstavil Alex Osborn, ktery je znamy zejména
diky invenci techniky brainstormingu. Wallastiv model doplnil, ¢imz vhodnéji
vystihnul proces kreativniho reSeni problému. Proces je inicializovan zjisténim
faktl. Jde o fazi stanovujici vSechny znamé fakty a informace, které jsou k danému

problému dostupné. To vede k fazi pojmenovani problému. (4)

1. Informace o
resitel

Y

Zdroj

T 2. Cinmost - feSeni

3. Zpétna vazba

Obrazek 3 Reseni problému

Problém obecné predstavuje obtiz, ktera omezuje ¢i brani dokonceni
konkrétniho cile nebo je ikolem, ktery je nutné splnit ¢i vytresit. Problémova situace
se skldda ze zdroje problému a tesitele, ktery se snazi dany problém resit. Pro tuto
fazije zadsadni presné a iplné pojmenovani vSech okolnosti, které problém zpiisobily
a stanoveni, jaky vysledek lze ocekdvat. Dochazi tak k celkovému zhodnoceni
situace.

Béhem faze ptipravy se shromaZzd'uji vSechny potiebné podklady souvisejici
s feSenim problému. Pfikladem téchto informaci jsou priizkumy ¢i rlizné statistiky,
rozhovory, odborné clanky, literatura a jiné podobné zdroje. Je uzitecné vyhledavat
také informace primo nesouvisejici s danym problémem.

Jakmile jsou dostupné vSechny potiebné vstupni informace, nastava faze
hledani ndpadu. Podle Osborna je pravé napad klicem k nalezeni reSeni problému.
Takovy napad lze efektivné nalézt pomoci metody brainstormingu. Pravidla této

metody jsou pro tuto fazi velmi diilezita, proto je na misté si je zde shrnout. Hlavni



vyhodou brainstormingu je generace velkého mnozstvi napadii za pomérné kratky
Casovy usek. Dulezité je zadny predloZzeny napad nekritizovat nebo odsuzovat,
naopak je idedlni tyto ndpady podporovat a stavét na nich. Kritika odradi ostatni
Cleny brainstormingu od predkladani novych napadi a tim lze pfijit o skvélé
navazné navrhy. Nezalezi, jak moc jsou napady Silené Ci nerealizovatelné, protoZe
i ony mohou inspirovat a dat zaklad pro vznik novému, genidlnimu napadu. Pokud
je Clenli brainstormingu vice, je vhodné omezit prekrikovani, mluvit jeden po
druhém a vSe zaznamenavat.

Faze nalezeni napadu neni samotnym fesSenim, jelikoZ nelze posoudit, zda
tento napad dany problém vyftesi i nikoliv. Je moZné momentalni napad pouZit jako
stavebni kdmen a pomoci zopakovani predchozich fazi na ném stavét a pouZit jej
jako podnét pro dalSi napady. V porovnani s Wallasovym modelem, tuto fazi lze
chapat jako konec iluminace.

Samotny napad k vyreSeni problému nestaci. Je tieba nalézt reseni, které je
hledanou odpovédi na dany problém. Napad se stava reSenim po ovéreni jeho
ucinnosti, jeho realizaci a praktickou aplikaci.

Faze zhodnoceni hodnoti a kritizuje nalezené reSeni. Vychazi z parametri
a pozadavkii zadanych na samém zacatku procesu.

Posledni faze je revoluéni vchapani komunikace mezi FeSitelem
a zadavatelem jako nedilnou soué¢asti kreativniho procesu feseni problému. Resitel
sdéluje zadavateli vysledek jeho snazeni, ceho bylo dosdhnuto a jakym zplisobem.

Zadavatel poskytuje zpétnou vazbu, hodnoti dosazeny vysledek a ovéruje, zda je

reseni skutec¢né splnéno. (4, 5, 6)



4.4 Kreativni proces podle Guilforda
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Obrazek 4 Schéma systému CPS z knihy P. Zaka, Kreativita a jeji rozvoj

Model psychologa Joye Paula Guilforda vychazi z Wallasova modelu kreativniho
procesu a poprvé se zde vyskytuji i takzvané tinikové faze. Oznacuje se zkratkou
systém CPS, z anglického souslovi ,creative problem solving” a moderni
psychologie z néj vychazi dodnes.

Cely proces inicializuje vnéjskovy vstup somatické povahy, respektive
neurcity pocit rozporu mezi tim, co se o¢ekava a skutec¢nosti. Tento pocit je vyvolan
bud’ samotnym reSitelem, nebo zadavatelem. Pokud problém neni zaregistrovan,
nemiize dojit k filtrovani pozornosti na dany problém a tim dochazi k prvni inikové
fazi.

V ptipadé, Ze se problém zaregistruje a ¢lovék se na néj zaméri, stava se z néj
vstupni impulz a zac¢ind faze poznavani problému. Podobné jako v predeSlém
modelu, v této fazi se ziskavaji nové informace a vstupy, filtrované podle zadanych
poZadavku. K druhému tuniku miiZe dojit ze strachu, Ze kol je prilis slozity a reSitel
jej neni schopny splnit.

Pokud reSitel prekona i druhy unik, prichazi faze produkce odpovédi. Zde se
vyuzivaji informace ziskané ve fazi poznavani problému a na jejich zakladé se
vytvori napady, jak problém fesit. Zde miZze dojit k dalSimu, tFetimu tniku, ktery je
nazyvan také jako kreativni autismus, kdy resitel dospéje k zavéru, Ze tato prvni

myslenka nebo jednoduché reseni je dostatecné pro vyieseni problému.



2 D4

Pokud se reSitel rozhodne v procesu pokraCovat, vezme napad z predeslé
faze, zrealizuje jej a pozoruje, jak funguje v praxi. Tim se ziskavaji nové uzitecné
vstupy, které se stejné jako u predeslych vstupi filtruji. Pokud dana aplikace reSeni
problému funguje a jizZ nepredstavuje vyzvu, dochazi ke ¢tvrtému tuniku.

MiiZe se stat, Ze problém neni zcela vyiesen a stale predstavuje prekazku, tim
padem opét nastava faze produkce. Za predpokladu, Ze se resitel vyhne i poslednimu
patému uniku, neukon¢i proces pred samotnou realizaci a zhodnoceni nového
feSeni, je toto reSeni zrealizovano.

S Guilbertovou technikou kreativniho reSeni problému souvisi dva dilezité
pojmy. Tykaji se mySleni a popisuji rozdilnou praci s informacemi v souvislosti
s mozkovou hemisférou. Leva hemisféra, predstavujici konvergentni mysleni, je vice
logicka a analyticka. Kombinuje informace do jednoho kone¢ného vysledku. Naopak
prava hemisféra, oplyvajici divergentnim myslenim, preferuje intuitivni pristup
a syntézu. Z konkrétni situace vyvozuje razné zavéry, tudiz vysledkem tohoto
mysleni je vice tfeSeni. Dilezité je dodat, Ze jak jiz bylo ukazano pti popisu
brainstormingu, je idedlni tyto dva styly mysleni propojovat a oba tak ucinné
aplikovat a zapojovat do kreativniho procesu. Jinak receno, divergentni mysleni
vygeneruje spoustu napadi, které poté konvergentni mysleni zpracuje a poskytne

konecné reseni. (4, 6)

4.5 Prekazky kreativity

Spolu se zkuSenostmi a znalostmi, jenz se pri kreativité aplikuji, je dlilezité znat
i co ji omezuje a jak takové ,prekazky“ prekonat. Rozpoznani téchto bloki a jejich
ucinnd neutralizace a nasledné zamezeni jejich opakovani vyrazné zlepSuje
a zvétsuje kreativitu ¢lovéka.

RozliSuji se tri druhy prekazek. Prvni prekazka zabranuje rozvinuti kreativnich
schopnosti, coZ znamena neschopnost danou schopnost aplikovat. Jako ptiklad
takové prekazky silze predstavit nasledujici situaci. Je zadan tikol nakreslit na papir
¢tverec. Tento ukol neni pro resitele problém, jelikoZ vi, jak vypada Ctverec a zvladne
jej nakreslit, avSsak nema k dispozici Zddnou tuzku, pero i jinou psaci potiebu, tudiz
nemtze svou schopnost nakreslit Ctverec pouzit. Prekazkou mize byt i Spatné

zadané, nereSitelné zadani, které brani kreativité jako procesu. I pres to, Ze ma
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Clovék pozadované schopnosti zadani problému vyreSit, neni toho schopen. Jako
priklad této prekazky si lze predstavit papir, na kterém jsou nakresleny dva ¢tverce.
Ukolem je Fict, ktery z obrazki je kruh. Re$itel ma schopnost rozpoznat kruh, avsak
mezi dvéma c¢tverci kruh nalézt nelze. Posledni prekazku si kazdy c¢loveék vytvari
sam, pokud je rozhodnuty ukol bojkotovat a nereSit. Jde o prekdzku ovliviujici
kreativitu jako postoj. (4)

Tyto prekazky maji nespocet diivodii, a neni vzZdy jednoduché se jich zbavit. Na
tuto problematiku existuje mnoho rtznych nahledd, avsak Zadna studie se zatim
nezabyvala jejich klasifikaci ¢i metodami jejich odstranovani. MiZe se jednat
o vnitini pirekazky, vychazejici ze samotného clovéka, vnéjsi, které zpiisobuje okoli
nebo jejich kombinace. Mezi nej¢astéjsi vnitini prekazky patfi napriklad vlastnosti
a zplsob mysleni samotného Clovéka. Bylo prokazano, ze urcité druhy osobnosti
maji lepsi predpoklady pro kreativitu. Pokud se tyto osobnostni druhy rozdéli podle
teorie, které dal zaklad jiz stredovéky lékar Hippokratés, lze rozeznavat cCtyri
osobnostni kategorie, kterymi jsou sangvinik, melancholik, cholerik a flegmatik.
Toto rozdéleni pozdéji doplnil Carl Gustav Jung, ktery k jejich clenéni pridal rozliSeni
podle libida. Oznacuje je jako introvertni, sorientaci do vlastniho nitra,
a extrovertni, které je naopak orientovano do vnéjsiho svéta. Lidé s temperamentem
sangvinika Ci cholerika a extroverti jsou vice kreativni nezZ melancholici, flegmatici
a introverti. Negativni a kriticky zplisob mysSleni je prekdzkou i pro kreativni
mysleni. Lidé stouto povahou jsou vétSinou skepticti ke zkouSeni novych,
neotielych véci a drzi se radsi starych zajetych koleji. Tato prekazka ovliviiuje lidsky
postoj k problému a clovék s melancholickou, flegmatickou nebo introvertni
osobnosti musi vystoupit ze své komfortni zény a postavit se danému problému.
Prekondani této prekazky byva velmi sloZité, a i kdyZ se ¢lovéku podafi ji prekonat,
cekaji na néj dalsi nastrahy. (4, 7)

Z této prekazky vychazeji problémy tykajici se mysleni. Kreativni ¢lovék musi
byt flexibilni jak v pohledu na véc, tak vsamotném kreativnim procesu. Tuto
flexibilitu dobie popisuje Petr Zak v dile Kreativita a jeji rozvoj.

,Predpoklddejme, Ze se ndm v jedné situaci maximdlné osvédcil brainstorming
jako idedlni kreativni technika a my jsme se rozhodli jej prosazovat pro kaZdé sezeni.

Zanedlouho miiZeme zjistit, Ze skupina, se kterou pracujeme, prapodivné zvedd oboci
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jen pri vysloveni slova brainstorming a ve vysledku je ubrainstormovdna k smrti.
Technika je technika, myslenka je myslenka. Schopnost flexibilné opustit jednu
techniku pro druhou, lepsi, schopnost pruzné a efektivné ménit riizné bryle, kterymi
nahliZime na problém, to jsou vlastnosti kreativniho jedince.” (4)

Nikdy nelze na véc pohliZet pouze z jednoho dhlu pohledu, v ¢em napomaha
zapojeni vice lidi do kreativniho procesu. Rizni lidé prinaseji rtizné napady
a uchopeni problému, které miize vyustit ve velmi kreativni a chytré reSeni. Pokud
ma tedy ¢lovék pocit, Ze na dany problém nenaléza novy uhel pohledu, je vhodné
vyhledat jiného Clovéka Ci celou skupinu a zapojit je do kreativniho procesu.
Pti praci se skupinou je tfeba davat pozor na jedince, ktefi by chtéli nad skupinou
kontrolu a chtéli prosazovat pouze své napady a reSeni. Velkym problémem je,
pokud je timto ¢lovékem samotny zadavatel. Ten mize skupinu a samotny proces
omezovat jiz samotnym zadanim, které je prili§ limitujici, nebo odbytym
hodnocenim a priklonénim se kvlastnimu napadu. Vtomto piipadé je situace
bezvychodna. Pokud se nelze se zadavatelem domluvit, neni moZné tuto prekazku
piekonat. Podobny problém muze nastat i pti samotné skupinové schiizi. Zadavatel
nebo dominantni ¢len skupiny se snazi prosazovat své vlastni napady a kritizuje
ostatni. Takového clena je tfeba usmérnit a v krajnim pripadé ho ze schiizi aplné
vynechat.

Clovéka vyrazné ovliviiuji jeho emoce, které mfiizou pisobit pozitivné
i negativné. Ovladnuti téchto emoci miiZe vyrazné pomoci pti rozvijeni kreativity.
Goleman oznacuje zvladani vlastnich emoci za klicovou ¢ast konceptu emocni
inteligence. Diilezitost emoci popisuje i McLeany ve své teorii trojittho mozku,
kde emoce aktivuji cely limbicky systém, ktery se stara o ovladani lidskych pociti,
a zaroven se ucastni i procesti v kratkodobé pameéti. Vyznamnou negativni emoci,
jenZ ¢lovéka omezuje v kreativité, je strach. Jedna se o automatickou obranu mozku
proti hrozbam, at’ uz jsou realné ¢i nikoliv. MliZe mit mnoho pricin a zptsobuji ho
jak podnéty z vnéjsi, tak z vnitrku ¢lovéka. Co se tyka kreativniho procesu, lze se
setkat s mnoha typy strachu. Resitel se mfiZe obavat napiiklad toho, Ze na dany tikol
nema dostatek prostifedki a nezvladne jej vyreSit. Tyto prostiedky mohou
predstavovat potrebné informace C€i samotné kreativni dovednosti nezbytné

k feSeni ukolu. Obavat se miiZe i situace, kde predlozené reSeni bude odmitnuto,
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¢i dokonce zesméSnéno. Prvnim krokem, jak strach prekonat je ho identifikovat
a zachytit, za jakych podminek vznika. Kazdy ¢lovék na strach reaguje a vyporadava
se s nim jinak. Mezi €innosti, které pomahaji strach a obecné i stres jim zplisobeny
zredukovat, patii napiiklad cviceni nebo naopak nicnedélani a relaxace. Pokud je
strach opravdu silny a pretrvava déle, nez by mél, je vhodné vyhledat odbornou
pomoc. Poté, co prvotni strach a stres opadne, je mozné se mu postavit a tim jej
nejefektivnéji prekonat. Ve vétsiné piipadi je predstava o tom, co by se mohlo stat,
mnohem hrozivéjsi nez realita a pri pristim setkani s touto prekazkou bude strach
minimalné mensi neZ napoprvé. (4, 8)

Za prekazku lze povazovat i fyzickou kondici. Gardner (1999) a Buzan (2003) ji
predstavuji jako nedilnou soucast mysleni Clovéka a vyznamnou predispozici
pro efektivni praci mozku. Lidsky mozek ma své limity pro to, jak dlouho je schopen
pracovat v kuse. Z tohoto diivodu je nutné stanovit délku a intenzitu pirestavek.
Fyzickou kondici je moZné zlepSovat a udrZovat pomoci aktivniho cvic¢eni
nebo pomoci malych zmén denni rutiny tak, aby vedla k vétSimu pohybu. Napriklad
hromadnou dopravou ¢i autem a misto toho vyuZit kolo nebo jit pésky. Idedlni je,
byt aktivni alespont 150 minut za tyden a nesedét déle neZ hodinu bez alespo1i dvou
minutového pohybu. S timto problémem souvisi i Spatna dieta, na kterou poukazuje
Howard (1998). Obzvlasté problémovy je priliSny prijem jednoduchych cukri
a nedostate¢na konzumace bilkovin a cukrt sloZenych. (4, 9)

Nedostatek Casu je jeden znejCastéjSich problémi spojenych s obecné
jakymkoliv procesem. Cas je jeden z nejvzacnéj$ich zdrojfi, se kterym ¢lovék musi
pracovat. Pokud se Clovék dostane do ¢asové tisn€, dostavi se stres, ktery negativné
ovliviiuje kreativitu a miize se stat nemoznym nalézt idedlni kreativni eSeni. Této

prekaZce lze predejit pomoci planovani a rozvrZeni vlastniho ¢asu. (4)

4.6 Shrnuti kapitoly

Kreativita je proces, pti kterém je vytvoreno néco nového, co predstavuje prinos
pro spolec¢nost. Pokud by lidé nebyli kreativni, nebylo by mozné vytvorit mnohé
vymozenosti moderni doby. Predstavuje nezbytnou podminku pro budouci rozvoj

nejen spolecnosti, ale i lidské rasy jako takové. Pro jeji spravné vyuZiti a provedeni
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je tieba znat, co kreativita je, jak ji poznat a jak funguje. Lze ji definovat pomoci Ctyt
kritérii, kterymi jsou originalita, spravnost, aplikovatelnost a prinos. Zasadni
pro kreativitu je kreativni proces, jenZ funguje ve vice fazich. Pivodni Ctyri faze
od Wallase a Osborna, preparace, inkubace, iluminace a verifikace, byly pozdéji
rozvinuty Guilfordem, ktery k jejich modelu ptidal filtraci a iniky, kterym je potieba
se vyhnout pro uspésné dokonceni kreativniho procesu. Obezndmeni s prekazkami,
které omezuji Kkreativitu jako schopnost, postoj €i proces, je napomocné

pri jejich prekonavani a prevenci.
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5 E-learning

Vyvoj na poli informacnich technologii ovlivnil pristup populace ke vzdélavani
a zménil se nejen nahled na informace samotné, ale i metody prace s daty. Papirové
seSity a u¢ebnice na mnoha mistech nahradili pocitace a tablety. Vyuka se z urcité
casti presunula na internet a doslo ke vzniku e-learningu. V dnedni dobé je béZnou
soucasti distancni vyuky a obecné predavani znalosti na internetu. E-learning
je slozen zvice aspektli, které spolu mohou, ale nemusi tvorit uceleny systém,
coz ztézuje jeho obecnou definici.

Prvnimi prikopniky této vyuky byly zahranicni vysoké Skoly,
které v Sedesatych letech experimentovali s novou technologii a stali za vznikem
takzvanych vyucovacich automatii. Ty se vzhledem ke své slozitosti a nevelké
ucinnosti priliS neujali. Behem osmdesatych let doslo k rozsireni osobnich pocitaci
i do domacnosti a zapocalo tak vyuzivani téchto technologii ke vzdélavacim uceltim.
Nasledovalo zavedeni e-mailové komunikace, off-line nosi¢li jako CD a DVD
ainternet se zacal rozsifovat po celém svété. Dalsi vyvoj pokraCoval zejména

na univerzitach a pozdéji zacal vznikat e-learning pro komerc¢ni ucely v podobé

online univerzit, které nabizely veSkerou vyuku a certifikat Cisté pres internet. (10)

5.1 Definice

E-learning je Siroky pojem oznacujici odvétvi informacnich technologii, hojné
vyuzivanych zejména ke vzdélavacim ucelim. Obsahuje mnoho dil¢ich aspektt
avzhledem kjeho rychlému vyvoji dochazi k odchylkam vjeho definici. K tém
nejcastéjSim patri napriklad tyto.

,E-learning je vyuka s vyuZitim vypocetni techniky a internetu” (Korviny, 2005).

,E-learning je vzdéldvaci proces, vyuZivajici informacni a komunikacni
technologie k tvorbé kurst, k distribuci studijniho obsahu, komunikaci mezi studenty
a pedagogy a k rizeni studia“ (Wagner, 2005).

»Jde o takovy typ uceni, pri némz ziskdavadni a pouZivdni znalosti je distribuovdno

a usnadriovdno elektronickymi zarizenimi“ (Zounek, 2009, s 37-38).
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Obrazek 5 Zakladni sloZky e-learningu podle A. Baresové

Lze shrnout, Ze pojem e-learning je vniman velmi Siroce a ze zakladu obsahuje
vyukové kurzy a podklady pro uceni, coZ jsou napriklad studijni texty, prezentace,
animace, videa nebo online odkazy. MtiZe obsahovat i prostiedky ve vétsiné piipadi
spravované pomoci LMS, zanglického spojeni learning management system,
neboli ridici systém vzdélavani. Zprostredkovava komunikaci studenta s vyucujicim
a ostatnimi studenty nebo samotné rizeni celé vyuky. E-learning lze vyuZivat nejen
na Skolach, ale i ve firmach za ucelem Skoleni zaméstnanci ¢i volné na internetu
v podobé dovednostnich kurzii. Pro tucely této prace je definice e-learningu
stanovena jako takovy zptsob vyuky, jenz je distribuovan za pomoci elektronickych
zatizeni a internetu.

Vyuku je mozné realizovat v nékolika podobach. Prvni podobou je off-line
vyuka, pti které student neni pripojen k internetu, a vSechny dostupné materialy
jsou uloZeny na zatizeni. Nevyhoda spocivd v omezeném studijnim materidlu
a omezenim vyhody hypertextl. Vzhledem k témto omezenim off-line je tato podoba
vyuky spiSe na dstupu a upiednostiiuje se on-line vyuka. Ta je realizovana pomoci
internetového pripojeni a dovoluje tak okamZitou komunikaci mezi uciteli
a studenty napiiklad v podobé videohovorti a virtualnich tiid. Kurzy a komunikace
jsou spojeny v LMS systému, jehoZ pomoci lze okamzité poskytnout zpétnou vazbu
a hodnotit studenty. Tato vyuka muize probihat dvéma zptlsoby, synchronnim
a asynchronnim.

Synchronni vyuka obsahuje ¢innosti, jenZ studenti vykonavaji ve stejnou chvili

a maji prileZitost navzajem interagovat i pres fakt, Ze se vdany moment nachazi
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na rozdilnych mistech. Takovymi ¢innostmi jsou napiiklad schiizky, konzultace
Ci skupinové chaty. NejznaméjSi a nejpouZzivanéjsi formou synchronni vyuky
je vyucovaci hodina primo ve Skole, kde se studenti i ucitelé potkavaji tvari v tvar,
mohou mezi sebou vést dialogy a dochazi k okamZité interakci. MoZnost interagovat
s ostatnimi umoZiiuje studentiim pracovat na skupinovych projektech ¢i si mezi
sebou vyménovat informace a zkuSenosti. Diky soutéZivosti se studenti navzajem
motivuji k lepSim vykonlm. Pri otdzce se studentovi dostane okamzité odpovédi
s moznosti vést dialogy a debatovat.

Asynchronni vyuka naopak obsahuje cinnosti, jenZ student vykonava
samostatné ve svém volném Case. Prikladem této vyuky je klasické uceni
se z ucebnic ¢i skript a vypracovavani domacich ukolt. Tento zpisob vyuky omezuje
praci ve skupiné a potlacuje jeji vyhody. Motivace, stejné jako u off-line vyuky, musi
vychazet ze strany studujiciho. Naopak za prednosti tohoto zplisobu vyuky lze
povazovat nezavislost na casovém rozvrhu a rozvrZzeni c¢asu studia tak,
aby studujicimu vyhovoval.

Ve Skolstvi je nejpouZivanéjsi variantou e-learningu takzvany blended
learning neboli kombinovana vyuka. Jedna se o kombinaci prezen¢ni vyuky a online
vyuky, kterd slouzi jako prostfedek pro individudlni vzdélavani i mimo Skolu.
Jeho podminkou je nalezeni spravné kombinace pro optimalni fungovani. Je potreba
vyuzit spravné aktivity jak synchronni, tak asynchronni vyuky a slozit tak idealni

kurz pro dany predmét. (10, 11)

5.2 Vyuziti

S e-learningem se v modernim svété lze setkat béhem témér celého lidského
Zivota. Je rozSifen celosvétové a nejcastéji se vyuziva za ucCelem vzdélavani.
Pokud se s nim c¢lovék nesetka jiz na zakladni ¢i stfedni Skole, jisté jej nalezne na
vysoké Skole, pro kterou je tento zptlisob vyuky defacto vyzadovany. Znalosti
predavané timto zplisobem jsou omezeny na zakladé cilové skupiny. Ke kurzim
mivaji pristup pouze aktualni studenti daného oboru v konkrétnim ro¢niku.

Ani po dostudovani e-learning neztraci na hodnoté, jelikoZ ho mnoho firem
vyuziva ke Skoleni svych zaméstnanct. Tyto e-learningové kurzy jsou piimo cileny

na urcitou uzkou skupinu lidi a maji za cil naucit pracovniky novym postupiim,
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smérnicim ¢i technologiim. Stejné jako ve vzdélavani ma k témto kurzim pristup
pouze urcitd skupina lidi napriklad podle pracovisté ¢i pracovni pozice.
Toto vyuCovani  je  zprostfedkovdno  pomoci  e-learningovych  webi
jako jsou lynda.com neboli LinkedIn Learning, iTutor, Udacity ¢i dedikovanych
internich webovych aplikaci.

Kromé e-learningovych kurzi, které ¢clovék musi absolvovat za ticelem udrzeni
prace ci Skoly, existuji kurzy zaloZené na dobrovolnosti, které slouzi k zabaveni
¢i zdokonalovani konick ¢i zajmi. VétSinou jsou realizovany asynchronni vyukou,
a mohou probihat pres internet na zakladé dobrovolné ucasti.
V nékterych pripadech se lze setkat i se synchronnim provedenim téchto kurzd,
které mohou probihat osobné. Ty jsou zaloZeny na prifazeni kantora studentovy
a spolecnych konferencich ¢i schiizkach. Prikladem téchto kurzl jsou naptiklad
jazykové kurzy ¢i kreativni kurzy urcené pro zdokonalovani sama sebe. Lze je nalézt
volné na internetu, ale ve vétSiné pripadil je nutnosti si je zakoupit.

Momentalni situace e-learningu je silné ovlivnéna pandemii COVID-19,
ktera ovlivnila mnohé aspekty spolecenského zivota. Ke dni 10. 4. 2021 je potvrzeno
pies 130 miliénl pripadli onemocnéni touto nemoci. Momentalné je touto situaci
stale ovlivnéno pres 135 miliént studentl. Dochazi k omezeni kontaktu osob
auzavieni vefejnych mist, zejména Skol a ostatnich vzdélavacich instituci.
Jedinou moznosti, jak ve vyuce dale pokracovat je dalkova vyuka a e-learning.
Vétsina studenti a uciteld si tak nedobrovolné musi e-learning vyzkouset a osvojit.
Obzvlasté velky problém nastal u kantord, ktefi s e-learningem nikdy nepracovali
a ¢asto nemaji ani dostatecné technické znalosti pro jejich realizaci a spravu. S fadou
nesnazi a problémi se setkavaji také studenti. Vzhledem k nahlému prechodu
z prezenc¢ni vyuky na distanc¢ni je zplsob vyucCovani znacné zmateny, coz odrazi
e-learningové kurzy a materidly, ze kterych je Casto narocné ziskat dilezité
informace o pribéhu kurzu, ¢i dostupnych materialech. Platformy ve Skolstvi
doposud vyuZivané spiS jako doplnék vyucovani, se stavaji hlavnimi prostredky
pro vyuku a komunikaci. Témito platformami jsou napiiklad Moodle ¢i Blackboard.
Velky narust uzivateld zaznamenaly také platformy vice zamétfené pro firemni

komunikace, jako je Microsoft Teams, Zoom Meeting nebo Google Meet. Spolu s nimi
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byl vétsi zajem i o dobrovolny e-learning a uZzivatelska zdkladna webi jako Udemy

¢i Coursera se vyrazné zvétsila. (12, 13, 14, 15)

5.3 Komparace e-learningovych stranek zamérenych na

kreativitu

Stranky stimto zaméfenim jsou v porovnani s e-learningem vyuZivanym
ve Skolstvi ¢i zaméstnani zaloZené Cisté na dobrovolnosti a vili ¢lovéka. Z tohoto
diivodu predstavuje vhodné vyuZiti prednosti a neutralizace nedostatki
pro kreativni e-learning zasadni predpoklad pro jeho tspésnost. Pro porozuméni
avymezeni téchto kladli a zaporl je nutno analyzovat a porovnat jiz fungujici

e-learningové weby se zamérenim na kreativni tvorbu.

5.3.1 Udemy

Vv

NejuspésSnéjsi web zaméreny na rozvoj rozsahlé skaly dovednosti od byznysu
a marketingu po design a uméni je Udemy. Obsahuje kurzy, jeZ jsou rozdélené
do jednotlivych moduld a mohou obsahovat nau¢né texty, videa ¢i zavérecné testy.
Web byl zaloZen roku 2010 a od tohoto data jej vyuzilo vice neZ 300 miliént

studenti a obsahuje vice nez 150 tisic kurz.

Courses from €9.99
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courses you care about
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Obrazek 6 Domovska stranka Udemy
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Udemy ma jednoduchy design, jenZ neni priliS preplnény a je snadné se naném
orientovat. Neni sloZité se na webu navigovat a vyhledavat potrebné informace.
Po registraci, jenZ je velmi snadna se objevuji personalizované doporuceni,
které jsou velmi napomocné, jelikoZ z dlivodu velkého mnoZstvi kurzli mize byt
slozité nalézt ty vhodné. Vzhledem k velkému mnozstvi kurzii je nezbytné pomoct
uzivateli pfi jejich vybéru. K tomu slouZi podrobny filtrovaci systém, jenz zvladne
kurzy rozdélit dle mnoha kategorii obsahujici napriklad slozitost, délku, jazyk
a hodnoceni kurzu. Jednotlivé kurzy obsahuji popis a obsah kurzu, jaké znalosti zde
Clovék ziska a hodnoceni s recenzemi. Dostupny je i ndhled, jenZ nejlépe vypovida
o tom, jak bude kurz vypadat. Na Udemy lze nalézt okolo Sest set neplacenych kurzi
dostupnych ve vice jak Sedesati jazycich. Za posledni rok kvalita téchto kurzi
vyrazné poklesla. U¢elem této zmény je motivovat uZzivatele pro nakup placenych
kurzli, jenz jsou kvalitnéjsi, ale vnékterych pripadech vyrazné draZzsi.
Jeden z nejdrazsich kurzi stoji 200$, coz je v prepoctu na Ceské koruny okolo

4000Kk¢. Jejich uspéSnym splnénim lze ziskat certifikat. (16, 17)

5.3.2 Coursera

Dalsi uspésny web stojici za zminku je Coursera. Tato stranka nabizi nejen
samostatné kurzy, ale také specializace a moZnost ziskat z daného tématu diplom.
Zaméruje se na mnoho riiznych odvétvi ¢innosti, mezi nimiz se nachazi i kurzy
uméni a humanitnich véd. Web vznikl roku 2012 a momentalné ma pies 150 miliéont
studentti a skoro 4 tisice kurzl. Primarné se soustiedi na partnerstvi s univerzitami

a spole¢nostmi.
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coursera TT— B Forkotrpke Forstudents L

Learn Without
Limits

class universities and companies.

m e

We collaborate with 200+ leading universities and companies

{rperia Colege  Stanford @ Penn

L ituNnois Duke Google m

Obrazek 7 Domovska stranka Coursera

[ Coursera ma jednoduchy design a navigace neni sloZita. JiZ na tvodni strance
Coursera dava najevo, Ze je zamérena vice akademicky a ptlisobi tak odbornéji.
Prvni véc, kterou navstévnik na webu uvidi je pobidnuti k registraci a seznam
partnerd. Jakmile navstévnik definuje téma hledaného kurzu, podobné jako
u Udemy lze upresnit hledané kurzy pomoci filtrovani obsahu obsahujici podobné
kategorie. Rozkliknutim kurzu se navstévnik dozvi zadkladni informace o kurzu,
jeho obsah a v ptipadé specializace i dil¢i kurzy a hodnoceni. Lze zde nalézt pres tisic
riznych kurzi v deseti jazycich. Pro nékteré své kurzy, jenZ byvaji velmi kvalitni,
Coursera nabizi moZnost ztcastnit se jich zdarma za podminky, Ze po dokonceni
kurzu student neziska Zadny certifikat. Tento certifikat je ovéireny a obsahuje nazev
kurzu, jméno instruktora a po ovéreni i jméno studenta. O kvalité a vérohodnosti
tohoto certifikatu vypovida logo organizace, pod kterou tento kurz spada a URL

pro verifikaci pravosti. (17, 18)

5.3.3 Skillshare

Popularni strankou, jenZ se zabyva C(isté kreativnimi dovednostmi
je Skillshare. Funguje od roku 2011 a od té doby je zde zaregistrovanych okolo 9 tisic
uzivatell. Lze Fict, Ze se jedna o komunitu sloZenou z lidi, jenz se zajimaji o kreativitu

a chtéji si své dovednosti budto zlepSit nebo pomoci ostatnim.

21



Kurzy jsou realizovany pomoci vzdélavacich videi a jejich zavérem nebyva test,

ale dokonceny projekt, na némz studenti béhem kurzu pracovali.

|| Toamptans | signin '|

Explore your creativity

Get started for free

Continue with Facebook

Continue with Google

Continue with Apple

or

Sign Up Using Email

Discover Lifelong Learning.

All Categafies Animation Design lilustration Lifestyle Photo & Film Business Writing

Obrazek 8 Domovska stranka Skillshare

Pti pohledu na Gvodni stranku Ize usoudit, Ze jejim cilem je v navstévnikovy
probudit kreativitu a motivovat pro vyzkouseni nabizenych kurzd. Clenéni kurzi
je rozdéleno do tif zakladnich kategorii, create, build a thrive neboli vytvaret, stavét
a prosperovat. Pod kategorii create se vyskytuji umélecké kurzy jako animace,
ilustrace ¢i hudba. Nazev build oznacuje kurzy zamérené na byznys a management
a pod pojmem thrive lze nalézt kurzy pro produktivitu a lifestyle. Samotny kurz
obsahuje popis kurzu, diskuse a zhodnoceni kurzu na zakladé tii Kkritérii.
Zak zhodnoti pro jak pokro¢ilého studenta kurz je, co se mu na kurzu libilo nejvice
a zda kurz splnil jejich o¢ekavani. Kazdy kurz ma avodni video slouzici jako nahled
na to, jak kurz vypada. Dostat se ke kurzlim, placenym ¢i neplacenym, ma uzivatel
pouze pokud je zaregistrovany. Nemusi mit nutné zakoupeny prémiovy ucet,
ale pri samotné registraci jsou vyZadovany informace o platebni metodé
a automaticky se tak aktivuje predplatné, jenz uZivatel musi nasledné zrusit,
pokud nema zajem po sedmidenni zkuSebni Ihlité prémium vlastnit. Za zminku stoji

i fakt, Ze velka vétsSina kurzi je dostupna pouze v anglictiné. (18, 19)
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5.3.4 Domestika

Narozdil od predchozich stranek, je Domestika vyhradné zamérena
na Kkreativitu a vice alternativni témata s ni spojena. Pravé dliraz na kreativitu ji déla
jedinec¢nou. Plivodné vznikla jako socidlni médium a od roku 2013 jeji sluzby vyuzilo
pres 6 milioni lidi. Diky pivodu této stranky je mozné vytvorit si vlastni profil a byt
tak v kontaktu s profesiondly i ostatnimi studenty. Kurzy jsou podobné jako
u Skillshare realizovany pomoci videi, jeZ jsou vyrabény interné zameéstnanci

Domestiky a béhem nichz student pracuje na projektu.

DOMESTIKA Couses v Projects (R0 ==

Domestika is a community
for creative people

Learn from expert professionals and join
the largest online community for creatives.

View courses Create your free account

Learn by Doing

Get access to the best Online Courses for Creatives. Interact with the best professionals and discover the creative world's best-kept secrets.

Obrazek 9 Domovska stranka Domestika

Podobné jako u Skillshare, jiZ prvni pohled na domovskou stranku vzbuzuje
v Clovéku motivaci byt kreativni a vyzkouset si jeden z nabizenych kurzi. Ty jsou
rozdéleny dle kategorii jako ilustrace, animace, vyrabénti i kaligrafie. Kazdy kurz
je dobre popsan a obsahuje informace o tom, jak bude kurz probihat, pro koho
je urcen, v jakych jazycich je dostupny a jeho hodnoceni. Nechybi zde ani dvodni
video vysvétlujici pribéh kurzu. VSechen obsah Domestiky je placeny, avSak pokud
je produkt jednou zakoupen, ma k nému kupujici neomezeny pristup. Vzhledem
ktomu, %e se jedna o spole¢nost ptivodné ze Spanélska, je vétsina audia videf

ve Spanélsting, a i pres to, Ze témér vzdy jsou k dispozici titulky, mtZe byt tento fakt
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neprijemny a predstavuje urcitou jazykovou barieru. Na druhou stranu jsou kurzy
zhotovovany experty z oboru a vzhledem kinterni produkci maji vzdy stejnou
formu i kvalitu. Za kazdy dokonceny kurz student dostava certifikat. Domestika
poskytuje také formu prémiového uctu, diky kterému lze dostat pristup k urcitym

kurzlim, které se pravidelné obménuji bez dodatecného doplaceni. (20, 21)

5.3.5 Porovnani

Analyza jednotlivych kreativné zamérenych stranek ukazuje, Ze i pres rozdilné
zaméreni je web vZdy prehledny a obsahuje adekvatni systém tridéni obsahu
¢i tiidéni kurzd, jehoZ propracovanost zaleZi na mnoZstvi kurzd. Cim vice kurzt web
obsahuje, tim vétsi a lepsi zplisob tridéni obsahu je tieba, aby mohl uzivatel nalézt
relevantni kurz. Zaroven je z popisu kurzu ihned jasné, o ¢em kurz je, jak dlouho
bude trvat a pro jak pokrocilé uzivatele je. Velkou vyhodou zejména u placenych
kurzi je moznost shlédnuti avodniho videa, jenZ predstavuje formu vyuky a uvede
uzivatele do problematiky kurzu. Pro snadnou navigaci na strance je treba
navrhnout design, jenZ bude jednoduchy, a zaroven je tfeba, aby podnécoval
kreativitu a motivoval. S motivaci souvisi i prace na projektech, jenZ se osvédcila
u vétSiny kreativnich kurzii z analyzovanych stranek. Dalsi faktor, jenz ovliviiuje
chut se kurzu zuacastnit je jeho cena. Pro maximalni motivaci je vhodnéjsi
prezentovat pouze kurzy, které jsou volné dostupné, bez nutnosti placeni
Ci registrace.

Lze také poukazat na nékolik véci, které jsou nedostatkové a zaporné ovliviiuji
celkovy dojem. Vzhledem k dtilezZitosti vzbuzovani kreativity by web nemél vypadat
az priliS odborné. Na druhou stranu je nutnosti, aby mély kurzy urcitou uroven,
aproto je treba si davat pozor na neplacené a komunitou vytvorené kurzy,
jejichZ kvalita by mohla byt pochybna. S tim souvisi i moZnost ziskani certifikatu,
jenZ kurzu dodava urcitou zaruku kvality, a proto je vhodné vybirat kurzy, u kterych
je mozné jej ziskat. To ovSem nemusi byt vZdy moZné, jelikoZ jsou prioritné vybirany
kurzy zdarma. Jak bylo vysvétleno v kapitole kreativita, ¢as je vzacny zdroj,
jehoZ nedostatek mize plisobit negativné na kreativni proces. Z toho diivodu je lepsi
zahrnout Kkurzy, které nejsou casové omezené. Poslani kreativnich webi

je poskytovat znalosti pro kohokoliv, kdo ma zajem se naucit kreativnim
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schopnostem a dovednostem. Z toho divodu mize byt povinnd registrace
prekazkou, jelikoz i ta v mnohych pripadech vyZaduje zadani platebnich informaci

a automatického aktivovani prémiového uc¢tu v ramci zkusebniho obdobi.

5.4 Shrnuti kapitoly

E-learning je hojné vyuzivany prostfedek pro vyuku ve Skolstvi, Skoleni
zameéstnanci ¢i pro zlepseni svych konicku. Ve svété je hojné pouzivany a obzvlasté
za posledni rok se z divodu pandemie rapidné zvysilo jeho vyuziti, coz vypovida
o efektivité a vhodnosti této technologie pro predavani znalosti. Jeho definice je
riznoroda, proto je v ramci této prace e-learning popisovan jako zplisob vyuky, jenz
je distribuovan za pomoci elektronickych zarizeni a internetu. Pro uUspésné
vytvoreni e-learningového portalu zaméreného na kreativni tvorbu je tfeba vzit
v ivahu pirednosti a nedostatky takové vyuky a pomoci komparace podobné
zamérenych stranek je vyvodit.

Stru¢né shrnuto, e-learningovy portal, jenZ je vysledkem této prace musi byt
prehledny a obsahovat adekvatni zpiisob tridéni obsahu. Vhodny design je
jednoduchy, ale kreativni a motivujici. Portal obsahuje bezplatné a dostupné kurzy
i bez registrace, které jsou vybirany podle jejich kvality v ¢eském nebo anglickém
jazyce. Takovy kurz by mél idedlné obsahovat i individualni projekt. Je nezbytné

kurzy popsat a zminit, pro koho jsou urcené.
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Nazev Popularita Prehlednost Design Klady Zapory
Udemy | 300 mil. uZivatelQ Prehledny, Jednoduchy a Velké mnozstvi Horsi kvalita
Komplexni Cisty neplacenych kurz(, neplacenych kurz(,
systém tridéni, Kurzy maji drazsi kurzy (az 4000kc)
Vhodné popsané nahledové video,
kurzy Podporuje velké
mnozstvi jazykl
Coursera | 150 mil. uZivatell Prehledny, Jednoduchy a Velké mnozstvi PUsobi odborné —
Komplexni profesiondlni zejména nevzbuzuje kreativitu,
systém tridéni, neplacenych kurz(, nékteré kurzy maji
Vhodné popsané Lze se ucastnit pevné dany rozvrh
kurzy placenych kurz(
zadarmo, Velmi
kvalitni kurzy,
Ovérené certifikaty
Skillshare | 9 mil. uZivatell Prehledny, Kreativni a Obsah je vytvafen | Pro zobrazeni kurz( je
Jednoduchy, ale | motivujici design | komunitou — velké tfeba registrace, Pri
dostacujici mnozstvi riznych registraci je tfeba
systém tridéni, kurz(, Kurzy maji zadavat platebni
Jednoduchy nahledové video, informace, Obsah je
popis kurzd, Prace na projektu | vytvaren komunitou —
Dobre neni vzdy kvalitni,
zpracované Nema certifikaty
hodnoceni kurzl
Domestika | 6 mil uzivatell Prehledny, Kreativni a Kurzy jsou kvalitni, Vsechny kurzy jsou
Jednoduchy, ale | motivujici design maji jednotné placené, Neomezeny
dostacujici zpracovani, Kurzy | pfistup k zakoupenym

systém tridéni,
Vhodné popsané
kurzy

maji ndhledové
video, Prace na
projektu

kurzdm, Jazykova
bariera
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6 E-kreativ

Na internetu existuje nespocet riznych moznosti, jak se naucit novou
schopnost. Lze najit vSe od navodd, jak uvatit kure, po navod na sestaveni vlastniho
robota. AvSak v nékterych piipadech byva tézké se k témto navodiim dostat pravé
kvili jejich mnoZstvi a roztrouSenost po celém internetu. Cilem této kapitoly
je vyuzit vSechny ziskané informace a uplatnit je pri vytvareni vlastniho
e-learningového portalu zamérenému na kreativni dovednosti. NeZ je mozné zapocit
samotné psani webu, je vhodné vytvorit si jeho navrh, kde je zobrazeno, jak web
bude vypadat, jaké barevné kombinace a celkovy styl se zvoli, jaké prvky
bude obsahovat a jak zde budou umistény. Jakmile jsou tyto véci pevné dany,

je mozné zacit tvorit front-end, jenZ je zakladem pro umisténi back-endu.

6.1 Navrh webového portalu

RozloZeni hlavni stranky

Banner/Header

RozloZeni stranky kurzu

Banner/Header

Rozlozeni editadni stranky

Banner/Header

Filtrace ‘

Text kurzu .
Kurzi Kurz2 Kurz3 Seznam kurzli Editor

Pfidavéni kurzl

Footer Footer Footer

Obrazek 10 Navrh rozloZeni jednotlivych stranek webu

Na zakladé analyzy zpredchozi kapitoly je nezbytné, aby byla stranka
prehlednad a obsahovala adekvatni zpiisob tridéni obsahu webu pomoci filtri.
Design je tfeba navrhnout jednoduchy, ale schopny motivovat a povzbudit
kreativitu. Aby byla stranka dobre cCitelna a prehledna, je nezbytné zvolit spolu

s vhodnym systémem filtrovani obsahu i spravnou polohu a barevnou kombinaci
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prvki. Pro stranku je treba zvolit vhodny barevny motiv tak, aby podnécoval
kreativitu a vypadal dobre.

Barvy hraji diileZitou roli, jelikoZ jsou propojeny s vhimanim pocitli a emoci.
Z toho diivodu je vhodné vybrat barvu spojenou s kreativitou a zabavou, jenZz je
zlutd. Je idedlni pouZzit lehce tmavsi odstin, aby nebyla barva prili§ kiiklava.
Jako sekundarni barvu bylo rozhodnuto pouzit bilou, jenZ je na tmavsi Zluté dobie
Citelna a spolec¢né tvoji piijemnou barevnou kombinaci. Mimo jiné vzbuzuje pocity
jednoduchosti a Cistoty. Kurzy na této strance jsou kreativni, hravé a jednoduché,
¢emuz musi odpovidat i samotny portal. Stylovani bude psano takovym zptisobem,
aby podporovalo responzivitu a web stale vypadal a fungoval dobfe i na menSich
obrazovkach. (22)

Trid&ni kurzd

Y

Hiavni stranka

h 4 h 4 h 4

Registrace a

FeL oL Kurz Generator kurzl
prihléZeni

¥

Kurz na externi
strénce

Obrazek 11 Mapa portalu

Web se sklada z celkem Ctyt podstranek. Prvni je hlavni stranka, ze které je
mozné se na ostatni dostat. Obsahuje seznam kurzi, jenz je ovlivnén zvolenym
filtrem. Po zvoleni jednoho kurzu z nabidky se zobrazi vybrany kurz na nové
strance, ze které je mozné se dostat primo na stranku poskytujici dany kurz.
Po zadani /login do adresy webu je moZné se prihlasit jako administrator a na hlavni
obrazovce se zobrazi tlacitko pro dpravu ¢i vytvareni novych kurzg, jenz odkazuje

na generator kurzii. Zde je mozZné vytvaret nové kurzy a upravovat jiz vytvorené.
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Prvni véc, jenZ uzivatel na webu uvidi je banner s nazvem webu, logem
a motivacni vétou. Zvoleni a formulace téchto prvki je vice objasnéno v nasledujici
kapitole. Pod bannerem se nachazi jiZ samotné kurzy. Obsah stranky je uZzivateli
dostupny ihned bez registrace a kurzy jsou vybirdny zejména podle
jejich dostupnosti a kvalité tak, jak bylo Fe¢eno v piredeslé kapitole. Razeni téchto
kurzi je od nejnovéjSiho po nejstarsi. K dispozici je moznost jednoduchého tridéni
za pomoci filtri podle kategorii kresba, malba, animace, fotografovani a ostatni.
Tento styl tridéni obsahu je pro pomérné maly obsah webu dostacujici. Samotny
kurz se zobrazi na nové strance, na které se bude také nachazet banner, ale misto
jména webu a loga bude obsahovat nazev kurzu, nasledovany textem popisujici
dany kurz a tlacitko s odkazem.

Odkazovany kurz je vybran administratorem, ktery k nému napiSe i popis,
hodnoceni a pripadné doporuceni. Vzhledem k faktu, Ze je web primarné urceny
pro ¢esky mluvici uZivatele, jsou portal a kurzy vétSinou v ceském jazyce. Anglictina
se v Ceské republice vyucuje jiz od titlého véku a rozumi ji stale vice lidi, je moZné
zahrnout i kurzy v anglickém jazyce. Kurzy je nutné vhodné popsat a rozhodnout,
zda jsou kvalitni ¢i nikoliv. To bude mit na starost administrator webu, jehoZ ikolem
bude na internetu hledat vhodné kurzy a ty kvalitni poté pridat na portal. Vzhledem
k Casové narocnosti tohoto procesu je vhodné najit vice administratort, ktefi maji
s kreativni tvorbou zkuSenosti a jsou schopni adekvatné urcit, zda je kurz vhodny

a pro koho.
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e-reallv

Kreativita bez limit je k nezaplaceni

Vsechny dostupné kurzy

Laklady akvarelu Laklady akrylu Laklady kreshy

Kategorie: Malba Kategorie: Malba Kategorie: Kresba

Prejdi na kurz

O DD
i (SI1lS,

Cuik techniky pro zagdte€niky Jak nakreslit oblige Vyroba svitek

Kategorie: Kresha Kategorie: Kresha Kategorie: Ostatni

Prejdi na kurz Prejdi na kurz Piejdi na kurz

Tato strdnka byla vytvoiena v rdmci bakaldiské prace

Autor: Nikola Be

Obrazek 12 Portal z pohledu uzivatele
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Autor: Adminisiratorsky Ucet

« N

Seanam wiech kurz
+  Zaklady akvarelu
[ vrmecat | o |
»  Ziklady akrylu
g ™y
Nadpis kurzu
»  Tiklady kresby Zde & nadpis kurzu.
URL ituni fotky
«  Cuik techniky pro zagatecniky I:Zd”:uRL itledni fok
Nazew kategorie
Zde j& ndze kategorie.
+  Jak nakreslit oblicej Text celého kuraw:
[ vrmacat | o |
Tde bude zaddvdn veSkery ted pro kurz, w html tagu,
*  Vjroba svigek
= Jak malovat krajinu
«  Zaklady animovini v Animate \ J

Obrazek 13 Administratorské prostiredi portalu

Portdl je zaméren na shromazd'ovani kurzli zamérenych na umélecké a tvirci
dovednosti a slouZi spiSe jako rozcestnik pro lidi hledajici kreativni kurzy. Neni zde
tedy Zadnad potreba pro LMS systém a soustifedi se zejména na definovani
a distribuci obsahu. Jednotlivé kurzy pridava admin v podobé html kédu, jenz

se propiSe do predptipravené kurzové Sablony.

6.2 Pouzitée technologie

Co se tyce front-endu, zdkladem pro kazdou webovou stranku je hypertext
markup language, znamy pod zkratkou HTML, v prekladu hypertextovy znackovaci
jazyk. Jde o jazyk vyuzivajici hypertextové odkazy, diky nimzZ se uzivatel mize
premistit na libovolné misto v ramci samotného webu nebo internetu. Jeho prvky
ovliviiuji, jakym zpiisobem se stranka zobrazuje a jeji celkovy vzhled. Déli se na tagy
a atributy. Tagy maji vyznamnou funkci, jelikoZ jsou stavebnimi kameny webové
stranky. Definuji webovy dokument, udavaji zacatek, konec a celkovou strukturu
webu. Jsou sloZeny ze Spicatych zavorek a klicového slova vyjadrujici prvek,
ktery tento tag ovlada. Lze je délit na oteviraci, které tag vytvori, a v pripadé
parového tagu se vyskytuje i zaviraci. Atributy se nachazi uvnitr tagu a rozsiruji ho
o dodatec¢né informace. Samotny vzhled a design stranky je ovlivnén pomoci CSS,
kaskadovych styli. Mohou byt zapsany bud'to samostatné v externim souboru nebo

pfimo v HTML textu jako style atribut. Jeho syntaxe se skldda ze dvou casti.
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Prvni se nazyva selektor a udava, s jakou komponentou se momentalné pracuje.
Druhé casti se rika deklarace a sklada se z vlastnosti, ktera se bude ménit a jeji
hodnoty. Od selektoru je rozdélena pomoci sloZzenych zavorek, v nichZ se nachazi.
Pomoci néj lze ovliviiovat napriklad barvy komponent nebo pisma, jejich velikosti
nebo styl pisma. (23, 24)

Back-end je naprogramovany pomoci node.js, jenZ je psany v jazyce JavaScript
a umoznuje tak béh na serveru. Je vyuZito frameworku Express.js, jehoZ pomoci
je vytvorena webova aplikace. Jeho hlavni funkci je zajiStovat funkcionalitu webu.
Inicializuje samotné spusténi serverové aplikace, nacitani instanci sluZeb a navazuje
spojeni s databazi. Vyhoda frameworku spociva v jeho jednoduchosti. Obsahuje
nespocet metod, které lze snadno zavolat bez sloZitého psani kédu. VyuZita je
databaze MongoDB a pro praci s ni je urcen middleware Mongoose, skrze ktery lze
nastavovat pravidla a predpisy pro datovou strukturu. Mongoose byl vytvoren
pfimo pro praci s MongoDB, proto byl jasnou volbou. Co se tyce databaze, ta byla

zvolena zejména diky jeji jednoduchosti a predeSlym zkuSenostem autora.
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6.3 Struktura kodu

~ [ ekreativ C:\Users\Nika'\WebstormProj

bin

font-awesome.min.css

routes

admin

forms

Obrazek 14 Struktura kodu e-kreativ
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Hlavnim souborem webu je app.js, jenZ je srdcem celé webové aplikace.
Zde se vytvari napojeni na databazi, definuje se zplisob zobrazovani Sablon,
nastavuji se relace pro prihlaseni, inicializuje se middleware a pritazuji se Sablony
k routertim. Zaroven se stara i o zachycovani chyb a jejich feseni. S timto souborem
uzce souvisi soubor package.json, jenZ obsahuje vS§echna metadata o aplikaci, jako
jsou tieba verze pouZitych modulid. O ty se stara yarn.lock, jenZ v sobé uchovava
vSechny moduly, jejich verze, zdroj a zavislosti. Pomoci yarnu lze moduly lehce
a prehledné stahovat a aktualizovat.

Dilezitou soucasti webové struktury je sloZzka view, obsahujici vSechny ejs
Sablony. Vyuziva Sablonovaciho jazyka vestavéného JavaScriptu, znamého
pod zkratkou EJS, z anglického prekladu Embedded JavaScript a kombinuje jazyk
HTML s JavaScriptem. Vytvari jednotlivé stranky a komponenty, jenZ udavaji,
co se bude na jednotlivych strankach zobrazovat. Ke kazdé Sabloné je vytvoren
prisluSny router, ktery se nachazi ve sloZce routes a ma na starost GET a POST
prikazy. Slozka servicies obsahuje upraveny middleware. Prvnim znich je
authentication.js, ktery se stara o ovéreni uzivatele. Nasleduje flash.js, pomoci jehoz
se zobrazuji dynamické zpravy. Poslednim je passwordHasher.js, nimZ se hashuji
hesla dle pravidel bcryptu. Adresai modules obsahuje modelové predpisy
pro datovou strukturu kurzu a uzivatele. Ve sloZce public se nachazi obrazky

a soubory definujici kaskadové styly.

6.4 Shrnuti kapitoly

Navrh webového portalu je zaloZen na predeslé analyze webli zamérenych
na kreativni tvorbu. Je prehledny diky jednoduchému, a presto motivujicimu
designu a systému tridéni obsahu, jenZ je dostateCny a neni pfili§ sloZity.
Jsou vyuzity technologie nutné pro zobrazeni jakéhokoliv webu, HTML a CSS.
Pro funk¢nost byl vyuzit node.js jehoZ pomoci jsou vSechny vypoCty provadény
na strané serveru, s vyuzitim jeho frameworku Express.js, jenZ obsahuje uZitecné
knihovny a moduly a jehoZ pomoci byla vytvorena samotnd webova aplikace.
Pro databazi a jeji obsluhu je pouZita MongoDB s middlewarem Mongoose.
Hlavnim souborem aplikace je app.js, ktera obstarava jak pripojeni k databazi,

tak propojeni Sablon s prisluSnymi routery.
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7 Propagace a marketing

Na rozdil od vzdélavaciho ¢i firemniho e-learningu, jsou kreativni weby
zaloZeny Cisté na dobrovolné bazi. Potencionalni zdjemce o kurz si ho nejdriv musi
sam najit a z toho divodu je tfeba jit mu co nejvice naproti. I stranka s velkym
potencidlem nema Zzadnou Sanci, pokud se nedostane do povédomi jeji cilové
skupiny. Proto je nezbytné stanovit spravnou a efektivni prezentaci svétu. Dlilezité
je védét, zjakého diivodu vznikla a jaky je jeji cil, jinak nelze hodnotit, zda cile
dosahla ¢i nikoliv. Zaroven je klicové védét, koho chce tento projekt oslovit
a jak tuto cilovou skupinu vhodné zaujmout. V neposledni radé je vhodné uvést

konkrétni zpiisob a média, skrz nichz bude stranka prezentovana. (25)

7.1 Poslani a cil

NeZ bude samotna propagace realizovana, je nutno stanovit a ujasnit nékolik
zasadnich véci. Mezi né patfi cile a poslani firmy, ¢i v tomto pripadé webu. Poslani
firmy obecné vyjadruje jeji dlouhodobé cile a tika, pro¢ vlastné konkrétni firma
vznikla a co chce poskytnout spolecnosti. Musi byt zcela piresné a konkrétni. Kazda
firma se snazi ptijit se svou vlastni koncepci, ktera je bud’ zaloZena na originalité,
cenové priznivosti nebo se snazi zaujmout napriklad tim, Ze jdou s trendem.
Takovym trendem miiZe byt naptiklad ochrana Zivotniho prostiedi pomoci
pouZzivani recyklovatelnych materidli. Cilem této stanky je poskytnout lidem
potiebné materidly k sebe-zlepSeni a rozvijeni svych kreativnich dovednosti a nese
poslani lidi motivovat a pomoci jim rozvijet jejich kreativni schopnosti a dovednosti.

(25)

7.2 Segmentace trhu

NeZ je moZné zacit s propagaci, je nezbytné urcit cilovou skupinu, jenz
se projekt snaZi oslovit. K tomu slouZi segmentace trhu, jenZ rozdéluje zakazniky
na skupiny tak, aby bylo leh¢i uspokojit jejich pozadavky, které se mohou lisit
v zavislosti na mnoha rtznych faktorech. Déli se na ctyii zakladni hlediska
a to geografické, demografické, psychografické a behavioralni.

Z geografického hlediska chce tato stranka oslovit zejména cesky mluvici

spole¢nost. Propagace tedy bude probihat zejména na uzemi Ceské republiky
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a na Ceskych webech, jelikoZ by jinde neméla smysl. Druha demograficka skupina
rozdéluje zakazniky na zakladé pohlavi, véku a socidlnich skupin. Kreativitu ma
v sobé kazdy clovék jiz od narozeni a jeji rozvoj ovliviiuje, jak casto se ji clovék
vénuje. Postupem casu se Clovék prakticky nauci nebyt kreativni, a proto plati,
Ze déti a lidé nizSiho véku jsou mnohem vice kreativni. Z tohoto dtivodu je vhodné
propagaci smérovat zejména na mladsi generaci. (3, 25)

Psychograficky pohled rozdéluje zdkazniky na zakladé prislusnych
spoleCenskych trid, jenZ se vyznacuji urcitym Zivotnim stylem. Oslovovanou
skupinou jsou lidé, jez jsou kreativné zaméreni a pieji si rozvijet své kreativni
dovednosti. Z hlediska behaviordlniho je nutno zdlraznit, Ze se propaguje
e-learningovy portal. Z tohoto diivodu je vhodnéjsi oslovovat lidi s predchozi
zkuSenosti ¢i podvédomim o webech, jenZ zlepSuji kreativni dovednosti

jako Skillshare ¢i Domestika. (25)

7.3 Prezentace webu

Jakmile je rozhodnuto o tom, co bude e-learningovy portal obsahovat
a jak bude zaméren, lze pro néj zvolit vhodny nazev. NavStévnik musi byt schopen
podle nazvu rozpoznat, co od webu ocekavat, proto musi byt vystizny, ale ne prilis
slozity alehce zapamatovatelny. Vhledem k faktu, Ze je portal zaméren na e-learning
kreativnich dovednosti, 1ze z téchto dvou slov jednoduse sloZit kratky vystizny
nazev e-Kreativ, jenZ poslouzi i jako nazev webové domény. VZdy je nezbytné ovérit,
zda je tato doména dostupnd, aby pozdéji nemuselo dochazet ke zbyte¢nym
zménam. Nazev e-Kreativ ma predstavovat a asociovat uzivateli dvé véci.
E s poml¢kou vyjadfuje, Ze se jednd o internetovou vyuku a slovo kreativ
predstavuje kreativitu. Spolu s ndzvem také neni od véci vymyslet kratky slogan,
jenZz stejné jako nazev, vystihuje tento webovy portal. Takovy slogan lze vyuZit spolu
s ndzvem napriklad v hlavi¢ce webu nebo reklamnich bannerech. Slogan, jenZ by byl
vhodny pro tento web by mél vyjadrovat, Ze se jedna o kreativni kurzy a Ze jsou
volné dostupné. Takovym sloganem by napiiklad mohl byt: ,Kreativita bez limitd*“.
Banner kromé loga a sloganu obsahuje i urcity obrazek na pozadi. Ten by mél
probouzet kreativitu a jelikoZ je jeji velkou soucasti hledani dvouznacnosti,

je vhodné na banner umistit abstraktni prvky a tim tak v clovéku kreativitu podnitit.
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kreoll

Obrazek 15 Logo e-kreativ

Logo je témér stejné tak dilezité, jako samotny nazev webu. Slouzi jako
symbol, diky jemuZ navstévnici ihned poznaji danou stranku a odlisi ji od ostatnich.
Vytvari povédomi o webu samotném, tudiZ by mélo byt origindlni a jedinecné.
Lze tict, Ze slouZzi jako tvar webu, a z toho diivodu je dilezité vénovat jeho tvorbé
nalezitou pozornost. Je tfeba, aby na prvni pohled zaujalo, vyvolalo pocit zajmu
a naznacilo, jaké sluzby nebo produkty firma nabizi. Zaroven by ale mélo byt strucné
a jednoduché. Spravné logo spliiuje nékolik kritérii. Prvnim je jeho barva a tvar.
Je neZadouci kombinovat vicero barev a jeho tvar by mél byt pravidelny a presny.
Pfi jeho zmensSeni nebo naopak zvétSeni by nemélo dochazet ke ztraté kvality.
Proto je vhodné, aby bylo logo zpracovano pomoci vektorové grafiky, jenZ funguje
diky matematickym operacim, které obrazce pii zméné velikosti prepocitaji
a adekvatné vykresli. Dalsi véc, jenz je tfeba vzit v tivahu je pravni ochrana loga,
ktera zabranuje pripadnému zneuziti ¢i az ptiliSné podobnosti s jinym logem. (25,

26)
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7.4 Reklamni kampan

Pro Gspésnou propagaci je nezbytné zvolit vhodné propagacni kanaly. Internet
obsahuje miliény stranek, mezi jimiZ se malé stranky lehce ztrati. Z tohoto divodu
je nutné na stranku zviditelnit pomoci reklamy. Reklama patti mezi dilezité aspekty
marketingové komunikace. Zprostredkovava nejen prvotni komunikaci
s potenciondlnim zakaznikem, ale snazi se jej presvédCit o kvalitdch firmy
Ci projektu. Reklamu lze $itfit pomoci mnoha riznych medii, jako je internet, socialni
sité, televize nebo v tiSténé podobé. Jeji hlavni funkci je informovat o produktu
z hlediska jeho existence, vlastnosti, prednosti a kvality.

Typy reklam lze délit podle Zivotniho cyklu produktu, v némzZ je propagovan.
Na samém zacatku Zivota produktu stoji jeho zavedeni, kdy si reklama dava za cil
informovat o jeho existenci a seznamit produkt se zakazniky. Tento typ reklamy
je pro tento projekt klicovy. Propagovan je webovy portdl, tudiZ je nejvhodnéjsi
vyuzit internet, jehoZ pomoci se lze na stranku dostat ihned jednim kliknutim
na odkaz. Vhodnym hlavnim médiem pro propagaci webu jsou zejména socialni sit€,
kde se pohybuje velké mnoZstvi mladych lidi, na které je primarné cileno. Idealni je
vyuziti socidlniho profilu, na jenz lze pridavat motiva¢ni multimédia a vyzvy
pro navStévu webu. Na zacatku samotné propagace je Kklicové dostat web

do povédomi co nejvice lidem, proto je naApomocné vyuZit i placené propagace. (25)

7.5 Shrnuti kapitoly

Propagace je nedilnou soucasti prosperujictho a navstévovaného webu.
Hlavnim cilem tohoto e-learning portalu je poskytnout lidem potfebné materialy
k sebe-zlepSeni a rozvijeni svych kreativnich dovednosti. Propagace se zaméruje
primarné na skupinu mladych lidi, jenZ maji zajem o kreativitu v ramci Ceské
republiky a maji predchozi zkuSenosti s kreativnim e-learningem a on-line kurzy.
Nazev e-kreativ dostatecné vystihuje, Ze se jedna o online vyuku a o kreativitu. Logo
je jednoduché a zapamatovatelné. Samotna prezentace webu se uskutecni hlavné

na socialnich sitich, kde cilova skupina travi vice casu.
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8 Shrnuti vysledku

Kreativita je nedilnou soucasti lidského Zivota a predstavuje klicovou podminku
pro pokrok, z tohoto dlivodu je velmi diileZité ji neustale procvicovat a podporovat.
Pro jejilepSi uchopentije vhodné védét, Ze kreativni proces funguje v nékolika fazich,
prinichz se ziskavaji potfebné informace a prichazi se s napady, které jsou zakladem
pro vhodné teSeni problému. Béhem tohoto procesu mize dojit k nékolika
problémiim. Je mozné uchylit se k takzvanému tniku a tim cely proces ukoncit
nebo Ize narazit na prekazku. Tyto prekazky jsou pro kazdého clovéka jiné
ajinak slozité. Nelze tedy urcit jeden postup, ktery bude zaruCené fungovat
pro vSechny.

E-learning se v poslednich letech stal vice popularnim ve vSech svych formach.
Jeho definice byva rtiznoroda, proto je definice pro tuto praci stanovena jako takovy
zplsob vyuky, jenz je distribuovan za pomoci elektronickych zatizeni a internetu.
Vyuziva se zejména pro vzdélavani studenti ¢i zaméstnanct, ale je mozné jej vyuzit
i k vice kreativni vyuce. Pomoci analyzy podobné zamérenych webi jsou zjistény
jejich prednosti a nedostatky, pomoci kterych je vytvoren e-learningovy portdl,
jenZ je zaméren na kreativni tvorbu. Je prehledny a obsahuje moZnost nastaveni
riznych filtrd. Svyuzitim jednoduchého designu ptlisobi kreativné a motivuje
provyzkouSeni  kurzu. Portdl obsahuje zejména  bezplatné kurzy,
které jsou dostupné i bez registrace. Kurzy jsou vybirany na zakladé jejich kvality
v ¢eském nebo anglickém jazyce. Stranka je stylizovana do Zlutobilé barvy,
jenz zdlraznuje jeji funkci motivovat a probouzet kreativitu. Pro front-end
jsou vyuZity technologie HTML a CSS, a pro back-end framework Express.js,
MongoDB databaze a middleware pro jeji ovladani, Mongoose.

Vzhledem k faktu, Ze se jedna o dobrovolné vzdélavani, musi si jej zajemce najit
sam. Z tohoto dlivodu je vhodné nastinit vhodnou marketingovou strategii. Znat cil
a poslani stranky je zasadni podminkou pro uspéSnou propagaci jakéhokoliv
produktu ¢i projektu. Cilem této stanky je poskytnout lidem potfebné materialy
k sebe-zlepSeni a rozvijeni svych kreativnich dovednosti a nese poslani lidi
motivovat a pomoci jim rozvijet jejich kreativni schopnosti a dovednosti.

Cilovou skupinou byla zvolena hlavné mladsi generace mluvici ¢eskym jazykem
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se zajmem rozSirovat své kreativni schopnosti a dovednosti. Jako vhodné médium
pro propagaci e-learningové stranky byl zvolen internet a socialni sité, na kterych

se cilova skupina hojné vyskytuje.
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9 Zaveéry a doporuceni

Diky pandemii se znatelné zvysila popularita e-learningu a spolu s nim i volny
Cas, jenZ uZzivatelé mohou stravit na internetu. Lidé hledaji zptsob, jak smysluplné
travit svlij volny c¢as zpohodli domova, a presné pro tuto potfebu je vhodny
kreativni e-learning. Umoziiuje smysluplné travit volny ¢as a procvicovat pfi tom
své kreativni schopnosti a dovednosti. Z tohoto divodu je usilovano o vytvoreni
takového webu, jenZ by tyto dovednosti pomohl zlepSovat. Problém vSak prichazi
pri definovani, jaké vlastnosti by mél takovy web mit a na jakych technologiich
by mél byt postaven. Technologie se i diky kreativité vyvijeji velmi vysokou rychlosti
a je moZné, Ze technologie a postupy, jeZ jsou nyni relevantni, nebudou mit za par let
zadné vyuziti. Prikladem takové technologie je napriklad virtudlni realita,
ktera by jednou mohla zasadné zménit jak prezencni, tak distan¢ni vyuku.

Zaroven je nutné udélat kompromis, mezi dostupnosti a funkcionalitou stranky.
Tento portal je vytvoren tak, aby co nejvice vyhovoval i lidem, ktefi nechtéji za kurzy
platit a mohlo ho potencionalné vyuZzit co nejvice lidi. Stejné jako napriklad web
wikipedia.org obsahuje vSechny moZné kreativni znalosti komukoliv,
kdo jej navstivi i bez nutnosti registrace a vytvareni uZivatelskych uctd.
Avsak kvili tomuto faktu nelze implementovat funkce vazané na uzivatele, jako jsou
zalozky i uzivatelské hodnoceni. Rozsireni funkcionality tohoto portalu tak, aby byl
stadle prioritné vhodny pro lidi, jenZ za kurzy nechtéji platit je problém,
jemuZ by bylo mozné se dale vénovat. Dal$i zménou, kterou by bylo moZné se dale
samostatna, bude obsahovat vlastni kurzy a vlastni LMS systém. Pro nasazeni tohoto
portalu do redlného provozu tato prace vytvorila potfebny technologicky zaklad.
Cela architektura webu je castecné modularni a flexibilni pro pripadné budouci
upravy. Zdrojovy kod je adekvatné okomentovan pro snadné pochopeni jeho funkce.

Pro pripadné zajemce o toto téma Ize tento web zobrazit na adrese

https://e-kreativ-public.herokuapp.com/ a zdrojovy kod stahnout
zde https://github.com/Bik0Ola/BP Ekreativ Public.

Propagace samotného webu byla nastinéna pouze teoreticky, tudiZ neni mozné

posoudit, zda je zvoleny zplsob skutecné vhodny. Pokud by skutecné doslo
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k umisténi portalu na internet a k realizaci propagace, bylo by moZné pozorovat,
jak by se navstévnost webu ménila a jaky zptlisob propagace ji zvednul nejvice.

Tato prace zapocala myslenkou, kterou autorka ziskala pri prochazeni stranek
zameéienych na kreativni tvorbu a hledani kurzu, jenz by byl zdarma a zaroveri
predal poZzadované znalosti. AvSsak mezi mnoha placenymi a nevhodnymi kurzy
nebylo mozné najit ten idealni. Dostavila se mySlenka, zda existuje stranka ¢i portal,
na némz by byly shromazdény kurzy, které jsou neplacené a volné k dispozici.
Po zjiSténi, Ze takovy web bud’ neexistuje, nebo jej autorka neni schopna najit,
rozhodla se pro jeho realizaci. Kreativita i e-learning se ukazali byt rozmanité
definované, proto bylo nutné stanovit, jak tyto pojmy vnimat v ramci této prace.
Dalsi problematickou ¢asti této prace byl nedostatecny pocet zdroji zabyvajicich
se kreativné zamérenymi weby. Proto byla analyza provedena zejména na zakladé
prizkumu a zkoumani webi samotnych.

Prakticka cast predstavovala vyzvu vhned nékolika aspektech. Pomoci
samostudia bylo treba prohloubit znalosti ziskané z piredeslych Skolnich projekti.
Nejvétsi problém predstavovalo spravné pochopeni server-side konceptu a logiky
node.js a Express.js. S tim souvisi i prace s HTTP request metodami a jejich spravné
prihlasovani, generovani a editace kurzli. Tyto dvé casti byly nejvice nachylné

na jakékoliv chyby, které se pozdéji slozité urcovaly.

42



10 Seznam pouzité literatury

1. What is Creativity? The Definition, history and science of creativity.
LinkedIn: Log In or Sign Up [online]. Copyright © 2021 [cit. 30.07.2021].

Dostupné z: https://www.linkedin.com/pulse/what-creativity-definition-

history-science-nick-skillicorn

2. Uvod a definice kreativity - MamNapad.cz. Pomahame napadim na svét -
MamNapad.cz [online]. Copyright © 2020. VSechna prava vyhrazena.
Vytvoreno v [cit. 29.07.2021]. Dostupné z:
https://www.mamnapad.cz/encyklopedie-kreativity /rozcestnik /uvod-a-
definice-kreativity/

3. What s Creativity? (And why is it a crucial factor for business success?).
Creativity at Work | Creativity & Innovation Consulting [online]. Copyright
© Copyright 1999 [cit. 29.07.2021]. Dostupné z:

https://www.creativityatwork.com /2014 /02 /17 /what-is-creativity/

4. ZAK, Petr. Kreativita a jeji rozvoj. Brno: Computer Press, 2004. Business
books (Computer Press). ISBN 80-251-0457-5.

5. Combined Shape Copy. Access denied [online]. Copyright © 2021 [cit.
31.07.2021]. Dostupné z: https://www.ideou.com/blogs/inspiration/7-

simple-rules-of-brainstorming

6. LinkedIn: Log In or Sign Up [online]. Copyright © 2021 [cit. 04.08.2021].

Dostupné z: https: //www.linkedin.com/pulse/my-problems-creative-

problem-solving-cps-plea-new-willemijn-brouwer

7. Ctyfi typy osobnosti dle nové védecké studie - ChciPracovat.info.
ChciPracovat.info - Pripravte se na Vase zaméstnani! [online]. Dostupné z:

https://chcipracovat.info/ctyri-typy-osobnosti-dle-nove-vedecke-studie/

8. How to overcome fear and anxiety | Mental Health Foundation. Mental
Health Foundation [online]. Copyright © 2021. All Rights Reserved [cit.
04.08.2021]. Dostupné z:

https: //www.mentalhealth.org.uk/publications/overcome-fear-anxiety

43


https://www.linkedin.com/pulse/what-creativity-definition-history-science-nick-skillicorn
https://www.linkedin.com/pulse/what-creativity-definition-history-science-nick-skillicorn
https://www.creativityatwork.com/2014/02/17/what-is-creativity/
https://www.ideou.com/blogs/inspiration/7-simple-rules-of-brainstorming
https://www.ideou.com/blogs/inspiration/7-simple-rules-of-brainstorming
https://www.linkedin.com/pulse/my-problems-creative-problem-solving-cps-plea-new-willemijn-brouwer
https://www.linkedin.com/pulse/my-problems-creative-problem-solving-cps-plea-new-willemijn-brouwer
https://chcipracovat.info/ctyri-typy-osobnosti-dle-nove-vedecke-studie/
https://www.mentalhealth.org.uk/publications/overcome-fear-anxiety

10. Physical Wellness Toolkit | National Institutes of Health (NIH). National
Institutes of Health (NIH) | Turning Discovery Into Health [online].

Dostupné z: https://www.nih.gov/health-information/physical-wellness-
toolkit

11. KLEMENT, Milan. E-learning: elektronické studijni opory a jejich hodnoceni.
Olomouc: Agentura Gevak, 2012. ISBN 978-80-86768-38-0.

12. E-learn.cz. E-learn [online]. Kontis, s.r.0, 2019 [cit. 2020-08-12]. Dostupné z:
https://www.e-learn.cz/e-learning.html#co-je-elearning

13.Y.M. Tang, P.C. Chen, Kris M.Y. Law, C.H. Wu, Yui-yip Lau, Jieqi Guan, Dan He,

G.T.S. Ho, Comparative Analysis of Student’s Live Online Learning Readiness
During the Coronavirus (COVID-19) Pandemic in the Higher Education
Sector, Computers & Education, 2021, 104211, ISSN 0360-1315,
https://doi.org/10.1016/j.compedu.2021.104211.

14. Spector, Prioritization of online instructor roles: implications for
competency-based teacher education programs, Distance education, 30 (3)
(2009), pp- 383-397

15. WHO, WHO coronavirus Disease (COVID-19) dashboard,
https://covid19.who.int/ (2020), Accessed 10th Apr 2021

16. UNESCO, Covid-19 Educational Disruption and Response, (2020),
https://en.unesco.org/covid19/educationresponse, Accessed 10th Apr
2021

17.Udemy [online]. [cit. 2020-08-15]. Dostupné z: https://www.udemy.com/

18. Udemy vs Coursera | Who Comes Out On Top in 2021. Find your path to
success and personal growth in 2021 [online]. Copyright © 2020 [cit.

12.08.2021]. Dostupné z: https://upskillwise.com/udemy-vs-coursera/

19. Skillshare CEO Matt Cooper: Enabling The Gig Economy, 9 Million Users and
Counting [online]. Copyright © 2020 GrowthCap, LLC. All rights reserved.
[cit. 13.08.2021]. Dostupné z: https://growthcapadvisory.com/skillshare-

ceo-matt-cooper-enabling-the-gig-economy-9-million-users-and-countin

20. Skillshare [online]. [cit. 2020-08-15]. Dostupné z:

https://www.skillshare.com/

44


https://www.nih.gov/health-information/physical-wellness-toolkit
https://www.nih.gov/health-information/physical-wellness-toolkit
https://www.e-learn.cz/e-learning.html#co-je-elearning
https://doi.org/10.1016/j.compedu.2021.104211
https://www.udemy.com/
https://upskillwise.com/udemy-vs-coursera/
https://growthcapadvisory.com/skillshare-ceo-matt-cooper-enabling-the-gig-economy-9-million-users-and-counting/
https://growthcapadvisory.com/skillshare-ceo-matt-cooper-enabling-the-gig-economy-9-million-users-and-counting/
https://www.skillshare.com/

21. Domestika [online]. [cit. 2021-08-13]. Dostupné z:

https://www.domestika/

22.Domestika Review 2021 - What Is Domestika and Is It Worth It?- Learn a
Course Online. Learn a Course Online - Excel in Knowledge [online].
Copyright © 2021 [cit. 13.08.2021]. Dostupné z:

https://learnacourseonline.com/domestika-review/

23. Color Psychology: How Do Colors Affect Mood & Emotions?. Image
Consultant Training Classes [online]. Copyright © 2020, London Image
Institute, All rights reserved. [cit. 06.08.2021]. Dostupné z:
https://londonimageinstitute.com/how-to-empower-yourself-with-color-
psychology/

24. HTML For Beginners The Easy Way: Start Learning HTML & CSS Today ».
HTML For Beginners The Easy Way: Start Learning HTML & CSS Today »
[online]. Copyright © 2015 [cit. 14.08.2021]. Dostupné z:
https://html.com/

25. TNWP1 kurz v olivé. Oliva.uhk.cz [online]. Univerzita Hradec Kralové [cit.
2021-8-15]. Dostupné z:
https://oliva.uhk.cz/webapps/blackboard /execute/modulepage /view?cou
rse id= 998 1&cmp tab id= 6862 1&mode=view

26. Stranky pro studenty | HALEK.INFO. Stranky pro studenty | HALEK.INFO
[online]. Copyright © 2021 VITEZSLAV HALEK [cit. 21.08.2021]. Dostupné
z: https://halek.info/

27.Logo aJeho Vyznam. Agionet [online]. Praha [cit. 2020-08-17]. Dostupné z:

https://www.agionet.cz/grafika-webdesign /logo-a-jeho-vyznam

45


https://www.domestika/
https://learnacourseonline.com/domestika-review/
https://londonimageinstitute.com/how-to-empower-yourself-with-color-psychology/
https://londonimageinstitute.com/how-to-empower-yourself-with-color-psychology/
https://html.com/
https://oliva.uhk.cz/webapps/blackboard/execute/modulepage/view?course_id=_998_1&cmp_tab_id=_6862_1&mode=view
https://oliva.uhk.cz/webapps/blackboard/execute/modulepage/view?course_id=_998_1&cmp_tab_id=_6862_1&mode=view
https://halek.info/
https://www.agionet.cz/grafika-webdesign/logo-a-jeho-vyznam

11 Prilohy

1) Archiv obsahujici zdrojovy kéd portalu e-kreativ
2) Online odkaz pro staZeni zdrojového kodu e-kreativ:

https://github.com/Bik0la/BP Ekreativ Public

3) Odkaz na portal: https://e-kreativ-public.herokuapp.com/
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