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Anotace

Diplomova prace se ve své teoretické Casti zabyva kulinafskym cestovnim
ruchem Ceské republiky. Pfedstavuje éeského priivodce restauracemi Maurerav vybér
Grand Restaurant a jeho predstavitele; gastronomické asociace Ceské republiky;
nejznaméjsi festivaly jidla a vina. Déle seznamuje s ZebfiCkem deseti nejlepSich
restauraci dle Mauerova vybéru Grand Restaurant a s Michelinskymi hvézdami. Zjistuje

jak stat, samosprava podporuje kulinarsky cestovni ruch.

Prakticka ¢ast prace se zabyva pohledem osobnosti gastronomie na vyvoj kulinairského
cestovniho ruchu vCR a analyzou kulinafského cestovniho ruchu v Pardubicich.
Analyza kulinafského cestovniho ruchu v Pardubicich se zaméfuje na festival jidla Prima
Fresh festival, podporu samospravy, zebfiCek restauraci dle Mauerova vybéru Grand
Restaurant a nazory jejich provozovatell na potencial kulinafského cestovniho ruchu ve
meésté. Posledni Casti je dotaznikové Setfeni, které zjiStuje pohled ucastniki na

kulinafsky cestovni ruch v Pardubicich.
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Annotation

The Diploma Thesis deals with culinary tourism of Czech republic in its theoretical
part. It introduces a Czech guide of restaurants Maurer’s Selection Grand Restaurant
and its representatives, gastronomic associations of Czech republic, the most famous
food andr wine festivals. Further it familiarizes top ten restaurants according to Maurer’s
Selection Grand Restaurant and Michelin stars. It finds out how state, self-government

supports culinary tourism.

Tha practical part of thesis deals with perspective of gastronomical personalities on
progress of culinary tourism in the Czech republic and with analysis of culinary tourism
in Pardubice. The analysis of culinary tourism in Pardubice focuses on food festival
called Prima Fresh Festival, on support of self-government, on scale of top restaurants
Maurer’s Selection Grand Restaurant and on opinions of their restaurant keepers
concerning potential of culinary tourism in the town. Last part comprises a survey which

surveys the view of participiants of culinary tourism in Pardubice.
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UuvoD

Cestovni ruch se v posledni dobé& stal neodmyslitelnou sou&asti Zivotniho stylu. Radi se
mezi nejvyznamnéjsi odvétvi ekonomiky. Cestovanim si mnoho z nas naplfiuje své sny.
V soucasné dobé se velmi rozsifil kulinafsky cestovni ruch a zajem o gastronomii jako
takovou. Cim dal tim vice lidi se zajima o to co ji a o kvalitu podavanych pokrm(. Zagali
jsme velmi ¢asto vyjizdét mimo sva bydlis§té na rizné festivaly spojené s jidlem a pitim
a i do vzdalenéjSich restauraci, za poznanim novych chuti a $pi¢kové gastronomie. S tim

jsou také provazané kucharské osobnosti Ceské kulinafské scény.

Téma diplomové prace, kulinafsky cestovni ruch CR, jsem si vybrala z ddvodu
oblibenosti a pracovni orientace v oboru. Krozdéleni diplomové prace na vybrana
témata predstaveni a zkoumani mé pfivedla mySlenka zjisténi povédomi lidi
o kulinafském cestovnich ruchu CR a v&domi o nezavislém privodci restauracemi CR

Maurerové vybéru Grand Restaurant.

Cilem préace je predstavit a vysvétlit pojem kulinaisky cestovni ruch Ceské republiky,
seznamit s ojedinélym privodcem c&eskou gastronomii Maurerlv vybér Grand
Restaurant. Zminit asociace a projekt tykajici se tohoto segmentu cestovniho ruchu.
Seznamit s nejznaméjSimi festivaly jidla a vina. Predstavit zebfi€ek deseti nejlepSich
restauraci Ceské republiky za uplynulych pét let dle Maurerova vybéru Grand Restaurant

a samoziejmé zminit podporu samospravy.

Cilem praktické &asti bylo zanalyzovat kulinafsky cestovni ruch v CR a pfedevsim ve
mésté Pardubice. Prvni Cast se tyka zjisténi pohledu na gastronomii a s ni spojeny
cestovni ruch v CR o&ima osobnosti nai gastronomie. Druha &ast se tyka analyzy
kulinafského cestovniho ruchu ve mésté Pardubice. Zaméfuje se na festival jidla Prima
Fresh Festival, podporu samospravy, zebfiCek restauraci dle Mauerova vybéru Grand
Restaurant a nazory jejich provozovatelll na potencial tohoto cestovniho ruchu ve mésteé.
Posledni ¢ast je dotaznikové Setfeni, které zjiStovalo pohled ucastnik(l na kulinarsky
cestovni ruch v Pardubicich. Hlavnim cilem prace bylo zjistit potencial kulinafského

cestovniho ruchu, a jaké moznosti se nabizeji ve mésté Pardubice.

K napInéni cile prace bylo potfeba uskutecnit sbér, teoretickych informaci z odborné
literatury, Casopisli a webovych portalld. Bylo pouZito e-mailového dotazovani
a empiricky vyzkum v podobé& online dotaznikové Setfeni zaméfeného na mésto

Pardubice a tim bylo zodpovézeno celkem pét stanovenych hypotéz.



1) Zastoupenizen a muzu bude pfiblizné stejné, nejCastéjsivek 21-50 let, dosazené

vzdélani stfedoskolské a nejcastéjSim bydlistém bude Pardubicky kraj.

2) VétSina dotazovanych respondentl se zajima o gastronomii a maji o ni

povédomi.

3) VétSina dotazovanych respondentl se nékdy zucastnila kulinafského cestovniho
ruchu v Pardubicich a mysli si, Ze mésto pofada dostatek kulinafskych akci.
Mésto se snazi byt bohaté na zazitkovou gastronomii a mnozi navstévnici jezdi

do Pardubic kvuli gastronomii.

4) VétSina dotazovanych respondent(i se zu€astnila PRIMA FRESH FESTIVALU
a 70 % z nich nezna prlvodce restauracemi Maurerav vybér Grand Restaurant
a ani pocet restauraci v Pardubicich dle tohoto privodce, a¢ restaurace nékdy
navstivili.

5) VétSina dotazovanych respondentt oznaci, Ze za nejleps$i restauraci povazuji

Bonté.

V praktické &asti prace byl zjistén aktualni pohled osobnosti ¢eské gastronomie na
gastronomii a kulinafsky cestovni ruch Ceské republiky a byla provedena analyza

potencialu tohoto odvétvi v Pardubicich.
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1 KULINARSKY CESTOVNIi RUCH

1.1 Cestovni ruch

Cestovnim ruchem se rozumi soubor €innosti zaméfenych na uspokojovani potfeb
souvisejicich s cestou a pobytem osob mimo misto trvalého bydlisté, zpravidla
ve volném Case, za uCelem zotaveni, poznani, spoleCenského kontaktu, kulturniho
a sportovniho vyZiti, lazefiského 1é€eni a pracovnich cest. Znanou €ast téchto potieb
Ize uspokojit i mimo ramec cestovniho ruchu, ale pravé u€ast na cestovnim ruchu

predstavuje vyS&i stupen jejich uspokojeni. 1

Patfi k nejrychleji a nejdynamictéji se rozvijejicim odvétvim ekonomiky svéta. V uz§im
hledisku je definovan jako ,aktivity osob cestujicich do mist mimo jejich obvyklé prostiedi
nebo pobyvajicich v téchto mistech ne déle nez jeden rok za ucelem traveni volného
Casu, podnikani &i jinym zamérem. RozSifené pojeti cestovniho ruchu vychazi z vnimani
cestovniho ruchu jako komplexniho procesu, ktery zasahuje nejen jeho ucastniky,
ale také poskytovatele sluzeb, destinace, v nichz je cestovni ruch realizovan, a tranzitni

destinace”.2

Ma na narodni i regionalni urovni velmi pFiznivy dopad na hospodarsky rust a
zaméstnanost. V souCasné dobé se toto odveétvi podili na naSsem hrubém domacim

produktu az 3 % a pfimo zaméstnava pies 230 tis. osob.3

Pfedstavuje v modernim svété dllezitou soucast narodnich ekonomik. Poji se s fadou
hospodarskych odvétvi, vyznamny je zejména diky kumulovanému rozvojovému
potencialu, tzv. multiplikacnim efektiim. Ekonomicky pfinos, pfi zohlednéni efektl ve

prospéch dalSich odvétvi, zachycuje satelitni u€et cestovniho ruchu (TSA).4

Objemem trzeb se fadi do Cela svétového obchodu spolu s obchodem s ropou a
automobily. V 83 % zemi svéta se toto odvétvi fadi mezi pét s nejvétSim podilem na

vyvozu zbozi a pro 38 % zemi svéta pak predstavuje cestovni ruch nejvétsi zdroj

1 ORIESKA, J.. Technika sluZeb cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Idea servis, 1999, s. 5. ISBN 80-85970-
27-9.

2 PASKOVA, M. a J. ZELENKA: Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Praha: Linde Praha, 2012, 83 s.
ISBN 978-80-7201-880-2.

3 LEJSEK, Z. Kolik vydélava tuzemsky cestovni ruch? [online]. [cit. 2015-09-28]. Dostupné z:
<http://www.statistikaamy.cz/2015/04/kolik-vydelava-tuzemsky-cestovni-ruch/>.

4 Tamtéz.
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devizovych pfijma. Po politickych a ekonomickych zménach v roce 1989 zaznamenal

také v CR progresivni zmény a stal se vyznamnou sou&asti ¢eské ekonomiky.s

1.2 Kulinarsky cestovni ruch

Stravovaci sluzby se Fadi mezi tzv. zakladni sluzby cestovniho ruchu (spolu
s ubytovanim a dopravou), je v8ak zfejmé, ze jidlo mize byt samo o sobé cilem
cestovniho ruchu. V zahraniCi se v této souvislosti pouziva pojem Culinary tourism
nebo Food tourism, méné ¢&asto Gastronomy. Vroce 2012 World Food Travel
Association doporucila upustit od dfivéjSiho pojmu Culinary Tourism a pouzivat Sir§i

oznaceni Food Travel, cestovani za jidlem.s

V Ceské odborné terminologii se mizete setkat s oznagenim ,,kulinafsky cestovni ruch®

nebo ,,gastronomicky cestovni ruch®, zfidka se vyskytuje ,,gurmansky cestovni ruch®.”

Cesky jazyk pouziva slovo ,pohostinstvi‘ pro souhrnné oznadeni ubytovacich
a stravovacich sluzeb. V soucasnosti toho slovo oznacuje poskytovani gastronomickych
a ubytovacich sluzeb, které jsou pfedmétem podnikani v sektoru hotelnictvi

a gastronomie, jsou vyznamnou soucasti narodnich ekonomik fady stata.s

Slovo gastronomie pochazi z Recka, z feckého zakladu (gaster — Zaludek a nomos —
zvyk). Obecné se pod timto pojmem rozumi zpUsob pfipravy i konzumace jidla. Jde
o cely komplex €innosti zahrnujici nejen kuchafské umeéni, ale i vybér surovin, pouziti
spravné technologie pfipravy pokrmd, pouziti odpovidajiciho vybaveni, inventare,

nadobi a pfistroju, zplsob podavani jidel a napoja i uroven stolovani.®

Pojem ,,kulinafsky cestovni ruch® (Culinary tourism) poprveé pouZila Lucy Long v €lanku
Culinary Tourism — A folkloristic perspective on eating anf otherness (Long, 1998).
Podle Lucy Long predstavuje mezinarodni objevitelskou u€ast na akcich tykajicich se

jidla, které zahrnuji konzumaci, pfipravu a prezentaci jidla, kuchyni, tradici stolovani a

5 RYGLOVA, K., BURIAN M. a I. VAJCNEROVA. Cestovni ruch — podnikatelské principy a pfileZitosti
v praxi. Praha: Grada Publishing, a.s., 2012, s. 15. ISBN 978-80-247-4039-3.

6 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013, s. 37. ISBN 978-
80-247-4603-6.

7 Tamtéz, s. 37.
8 Tamtéz, s. 38.

9 Tamtéz, s. 38.
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stravovaci zvyky. Jednotlivec je vniman jako aktivni prvek, ktery sdm dodava vyznam

své turistické zkuSenosti a umoZznuje estetické vnimani gastronomie. 10

Wolf (2006) uvadi, ze kulinafsky cestovni ruch pfedstavuje rozvoj a propagaci
pfipravovaného jidla-piti jako atraktivity pro navstévniky. Mezinarodni asociace
kulinafského cestovniho ruchu definuje ho jako dosazeni jedine¢nych a nezapo -

menutelnych kulinafskych zazitk( vSech druhtd béhem cestovani.

Zkoumat svét pomoci chuti je velmi pFijemné, duSe kazdé spole¢nosti se probouzis vuni

jejiho jidla.12

1.1.1 Definice

,,Gastronomickyl kulinafsky cestovni pfedstavuje takovou formu cestovniho ruchu,
u kterého je hlavnim motivem gastronomie a kulinafské zazitky. MiZe se jednat o ucast
na specializovanych gastronomickych akcich nebo zaZitky spojené s konzumaci,
s pripravou a prezentaci jidla, seznameni se s gastronomickymi tradicemi v dané

destinaci.” 13

,,Forma cestovniho ruchu, jejiz uéastnici jsou motivovany poZitkem z konzumace,

kultury stolovani, testovani a seznamovani se s vybranymi pokrmy a napoji.“ 14

Gastronomicky zazitek také umochuje i misto a atmosféra. Kulinafské cesty probihaji
v historickych centrech mést, u mofre, v pfirodé apod., a to ve vSech ro€nich obdobich.
Jedna se o moderni trend, ve kterém se kuchafi snazi pfiblizit tradicni narodni kuchyni
zahrani¢nim hostum. Pro tuzemské hosty mlze byt zajimava nabidka pFipravy

exotickych pokrm0 ¢€i navstéva gastronomickych festivalu, masopustd, atd.2s

10 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013, s. 39. ISBN 978-
80-247-4603-6.

11 Tamtéz.
12 FREEDMAN, P. Jidlo — dé&jiny chuti. 1. vyd. Praha: Mlada Fronta, 2008, s. 9. ISBN 978-80-204-1847-0.

13 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013, s. 39. ISBN 978-
80-247-4603-6.

14 pPASKOVA, M. a J. ZELENKA: Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Praha: Linde Praha, 2012, 101 s.
ISBN 978-80-7201-880-2.

15 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013, s. 39-40. ISBN
978-80-247-4603-6.
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Kulinafsky turismus je cestovanim za unikatnimi a pozoruhodnymi kulinafskymi
zkuSenostmi vdeho druhu. V sou€asnosti jsou béZné organizovany kulinarsky zamérené
dovolené po celém svété a cestovni kancelare se snazi realizovat veSkera pfani svych
klientll, vCetné navstév mistnich trhl, lekci vafeni, nakupu mistnich kucharek,

kulinafskych veletrh(, degustaci mistnich pokrmu, piv, vin a destilata. s

1.2 Jidlo a piti jako soucéast cestovniho ruchu

Zajem o kulinafsky cestovni ruch neustale roste. PfedevSim zajem o autentické zajezdy
bé&hem cestovani. Také diky jidlu je mozné se béhem cestovani seznamit s mistni
historii, kulturou a tradicemi. Kulinafsky cestovni ruch je pokladan za soucast kulturniho
cestovniho ruchu, protoze gastronomie i zplsob stravovani jsou projevem Kkultury.
Dal$im divodem pro rostouci popularitu je zvySeny zajem o zdravy zplsob stravovani.
Pojmy, které se s gastronomii spojuji, se oznacuji zkratkou F.L.O.S.S. Zkratka obsahuje
prvni pismena slov fresh- svézi, Cerstvy, local — mistni, organic — organicky, ,,bio
seasonal — sezénni a sustainable — udrzitelny. Tyto pojmy se uvadéji zejména
v souvislosti s farmarskymi trhy. Zakaznici je stale vice zajimaji o to, co konzumuiji,
zajima je kvalita a puvod surovin i zpusob pfipravy jidel. V gastronomické terminologii
se objevuje termin ,,pomalé jidlo* — Slow food jako protiklad k &asto kritizované ,,rychlé
formé stravovani“ — Fast food. To vSechno jsou divody pro narlst zajmu o kulinarsky
cestovni ruch. Stravovani vénuje ¢ast spole€nosti stale vice své pozornosti. Roste pocet
osob, které zajima, co jedi a jaky je plvod surovin a zpusob pfipravy. Nezdravé jidlo

byva hanlivé oznaCovani jako junk food.

Stravovani v soucasnosti zna¢né ovliviiuje multikulturalismus. Ve stravovacich prioritach
a ve zpUsobu stravovani se stale Castéji zaCina objevovat tzv. zakaznicka konvergence,
to znamena, Ze zakaznické chovani se v celém svéte zadina sblizovat. K jevu také

mohou pfispét zkusenosti spotiebitell, které ziskali béhem cest.18

16 ORSAKOVA, S a E. OBURKOVA. Ochutnejte Ceskou republiku. Brno, 2004, s. 22. ISBN 978-80-87222-
12-6.

17 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013, s. 40-41. ISBN
978-80-247-4603-6.

18 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013, s. 41. ISBN 978-
80-247-4603-6.
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Velky vliv na zpUsob stravovani maji také televizni pofady o vafeni. Rada kuchafu
prostfednictvim svych televiznich pofadu ¢ini ur€itou osvétu v oblasti pFipravy pokrmu,
popularizuje ji, a rozSifuje tak gastronomické znalosti divaku. Néktefi z téchto kucharl
se sami stavaji diky uc€inkovani v televizi celebritami. Prikopnickym byl pofad
The French Chef s Julii Child, ktery byl uvadén v USA od roku 1963. Velkou popularitu
v zahraniCi ziskaly britské kuchafské pofady, diky nimz se po celém svété stali
popularnimi napf. Jamie Oliver, Gordon Ramsay nebo Nigella Lawson. V Ceské
republice mezi nejpopularngjsi ,televizni kuchafe patfi napf. Zdenék Pohlreich

a Emanuele Ridi.t®

.»Mezindrodni asociace kulinafského cestovniho ruchu (International Culinary Tourism
Association — dnes World Food Travel Association) uvadi Sest ddvodd, které urcuji

vyznam kulinafského cestovniho ruchu:

e KaZdy ucéastnik cestovniho ruchu se néjak stravuje. Na rozdil od jinych sluZzeb

je stravovani sluzbou nezbytnou.
e Stravovani se tyka vSech etnickych skupin bez vyjimky.
e Zajem o kulinarsky cestovni ruch zahrnuje vSechny vékové skupiny.
e Stravovani se tyka obou pohlavi.

o Vysledky prizkumu ukazuji, Zze zajemci o kulinarsky cestovni ruch maji vyssi

vzdélani nez tcastnici cestovniho ruchu v priméru.

e Uéastnici kulinafského cestovniho ruchu pochézeji z riiznych pfijmovych skupin

— nabidka kulinarského cestovniho ruchu muze byt velmi variabilni.” 20

Trendy v zajmu o kulinafsky cestovni ruch:
e rostouci blahobyt, dopad na spotfebitelské vydaje,

¢ vydaje se liSi dle vékovych skupin a typu domacnosti,

19 Tamtéz, s. 41-42.

20 Tamtéz, s. 42.
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¢ individualismus, jedine¢nost,
e multikulturalismus,
¢ Vliv televiznich poradu,

e zdravy Zivotni styl.

Michael Hall rozliSuje 4 typy turistd kulinafského cestovniho ruchu:
e gurman (labuznik) — profesional, ktery ma vysoky zajem o gastronomii;
e gurman (amatér) — vysoky az stfedni zajem o gastronomii;
e ,,potravinovy“ turista — nizky nebo pfilezitostni zajem o gastronomii;

e znalec potravin — nizky nebo pfilezitostni zajem o potraviny.22

21 YEOMAN, I. Hospitality. Why food tourism is becoming more important? [online]. [cit. 2015-10-18].
Dostupné z: <http://www.hospitalitynet.org/news/4037197.html>.

22 VANICEK, J. Gastronomie a cestovni ruch. [online]. [cit. 2016-02-21]. Dostupné z:
<http://slideplayer.cz/slide/2962714/>.
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1.3 Clenéni kulinaifského cestovniho ruchu

Kulinafsky cestovni ruch je stale popularngjSi a v posledni dobé se stava mddni
zdalezitosti. Jedna se o nezbytnou soucast cestovniho ruchu, ktera je velmi rozmanita.
Obecné je mozné do kulinafského cestovniho ruchu zahrnout aktivity, které spocivaji

v navstévé nasledujicich objektu a akci:z

Obrazek 1: Klasifikace kulinarské cestovniho ruchu

KULINARSKY CESTOVNi RUCH
PODNIKY VEREJNEHO STRAVOVANI GASTRONOMICKE DESTINACE
GASTRONOMICKE PROVOZY

GASTRONOMICKA MUZEA FARMARSKE TRD
v

Zdroj 24

i

GASTRONOMICKE AKCE A UDALOSTI

|

f

23 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013, s. 43. ISBN 978-
80-247-4603-6.

24 Tamtéz, s. 43.
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1.4 Gastronomie na seznamu kulturniho dédictvi UNESCO

Ze je gastronomie autentickou a tradiéni soudasti kulturniho dédictvi, doklada
skute€nost, Ze se dostala i na Reprezentativni seznam nehmotného kulturniho dédictvi
lidstva. Tento seznam UNESCO existuje od roku 2001 a zahrnuje nematerialni slozky
kulturniho dédictvi jako napf. kulturni udalosti, tradice, zvyky, dovednosti, které se dédi

z pokoleni na pokoleni a které by nemély byt zapomenuty.z

.V roce 2010 byly na seznam zapsany francouzska kuchyné, mexicka kuchyné,

stfedomorska strava (2013 Unesco.org) a pernikafstvi v severnim Chorvatsku.“2

Francouzska gastronomie je spole€ensky ritualem, kterym se oslavuiji dilezité okamziky
v zivoté jedincu a skupin napf. narozeni ditéte, oslavy narozenin, svatby, Uspéchy.
Gastronomické jidlo spojuje lidi dohromady, zddraziiuje jednotnost, potéSeni z chuti
a rovnovahu mezi lidmi a produkty z pfirody. Dulezitymi prvky jsou peclivy vybér receptu,
nakup surovin — nejlépe lokalnich, snoubeni jidla s vinem, aroven stolovani. Jidlo ma
pevnou strukturu, menu se sklada z nékolika chod(l ve stanoveném poradi: pfedkrm,
ryba nebo maso se zeleninou, syr, dezert, napoje: od aperitivu po likér. Gastronomicky

zazitek posiluje socialni vazby.z

Tradi¢ni mexicka kuchyné zahrnuje zemédélstvi, ritualni praktiky, letité dovednosti,
kulinafské techniky a rodové zvyky komunity a chovani. To je mozné diky kolektivni
ucasti v celém potravinovém fetézci: od péstovani a sklizné k vareni a stravovani.
Zakladem je: kukufice, fazole a chilli; jedineéné zemédélské metody, jako je Milpas
a Chinampas. A také jedine¢né nastroje, jako jsou mleci kameny a kamenné hmoZdife.
DalSimi dulezitymi ingrediencemi jsou rajcata, tykve, avokado, kakao a vanilka. Tradi¢ni
mexicka kuchyné udrzuje tradice a je nedilnou soucasti zejména ve staté Michoacan.
Znalosti a techniky vyjadfuji komunitni identitu, posiluji socialni vazby a buduiji silngjsi
mistni, regionalni a narodni identitu. Toto Usili v Michoacanu také zdlraznuje vyznam

tradicni kuchyné jako prostfedek trvale udrzitelného rozvoje.2s

25 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013, s. 48. ISBN 978-
80-247-4603-6.

26 Tamtéz, s. 48.

271 UNESCO. Gastronomic meal of the French. [online]. [cit. 2015-10-18]. Dostupné z:
<http://www.unesco.org/culture/ich/index.php?RL=00437>.

28 UNESCO. Traditional mexican cuisine — ancestral, ongoing community culture, the Michoacan
paradigm. [online]. [cit. 2015-10-18]. Dostupné z: <http://www.unesco.org/culture/ich/en/RL/00400>.
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Stfedomorska strava zahrnuje soubor dovednosti, znalosti, ritualt, symboll a tradic
tykajici se plodin, sklizné, rybafeni, chovu zvifat, uchovani, zpracovani, vafeni
a zejména sdileni a spotieby potravin. Spoleéna konzumace jidla je zakladem kulturni
identity a kontinuity komunit po celém Stfedomofi. Stfedomorska strava klade duraz
hodnoty pohostinstvi, sousedskych vztah(, mezikulturni dialogy a kreativity a zpusobu
Zivota. Zahrnuje femesiné zpracovani a vyroba tradi€¢nich nadob pro dopravu a uchovani
potravin, v&etn& keramickych talifa a $alk(. Zeny hraji vyznamnou roli pfi pfedavani
znalosti o stfedomoiské stravé, chrani si své techniky, pfi slavnostnich udalostech

predavaji své znalosti novych generacim. Zahrnuje: Spanélsko, Recko, Italii a Maroko.2

Pernikarstviv severnim Chorvatsku. Tradice perniku se objevila v nékterych evropskych
klasterech béhem stfedovéku a pfisla do Chorvatska, kde se stala femeslem.
Pernikarstvi se objevovalo spolu s vyrobou medu a svi€ek v oblasti severniho
Chorvatska. Proces vyroby perniku vyzaduje zru¢nost a rychlost. Recept je stejny pro
v§echny tvlirce: mouka, cukr, voda a jedla soda, pernikové korfeni. Kazdy pernikar zdobi
perniCky svym zpusobem. Pernikové srdce je nej¢ast&j§im motivem. V rodinach
se pernikarské femeslo dédi po staleti z generace na generaci, pivodné se mu vénovali
muzi, v posledni dobé stale Castéji také zeny. Pernik se stal jednim ze symbolu identity

Chorvatska. Dnes jsou pernikafi nezbytnou soucasti mistnich slavnosti, akci a setkani.se

29 UNESCO. Mediterranean diet. [online]. [cit. 2015-10-18]. Dostupné z:
<http://www.unesco.org/culture/ich/RL/00884>.

30 UNESCO. Gingerbread craft from Northern Croatia. [online]. [cit. 2015-10-18]. Dostupné z:
<http://lwww.unesco.org/culture/ich/index.php?RL=0035>.
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1.5 Podpora rozvoje gastronomického cestovniho ruchu

Rozvoj a vyznam kulinafského cestovniho ruchu byl divodem pro zalozeni Mezinarodni
asociace kulinafského cestovniho ruchu (International Culinary Tourism Association -
ICTA) v roce 2003. V roce 2012 se tato organizace transformovala na World Food Travel
Association. WFTA je pfedni mezinarodni organizaci svého druhu, ktera sdruzuje fadu
¢lent. Cinnost této organizace se zaméfuje na tfi oblasti. Je to vyzkum a vzdélavani
v oblasti kulinafského cr, podpora rozvoje kulinafského cestovniho ruchu a marketing

(zejména propagace) kulinarského cr.3:

Gastronomicky cr v Ceské republice ma dobré predpoklady pro rozvoj gastronomického
cestovniho ruchu. Dlouholetou tradici ma pivovarnictvi a vinafstvi a jsou zde také tradi¢ni
narodopisné oblasti se svymi specialnimi pokrmy podle originalnich receptl. Podporujici
organizace Asociace hoteld a restauraci Ceské republiky, Asociace kuchaf a cukraf

Ceské republiky, Czech Tourism.3

V oblasti gastronomie se poradaji v Ceské republice specializované festivaly. Mezi
nejznaméjSi a nevétsi patfi Prague food festival, ktery se kazdoro¢né pofada znamy
Pavel Maurer (vydavatel nezavislého pravodce restauracemi v Ceské republice) na jafe
v Praze. Maurer je pofadatel i Grand Restaurant Festival, do kterého se zapojuje vice

nez 100 vyhladenych restauraci z celé republiky.33

31 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2013, s. 49-50. ISBN
978-80-247-4603-6.

32 Tamtéz, s. 51.

33 Tamtéz, s. 52.
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2 GRAND RESTAURANT

2.1 Pavel Maurer

* 1959
Pavel Maurer, propagator kvalitniho stravovani, nemilosrdny kritik Urovné &eskych
restauraci a milovnik dobrého jidla a piti, pravidelné na Radiozurnalu glosuje Uroven

gastronomie v Cechach.

Je zakladatelem a vydavatelem jediného nezavislého privodce pro naSich tuzemskych
restauraci, nazvaného MaurerQv vybér Grand Restaurant. Jeho kazdoro¢ni vyhlasovani
deseti vitéznych restauraci je prestizni udalosti, na kterou se netrpélivé ¢eka. Svou
osobnosti a vlivem pfispiva k tomu, Ze se dobré a kvalitni jidlo v pFijemném prostfedni
¢im dal vice stava soucasti zivotni stylu Ceské spole¢nosti. Mnoho let pracoval
v reklamnim byznysu, v souCasné dobé se vyhradné vénuje svym aktivitam
v gastronomii a také pfednasi marketingovou komunikaci na FAMU. Vydal také nékolik

knih v oboru gastronomie.35

Hlavni mySlenka Pavla Mauera v Grand Restaurantu je obrana proti Spatnému jidlu

a nepfijemnym ¢€iSnikdm.ze

2.2 Grand Restaurant

Pfedchuldce tohoto projektu byl Gurman, pravodce eskymi restauracemi zalozen v roce

1997. V roce 2002 byla zaloZena publikace Maurertv Vybér Grand Restaurant.s”

34 PALMKNIHY. Nejezte blbé! [online]. [cit. 2015-10-29]. Dostupné
z: <http://lwww.palmknihy.cz/elektronicke-knihy/nejezte-blbe-1.html?a_box=udex6cb4#details>.

35 DATABAZE KNIH. Pavel Maurer. [online]. [cit. 2015-10-29]. Dostupné
z: <http://www.databazeknih.cz/zivotopis/pavel-maurer-16495>.

36 GRAND RESTAURANT. O publikaci. [onling]. [cit. 2015-10-29]. Dostupné
z: <http://www.grandrestaurant.cz/o-publikaci>.

37 GRAND RESTAURANT. Historie. [online]. [cit. 2015-10-29]. Dostupné
z: <http://www.grandrestaurant.cz/historie>.
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Jedna se o publikaci a pfedevsim webovou aplikaci Mauertv vybér Grand Restaurant.
Vybér nejlepsich a nejzajimavéj$ich restaurantd CR. Hodnoceni vznika na zakladé
nezavislych a dobrovolnych hodnotiteld, ktefi tyto podniky tajné navstévuji za své penize

a nasledné hodnoti.38

V sougasné dobé je tento priivodce jediny a nejlepsi v této zemi. V Cechach je tato
znacka jiz stalici. Hlavnim cilem je nezavisle hodnotit restaurace a pfinaset tak ovérené
informace a zarucené tipy. Grand Restaurant ma svuj okruh hodnotiteltl (cca 700), ktery
se kazdym rokem zvySuje. Lidé zasilaji hodnoceni, jak postou, tak pfes internet

nebo sms zpravami.s®

Jedna se o celostatni anketu, ktera probiha na zakladé nazorl, navstév a znamek, které
udéluji dobrovolné a tajné hodnotitelé z vlastni vile. Vysledné znamky u restauraci jsou
statistickym prdmérem vSech platnych hodnoceni. Restaurace se hodnoti znamkami

1 — 5 (jako ve Skole) a to podle kvality jidla, obsluhy a interiéru.4

1 - excelentni
2 - velmi dobré
3 - dobré

4 - snesitelné

5 - vyhnéte se 4

Je uvadéna téz primeérna cena, ktera se mize utratit za kompletni vecefi a piti. Vysledky
hodnoceni se nezvefejiuji pribézné, ale pouze jedenkrat za rok na oficialnim vyhlaseni
vysledkl a také v mediich. Jsou pak platné po cely nasledujici rok az do vyhlaseni

nasledujiciho ro¢niku.42

Hodnotitelé, jsou lidé, ktefi tajné a na svoje naklady hodnoti restaurace. Mezi sebou
se neznaji a patfi do rdznych socialnich a profesnich skupin. Zaroven to jsou vsak
odbornici z mnoha dal§ich zajimavych profesi. Hodnotitelé se radi vraceji do této pozice,
protoZe si jsou po letech spoluprace védomi, Ze jejich nazory a hodnoceni skute¢né
ovliviuji vybér nejlepsich a nejzajimavéjSich restaurantd. Hodnotitelem mize byt kazdy,

kdo se na strankach Grand Restaurantu zaregistruje a bude posilat své hodnoceni.

38 GRAND RESTAURANT. O publikaci. [onling]. [cit. 2015-10-29]. Dostupné
z: <http://www.grandrestaurant.cz/o-publikaci>.

39 Tamtéz.
40 Tamtéz.
41 Tamtéz.

42 Tamtéz.
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Hodnotitelé ovliviiuji gastronomii v Ceské republice a ti nejaktivngj§i jsou kazdoroéné

zvani na nejvétsi gurmanskou party v zemi.s3

Publikace Maurerv Vybér Grand Restaurant vychazi kazdy rok na zacatku prosince.
Kde je zpracovano hodnoceni a zebficky TOP 10 restauraci absolutnich, TOP 10 v jidle,
TOP 10 v obsluze, TOP 10 v interiéru, TOP 10 nejlacingjSich a dal$i hodnoceni.#

Obrazek 2: Logo Grand Restaurant 2016

o

Maurertav vybér

GRAND RESTAURANT

Zdroj 45

43 GRAND RESTAURANT. O publikaci. [online]. [cit. 2015-10-29]. Dostupné
z: <http://www.grandrestaurant.cz/o-publikaci>.

44 Tamtéz.

45 GRANDRESTAURANT. Média. [online]. [cit. 2015-10-29]. Dostupné
z: <http://www.grandrestaurant.cz/media>.
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3 GASTRONOMICKE ASOCIACE

Asociace hotel( a restauraci Ceské republiky o. s. (AHR CR)

Obrazek 3: Logo AHR CR

Zdroj 46

Vznikla v roce 2007, slou€enim profesnich sdruzeni HO.RE.KA a Narodni federace
hotell a restauraci. Jedna se o ob¢anské sdruzeni, profesni a nepoliticka organizace.
Sdruzuje majitele a provozovatele hoteld, penzionQ, restauraci, odbornych Skol,
ale i partnerd nabizejicich pro ubytovaci &i restauracni provozy. Prostfednictvim
krajskych sekci ma sva zastoupeni po celé Ceské republice. V sougasné dob& ma
Clenska zakladna 1250 ¢lend. Je stabilni a vice jak 70 % kolegl jsou €leny organizace
déle nez pét let. Hlavnim cilem organizace je podpora podnikateldl v oboru hotelnictvi
a gastronomie. Pracuje pfedevdim v oblasti legislativy a lobbingu, pfi pfipravé novych
zakonnych opatfeni prosazuje Upravy, které mohou pfispét k lepSimu podnikatelskému
prosttedi. AHR CR je oteviené dobrovolné sdruzeni, podnikajicich v oblastech
pohostinstvi, cestovniho ruchu a navazujicich odvétvi, €lenstvi je zpoplatnéno. Kazdy
Clen kazdoro¢né plati za své Clenstvi, vySe se odviji dle typu organizace
K¢ 2.100 — 188.000,--.47

46 AHR CR. [online]. [cit. 2016-01-02]. Dostupné z: <http://www.ahrcr.cz/>.

47 AHR CR. O asociaci. [online]. [cit. 2016-01-02]. Dostupné z: <http:/iwww.ahrcr.cz/o-asociaci/>.
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Asociace kuchafri a cukraia Ceské republiky (AKC CR)

Obrazek 4: Logo AKC CR

Pfedchidcem AKC CR byla od roku 1903 organizace Svaz kuchafl.  Asociace
Ceskoslovenskych kuchafl a cukrarfa obnovila svoji ¢innost v roce 1990 a rozdéleni
republiky se v roce 1997 konstituovala pod nadzvem Asociace kuchaf(l a cukraft Ceské
republiky. AKC CR je dobrovolnou nepolitickou, zajmovou organizaci. V souéasné dobé
asociace sdruzuje v osmi regionalnich poboc¢kam pfes 800 kuchafll a cukrari z celé
Ceské republiky. Spolegenstvi navazuje na historickou tradici, zabyva se gastronomii
i vjejich SirSich souvislostech a podporuje veskeré formy spoluprace, které vedou
k naplfovani hlavnich cild asociace. Organizace mimo jiné pofada pro své Cleny
i vefejnost gastronomické akce- odborné pfednasky, seminafe a tréninky, celonarodni
soutéze, ale i soutéze s mezinarodni ucasti, apod. Svou tradici maji soutéze jako je
Kuchaf roku, Cukraf roku, Gastro Junior ¢i Gastro Hradec. Narodni reprezentacni tymy
(seniorsky a juniorsky) a regionalni tymu AKC CR, se Usp&$né pravideln& ugastni
mezinarodnich kuchafskych a cukrafskych soutézi a v celosvétovém hodnoceni si
dlouhodobé drzi 16. misto. Asociace je také ¢lenem WACS — Svétové federace
kuchafskych sdruZeni, rozviji aktivni &innosti i v zahraniéi. Hlavni cile AKC CR: zabyvat
se problematikou kulinafstvi a gastronomie CR; chranit a podporovat zajmy svych &lend;
podilet se na tvorbé a novele pravnich predpis souvisejicich s gastronomii;
soustfedovat, analyzovat a zpracovavat dullezité poznatky z gastronomie doma
i v zahraniCi; zasazovat se o zvySeni autority a prestize oborl kuchaf a cukrar
i pohostinstvi jako celku; navazovat vztahy; zu¢astriovat se a organizovat gastronomické
akce, soutéze, atd.; jako ¢len WASC vyvijet aktivni ¢innost; napomahat k pIinéni ukolu.
Clenem se muze stat fyzicka osoba starsi 18 let, vyuCeni v oboru kuchafi, cukrafi,

absolventi odbornych Skol a dalSi osoby zabyvajici se v pfitomnosti, minulosti Ci

48 AKC. [onling]. [cit. 2016-01-02]. Dostupné z: <http://akc.cz/>.
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budoucnosti gastronomickou &innosti, kolektivy $kol, podniky a instituce. Clenské

pfispévky se pohybuji od K& 200 — 5.000,-- ro&né.4

Asociace ¢&isnika Ceska republika (ASCIS CR)

Obrazek 5: Logo ASCIS CR

s O
Ociace cisN

Skt RepuBLY

Zdroj %0

Asociace &i8nik Ceské republiky vznikla registraci stanov na Ministerstvu vnitra CR
vroce 2000 a stava se pravnim subjektem. Cilem je sdruZovat profesné zaméfené
pracovniky a zviditelnit obor, ktery se stal v poslednich letech opomijeny, zachovat
tradici Ceského pohostinstvi, snaha zkvalitnit vyuku na gastronomickych Skolach.
K naplnéni tohoto cile Asociace: dobrovolné sdruzuje profesni pracovniky hotell
a restauraci, ucCiteld odbornych pfedmétl, mistry odborné vychody, kolektiv
pedagogickych pracovnik odbornych Skol; spoluplsobi pfi zpracovani u¢ebnich osnov;
pfispiva ke zvySovani profesni Urovné poradanim metodickych komisi, seminarq,
prfedvadécich akci, tim zabezpeCuje vzajemnou informovanost a vyménu zku$enosti
svych Clenl; zabezpecluje publicity a informovanost vefejnosti o Cinnosti Asociace;
sjednocuje a obhajuje zajmy c¢lenl; dba na pInéni povinnosti ¢lenl Asociace,
vyplyvajicich ze stanov; dba na dodrzovani mravnich a etickych principt pfi vychovné
¢innosti; zastupuje zajmy ¢lenu Asociace ve vztahu k dalSim organim a institucim;
pofada nebo se stava garantem soutézi odbornosti oboru ¢iSnik a spolupracuje pfi

barmanskych a sommelierskych soutézich; dba, aby veskeré zkousky mély potfebnou

49 AKC. Kdo jsme. [online]. [cit. 2016-01-02]. Dostupné z: <http://akc.cz/kdo-jsme.php>.

50 GOOGLE. Obrazky. Asociace ¢isniku. [online]. [cit. 2016-01-02]. Dostupné z:
<https://lwww.google.cz/search?q=asociace+%C4%8D%C3%ADsn%C3%ADk%C5%AF&biw=1366&bih=6
70&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwi9iKjrs4vKAhUCKSWKHWnmMChEQ_AUIBigB#imgrc=wu
CM-IMxF2j7RM%3A>.
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Urover; v pripadé zajmua zaklada regionalni pobogky. Clenstvi v asociaci je dobrovolng,
¢lenem se muze stat kazdy profesni pracovnik star$i 18 let, odborny ugitel, mistr odborné
vychovy, ale i kolektivni ¢leny/ gastronomické Skoly. VySe ¢&lenskych prispévku se
pohybuje od K¢ 100 — 3.000,-- ro¢né.5t

Ceska barmanska asociace (CBA)

Obrazek 6: Logo CBA

Zdroj 52

CBA je pravnickou osobou zapsanou ve spolkovém rejstfiku, je samostatny, dobrovolny
a otevieny svazek Clen(, jenzZ je nezavisly, nepoliticky a odborny. Je spolkem fyzickych
osob pusobicich v oblasti gastronomie a cestovniho ruchu. Ugelem CBA je: udrzovat
a podporovat vztahy mezi &leny, zprostfedkovavat vyménu informaci, podporovat
a prezentovat aktivitu ¢lenu; zasadit se o prosazovani spravnosti technologie pfipravy
napoju; zajistovat aplikaci novych poznatk(; prosazovat, obhajovat a ochranovat zajmy
¢lend; podporovat, utvaret, zvySovat urovern a zlepSovat dobré jméno a povést
gastronomickych oborl; napomahat vytvareni podminek pro zvySovani kvalifikace
v gastronomickych oborech; aktivné se zasazovat o zdravy Zivotni styl, propagaci
napoju, pfipravovanych zasadné z kvalitnich surovin; podporovat aktivity vedouci k boji
pro alkoholismu a uzivani navykovych latek. Hlavni ¢innost spolku sméfuje k naplnéni
vySe jmenovanych uc€ell  prostfednictvim: organizovani akci odborného
a spoleCenského charakteru, barmanskych soutézi, soutézi baristl, sommeliérd,
teatenderd a jinych gastronomickych soutézi; spoluprace vramci vzdélavani
a propagace oboru s ostatnimi odbornymi spolky a sdruzenimi v oblasti gastronomie
a cestovniho ruchu v CR a zahraniéi; zatupuje C€leny; shromazdovani, analyzovani,
zpracovani a zpristupnéni relevantnich informaci, doporuceni a dulezitych poznatku

a zkusenosti; poskytovani poradenské &innosti pro ¢leny CBA; nakupovani, ziskavani,

51 ASCISCR. Stanovy. [online]. [cit. 2016-01-02]. Dostupné z: <http://www.asciscr.cz/stanovy>.
52 CBA. [onling]. [cit. 2016-01-02]. Dostupné z: <http://www.cbanet.cz/>.
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pronajimani, prodavani Ci spravovani véci, které mohou byt pokladany za nutné
prospésné k dosazeni ucelu CBA; vytvareni a realizovani vzdélavacich program
a systém(; vedeni seznamu &lenl; poskytovani informaci ¢lendm; snahy vyvolavat svoiji
ginnosti zajem o &lenstvi v CBA. Clenem CBA se m(zZe stat osoba star$i 18 let, CBA ma
dva druhy Clenstvi Fadné (aktivné pracujici osoba v gastronomii) a ¢estné (mlze byt
udéleno prezidentem asociace vyznamnym osobnostem z oboru gastronomie, je

dozivotni). VySe Clenského pFispévku €ini KE 2.000,-- ro¢né.ss

Asociace sommeliérti Ceska republika (AS CR)

Obrazek 7: Logo AS CR

ASOCIACE _
SOMMELIERU
CESKA REPUBLIKA

Zdroj 54

AS CR vznikla v roce 1997, v roce 1998 byla ve Vidni pfijata do Mezinarodni asociace
sommeliért (ASI). Asociace je dobrovolnda, cechovni, nepoliticka zajmova organizace,
ktera sdruzuje fyzické i pravnické osoby, zastfeSuje profesionalni sommeliéry,
pracovniky v gastronomii, milovniky vin, hotelové $koly, gastronomicka zafizeni. Ukoly
AS CR: zabyvat se problematikou sommeliérstvi, vinafstvi, degustace a harmonie vin
a pokrm( jako celku v CR i ve vztahu k zahraniéi s cilem zvySovat Grover na profesni
bazi; hajit a podporovat spole¢né zajmy ¢lenu; podilet se na tvorbé a na novele pravnich
predpisu souvisejici s obory; soustfedovat, analyzovat a zpracovavat dulezité poznatky

a zkuSenosti z oboru sommeliérstvi z doma i v zahranici; poskytovat ¢lenim odborné

53 CBA. Stanovy. [online]. [cit. 2016-01-02]. Dostupné z: <http://www.cbanet.cz/cba_stanovy>.

54 GOOGLE. Obrazky. Asociace sommeliéra. [online]. [cit. 2016-01-02]. Dostupné z:
<https://www.google.cz/search?hl=cs&site=imghp&tbm=isch&source=hp&biw=1366&bih=670&q=asociace
+sommeli%C3%A9r%C5%AF&og=asociace+somme&gs_l=img.3.0.0i2412.1155.5803.0.6928.18.12.2.4.6.0
.220.1290.1j7j1.9.0....0...1ac.1.64.img..6.12.1303.LVpKBOrpErU#imgrc=RLqdW XqBf0jdKM%3A>.
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informacni, konzultani a poradenské sluzby; zasazovat se o zvySeni autority a prestize
oboru sommeliér i pohostinstvi a gastronomie jako celku; navazovat vztahy s obdobnymi
gastronomickymi asociacemi apod.; zuCastfiovat se a organizovat gastronomické akce,
soutéze, vystavy apod.; jako &len ASI vyvijet aktivni ¢innost i na mezinarodnim poli;
zvlastni pozornost vénovat vychové a vzdélavani mladeze; napomahat k plnéni ukolu
a k informovanosti svych ¢lenl i dalSi odborné vefejnosti; vydavani publikaci podle
platnych pravnich norem; propagace tuzemskych napojd a vin z CR ve svété. Clenem
se mulze stat kdokoli, kdo zapada do nékterého typu z Clenstvi. VySe ¢lenského

prispévku se odviji od typu ¢lenstvi K& 1.500 — 100.000,-- / roéné.ss

3.1 Czech Specials

Obrazek 8: Logo Czech Specials

&) CzechSpecials

Zdroj 56

,,Czech Specials je partnerskym projektem agentury Czech Tourism, Asociace hotell
a restauraci a Asociace kucharii a cukrarti Ceské republiky. Projekt si klade za cil zvysit
povédomi o regionalni gastronomii Ceské republiky a vznikl s cilem podpofit restaurace,
JjeZ nabizeji tradicni ¢eskou poctivou gastronomii v modernim pojeti. Prezentuje ¢eskou
kuchyni jako rozmanitou v ramci jednotlivych regiont, plnou jedine¢nych pokrmd,
Sirokého spektra zplisobu jejich pfiprav. Ceské restaurace jsou mistem, kde turisté
mohou pocitat s kvalitnimi sluzbami. Czech Specials je zaroveri certifikacni znackou,
jeZ ma zajistit, Ze pravé v takto certifikované restauraci hosté dostanou tradi¢ni ¢eské

pokrmy v odpovidajici kvalité.“ 5

55 Asociace sommeliéra Ceska republika. Statut. [online]. [cit. 2016-01-02]. Dostupné z:
<http://lwww.sommeliers.cz/content/statut-asociace-sommelier%C5%AF-%C4%8Dr>.

56 CzechSpecials. Média. [online]. [cit. 2016-01-02]. Dostupné z: <http://www.czechspecials.cz/special-
pages/media/download/>.

57 CzechSpecials. Predstaveni projektu. [online]. [cit. 2016-01-02]. Dostupné z:
<http://lwww.czechspecials.cz/about-us/>.
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4 NEJZNAMNEJSIi FESTIVALY

4.1 Jidla

Festival jidla, jedna se o pfehlidku gastronomicky zafizeni, které predvadéji své nejlepsi

kulinafské uméni vefejnosti, spoleCné na jednom misté.

Stavaji se velmi popularnimi a vyhledavanymi, proto se také zvySuje jejich pocet a po

celé republice pfibyvaiji stale nové a nové.

V diplomové praci jsou vybrané nejznaméjSi a velmi navstévované festivaly jidla, které

maji jiz svoji tradici.

4.1.1 Foodparade

Obrazek 9: Logo Footparade

CTfoodpa rade

FESTIVAL JIDLA A PITI

Zdroj s8

Footparade je festival jidla a piti, ktery ma tradici jiz 5 let. V zahradach Trojského zamku
v Praze, je o vikendu, kazdoro¢né v mésici zafi, rozprostfeno desitky stankd plnych
kuchafl znamych luxusnich restauracii nadSenct z mens$ich kuchyni. Kazda restaurace
predstavi své pfipravené degustacni menu, aby navstévnikim zprostfedkovala nejlepsi
zazitek z jejich kuchyné. Akce je spojena s bohatym doprovodnym programem, kde
panuje uvolnéna atmosféra. Dvoudenni bohaty program se sklada pFedevSim

z Kucharskych show a ukazek novych trendu.s

e 5.rocnik, 5. — 6. zafi 2015, hostilo navstévniky 25 restauraci.&

58 FOOTPARADE. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z: <http://www.foodparade.cz/>.

59 FOOTPARADE. O Foodparade. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z: <http://foodparade.cz/cs/o-
foodparade2015.php>.

60 FOOTPARADE. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z: <http://www.foodparade.cz/>.
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e Cena jednodenni vstupenky pro dospélého, platné cely den. Vstupenka,
v pfedprodeiji stoji 300 K& (100 K& vstupné + 200 K& konzumace), na misté stoji
350 K& (150 K¢ vstupné + 200 K& konzumace).s:

e Degustaéni menu si muzete koupit za festivalovou ménu ,,chef’, kterou si
proménite pFi vstupu. 1 chef ma hodnotu 20 K&. %2 Ceny degustaénich pokrmt se

pohybuji od 2 az 15 chef(.s3

e P¥i 5. roénik(l se konal 6. roénik MAKRO Mistrovstvi CR ve filetovani éerstvého

lososa, které mohli navstévnici shliédnout.s4

e Doprovodny program festivalu, internetova soutéz | LOVE FOOD pro amatérské

kuchtiky o hodnotné ceny.¢s

4.1.2 Prague Food Festival

Obrazek 10: Logo Prague Food Festival

PRAGUE
(Rroon
FESTIVAL

Zdroj s

Prague Food Festival se kona na Prazském hradu v Kralovskych zahradach a pfilehlé
MiCovné, kazdoro€né v kvétnu.s” V roce 2007 byl historicky prvnim gastronomickym

61 FOOTPARADE. Vstupenky. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z:
<http://foodparade.cz/cs/vstupenky 2015.php>.

62 FOOTPARADE. O Foodparade. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z: <http://foodparade.cz/cs/o-
foodparade2015.php>.

63 FOOTPARADE. Co ochutnéte. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z: <http://foodparade.cz/cs/co-
ochutnate2015.php>.

64 FOOTPARADE. Program. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z:
<http://foodparade.cz/cs/program2015.php>.

65 FOOTPARADE. Soutéz. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z:
<http://foodparade.cz/cs/soutez2015.php>.

66 PRAGUEFOODFESTIVAL. Média. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z:
<http://www.praguefoodfestival.cz/media >.

67 PRAGUEFOODFESTIVAL. Kudy k nam. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z:
<http://lwww.praguefoodfestival.cz/kudy-k-nam>.
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festivalem v Ceské republice. Festivalu se zUd&astfiuje vybér téch nejlepsich a
nejzajimavéj$ich restauraci z celé Ceské republiky podle privodce Maureriv vybér
Grand Restaurant. Festival se Ffidi vduchu motta ,,Nejezte, nepijte
ani nezijte blbé“.e28 Patronem a zakladatelem festivalu je jiz zmifiovany milovnik jidla

Pavel Maurer.
e 9.roc¢nik, 29. - 31. kvétna 2015, hostilo navstévniky 42 degustacnich stanku.
e Navstévnost festivalu pfesahla 17 tisic navstévnika za tfi dny.ee

e Cena zakladniho vstupné g&ini v pfedprodeji 450 K& (150 K& vstup + 300 K¢&
balicek 10 Grandl na degustaci), na misté 500 K& (200 K¢& vstup + 300 K¢ bali¢ek

10 Grandu na degustaci).

e Festivalové platidlo 1 Grand = 30 K&, za které si mlzete koupit degustaéni menu.

Ceny degustacnich pokrmU se pohybuji od 2 az 10 Grandu.

e ,Novinkou byl doprovodny program v Micovné: ,,Zdrava cesta“ spojeny

s cooking show, degustacemi a workshopy.“ ™

e Jubilejni planovany 10. ro¢nik vzda hold slavnému &eskému krali a fimskému

cisafi Karlu IV., letos uplyne 700 let od jeho narozeni.

68 PRAGUEFOODFESTIVAL. O festivalu. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z:
<http://lwww.praguefoodfestival.cz/o-festivalu>.

69 Tamtéz.

70 PRAGUEFOODFESTIVAL. Vstupenky. [onling]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z:
<http://lwww.praguefoodfestival.cz/zpusob-platby>.

"1 PRAGUEFOODFESTIVAL. O festivalu. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z:
<http://www.praguefoodfestival.cz/o-festivalu>.

72 PRAGUEFOODFESTIVAL. Restaurace a menu. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z:
<http://lwww.praguefoodfestival.cz/restaurace-seznam-pff>.
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4.1.3 Grand Restaurant Festival

GRAND
RESTAURANT
FESTIVAL

Zdroj 73

Puvodni mySlenka festivalu Grand Restaurant Festival byla jednoducha: ,,Dat lidem
moZnost ochutnat vysokou gastronomii za prijatelnou cenu v klidnych povanocnich
mésicich!” Kazdorotné jsou vybirany restaurace nejlepdi a nejzajimavéjSi z celé
republiky dle Maurerova vybéru Grand Restaurant 2015, aby pfipravili specialni
degustacni menu, které je pfedem stanoveno a jez si mize kazdy zajemce pres internet

objednat dopfedu za zvyhodnéné festivalové ceny.

e 6. roénik, leden-unor 2015, 85 hostitelskych restauraci v 32 méstech po celé CR.
Navstévnost festivalu byla 27.831 hostl, nejvétSi zajem byl v Praze,

Jihomoravském a Moravskoslezském kraiji.

e NejnavstévovanéjSim podnikem tohoto roCniku byla secesni Francouzska

restaurace Art Noveau v Obecnim domé, jeji menu ochutnalo 1771 host(.7#
o festivalové menu: ,,Gastronaut — objevujeme nové chuté”
.,Inspirace — ochutnejme tradicni recepty*
., rerroir — budme v rovnovaze s pfirodou”
e Festivalové ceny za ochutnavky:

Zakladni ochutnavka: 1 jidlo dle vybéru + 1 lahev pfirodni vody, 250 K&

78 GRANDRESTAURANTFESTIVAL. Média. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z:
<http://www.grandrestaurantfestival.cz/data/files/logo_GRF.jpg>.

74 GRANDRESTAURANTFESTIVAL. Historie. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z:
<http://www.grandrestaurantfestival.cz/historie>.

75 GRANDRESTAURANTFESTIVAL. O festivalu. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z:
<http://www.grandrestaurantfestival.cz/o-festivalu>.
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Dvouchodova degustace: 2 jidla dle vybéru + 1 sklenka vina nebo 1 sklenka piva

+ 1 lahev pfirodni vody, 500 K&

Trichodova degustace: 3 festivalova jidla + 2 sklenky vina nebo 2 sklenky piva +

1 Iahev pfirodni vody, 600 KE.7®

4.1.4 Mham Tour

Obrazek 12: Logo Miiam Tour

—4€

Maurerdyvy vybér

MNAM TOUR

Singe 199°

© MauMau

Zdroj 77

Mnam Tour je netradi¢ni forma festivalu spojena s vypravou za kulinarskym zazitkem.

Filosofii MAham Tour je pofadat vypravy max. 10 — 15 osob, pro foodie, gurmany
a gastronauty, kterym predstavi kuchafe, farmare, vinafe, pivare, pekare, uzenare,
konakare. Nejedna se o navstévu hvézdiCkami ocenénych restaurantd, ty si mize najit
kazdy sam. Miam Tour poskytuje nevidany zazitek a vzdy bude osobné pFitomen Pavel

Maurer nebo nékdo z jeho tymu, kdo zna danou destinaci.”
,Smyslem Mriam Tour je objevovat nendpadné rodinné restauranty, zapadlé kvalitni
hospudky, vinice, o nichz se nezmiriuje zadny velky privodce, vesnicka trzisté, skvélé

lokalni producenty, na které nenarazite v Zzadném supermarketu.“r®

76 GRANDRESTAURANTFESTIVAL. O festivalu. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z:
<http://www.grandrestaurantfestival.cz/o-festivalu>.

7 MNAMTOUR. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z: <http://www.mnamtour.cz/uvodni-strana/>.
8 MNAMTOUR. O nés. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z: <http://www.mnamtour.cz/o-nas>.

79 Tamtéz.
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,,Gastronomické vypravy za kulinéfskymi zézitky probihaji jak po celé CR v podobé
Mriam busu, Mriam viaka, Mriam bali¢kd i dalSich Mriam zazitkd, tak po svété, kde
objevujeme a ochutndavame tamni zvyklosti a ftradice.“ Jiz navstivené zahraniCni
destinace: Sevilla, Andalusie; cyklisticky vylet Loira — Chinon, Francie; Maledivy;

Mauricius; Zell im Zillertal, Rakousko; Burgenland, Rakousko.go

4.1.5 Prima Fresh Festival (Apetit festival)

Festival bude blize pfedstaven v kapitole 8.1

4.1.6 Gastronomické slavnosti Magdaleny Dobromily Rettigové

Obrazek 13: Logo Gastronomickych slavnosti M. D. Rettigové

LITOMYSL

Zdroj 81

Festival setkani gourmetd a milovnikd dobrého jidla a piti s kuchafi, odborniky na
moderni gastronomii a vyrobci kvalitnich potravin, na litomySiském Smetanové namésti,
aby vzdali hold Magdalené Dobromile Rettigové, prukopnici ¢eské kuchyné. Tato
narodni buditelka, basnifka, spisovatelka a pfedevsim autorka slavné Domaci kucharky
v Litomysli pobyvala poslednich 11 let svého Zivota a je na zdej§im hibitové pochovana.
Slavnosti jsou konané k pocté Rettigové a jsou inspirovany zejména jejim stéle
modernim pfistupem, kdyz hospodyrika ucila, aby ve vafeni nepodléhaly stereotypu,

experimentovaly, radovaly se z pecliveho servirovani a vareni se stalo jejich zalibou.

80 MNAMTOUR. Historie. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z: <http://www.mnamtour.cz/vypravy>.
81 GASTROSLAVNOSTI. [onling]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z: <http://www.gastroslavnosti.cz/>.
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,,Chut' a estetika, tradice a experiment v gastronomii podle Magdaleny Dobromily

Rettigové* &2

4. rocénik, kvéten 2015, LitomySiské namésti pIné stanku

Bez vstupného, bez festivalové mény, degustaéni pokrmy a vyrobky si muzete

libovolné zakoupit.

Dvoudenni gastrofestival s rozmanitym doprovodnym programem.
Soutéz odbornych skol.

Soutéz o nejlepsi sviCkovou.

Soutéz o kotlik starosty Litomysle.

Soutéz jedlika.

SoutéZ o nejlepsi babovku.

Slavnosti probihaji ve spolupraci s Asociaci kuchar a cukrafti Ceské republiky
(AKC CR)

Slavnosti jsou pod zastitou Ing. Jany Pernicové, naméstkyné hejtmana

Pardubického kraje.s3

82 GASTROSLAVNOST!I. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z: <http://www.gastroslavnosti.cz/>.

83 Tamtéz.
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4.2 Vina

Milovnici vina se mohou zug&astfiovat mnoha festival(i, které jsou pofadané v Ceské
republice v malém i ve velkém rozsahu. Cilem festivall je pfedstaveni vinafl a jejich
produktl, pozitkova degustace s pfijemnou atmosférou, ktera k vinu neodmyslitelné

patfi.

4.2.1 Ze sklepa do sklepa, Velké Bilovice

Obrazek 14: Logo Velkobilovicti vinafi

A

<

VELKOBI LQVI(':Ti
VINARI

Zdroj 84

Nejvétsi tuzemska akce typu otevienych vinnych sklepl. Mistni vinafi ji pofadaji od roku
2006. Akce se kona v malé vinarské vesni¢ce Velké Bilovice se siti vinafskych uliek,
podél kterych stoji téméF 650 soukromych sklepu slouzici pfedev§im malovinafum.
Vedle tradi¢ni sklepnich staveb zde vyrGstaji i moderni vinafstvi. % V 10. roéniku bylo

otevreno 50 sklep(.es
e 10. ro¢nik, 28. 3. 2015, 11 — 19 hod.

e Nejvétsi putovani v Ceské republice.

84 GOOGLE. Obrazky. Velkobilovicti vinafi. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z:
<https://lwww.google.cz/search?hl=cs&site=imghp&tbm=isch&source=hp&biw=1366&bih=670&g=velkob%
C3%ADIovi%C4%8Dt%C3%AD+vina% C5%99i&oq=velkob%C3%ADIovi%eC4%8Dt%C3%AD+vina%C5%9
9i&gs_I=img.3..0i24.554.554.0.1022.1.1.0.0.0.0.162.162.0j1.1.0....0...1ac..64.img..0.1.162.rOrsmJQ7VNs#
imgrc=H_1mz49iDgL58M%3A>.

85 STEZKY. Doporucené otevriené sklepy. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z:
<http://www.stezky.cz/Akce/Otevrene-sklepy/Jizni-Morava/Doporucene-akce.aspx>.

86 CESKE VYLETY. Ze sklepa do sklepa. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z:
<http://lwww.ceskevylety.cz/slavnosti.php?kod=3847_ze-sklepa-do-sklepa-velke-bilovice>.
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e Vstupné pro rok 2015 bylo: 1.100 K&, v cené vstupenky je nakup vina v hodnoté
600 K, kapsiCka, skleniCka, katalog, mapa, propiska, degustace, kulturni

program, doprava, voda.s’
e Sobota: Ze sklepa do sklepa.
e Nedéle: nakup vin u vinar{.

e Program: oteviené sklepy, cimbalova muzika, stanky s obc¢erstvenim, vecerni

program na namésti.
e Akci navstivilo 5680 navstévnik(.se
e Autobusové svozy mezi vinafskymi trasami.
¢ Online rezervace vstupenek.

e Registrace probiha vzdy v den festivalu v kulturnim domé.

4.2.2 Pardubicky festival vina

Obrazek 15: Logo Pardubického festivalu vina

Pardubicky estival ping
Zdroj 8

Pardubicky festival vina je svatkem nejen dobrého piti, ale i chutného jidla, které v 18.
ro¢niku nabidl Irsky restaurant St. Patrick. Milovnici vina mohli na zamku degustovat,
ale také i rovnou nakupovat vitézné vzorky. Pfilemnou atmosféru dotvarely moravské

lidové pisné. Vzhledem k vybornému jménu festivalu ve vinafskych kruzich si cestu

87 STEZKY. Doporucéené oteviené sklepy. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z:
<http://lwww.stezky.cz/Kalendar-akci/Akce-Jizni-Morava-%281%29/ZE-SKLEPA-DO-SKLEPA-2015.aspx>.

88 VELKE BILOVICE. Ze sklepa do sklepa. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z:
<http://velkebilovice.com/ze-sklepa-do-sklepa-02-04-2016>.

89 PARDUBICKY FESTIVAL VINA. [online]. [cit. 2016-01-09]. Dostupné z:
<http://lwww.pardubickyfestivalvina.cz/>.
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na pardubicky zamek nachazi také stale vice tuzemskych i zahrani¢nich producent(
a dovozcu vin. Vinafskd noc nepatfi pouze zamku, ale slavilo se i v podzamdgi
na Pernstynském namésti, kde vypukla tradi¢ni lidova veselice, také probihaly rizné
soutéZe s tématikou vina, ukazka sabrage v podani jednoho z nejlepSich ¢eskych

sommeliérd Libora NazarCuka a nechybéla ani ohniva show.

e 18.ro¢nik, 28. 29. 8. 2015, zdmek Pardubice.

Program: 28. 8. Sommelier Znovin 2015
28. 8. Vystava vin na pardubickém zamku
28. 8. Pardubicka vinafska noc
29. 8. Vystava vin na pardubickém zamku 1
e Vice nez 50 vystavovatelll z celého svéta, predstaveno vice nez 500 vzorku vin.o2
o Pocet navstévnikua festivalu pfesahl 5.000, vinafské noci témérF 13.000.
e Doprovodny program pro lepsi atmosféru.

e Vstupné na festival 100 K&, zahrnuje degustacni skleni¢ku s logem festivalu,
3 ochutnavkové zZetony do zaCatku a pro prvnich 200 navstévnik( darek —
tastiCka na sklenicku.%

9 PARDUBICKY FESTIVAL VINA. Pardubicky festival vina. [online]. [cit. 2016-01-09]. Dostupné z:
<http://www.pardubickyfestivalvina.cz/novinky/pardubicky-festival-vina->.

91 PARDUBICKY FESTIVAL VINA. [online]. [cit. 2016-01-09]. Dostupné z:
<http://lwww.pardubickyfestivalvina.cz/>.

92 PARDUBICKY FESTIVAL VINA. Pardubicky festival vina. [online]. [cit. 2016-01-09]. Dostupné z:
<http://www.pardubickyfestivalvina.cz/novinky/pardubicky-festival-vina->.

93 PARDUBICKY FESTIVAL VINA. [online]. [cit. 2016-01-09]. Dostupné z:
<http://lwww.pardubickyfestivalvina.cz/>.
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4.2.3 Grand Jour de Champagne

Obrazek 16: Logo Grand jour de Champagne

GRAND JOUR

@X5{ de CHAMPAGNE o=
o m::@—h; z>~—rHa4f -

Zdroj ¢

Oslava svatku Sampariského je festival Grand Jour de Champagne. Nejvétsi festival
Sampanského, ktery je svétové unikatni, stal se pravidelnou akci v kalendafi prestiznich
udalosti gastronomického Zivota. Jedna se o Ctyfdenni program, je koncipovany nejen
Z hlediska prezentace champagne z raznych uhld pohledu, ale také, aby umoznil
efektivni marketingové vyuziti pro partnery. Ale také v podobé nabizenych banket(
v Praze a Brné. 9. ro¢nik byl diky podpofe velvyslance Francie, Jeho excelence pana
Jean-Pierra Asvazadouriana. Hlavni ¢ast probihala na francouzském velvyslanectvi

v Praze v baroknim Buquoyském palaci.s
e 9. rocnik, listopad 2015.
o Nejvétsi festival Sampariského.
e Ocekavana navstévnost prekroceni 10.000 navstévniku.
¢ Online rezervace vstupenek na webu.%

e Program: Degustace; Champagne Exhibition Brno a Praha; Champagne
bankety.

o Festivalové ceny za objednany program se pohybuji v cenovém rozmezi:
1.150 K& — 69.000 K¢/ stal.o?

94 CHAMPAGNE-GRANDJOUR. [online]. [cit. 2016-01-09]. Dostupné z: <http://www.champagne-
grandjour.cz/>.

9 Tamtéz.

9 CHAMPAGNE-GRANDJOUR. [online]. [cit. 2016-01-09]. Dostupné z: <http://www.champagne-
grandjour.cz/>.

97 CHAMPAGNE-GRANDJOUR. Grand Jour 2015. [online]. [cit. 2016-01-09]. Dostupné z:
<http://champagne-grandjour.cz/grand-jour-2015.html|>.
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5 ZEBRICEK RESTAURACI

5.1 Zebfi¢ek restauraci Grand Restaurant

Vysledky jsou vyhodnoceny na zakladé nezavislych nazor a dobrovolnych hodnotiteld.
U jednotlivych restauraci se hodnoti kvalita jidla, obsluhy a interiéru. Vysledné pofadi

TOP 10 restauraci vzniklo zprimérovanim vSech platnych hodnoceni. s

Historické zebricky TOP 10 absolutné (vynatek 2012-2016)

Tabulka 1: ZebFicek TOP 10 absolutné, rok 2012

Rok 2012
Terasa u Zaté Studné
Radisson Blu, Alcron
Radisson Blu, La Rotonde
La Degustation Bohéme Bourgeoise
V Zatisi
Koishi Fish & Sushi
La Terroir
Obecni dum, Fr. Rest. Art Noveau
Chateau Mcely, Piano Nobile
Sansho

OO |N|o (O |r W INIE

'_\
©

Zdroj ¢

Prvni misto patfi prazské restauraci Terasa u Zlaté Studné. Historie restaurace saha az
do roku 1528. Jiz kolem roku 1900 byla v domé& mala hospidka, v roce 2008 prosla
restaurace rozsahlou rekonstrukci. Restaurace se vyznacuje nejen delikatni kuchyni
a mistrovskymi dily $éfkuchafe Pavla Sapika, ale také s pfekrasnou stfeSni terasou
s vyhledem na Prahu. Restaurace s kapacitou 40 osob se zaméfuje na Ceskou a
mezinarodni kuchyni. Nabizi menu degustacni, a-la carte, dezertni, obédové,

snidanové, valentynské.10

98 GRANDRESTAURANT. Historie. [online]. [cit. 2015-12-27]. Dostupné z:
<http://www.grandrestaurant.cz/historie>.

99 Tamtéz.

100 TERASA U ZLATE STUDNE. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z:
<http://lwww.terasauzlatestudne.cz/>.
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Tabulka 2: Zebticek TOP 10 absolutné, rok 2013

Rok 2013
Koishi Fish & Sushi
Radisson Blu, Alcron
La Terroir
Terasa U Zlaté studné
Chateau Mcely, Piano Nobile
LaDegustation Bohéme Bourgeoise
V Zatisi
Aria hotel, Coda
Francouzska restaurace Art Nouveau
Radisson Blu, La Rotonde

Zdroj 101

OO N|o (0 |A|WINIF
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©

Prvni ZebfiCky nepatfi pouze prazskym restauracim a to dokazala brnénska restaurace
Koishi Fish & Sushi. Restaurant, ktery byl poprvé otevien pro své hosty 6. dubna 2009
je zaméfen na ryby a sushi. Zaklad nabidky tvofi originalné a moderné pojata evropska
kuchyné snoubena s asijskymi prvky. Chloubou jsou ¢erstvé morskeé i sladkovodni ryby
v rezii Séfkuchare Petra Fucika, ktery prfedev§im klade akcent na Cerstvost surovin.

Nabizi menu a-la carte a japonské sushi.102

Tabulka 3: Zebticek TOP 10 absolutné, rok 2014

Rok 2014
Chateau Mcely, Piano Nobile
La Degustation Bohéme Burgeoise
Radisson Blu, Alcron
Bellevue
Kalina
Promenada
La Terroir
Koishi fish & Sushi
Terasa U Zlaté studné
Francouzska restaurace Art Nouveau
Zdroj 03

OO N|o (O |AWINIE

'_\
©

101 GRANDRESTAURANT. Historie. [online]. [cit. 2015-12-27]. Dostupné z:
<http://www.grandrestaurant.cz/historie>.

102 KOISHI. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z: <http://www.koishi.cz/>.

103 GRANDRESTAURANT. Historie. [online]. [cit. 2015-12-27]. Dostupné z:
<http://www.grandrestaurant.cz/historie>.
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Chateau Mcely, Piano Nobile se nachazi v blizkosti mésta Nymburk, jedna se o zamecky
spa hotel srestauraci umistény v pétihektarovém anglickém parku. Restaurace
s kreativnim kuchaiskym tymem pfipravuje pokrmy pfevazné ze surovin od mistnich
dodavatelli, ze zamecké zahradky, udirny a tim vytvari vynikajici sezénni menu pod
vedenim $éfkuchafe Honzy Stérby. Zaméfuje se na fusion cuisine, kombinuje Seské
prvky s regionalni a mezinarodni kuchyni. Nabizi a-la carte a degustacni menu. Zde

nezapominaji na menu pro malé hosty a nechybi ano pro ¢tyfnohé kamarady.104

Tabulka 4: Zeb¥icek TOP 10 absolutné, rok 2015

Rok 2015
Terasa u Zaté studné
Radisson Blu, Alcron
Farma Kosik
Koishi fish & Sushi
Le Terroir
Bellevue
Mandarin Oriental hotel, Prague
La Degustation Bohéme Bourgeoise
Promenada
Chateau Mcely, Piano Nobile
Zdroj 105

OO [N|O (0w NI
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©

Opakuijici se restaurace Terasa u Zlaté studné.

104 CHATEAU MCELY. Restaurace. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z:
<http://www.chateaumcely.cz/menu?13>.

105 GRANDRESTAURANT. Historie. [online]. [cit. 2015-12-27]. Dostupné z:
<http://www.grandrestaurant.cz/historie>.
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Tabulka 5: ZebFicek TOP 10 absolutné, rok 2016

Rok 2016
Spices Restaurant and Bar
Kristin Hradek
Terasa u Zaté studné
Radisson Blu, Alcron
Chateu Mcely, Piano Nobile
V Zatisi
Miura hotel
La Degustation Bohéme Bourgeoise
Koishi fish & sushi
Borgo Agnhese
Ji¢in hotel, U Délové koule 1866
Zdroj 08

OO N|o (0 A W NIE

'_\
©
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©

Objevte Asii v samém srdci Prahy v Spieces Restaurant, ktery nabizi pestry vybér
autentickych asijskych pokrmua a-la carte. Inspirativni je nejen menu, ale i prostfedi.
JedineCny kulinafsky koncept Spices laka jak lokalni, tak mezinarodni hosty a Cini z ni
tak vychazejici hvézdu mezi prazskymi restauracemi, pod vedenim Séfkuchare Jifiho
Stifta. Pokrmy jsou pfipravovany z nejéerstvéjich surovin, velka &ast z nich je od
Ceskych farmard. Menu je ukazkou Siroké Skaly chuti i vani specifickych asijskych

regionu a dle asijského zvyku jsou také speciality servirovany doprostied stolu.207

106 GRANDRESTAURANT. Historie. [online]. [cit. 2015-12-27]. Dostupné z:
<http://www.grandrestaurant.cz/historie>.

107 SPIECES. [online]. [cit. 2016-01-03]. Dostupné z: <http://www.mandarinoriental.cz/prague/fine-
dining/spices-restaurant-and-bar/>.
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Obrazek 17: Grand Restaurant, TOP 10 absolutng&, prvni tfi, 2016

TOP 10 absolutne

Aktualni Zebficek restauraci, které se umistily na prvnich deseti mistech, ziskaly tak nejlep3i hodnoceni ve viech tfech
kategoriich - jidlo, obsluha, interiér. Pojd’te s nami ovliviiovat gastronomii v Ceské republice.

Spices Restaurant and Bar | hodnoceni GR2016 Moje hodnoceni GR2017
Nebovidska 1
Jidto: % idlo: -
Praha 1 - Mala Strana 1.9 A EI
Obsluha: 1.2 Obsiuha:
Interiér: 1.6 "
Interiér:
Cena: 1040
asijskd, €inska, indicka, korejska, o
thajks, vietnamskd PoFadi: 1.
Kristin Hradek Hodnoceni GR2016 Moje hodnoceni GR2017
Maxicky 30 %
Jidlo: A idio: sas
DEGin XVIII = 1.0 Jido: E
Obstuha: 1.3 Obsluha: - E
Interiér: 1.6 o
Interiér: e E
Cena: 450
Cena:
Terasa U Zlaté studné Hodnoceni GR2016 Moje hodnoceni GR2017
U Zlaté studné 4
Jidio: “ idlo: 252
Praha 1 - Mala Strana 1.2 hdo: EI
Obsluha: 1.4 Obsiuha: o |Z|
Interiér: 1.2 =
Interiér: o E
Cena: 1650
Cena:
Eeska, mezindrodni Poradi: 3. Hodnotit

Zdroj 108

108 GRANDRESTAURANT. Restaurace. [online]. [cit. 2015-12-27]. Dostupné z:
<http://www.grandrestaurant.cz/top-10-absolutne>.
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5.2 Michelinské hvézdy

Termin ,,Michelinskd hvézda“ je charakteristickym znakem kulinarské kvality

a restauraci po celém svété, jejich ocenéni Michelinskou hvézdou.09

Jako Michelinské restaurace se povazuji ty podniky, které dostahly urcitého hodnoceni
v prestiznim Priivodci Michelin (v originale Le Guide Michelin). Tento privodce ma vice
jak stoletou tradici a klade si za cil zrecenzovat a doporudit restaurace s nejprestiznéjsSi
a nejleps$i kuchyni. Je vydavan je vice jak dvanacti zemich a obsahuje recenze vice nez

45 000 restauraci (a hotelu) po celém svété, zejména pak v Evropé.1wo

Privodce Michelin vznikl jako radce pro fidi¢e, kde na svych cestach dobfe ubytovat
a najist. Postupné ziskal velkou divéru a prestiz i mezi milovniky jidla, gurmany. Systém
hodnoceni stoji na komisafich, ktefi podniky navStévuji a anonymné je hodnoti.
Restaurace mohou ziskat az 3 hvézdicky, které jsou nejvy85im hodnocenim. Takovych

restauraci v pravodci Michelin 2015 se najde patnact z celého svéta.11t

Hodnoceni je uréeno v nékolika rovinach, tou hlavni a nejdalezitéjsi jsou Michelinské
hvézdi¢ky, které dostavaji podniky za svou vyjime€nou kvalitu. Druhou stupnici jsou
pfibory, které naopak odrazeji uroven a atmosféru restaurace. Posledni z vyznamné
Skaly hodnoceni Bib Gourmand ,,doporudeni Bibenda, panaCka Michelin“ které

se udéluje podnikum, jejichz menu nepfesahne cenu 28 £.112

Michelinské hvézdicky jsou jednim z nejprestiznéjSich hodnoceni, které mize
restaurace vubec ziskat. Objevily se poprvé v privodci v roce 1926, aby upozornili
cestujici motoristy na moznost dobfe se najist. O nékolik let pozdéji se stupnice rozrostla
az na tfi hvézdi¢ky, které plati dodnes. Hvézdy jsou udélovany v pomérné malém
mnozstvi (v Ceské republice jsou jen dvé restaurace, které na takové hodnoceni dosahly

a to na jednu hvézdicku ze t¥i).113

109 ABOUT TRAVEL. What are the Michelin Stars? [online]. [cit. 2015-10-29]. Dostupné
z: <http://foodtravel.about.com/od/Restaurant-Reviews/fl/What-Are-the-Michelin-Stars.htm>.

110 MICHELINSKE RESTAURACE. Co jsou Michelinské restaurace? [online]. [cit. 2015-10-29]. Dostupné
z: <http://www.michelinskerestaurace.cz/co-jsou-michelinske-restaurace/>.

111 KOPRIVOVA, J. La Degustation a Alcron opét obhéjily michelinskou hvézdu. [online]. [cit. 2015-10-29].
Dostupné z: <http://www.apetitonline.cz/novinky/la-degustation-a-alcron-opet-obhajily-michelinskou-
hvezdu>.

112 MICHELINSKE RESTAURACE. Co jsou Michelinské restaurace? [online]. [cit. 2015-10-29]. Dostupné
z: <http://www.michelinskerestaurace.cz/co-jsou-michelinske-restaurace/>.

113 Tamtéz.
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Michelin udéluje 0 — 3 hvézdi¢ky na zakladé anonymnich recenzi. Definice hvézdicek:

Jedna hvézdicka: dobra lokace pro zastaveni na va$i cesté, coz ukazuje na velmi dobrou
restauraci ve své kategorii, ktera nabizi pokrmy pfipravené na trvale vysoké urovni.
Dvé hvézdicky: restaurace stoji za zajizdku, z ¢eho vyplyva vyborna kuchyné a precizni

naservirovani pokrmu, vynikajici kvality, na talif.

TFi hvézdiCky: restaurace stoji za zvlastni cestu, oznacCuji vynikajici kuchyni, kde

je radost jist.114

Michelinské hvézdy v Ceské republice:
2010 ® Restaurace Alegro
Hotel Four Seasons, Praha, $éfkuchaf Andreu Acordi 15
2012 - 2015 ® Restaurace Alcron
Hotel Radisson Blu Alcron, Praha, $éfkuchaf Roman Paulus
® Restaurace La Degustation Bohéme Bourgeoise
Praha, Séfkuchaf Oldfich Sahajdak 116

Co znamena Michelinska hvézda pro nasSe dva michelinské kuchare?

¢ Oldfich Sahajdak: ,,Je to pro nas potvrzeni, ze délame v restauraci svoji praci

velice dobfe. VSichni od uklize¢ky pres Cisniky aZ po kuchare.” 117

e Roman Paulus: ,,Michelinska hvézda je uspéch pro celé Cesko.“ 118

V bfeznu 2015 se po Praze a Cechach pro$li hodnotitelé Michelina a neobjevili nic

nového. Vysledky letodniho michelinského priivodce - oba podniky, které v Cesku mély

114 ABOUT TRAVEL. What are the Michelin Stars? [online]. [cit. 2015-10-29]. Dostupné
z: <http://foodtravel.about.com/od/Restaurant-Reviews/fl/What-Are-the-Michelin-Stars.htm>.

115 KUBEC, M. Slovo prezidenta... Michelinska hvézda. [online]. [cit. 2015-10-29]. Dostupné
z: <http://akc.cz/tiskova-zprava-91/slovo-prezidenta-michelinska-hvezda>.

116 JENERALOVA, |. Praha ma dvé Michelinské hvézdy. [online]. [cit. 2015-10-29]. Dostupné
z: <http://www.czech.cz/cz/Zivot-a-prace/Jak-se-zije-v-CR/Strava/Praha-ma-dve-michelinske-hvezdy>.

117 SAHAJDAK, O. Podpora k diplomové préci. [online]. E-mail: Kropagkova Tereza, 4. 1. 2016, [cit. 2016-
01-31]. Osobni komunikace.

118 | IDOVKY. Michelinské hvézda je tspéch pro celé Cesko, fika Paulus. [online]. [cit. 2016-02-21].
Dostupné z: <http://www.lidovky.cz/michelinska-hvezda-je-uspech-pro-cele-cesko-rika-paulus-pgw-
/dobra-chut.aspx?c=A130314_160739_dobra-chut_mc>.
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Michelinskou hvézdu (Alcron a Degustation) ji udrzely. CoZ je dobra zprava. Spatna je,

Ze Zadna restaurace neziskala druhou ani Zadna nepfibyla.11°

Poprvé oba podniky hvézdi¢ku obdrzely v roce 2012. Od té doby ji pravidelné obhajuji
a Praha se tak muaze pysnit ¢tvrtym rokem dvéma michelinskymi restauracemi.
Michelinsti komisafi také kladné hodnoti nékolik dalSich podniku, kterym na rok 2015
propUjcili ocenéni Bib Gourmand. Pokud navstivite restaurace stim ocenénim,
oCekavejte kvalitni jidlo za rozumnou cenu. V minulosti tuto znamku kvality obdrzely
podniky Aromi, Aureole, Divinis, Sansho a SaSaZu. V roce 2015 se k nim nové pfidala

prazska restaurace Na Kopci.120

V pravodci Michelin 2015 najdete také dalSi Ctyfi prazské podniky Atelier, Grand Cru,
Maso a kobliha, Zdenek’s Oyster Bar. Komisafi jim sice neudélili Zadné hodnoceni,

ale vysilaji k nim jasny signal, Ze je zaujali a mohou se do nich vracet.12
Michelinské hvézdy 2016, o kterych se rozhodne v bfeznu. Restaurace na, které se sazi:

La Degustation Bohéme Bourgeoise, Alcron, La Terroir, Divinis, Aromi a Aureole. Cesko
ma co dohanét, pfi pohledu na mapu prvotfidnich restauraci, jez si zaslouzily misto
v Michelinové pravodci. Je vidét, jasna nerovnovaha mezi zapadni a vychodni Evropou.
Nejvice hvézdicek je rozeseto po zemich s vyspélou gastronomii, jakou jsou Francie,
Velka Britanie, Némecko, Italie a Spanélsko, kde jich Ize napoéitat stovky. CR se dvéma

hvézdami mezi vychodoevropskymi staty dokonce vycniva.122

119 Hospodarské noviny. Praha: 1996-2015 Economia, a.s., Hospodaiské noviny iHNed, 2015, 12. 3. 2015,
s. 17. ISSN 1213-7693.

120 KOPRIVOVA, J. La Degustation a Alcron opét obhéjily michelinskou hvézdu. [online]. [cit. 2015-10-29].
Dostupné z: <http://www.apetitonline.cz/novinky/la-degustation-a-alcron-opet-obhajily-michelinskou-
hvezdu>.

121 Tamtéz.

122 Hospodarské noviny. Praha: 1996-2016 Economia, a.s., Hospodarské noviny iHNed, 2016, 19. — 21. 2.
2016, s. 17. ISSN 1213-7693.
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6 PODPORA SAMOSPRAVY

Samosprava zpravidla oznaduje opravnéni uréitého spoleCenského organismu
obstaravat prdvem vymezeny okruh svych zaleZitosti samostatné, relativné nezavisle na
SirSim spoleCenském organismu, jehoz je soucasti. Politicky pojem samospravy
znamena pouhy organizacni princip statni spravy, pfiemz subjektem statni spravy je
stat. Pravni pojem samosprava vyjadfuje skuteCnost, Ze vefejné zaleZitosti spravuje

nékdo jiny, nez stat.123

6.1 Ministerstvo pro mistni rozvoj

Ministerstvo pro mistni rozvoj CR (MMR) patfi do systému Ustfednich organt statni
spravy CR v oblastech, vymezenymi pislusnymi pravnimi dokumenty. Objemem svych
pravomoci, kompetenci a odpovédnosti za spravu finanénich prostfedkl hraje ve statni

spravé vyznamnou roli.

MMR bylo zfizeno s u€innosti od 1. listopadu 1996 a je i Ustfednim organem statni

spravy ve vécech cestovniho ruchu.124

,,Ministerstvo pro mistni rozvoj dotace na podporu kulinafského cestovniho ruchu

neposkytuje. “125

6.2 Kraje, mésta, obce

Kraje, mésta a obce maji vyc¢lenéné finanéni prostfedky na cestovni ruch z rozpoctu.

Financni podporu poskytuji v pravidelné dohodnutych dotacich s organizacemi Ci

123 PTEJSEKNIHOVNY. Statni sprava a samosprava. [online]. [cit. 2016-02-22]. Dostupné z:
<http://lwww.ptejteseknihovny.cz/dotazy/statni-sprava-a-samosprava>.

124 MMR. Ministerstvo. [onling]. [cit. 2016-01-09]. Dostupné z:
<http://www.mmr.cz/cs/Ministerstvo/Ministerstvo>.

125 INFORMACNI CENTRUM MMR. Podpora kulinéfského CR MMR. [online]. E-mail: Kropadkova Tereza,
20. 1. 20186, [cit. 2016-01-31]. Osobni komunikace.
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jednorazovymi pfispévky, dotacemi na kulturni, kulinarské akce, na zakladé schvalené

zadosti od zadatele.

6.3 CzechTourism

Ceska centrala cestovniho ruchu — CzechTourism, statni pfispévkova organizace,

zfizena 18. 3. 1993 ministerstvem pro mistni rozvoj.

Vymezeni zakladni u€elu a predmétu Cinnosti:

1. Zajistovat propagaci Ceské republiky a soustavné vyvijet &innost k vytvareni
image CR jako destinace cestovniho ruchu v zahraniéi, tak v CR a svou &innosti
prispivat k rozvoji odvétvi cestovniho ruchu a poskytovat odbornou podporu
ministerstvu v této oblasti. Pfi pInéni tohoto ucelu vyviji CzechTourism Cinnosti
nutné k zajisténi koordinace propagace cestovniho ruchu s aktivitami ostatnich

statnich instituci a rovnéz s aktivitami podnikatelskych subjektd.
2. Je Clenem Evropské komise cestovniho ruchu (ETC).

3. Hlavni &innosti je propagace Ceské republiky jako destinace CR v zahraniéni i
v CR.

4. Vedle hlavni ¢innosti vykonava jinou €innosti, ktera neohrozuje kvalitu a rozsah
hlavni ¢&innosti. Jind ¢innosti zahrnuje napf.: vydavatelskou ¢&innosti,
zprostfedkovani obchodu a sluZeb, pronajem, poradenskou a konzultatni
¢innost, reklamni cinnost, prekladatelské sluzby, poradani kurzd, sSkoleni

a dalSi.12s

,,CzechTourism ,kulinafsky cestovni ruch“ (Casto oznalovan jako ,gastronomicky
cestovni ruch® nebo zkracené ,Gastroturismus*) samoziejmé podporuje. Gastronomie
a regionalni produkty (alimentarni i ostatni) patfi k duleZitym prvkam v nabidce produkti

CR. SnazZime se téma gastronomie propojovat s ostatnimi tématy a regionalnimi

126 CZECHTOURISM. Zfizovaci listina. [online]. [cit. 2016-01-09]. Dostupné z:
<http://lwww.czechtourism.cz/getmedia/1cc85b98-e0c6-47ac-8a29-3ce7653503fd/RM138.pdf.aspx>.
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atraktivitami. Pfedstavit tak regionaini tradi¢ni speciality, ale i moderni trendy. V tomto
roce je hlavnim komunikacnim tématem Karel IV. a tak budeme tematizovat
i stfedovékou gastronomii. Na gastronomii se specializuje i nas projekt CzechSpecials
(www.czechspecials.cz).” 127

127 KLUSAK, M. (produktovy manazer CzechTourism), Podpora kulinafského CR CzechTourismem.
[online]. E-mail: Kropackova Tereza, 4. 1. 2016, [cit. 2016-01-09]. Osobni komunikace.
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7 OSOBNOSTI GASTRONOMIE A JEJICH POHLED NA VYVOJ
KULINARSKEHO CRV CR

Prvni kapitola prakticka &asti je zaméFena na osobnosti gastronomie Ceské republiky a
jejich pohled na vyvoj kulinafského cestovniho ruchu u nas, ktery v diplomové praci

pomuze objasnit aktualni situaci Ceské gastronomie.

Celkem bylo, prostfednictvim e-mailu, osloveno 20 rdznych osobnosti Ceské

gastronomie.

Seznam oslovenych:

Echner Jifi Vedouci Senior klubu AKC CR.

Jiskra Martin Vedouci Narodniho tymu AKC CR.

Kalina Miroslav Maijitel a $éfkuchaf restaurace KALINA CUISUNE & VINS.

Kubec Miroslav Prezident Asociace kuchafli a cukrafl Ceské republiky
(AKC CR).

Maurer Pavel Zakladatel a vydavatel nezavislého privodce Maurer(iv vybér

Grand Restaurant. Majitel spoleCnosti MAU MAU pofadajici

kulinarské akce.

Navratil Dalibor Nositel francouzského rytifského fadu za pfinos pro gastronomii

Chaine des Rotisseurs.

Paulus Roman Drzitel Michelinské hvézdy, Séfkuchar restaurace ALCRON,
Praha.
Pohlreich Zdenék Nejslavnéjsi osobnost gastronomie v Ceské republice. Majitel

mnoha restauraci v CR, ale také v zahrani¢ni. Predstavitel TV

poradu.
Puncochar Jan Séfkuchaf restaurace LE TERROIR.
Ridi Emanuel Ital Zijici v Ceské republice, propagator italské gastronomie u

nas, maijitel prazské restaurace Da Emanuel.
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Roith Jifi

Sahajdak Oldfich

Sajler Filip

Sapik Jaroslav

Sejval Roman

Stupari¢ova Helena
Stupka Petr

Stift JiFi

Vanék Roman

Zukal Stanislav

Zakladatel projektu Kulinafské uméni, absolvent kanadské

hotelové Skoly.

Drzitel Michelinské hvézdy, Séfkuchar restaurace

La Degustation Bohéme Bourgeoise, Praha.

Predstavitel TV porfadu ,,KLUCI V AKCI“, maijitel cateringové

firmy.
Maijitel a $éfkuchaf restaurace v Kloko¢né.

Vedouci Junior klubu AKC CR, ugitel odborného vycviku na

hotelove Skole.

Vedouci Juniorského narodniho tym AKC CR.

Milovnik vafeni, medialné znamy propagator vareni.
Séfkuchaf restaurace SPICES.

Predstavitel Prazského kulinarského institutu, hodnaotitel.

Maijitel Culinary Institute Julienne. Lektor.

VySe jmenovanym osobnostem Ceské gastronomie byly polozeny tyto dvé oteviené

otazky:

o Jak vnimate vyvoj gastronomie a kulinaiského cestovniho ruchu v Ceské

republice?

o Jak vnimate potencial kulinaiského cestovniho ruchu Ceské republiky?

Poskytnuté odpovédi od oslovenych osobnosti:

1. Sahajdak Oldfich

,,Gastronomie jako takova, se nijak zvliast dopfedu nezene. Co je dobré znameni,

Ze kuchafli cestuji a valna vétsina jich pracuje v zahrani¢i ve velice dobrych
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kuchynich. AZ se jednou tito kuchari vrati, pak teprve se gastronomie hne

dopredu.* 128

,» 10 mate stejné jako v jakémkoliv jiném oboru. Jsou lidi, kteri to délaji skvéle, a
ti druzi. Je tady hodné mladych a Sikovnych kuchart a v budoucnu z nich budou
velci tahouni. Nicméné je pfed nami je§té obrovska spousta prace. Lidem je tady
totiz stale jedno, co jedi. Mezi nami a napriklad Rakouskem, Némeckem nebo
Itélii je v tomhle ohledu obrovsky rozdil. Pro Cechy neni tak dilezité dojit si do
restaurace na skvélé jidlo. Davaji vétSinou pfednost tomu, najist se hodné, i kdyz
nekvalitné, hlavné za malo penéz. Podle mého je ale jidlo naopak nejduleZitéjsi.
Takze sice budeme mit mobil za dvacet tisic, ale zaroveri se budeme Zivit biih vi

¢im. Pak si ho asi moc dlouho neuZijeme.* 120

Paulus Roman

Paulus Roman mé prostfednictvim e-mailu odkazal na ¢lanky na internetu, Ze na

tyto otazky odpovidal jiz nékolikrat.

."Asi nefeknu nic pfevratného, ale Ceska republika je mala a ruku na srdce ve
svété moc neznamend. Zrovna tak jako ¢eské kuchyné. CoZ neznamena, Ze
mame $patnou kuchyni, mame kuchyni dobrou, jen se hloupé dostala se do klesti
Ctyr, péti jidel, které se dfive nevarily ani neservirovaly dobre. Talif pfeplnény
spoustou surovin, ¢im vice, tim lépe. Takova byla predstava klasické Ceské

kuchyné. Diky bohu, je to dnes nékde tpliné jinde.* 13
,,Samozfejmé Ze tu existuji Spatni i dobfi kuchafi. To mate ale ve vSech oborech.
Existuji preci i Spatni a dobfi doktori, ucitelé nebo zednici. Ja jsem rad, Ze je naSe

povolani na ocich, a je to logické. To, co jite, by vas mélo zajimat.” 131

128 SAHAJDAK, O. Podpora k diplomové préci. [online]. E-mail: Kropagkova Tereza, 4. 1. 2016, [cit. 2016-
01-31]. Osobni komunikace.

129 AKTUALNE. Lidem je stéle jedno, co jedi, tvrdi nejlep$i Sesky kuchaf. [online]. [cit. 2016-01-31].
Dostupné z:<http://magazin.aktualne.cz/rozhovor-s-oldrichem-
sahajdakem/r~06441d70592a11e4840b002590604f2e/>.

130 GASTROAHOTEL. Co si mysli Roman Paulus o ¢eské gastronomii. [online]. [cit. 2016-01-31].
Dostupné z: <http://gastroahotel.cz/rubriky/osobnosti/co-si-mysli-roman-paulus-o-ceske-gastronomii/>.

181 PAULUS, R. Cesi si zvykli chodit do kvalitnich restauraci. [online]. [cit. 2016-01-31]. Dostupné z:
<http://magazin.aktualne.cz/rozhovor-s-romanem-paulusem/r~9e81749c130811e482480025900fea04/>.
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3. Sejval Roman

,,Super bouflivy vyvoj, dékujeme Zdenkovi P. za propagaci jakékoliv gastronomie
vsem kucharskym osobnostem, nicméné spatnych restauraci je moc a dobrych
malo, na pocet obyvatel mame moc restauraci, Spatna kvalifikovana pracovni

sila, nikdo to moc nechce délat a je to Spatné placeny...“ 132

,,No potencial by tu asi byl... ale kam lidi v CR dojizdi kvili jidlu... osobné jsem
se setkal jen s Détenicemi — super napad, pékné udélany, gastronomicky nic
moc, a potom jesté U Stépéna — na Sumavé, taky super, lidi tam dojizdi z Prahy
na jednu noc a druhy den jedou zpét, dobrych podnikt je dost a dost... ale jsou
malo znamé, dalsi mozna Cafe FARA, Imperial u Pohlreicha, samozfejmé dvé
naSe Michelinské restaurace... ale celosvétové jsme na tom nic moc... pro

pfedstavu... nejvice Michelinek je v Japonsku, pres 200. 133

4. Pohlreich Zdenék

,,Dékuji za zajem o spolupraci se Z. Pohlreichem. BohuZel Vas musim

informovat, Ze Zadosti o prispévky do diplomovych praci vZdy odmitame.* 134

5. Zukal Stanislav

,» Y minulosti, byly v§echny sluzby spojeny s normami, které byly uzakonéné. Po
uvolnéni si ¢eska gastronomie na nové moznosti musela chvili zvykat. Je dobré,
Ze v soucasné dobé se v gastronomii objevuji osoby, které se vraceji, diky své
kreativité a schopnostem, k tradicim a hodnotam, které nam jsou blizké. Takovy
rozvoj kulinarstvi se samoziejmé kladné odviji i v celkovém odvétvi cestovniho
ruchu. Objevilo se velké mnoZstvi osob, které mohou v tomto pfipadé nejen
donekonecéna kopirovat to samé, coz bylo v minulosti dosti bézné, ale pfedevs§im
pfejimat informace ze zahranici, a tim dale rozvijet ¢eskou tvorbu. | svét vnima
pokrok, ktery dnes v Ceské republice nastavé. Zdérym pripadem mize byt

nedavné zarazeni Brna v zebricku NY Times, které zvolili tuto destinaci mezi cca

132 SEJVAL, R. Podpora k diplomové préaci. [online]. E-mail: Kropackova Tereza, 6. 1. 2016, [cit. 2016-01-
31]. Osobni komunikace.

133 Tamtéz.

134 PEKARKOVA, V., (Sales & Marketing Manager Café Imperial). Podpora k diplomové praci. [online].
E-mail: Kropackova Tereza, 5. 1. 2016, [cit. 2016-01-31]. Osobni komunikace.
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50 svétovych lokalit, které stoji zato navstivit v roce 2016. Jedna se tedy o vizitku
toho, Ze turisté do Ceské republiky nejezdi pouze do pfirody a za pamétkami, ale
také za zabavou, kvalitnim jidlem a sluzbami, které jsou s témito hodnotami

spojené. 135

,,Je to velmi dobfe nastartované. Jsem rad, Ze pravé takova reklama, prinasi
nové moznosti a finance nejen do gastronomie jako takové, ale i do zbylych obort
sluzeb. Ted to jiz zalezi na lidech, ktefi se v turismu a gastronomické sfére
pohybuji. Je to prfedevsim o tom, abychom udrzZeli standarty, které jsme si
nastavili. V budoucnu je jesté hodné bodd, které budeme muset doladit, které
Jsou jinde ve svété jiz po dlouha léta brana za samoziejmost. Ve zkratce se jedna
napfiklad o prosazovani sezénnosti a regionéalnosti jednotlivych surovin. Cesky
kuchar si povétsinou pohrava jen s cenou surovin, ale jiz nefesi, odkud dana
surovina byla. Mnohda se dostava i do situace, kdy s danymi potravinami neumi

dobre pracovat. Zde je jeSté hodné prostoru pro zlepSeni.*” 136

6. Sajler Filip

,, Vyvoj gastronomie je v CR velice dynamicky, snad jiz kaZzdy ma svou skvélou
restauraci, ktera stoji za navstévu a déla realnou tj. profesionalni gastronomii a
servis. Mimo to je zde mnoho zajimavych regionalnich producentt potravin —
syry, maso a uzeny, zelenina a ovoce, med, houby, zvéfina, ryby, vino, pivo a
mnoho dalSich. Ale co je hodné pozadu je promotion nasi zemé, regiont a s tim
souvisejici gastronomie, potravinarstvi a zemédélstvi. V této oblasti bychom se
mohli ucit napfiklad od regionu, ktery neni az tak daleko a je jim Jizni Tyrolsko.

Jen gastronomie a prvovyroba stoji za velkym promotion této oblasti.“ "

,,Jako moc nevyuZity a potencialné ohromny, s dlouholetou tradici jen
pferusenou komunisticky reZimem. JeSté lépe bych fekl, Ze produkty a
gastronomii bychom uz méli jen to umét turistim na celém svété prodat a

promovat ta uZasna mista, kterda doma mame. “ 138

185 ZUKAL, S. Podpora k diplomové praci. [online]. E-mail: Kropackova Tereza, 6. 1. 2016, [cit. 2016-01-
31]. Osobni komunikace.

136 Tamtéz.

137 SAJLER, F. Podpora k diplomové praci. [online]. E-mail: Kropackova Tereza, 4. 2. 2016, [cit. 2016-02-
04]. Osobni komunikace.

138 Tamtéz.
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Ostatni dotazovani, i pfes opakovany zaslany e-mail s Zadosti, bohuzel neodpovédéli.
Velice mé pfekvapilo, ze nékteré vyznamné osobnosti (michelinsti kuchafi) mi odpovédi

poskytli a ostatni zUstali bez reakce.
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8 ANALYZA KULINARSKEHO CR V PARDUBICICH

Mésto Pardubice jsem si pro diplomovou praci vybrala z didvodu bydleni v nedaleké
Chrudimi. Pardubice jsou mnohem vétSi a z gastronomického hlediska zajimavé;jsi

a rozmanitéjsi nez mé rodné mésto.

Krajské mésto Pardubice je jednim z nejkrasnéjSim vychodoeskych mést. Lezi
na soutoku feky Labe a Chrudimky. Mé&sto s rozlohou témé&r 78 km? a s pfiblizné& 90 tisici
stalymi obyvateli. Pardubice jsou velmi dopravné dostupné, jsou Zelezni¢nim dopravnim
uzlem. Vzdalenost od Prahy je 104 km, vyhodou je i leti§t& East Bohemian Airport
se smiSenym provozem. K Zivotu sou€asnych Pardubic neodmyslitelné patfi kultura
a sport (Univerzita Pardubice, VychodoCeské muzeum, VychodocCeska galerie, Komorni

filharmonie, VychodocCeské divadlo/ Velka pardubicka, Zlata pfilba). 130

139 PARDUBICE. Geografie. [online]. [cit. 2016-02-20]. Dostupné z: <http://www.pardubice.eu/o-
pardubicich/informace-o-meste/geografie/>.
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8.1 Festival jidla Prima Fresh Festival

Obrazek 18: Logo Prima Fresh Festivalu

FRESH FESTIVAL

Zdroj 140

Prima Fresh Festival, dfive Apetit Festival, se v Pardubicich v roce 2015 uskuteénil jiz
potreti, v letnim terminu 20. — 21. 6. Festival zapocal v roce 2011 v Plzni s medialnimi
tvaremi Zdénkem Pohlreichem a lvanem Vodochodskym. Zdenék Pohlreich je stalici

festivalu.

Vyvoj festivalu:

2011 Plzen Apetit Festival
2012 Plzen Apetit Festival
2013 Plzen, Pardubice Apetit Festival
2014 Plzen, Pardubice Apetit Festival
2015 Plzen, Pardubice, Praha Prima Fresh Festival
2016 Plzeri, Pardubice, Praha, Brno Prima Fresh Festival

Prima Fresh Festival je pfedevsSim festival jidla, vina a piva. Na festivalu své uméni
pfedvadéji restaurace, pivovary, vinafstvi, kavarny vychodoceského regionu a dalsi,

napf. prodejci, regionalni vyrobci.

Tvafi pardubického Prima Fresh Festivalu 2015 byli medialné znamé osobnosti
gastronomie, Zdenék Pohlreich, Roman Vanék a Dalibor Navratil. Zajimavou a exotickou
zalezitosti byla hmyzi kuchyné, ukazka pfipravy a prodejni degustacni menu, které

sklidilo velky uspéch a bylo brzy vyprodano.

140 FACEBOOK. Prima Fresh Festival. [online]. [cit. 2016-02-20]. Dostupné z:
<https://www.facebook.com/FreshFestivalPardubice/>.
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Festival se kona kazdoro€né v letnim mésici na dostihovém zavodisti v Pardubicich, diky
velké rozloze je festival velmi rozsahly a ma velkou kapacitu, jak pro hlasici se podniky,

tak samoziejmé pro navstévniky.

Festival nabizi gastronomické zazitky a celou fadu osobnosti spojenych se $pickovym
jidlem. Festival obsahuje kucharské show a kucharské workshopy, kde své uméni loni
ukazali Zdenék Pohlreich, Roman Vanék, Dalibor Navratil, kapitan narodniho teamu Filip
Horky, Karolina z TV Prima, Gondici, Markéta HrubeSova, Petr Havlicek a Fada dalSich

méné znamych kucharskych osobnosti.

Dulezitou a tradi¢ni soucasti festivalu je soutéz o Vychodo&eskou restauraci roku, které
se UCastni TOP restaurace z regionu se svym soutéznim degustaénim menu. Soutéze
se celkem zucastnilo 13 restauraci. Dale své degustaéni menu nabizelo 3est

nesoutéznich restauraci.

DalSi je soutéz o Pivo Fresh Festivalu, které ho se ucastni desitky pivovar(

a minipivovara. Zucastnilo se 18 pivovard.

Na festivalu se prezentovalo deset vinarstvi, Ctyfi kavarny a 22 vychodoc€eskych podnik

typu jako bar, prodejce, vyrobce.
Festival byl bohaty i doprovodny program s podobé bavi¢t a hudebni scény.

Cena celodenni vstupenky v roce 2015 byla K& 50,--/ déti do 130 cm a drzitelé ZTP

zdarma.

Vyznamnymi partnery festivalu byly: televize Prima, mésto Pardubice a Pardubicky kraj

a mnoho dal$ich partneru. 14

Fakta o festivalu 2015:
e ,,navstévnost byla 29.000 lidi za cely vikend;
e unikatni navstévnost webu béhem kampané byla 59.100 lidi;

e financovani 90 % rozpoctu sponzofi, prezentace na festivalu, prodej vstupenek,

granty, dotace;

e festival je financné podporovan méstem Pardubice a Pardubickym krajem;

141 PRIMAFRESHFESTIVAL. [online]. [cit. 2016-02-10]. Dostupné z: <http://festival.fresh.iprima.cz/>.
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e dalsi podpora statni spravy je formou udéleni zastit.“ 142

8.2 Podpora samospravy

Pardubicky kraj
e Rozpocet kraje;
¢ dotace, granty, zastita.

e , Pardubicky kraj podporuje finanéné poradani Gastronomickych slavnosti
Magdaleny Dobromily Rettigové v Litomysli, a to pravidelné od jejich vzniku (od
roku 2012) az doposud. Prvni rocnik akce byl podpofen ze strany Pk

i organizac¢né, tj. aktivni ucasti na realizaci akce samotné.” 143

,Samotna ucast Clent samospravy Pardubického kraje na Gastronomickych
slavnostech Magdaleny Dobromily Rettigové (pfipadné v hodnoticich porotach)
dokazuje, Ze akce je samospravou vnimana jako vyznamna a dulezita. Kulinarsky
cestovni ruch je Pardubickym krajem vniman jako jedna z forem cestovniho ruchu, tedy

Jako soucast celku, ktery je podporovan.* 144

Mésto Pardubice
e Rozpoclet mésta — vy€lenéné finanéni prostfedky na kulturu a cestovni ruch.
e Dotace a granty - Program podpory cestovniho ruchu.145

e Podpora pfimo kulinarského cestovniho ruchu — v podobé zastit mésta,

finan€nich prispévku a dotaci na zakladé schvalené zadosti.

142 JIRASEK, P. Podpora k diplomové préci. [online]. Facebook: Kropagkova Tereza, 3. 1. 2016, [cit. 2016-
02-04]. Osobni komunikace.

143 JETMAROVA, A., (odbor rozvoje, fondli EU, cestovniho ruchu a sportu oddéleni sportu a cestovniho
ruchu, Krajsky ufad Pardubického kraje). Podpora k diplomové praci. [online]. E-mail: Kropackova Tereza,
1. 12. 2015, [cit. 2016-02-22]. Osobni komunikace.

144 Tamtéz.

145 PARDUBICE: Dotace a granty. [online]. [cit. 2016-02-22]. Dostupné z:
<http://www.pardubice.eu/urad/radnice/verejna-podpora-dotace-a-granty/>.
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8.3 Zebricek restauraci Maurerav vybér Grand Restaurant

Maurerdv vybér Grand Restaurant, jediny nezavisly éesky priivodce restauracemi Ceské

republiky, eviduje osm pardubickych restauraci k unoru 2016, v zimé 2015 evidovalo

jesté pouze sedm.

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

Bonté

kuchyné: mezinarodni
Uucastnik festivalu: Grand Restaurant Festival 2013, 2014, 2015, 2016

Cartellone

kuchyné: dary mofe, francouzska, italska, stfedozemni
La Cabana

kuchyné: mexicka

Na Staré Rybarné

kuchyné: Ceska, rybi, steakhouse

Tiburén

kuchyné: Spanélska

U Dvou kohoutkt

kuchyné: ¢eska, mezinarodni

U Lva

kuchyné: Ceska, dary mofe, mezinarodni, regionalni, rybi, stfedozemni,

vegetarianska
U Nouzil pension

kuchyné: Ceska, mezinarodni, staroCeska, steakhouse4

146 GRAND RESTAURANT. Restaurace. [online]. [cit. 2016-02-10]. Dostupné z:
<http://www.grandrestaurant.cz/restaurace/?str=0&or=name&dr=ASC>.
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8.4 Pohledy majiteltl pardubickych restauraci z Maurerova vybéru Grand

Restaurant

Cilem této kapitoly bylo zjistit, od jakého roku jsou provozovany vybrané restaurace, od
jakého roku jsou uvedené v nezavislém pravodci Maurer(v vybér Grand Restaurant a
zdali ma pravodce vliv na navstévnost a samotné navstévniky. DalSim cilem bylo zjistit
pohled majitell, provoznich, jak vnimaji konkurenci a jaky maji nazor potencial

gastronomie, kulinafského cestovniho ruchu v Pardubicich.

S provozovateli osmi restauraci z Maurerova vybéru Grand Restaurant probéhlo kratké
setkani v jejich podnicich, cilem setkani byla prezentace mé diplomové prace a
predevS§im zadost o vyplnéni péti otevienych otazek. Otazky byly nasledné zaslané

prostfednictvim e-mailu Kk jejich dopInéni:

1) od jakého roku provozujete Vasi restauraci:

2) od jakého roku jste uvedeni v nezavislém pravodci Maurerova vybéru Grand

restaurant:

3) ma Grand restaurant na Vasi restauraci vliv/ navstévnici vas navstévuji také na
zakladé néj:

4) jak vnimate konkurenci v Pardubicich:

5) jaky je Vas nazor na potencial gastronomie/ kulinarského cestovniho ruchu v
Pardubicich:
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Bonté
1),,1996

2) 2012

3) Ano ma pro nas velky vliv, také jsme diky nému zapojeni jiz 4. rokem do Grand
Restaurant Festivalu, kde si nas na zakladé Maurerova vybéru navstévnici
vyhledavaji a kupuji degustacni festivalové menu. S touto akci mame velmi

pozitivni zkuSenosti.

4) Konkurence jisté je, ale snaZime se délat véci tak, abychom Zadnou neméli,

nesoupefime.

5) Potencial tu jisté je, ale je tfeba ho rozvinou, propagovat a ukazat ,,0kolnimu
svétu®, vdnedni dobé je, ale také velmi tézké najit kvalifikovany a hlavné

praceschopny personal.” 147

Cartellone
1),,2012

2) 2015
3) Zatim nepocitujeme jeho vliv.
4) Pozitivné, kaZzda konkurence je dobra.

5) Vérime v budoucnost gastronomie, nebot se tribi vkus naSich zakazniku, coz
rok od roku vnimame velmi pozitivné, kulinafsky cestovni ruch mé jednoznacné
pozitivni vliv v pfipadé naSich gastronomickych akci vnimame navstévnost
i mimo pardubickych hostd. Jak je vidét hosté si zajedou mimo své bydlisté za

kvalitni gastronomii.* 148

147 BENES, P. Podpora k diplomové préci. [online]. E-mail: Kropagkova Tereza, 18. 2. 2016, [cit. 2016-02-
22]. Osobni komunikace.

148 PETRUZALEK, J. Podpora k diplomové préci. [online]. E-mail: Kropackova Tereza, 17. 2. 2016, [cit.
2016-02-22]. Osobni komunikace.
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La Cabana

1)
2)

3)

4)

5)

Na
1)
2)

3)

4)

5)

,,2006
2014

Pouze z dvou komentar( bez hodnoceni se neda usuzovat, zdali to ma pro

nékoho vliv v rozhodovani.
V naSem segmentu gastronomie nemame konkurenci v Pardubicich a okoli.

Tak jako cela spole¢nost se vyviji, tak i gastronomie, je patrny vétsi pocet
poucenych a znalych hosti. Kulinarsky CR se u nas projevuje kazdodenné

z hlediska vyjimecénosti v regionu.14

Staré Rybarné
,,2014 v této podobé nové otevreno, jinak tradice témér 50 let
2015

Bez aktivity, véfime, Ze vliv a pozitivni pdsobeni na potencionalni klienty bude
mit.

Z hlediska lokality hemame ve meésté konkurenci, diky pfirodé v centrum
mésta (park, klidné prostfedi, rybnik).

Gastronomie jako takovy, je velmi Zivy obor, ktery se neustale vyviji, proto je
neustale nutné sledovat posledni trendy a drzet krok s dobou. Kul. CR

doposud nevnimame jako pozitivni.“ 150

149 PANOCHA, M. Podpora k diplomové praci. [online]. E-mail: Kropackova Tereza, 19. 2. 2016, [cit. 2016-
02-22]. Osobni komunikace.

150 TLAPAK, R. Podpora k diplomové préci. [online]. E-mail: Kropagkova Tereza, 18. 2. 2016, [cit. 2016-
02-22]. Osobni komunikace.
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e Tiburén
1) ,.Cervenec 2015
2) poc. roku 2016
3) Jesté nevime ©.
4) Ve Spanélské kuchyni v Pardubicich nemame konkurenci.

5) Posledni odpovéd, si s dovolenim, necham pro sebe.” 151

e U Dvou kohoutkt
1) ,,2008
2) 2012

3) Odezva neni nijak zavratna, na webu mame pouze par komentari od
navstévniku, urcité aZ budeme mit rozsahlejSi databazi, tak to mdize

néavstévniky pouZivajici tohoto privodce velmi ovliviiovat.

4) Konkurenci vnimame pozitivné, je to pro nas hraci motor kupfedu, abychom
byli odlisni a délali své femeslo dobfe, v této dobé je tézké se udrzet, mnoho

konkurentti to nezvladlo a zkrachovalo.

5) Potencial tu urcité je, Pardubice maji co nabidnout, spiSe se jedna o duleZitou
stranku a tou je propagace, ktera by méla vyndat paty mimo okres Pardubice.
My se snazZime délat néco odlisného, v podobé tematickych degustacnich

menu, které lakaji obyvatelé i z okolnich mést®. 152

151 FRANKOVA, L. Podpora k diplomové préci. [online]. E-mail: Kropagkova Tereza, 17. 2. 2016, [cit.
2016-02-22]. Osobni komunikace.

152 KOHOUTEK, T. Podpora k diplomové praci. [online]. E-mail: Kropackova Tereza, 17. 2. 2016, [cit.
2016-02-22]. Osobni komunikace.

66



e Ulva
1) ,,1998
2) 2013
3) Zatim bez odezvy, ale je dost pravdépodobné, Ze svuj vyznam ma.
4) Vzajemny respekt.

5) Vnimam, Ze v poslednich letech zaziva gastronomie v Pardubicich malou

renesanci.“ 153

¢ U Nouzl pension
1) ,,1993
2) 2013
3) Vliv nevnimame.

4) Nijak negativné, vSak bychom nefungovali tak dlouho, nabizime pékné
prostredi v blizkosti Kunétické hory a to je velkym lakadlem a to stoji za

zastaveni u nas.

5) JelikoZz patfime mezi vyletni restaurace, jsme jednoznacné odkazani na

kulinarsky cestovni ruch, tzn. pfijezdy nasich host( za kvalitni gastronomii. “15+

153 KURATKO, J. Podpora k diplomové préci. [online]. E-mail: Kropagkova Tereza, 19. 2. 2016, [cit. 2016-
02-22]. Osobni komunikace.

154 KRAL, P. Podpora k diplomové préci. [online]. E-mail: Kropagkova Tereza, 17. 2. 2016, [cit. 2016-02-
22]. Osobni komunikace.
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8.5 Pohled ucastniku kulinarského CR ve mésté Pardubice

Dotaznikové Setreni.

Priloha A - Dotaznik

8.5.1 Zakladni vyzkumné otazky a hypotézy

Soucasti diplomové prace bylo uskute¢néno dotaznikové Setieni tykajici se kulinarského
cestovniho ruchu ve mésté Pardubice. Online vytvofenymi dotazniky bylo celkem
osloveno, pomoci internetu, 262 respondentl rdznych vékovych kategorii, odbornikt
pfes cestovni ruch, gastronomii, ale také lidi bez odborné zpusobilosti. Online dotaznik
vyplnilo 205 respondent, 46 jich pouze zobrazilo dotaznik a 11 dotaznik nedokoncilo.

Cilem dotazniku bylo potvrdit &i vyvratit pét stanovych hypotéz.

Vyzkumna otazka éislo 1:

¢ Identifikatni otazky na dotazované respondenty.

Duvodem vzniku hypotézy bylo zjisténi informaci o dotazovanych respondentech.

Informace o pohlavi, véku, dosazeném vzdélani a kraji, v kterém respondent bydli.
HYPOTEZA CiSLO 1:

Zastoupeni zen a muzu bude pfiblizné stejné, nejCastéjsi vék 21-50 let, dosazené

vzdélani stfedoskolské a nejcastéjSim bydlistém bude Pardubicky kraj.

Otazky v dotazniku 1 -4

Vyzkumna otazka ¢islo 2:

e Zajem dotazovanych respondentu o gastronomii?
Duvodem vzniku hypotézy bylo zjistit, zdali se respondenti zajimaji o gastronomii.

Hypotéza cislo 2:
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VétSina dotazovanych respondentu se zajima o gastronomii a maji o ni povédomi.

Otazky v dotazniku 5 -7

Vyzkumna otazka éislo 3:
e Jaky maji respondenti piehled o kulinafském cestovnim ruchu v Pardubicich?

Davodem vzniku hypotézy je zjistit jaky maji respondenti prfehled o kulinarském

cestovnim ruchu ve mésté Pardubice.
Hypotéza cislo 3:

VétSina dotazovanych respondentll se nékdy zuc€astnila kulinafského cestovniho ruchu
v Pardubicich a mysli si, ze mésto pofada dostatek kulinafskych akci. Mésto se snazi
byt bohaté na zazitkovou gastronomii a mnozi navstévnici jezdi do Pardubic kvuli

gastronomii.

Otazky v dotazniku 8 - 11

Vyzkumna otazka cislo 4:

e ZucCastnili se respondenti nékdy nejvétsi kulinarské akce v Pardubicich a znaji

Maurertv vybér Grand Restaurant?

Duvodem vzniku hypotézy bylo zjisténi navstévnosti Prima Fresh Festivalu a povédomi
o pruvodci restauracemi MaurerGv vybér Grand Restaurant a zjisténi, Zze lidé nemaji

zatim velké povédomi, jaké restaurace jsou v pruvodci zafazeny.
Hypotéza cislo 4:

VétSina dotazovanych respondentl se zu€astnila PRIMA FRESH FESTIVALU a 70 %
z nich nezna privodce restauracemi Maureriv vybér Grand Restaurant a ani pocet

restauraci v Pardubicich dle tohoto privodce, a¢ restaurace nékdy navstivili.

Otazky v dotazniku 12 - 15
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Vyzkumna otazka ¢islo 5:

o Jaka restaurace, dle respondentl, je nejlepSi z Maurerova vybéru Grand

Restaurant v Pardubicich?

Dlvodem vzniku hypotézy je urCeni nejlepSi restaurace z Maurerova vybéru Grand

Restaurant v Pardubicich z pohledu dotazovanych respondentu.
Hypotéza Cislo 5:

VétSina dotazovanych respondentl oznadi, Ze za nejlepsi povazuji Bonté.

Otazky v dotazniku 16

8.5.2 Sbér informaci a priibéh Setreni

Sbér informaci byl uskuteénén pomoci empirického vyzkumu, online dotaznikového
Setfeni. Vytvofeny dotaznik se skladal z 16 uzavienych otédzek. Dotaznik byl vytvofen
v online internetové aplikaci survio.com, diky tomu byl online, pfehledny a snadny na

vypInéni pro dotazované respondenty.

Dotaznikové Setfeni bylo pfedevS§im zaméfeno na obyvatele Pardubického kraje.
Osloveny byly rizné vékové kategorie skladajici se ze studentd, pracujicich lidi, lidi

z oboru, odbornikl a milovnikd jidla.

Z 262 oslovenych respondentl, bylo Uspé&Sné vyplnéno 205 dotaznikd. Dotaznikové
Setrfeni trvalo 16 dnu, v terminu 30. 1. — 14. 2. 2016.
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8.5.3 Vyhodnoceni vysledku

Kontrolni tabulky s vysledky jsou uvedeny v Pfiloha B — Kontrolni tabulky

Vyzkumna otazka Cislo 1 (otazky v dotazniku 1 — 4)

Vysledek otazky €. 1
Graf 1: Slozeni dotazovanych respondentl dle pohlavi

Pohlavi

=muz =zena

Zdroj 155

155 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Vysledek otazky €. 2

Graf 2: Slozeni dotazovanych respondentu dle vékovych skupin

Vék

mdo20let =21-30let =31-50let =51avicelet

Zdroj 156

156 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Vysledek otazky €. 3
Graf 3: Slozeni dotazovanych respondentt dle dosazeného vzdélani

Dosazené vzdélani
5,4 %

54% o

\

= vysokoSkolské = stfedoSkolské s maturitou = vyucen = zakladni

Zdroj 157

157 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Vysledek otazky €. 4

Graf 4: Slozeni dotazovanych respondentt dle kraje, v kterém bydli

90%
80% 76.6 %

70%

60%
50%
40%
30%
20%
9,3%
10% 4,9 % 5,9 % .
1% o 15%05% o0 o
0%
& & 2 S @ S S S S
F & @ F P
\S@ ¥ @ *6 N ) @ X gV
L R RN SR O M
7 & X@ N WV < NMNe)
Q N $ N e O
>° © &
AN QO
& )
Zdroj 158

158 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)

Bydlim v kraji
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Vyzkumna otazka Cislo 2 (otazky v dotazniku 5 — 7)

Vysledek otazky €. 5

Graf 5: Slozeni dotazovanych respondent, ktefi se zajimaji o gastronomii

Zajimate se o gastronomii?
4,4 %

= ANO =NE =NEVIM

Zdroj 159

159 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Vysledek otazky €. 6

Graf 6: Slozeni dotazovanych respondent, ktefi znaji pojem gastronomicky/ kulinarsky

cestovni ruch

Znate pojem gastronomicky/ kulinarsky cestovni ruch?
2,9%

= ANO =NE =NEVIM

Zdroj 160

160 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Vysledek otazky €. 7

Graf 7: Slozeni dotazovanych respondentl, ktefi povazuji stravovani za dullezitou

soucast pfi jejich cestovani

Povazujete stravovani za dalezitou soucast piri Vasem
cestovani?

0,5%

590% /

|

= ANO =NE =NEVIM

Zdroj 161

161 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Vyzkumna otazka Cislo 3 (otazky v dotazniku 8 — 11)

Vysledek otazky €. 8

Graf 8: Slozeni dotazovanych respondent(, ktefi se nékdy zucastnili kulinafského

cestovniho ruchu v Pardubicich

Zucastnil (a) jste se nékdy kulinarského cestovniho
ruchu v Pardubicich?

2,9%

s ANO =NE =NEVIM

Zdroj 162

162 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Vysledek otazky €. 9

Graf 9: Slozeni dotazovanych respondentd, ktefi si mysli, ze mésto Pardubice porada

dostatek kulinafskych akci (festival jidla, festival vina)

Myslite, ze mésto Pardubice porada dostatek
kulinarskych akci (festival jidla, festival vina)?

= ANO =NE =NEVIM

Zdroj 163

163 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Vysledek otazky ¢. 10

Graf 10: Slozeni dotazovanych respondentu, ktefi si mysli, Ze je mésto Pardubice

bohaté na zazitkovou gastronomii

Je mésto Pardubice bohaté na zazitkovou
gastronomii?

= ANO =NE =NEVIM

Zdroj 164

164 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Vysledek otazky ¢. 11

Graf 11: Slozeni dotazovanych respondentl, ktefi si mysli, Ze do Pardubic jezdi

navstévnici také pouze kvali gastronomii

Myslite, ze do Pardubic jezdi navstévnici také pouze
kvuli gastronomii?

= ANO =NE =NEVIM

Zdroj 165

165 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Vyzkumna otazka Cislo 4 (otazky v dotazniku 12 — 15)

Vysledek otazky €. 12

Graf 12: Slozeni dotazovanych respondentu, kolikrat se zuc€astnili PRIMA FRESH
FESTIVALU v Pardubicich

Zucastnil (a) jste se nékdy PRIMA FRESH FESTIVALU
(drive Apetit Festival) v Pardubicich?

35% 33,2%
30% 27,8 %
25,4 %

25%
20%
15% 13,7 %
10%

5%

0
0%
ANO, 1x ANO, 2x ANO, 3x NE NEVIM
Zdroj 166

166 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Vysledek otazky €. 13

Graf 13: Slozeni dotazovanych respondentt, ktefi znaji ceského privodce restauracemi

Maurer(v vybér Grand Restaurant

Znate ceského pravodce restauracemi
Maurerav vybér Grand Restaurant?

15%

= ANO =NE =NEVIM

Zdroj 167

167 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Vysledek otazky €. 14

Graf 14: Slozeni dotazovanych respondentu, ktefi védi, Ze se v Pardubicich nachazi 8

restauraci Maurerova vybéru Grand Restaurant

Vite, ze se v Pardubicich nachazi 8 restauraci
Maurerova vybéru Grand Restaurant?

59 %
/_

= ANO =NE =NEVIM

Zdroj 168

168 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Vysledek otazky €. 15

Graf 15: Dotazovani respondenti, ktefi nékdy navstivili nékteré pardubické restaurace

Z Maurerova vybéru Grand Restaurant

Navstivil (a) jste nékteré z nich?
70%

59,5 %
60%
50% 46,3 % 46,8 % 45,9 % 45,4 %
0 35,6 %
40% 31,2 %
30%
20%
10% 6,8 %
0%
(‘\\,e o(\‘z' rg({b ' KQQ) \OQ \\f;\) \/Q{b ,1/\)
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ré\ CJ Q:\ '\\ \{*6(\ 0
o Vg & N
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Zdroj 169

169 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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Vyzkumna otazka Cislo 5 (otazka v dotazniku 16)

Vysledek otazky €. 16

Graf 16: NejlepSi restaurace z Maurerova vybéru Grand Restaurant povazovana

dotazovanymi respondenty

Za nejlepsi z nich povazujete?

50% 459%
45%

40%
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30%
25%
20%
15%
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Zdroj 170

170 Autor prace, 2016 (vlastni Setfeni)
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8.5.4 Shrnuti vysledku

Shrnuti vysledkl vychazelo z 205 nasbiranych responzi.

Hypotéza ¢. 1
Hypotéza byla potvrzena.

Zastoupeni dotazovanych muzud a Zen bylo pfiblizné podobné, sloZzeni 115 muzi a 90
zen. NejCastéjSim vékovym rozmezim respondentt bylo 21 — 30 let, na prvni misté s 82
respondenty a hned na druhém misté rozmezi 31 — 50 let s 64 respondenty. Bylo
i potvrzeno, ze nejCastéjSim vzdélanim bude vzdélani stfredoskolské s maturitou, to
bylo zastoupeno 104 respondenty. NejCastéjSim bydlistétm respondentt byl

samoziejmé Pardubicky kraj, pocet 157 responzi.

Hypotéza ¢. 2
Hypotéza byla potvrzena.

173 dotazovanych respondentlli se zajima o gastronomii, 23 respondentu
se o gastronomii nezajima a dalSich 9, nevi. Dalsi pfevahou bylo, Ze 176 respondent
zna pojem gastronomicky/ kulinaisky cestovni ruch, 23 respondentl tento pojem
neznalo a 6 nevédélo. Témér shodné byly vysledky, Ze respondenti povaZuji stravovani
za dullezitou soucast pfi jejich cestovani, s timto tvrzeni souhlasilo 192 respondenttl,
dalSich 12 s tim nesouhlasilo a 1 nevédél. Vysledky ukazaly, ze se ob&ané zajimaji

0 gastronomii.

Hypotéza €. 3
Hypotéza byla témérf potvrzena.

134 respondentiit se nékdy =zucastnilo kulinafrského cestovniho ruchu
v Pardubicich, 65 respondenti odpovédélo, Ze se nékdy nezucastnilo a 6 respondent
nevédélo. 116 respondentii odpovédélo, ze mésto Pardubice porada dostatek
kulinarskych akci, 20 respondentl si to nemyslelo a 69 dalSich to nevédélo. V dalsi
otazce nam vznikly téméF vyrovnané, ale odlisné vysledky. 84 respondentt povazovalo,

Ze se mésto snazi byt bohaté na zazitkovou gastronomii a vétSi pocet 89 respondentti
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na tuto otazku nedokazalo odpovédét, 32 respondentu si mysli, Ze mésto neni bohaté
na zazitkovou gastronomii. Na zavér s velmi vyrovnanymi vysledky bylo zjisténi,
Ze mnozi navstévnici jezdi do Pardubic kvuli gastronomii, to potvrdilo 75

respondentt, 67 to nepotvrdilo a 63 nevédélo.

Hypotéza ¢. 4
Hypotéza byla potvrzena.

137 respondentii se minimalné jednou zucastnilo pardubického Prima Fresh
Festivalu (1x 28/ 2x 57/ 3 x 52), 68 respondentl se ho nikdy nezuc€astnilo. Bylo také
potvrzeno, ze 137 respondentq, tj. 66,8 % (zaokrouhleno na 70 %) nezna priavodce
restauracemi Maureriv vybér Grand Restaurant, a ani jeho pocet restauraci
v Pardubicich, ne odpovédélo 160 respondentt, ano 12 a 33 jich nevédélo. Neznalost
respondentdl, ale nesouvisi se skuteCnosti, Ze tyto restaurace nikdy nenavstivili. 156
respondentli nékteré restaurace navstivili a 49 respondentd nikdy nenavstivilo
Zzadnou z nich. Z vysledku jako nejnavstévovanéjsi restaurace vySla Bonté, navstivilo ji
nékdy 122 respondenti a jako nejméné navstévovana restaurace vysla Tiburén
s poctem pouhych 14 navstév. Fakitem bude, ze tato restaurace neni pfilis dlouho

V provozu.

Hypotéza €. 5
Hypotéza byla potvrzena.

Hypotéza potvrdila s jasnym vysledkem, Zze restauraci Bonté, respondenti povazuji
za nejlepsi z osmi pardubickych restauraci Mauerova vybéru Grand Restaurant.
S poctem 94 responzi, 45,9 % se umistila na prvnim misté, druhé misto obsadila
kolonka ,,NEViIM* s poétem 55 responzi a na tfetim mist& se umistila restaurace U Lva

s 15 responzemi.
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ZAVER

Diplomova prace v teoretické Casti zabyvala popisem kulinafského cestovni ruchu
v Ceské republice. Predstavila jediného Seského nezavislého prilvodce restauracemi
Maurerdv vybér Grand Restaurant a jeho predstavitele; gastronomické asociace CR;
nejznaméjsi festivaly jidla a vina. Dale byl uveden ZebFicek deseti nejlepSich restauraci
dle Maurerova vybéru Grand Restaurant. Popsany byly Michelinské hvézdy a podpora

ze strany samospravy.

V praktické ¢asti byl zjistén pohled osobnosti Ceské gastronomie na vyvoj kulinafského
cestovniho ruchu v CR. Na zadatku musim zminit, Ze jsem si pfedstavovala spolupraci
s oslovenymi osobnostmi jednodus$i. Rada bych chtéla touto cestou podékovat panu
Sahajdakovi a Paulusovi za jejich mimofadné rychlé odpovédi na mé otazky. Jak

je patrno, tak jim pokora nechybi a nastupujici generaci vnimaji velmi pozitivné.

Celkem bylo osloveno 20 osobnosti Ceské gastronomie a bohuzel se jich pouze pét

podélilo o své nazory, které jsou prezentovany nize.

Souhrn nazord osobnosti na gastronomii/ kulinafsky cestovni ruch v Ceské republice:
Mnoho ¢eskych mladych kucharu vyjizdi do zahranici, aby nasbirali cenné zkuSenosti,
které mohou nasledné v &eské gastronomii implementovat. S tim také souvisi, ze Ceska
republika nijak gastronomicky nevyCniva, svét ma o nas zakofenéné minéni ve starych
zvyklostech, tézka kuchyné, pfeplnéné talife. Oslovené osobnosti pocituji bouflivy vyvoj,
diky prezentovanym zkuSenostem Zdenka Pohlreicha, ktery je dlouhodobé sbiral
v zahrani€¢i a doma se je postupné snazi realizovat. Jako negativni je vnimana Spatna
kvalifikacni sila v oboru gastronomie, lidé necht&ji za poskytovanych finanénich
podminek v tomto oboru pracovat. Pozitivni vlivem je pocitovan rozmach regionalnich
producentld. Velkym vlivem pro rok 2016 muze byt pfinos navstévnosti zahrani¢nich
navstévnikt, diky zvoleni Ceské republiky mezi cca 50 svétovych lokalit, které za to stoji

v tomto roce navstivit.

Souhrn nazord osobnosti na potencial kulinafského cestovniho ruchu v CR: Obecné
je povazovano, Ze potencial ma dobry start. NejvétSi potencial vidi ve vytrvalé praci,
dobra gastronomie se nerodi ze dne na den, ale je za tim spousta nasbiranych
zkusenosti b&hem prace. V Ceské republice bohuzel stale pretrvava myslenka mnoha
lidi ,,najist se hodné a za malo penéz“. Nespocet lidi se jeSté nezacCalo zajimat, o to co
jedi, a z jakych surovin je to pfipravovano. S tim se také poji nazor, ze mnoho kuchar

neumi vyuzivat a pracovat s lokalnimi potravinami. Ceska republika ma mnoho krasnych
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vyletnich, gastronomickych mist, které stoji za to navstivit. PfiCemzZ neni dostatec¢né
propagovana uvnitf republiky a mimo ni. Samoziejmé& velkym potencialem jsou
Michelinské restaurace, ale bohuzel mame pouze dvé. Japonsko je ocenéno pres 200

Michelinskymi hvézdami.

DalSi etapou bylo zjisténi, jak samosprava podporuje kulinarsky cestovni ruch. Rozpocty
kraje a mésta zatim neobsahuji samostatnou kolonku kulindfsky cestovni ruch,

ac je v regionu podporovan.

DalSi ¢ast se tykala pohledu provozovatell pardubickych restauraci dle Maurerova
vybéru Grand Restaurant. Vybér je slozeny z restauraci s dlouho tradici, ale i z novacku
(1993 — 2015).

Pohled provozovatell, jak vnimaji vliv Maurerova vybéru Grand Restaurant. Sedm
vybranych restauraci zadny vliv zatim nepocituje, pouze osma vliv pocituje. Restaurace
Bonté si priivodce velmi pochvaluje, diky nému je i uz poctvrté zapojena do akce Grand

Restaurant.

Pohled provozovateld, jak vnimaji konkurenci v Pardubicich: VétSina z nich je bere jako
pozitivni a pocituje vzajemny respekt. Napomaha to tomu, Ze se snazi byt kazda
restaurace vyjimec¢nou, aby se udrzela na trhu pardubické gastronomie, coz je v dnesni
dobé velmi tézké.

Pohled provozovateld, jak vnimaji potencial pardubického kulinafského cestovni ruchu:
Potencial je tfeba rozvinout, hlavnim aspektem je propagace. Na potencial ma také vliv,
kvalifikovany personal, ktery je v dneSni dobé tézké nalézt. Velmi pozitivni je,
mnohym hostim nedéla problém si za dobrou gastronomii cestovat. Region Pardubice
je velmi zajimavym a nabizi vyletni restaurace, které jsou pfedevdim odkazany
na kulinarsky cestovni ruch. Gastronomie se neustale vyviji a Pardubice zazivaji malou

renesanci.

Soucasti praktické Casti byl empiricky vyzkum v podobé dotaznikoveho Setfeni. Diky
nému byly zcela potvrzeny 4 stanovené hypotézy a 1 byla témér zcela potvrzena. Mladi
a lidé stfedniho véku se v dneSni dobé zajimaji o gastronomii a znaji pojem
gastronomicky/ kulinafsky cestovni ruch. Téméf vétSina z nich povaZuje stravovani
za dllezitou soucast pfi jejich cestovani. Vice jak polovina dotazovanych respondent
se nékdy zuc€astnila kulinafského cestovniho ruchu v Pardubicich a zaroven si mysli,

Zze mésto porada dostatek kulinarskych akci. Ale mnoho z nich nevi, zdali jsou Pardubice
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bohaté na zazitkovou gastronomii, ale naopak si mysli, Ze navstévnici sem jezdi také

kvuli gastronomii. VétSina respondentl nékdy navstivila pardubicky Prima Fresh

Festival. Témér pfesnym odhadem byla potvrzena hypotéza, ze respondenti neznaji

nezavislého pravodce Ceskymi restauracemi MaurerGv vybér Grand Restaurant,

aC restaurace jeho soucéasti nékdy navstivili. Za nejlepSi restauraci z nich povaZuji

restauraci Bonté.

Ze Zzjisténych informaci se nabizi mnoho potencialnich aspektid na zvyseni podpory

samotné gastronomie a kulinarského cestovniho ruchu ve mésté Pardubice.

Velké negativum, které bylo bohuZel potvrzeno byla neznalost nezavislého
Ceského pravodce restauracemi Maurerlv vybér Grand Restaurant. Z mého
pohledu dnedni mladé generace to vidim jako velky potencial. Mnoho lidi dnesni
doby je pfipoutano ke svym mobilnim telefondm a internetovym aplikacim, kterou
samoziejmé nabizi i tento prlivodce. Pardubické restaurace by méli zapracovat
na aktualizovani informaci v privodci a hlavné vyzyvat své hosty k hodnoceni
a recenzovani jejich podniku v pravodci. Lidé velmi Casto daji na zkuSenosti
ostatnich, o kterych se doctou. BohuZzel restaurace téméF nepropaguji a neni

zjevné viditelné, Ze jsou soucasti privodce Maureruv vybér Grand Restaurant.

Posileni cestovniho ruchu jako takového a samoziejmé kulinafského cestovniho
ruchu by pozvedlo, pofadani gastronomickych veletrh(i, obdobné jako jsou
pofadané v Praze. Mésto Pardubice neni nikterak malé, aby si tuto skutecnost

nemohlo dovolit.

Pro mé velkym lakadlem a hrdosti by bylo, kdyby néktera pardubicka restaurace
z Maurerova vybéru Grand Restaurant ziskala Michelinskou hvézdu. Myslim si,
Ze restaurace Bonté si pomalu vySlapava cestu. Ale na druhou stranu takovych
restauraci po celé republice je mnoho, ziskani dalSi Michelinské hvézdy, by bylo

velkou atraktivitou.

Napadl mé také fakt, kdyby se znamy, vyhlaSeny top kuchar pfestéhoval €i si
otevrel svoji restauraci v Pardubicich, v tu chvili by to sklidilo velkou zvédavost
nejen mistnich obyvatel, ale i prespolnich. Také véfim v cestovani jeho
stavajicich ,$tamgastl” do jeho nového mista pusobeni. Doufam v to, ze by
se to stalo velkym lakadlem pro vSechny milovniky jidla, ale i zvédavé lidi.

V pardubickém regionu znama tvar podnikajici v gastronomii chybi.
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¢ Na druhou stranu vidim, ze své pozice pracovnika na stfedni hotelové Skole
v Chrudim, zZe vychovat kvalitni pracovni silu do gastronomickych provoza,
je v dnesni dobé velmi tézké. DnesSni mladez nechce pracovat manualné a slouZzit
dalsim lidem, ale toto jsou dva hlavni faktory prace v pohostinstvi. Z absolvent
nam vyéniva pouze tretina UspéSnych, ktefi zlstavaji v oboru. A stim
se samoziejmeé poji, jiz zmiflovany nazor, ze je velmi tézké sehnat kvalifikovany
a hlavné praceschopny personal. Pokud ma provozovatel zajem sehnat kvalitni
personal do svého podniku, musi se mnohdy smifit s my$lenkou ,,pfeplaceni®

vybraného zaméstnance.

Jednoznacné z toho vyplyva, ze nedilnou soucasti nasi kultury se neodmyslitelné stalo
kvalitni jidlo a piti. Rada lidi dnes uz je velmi pouéena v oboru gastronomie, nékdy jsou
mozna vétdi odbornici nez profesionalové. Ztoho lze jednoznacné usuzovat, Ze
potencial vyhledavani dobré gastronomie — kulinafského cestovniho ruchu se bude

dynamicky rozvijet.

,,Objev nového jidla znamena pro blaho lidstva vice, nez objev nové hvézdy."”

Jean Anthelme Brillat-Savarin *"*
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SLOVNIK POJMU

Zdroj: SALAC, G. Stolni¢eni. Praha: Fortuna, 2006, ISBN 80-7168-752-9. 217 s.

A la carte
Barista
Gurman
Gurmet
Champagne
Sabrage
Sommeliér
Sampariské

Teatender

prodej podle jidelniho listku

odbornik v pfipravé a podavani kavy

labuznik, orientujici se v gastronomii na vy3si arovni

znalec schopny ochutnavat, posuzovat a analyzovat pokrmy
vinarska oblast, kde se vyrabi Sumivé vino

sejmuti sklenéného hrdla Samparnského Savli

znalec, obornik v podavani napoja

Sumivé vino, vyhradné z oblasti Champagne

odbornik v pFipravé a podavani ¢aje
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Kulinafsky cestovni ruch ve mésté Pardubice http://www.survio.com/survey/d/D1M2N4ROISUBSSW8Q?preview=1

Kulinarsky cestovni ruch ve
meésté Pardubice

VdZeni respondenti,

rdda bych Vs pozddala o vyplnéni dotazniku, ktery slouZi jako podklad pro
vypracovdni diplomové prace. Dotaznik je zaméren na kulindisky cestovni ruch

ve mésté Pardubice.
Dotaznik obsahuje 16 otdzek a nezabere Vam moc casu, je zcela anonymni,

Moc Vam dékuji za Vas cas!

Vase pohlavi

muz Zena

do 20 let
21 - 30 let
31 - 50 let

51 a vice let

1z6
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Dosazené vzdélani
vysokoskolské
stfedoskolské s maturitou

vyucen

zakladni

Bydiim v kraji

Vyberte

Zajimate se o gastronomii?

ANO NE

NEVIM

Znate pojem gastronomicky/ kulinarsky cestovni
ruch?

ANO

NE

NEVIM
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Povazujete stravovani za diileZitou soucast pri Vasem
cestovani?

ANO
NE

NEVIM

Zucasinii (a) jste se nékdy kulinarského cestovniho
ruchu v Pardubicich?

ANO
NE

NEVIM

Myslite, Ze mésto Pardubice porada dostatek
kulinarskych akci (festival jidla, festival vina)?

ANO
NE

NEVIM



Kulinaf'sky cestovni ruch ve mésté Pardubice http://www.survio.com/survey/d/D1IM2N4ROISUSSSW8Q7preview=1

Je mésto Pardubice bohaté na zazitkovou gastronomii?

ANO
NE

NEVIM

Myslite, Ze do Pardubic jezdi navstévnici také pouze
kwiili gastronomii?

ANO

NE

NEVIM

Zucastnil (a) jste se nékdy PRIMA FRESH
FESTIVALU (dfive Apetit Festival) v Pardubicich?
ANO, 1x
ANO, 2x
ANO, 3x
NE

NEVIM




Kulinafsky cestovni ruch ve mésté Pardubice http://www.survio.com/survey/d/D1M2N4ROISUSS5SW8Q?preview=1

Znate cCeského priivodce restauracemi Maurertiv vybér
Grand Restaurant?

ANO NE

NEVIM

Vite, Ze se v Pardubicich nachazi 8 restauraci
Maurerova vybéru Grand Restaurant?

ANO NE

NEVIM

Navstivii (a) jste nékteré z nich?
Bonté
Cartellone
La Cabana
Na Staré Rybarné
Tiburén
U Dvou kohoutki
ULva

U Nouzt

N
N
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Za nejlepsi z nich povazujete?

Bonté

Cartellone

La Cabatia

Na Staré Rybarné
Tiburén

U Dvou kohoutki
ULva

U Nouzl

NEVIM

ODESLAT DOTAZNIK

Vi



Priloha B - Kontrolni tabulky

172

Otazka €. 1, tabulka s vysledky

muz 115

56,1 %

zena 90

43,9 %

Otazka €. 2, tabulka s vysledky

do 20 let 23 11,2 %
21 - 30 let 82 40,0 %
31 - 50 let 64 31,2 %
51 a vice let 36 17,6 %

Otazka €. 3, tabulka s vysledky

vysokoskolské 79 38,5 %
stfedoskolské s maturitou 104 50,7 %
vyucen 11 5,4 %
zakladni 11 54 %

Otazka €. 4, tabulka s vysledky

Pardubickém 157 76,6 %
Kralovehradeckém 10 4,9 %
Praha 19 9,3 %
StfedoCeském 12 5,9 %
Vysocina 2 1,0 %
Karlovarském 0 0
Usteckém 3 1,5 %
Libereckém 1 0,5%
Plzeriském 0 0
Moravskoslezském 0 0
Olomouckém 0 0
Zlinském 0 0
Jihomoravském 0 0
JihoCeském 1 0,5 %

172 Autor prace, 2016, (vlastni zpracovani)

Vi




Otazka €. 5, tabulka s vysledky

ANO 173 84,4 %
NE 23 11,2 %
NEVIM 9 4.4 %

Otazka €. 6, tabulka s vysledky

ANO 176 85,9 %
NE 23 11.2%
NEVIM 6 29 %

Otazka €. 7, tabulka s vysledky

ANO 192 93,7 %
NE 12 5,9 %
NEVIM 1 0,5 %

Otazka €. 8, tabulka s vysledky

ANO 134 65,4 %
NE 65 31,7 %
NEVIM 6 2,9 %

Otazka €. 9, tabulka s vysledky

ANO 116 56,6 %
NE 20 9,8 %
NEVIM 69 33,7 %

Otazka €. 10, tabulka s vysledky

ANO 84 41,0 %
NE 32 15,6 %
NEVIM 89 43,4 %

Vi



Otazka €. 11, tabulka s vysledky

ANO 75 36,6 %
NE 67 32,7 %
NEVIM 63 30,7 %

Otazka €. 12, tabulka s vysledky

ANO, 1x 28 13,7 %
ANO, 2x 57 27,8 %
ANO, 3x 52 25,4 %
NE 68 33,2 %
NEVIM 0 0

Otazka €. 13, tabulka s vysledky

ANO 65 31,7 %
NE 137 66,8 %
NEVIM 3 1,5 %

Otazka €. 14, tabulka s vysledky

ANO 12 5,9 %
NE 160 78,0 %
NEVIM 33 16,1 %

Otazka €. 15, tabulka s vysledky

Bonté 122 59,5 %
Cartellone 64 31,2 %
La Cabana 95 46,3 %
Na Staré Rybarné 73 35,6 %
Tiburdn 14 6,8 %
U Dvou kohoutkU 96 46,8 %
U Lva 94 45,9 %
U Nouzl 93 45,4 %
NE 49 23,9 %




Otazka €. 16, tabulka s vysledky

Bonté 94 45,9 %
Cartellone 9 4,4 %
La Cabana 8 3,9 %
Na Staré Rybarné 5 2,4 %
Tiburdn 1 0,5%
U Dvou kohoutkt 11 5,4 %
ULva 15 7,3 %
U Nouzu 7 3,4 %
NE 55 26,8 %
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