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Anotace

Diplomovéa prace se zabyva specifickymi moznostmi vyuziti digitalni fotografie pro
propagaci podniku. Nejprve probiha seznameni s marketingovym procesem, a to od
pripravné, pies realizacni, az po kontrolni fazi celého procesu. V praci je nasledné rozebran
nejvyuzivanéjs$i marketingovy nastroj, kterym je marketingovy mix skladajici se ze Ctyt
zakladnich prvkd, kterymi jsou produkt, cena, misto a propagace. Nasledné jsou popsany
technické casti digitalniho fotoaparatu a stru¢né jsou vysvétleny principy jejich fungovani.
S tim souvisi i definice zakladnich parametri pro pofizeni digitalni fotografie, jimiz jsou
clona, expozi¢ni doba a citlivost ISO. Vliv zmény jednotlivych parametrii na vyslednou
expozici fotografie je v praktickych ukazkach demonstrovan na konkrétnich piikladech.
V préci jsou také objasnény stézejni vyhody a nevyhody digitalni fotografie a jejich vliv na
marketingovou stranku. V praktické ¢asti je poté popisovan kompletni pribéh fotografické

zakazky, a to v€etné technického pohledu na danou problematiku.

Klicova slova
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Fotobanka, 1SO, Marketingovy mix, Model release, Objektiv, Porteriv model, SWOT
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Annotation

The specific possibilities of digital photography for promotion of the

company

The diploma thesis deals with the specific possibilities of using the digital photography for
promotion of the company. At first the thesis offers the introduction with the marketing
process, from the preparation, through the implementation, to the control phase of the
whole process. In the thesis, the most used marketing tool which is the marketing mix that
consists of four basic elements (product, price, place and promotion) is analyzed.
Subsequently, the thesis describes the technical parts of the digital camera and briefly
explains the principles of their functioning. This also relates to the definition of the basic
parameters for the acquisition of digital photography, which are: aperture, shutter speed
and ISO sensitivity. The influence of changes of individual parameters for the final photo
exposure is demonstrated in practical demonstrations on specific examples. The key
advantages and disadvantages of digital photography and their influence on marketing
aspect are explained in this thesis as well. The full course of photo assignment, including

technical perspective on the issue, is described in the practical part.

Key Words

4P, Aperture, Digital photography, Digital Single-Lens Reflex camera, Exposure, 1SO,
Lens, Marketing mix, Model release, Photobank, Porter's model, Shutter speed, SWOT
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EV
GB
HDD
HTML
Mpx
RIA

RM

Automatické ostieni (Auto Focus)

Rizeni vztaht se zakazniky (Customer Relationship Management)
Kaskadové styly (Cascading Style Sheets)

Digitalni zrcadlovka (Digital Single-Lens Reflex camera)
Planovani podnikovych zdroji (Enterprise Resource Planning)
Expozi¢ni stupen

Gigabajt

Pevny disk

Znackovaci jazyk pro tvorbu webovych stranek (HyperText Markup Language)
Megapixel

Rich Internet Aplications

Rights-managed
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Uvod

Tato diplomova prace se zabyva problematikou specifickych moznosti vyuziti digitalni
fotografie pro propagaci podniku, a to jak v internetové, tak v tisténé podobé. Samotna
digitalni fotografie nahradila vrémci vSeobecné digitalizace puvodni fotografii
analogovou. Ruku v ruce pravé s timto vyvojem nastalo masovéjsi vyuzivani fotografie, a

to zejména z diivodu jejiho snadného potizeni a zpracovani.

Prvni cast prace je zaméfena na marketingovou problematiku a fteSi ucinky
marketingovych nastroji. Jsou zde popsdny nejrozsifenéj$i marketingové analyzy a
nastroje marketingu, mezi které je zarazen PorterGv model péti sil a SWOT analyza.
V préci neni opomenut ani podrobny rozbor nejvyuzivangjsiho marketingového nastroje,
kterym je marketingovy mix zabyvajici se Ctyfmi zdkladnimi prvky, a to produktem,

cenou, propagaci a mistem.

Dalsi ¢ast prace je jiz zaméfena na specifické moznosti vyuziti samotné digitalni fotografie
a jeji srovnani s diive vyuzivanou analogovou fotografii. Jsou zde popsany parametry
digitalni fotografie a technické vybaveni vyuZzivané k jejimu potizeni. Z technického
vybaveni jsou v praci podrobné rozebrany nejdilezitéjsi soucasti digitalni zrcadlovky,
mezi které se fadi napiiklad zavérka, snima¢ nebo objektiv a nasledné je vysvétleno jejich

fungovani.

V praci neni opomenuta ani kapitola vénujici se srovnani rastrovych grafickych editori
vyuzivanych pro zpracovani digitdlni fotografie. Soucdsti je nastinéni rozdili mezi

rastrovou a vektorovou grafikou.

Samostatna kapitola je vénovéana zpisoblim podporujicim zviditelnéni fotografii a zvySeni
poptavky po jejich sluzbach, jako je naptiklad pofadani vystav, ucast v soutézich nebo
dokonce pro nékoho ne zrovna moralné¢ korektni praktika, jakou je nabidka ,,falesnych*

akénich balicku.

V posledni ¢asti prace je zachycen prubéh projektu aplikovaného na danou problematiku.

V jejim Gvodu probiha stru¢né sezndmeni se spolecnosti Jablonecké kulturni a informacni
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centrum. Dale je popsan pribéh konkrétnich fotografickych praci provadénych v ramci
projektu, a to pocinaje vybérem a tfidénim archivnich snimki az po samotné fotografovani.
Je zde popsano, jakym zpusobem jsou fotografie vyuzity pro naslednou propagaci pomoci

internetu i tisténych médii.

Zaver praktické Casti je vénovan specifickym vlastnostem fotografické techniky a
ekonomickému zhodnoceni. Jsou v ném uvedeny konkrétni parametry ¢i rady pro
nastaveni DSLR v pribéhu fotografovani. Je zde také nastinéno financni opotiebeni
techniky. Nejen prakticka Cast, ale cela prace, je proloZena vlastnimi poznatky zalozenymi

na zkusenostech ziskanych z pribehu praxe.
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1. Zhodnoceni soucasného stavu

Kotlert o marketingu fika, Ze marketing je socialnim procesem, pii kterém jednotlivci a
skupiny ziskavaji to, co si pfeji a co potfebuji, prostiednictvim tvorby nabidky a smény
hodnotnych produkti a sluzeb s ostatnimi. Foret? vSak v marketingu spatiuje systém
teoreticky propracovanych principti a postupl, jejichz pomoci organizace prakticky
poznavaji piani a potfeby svych zdkaznikli a reaguji na né, ¢imz se snazi zvysit

pravdépodobnost uspéchu na trhu.

Philip Kotler® ve svych publikacich také uvadi, ze k tomu, aby byl marketingovy mix
spravné pouzivan, marketér se na n¢j nesmi divat z pohledu prodavajiciho, ale z hlediska
kupujiciho. Zarovein Kotler doporucuje do marketingového mixu pfidavat politiku a
vetejné minéni. Jestlize organizace tyto dvé slozky nezahrne do svého marketingového

mixu, miZe byt vytvoteni klasického marketingového mixu k ni¢emu.

Fotograf Jan Tichy* uvadi, Ze vyuziti digitalni fotografie pro propagaci podniku a pouziti v

reklamé¢ je v dnesni dobé doslova nezbytné.

O vyuziti fotobank nejen pro marketingové ucely pojednava Lawrence Sawyer® ve své
publikaci, ve které uvadi, ze do mnohych fotobank je pfijimano i méné nez 30% zaslanych
snimkl. Dale zdlraznuje, Ze pokud je zaddno pouze minimalni poZadované mnoZstvi
klicovych slov, tak miize byt prodejce fotografie ochuzen az o polovinu potencialnich
zakaznikl. Za nespornou vyhodu fotobank Sawyer pokladd moZnost prodeje snimkt 24
hodin denng, sedm dni vtydnu. Stim pfichdzi moZnost vydé&lavat na vloZenych

fotografiich doslova 1 béhem spanku.

1 KOTLER, Philip. Moderni marketing. 2007. ISBN 978-80-247-1545-2.
2 FORET, M. Marketingova komunikace. 2011. ISBN 978-80-251-3432-0.
8 KOTLER, Philip. Moderni marketing. 2007. ISBN 978-80-247-1545-2.

Fotoreportdz pro propagaci a reklamu. [online]. 2016. Dostupné z:

http://www.fotograftichy.cz/blog/fotoreportaz-pro-propagaci-a-reklamu.

5 SAWYER, L. See It, Shoot It, Sell It!. 2011. ISBN 978-1-4566-0276-5.
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2. Marketingové nastroje

V kapitole jsou definovany zakladni tlohy marketingu a ucinky jeho nastroji pti vyuziti

k propagaci podniku, vyrobku nebo sluzby.

2.1 Uvod do problematiky marketingu

Nejprve je tieba definovat, co je to marketing. Marketing byl v roce 2007 formulovan
Americkou marketingovou asociaci nasledovné: ,, Marketing je cinnost, soubor instituci a
procesti pro vytvareni, komunikovani, dodavani a vymenu nabidek, které maji hodnotu pro
zakazniky, klienty, partnery a spolecnost jako celek. “® Prub&éh marketingové Cinnosti Ize

rozdélit do tii fazi, kterymi jsou:

e piipravna faze
e realizaCni faze

e kontrolni faze

Jednotlivé faze jsou nasledné podrobnéji rozebrany v samostatnych podkapitolach.

2.2 Pripravna faze marketingové ¢innosti

,»Na pocatku kazdého projektu je vize. Predstava jakéhosi nového stavu, produktu, sluzby
¢i dila. Predstava zpocatku jen neurcitd, kterd postupem casu krystalizuje do zretelnéjsich
tvari. " Prvni fazi marketingové Cinnosti je pfipravna faze, a jak je z nazvu zfejmé, tato
faze spociva zejména V piipravé komplexniho marketingového projektu. Primarnim

krokem této faze je prevedeni vize v konkrétni projekt marketingového vyzkumu,

6 Definition of Marketing. American Marketing Organisation [online]. 2016. Dostupné z:

https://www.ama.org/AboutAMA/Pages/Definition-of-Marketing.aspx.

7 TRUCKA, J. Marketing jako Sachovd hra: Vitézné strategie pro ziskani a udrZeni zdkazniki. 2013.
ISBN 978-80-265-0054-4.
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v marketingovy plan. Pfi vypracovani projektovych plani je velmi dulezité jasné a
jednozna¢né definovani problému, ktery ma byt fesen a tedy i vymezeni cili, kterych ma
byt dosazeno. Samoziejmée nelze opomenout ani stanoveni prostiedk, které jsou pro jejich
dosazeni potiebné. Podstatnou casti piipravné faze je specifikace potiebnych dat,
identifikace jejich zdroji a stanoveni metod jejich sbéru. Stim souvisi samoziejmé

prizkum a porovnani dal$ich trht.

2.3 Realiza¢ni faze marketingové ¢innosti

Realizacni faze nastupuje ihned po fazi pripravné. V této fazi marketingového vyzkumu je
nejvice vyuzivan takzvany marketingovy mix, kterému se podrobné vénuje samostatna
kapitola prace. V realiza¢ni fazi probiha nejprve sbér dat. Jedna se zejména o informace o
zakaznicich, konkuren¢nich podnicich a firmach. Data jsou po jejich shromdzdéni detailné
porovnavana a analyzovana. Existuje nékolik riznorodych typt analyz. Mezi
nejvyuzivanéj$i a nejznaméjsi patii SWOT analyza ¢i Porteriv model péti sil. V zavéru

realizacni faze dochdazi k prezentaci vysledkl vyzkumu.

2.3.1 SWOT analyza

SWOT analyza byva také oznaCovana jako analyza silnych stranek, slabych stranek,

piilezitosti a hrozeb. Nazev SWOT vychazi ze zkratek anglickych slov, tedy:

e Strenghts (silné stranky)

e \Weaknesses (slabé stranky)
e Oppurtunities (prilezitosti)
e Threats (hrozby)

Pii zpracovani silnych a slabych stranek je cerpano z informaci zjiSténych analyzou
vnitiniho prostfedi firmy. Jedna se zejména o fyzické, personalni, nehmotné a finan¢ni
faktory a dale o jednotlivé nastroje marketingového mixu — produkt, cenu, misto a

propagaci.
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Silné stranky jsou charakterizovany jako vlastnosti, ve kterych spole¢nost disponuje
pfevahou nad konkurenci. Takovouto vlastnosti miize byt technologické ¢i jind vyhoda.
Podminkou silné stranky je lepsi uspokojeni néjaké ze zdkaznikovych potieb, nez jak ji

uspokojuje soucasna nabidka konkurence.

Slabiny jsou opakem silnych stranek a je velice duleZité byt s nimi seznamen. Jejich
odhaleni a nasledna analyza je dilezitd zejména z divodu moznosti jejich odstranéni ¢i
zmirnéni. Neznalost vlastnich slabin ¢asto vede k riskantnim a nesprdvnym rozhodnutim,

ktera ¢asto znamenaji netispéch a tézce se nevyplaci.

Pokud jsou silné a slabé stranky zatazeny do vnitinich faktori podniku, piilezitosti a
hrozby patii do skupiny faktora vnéjsich, tedy externich. Pti jejich posuzovani je ¢erpano z
dat zjisténych analyzou makroprostfedi, do kterého jsou zafazeny faktory ekonomické,
pravni, politické, technologické, kulturni, socialni a demografické a z dat zjisténych
analyzou mikroprosttedi, kam je zafazen trh, zadkaznici, konkurence, dodavatelé, odbératelé

a vefejnost.

Prilezitosti jsou paralelou silnych stranek, ale ptedstavuji spiSe nevyuzity potencial

produktu. Hrozby jsou pfedstavovany negativnimi vnéj§imi faktory firmy.

Cilem SWOT analyzy je spravné porozuméni vlastnimu produktu v kontextu
konkuren¢niho prostiedi a vyuziti jeho silnych stranek a prilezitosti. Soucasné je potieba

minimalizovat mozné dopady slabych stranek a hrozeb.

2.3.2 Porteruv model péti sil (5F)

Porterdv model byva také oznaCovan jako ,,Analyza SF“ (nazev vychazi z anglického
oznaceni Five Forces) a na rozdil od SWOT analyzy je nastrojem zabyvajicim se pouze
externi analyzou. Konkrétné se zabyva analyzou odvétvi a jeho rizik. Pti analyze odvétvi je
cilem managementu uvédomeéni si atraktivity odvétvi a klicovych faktort uspéchu. Kazdy
podnik se pomoci této analyzy snazi najit ve svém okoli nové pfilezitosti, ale také
identifikovat hrozby. PfileZitosti by mély byt co nejlépe vyuzity a mélo by z nich byt pro

podnik vytézeno maximum. Naopak hrozby je potieba eliminovat, nebo alesponn zmirnit
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jejich dopad na podnik. Samotna externi analyza je rozdélena na dvé ¢asti. Prvni z nich

zkouma vliv mikrookoli, druha vliv makrookoli.

Porteriv. model se zabyva analyzou mikrookoli, které lze definovat jako subjekty
bezprostiedné¢ obklopujici podnik. Mikrookoli se tedy skldda zejména ze vzajemné si
konkurujicich podnikt, dodavateld a zakaznikd. Jeho =zakladnimi péti subjekty

zkoumanymi Porterovym modelem jsou:

e stavajici konkurence
e nova konkurence
e dodavatelé

e 0dbératelé

substituty

Tento model patii k zakladnim a zaroven nejvyznamnéj$Sim ndstrojim pro analyzu
konkuren¢niho prostiedi firmy a analyzu jejiho strategického fizeni. Cilem pouziti analyzy

je ziskani konkuren¢ni vyhody.

2.4 Kontrolni faize marketingové ¢innosti

V kontrolni fazi probiha vyhodnoceni realizovanych marketingovych nastrojl, jejich
nasledné porovnavani a piipadné pozménéni strategii. Do této faze spadd zejména
vyhodnoceni analyz ekonomickych a obchodnich ukazateli. Jednd se pievdzné o
efektivnost vynalozenych prostiedkd, rentabilitu, obrat, ziskovost a dalSi. Soucasti
nastrojii, které jsou vyuzivany v této fazi procesu, jsou samoziejmé interni informacéni
systémy, které predstavuji zdkladni studnici informaci. Jejich soucasti miize byt i CRM ¢i
ERP systém. V tomto piipadé IS obsahuji i cenné informace o zakaznicich, ekonomice
firmy a mnohé dalsi. Vysledky vyzkumu by mély mit formu ucelenych zavéri a
doporuceni a nemély by piisobit pouze jako ptehled jednotlivych vysledkli ze ziskanych

dat.
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2.5 Marketingovy mix (4P)

Marketingovy mix je souborem c¢tyi zakladnich marketingovych nastroja, které jsou
firmou vyuzivany pro taktické ovlivnéni poptavky po produktu ¢i sluzbé (v praci dale
jednotné oznacovano jako produkt) podle cilovych trhi. Mezi tyto marketingové nastroje

je zafazen:

produkt (Product)

cena (Price)

propagace (Promotion)

misto (Place)

Marketingovy mix byva také oznatovan jako ,,Ctyfi P, coz je odvozeno z po&ate¢nich
pismen marketingovych nastroji v anglickém jazyce. VsSechny tyto Ctyfi nastroje
marketingového mixu jsou stejné dulezité, a pokud je né&jaky znich zastoupen
nedostateénd, nastava zpravidla problém suvedenim produktu na trh. Uginnym
marketingovym mixem jsou vhodné kombinovany vSechny proménné tak, aby byla

zakaznikovi poskytnuta maximalni hodnota a byly splnény firemni marketingové cile.

2.5.1 Produkt

Stézejnim marketingovym ndastrojem je produkt. Tim miize byt bud’ vyrobek, nebo n¢jaka
sluZzba. Obecné lze za produkt povazovat cokoliv, co je mozné uplatnit na trhu v procesu
smény. Smyslem smény je vytvoreni zisku k dalSimu rozvoji spolecnosti. Néklady spojené
s vyrobou produktu ¢i poskytovanim sluzeb a naklady na realizaci prodeje vetné reZijnich
vydajti musi byt logicky nizsi neZ ptijmy z realizovaného prodeje. Cim je tento rozdil vétsi,

tim 1épe pro vyrobce produktu ¢i poskytovatele sluzby.®

8 TRUCKA, J. Marketing jako Sachovd hra: Vitézné strategie pro ziskani a udrfeni zdkazniki. 2013.
ISBN 978-80-265-0054-4.
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Pojmem produkt je oznaCovan nejen samotny vyrobek, to je pouze takzvané jadro
produktu, ale také sortiment, kvalita, design, obal, image vyrobce, znacka, zaruka, sluzby a
dalsi faktory, které z pohledu spotiebitele rozhoduji o tom, jak jsou produktem uspokojena

jeho o¢ekavani.®

V marketingovém mixu je velmi dulezité porozumeéni trhu. Je potfeba znat potieby
potencialnich 1 stavajicich zakazniki a odhadnout jejich reakce na aktivity spolecnosti.
Zaroven nesmi byt opomijena druhd ¢ast trhu, kterou jsou konkurenéni firmy. Poptavka po
produktu a samotny produkt je tedy utvafen trhem — jeho zvyklostmi a potiebami
spotiebiteli. Vlastni-li firma novy, unikatni produkt, ktery nema Zadnou konkurenci,
hovoii se o takzvaném ,,Blue Ocean* marketingu. Nejvétsi vyhodou je v tomto ptipade
absence cenové valky. Nevyhodou muze byt naopak obtizné ziskani zajmu zakaznika,

které je v tomto piipad¢ velice nadkladné z diivodu delsi a intenzivnéjsi piipravy trhu.

V ptipadé konkurenéniho produktu, ktery jiz na trhu operuje je situace ponékud opacna.
V takovém ptipadé jsou vedeny cenové valky k ziskani novych zékaznikd, av§ak produkt
neni nutné dlouze predstavovat a zdkazniky s nim seznamovat. Jsou piedstaveny pouze
odlinosti a unikatni vyhody oproti konkuren¢nimu produktu. Firmam, vyuzivajicim
produkty zaloZené na jiz existujicich, tak zbyva vice financi na masivni reklamni kampang.

Je tomu tak z divodu neinvestovani do nového vyvoje.

2.5.2 Cena

Cena je penézi vyjadiena hodnota, za kterou je produkt prodavan. ,, V podstaté plati, zZe
koupéschopny zakaznik bude ochoten zaplatit takovou cenu, kterd bude v jeho ocich

vwhodna, kdy vnimana hodnota produktu bude dostatecné vysokd, aby jej motivovala ke

® NEMEC, R. Marketingovy mix: jeho rozbor, moznosti vyuziti a problémy. In: Digitdlni agentura Robert
Némec: Strategie, kreativita, inovace [online]. 2005. Dostupné z: http://robertnemec.com/marketingovy-

mix-rozbor.
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koupi. “1° Je-li nastavena niz$i cena, nez kterou je zakaznik ochoten zaplatit, firma se
zbytecné okradd o zisk. Naopak cena prevySujici ochotu zaplatit zplisobuje odbytové
problémy a tim padem neni dosahovano maximalniho zisku. V tomto ptipadé¢ mulze byt
posilen odbyt konkuren¢nich produkti. Volba ceny produktu je tedy velice dulezita pro
maximalizaci zisku podniku. Je tedy potiebné vyvarovat se extrému pii stanovovani ceny
pro konecného odbératele. Pokud je cena nastavena pfili§ vysoko, je sniZena
konkurenceschopnost produktu. Extrémné vysokou cenu lze vSak nastavit u takzvanych
luxusnich vyrobki, u kterych se nepiedpokladd masova produkce. Naopak stanovenim
pftili§ nizké ceny je zpisobeno omezeni generovaného zisku a soucasné tato cena muze
pusobit podeziele. Z tohoto diivodu si spolecnosti nechavaji zpracovavat studie cenové

flexibility.

2.5.3 Misto

Misto je nastrojem uréujicim trh ¢i lokalitu prodeje produktu. Je jim specifikovano, kde a
jak bude produkt prodavan, a to vcetn¢ distribucnich cest, dostupnosti distribu¢ni sité,
prodejniho sortimentu, zasobovani a dopravy. Bez mista, kde dochazi ke sméné produktu,
by nebyla mozna jeho realizace. Je tedy nutné definovat jisty prostor na trhu, kde budou
vyvijeny obchodni aktivity. Jedna se o proces segmentace trhu. Trh je rozdélen do riznych
segmentu, které zajist'uji odbyt produktu. Cilem kazdé firmy je obsazeni kli¢ovych pozic

na trhu, proniknuti k zakaznikovi a Gspé$na realizace prodeje.

2.5.4 Propagace

Poslednim, ne vSak nejméné dulezitym ndstrojem marketingového mixu je propagace, do
které spada podpora prodeje, public relations, pfimy prodej a reklama. , Predstavte si
situaci, kdy madte vyborny produkt, distribucni kandly jsou plné, vase zboZi je cenové

konkurenceschopné — a presto nejde na odbyt. Proc¢ tomu tak je? Odpoved se nabizi sama:

10 TRUCKA, J. Marketing jako Sachovd hra: Vitézné strategie pro ziskani a udrZeni zdkazniki. 2013.
ISBN 978-80-265-0054-4.

24



konecny uzivatel netusi, jaké vyhody vas produkt nabizi, kterou ze svych potieb jim miize

uspokojit. “1*

Prodejci oblibenou a ¢asto vyuzivanou formou je také takzvana ,tie-in“ propagace. Jedna
se o typ propagace podporujici vzadjemnou podporu produkti, a to bud’ z divodu prostého
zviditelnéni ¢i ziskani vétsi pozornosti, nebo z divodu podpory prodeje ¢i napomoci
proniknuti nového produktu na trh. Hlavni myslenkou této formy propagace je spojeni
nabidky dvou podobnych produkti zejména k upoutani pozornosti zakazniki, ke kterym

by se samostatn¢ produkty nedostaly.*?

2.5.5 Dalsi varianty marketingového mixu

Existuje v8ak i mnoho dalsich konceptt marketingového mixu, mezi které patii napiiklad

3V, 4C, 5P, 7P ajiné.

V nékterych publikacich je uvadéno, Ze k tomu, aby byl marketingovy mix spravné
pouzivan, se na n& marketér nesmi divat z pohledu prodavajiciho, jak tomu bylo u
konceptu 4P, ale vice z hlediska kupujiciho. V této varianté marketingového mixu je
produkt nahrazen zdkaznickou hodnotou (Customer Value), cena se pfeméni v
zakaznikova vydani (Cost to the Customer), misto se stane zdkaznickym pohodlim

(Convenience) a z propagace vznika komunikace se zakaznikem (Communication).

Koncept 5P je oproti tradi¢nimu pojeti 4P doplnén o prvek, kterym jsou lidé (People).

Timto prvkem je zastupovana pridana hodnota, ktera je produkovana lidmi ve spole¢nosti

11 TRUCKA, J. Marketing jako Sachovd hra: Vitézné strategie pro ziskini a udrieni zdkaznikii. 2013.

ISBN 978-80-265-0054-4.

2. CLOW KENNETH, E. and E. D. BAACK. Integrated Advertising, Promotion and Marketing
Communications. 2012. ISBN 0-273-75335-5.
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vyvijejici produkt. Jedna se zejména o zkuSenosti, know-how a sluzby, které kupujici

dostane v ramci produktu.*®

Pfi pouziti marketingového mixu, a to at’ klasického 4P nebo jiného, je chybou pracovat
pouze s nastroji oznatovanymi danym pismenem. Je totiz mozné, ze bude nalezen i takovy
vyhovujici faktor, ktery bude nutno zapracovat do projektu, ale nebude za¢inat na ono
konkrétni pismeno. V takovém piipadé je nutno pojeti marketingového mixu rozsifit i o

dalsi prvek.

2.6  Shrnuti

Marketingovy proces je proces zaméfeny na uspokojovani potieb zakaznika. V piipravné
fazi probiha formovani vizi v konkrétni plany, nasledné je uskuteénén sbér a analyza dat
dalezitych pro proces. Nejcastéji vyuzivanymi analyzami jsou SWOT analyza, Porterav

model péti sil a marketingovy mix.

Samotny marketingovy mix jako jeden z hlavnich nastroji marketingu pak piedstavuje a
konkretizuje veskeré kroky, které jsou organizaci vykonavany pro vzbuzeni poptavky po
produktu. Tradi¢ni pojeti 4P operuje s nastroji, jimiz jsou produkt, cena, propagace a

misto. Existuji vSak 1 dal§i koncepty marketingového mixu.

Na zavér je nutné zdlraznit, ze marketingovy mix je taktickou, nikoli strategickou
pomuckou a dfive, nez lze byt pouzit, je potieba vyiesit praveé strategické problémy jako
jsou segmentace, zacileni a pozicovani. V posledni - kontrolni fazi marketingového

vyzkumu probihd vyhodnocovani aplikovanych nastrojt.

13 KOUDELKA, J a O. VAVRA. Marketing: principy a ndstroje. Praha: Vysoka $kola ekonomie a
managementu, 2007. ISBN 978-80-86730-19-6.
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3. Specifika digitalni fotografie

Po strucném sezndmeni s vyvojem fotografie jsou v této kapitole definovany specifické
parametry digitalni fotografie a jejich vlastnosti. Diraz je kladen na zakladni parametry
pofizeni fotografie, jimiz je Cas expozice, clona a citlivost ISO. Kapitola také obsahuje
popis technickych prvka fotoaparatu. V zavéru jsou potom shrnuty vyhody a nevyhody

digitalni fotografie.

3.1 Historie fotografie

Vibec prvni ,fotografie* na svété pojmenovand Pohled z okna byla potfizena roku 1826
pomoci camery obscury, primitivnitho projekéniho zafizeni a prvniho ptedchidce
fotoaparatu. Zaslouzil se o ni Nicéphore Niépce. Ze dnesniho pohledu je velice zajimavé,

ze expozice fotografie trvala celych osm hodin. Dnes jsou to fadove zlomky vtefiny.

Niépcetv nasledovnik, Louis Jacques Mandé Daguerre zjistil, ze pokud bude na snimek
pusobeno rtutovymi vypary, Ize ziskat viditelny obraz mnohem rychleji a nasledné ho lze
ustalit ponofenim nosiée, kterym byla postiibiena médéna deska, do solné lazné. O dva
roky pozdéji, 19. srpna 1839, byl objev Daguerrem prodan francouzskému statu, ktery jej
zvetejnil. Cely proces byl nazvan daguerrotypii, jednalo se o prvopocatky dnesni

fotografie. Velkou slabinou metody vSak byla nekopirovatelnost snimkdi.

V nasledujicich letech byl proces stale zdokonalovan a vylepSovan. Fotografie na papite
byla vynalezem Henryho Foxe Talboota zlet 1839-1841. Papir byl nasycen vrstvou
dusi¢nanu stfibrného a chloridu sodného, tim byl umoZnén vznik negativniho obrazu, ktery
pak mohl byt dale kopirovan. Diky zdokonaleni fotografického postupu, o ktery se
zaslouzil George Eastman, nastal v osmdesatych letech rozvoj masové fotografie. Do té
doby byla fotografie pouze zélezitosti profesionalnich fotografi. Eastman se svou firmou
Kodak pftiSel s vynalezem celuloidového filmu a nasledné navijeciho filmu. Firmou byl
poskytovan 1 nezbytny servis pro bézné spotiebitele, ktefi tak mohli zasilat celuloidové

pasky na vyvolani snimkd.
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Dlouho se pracovalo pouze s ¢ernobilou fotografii, tfebaze jiz od Sedesatych let 19. stoleti
se objevovaly experimenty s fotografii barevnou. Postupy vsak byly dlouho technicky
naroéné a komplikované, zaroven finan¢né nepfijatelné. Prvni barevna fotografie byla

zvetejnéna francouzskym casopisem L’Illustration v roce 1907.*

Fotografovani se postupem casu stavalo nejen zaméstnanim hrstky specializovanych
profesionalli, ale také oblibenou c¢innosti béznych lidi a mnohdy dokonce konic¢kem.
V roce 1947 prisla firma Polaroid s trhakem nazvanym ,.instantni fotografie®. Jednalo se
0 specidlni fotoaparat, ktery byl schopen nejen zachycovat obraz, ale také ihned

po zachyceni na vloZeny papir vyprodukovat fotografii.

S boomem osobnich pocitaci v osmdesatych letech zacal proces obecné digitalizace
veskerych potifebnych dat v oblasti obchodu, financi, Gfadii a pozdégji 1 Cisté pro osobni
pottebu. Digitalizace dat umoznila rychlejsi vyhledavani v kartotékach, riizné projekce dat,
vybéry a dalsi. Po digitalizaci textovych dat se spolecné se vznikem grafického prostiedi
operacnich systémua pracovnich stanic objevila snaha o pfevod analogového obrazu na

digitalni nebo ptimého zachyceni digitdlniho obrazu na pamétové médium.

S digitalizaci fotografie se potvrdilo, co uvedl fotograf Dennis Curtin, tedy Ze digitalni
fotografie bude mit dramaticky dopad na profesiondlné¢ vypadajici marketingové
prezentace za vyuziti relativné levnych néstroji, jako jsou digitalni fotoaparaty, scannery,

grafické editory a barevné tiskarny, a to jak v tiSténé, tak v internetové podobé.*

14 VECERA, P. Uvod do déjin tisténych médii. 2015. 1ISBN 978-80-247-4178-9.

15 MCCOLLUM, T. Going digital can focus marketing. In: Nation's Business. Washington: Chamber of
Commerce of  the United States, 1999. ISSN 0028047X. Dostupné Z:
http://search.proquest.com.zdroje.vse.cz/docview/199844153?accountid=17203.
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Prvni digitalni fotoaparat byl vyvinut firmou Sony v roce 1981 pod oznac¢enim MAVICA
(MAgnetic VIdeo CAmera), ale k masivnimu rozsiteni digitalnich fotoaparatti doslo az ve

druhé poloving 90. let.*

3.2 Specifika digitalni fotografie

Pojem fotografie je bézné prekladan jako kresba svétlem. Plati to jak pro analogovou, tak i
pro digitalni podobu. U obou forem zaroven plati, ze je obraz nejprve zachycovan pomoci
objektivu a poté dopada na zaznamové médium. A pravé u onoho zaznamového média
nastava odliSnost. U Kklasické analogové fotografie je jako zdznamové médium vyuzivan
fotograficky film, ale u fotografie digitalni je to elektronicky svétlocitlivy snimac, jinak
nazyvany Cip. Protoze film slouZzi jako zdznamové a zaroven pamétové médium, je u
analogové fotografie thned po zachyceni na film cely proces fotografovani ukoncen. U

digitalni fotografie nasleduje jesté dalsi fada operaci.”

Analogova data (Groven signalu jednotlivych bunék snimace) jsou dale zpracovana A/D
prevodnikem a pravé tehdy se z nich stava skute¢ny digitalni zaznam v podobé jednicek a
nul. Nasledné jesté probiha dalsi digitalni zpracovani dat a jejich uloZeni na pamétové
médium, kterym byva zpravidla pamétova karta. Veskeré vySe zminéné ¢innosti jsou plné
automatické a od uZivatele fotoaparatu je vyZadovano pouze nastaveni velikosti a

komprese fotografie.'®

Nespornou vyhodou digitalni fotografie je fakt, Ze jiZ neni potieba kupovat stdle nové a
nové filmy, jako tomu bylo u analogovych fotoaparati. Nyni staci pofizeni pamétové
karty, na kterou lze fotografovat neustale dokola a ktera pojme nékolikanasobné vice

snimkd. Po jejim naplnéni jsou fotografie piesunuty do pocitace nebo na jiné archivacni

16 KUCERA, J. Historie digitalni fotografie. In: Fakulta informatiky Masarykovy univerzity [online]. 2004.
Dostupné z: http://www.fi.muni.cz/usr/jkucera/pv109/2004/xkadlec2.htm.

17 SOUKUP, R. Skola digitalni fotografie. 2006. ISBN 80-247-1077-3.

18 LINDNER, P., M. MYSKA a T. TUMA. Velkd kniha digitalni fotografie: vitézné strategie pro ziskdani a
udrzeni zakazniki. 2003. ISBN 80-251-0013-8.
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médium. Samoziejmosti je také moznost vybéru pouze téch nejlepsich snimkt a ostatni 1ze

bez jakychkoliv komplikaci odstranit.

Mezi dalsi nesporné vyhody digitalni fotografie nejen oproti diive masové vyuzivané
analogové fotografii 1ze zaradit snadnou editaci pocinaje lehkymi Gpravami kontrastu a
barev, pies drobné retuse az po uplnou manipulaci s obsahem snimku. Pfi zalohovani
puvodnich snimkt nedochazi s postupem casu ke ztraté jejich kvality, jak tomu bylo pravé
u analogové fotografie. Dalsi z vyhod je snadna a pifehlednd archivace, moznost
vyhledavani a tfidéni. Takovychto vyhod by se naslo mnoho, ale to je trend

technologického pokroku.

3.2.1 Princip snimani fotografii

Cely proces tvorby fotografie zafina objektivem. Objektiv je proto jednou z
nejdulezitéjSich soucasti fotoaparatu, a to z divodu, ze je jim za pomoci prochazejiciho
svétla vykreslovan obraz, ktery je nasledné zaznamenan na snimac fotoaparatu. Poté
vznika samotna fotografie. Nejjednodussi bude vysvétleni celého principu snimani obrazu

pomoci DSLR na ndzorném nékresu.

V klidovém rezimu fotoaparatu prochdzi svétlo objektivem, v jehoZ optickém stfedu je
umisténa clona, a to az do samotného hledacku. Clona je v tuto chvili oteviend na
maximalni hodnotu, aby byl poskytnut co nejjasnéjsi obraz diky priichodu maximalniho
mnozstvi svétla. Svétlo je po prichodu objektivem odraZzeno za pomoci zrcatka smérem
vzhiiru K matnici. Na té se obraz promitne a je mozné jeho sledovani v hledacku. Tento
obraz velmi vérné odpovida realné snimané scéné€. Obraz vytvoreny za pomoci objektivu je
vSak pfevraceny vzhiiru nohama, a proto je v hledacku nutné jeho opétovné otoceni zpét,
aby byl spravé orientovan. K tomu ucelu slouzi pentagonalni hranol. Vétsina zrcadlovek
navic nabizi moznost nastaveni dioptrické korekce, coz neni nic jiného nez posun Cocky v

optice hledacku.
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Expozi¢ni senzor
Interni vyklopny blesk

Zavérka
Obrdzek 1 - Princip snimani pomoci DSLR

Zdroj: http://www.fotoroman.cz/techniques3/dsirl.htm
Soucésti samotného hledacku je expozicni senzor, ktery je zodpovédny za méfeni mnozstvi
svétla v obraze a tim za nastaveni expozi¢nich hodnot. Jednou z hlavnich vlastnosti
zrcadlovek je schopnost automatického ostieni neboli takzvaného Auto Fokusu (AF).
Hlavni podstatou AF je polopropustnost zrcatka odrazejiciho do hledacku pouze ¢ast svétla
prochazejiciho objektivem. Jedna se zhruba o 70% svétla. Zbylych 30% je zrcatkem
propusténo a za nim narazi na takzvané AF zrcatko odrazejici svétlo naopak dold, kde jsou
umistény senzory zodpovédné za automatické ostfeni. Po celou dobu, kdy je mozné
sledovani obrazu v hledacku a kdy pracuji expozi¢ni i zaostfovaci senzory je hlavni

obrazovy senzor zakryt zrcatky a zavienou zavérkou a nedopada na néj zadné svétlo.

V okamziku, kdy je stisknuta spoust’ a kdy zacne fotoaparat snimat, nastava dramaticka
zména prachodu svétla pristrojem. Nejprve jsou obé zrcatka sklopena vzhiru, pfestanou
clonit senzoru a soucasné zakryji hledacek, coz znamena, ze v této chvili neni v hledacku
nic vidét a nastava blackout. Zaroven je v objektivu uzaviena clona, respektive je
zmensena na uzivatelem ¢i piistrojem nastavenou hodnotu. V neposledni fad¢ je oteviena
zaverka fotoaparatu. Svétlo tak muze zacit dopadat na svétlocitlivy senzor a vytvaret

vysledny snimek. Cely tento proces se déje neuvetitelné rychle a jeho kroky probihaji ve
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stejnou chvili. Zavérka fotoaparatu je oteviena po dobu, jaka byla nastavena uzivatelem a
po jejim uplynuti se opét uzavira a expozice snimku je ukoncena. Clona se vraci zpét do

jejiho maximalniho otevieni, zrcatka jsou sklopena. V hledacku je opét vidét obraz.'®

Expozi¢ni senzor
Interni vyklopny blesk

x = vyfazeno z funkce Zaverka
Obrazek 2 - Princip snimani pomoci DSLR
zdroj: http://www.fotoroman.cz/techniques3/dsirl.htm

3.3 Technické vybaveni

Jelikoz se prace zabyva vyuzitim digitalni fotografie pro propagaci podniku, vénuje se tato
kapitola digitalnim fotoaparatim, které maji ty nejkvalitngj$i a zaroven nejsnadngji
zpracovatelné obrazové vystupy, tedy digitalnim zrcadlovkam (DSLR) a nikoliv starSim

analogovym fotoaparatim foticim na kinofilm nebo ,,oby¢ejnym* kompaktiim.

Aby bylo mozné zacit fotografovat digitalni snimky za pomoci DSLR, je nejprve potieba
pofidit k tomu potiebnou techniku. Zakladem je samotna digitalni zrcadlovka, presnéji télo

digitalni zrcadlovky. Dale je Kk t€lu nutné dokoupeni objektivu, bez né¢hoz by byl samotny

9 Foto Roman [online]. ©2002-2016. Dostupné z: http://fotoroman.cz.
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fotoaparat nepouzitelny. Tteti dillezitou ¢asti technického vybaveni je pamétova karta, na
kterou jsou fotografie zaznamenavany. Samoziejmeé je dulezitou soucasti i napajeci baterie
a technika jako pocita¢ se spravnym SW vybavenim pro naslednou editaci a archivaci
snimki nebo dalsi zaznamova média jako externi HDD a DVD. Touto technikou se vSak

kapitola podrobnéji nezabyva, protoze je zamétena zejména na samotny fotoaparat.

3.3.1 Télo fotoaparatu

Samotna téla DSLR jsou rozdélena do tfi skupin dle uzivatelli, kterymi jsou vyuzivana, a to
na amatérské, poloprofesionalni a profesionalni fotoaparaty. Konstrukce i princip
zrcadlovek je stejny ve vSech kategoriich. Tyto tfi tfidy se od sebe li$i pouze svym

vykonem. T¢lo digitalni zrcadlovky je slozeno z nasledujicich komponentt:

e Obrazovy snimac

o zivérka

e hledacek

e Obrazovy procesor

e bajonet

e jednotky pro automatické ostieni a ureni expozice

e Vestavény blesk

Uvniti fotoaparatu samoziejmé nesmi chybét dal$i soucastky, kterymi jsou sbérnice,
baterie, hlavni a sekundarni zrcatko, hranol ¢i matnice. Vétsina zrcadlovek je dnes také

vvvvvv

¢asti téla DSLR.

Obrazovy snimac je pomyslnym srdcem kazdého fotoaparatu. Je to zafizeni nahrazujici

vvvvvv

NejpodstatnéjSimi parametry snimace fotoaparatu jsou velikost a rozliseni.

Velikost snimace pfimo umérné ovliviiuje vystupni kvalitu snimku. Plati pravidlo ¢im vétsi
snimac¢, tim vyss$i kvalita fotografie. Zejména z tohoto diivodu maji zrcadlovky oproti
kompaktim vétsi snimac. Ty nejlep$i DSLR maji snimac velikosti kinofilmového policka
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o rozmérech 36 x 24 mm a jsou oznacovany jako full-frame zrcadlovky. Pokud je snimac
fotoaparatu mensi nez kinofilmové poli¢ko, potom je u néj uvadén i parametr oznacovany
jako ,,crop-faktor®. Tim je udavéano, kolikrat je digitalni snima¢ mensi nez kinofilmové
policko. Napftiklad snimace amatérskych fotoaparati znacky Canon disponuji
crop-faktorem 1,6 x a jsou oznacovany jako APS-C. Snimace s crop-faktorem 1,3 x jsou
oznacovany jako APS-H. Oproti tomu Nikon nabizi pouze jednu variantu crop-faktoru, a to
1,5 x, oznacovanou zkratkou DX. Velikost snimace a S ni spojeny crop-faktor ma mimo
jiné také vliv na ohniskovou vzdalenost objektivli. Pro vypocet skutecné ohniskové

vzdalenosti je totiz nutné realné ohnisko vynasobit crop-faktorem.

Rozlisenim snimace je udavano, jak velké snimky fotoaparat vyrabi. U tohoto parametru
vSak nemusi vzdy platit pravidlo ,,¢im vice, tim 1épe“. Pokud totiz zrcadlovka disponuje
stejnou velikosti snimace a riiznym rozliSenim, kvalitn&jsi fotografie jsou potizovany prave
pfistrojem s menSim rozliSenim. Je tomu tak z davodu, Ze na stejném prostoru je pfi
mensim rozligeni mensi podet pixeldl a ty jsou tedy rozmérové vétsi. Cim vétsi je kazdy
jednotlivy pixel, tim vétsi je jeho citlivost a tim vice na né dopada svétla. Je tak

poskytovana kvalitngjsi informace k dal$imu zpracovani.

Ulohou snimade je tedy zaznamenani obrazu vykresleného objektivem a jeho nasledné
pfedani do procesoru, ktery z né&j vytvoii hotovou fotku. Mezi dva nejvyuzivanéjsi a
nejznamé;jsi typy snimacu se fadi snimace typu CCD a CMOS. Princip obou typt je stejny,
a to ze kazdym pixelem snimace jsou sbirany fotony na né&j dopadajiciho svétla a tim je
méfena intenzita svétla. Shromazdény naboj je nasledné ve formé elektrického napéti

zesilen zesilovacem a preveden A/D pievodnikem na digitalni ¢islo k dalSimu zpracovani.

Posledni zminkou ohledné snimace je pfitomnost digitalniho Sumu. Samotny senzor ma
totiz k Sumu vysokou tendenci, naopak pro pfistroje fotici na film je typické zrno. Digitalni
Sum je vSak na rozdil od filmového zrna na fotografii osklivy a nezadouci. Projevuje se

barevnymi body v obraze, ale i degradaci ostrosti obrazu a ztratou jemnych detaild v ném.?

2 Foto Roman [online]. ©2002-2016. Dostupné z: http://fotoroman.cz.
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Sum ve fotografii je témé&f neznatelnych pii nizkych hodnotich ISO, se zvysujici se

hodnotou se zvysSuje i digitalni Sum.

Dalsim prvkem DSLR je §térbinova zavérka. Jedna se o mechanické zafizeni umisténé
tésné pred snimacem a umoziujici vstup svétla praveé na vySe zminovany snimac. Zavérka
se otevira vzdy na piesné stanovenou dobu, kterd je oznaCovana jako ¢as expozice nebo
expozi¢ni doba. Rychlosti zavérky je urCovana minimalni doba, po kterou je snimac
vystaven dopadajicimu svétlu. Tato hodnota se pohybuje zhruba kolem 1/8000 sekundy.
Zavérka ma tedy na starosti otevieni Se na takovou dobu, ktera je piesné nastavena

uzivatelem fotoaparatu.

Zaveérkou je také udavana zivotnost fotoaparatii — vyrobcem je vzdy uvadén cCiselny tdaj,
urcujici garantovany pocet cykli zaverky, tedy pocet snimk, ktery by mél fotoaparat bez
zavady nafotit. Tato hodnota byva zhruba od 50 000 u amatérskych zrcadlovek az po

400 000 snimkt U nejvyssich profesionalnich tiid.

Hledacek je dalsim prvkem digitdlnich zrcadlovek. Jednd se o zafizeni umoziujici
sledovani fotografované scény. Jeho podstatnym parametrem je fakt, zda vyuziva hranol
nebo systém zrcatek. Hledacek s hranolem je draz$i a t€z8i variantou, za jeho pomaoci je
vsak poskytovan jasnéjsi a brilantnéj$i obraz, a proto je vyuzivan u drazsich zrcadlovek.
Zrcatkova soustava je naopak pouZzivana u amatérskych modelli zrcadlovek. Takovyto
hledacek je oznacovan jako opticky TTL hledacek s hranolem/zrcatkovou soustavou.
Oznaceni TTL je odvozeno od skutecnosti, ze v hledacku je zobrazeno ptesné to, co je

nasledné vyfotografovano (Through The Lens = skrz objektiv).

Mezi parametry ovliviujici vlastnosti hledacku je zafazeno zvétSeni, pokryti, bod oka a
se jevi predméty v hleda€ku ve srovnani s pozorovanim pouhym okem. ZvétSeni hledacku
je standardizovano pro objektiv o ohniskové délce 50 mm (pro plnoformatovy snimac) a je
udavéano prostym ¢iselnym vyjadienim (napt. 0,8 x znamend, Ze obraz v hledacku se jevi
0,8 x mensi nez obraz pozorovany pouhym okem). Pro ziskani skute¢né hodnoty zvétseni
u zrcadlovky s crop-faktorovym snimacem je nutné udavanou hodnotu zvétSeni vydélit

pravé hodnotou crop-faktoru. Pokryti je dal$im parametrem hledacku a je jim urcovano,
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kolik procent plochy snimku bude zobrazeno v hleddcku v porovnani se skute¢nou
fotografii zaznamenanou na pamétovou kartu. Pokryti hledacku se témeft blizi skutecnému
snimku a jeho hodnoty se pohybuji kolem 95% — 100%. Vysledny snimek tak obvykle

byva o trochu vétsi, nez nahled v samotném hledacku.

Poslednimi dvéma parametry hledacku jsou bod oka, ¢i ocni bod a dioptricka korekce.
Bodem oka je udavana maximalni vzdalenost, na kterou mize byt oko oddaleno od vnéjsi
cocky okularu, aby v ném byl stale vidét cely obraz. Tato vlastnost je uzite¢na zejména pro
uzivatele nosici bryle, ktefi tak nejsou schopni priblizit oko az uplné k okularu. Typicka
vzdalenost bodu oka je zhruba 20 milimetra. Pomoci dioptrické korekce jsou ménény
optické parametry hledacku, coz napomaha stimulaci dioptrickych bryli. Uzivatelem tak

muze byt nastaven subjektivné nejostiejsi obraz v hledacku.

Obrazovy procesor je ftidicim mozkem celého fotoaparatu a S jeho pomoci jsou
synchronizovany vsSechny c¢asti pfistroje. Jednou zjeho hlavnich funkci je vytvoreni
vysledné fotografie ukladané na pamétovou kartu. Samotnym snimacem totiz neni ani po
digitalizaci A/D pfevodnikem vyprodukovéna hotova fotografie. Ta je teprve nasledné
vypoctena z dat pomérné narocnym algoritmem oznacovanym jako Bayerova interpolace.
Poslednim krokem k dosazeni finalni fotografie je JPEG komprese. Vypocty procesoru
jsou fizeny nahranym SW programem — firmwarem. K procesoru je také vztazena moznost
ovlivnéni parametri zpracovani fotografie, mezi néz je zafazena napiiklad ostrost,
kontrast, saturace ¢i redukce Sumu. Zpracovani fotografie Ize obejit vyuZitim formatu
RAW, kdy jsou uklddana pouze syrova data a zpracovani snimku probiha aZ v pocitaci.
Nicméné 1 v ptipad¢ vyuziti tohoto formatu probiha vypocet obrazu a JPEG komprese. Se

souborem RAW je totiz ukladan i maly nahledovy JPEG.

Poslednim dualezitym komponentem DSLR zminénym v této praci je bajonet. Bajonetem je
0znacovana Cast téla fotoaparatu slouzici k uchyceni objektivu. Nejedna se vSak pouze o
zajiSténi mechanického uchyceni, ale také o datovou komunikaci mezi télem a objektivem.

Z tohoto diivodu je na bajonetu i fada kontaktid. Kazdy vyrobce fotoaparatlh ma vlastni
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systém bajonetového uchyceni a proto nejsou libovolné objektivy kompatibilni se vSemi

tély zrcadlovek.?

3.3.2 Objektiv

Obijektiv je po technické strance soustavou nékolika ¢ocek se zabudovanou clonou, Kterou
je regulovano mnozstvi objektivem prochazejiciho svétla a dopadajiciho na snimaé
fotoaparatu. Objektiv je nejdilezitéjSim technickym ¢lankem ovliviiujicim fotografii, ktera
je zajeho pomoci vykreslovana. Pro technicky kvalitni fotografii tak nesta¢i pouze

vvvvvv

prave kvalita objektivu.

Objektivy Ize rozdélit podle dvou parametrd. Prvnim je skutec¢nost, zda se jedna o objektiv
S pevnou ¢i proménlivou ohniskovou vzdalenosti. Druhym faktorem rozd¢leni objektivl je
samotna hodnota ohniskové vzdalenosti. Z tohoto pohledu se jedna o objektivy Sirokouhlé,
objektivy se stfednim ohniskem a teleobjektivy. Ohniskovou vzdalenosti jsou ovlivnény
dvé vlastnosti fotoaparatu, a to zvétSeni a uhel zdbéru. S prodluzujici se ohniskovou
vzdélenosti objektivu se pfimo umérné zvétSuje ,,pfiblizeni”, zarovenl se ale zmenSuje
zorny uhel. Zvétseni je vV tomto ptipadé vztazeno k vnimani lidskym okem, které odpovida
zhruba ohnisku 50 milimetrt.?? Objektiv o ohniskové vzdalenosti 300 mm tedy zvétsi
obraz 6 krat. ,,NejvhodnéjSim*™ objektivem pro lidské oko je vSak objektiv o ohniskové
vzdalenosti 50 milimetrd poskytujici zorny thel ptiblizné 50°, coz je zhruba stejné jako
uhel vnimani samotného lidského oka. Proto jsou snimky potizené takovymto objektivem

pro clovéka nejpiirozené;si.

2L Digital pod lupou: Bajonet. AZ foto: Digitdlni fotoapardty a videokamery Panasonic, Canon, Nikon,

Olympus, Sony a dalsi [online]. 2011. Dostupné z:

http://www.azfoto.cz/informace/digital_pod_lupou/bajonet.

22 LIBICH, J. Co musi umét kazdy objektiv, aby fotky staly za to. Podrobny privodce. In: Technet:
Technika kolem nds [online]. 2007. Dostupné z: http://technet.idnes.cz/co-musi-umet-kazdy-objektiv-aby-

fotky-staly-za-to-podrobny-pruvodce-11m-/tec_foto.aspx?c=A071108_120848 tec foto jlb.
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Nasledujici tabulkou jsou srovnany parametry a vlastnosti riznych typii objektiva.
Ohniskové vzdalenosti nejsou striktné dané, vzdy se jednd o jejich pfiblizné rozmezi.

Vyuziti objektivii je také spiSe orientacni. Ze zkuSenosti totiz vyplyva, ze ty nejptisobivejsi

reportaze ¢i kolekce fotografii jsou pofizovany S riiznymi variacemi objektiva.

Tabulka 1 - Srovndni objektivii
Typ objektivu Ohniskova vzdalenost Zorny uhel Vyuziti

extrémneé Sirokothla

rybi oko do 15 mm az 180° fotografie s umyslnou
deformaci perspektivy
Sirokothly 14— 35 mm 63° - 112° architektura, krajina,
reportaz
sttedni ohnisko 30 — 100 mm 50° - 24° portrétni fotografie
teleobjektiv nad 100 mm 24° a méné reportaz, ptiroda, sport

Zdroj: vlastni

Parametrem ovliviiujicim vybér spravného objektivu je mimo ohniskové vzdalenosti i
svételnost uréovana minimalni nastavitelnou hodnotou clony objektivu. Tuto problematiku

podrobnéji rozebira kapitola vénovana clong.

3.3.3 Pamétova karta

Snimané fotografie musi byt pro jejich uchovani zaznamendny do n¢jaké paméti. A prave
z tohoto diivodu je pro fotoaparat dilezitd pamétova karta. Jedna se o malé elektronické
zafizeni s relativné velkou pamétovou kapacitou, slouzici pro ukladani dat, obvykle
zalozené na paméti typu EEPROM. U DSLR jsou dle typu vyuzivany nejcastéji karty SD a
CF. Mezi zakladni parametry pamétovych karet je zafazena kapacita karty a rychlost
zapisu dat. Kapacitou neboli velikosti karty je udavano, kolik snimki nebo piipadné
natoenych videosekvenci se na ni vejde. Zalezi samoziejmé na velikosti jednotlivych
souborii. Rychlost zapisu dat je dilezitou vlastnosti zejména v reportaZni fotografii,
nejvice pak u sportovni fotografie, kde je nezbytné nutné vyuziti sekvenéniho snimani.

Rychlost je udavana ¢iselnou jednotkou MB/s.
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3.3.4 Vyrobci fotoaparati

Mezi nejznaméjsi a nejkvalitnéjsi vyrobce digitalnich zrcadlovek jsou zarazeny firmy
Canon a Nikon. Ob¢ spolecnosti nabizeji zrcadlovky té nejvyssi kvality a svadi o své
zékazniky nelitostné boje pomoci marketingovych kampani a vzijemnych reakci na
konkurenéni novinky. Ze zkuSenosti vSak vyplyva, ze kvalitni fotografie lze pofidit i
pomoci fotoaparatli zna¢ek mensich a na prvni pohled ne tak kvalitnich vyrobct jako jsou
napiiklad Pentax, Sony nebo Olympus. Piesto vSak zejména u profesionalnich fotografi

1ze spatfit vyhradné fotografické vybaveni dvou vySe zminénych giganti.

3.4 Parametry fotografie

Fotografie se vyznacuje mnoha parametry, které by se daly rozd¢lit do tiéi skupin. Prvni
skupinou jsou parametry ovlivitujici zakladni expozici fotografie piimo pii jejim snimani.
Tyto jiz nelze ménit pfi néaslednych uUpravach v grafickém editoru. Do této skupiny je
zatazena expozic¢ni doba, clona a citlivost 1ISO. Do druhé skupiny jsou zafazeny parametry
zpracovani obrazu pro DSLR, které je mozné nastavit pfimo v menu digitalni zrcadlovky a
jejichz pomoci lze ovlivnit vysledny vzhled fotografie. Patii sem napiiklad vyvéazeni bilé,
barevny prostor, ostrost, kontrast, saturace a odstin barvy. Tyto parametry lze posléze
ménit 1 v grafickém editoru pifi findlnich upravach fotografie. Treti skupinou jsou

parametry pocCitacové grafiky, kterymi jsou rozliSeni a barevna hloubka.

3.4.1 Expozice

Nejprve je diilezité definovat pojem expozice fotografie. Uzce totiz souvisi s nasledujicimi
ttemi parametry digitdlni fotografie. Expozice urcuje mnoZzstvi svétla dopadajiciho na
snimac¢ fotoaparatu a je udavana jednotkou EV — expozi¢ni hodnotou. Expozici mize byt
ovlivnéna nastavenim rychlosti zavérky, clony a citlivosti ISO. Vysledkem je vSak vzdy

jedna ze tii variant vyslednych fotografii, a to:

¢ podexponovana fotografie

e pieexponovana fotografie
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e Spravné exponovana fotografie

Podexponovanou fotografii se rozumi snimek s absenci dostatecného mnozstvi svétla pii
jeho poftizeni. Takovyto snimek je tedy pfiliS tmavy, v extrémnich pfipadech az cerny.
Pravym opakem je pfeexponovany snimek. To je takova varianta, kdy bylo mnozstvi svétla
zachyceného na snimac fotoaparatu pfilis velké. Vysledkem je tedy presvétleny, v extrému

az bily snimek.

Idealni kombinace parametrti digitdlni fotografie ovliviiujicich expozici jsou rozebrany

V jedné z nasledujicich kapitol.

3.4.2 Expozi¢ni doba

Expozi¢ni doba, neboli také rychlost nebo ¢as zavérky, je jednim ze tfi zakladnich
parametrti nastaveni fotoaparatu. Je jednou ze dvou vlastnosti ovliviyjicich mnozstvi
dopadajiciho svétla na snima¢ fotoaparatu. Cim del3i je tato doba, tim vétsi mnozstvi svétla
stihne dopadnout na snimac fotoaparatu a naopak. Expozi¢ni doba se pohybuje nejcasteji
v rozmezi od 1/8000 sekundy az po 30 sekund. Dle typu fotoaparatu Ize nastavit i hodnoty
mimo vySe zminény interval. Specialni funkci, kterou nabizi vétSina dneSnich DSLR je

funkce ,,bulb®.

Touto funkci je umoZznéno prodlouZeni expozicni doby i nad 30 vtefin. Jedna se o délku
expozice v piesn¢ takovém rozsahu, v jakém je uzivatelem fotoaparatu nastavena. V praxi
je to provedeno tak, ze je uzivatelem stisknuto tla¢itko spousté, a to po celou dobu, ktera
ma byt sniméana. Poté je tlacitko spousté uvolnéno a tim je naopak expozice snimku
ukoncena. Funkce bulb je nejcastéji vyuzivana pro delSi expozi¢ni €asy, kdy neni zndma
piesna délka expozice a kdy nelze jasné stanovit, jak se bude snimand kompozice chovat.
Vyuziva se zejména u fotografovani nocni scény - ohnostroji, bleskli na no¢ni obloze, ¢i
jinych svételnych efektli. Naopak kratSi ¢asy byvaji nejcastéji vyuzivany pii fotografovani
rychle se pohybujicich objektti — u sportu. S rychlymi ¢asy zavérky dochazi ke ,,zmrazeni*

pohybu, zatim co u delSich expozi¢nich dob dochazi k ,,rozmaznuti®.
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Fotografovani dle vyse uvedenych expozi¢nich dob vsak neni podminkou. Jedna se pouze
o nejCastéjs$i vyuziti rychlosti zavérky. Jednou z vyjimek je napiiklad technika
fotografovani nazyvand panning. Princip panningu spoc¢iva v rozmazéani pozadi pfi
sledovani trajektorie fotografovaného objektu. V tomto piipadé se expozicni doba
pohybuje dle konkrétni situace V hodnotach okolo 1/50 sekundy, coz neni dostate¢né
kratky ¢as pro zmrazeni zdanlivé se pohybujici scény za sledovanym objektem, ale je to

dostate¢né dlouhy Cas praveé pro rozmazani pozadi.

V praxi lze tuto situaci snadno vysvétlit napfiklad na jedoucim cyklistovi, automobilu, ¢i
jiném rychleji se pohybujicim objektu. Pi pofizovani takovéto fotografie je fotografovany
objekt sledovan pomoci fotoaparatu — fotoaparat se pohybuje spole¢né s nim. Tim vznika
efekt rozmazaného pozadi pii zachovani ostrosti sledovaného objektu. Tato technika je

zobrazena na fotografii jedouciho zavodniho automobilu.

Obrazek 3 - Panning (ISO: 100, délka expozice: 1/80s, clona: f/8)
Zdroj: vlastni

Jak bylo uvedeno jiz vySe, expozi¢ni doba ovliviiluje mnozstvi dopadajiciho svétla na
snima¢ fotoaparatu. Toto lze v praxi vysvétlit naptiklad na fotografovani architektury
vV noci ¢i za Spatnych svételnych podminek. Pokud je fotografovany snimek pfiili§ tmavy,
tedy podexponovany, znamena to, ze byl pfi jeho pofizeni pfitomen nedostatek svétla. To
lze vyftesit Gpravou expoziéni doby, kterou je potiebné dostate¢né prodlouzit a snimek
bude nésledné spravné exponovan, nebude jiz ani piili§ tmavy (podexponovany) ani ptili§

svétly (pfeexponovany), jak by tomu bylo u pfili§ dlouhého expozi¢niho ¢asu.

Nasledujicim obrazkem je ilustrovano pohybové rozmaznuti. Na levém snimku s kratSim

expozi¢nim Casem lze vidét relativné malé rozmaznuti pohybujici se osoby, zaroven je
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snimek tmavs$i. Na pravém snimku je pohybové rozméznuti zejména u rukou a nohou

podstatné véEtsi, snimek je zaroven svétlejsi z diavodu delsi expozi¢ni doby. Hodnoty

fotoaparatu pii pofizeni levého snimku byly ISO: 100, délka expozice: 1/200s, clona: f/7,1.

Pravy snimek byl pofizen pii nastaveni ISO: 100, délka expozice: 1/50, clona: f/7,1.

Obzek4 - Viiv hodnoty expozicni dy nayse ny snimek
Zdroj: vlastni

Efekt délky expoziéni doby na vyslednou fotografii lze tedy shrnout nasledovné. Cim
kratsi je expozi¢ni doba, tim méné svétla stihne dopadnout na snimaé fotoaparatu a
soucasné je uéinngjsi efekt zmrazeni pohybu a naopak pii delsi expozi¢ni dobé dopadne na

snimac fotoaparatu vice svétla a efekt zmrazeni pohybu neni tak acinny.

3.4.3 Clona

Clona je druhym z parametrti ovliviiujicich mnozstvi dopadajiciho svétla na snimaé
fotoaparatu. Na rozdil od expozi¢ni doby neni druhou vlastnosti tohoto parametru zmrazeni
pohybu, nybrz je pomoci zmény hodnoty clony ménéna hloubka ostrosti fotografie.
Hloubkou ostrosti fotografie je urcovano, co vSe bude na fotografii ostré. Jeji ptesna
definice vyjadiuje ,, rozdil vzdalenosti nejblizsiho a nejvzdalenéjsiho predmeétu, které se na

vysledné fotografii jesté lidskemu oku jevi jako ostre. >

2 DOLEJSI, T. Pracujeme s hloubkou ostrosti. In: Fotorddce: Vse o fotografovani pro fotografy [online].

2006. Dostupné z: http://www.fotoradce.cz/pracujeme-s-hloubkou-ostrosti.
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s rostoucim clonovym cislem roste i hloubka ostrosti. Zatimco zména expozi¢ni doby
souvisi spiSe s typem fotoaparatu, zména clonového ¢isla je spojena s typem objektivu.
Razné objektivy totiz disponuji riznymi svételnostmi. Hodnoty clony objektivu jsou
zapisovany ve formatu /2,8, kde je Cislici udavana minimalni hodnota clony. Vice

podrobnosti o této problematice 1ze nalézt v kapitole vénujici se objektiviim.

V praxi je nastaveni clony ovlivilovano zejména typem fotografovaného snimku a
hodnoty. U fotografovani architektury ¢i krajiny jsou to hodnoty spiSe vy$si. Pokud je
fotografovan sport, nebo je dilezité zvyraznit detail, uzivaji se naopak hodnoty nizsi. Se
svételnymi podminkami je to podobné jako u expozi¢ni doby. Pfi $patnych svételnych
podminkach, tedy kdyz neni dostatek svétla, je clonové Cislo snizovano a naopak kdyz je

svétla dostatek, mize byt pouzito vyssi clonové €islo.

Na nasledujicim obrazku je ilustrovan vliv hodnoty clony na vyslednou fotografii pfi jinak
stejném nastaveni fotoaparatu. Hodnoty fotoaparatu pii pofizeni levého snimku byly ISO:
500, délka expozice: 1/40s, clona: f/1,8. Pravy snimek byl pofizen pti nastaveni ISO: 500,
délka expozice: 1/40s, clona: f/9. Je vidét, ze pfi niz§i cloné je snimek spravné
exponovany, ale zaroven je zde velmi nizka hloubka ostrosti, 1ze ptecist zhruba dva fadky
textu. Pravy snimek je naopak velice podexponovany, ale diky vy$si hloubce ostrosti lze

pfi detailnéjSim pohledu na snimek precist vice fadkl textu.

Obrazek 5 - Vliv hodnoty clony na vysledny snimek
Zdroj: vlastni
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Efekt clony na vyslednou fotografii lze shrnout podobné jako efekt expoziéni doby. Cim
vEtsi je clonové Cislo, tim méné svétla mize dopadnout na snima¢ fotoaparatu a tim tmavsi
bude vysledna fotografie pti jinak stejném nastaveni fotoaparatu. Vyssi hodnoty clony jsou
zéaroven spojeny s vyssi hloubkou ostrosti. Naopak pii nizSich clonovych ¢islech dopada na
snima¢ vice svétla, clona je totiz vice oteviena. Vyslednd fotografie bude svétlejsi a

zaroven bude na fotografii nizsi hloubka ostrosti.

3.4.4 Citlivost ISO

Citlivost ISO je tietim zakladnim parametrem pii pofizovani digitalni fotografie. Tento
parametr neovlivituje mnozstvi dopadajiciho svétla na snima¢, jak tomu bylo u clony a

expozi¢ni doby, ale ma vliv na vyslednou expozici fotografie.

Citlivost je v dnesni dob¢ digitalni techniky nejéastéji udavana dle normy ISO 5800, ktera
je normou definujici oznaceni citlivosti fotografického materidlu nebo snimace na svétlo.
Cim vyssi je ¢&islo ISO, tim vyssi je svételnd citlivost a tim méné svétla je potieba pro
spravnou expozici. ISO se udava v linearnich jednotkdich ASA. U DSLR je parametr
jednoduse nazyvan a oznacovan jako 1SO. Citlivost ISO se nejcastéji pohybuje v rozmezi
od 100 do 3200 dle typu fotoaparatu. Vyssi fady digitalnich zrcadlovek dosahuji hodnot

ISO vyssich nez 6400, ale maji 1 moznost nastaveni hodnoty ISO mensi nez 100.

Rozdil jedné hodnoty expozi¢niho stupné (1 EV) znamena dvojnasobnou citlivost. Z toho
vyplyva, Ze pro spravnou expozici pii ISO 200 je potiteba poloviéni mnozstvi svétla, nez
pfi ISO 100. To znamend, Ze dvojnasobna citlivost sniZzuje potfebny expozicni €as na
polovinu. Pfi dvakrat vétsi citlivosti staci tedy pro stejnou tGroven expozice pouze polovina
dopadajiciho svétla. Pii zdvojnasobeni citlivosti beze zmény mnoZstvi dopadajiciho svétla

tedy lze zkratit expozi¢ni ¢as na polovinu (dojde k menSimu rozmazani pohybu ve
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fotografované scéng), nebo lze zvysit clonu o jedno clonové ¢islo (tim je adekvatné

zvySena I hloubka ostrosti).?

ISO ma v praxi velky vliv na kvalitu digitalni fotografie. S jeho rostoucimi hodnotami ale
roste ve vysledné fotografii i digitalni Sum. ,, Pri snaze o vyssi citlivost na svétlo je snimac
citlivejsi i na vsSechny poruchy, které v ném probihaji (napriklad tepelny sum) coz se
projevi Ssumem v obraze. Timto Sumem je zpusoben efekt vzniku nahodnych barevnych bodii
v obraze a je tim vetsi, ¢im je vyssi 1SO. Mnoho DSLR proto nabizi moznost pri pouZziti
vysstho ISO Sum redukovat (High-1SO Noise Reduction). Redukce je providena pomoci
algoritmu a je tedy dalsi zatezi pro obrazovy procesor a obvykle vyrazné zpomaluje

zejména sekvencni fotografovani. “®

ISO vsak neni u fotoaparatu jen z toho diivodu, aby ve fotografiich vznikal Sum, to by bylo
nelogické. ISO je totiz nastrojem, ktery spole¢né s clonou a expozi¢ni dobou dotvafi
vyslednou expozici fotografie. Pii jeho absenci by bylo totiz fotografovani z divodu stéle
se ménicich svételnych podminek velice omezené, dalo by se fici jednotvarné nebo
dokonce v nekterych ptipadech technicky neproveditelné. ISO by se dalo oznadit i jako
,dodate¢ny zdroj svétla®. Pokud je totiz snimanou scénou poskytovan nedostatek svétla a
vysledna fotografie je podexponovana, zvysenim hodnoty ISO je tento problém vytesen.
Problematika spravné volby kombinace clony, expozi¢ni doby a citlivosti ISO je rozvedena

Vv nésledujici kapitole.

Efekt citlivosti ISO na vysledny snimek je ponékud jednodussi, nez tomu je u clony a
expozi¢ni doby. ISO totiz nema vliv na hloubku ostrosti fotografie, ani na zmrazeni
pohybu. Vysledkem zvySovani hodnoty ISO je celkové zvySeni svételnosti fotografie
soucasné s rostoucim digitalnim Sumem. Na fotografii niZze je tento efekt jasné viditelny.
Levy snimek pofizeny pii nastaveni fotoaparatu 1SO: 400, délka expozice: 1/8000s,
clona: /7,1 je z divodu nizké hodnoty ISO podexponovany. Pravy snimek jiz neni diky

24 Megapixel: Digitalni fotoaparaty a videokamery Sony, Canon, Nlkon, Olympus, Panasonic a dal3i

[online]. 2016. Dostupné z: http://www.megapixel.cz.

% Foto Roman [online]. ©2002-2016. Dostupné z: http://fotoroman.cz.
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hodnoté ISO zvySené na 12800 podexponovany, ale je na ném patrny razantni prirastek

Sumu.

Obrdazek 6 - Vliv citlivosti ISO na vysledny snimek
Zdroj: vlastni

3.4.5 Vliv kombinace expozi¢ni doby, clony a citlivosti ISO

Pro spravné vyvaZzenou vyslednou expozici je dilezité pouziti sprdvné kombinace
expozi¢niho €asu, clony a citlivosti ISO. Jen tak Ize dosahovat o¢ekavanych a technicky
uspokojivych vysledk. Vyslednou fotografii vSak ovliviuji i dals$i faktory, mezi které
patii napiiklad ohnisko objektivu nebo samotné prostiedi fotografované scény. Podle knihy
fotografa Scotta Kelbyho by rady pro vhodné nastaveni parametrii znély zhruba takto:
,,Chcete se vyhnout problémim u portrétu? Pracujte s co nejjednodus$im pozadim. Chcete
vyfotografovat kvét srozosttenym pozadim? Pouzijte teleobjektiv, clonu nastavte co

nejnizsi, zaostiete a zmacknéte spoust’.«?

Riizné oblasti fotografie pozaduji riizna nastaveni fotoaparatu, to je ziejmé. Zde je nékolika
konkrétnimi piipady vysvétleno pro¢. Také je uvedeno jak je vhodné fotoaparat nastavit.

Pokud neni uvedeno jinak, vzdy se v této praci jedna o pln€ manudlni nastaveni DSLR.

% KELBY, S. Digitdlni fotografie. 2014. ISBN 978-80-7413-306-0.
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Ptipad 1 — fotografovani hokejového zépasu

V tomto piipadé byva Casto kvili nedostatku svétla a nutnosti rychlé expozi¢ni doby
nastaveni fotoaparatu velmi jednoduché a neni s ¢im experimentovat. V prvé fadé je
/2,8, coz je minimalni svételnost, kterou poskytuje vétSina profesionalnich teleobjektivi
uréenych k fotografovani sportu. Pokud by byla hodnota clony niz$i, uz by mohly nastat
problémy s dostate¢nou hloubkou ostrosti.) Druhym parametrem, ktery je nutné nastavit je
Cas zavérky. Zde zpravidla nelze pouzit hodnoty vyssi nez je 1/400 sekundy, nebot by
dochazelo k pohybovému rozostteni. Idealni hodnotou jsou vSak ¢asy od 1/640 sekundy a
rychlejsi. ISO je poslednim zbyvajicim parametrem, ktery je potfeba nastavit a je pouzita
takova hodnota, Sjejimz nastavenim je fotografie spravné exponovana. NejlepSim
postupem je zacit nastavovat niz$i hodnoty citlivosti ISO z diivodu minimalizace Sumu, ty
poté zvySovat, dokud neni fotografie svételné spravné vyvazena. Kvili redukci Sumu lze
hodnotu expozi¢ni doby tak, aby byla fotografie spravné exponovana. Obecné plati, ze u

sportovni fotografie je prioritou rychld zavérka, tedy jeji co nejkratsi Casy.

Ptipad 2 — fotografovani no¢ni architektury, ptirody

Pti fotografovani noénich snimki je postup oproti pfedchozimu piipadu trochu odlisny.
V tomto ptipadé byva nejvétsi prioritou clona, idedlni nastaveni je Vv rozmezi od f/7 do
f/11. Fotografie tohoto typu jsou pofizovany ze stativu, proto zde neni kladen diiraz na
rychlost zavérky. Nejprve je tedy nastavena pozadovana hodnota clony a citlivosti 1SO.
zbyva nastaveni Casu, a to podle toho, aby byl snimek Spravné exponovan, pii no¢ni

fotografii to byvaji fddové sekundy.

Ptipad 3 — fotografovani portrétni fotografie

V poslednim ukazkovém ptikladu je diraz nastaveni DSLR kladen z¢4sti na clonu a z&asti
na Cas zaveérky, veétsi prioritu ma vsak clona. Dle typu fotografovani je nejprve potieba
nastavit clonu. Pokud je fotografovan pouze portrét, kde neni cela postava, je vhodna clona

okolo hodnoty /2,8 i méné. Pti fotografovani celé postavy je vhodné clonu trochu zvysit,
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ale ne az na takové hodnoty jako je tomu pii fotografovani krajiny, aby pozadi
fotografované postavy neputsobilo pfili§ rusivym dojmem. Voli se tedy hodnoty piiblizné
v rozmezi od f/4 do f/5,6. Dale je potieba nastavit Cas zavérky, a to na takovou hodnotu,
aby nedoslo k rozmazani snimku z divodu nepatrného chvéni se ruky, ¢i fotografované
osoby. Zde jsou vhodné casy okolo 1/50 sekundy. Citlivost ISO je opét nastavena na co

nejnizsi hodnotu, aby byla vysledna fotografie spravné exponovana.

Je ztejmé, ze ne vzdy se da fotografovat dle vySe uvedenych kombinaci parametrii, a Ze
jsou to spiSe doporuceni. Vzdy totiz zalezi na mnoha faktorech, které se mohou kazdou
chvili ménit. Faktorem, ktery ovliviiuje vyslednou fotografie nejvice je bezesporu svétlo.
Zalezi na ohniskové vzdalenosti objektivu, o které je vice v samostatné kapitole, ale 1 na
samotném zaméru fotografa. Neni tudiz na Skodu s nastavenim fotoaparatu trochu

experimentovat, ba naopak. D4 se tak dosahnout nevSednich a neotfelych snimkii.
Nasledujici tabulkou je shrnut vliv hodnot parametrt fotografie na vyslednou expozici.

Tabulka 2 - Viiv parametrii fotografie na expozici snimku
Clona Zavérka ISO

swwr

nizs$i hodnoty svetlejsi snimek tmavsi snimek tmavsi snimek
vyssi hodnoty tmavsi snimek svétlejsi snimek svétlejsi snimek
Zdroj: vlastni

3.4.6 Parametry zpracovani obrazu

Za parametry zpracovani obrazu jSOu povazovany vSechny tudaje, které neovliviuji
zakladni obraz poskytovany samotnym senzorem, ale ovliviuji vyhradné az vypocet
vysledné fotografie z dat senzorem poskytnutych. Moznosti nastaveni parametri obrazu se

mohou u jednotlivych fotoaparatu lisit, ale do vyétu patii zejména:?’

e Vvyvazeni bilé

e barevny prostor

21 Fotografovani: Digitdlni fotografie v praxi [online]. 2006. Dostupné z: http://www.fotografovani.cz.
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e Ostrost
e kontrast
e Saturace

e 0dstin barvy

Vyvazeni bilé slouzi zejména k tomu, aby bilé oblasti fotografie nemély zadny barevny
nadech a byly opravdu bilé. Riznym nastavenim jsou barvy korigovany prevazné od
modré do Cervené. Ve vétsing piipadd lze spoléhat na nastaveni automatického vyvazeni
bilé (AWB - Automatic White Balance). Pokud vSak neni dosazeno pfirozenych barev,
potom lze vyuzit vyvazeni bilé odpovidajici zdroji svétla, nebo vyvazeni nastavit rucné

Z potizeného snimku.

Barevnym prostorem je predstavovan soubor reprodukovatelnych barev, takzvany gamut.
V nastaveni DSLR je na vybér ze dvou variant barevnych prostorti. Jsou jimi sSRGB a
Adobe RGB. Pii bézném fotografovani je doporuceno vyuziti prostoru SRGB. Adobe RGB
je nejcastéji vyuzivan pii komerénim fotografovani a profesionalnim tisku. Barevny
prostor Adobe RGB je o dva roky mladsi nez klasicky sRGB definovany v roce 1996.
V porovnani s prostorem sRGB nabizi vice barev, s nimiz je mozné pracovat a vyuzivat je.
Adobe RGB zobrazuje oproti sSRGB zejména v zelené casti barevného spektra vice
barevnych odstinti. I ptes to, Ze je Adobe RGB tvofen vét§sim barevnym prostorem, neni to

davod pro jeho volbu.

Volba mezi sSRGB a Adobe RGB probihd zejména podle toho, za jakymi ucely jsou
fotografie pofizovany. VétSina displejli (jak monitory, televizory, tak fotoaparaty) totiz
dokaze zobrazit pouze barevny prostor SRGB. Zaroven vétSina fotolabli a sbéren fotografii
o¢ekava, ze materidly, které jim budou dodany, budou pofizeny v barevném prostoru
SRGB. Z toho plyne, Ze pokud jsou fotografie zobrazovany na pocitaci, televizoru, ¢i
Vv telefonu, prezentovany na internetovych strankdch nebo zpracovavany v béZném
fotolabu, je dosazeno vyssi kvality a vérnéjSich barev pii pouziti prostoru sSRGB. Naopak
pii pouziti Adobe RGB v tomto pfipad¢ hrozi Spatna interpretace a zobrazeni barev dané

fotografie. Fotografii v barevném prostoru Adobe RGB tedy lze zobrazit pouze na
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kompatibilnich monitorech a vytisknout je na vysoce kvalitnich a spravné kalibrovanych

inkoustovych tiskarnach, které tento barevny prostor podporuji.?®

Vyuzivani Adobe RGB je jednou z hlavnich pficin toho, ze barvy neodpovidaji shodé mezi
monitorem a tiskem, a to zejména pokud ten, kdo s timto prostorem pracuje, opravdu nevi,
co déla. Oproti tomu sRGB je svétovym standardem pro digitalni obrazy, tisk a samotny
internet. Jeho pouzitim jsou ziskany nasycené a ptresné barvy vSude a po celou dobu, bez

nutnosti jakékoliv dalsi konverze.

Stru¢né shrnuto — fotografovani v barevném prostoru Adobe RGB je doporuceno zejména
pro tisk na vysoce kvalitnich tiskarnach, které jsou schopny pokryt témét cely tiskovy
CMYK gamut. Pti Spatném zpracovani pisobi vysledné barvy nenasycené a nevyrazng.
Pro ostatni vyuziti je vhodnéjsi pouziti barevného prostoru SRGB okamzité¢ poskytujiciho

pfesné a nasycené barvy.

Tabulka 3 - Srovndni sSRGB a Adobe RGB

sRGB Adobe RGB

vyhody vyhody
Zjednoduseny pracovni postup $irSi rozsah barev
spravné zobrazeni pro web Zivejsi a presnéjsi barvy pro tisk
Vhodné pro tisk Ize ptevést do sSRGB
nevyhody nevyhody
nelze prevést do Adobe RGB komplikovany pracovni postup

bez konverze poskytuje Spatné zobrazeni pro

uzsi rozsah barev
web

Zdroj: vlastni

Nasledujici obrazek ilustruje rozsah odstinii barev poskytovany jednotlivymi barevnymi
prostory. ,,Moznosti kazdého konkrétniho barevného prostoru se zobrazuji jako vysek z
plochy vsech moznych okem viditelnych barev (chromaticky diagram - typicka podkova).
Adobe RGB barevny prostor je z néj schopen zobrazit trojuhelnik dany jeho zdkladnimi

2 TROUSIL, P. Kde piesné se nachazi rozdil mezi sSRGB a Adobe RGB? In: Chip: Informace, testy a
novinky o hardware, software a internetu [online]. 2015. ISSN 1210-0684. Dostupné z:

http://www.chip.cz/novinky/tipy-triky/kde-presne-se-nachazi-rozdil-mezi-srgb-a-adobe-rgb.
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RGB barvami. Znacka D65 oznacuje tzv. bily bod. Z obrazku vyplhva, zZe Adobe RGB ma

oproti sSRGB veétsi rozsah barev zejména v zelené. “?°

1.0
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Obrazek 7 - Adobe RGB vs. SRGB
Zdroj: http://tomaszpluszczyk.pl/wp-content/uploads/2014/08/AdobeRGB-vs-sSRGB_936px.png/

Kontrastem je chapan rozdil jasi rlznych ploch snimku vztaZeny k absolutni hodnoté
svétla (primérnému jasu) v jedné scéné. Kontrast ma na vzhled vysledné fotografie
pomérné velky vliv. Nizkym kontrastem muze byt zna¢né vylepSen obraz tam, kde je ho az
prilis. Jedna se naptiklad o snimky na ostrém slunci. Naopak vyssimi hodnotami kontrastu

je kontrast zvySovan zejména tam, kde je ho malo. Jedna se o zamlzené ¢i ponuré snimky.

Ostrost ma na rozdil od kontrastu na vysledny snimek témét zanedbatelny vliv. Nicméné

plati, Ze mensi hodnoty poskytuji niz$i ostrost a naopak. Ostfeni by vSak mélo byt po vSech

2 Foto Roman [online]. ©2002-2016. Dostupné z: http://fotoroman.cz.
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upravach fotografie az tou uplné posledni operaci tésné pred publikaci ¢i tiskem. Z tohoto

divodu je spravnou volbou doostfeni snimku az v grafickém editoru v PC.

Saturaci je udavana barevna sytost fotografie, niz§i hodnoty poskytuji ,,vybledlejsi“ barvy,

vy$si hodnoty poté syt&jsi snimky.

Toén barvy je urcen pouze k jemnému doladéni barev vedle vyvazeni bilé, oproti kterému
se barevné vyvazeni posouva od zluté do purpurové barvy. U vyvazeni bilé to je posun od

modré k ¢ervené.

Tabulka 4 - Srovndni vyvazeni bilé a tonu barvy

VyvaZeni bilé Toén barvy

barevny posun od modré k ¢ervené barevny posun od zluté k purpurové
Zdroj: vlastni

Parametry zpracovani obrazu jsou dilezité zejména pii pofizovani fotografii ve vystupu
formatu JPEG. Pokud je fotografie potizena ve formatu RAW, neni toto nastaveni dilezité.
Fotoaparatem totiz v tomto pifipadé¢ neni pofizen piimo snimek, ale jsou zaznamenana
pouze syrova data, ze kterych je az posléze v grafickém editoru fotografie ,,vyvolana®.

Témto dvéma grafickym formatiim se podrobnégji vénuje samostatna kapitola.

3.4.7 RozliSeni a barevna hloubka

Dal§im parametrem digitdlni fotografie je, stejné jako u veSkeré grafiky, rozliSeni.
RozliSenim je vyjadien pocet obrazovych bodi, z nichz je tvofen obraz. RozliSeni lze
vyjadfit poctem obrazovych bodu na jednotku délky, kterou je palec (2,54 c¢cm) a poté je
oznacovano jednotkou ppi z anglického ,,Pixel per inch. U tiskaren se potom lze setkat s
oznac¢enim dpi z anglického ,,Dots per inch“ a jedna se o pocet kapek barvy na palec.
Druhou variantou vyjadieni rozliSeni je udani po¢tu bodli ve vodorovném a svislém sméru
(napt. 3000 px x 2000 px). Timto zptisobem je udavano i rozliSeni snimace DSLR, jen je
pfepocteno na megapixely (Mpx), a to prostym vynasobenim pixelovych hodnot stran
fotografie. Naptiklad fotoaparat o rozliSeni snimace 5184 px X 3456 px nabizi
17 915 904 pixelu, tedy necelych 18 Mpx.
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Vysledné rozliseni fotografie zavisi primarné na typu fotoaparatu, kterym je pofizena, ale
také na tom, jaké jsou nasledné s fotografii provedeny upravy v grafickém editoru, zde se

jedna zejména o ofez z piivodniho rozliSeni nastaveného fotoaparatem.

SrozliSenim také uzce souvisi pomér stran fotografie. V dnesni dobé je nejbéznéjsi
pofizovat fotografie o pomeéru stran 3:2. Digitalni zrcadlovky vSak nabizi i dfive hojné

vyuzivany pomér 4:3, Sirokouhly 16:9 ¢i dokonce ctvercovy 1:1.

Barevnou ¢i bitovou hloubkou je udavan maximalni pocet barev, které dokaze digitalni
fotoaparat zaznamenat. Jedna se o pocet bitt pouzitych k popisu urcité barvy ve fotografii.
Vice o této problematice je popsano v Kkapitole vénujici se jednotlivym grafickym

formatam.

3.5 Archivace fotografie

Po pofizeni fotografie a jejim nasledném zpracovani je potieba ji nékde uchovat. K tomu
se vaze napiiklad i jeji komprese a datovy format. A pravé touto problematikou se zabyva

nasledujici kapitola.

3.5.1 Datovy format a komprese

Nejcastéji pouzivanym a zaroveil nejzndméjSim vystupnim formatem digitalnich

zrcadlovek je JPEG. Kromé tohoto klasického formatu nabizeji DSLR také format RAW.

JPEG je typickym piikladem datového formatu vyuzivajiciho ztratovou kompresi, coz je
zpusob ukladani digitalnich dat za pomoci specialniho algoritmu. Takovato data jsou
zmenSena na zlomek plvodni velikosti a je toho dosazeno odstranénim nékterych méné
dalezitych informaci, jejichz néslednd rekonstrukce jiz neni mozna. AvSak ztrata téchto
informaci je zcela vyvdZena pravé velmi vyraznym ubytkem objemu dat. Ze
ztratové komprese souboru vyplyva typicka vlastnost tohoto formatu — jeho mala velikost.

JPEG nabizi pouze 8 bitovou barevnou hloubku na kazdy z barevnych kanalt RBG, také
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ozna¢ovanou jako True Color. Jedna se zhruba o 16,7 miliond (2%4) barevnych odstini.

Tento forméat nabizi snadné a rychlé zpracovani v grafickém editoru.

Zejména pro komercni ucely a profesionalni fotografickou tvorbu je vSak Castéji vyuzivano
fotografii ve formatu RAW. Jedna se pouze 0 syrova data ze snimace fotoaparatu, nikoliv o
vyslednou fotografii. Ta musi byt z dat nejprve ,,vyvolana“ pomoci grafického editoru.
Z tohoto diivodu je naroc¢nost na zpracovani vyssi nez u JPEGu, dochazi zde ale k mensi
ztraté kvality obrazu pii jeho Upravé, zejména pak pii Gpravé jasu, kontrastu a barev.
Snimek miize byt vyvolan a ndsledné ulozen v riznych formatech, nejcastéji jsou jimi
JPEG ¢i TIFF. Zakladni vlastnosti samotného JPEGu jsou shrnuty vyse. TIFF poskytuje
vys$si — 16 bitovou barevnou hloubku a oproti JPEGu také nabizi uchovani prihlednosti
fotografie. Tento format je vSak v poslednich letech na ustupu a je nahrazovan RAWem.
Samotny RAW oproti klasickému JPEGu poskytuje 16 bitovou barevnou hloubku na
kanal, coZz poskytuje zhruba 280 000 000 000 000 barevnych odstint (24%), tato barevna
hloubka je oznacovana jako Deep Color. RAW také oproti JPEGu poskytuje vyssi
dynamicky rozsah a pii pfevodu RAWu v pocitaci je tak mozné dé¢lat "expozi¢ni
kompenzaci" v rozsahu zhruba +1 EV. Z RAWu lze tedy zachranit i podexponovany nebo

pfeexponovany snimek, ktery by z JPEGU zachranit nikdy nesel.

Tabulka 5 - Srovndni formdti JPEG a RAW

vyuziva ztratovou kompresi nekomprimovany soubor
poskytuje 8 bitovou barevnou hloubku poskytuje 16 bitovou barevnou hloubku
rychlé zpracovani pomalé zpracovani
moznost okamzZité prezentace nutnost zpracovani pred prezentaci
nenaroc¢ny na pamét’ narocnéjsi na pamet
méné kvalitni v detailech kvalitngjsi v detailech

Zdroj: vlastni

3.5.2 Ulozisté

Velice dilezitym krokem v procesu zpracovani digitalni fotografie je jeji archivace. Pokud
by nebyla fotografie nikterak archivovéna, jeji pofizeni a nasledné zpracovani by bylo

vvvvvv
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podobé ¢i o dnes$ni digitdlni snimky, a to jak v tiSténé, tak zejména v digitdlni formé,
archivace je jejich nedilnou soucasti, a proto je dulezity jeji systém. Jiz zpracované
fotografie je potfebné archivovat na néjakém médiu. Nejcastéji vyuzivanymi ulozisti jsou
fotografii jsou externi pevné disky. NejlepSim ulozistém je vSak bezesporu cloudové

ulozisté, piipadné jeho domaci feseni v podobé NAS serveru.

Samotna archivace muze byt urychlena a usnadnéna jiz prvotnim promazanim cerstve
pofizenych, technicky Spatnych a nevyhovujicich fotografii. Timto krokem je uSetieno
spousta ¢asu a hlavn¢ mista na pevném disku nebo jiném misté archivace. Ze zkuSenosti je
nejspolehlivéjSim zplsobem archivace systém adresarové struktury. Systém Ize stavét na
datu pofizeni snimkii nebo na oznafeni témat, pfipadné¢ na kombinaci obojiho.

Nejspolehlivejsi je roztiidéni fotografii do slozek podle roku jejich potizeni.

Idealni volbou popisu adresafové struktury je vytvafeni slozek ve formatu
»RRMMDD_pojmenovani_alba pomoci klicovych slov*. Pfi ¢iselném popisu slozek ¢i
souborll je potiecba davat pozor a myslet o krok dopiedu, systém Windows totiz fadi
soubory nasledovné: 1.jpeg, nasledné 2.jpeg, 3.jpeg az po 10.jpeg, ale soubor 11.jpeg neni
zatazen za 10.jpeg, ale uz za 1.jpeg. S timto faktem je nutno pocitat a misto "1" psat "01"
pokud je predpokladano, ze bude slozka obsahovat nanejvys 99 polozek, ptipadné¢ 001 pti
999 polozkach a podobné. V takovémto piipadé je nasledné vyhledavani v archivu
fotografii snadné, rychlé a efektivni. Je samoziejmé, Ze vySe uvedeny zpusob archivace
neni jedinym spravnym feSenim, vzdy zélezi zejména na subjektivnim pocitu uZivatele a

kazdému tedy muze vyhovovat jina metoda.

Ze zkuSenosti je také velmi vhodné uz béhem pofizovani snimkl myslet na nasledujici
poznatky. Snimky by mély byt potfizeny v co nejvyssi mozné kvalité (rozliSeni). Dale je
vhodné nastaveni kontinualniho ¢islovani snimki, ¢imz lze ptedejit problémim pfi fazeni

¢1 nahravani fotografii do PC, a to zejména pii fotografovani na vice pamé&tovych karet.

Jak jiz bylo uvedeno, samotné zalohovani lze provést pomoci né€kolika variant. Pii volbé
mezi CD a DVD je potieba hledét na kvalitu jednotlivych médii. ,, Rozdil ve spolehlivosti
dlouhodobého zdalohovani na CD nebo DVD je vyrazny. Zatimco CD-R, u kterych je
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pouzito jiné barvivo nez phtalocyanin, ma zivotnost 15-20 let, tak CD-R s timto barvivem
by méla mit Zivotnost 100-200 let. U snad vSech DVD-R je pouzit phtalocyanin (resp. jeho
derivat), takze jejich Zivotnost je minimdlné 100 let.”“® Zivotnost médii zalezi i na
spravnosti jejich uskladnéni (teplota, vlhkost, ochrana proti UV zafeni) a kvalit¢ vypaleni
dat. O néco spolehlivgjsim ulozistém fotografii je externi HDD, vyuzivany pouze pro
zalohu a po vétSinu Casu tedy nepfipojeny k PC. Dalsi velmi spolehlivou volbou pro
zalohovani dat je NAS server. Jednd se o ,,mezistupen‘ mezi lokalnim pevnym diskem a
cloudovym ulozistém. ,, NAS server (Network Attached Storage) je ve své podstaté maly
pocitac, ktery je vybaveny sloty pro pevné disky. Je v ném procesor, pamét a operacni
system, ktery celych chod 7vidi. K NAS serveru neni mozné pripojit klavesnici, mys ani
monitor. Ovilddat jej miizete prostrednictvim webového rozhrani, které je vetSinou velice
Jjednoduché. Jak anglicky ndzev napovida, jedna se o sitové uloZisté a zarizeni se tak do
sité zapojuje idealnée prostrednictvim sitového kabelu vedeného z Vaseho routeru, pripadné
bezdratove pomoci WIFI, kde vsak miize dochazet ke snizeni rychlosti prenosu dat. Tyto
servery jsou koncipovany tak, aby byly v neustalém provozu 24/7, vzdy pripraveny plnit

svou ulohu centralniho sitoveho uloziste, FTP serveru. !

Cable/0SL .
Modem —

p
Internet
<

Obrdzek 8 - Schéma principu NAS serveru
Zdroj: http://www.nasservery.cz/je-nas-server/

% SLAVICINSKY, R. Tipy na archivaci digitalnich fotografii. In: FotoApardt [onling]. 2016. Dostupné z:
https://www.fotoaparat.cz/clanek/168/tipy-na-archivaci-digitalnich-fotografii-3369/3.

81 Co je NAS server: NAS servery a chytra doméci lozisté dat. NAS servery: NAS servery a chytrd domaci

ulozisté dat [online]. 2016. Dostupné z: http://www.nasservery.cz/je-nas-server.
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Posledni formou zalohovani zminénou V této praci je cloudové tuloziste, které by se dalo
povazovat za NAS server spravovany tieti stranou. NAS server byva zaroven oznacovan
jako ,,0sobni cloudové feSeni®, takze tato mysSlenka neni zdaleka zcestna. Cloudovym
ulozi$tém je oznaCovana sluzba nabizena riznymi poskytovateli a fungujici na principu
poskytovani urcitého vyhrazeného prostoru, do kterého lze ukladat data. Soucasti sluzby
jsou riizné aplikace umoziujici s timto prostorem pracovat. Mezi nejpopularnéjsi cloudova
ulozisté patii Dropbox ¢i Microsoft SkyDrive. Volba mezi NAS serverem a cloudovym

ulozistém byva Casto otazkou bezpecnosti.

Zaloha dat neni nikdy stoprocentni, ale pro maximalni ochranu archivovanych snimku je
vhodné pouziti dvojité zalohy, napiiklad 2 x externi HDD, pravdépodobnost selhani obou

HDD soucasné je téméf nulova.
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4. Digitalni fotografie jako propagacni a marketingovy

nastroj

Digitalni fotografie je hojn¢ vyuzivana jako marketingovy nastroj velkych korporaci,
obchodnich fetézcii 1 drobnych podnikatelt. A praveé otazkou pro¢ tomu tak je, se zabyva

nasledujici kapitola.

4.1 Divody vyuziti v marketingu

Digitalni fotografie je v dne$ni dob& nedilnou soucésti marketingovych kampani ve svéte i
na domacim trhu, a to nejen z divodu jednoduchost a rychlosti jejiho pofizeni a zpracovani
a je vyuzivana vSude tam, kde byla dfive vyuzivana klasicka analogova fotografie.
Digitalni fotografie je vyuzivana pro prezentaci vyrobkd a firem prostfednictvim
modernich marketingovych sdé€leni a tvorbu reklam. Rozsdhlejsi vyuZzivani digitalni
fotografie nastalo zejména diky jejimu snadnému pofizeni a mozZnosti Uprav ve specialnich
grafickych programech, coz je pro dokonalost fotografie v podstaté nutnosti. Existuje totiz
jen malo originalnich snimkd, které je mozné publikovat v takové podobé, v jaké byly

pofizeny.

Fotografie je pifi propagaci vyuzivdna zejména z divodu vysoké schopnosti osloveni

prijemce sd€leni. Dokdze totiz zaujmout a oslovit vice nezZ pouhy text.

4.2 Oblasti vyuziti

Jak jiz bylo zminéno, digitalni fotografie je hojné¢ vyuzivana v marketingovych a
reklamnich kampanich a propagac¢nich materialech nejen napfi¢ celym internetem, ale i v
tisténych médiich. Pomoci fotografii jsou mezi sebou veskeré subjekty na trhu schopny
uréitym zptisobem komunikovat a prezentovat se. Tato forma komunikace je vyuZzivana
pro ruzné cile, mezi které je zafazeno napiiklad ziskani pozornosti zakaznika, jeho
presvédCeni 0 koupi produktu nebo stim souvisejici zvySeni trzniho podilu.
Marketingovou komunikaci pomoci digitalni fotografie je také informovano o samotném

58



vzhledu produktu a je vytvarena jeho image nebo jsou S jeji pomoci budovany vztahy
s vefejnosti, a to napiiklad prosttednictvim fotoreportazi z charitativnich akci, soutézi, dni
otevienych dvefti, predvadécich akci a dalSich udalosti s produktem ¢i firmou né&jakym
zpusobem spjatych. Pomoci fotografie mohou byt prezentovany i1 pracovni postupy, coz
muize byt vhodné naptiklad pro nabor novych zaméstnanct.®? Vzhledem k tomu, ze za
pomoci fotografie je komunikovano vizualng, je mozné ji zafadit do oblasti vizualniho
marketingu ¢i vizualni komunikace. Do oblasti vizualniho marketingu je zahrnuto vse, pod
¢im si je zakaznik schopen vybavit identitu znacky. Jedna se tedy napiiklad o logo,

propagacni materidly, reklamni pfedméty, polepy na firemnim voze a dalsi.®

Fotografie pro reklamni a marketingové vyuziti by méla pisobit reprezentativné a zaroveil
vérohodné. Praveé vérohodnost miize byt snizena faktem, Ze jsou v soucasné dobé nabizeny
témet neuvéfitelné moznosti pokrocilé editace snimkt. VétSina fotografii pro reklamni a
marketingové ucely je néjakym zplisobem ,,zmanipulovana®, a to takovym zptisobem, aby
byl spotiebitel za jeji pomoci pfesvédéen o dokonalosti prezentovaného produktu ci
spolecnosti. Pomoci editorskych zasahti do snimku je cileno na pfijemce reklamniho
sdéleni, a to tak, aby bylo napomahano K jeho dovedeni do cile zvoleného pomoci

marketingové strategie. Jedna se naptiklad o:

e ziskani pozornosti
e uskute¢néni nakupu

e zvySeni prodeje

Vsude kolem sebe Ize tedy Casto spatfit fotografie, u kterych je kladen diiraz na zachyceni

nasledujicich prvkau:

o krisa

e mladi

% PRIKRYLOVA, J. a H. JAHODOVA. Moderni marketingovd  komunikace. — 2010.
ISBN 978-80-247-3622-8.

3 SHAFFER, R a R. FINKLESTEIN. 49 marketingovych tajemstvi pro zarucené zvyseni prodeje. 2010.
ISBN 978-80-251-1494-0.
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e atraktivnost

o lidska tvar a jeji vyrazy
o deti

¢ spokojena rodina

e demonstrace moci

e bohatstvi

e uspéch a luxus

e erotické prvky

e sexualni podtext

e 7abavné ¢i humorné situace

Toto vSak neni zdaleka konecny vycet prvki, které se mohou vzijemné prolinat a

doplnovat.

Z vy¢tu je mozné povSimnout si skutecnosti, Ze ve vét§in€ prvkll jsou zobrazeny lidské
potieby a motivy. Aby totiz viibec mohlo reklamni sdéleni pfijemce ovlivnit, musi nejprve
vzbudit jeho pozornost, zaujmout, pfesvédcit ho a pravé tomu je lidskymi motivy a

potfebami napomahano.

Lze tedy konstatovat, ze digitalni fotografie neni pouze ndstrojem prodeje, ale napomaha
také budovani image firmy ¢i produktu a slouzi ke komunikaci nejen se zdkazniky, ale i se

zameéstnanci.

4.2.1 Internet

Internet je v dneSni dob€ nejmocnéjSim a nejdostupnéjSim médiem a neni tak divu, ze
pravé zde probihd nejvétsi mnozstvi marketingovych kampani a to nejen v oblastech,

kterymi jsou:

¢ internetové prezentace
e socialni sité

e emailing
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Stejn¢ tak jako u jinych marketingovych sdéleni je i u Internetu, a to ptedev§im u
webovych stranek, vyuzita grafika v podobé¢ digitalni fotografie. Vzhledem k tomu, ze u
webovych stranek je kladen diraz na co nejmensi datovou velikost, tak je u fotografii
vyuzivana komprese. Kompresi lze rozdélit na ztrdtovou a bezztratovou. Bezztratovou
kompresi jsou chapany algoritmy, pro zmenseni datového objemu souboru a umoziujici
pfesnou zpétnou rekonstrukci komprimovanych dat. Bezztratové komprese je vyuzito
naptiklad u grafického formatu PNG, vyuzivaného zejména pro tvorbu firemnich log. U
digitalni fotografie, ukladané a publikované ve formatu JPEG je vSak vyuzivana ztratova

komprese neumoznujici zpétnou rekonstrukei jiz odstranéné informace.

Nespornou vyhodou vyuziti digitalni fotografie pro veskeré kampané pusobici za pomoci
internetu je jednoduchost zacileni na spravného uzivatele. K tomuto tcelu slouzi programy
vyuzivajici dimyslné algoritmy sledujici chovani a zajmy uzivatele. DalSimi vyhodami
jsou nizka pofizovaci a provozni cena, interaktivnost a moznost ¢erpani informaci z celého
svéta. Mezi nevyhody je zafazena nizka dostupnost a pochopitelnost pro zejména starsi

generace nebo reklamni zahlcenost.

4.2.2 Tisk

Do tiskové formy vyuziti digitalni fotografie jsou zarazeny ¢asopisy, noviny, letaky. Nelze
opomenout ani billboardy ¢i reklamni sdélni ve vylohdch obchodl a obchodnich center.
Tisk sice za internetem lehce zaostava, ale ani zde neni radno podcenit marketingovou

stranku.

Pro inzerenta je velmi dilleZita volba lokality pro tiSt€nou reklamu, a to at’ uz se jedna o
konkrétni misto ve mésté pro billboard nebo umisténi na strance Casopisu. U periodického
tisku, jimz jsou noviny a ¢asopisy je pro inzerenta dulezity naklad tisku a jeho skutecny
prodej. U ¢asopisu je velikou vyhodou snadné zacileni na spravny segment trhu, u novin je
poskytovana jiz men$i moznost zacileni. Podstatnou nevyhodou je v§ak pomérné vysoka

pravdépodobnost, Ze bude ¢tenafem misto S inzerci preskoceno.

Velice zajimavou reklamni kampan za pomoci digitalni fotografie provedla firma Kodak,
kdyz do fotografického Casopisu umistila reklamu ve formé prosté Zluté stranky s napisem
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»Nase opravdova reklama je na stranach 5, 12, 28 a 37.“ Na uvedenych stranach byly

fotografie jako soucast ¢lanku s odkazy na pouzitou techniku.*

4.2.3 Dalsi oblasti vyuziti

Mimo internetové a tisténé formy mohou vSak byt fotografie vyuzivany na reklamnich
LDC panelech ¢i v televizi. Na televizni obrazovce je lze spatfit jen ziidka, a to napiiklad

v reklaméch, ¢i teleshoppingovych poradech.

4.3 Dalsi moznosti distribuce

Tato kapitola se zabyva moznosti distribuce fotografii ptevazné z pohledu samotného
fotografa. Je zde popsano, jakymi praktikami se mize fotograf zviditelnit a ziskat nové

zakazniky ¢i odbyt pro své snimky.

4.3.1 Socialni sité

Socialni sité jsou v dneSni dobé diky jejich oblibenosti nejvyuzivangjsim marketingovym
distribuénim kanalem. Mezi fotografy i marketéry nejvice vyuzivané sité je zafazen
Facebook a Instagram, o pomyslny stupinek niZe se nachazi Google + a Twitter, v posledni

dobé¢ se rozsifuje také vyuzivani socidlni sité Snapchat a Pinterest.

U propagace za pomoci socialnich siti se l1ze spoléhat na vlastni Sikovnost a vychytralost
nebo lze vyuzivat placené reklamy nebo takzvaného komeréniho sdéleni, které bude za
urcity poplatek prednostné zobrazovat inzerentem vybrané piispévky a to 1 takovym
uzivatelim, ktefi nemusi mit s profilem inzerenta nic spole¢ného. U socialnich siti je
vhodné¢ sledovat, kdy jsou uzivatelé v nejvetsi interakei a podle toho néasledné zvetejnovat

piispévky a ptidavat nové fotografie. ZkuSenostmi ziskanym tipem pro upozornéni na sebe

3% CHEVERTON, P. Key Marketing Skills. 2nd ed. London: Kogan Page Limited, 2004.
ISBN 0-7494-4298-0.
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na Instagramu je praktika spocivajici v ,,olajkovani alespoit 10 snimkl potencialniho
zakaznika ve velmi kratkém cCasovém sledu. Ze statistik je dokazano, ze zhruba 10%

takovychto uzivatelti nasledné zahaji interakci.

Se socialnimi sitémi jsou Gzce spojeny také blogy nabizejici relativné kvalitni a dnes velice
oblibenou a zaroven levnou cestu propagace, a to nejen pro samotného fotografa a maly

podnik.3
Mezi nejveétsi vyhody socidlnich siti patii zejména:

e oblibenost uzivateli

e pisobeni v socialnich sitich, at’ uz prostfednictvim reklamy nebo ptimo, je vzdy velmi
ptesné métitelné a vyhodnotitelné

¢ reklama na socialnich sitich je nejen vykonnostné orientovana, ale nabizi velmi piesné

moznosti cileni3®

4.3.2 Vystavy

Dobrou propagaci jsou pro fotografa také vhodné zvolené ¢i tematicky zamétené vystavy.
Fotograf se jimi mize prezentovat pomoci samotnych fotografii nebo jesté pied zahajenim
vystavy na vernisazi, u které je poskytnuta moznost okamzité interakce s navstévniky.
Vhodné zvolend lokalita a téma vystavy muize piinést nové zakazky nebo alespon

vybornou reklamu.

%5 ZIMMERMANN, H. Velky uspéch v malém podniku: Jak privést k rozkvétu podnik s 1 az 40
zaméstnanci. Praha: Earth Save, 2008. ISBN 978-80-86916-05-7.

% Marketing v socidlnich sitich [online]. 2015. Dostupné z: http://www.effectix.com/cz/nase-

sluzby/socialni-site.
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4.3.3 Dalsi

Samotnému zviditelnéni se napomahaji naptiklad 1 zdkaznické reference ¢i doporuceni
pratel, prispévky v diskuznich férech nebo volba uzivatelskych jmen v ramci veskerych
registraci na internetu. Ze zkusenosti lze konstatovat, ze bylo ziskano jiz n€kolik novych
zakaznik naptiklad z celosvétové hry geocaching, a to pravé diky spravné zvolenému
uzivatelskému jménu. Jednoduse feceno, je velmi dobré dat o sobé védét vsude, kde je to

jen trochu mozné. Potencialni zakaznici ¢ihaji doslova na kazdém rohu.

Zakaznik slysi také na rizné slevové a akcéni nabidky. Pro ziskani zakazky je tedy mozné
vytvofeni fiktivni akéni nabidky, staci naptiklad nasdileni fotografie s popiskem ,,akce* na

socialni siti a urcité to néjakého zakaznika ptiléka.

4.4  Vyhody vyuZiti digitalni fotografie

Vyhody i nevyhody vyuziti digitalni fotografie jiz byly postupné zminovany v prub¢hu

celé prace. Tato kapitola praci dopliiuje o néjaké dalsi a vyzdvihuje zejména ty stéZejni.
Mezi vyhody se fadi zejména:

¢ snadné a rychlé pofizeni

e moznost uprav v grafickych editorech

e kontrola snimku na displeji ihned po jeho potizeni
e snadni a piehledna archivace

¢ nizka pofizovaci cena snimku

e zachovani kvality u plivodnich snimkt

¢ neni potfeba dokupovani filmu

e Mmoznost vybéru pouze nejlepSich snimka

Mezi vyhody digitalni fotografie a to nejen z pohledu marketingového nastroje se tadi
jednoduchost jejiho pofizeni a nésledné editace. A pravé moznost editace fotografie
V pocitacovém grafickém editoru je jednou z nejvétsich vyhod. Alespon trochu zkusenym

uzivatelem lze byt za pomoci editace v PC dosazeno snimku, bliziciho se profesionalem
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pofizené fotografii i z piivodné nepfili§ vydafené fotografie. Bezesporu nelze opominout
rizné retuSe pocinajici odstranénim ruSivych elementl, az po Uplnou manipulaci
s obsahem snimku a vytvareni kolazi. Dalsi obrovskou vyhodou editace je moznost retuse

pieexponovanych ¢i podexponovanych mist fotografie €i odstranéni efektu Cervenych oci a

dalsi.

V porovnani s analogovou fotografii je izce spjata vyhoda v podobé moznosti kontroly
snimku na displeji fotoaparatu ihned po jeho pofizeni. Pti velkém mnozstvi pofizovanych
fotografii je bezesporu obrovskou vyhodou cena v pfepoctu na exponovanou fotografii.
Snimani na klasicky film bylo nevratné, zatimco data z pamét'ové karty 1ze stiskem tlacitka

ihned odstranit a na uvolnéné misto ihned pofidit novy snimek.

Dalsi vyhodou oproti dfive vyuzivané analogové fotografii je také fakt, Ze original
digitdlniho snimku bude mit stale stejnou kvalitu s piivodnim snimkem, zatimco u

analogové fotografie dochazi postupem c¢asu ke zhorSovani kvality.

Snadna archivace snimkl spojena s usporou mista a efektivnim vyhledavanim je dal$im

kladem.

Z cist¢ marketingového hlediska je vyhodou fotografie také fakt, ze s jeji pomoci je
piijemci sdéleno vice informaci neZ pouhym textem. Clanky v novinach a &asopisech,
weboveé stranky Ci obyCejné letdky poutaji veétSi pozornost a zdjem pravé VvV piipade,

obsahuji-li fotografie ¢i dalsi grafiku.

4.5 Nevyhody vyuziti digitalni fotografie

Nejvétsimi nevyhodami préace s digitalni fotografii jsou:

e Spatné zobrazeni pii nespravné zpracovani
e VySSi pofizovaci cena kvalitni techniky
e digitalni Sum

e dynamicky rozsah
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Nevyhodou vyuziti digitdlni fotografie mulze byt jeji Spatné zobrazeni pii pouziti
nevhodného zobrazovaciho zafizeni nebo vyssi pocateéni naklady na pofizeni kvalitni
fototechniky. Vadou na kréase byva také vznik digitdlniho Sumu, a to zejména pii pouziti

vysokych hodnot ISO.

Velkym omezenim digitalni fotografie je takzvany dynamicky rozsah. Dynamickym
rozsahem je zjednoduSené chapan rozdil jasu nejsvétlejsi a nejtmavsi plochy fotografie.
V ptipadé presahnuti urcit¢é meze dynamického rozsahu neni fotoaparat schopen cely
rozsah zaznamenat. V praxi to znamend, ze napiiklad jasna obloha na snimcich muze
skoncit jako ¢isté bild plocha nebo naopak tmavsi mista, kterymi jsou stiny, kon¢i jako

jednolité cerné plochy bez jakéhokoliv naznaku struktury.

Za nevyhodu digitdlni fotografie Ize také povazovat skutec¢nost, ze s jeji pomoci neni
mozné sdélit naraz tolik informaci, jako je tomu s vyuzitim videa. Video vSak nelze pouzit
vSude, naptiklad v tisténych médiich, proto zde stale ziistava prostor pravé pro fotografii,
ktera tak dava sdélenim plnym textu novy rozmér a napomahd snaz§imu osloveni nebo

zapamatovani koncovym piijemcem.

4.6 Soucasné trendy a vyhled do budoucnosti

., Technologické inovace preménuji online fotografie a , vizualni web“ na mocny
prostiedek personalizovaného nakupu. Prodejni kanaly zacinaji vznikat na zakladé stranek
s fotografiemi, typu Pinterest. Znacky proto budou investovat do vizualii vyssi kvality.
Pinterest je Cisté obrazkovou socidlni siti vyuzivanou k vytvafeni vizualnich zalozek.

Hlavnim konceptem je nasténka, na kterou se ,,pfipinaji* tematické kolekce fotografii.

Budoucnosti digitalni fotografie jsou bezesporu stale oblibenéjsi socidlni sité, poskytujici

velice snadné zacileni na spravny segment trhu, a to at’ se jedna o Facebook, Instagram,

37 Trendy 2015: Video, nakup ptes fotky i geozabava. In: MediaGuru: reklama, marketing a média ocima

Gurua [online]. 2015. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2015/03/trendy-2015-videoobsah-nakup-
pres-fotografie-i-geozabava/#.VVw916kdSHOO.
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Google +, Twitter ¢i zatim mén¢ vyuzivané sité¢ jako jsou Snapchat ¢i jiz zminovany
Pinterest. Zejména na Instagramu je v poslednich mésicich vidét ohromny nartst

sponzorovanych reklamnich sdé€leni zalozenych praveé na digitalni fotografii.

S technickym vyhledem digitalni fotografie je spojena Vv piedchozi kapitole zminéna
problematika dynamického rozsahu DSLR. Do budoucna je tedy uréité zadouci rozsifeni
tohoto rozsahu pro realistictéj§i zachyceni snimané scény. Ostatni parametry dneSnich
DSLR jsou vesmés dostacujici, a to at’ se jedna o rozliSeni, rychlost snimani nebo

maximalni pouzitelnou citlivost ISO.

Dulezitou soucasti pro zvySeni konkurenceschopnosti firmy je individualizace marketingu,
a to zejména z divodu heterogennich a neustidle se ménicich pozadavki zakaznika.
Zavadeéni novych postupii a technik zahrnuje zejména tfi sméry, mezi které se tadi
management vztahii se zakaznikem, zdkaznicky individudlni marketing a Siroké

ptizpiisobovani potfebam uzivatele.®

Aktualnim trendem je také takzvany guerilla marketing. ,, Pojem guerilla marketing
vychazi ze Spanélského ,,guerrilla“, coz je v doslovném prekladu , partyzan*. Proto se
kromé nejznaméjsiho nazvu ,,guerilla marketing“ ci ,, gerila marketing“ lze setkat i s tzv.

“«“

., partyzanovym marketingem “. V odborné literature Ize nalézt mnoho definic, nejcastéeji je
vsak guerilla marketing definovan jako nekonvencni marketingova kampan, jejimz cilem je
dosahnout maximalniho efektu z minimalnich zdrojii*®® Charakteristickym rysem je
nizkonédkladovost, proto je vyuzZivan predev§im mensimi firmami. AvSak 1 velké korporace
obcas vyuziji tuto marketingovou formu. Cilem guerilla marketingu je necekany uder,
zaméfeni se na presné vytipované cile a okamzZité stazeni se zpét. Tato marketingové forma

v sobé& skryva velky potencial, jak vytvofit zajimavou reklamu za malo penéz. O to vic je

vSak naro¢néjsi na Cas a originalni népady.

¥ TOMEK G. a V. VAVROVA. Jak zvysit konkurencni schopnost firmy. 2009. ISBN 978-80-7400-098-0.

% CERNY, M. Nové trendy v marketingu. 2015.
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Obrazek 9 - Praktickad ukdzka guerilla marketingu

Zdroj: http://www.creativeguerrillamarketing.com/guerrilla-marketing/using-publicity-as-a-
creative-guerilla-marketing-device/

Dalsim z marketingovych trendt digitalni fotografie je metoda HDR. Jedna se o rozsifeni
dynamického rozsahu fotografie za pomoci grafického editoru. K této metodé je potieba
pofizeni tfi 1 vice snimki, které jsou vyfotografovany s riznou expozici. Tyto snimky jsou

nasledné spojeny v jeden pomoci grafického editoru.
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5. Moznosti zpracovani digitalni fotografie pro

marketingové ucely

V prvni casti této kapitoly je nejprve vysvétlen zadkladni rozdil mezi rastrovym a
vektorovym formatem pocitacové grafiky. Dale se kapitola zabyva desktopovymi a online
grafickymi editory pro zpracovani fotografii a dalSimi specifickymi moznostmi zpracovani
rastrové grafiky pro marketingové Gcéely, kam je zahrnuto naptiklad zpracovani digitalnich

fotografii pro internetové fotobanky.

5.1 Grafické editory pro zpracovani digitalni fotografie

Z pohledu pocitacové grafiky existuje dvoji rozdéleni, a to nasledné:

e rastrova grafika

e vektorova grafika

Stejné tak existuji rastrové a vektorové grafické editory. Vektorové grafické editory jsou
dale rozdéleny na dvourozmérné, CAD a 3D systémy. Digitalni fotografie vSak spada do
kategorie rastrové grafiky, proto v této kapitole nejsou vektorové grafické editory vice
rozebirany. Grafické editory se od sebe samoziejmé odliSuji 1 formaty soubord, do kterych
je obraz ukladan. Pro rastrovou grafiku jsou urceny napiiklad formaty BMP, GIF, JPEG,
PNG, PSD nebo TIFF, pro ulozeni vektorové grafiky jsou pak pouzivany formaty Al, CDR
nebo SVG.

Zasadnim rozdilem mezi rastrovou a vektorovou grafikou je metoda jejich popisu.
Vektorova grafika je slozena z geometrickych utvara presné definovanych pomoci rovnic a
matematickych piedpisi. Mezi zakladni vektorovou grafikou vyuzivané tvary jsou
zatazeny piimky, kfivky, kruznice a lomené cary, dale pak plochy, ¢i barevné vyplné.
SloZitéjsi tvary jsou vZdy tvotfeny skladanim tvart zékladnich. Nejvétsi vyhodou vektorove

grafiky je moznost zmény velikosti bez ztraty kvality.
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Jak jiz bylo zminéno, digitalni fotografie je zatfazena do rastrové grafiky, jejimz zékladem
je pravidelna sit’ obrazovych bodi (pixell) organizovana do dvourozmérné matice. Kazdy
pixel je nositelem specifické informace, a to napiiklad o jasu, barv€, pruhlednosti nebo
kombinaci téchto hodnot. Jednotlivé pixely mohou byt popisovany pomoci dvou
barevnych modeld, kterymi jsou RGB (zalozen na Cervené, zelené a modré barveé) a

CMYK (zalozen na azurové, purpurové, zluté a cerné barve).

Barevny prostor RGB je vyuzivan pro displeje, zatimco CMYK je vyuzivan pro tiskarny.
V nékterych grafickych editorech je poskytovana moznost vybéru barevného modelu,
avSak pokud je potfeba vytisknout obrazek ulozeny v RGB, je do CMYKu pieveden piimo

ovladacem tiskarny.

Obrazek v rastrové grafice se vyznacuje dvéma zékladnimi parametry. Prvnim je omezené
rozliSeni udavané pomoci pixelli, a to poctem tadek a sloupcii. Druhym parametrem je
barevna hloubka udavajici pocet bitii pouzitych k popisu urcité barvy. Omezené rozliSeni
je pri¢inou ztraty kvality obrazku pti zméné jeho velikosti, coz je jeden ze zasadnich
rozdilli mezi rastrovou a vektorovou grafikou. Nasledujici tabulkou jsou ilustrovany

stézejni rozdily mezi obéma typy pocitacové grafiky.

Tabulka 6 - Srovndni rastrové a vektorové grafiky

Vektorova grafika |

Rastrova grafika

je sloZena z jednotlivych pixeli je sloZena ze zdkladnich geometrickych tvart

vvvvvv

snadné potizeni obrazku slozit&jsi potizeni

pro zobrazeni na monitoru i tisk musi byt

snadné zobrazeni a tisk y .
prevedena na bitmapu

miiZe popisovat velmi sloité predlohy piekroci-li slozitost grevlﬁcfkeho objektu urcitou

(fotografie) procesor nez grafika bitmapova
velky datovy objem maly datovy objem
ztraci kvalitu pfi transformacich kvalita pfi transformaci je zachovana
zména velikosti vede ke ztraté kvality pri zméné velikosti je kvalita zachovana
zvétseni je mozné jen v urité mife 1ze zvétSovat v libovolné miie

Zdroj: vlastni

Pro zpracovani digitalni fotografie existuje nepieberné mnozstvi grafickych editorti, a to

jak s freeware, tak s placenymi licencemi. Stejné tak je nabizeno mnoho desktop i online
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programu pro Upravu fotografii. Tyto programy lze rozdélit do dvou skupin, kterymi jsou
grafické editory pro bézné uzivatele, poskytujici pfevazné ty nejzakladnéjsi Gpravy jako je
ofez, zména kontrastu a podobné, az pro precizné propracované a profesiondlni programy,

ve kterych Ize s fotografiemi délat doslova kouzla.

Vétsinou aktualné dostupnych rastrovych grafickych editorti jsou poskytovany funkce
nebo nastroje, mezi které jsou zafazeny nastroje napodobujici ru¢ni kresleni, tedy tuzka,
guma, sprej nebo rizné typy §tétcl, nastroje pro vytvareni zakladnich geometrickych tvard,
moznost vyfezu ¢i pievraceni obrazu, barevné vyplné a prechody, néstroje umoziujici
zmény barevnych tont, jasu a kontrastu, dale pak pokrocilej$i nastroje mezi které patii
retuSovaci $tétce, moznost doostfeni ¢i rozmazani, odstranéni Cervenych oci, prace ve
vrstvach, aplikace nejriznéjSich filtrti a v neposledni fadé ptevod do rtiznych grafickych

forméatu.

5.1.1 Adobe Photoshop

Ziejme& nejzndméjSim a nejpopuldrnéjSim programem osobnich pocita¢li pro préci s
rastrovou grafikou je Adobe Photoshop. Jeho oblibenost je bezpochyby zpisobena
mnozstvim kvalitnich funkeci v zdkladni vybavé a moznosti instalace pfidavnych moduld.
Photoshop je pouzivan ptedev§im profesiondly v grafickych studiich, reklamnimi
agenturami a profesionalnim fotografy, zejména tedy vSude tam, kde je potieba kvalitni
technické zazemi. Prvni verze programu byla vydana roku 1990 a prosSla velkym
technickym pokrokem aZ po aktualni verzi Adobe Photoshop CS6. V Cervenci roku 2013
byla vSak zménéna licenc¢ni politika produktu tak, Ze byl Photoshop integrovan do

cloudového fesenti, tato verze je oznacena jako Adobe Photoshop CC.

Photoshop je vhodny jak pro Upravu fotografii, tak 1 pro vytvareni zcela novych obrazki,

webové grafiky. Jeho hlavnimi rysy jsou:

e zmeéna velikosti a formatu obrazu
e monitorovani zmén v obrazu v paleté histogram
o korekce barev

e fezy obrazil
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e prace ve vrstvach

e moznost pouziti filtra

Program samoziejmé disponuje klasickymi néstroji jako je Stétec, pero, tuzka, klonovaci
razitko a mnohé dalsi. Do jeho standardnich efektii je pak zatazeno napiiklad rozostieni,
rizné zpusoby deformace obrazu, svételné efekty, nastaveni kontrastu, jasu a barev, rucni
rozmazavani, prolindni a jiné. Samoziejmosti je i podpora velkého mnozstvi grafickych
formata jak pro nacitani, tak pro ukladani fotografii. S novymi verzemi a aktualizacemi

programu jsou neustale vyvijeny kvalitnéjsi nastroje pro automatické vybéry a retusovani.
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Obrazek 10 - UzZivatelské rozhrani Photoshopu

Zdroj: vlastni

Produktem Adobe Photoshop je nabizena moznost vyuziti grafického tabletu. Graficky
tablet je vstupnim polohovacim zafizenim, majicim podobnou funkci jako mys, avsak s
nékolika dilezitymi odlisSnostmi. Graficky tablet je nejcastéji pouzivan grafiky a fotografy
pii slozit&jsim retuSovani snimkd. Za pomoci tabletu je velmi usnadnéna tvorba slozitych
vybéri a masek, je umoznéno provadét plynulejsi a pfirozengjsi tahy a celkové je

poskytovana vétsi kontrola nad virtudlnim S$tétcem. Hlavnim pifinosem tabletu pro
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upravach snimka.*

5.1.2 Zoner Photo Studio

Zoner Photo Studio je dalSim fotografy hojné¢ vyuzivanym grafickym editorem. Jedna se o
univerzalné pouzitelny software, urCeny piedevS§im ke spravé, editaci a publikaci
fotografii. Stejn¢ jako Photoshop nabizi nepieberné mnozstvi nastroji a efekti a prave
spole¢né s vySe zminénym Photoshopem se jedna o feSeni stoprocentné pokryvajici

veskeré ¢innosti a pozadavky spojené se zpracovanim digitalni fotografie.

Oproti Photoshopu, ktery ma pouze funkci grafického editoru disponuje Zoner navic
modulem Spravce a Prohlizece. Ze zkuSenosti 1ze konstatovat, ze Zoner Photo Studio je
vice vyuzivan pro drobné&jsi korekce snimki a zejména pro hromadné finalni Gpravy, zatim

co Photoshop je vyuzivan pro pokrocilejsi editaci jednotlivych snimki.

Skvélou vlastnosti Zoneru je pravé vySe zminéna moznost ddvkovych uprav. Jedna se
zejména o zménu velikosti fotografii, vkladani vodoznaku ¢i textu. Pro publikaci fotografii
na internetu je vhodnym nastrojem zmeéna kvality JPEG souboru. Zonerem je poskytovana
napiiklad i moznost pfimého sdileni galerii na socialni sit¢ nebo nahravani snimkd ptimo

do online galerii.

Tabulkou na nasledujici strané jsou struéné srovnany vybrané parametry a moznosti

vyuziti dvou vySe uvedenych grafickych editorti.

4 K ¢emu je dobry graficky tablet. Online fotoskola [online]. ©2013-2016. Dostupné z:

http://www.onlinefotoskola.cz/clanky/k-cemu-je-dobry-graficky-tablet.html.
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Tabulka 7 - Srovndni grafickych editorii Adobe Photoshop a Zoner Photo Studio

Parametr srovnani

pocet vystupnich formatt
zpracovani RAW
klonovaci razitko
prace ve vrstvach
maska vrstev
pokrocilé retuse
ofez se soucasnou rotaci obrazu
pevny pomér stran pii ofezu
hromadné tpravy obrazu
hromadné vkladani vodoznaku
prohlizeni galerii
tvorba klicovych slov a popiski

tvorba PDF s nahledem
miniatur

nahrani snimkud na Facebook
Zdroj: vlastni

Adobe Photoshop
11

SN NN N N

x

5.1.3 DalSi rastrové grafické editory

Svétovy profesionalni zastupce grafickych editori Adobe Photoshop a ¢esky produkt
Zoner Photo Studio pro Sir§i vefejnost jsou jen struénym piikladem a vybérem
z obrovského mnoZzstvi dalSich, trhem nabizenych feSeni. Mezi dalsi kvalitni a casto
vyuzivané zastupce grafickych editorti je zarazen napiiklad praci s grafickym tabletem
podporujici Artweaver, nabizejici mnoho realisticky simulovanych nastrojt, jako jsou
Stétee, kiidy, uhly, tuzky a jiné, kreslici a ilustraéni editor Corel Painter, jehoz pfednosti je

simulace realnych malifskych a kreslicich technik ¢i svobodny Gimp pouZzivany zejména

pro upravy fotografii a tvorbu webové grafiky.

4 Editorem je prace ve vrstvach nabizi, ale je tém&f nepouZitelna

Zoner Photo Studio
21
v
v

x4l

x

NS x x

\

42 Pomalé a zdlouhavé z diivodu naéitani vSech souborti do jednotlivych vrstev
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5.1.4 Online grafické editory

Online grafickymi editory jsou jiz v soucasnosti nabizeny dostate¢né pokroc¢ilé moznosti a
jsou tedy velmi dobfe pouzitelnou alternativou ke klasickym desktopovym aplikacim, které
mohou mnohdy i zcela zastoupit. Samotnym nasazenim online webovych aplikaci jsou
pfinaSeny mnohé vyhody, ale i nevyhody, které jsou v nasledujici kapitole podrobnéji

rozebrany.

Jak je jiz v uvodu kapitoly zminéno, moznosti dne$nich online grafickych editort jsou
natolik pokrocilé, Ze jsou jimi nabizeny funkce i uzivatelsky komfort podobny klasickym
desktopovym aplikacim. Online aplikace se jim tak ¢im dal tim vice pfiblizuji a proto se o
nich mnohdy hovoii jako o RIA internetovych aplikacich. Aplikace RIA (Rich Internet
Aplications) jsou pravé jednou z moznosti feSeni internetovych aplikaci, které se svym
uzivatelskym komfortem zcela vyrovnavaji aplikacim desktopovym. Témito aplikacemi

jsou piekonavany limity uzivatelskych rozhrani ,,standardnich® internetovych aplikaci.

RIA aplikace jsou realizovany pomoci raznych webovych technologii na stran¢ webového

prohlizeCe. Mezi tyto technologie jsou zafazeny naptiklad:

e JavaScript: Jedna se o skriptovaci jazyk Vv soucasné dob& podporovany prakticky
vSemi webovymi prohlize¢i, a to pfimo bez jakychkoliv dodate¢né instalovanych
modulti. RIA aplikace jsou pomoci JavaScriptu vytvareny ve spojeni s HTML, CSS ¢i
XML za pomoci techniky nazyvané AJAX.

e Flash: Jedna se o webovou technologii od firmy Adobe. Touto technologii je pro jeji
oblibenost vytvofeno velké mnozstvi aplikaci, ty pak ve webovém prohlizeci funguji
diky pfidavnému pluginu Flash Player.

e Java Applety: Technologie od firmy Sun Microsystems vyuzivajici platformu Java a
tedy fungujici v prostfedi Java Runtime Engine

e JavaFX: Dalsi pomérné nedavna technologie postavena také na platformé Java, z
¢ehoz vyplyva i vyhoda podpory JavaFX prakticky vSude tam, kde je instalovan Java
Runtime Engine

e Silverlight: Jedna se také o relativné mladou technologii, tentokrat od firmy

Microsoft, s jadrem zalozenym na prostiedi .NET. Pro béh aplikaci S vyuzitim

75



technologie Silverlight je ve webovém prohlize¢i opét vyzadovan plugin, podobné
jako u technologie Flash, ktery je pro Silverlight nejvétsi konkurenci.

Drtiva vétsina vSech online grafickych editord je v dne$ni dobé vytvofena pomoci
technologie Flash, objevuji se vsak i editory vytvotené technologii Silverlight ¢i ptimo v
samotném HTML V5 ve spojeni s JavaScriptem a CSS, coz se jevi jako idedlni piipad,
protoze webovy prohlize¢ nepotiebuje zadné dodate¢né pluginy pro béh takovéto aplikace,
avsak plnému vyuziti HTML v5 v RIA aplikacich vSak stale jesté brani jeho nedokonala

podpora v soucasnych webovych prohlizecich.

Naprostou samoziejmosti u grafickych editorti by v dnesni dobé mély byt pfinejmensim
nasledujici funkce: tuzka, Stétec, elipsa, guma, vypln, kapatko, vlozeni textu, lupa, ofiznuti
a zména velikosti. Pro pokrocilejsi Gpravy fotografii jsou vSak nezbytné i dalsi funkce,
které jiz nejsou podporovany zdaleka kazdym online grafickym editorem. Do téchto
nastrojil lze zaradit jas, kontrast, odstin, saturaci, praci s vrstvami, rotaci a pteklopent,

kouzelnou htlku, klonovaci razitko, urovné, kiivky a filtry. ©

V dnes$ni dob¢ je asi neznaméj$im a soucasné nejpropracovanéj$im online grafickym
editorem PixIr. V programu jsou zahrnuty veskeré¢ zakladni nastroje a filtry a je umoznéna
1 prace s vrstvami. Pixlr je rychlou a bezchybnou aplikaci srovnatelnou s fadou grafickych
programi a jedna se vskutku o skvéle vybaveného zastupce online editorii nabizejiciho
stejné nebo dokonce i lepsi funkce, nez poskytuji nékteré desktopové grafické programy.
Obrovskou vyhodou je moznost pouziti aplikace zcela zdarma, bez jakékoliv instalace ¢i

registrace, z jakéhokoliv pocitace ptfipojeného k internetu.

Hotova grafika mize byt ulozena do pocitace, po registraci je aplikaci nabizena i moznost
nahrani upravenych snimkd na Facebook ¢i Flickr. Editor Pixlr je vytvofeny ve Flashi a
jeho pracovni prostiedi je velice podobné zndmému Photoshopu od firmy Adobe. Pfi
otevieni programu je zobrazena nabidka, ze které lze vybrat mozZnost, zda je poZadovano

nakresleni nového obrazku, uprava fotografie z pocitace, nebo zda ma byt aplikaci néjaky

4 Online grafické editory: dil prvni. Internet pro vSechny [online]. ©2002-2016. Dostupné z:

http://www.internetprovsechny.cz/online-graficke-editory.
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obrazek stahnut z internetu. Podle toho je bud’ zobrazen dialog pro zadéni rozmérii nového

platna, dialog pro vybér souboru, nebo dialog pro zadani URL adresy obrazku.

Online Photo Editor | Pixir Edit.. X ==

€ oa

s://pixir.com/editor/ c

Soubor Editace Obrazek Vrstva Sefizeni Fittr Nahled Jazyk Napovéda PrihlaSeni | Registrace

T Omezeni: Bezomezeni - Fka: 0.0 Vyska: 0.0

IMG_3354
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4000x2667 px

Obrazek 11 - Uzivatelské rozhrani online editoru Pixlr

Zdroj: vlastni

Kromé on-line editoru Pixlr stoji za vyzkouSeni i1 dal$i grafické editory pouzitelné v
prostfedi internetového prohlizece. Jsou mezi né zafazeny Adobe Photoshop Express,

Sumo Paint, Phoenix, Splashup, Fatpaint, Thumba a mnohé dalsi.

Tabulka na nasledujici strance zobrazuje porovnani nékolika vybranych online editorti. U
zadné z porovnavanych aplikaci neni pro zpracovani fotografii nutna registrace. Pokud je
registrace poskytovana, jsou diky ni nabizeny benefity v podobé¢ uzivatelskych nastaveni,
moznosti nasledného piimého sdileni snimkd na socialni sit¢, ¢i nahravani do online
fotoalb. Jedinym editorem poskytujicim ¢eskou lokalizaci je Pixlr, ostatni jsou dostupné

pouze Vv angli¢ting.

Mezi vybrané nastroje jsou zafazeny: jas a kontrast, odstin a saturace, prace s vrstvami,

rotace a preklopeni, kouzelna hiilka, klonovaci razitko, irovné, kiivky a filtry.
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Tabulka 8 - Srovndni online grafickych editorii
Podpora grafickych  podpora
Graficky editor formati vybranych

Vyuzivané  Propojeni s webovymi
technologie alby

naditini ukladni _ Mastroji

Facebook, Flickr, Pixlr,

PixIr 6 4 9/9 Flash .
Imm.io
Sumo Paint 4 3 9/9 Flash -
Phoenix 3 4 6,5/9 HTML v5 Facebook, Flickr
Splashup, Facebook,
Splashup 3 3 5/9 Flash Picasa, Flickr, Smugmug,
Photobucket
Fatpaint 2 2 5/9 Java, Flash Fatpaint.com
Thumba 4 3 5/9 Silverlight -
HTML,
mylmager.com 2 1 5/9 JavaScript -
ImageE_Iqltor.NE 3 1 4579 Elash )
. . HTML,
AliMagic 3 1 2/9 JavaScript -

Zdroj: http://lwww.internetprovsechny.cz/online-graficke-editory/

5.1.5 Mobilni aplikace grafickych editoru

V soucasnosti je nabizeno i mnoho grafickych editori pro smartfony a je tak mozZné
provadét nejen zakladni upravy fotografii, ale i aplikace ruznych filtri, a to pfimo
Vv chytrém telefonu. Mize se jednat o zjednodusené verze desktopovych ¢i online editort,
nebo o aplikace vyvinuté specialnd pro chytré telefony. Uprava fotografii piimo
vV mobilnim telefonu se vSak zdaleka ned4d srovnavat s peclivou editaci snimkii na
pocitacovém monitoru. Pro rychlou a nenaro¢nou Upravu napiiklad pro nésledné sdileni na
socialni sité ¢i zaslani fotografie z dovolené prateliim jsou témito aplikacemi poskytovany
dostatecné moznosti. V ramci vétSiny mobilnich aplikaci je nabizena synchronizace

fotografii v cloudu.

Mezi zastupce mobilnich grafickych editort Ize zaradit naptiklad aplikace PixIr Express,
Zoner Photo Studio, Adobe Photoshop Touch, Snapseed a dalsi. Za jednoduchy graficky

editor vSak miize byt povazovana i aplikace socidlni sit¢ Instagram nabizejici moznosti
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zékladnich tprav jako je jas, kontrast, teplota barev, sytost a poskytujici paletu filtri a
efektt.

5.2 Zpracovani digitalni fotografie pro tisk

Zpracovani digitalni fotografie pro tisk v porovnani s Gpravou pro zobrazeni na monitoru
¢i displeji s sebou nese také specifické vlastnosti. Hlavnim z faktorG ovlivitujicich tuto
problematiku je rozliSeni. RozliSenim je vyjadiena kvalita fotografie méfend poctem pixeld
na jeden palec (ppi). Cim vice pixelil je obsaZzeno V jednom délkovém palci, tim vétsi detail
je na obrazku poskytnut. S vyssi kvalitou vSak roste i datova velikost souboru. Je tomu tak
z diivodu, ze jednotlivé pixely jsou uchovavany jako bajty informaci v souboru obrazku a

vice pixelt tedy znamena vice informaci a tim padem i vétsi velikost souboru.*

A pravé rozliSenim je dana kvalita vystupu fotografie, coz je ilustrovano nasledujicim
obrazkem. V piipadé levého snimku neni poskytnuta dostate¢na kvalita pro tisk, 72 ppi je
totiz optimalizovanym rozliSenim vyuZzivanym pro zobrazeni webovymi prohlizeci. Pro
tisk snimkii je pozadovdna zobrazovaci kvalita alespoit 300 ppi (pfi vystupu tisku

oznacovano jako dpi).

Obrazek 12 - Rozdil tlsku mezz72 ppi (smmek vlevo) a 300 ppl (smmek vpravo)
Zdroj: vlastni

4 ADOBE CREATIVE TEAM. Adobe Dreamweaver CS6: oficidlni vyukovy kurz. 2013.
ISBN 978-80-251-3735-2.
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Pro maximalni velikost vytisténého snimku je potiebné zohlednit i jeho vyuziti.
V extrémnim piipadé¢ mize byt totiz naptiklad fotografie pofizend 5 Mpx fotoaparatem
pouzita na billboard o velikosti n¢kolika metrl a jeji kvalita bude stile akceptovatelna. Je
to dano tim, Ze billboard neni pozorovan ze stejné vzdalenosti jako bézny tisk, ale treba i
z n¢kolika desitek metri. Stejny snimek pouzity naptiklad pro Casopis a vytiStény na
dvojstranu by naopak vzbuzoval pozornost z divodu jeho nedokonalosti, a to pravé kvuli
nedostate¢nému rozliSeni. Rozdil ve vnimani kvality vytiSt€énych materidld je dan
rozliSovaci schopnosti samotného lidského oka. Nésledujici tabulkou jsou shrnuty

orientacni pozorovaci vzdalenosti a pro n¢ potfebna rozliseni.

Tabulka 9 - Vztah rozliseni a pozorovaci vzdalenosti

Pozadovana minimalni hodnota

Pozorovaci vzdilenost DPI Vyuziti
do 0,5 metru 300 dpi noviny, ¢asopisy, letaky
od 0,5 metru do 5 metra 150 dpi plakaty a venkovni tiskoviny
od 5 metri do 10 metra 80 dpi billboardy
vice nez 10 metr 25 dpi megaboardy

Zdroj: vlastni

Piiklad z praxe: Bude-li pozadovano vytisténi billboardu o velikosti 2 x 3 metry,
dostatecnou velikosti snimku bude i rozliSeni o velikosti 1969 px x 2953 px. Vychazi to
Z nasledujiciho vypoctu: 1" = 2,54 centimetru, coz je po pievodu strany o délce
200 centimetrt ptiblizné 78,7" a nasledné 78,7" x 25 dpi = 1969 pixelt. Stejny postup je

pouzit i pro druhy rozmér fotografie.

5.3 Specifika zpracovani digitalni fotografie pro fotobanky

vvvvvv

fotografii pro bézné pouziti. V prvé fad¢ je potieba velice vysoka kvalita snimki, aby byla
vubec Sance na jejich publikovéani ve fotobance. Dal§im krokem je pak samotné zpracovani

ve fotobance, zahrnujici nasledujici specifika:

¢ volba vhodnych kategorii

¢ volba klicovych slov
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e vybér poskytovanych licenci

e volba ceny

Fotobanka je internetovou databazi fotografii nejriznéjSich typl a zanra pro Siroké
spektrum wuziti. Nabidky fotobanky jsou nejcastéji vyuzivany medialnimi Klienty,
reklamnimi agenturami, nakladatelstvimi, firmami nebo Zivnostniky. Je samoziejmé, ze
sluzeb fotobanky mohou vyuzit lidé i pro soukromé ucely. Fotobanky jsou zalozeny na
zaklad¢ poskytovani riznych druht licenci k jimi nabizenym fotografiim. Fotografie jsou
obvykle ptehledn¢ ¢lenény do nejriznéjsich kategorii, a to podle obsahu, tématu, ¢i prvka
jako napftiklad barva, orientace, ¢asové obdobi pofizeni fotografie a mnohych dalSich.
Vétsinou fotobank je nabizen pokro€ily systém vyhledavani a filtrovani fotografii, kterym

je klientim poskytovano snadné a relativné rychlé vyhledani potfebnych snimki.

Fotobanky se nejcastéji lisi ve velikosti své databaze a v mozZnostech vyhledavani, dale
také ve své nabidce. V posledni dob¢ jsou ve fotobankach rozsifovany jejich databaze i o
videa nebo vektorovou grafiku. Vétsinou fotobank jsou také nabizeny sluzby fotografovani

na zakazku.

Asi nejznaméjsi a nejvetsi fotobankou na ¢eském trhu je Profimedia, ze zahrani¢nich jsou
nejznaméjsi a nejsilngjsi Shutterstock, Fotolia, Dreamstime a Bigstock. Mimo zminéné
fotobanky existuje mnoho dalSich, fadicich se do stfedni tfidy a nakonec to jsou lokalni,
piipadné zacinajici fotobanky, do kterych se vyplati nahravat jen v pfipadé, ze je jejich

upload co nejsnadnéjsi.

Tabulkou na nasledujici strané jsou shrnuty vyhody a nevyhody vybranych fotobank.
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Tabulka 10 - Srovndni vybranych fotobank

Fotobanka Vyhody Nevyhody

+ velké mnozstvi prodeji - obtizna registrace (schvaleni

+ rychlé prodeje (jiz nékolik hodin po nového autora)
schvaleni) - V posledni dob¢ vyssi naroky
Shutterstock  + rychlé schvalovani (bézn¢ kolem 24 hodin) na kvalitu fotografii a ilustraci
+ jednoduchy upload (publikovano asi 50% ilustraci)
+ piehledné statistiky prodeju - velmi $patna komunikace pii

+ kvalitni diskusni forum feSeni problému

+ zadny schvalovaci proces pro nové
fotografy a grafiky (po registraci Ize ihned
zacCit nahravat a prodavat)

+ velmi rychlé schvalovani nové grafiky
(n¢ékdy i béhem nékolika)

Fotolia + publikovéano témer 99% ilustraci
+ pomérné rychlé prodeje (jiz béhem
n¢kolika dni po schvaleni)
+ jednoduchy upload
+ rychla a vstficna komunikace pti feSeni
problémut

- Casto se ménici podminky
(rank, odmény) k hor§imu, a to
mnohdy bez oznameni
uzivatelim
- maly podil z prodejt, zejména
na zaCatku

- pomalé schvalovani (az
tyden)

- publikovano asi 70% ilustraci
- horsi upload vektorovych
ilustraci (EPS se musi nahravat
pres webové rozhrani)

+ zadny schvalovaci proces pro nové
fotografy a grafiky (ihned po registraci lze
Dreamstime zacCit nahravat a prodavat)
+ pomérn¢ dobré prodeje
+ prehledné prostiedi

+ zadny schvalovaci proces pro nové
fotografy a grafiky (ihned po registraci Ize
zacCit nahravat a prodavat)

+ Uspésni uzivatelé fotobanky Shutterstock
muzou vyuzit programu Bridge to Bigstock -
soubory ze Shutterstocku se jim budou
automaticky nahravat na Bigstock
+ publikovéano témét 99% ilustraci

Zdroj: http://fotobanky.cz/prehled-fotobank-prodej/

- problémy s uploadem vektora
(nacita IPTC data z EPS
souboru misto z JPEG nahledu,
jak je u fotobank zvykem)

- mens$i prodeje

Bigstock

Veskeré fotografie a grafika ve fotobankach podléhaji diky autorskému pravu riznym
licencim, zde jsou tyto licence sepsany a interpretovany. Prvnim faktorem rozliSeni
jednotlivych licenci je jejich vyhradnost. Jedna se o vyhradni ¢i nevyhradni uziti fotografii.
, Nevyplyva-li ze smlouvy jinak, ma se za to, Ze jde o licenci nevyhradni. V pripadé
vwhradni licence autor nesmi poskytnout licenci treti osobé a je obvykle povinen se i sam
zdrzet vykonu prava uzit dilo zpusobem, ke kterému licenci udelil. V pripadé nevyhradni
licence je autor i naddle opravneén k vvkon prava uzit dilo zpiisobem, ke kterému licenci
udelil, i k poskytnuti licence tretim osobam. Pokud byla drive nez vyhradni licence

sjednana licence nevyhradni s jinym nabyvatelem, zustiva v platnosti, pokud se strany
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nedohodnou jinak. Licence miize byt omezena na jednotlivé zpiisoby uziti dila. Ty mohou
byt omezeny rozsahem, napr. mnozstvi, mista nebo casu.*® Dal§im délenim licenci je
faktor zohlednujici moznosti pouziti fotografie, a to pro komercni, nekomercni a volné
uziti. Licenci pro komer¢ni uziti je chapana smlouva umoznujici vyuziti autorsky
chranéného dila pro ucely komer¢ni, za ucelem zisku, tedy naptiklad k potisku riiznych

produktii, nebo vyuziti pro reklamni kampané.

Nekomer¢ni licence je udélena, pokud neni primarnim ucelem $ifeni dila ziskani pfimého

¢i neptimého obchodniho prospéchu nebo jiného penézitého plnéni.

Volnym uzitim je umoznéno Sifeni dila bez ohledu na jeho dalsi vyuziti. Jedinou
podminkou pii dal§im Sifeni dila je pouze uvedeni autora a informace o licenci, spolu s

upozornénim na zieknuti se odpovédnosti za dilo.

Licence v nékterych fotobankéch jsou také rozd€leny na jednorazové a trvalé vyuziti dila.
Dilo s jednorazovou licenci 1ze vyuzit jednordzové a na jeden konkrétni ucel, zatimco dilo

s trvalou licenci 1ze vyuZzivat trvale a opakovang.

Dale existuji specidlni licence pro distribuci medialnich soubort. Jednd se o licenci
Rights-managed (RM), ktera by se dala oznacit jako originalni fotografie na miru. RM
licence muze byt vyhradni i nevyhradni a je ji pfesné stanoveno jak, kde a kdy mize byt
zakoupeny licencovany snimek pouzit. Opakem RM licence je takzvana Royalty Free
licence. Jedna se o nevyhradni licenci. Dila s touto licenci mohou byt pouzita nékolikrat

pro rtizné ucely, a to za jednorazovy poplatek.

Pro nahravani fotografii do fotobank a zejména pro jejich nasledné vyhledavani a prodej
jsou mimo namétu a kvality samotnych fotografii velice dulezitym parametrem klicova
slova. Kli¢ova slova urcuji, zda je kupujici schopen snimek ve fotobance vubec nalézt.
Volbu klicovych slov je tedy dobré provést velmi peclivé. Pokud je zaddano pouze

minimalni pozadované mnozstvi klicovych slov, tak mize byt prodejce fotografie ochuzen

4 Vyhradni nebo nevyhradni licence. Autorské pravo: Informacni portdl z oblasti autorského prdava

[online]. 2015. Dostupné z: http://www.autorske-pravo.info/vyhradni-nebo-nevyhradni-licence.
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az o polovinu potencialnich zédkaznikti. Krom¢ slov popisujicich hlavni motiv je dilezité
pridat i dalsi, a to jak obecnéjsi, tak konkrétnéj$i slova majici néjakou spojitost

S nahravanou fotografii.

Pro vybér vhodnych klicovych slov existuje fada programi a nastroji. Vétsinou do nich
sta¢i napsat nékolik malo zékladnich kliovych slov a béhem okamziku je programem

vypsano mnoho dalSich alternativ.

Velmi  propracovany je  napiiklad online nastroj dostupny na  webu
http://arcurs.com/keywording/. Zde sta¢i vepsat par hlavnich klicovych slov, vybrat zda jde
o fotku ¢i ilustraci a posléze oznalit snimky, které odpovidaji zadani. Nastrojem je
nasledné vygenerovan seznam klicovych slov, ze kterych Ize vybirat. Jako bonus je timto
nastrojem u jednotlivych klicovych slov poskytovan ptehled o poctu fotografii s danym
klicovym slovem, ptipadn¢ pocet vyhledavani dané¢ho slova ve fotobance Shutterstock.

Také je poskytnuta moznost pro dohledéani dalsich alternativnich kli¢ovych slov.
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6. Aplikace marketingovych nastroji

6.1 Seznameni se spolecnosti

Prakticka ¢ast této prace je demonstrovana ve spolupraci se spoleénosti Jablonecké
kulturni a informaéni centrum, o. p. s. Tato spolecnost zajistuje chod Turistického
informacniho centra, Pamatniku manzeli Scheybalovych, kostela sv. Anny a Centra

ekologické vychovy v Jablonci nad Nisou.

6.2 Definice projektu

Projekt Kk této praci spociva v pofizeni a zpracovani fotografickych materiald pro nové
budované webové stranky spolecnosti Jablonecké kulturni a informacni centrum.
Fotografie jsou pouzivany i pro naslednou propagaci cestovniho ruchu a turismu v Jablonci
nad Nisou a jeho okoli. Jednd se pievazné o fotografie reportdzniho rdzu pouze
s minimalnimi zasahy do fotografované reality. Hlavnim ucelem snimkt je propagace a
seznameni s krajem a pfildkani novych turistii. Fotografie zachycuji zejména regiondalni
»speciality” a moznosti vyZiti pro turisty i bézné obcany. Technicka specifika projektu jsou

definovany v zavérecné Casti kapitoly.

6.3 Prubéh projektu

Spoluprace na tomto projektu zacala v lednu roku 2016 a v jeho prvni fazi byla, diky jiz
pfedchéazejici spolupraci, pracovnici Jabloneckého kulturniho a informacniho centra
zaslana poptavka fotografovani s pozadavkem potieby fotografii pro nové budované
webové stranky a S vyuzitim i pro dal§i propagaci spolecnosti a regionu. Z pocatku
projektu probihala komunikace zejména pomoci emailu. Po struéné domluvé, obeznameni
s konkrétnéjsi formou projektu a odsouhlaseni spoluprace byla sjednana osobni schiizka,

na které byly probrany detailni informace.
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Prvni schiizka byla ¢ist¢ informativni a jeji délka byla zhruba dvé hodiny. Jadrem této
schiizky byla specifikace a konkrétni popis pozadovanych fotografickych materiald.
Nejprve nastalo seznameni s oblastmi, z nichz nejsou fotografie potieba, a to z diivodu, ze
tyto fotografie jsou jiz v archivu spolec¢nosti v dostate¢né kvalité i mnozstvi. Fotograf byl
s archivem podrobnéji seznamen a u kvalitativné ¢i obsahové nedostacujicich snimkt mu
bylo popsano, co vse by bylo potiebné udélat 1épe nebo uplné jinak a ¢eho se u potfizovani

novych snimkt vyvarovat.

Nasledné byly shrnuty a vysvétleny oblasti, ze kterych je pozadovano dodéni ¢i pofizeni
kompletné novych sérii fotografii. Celkovy soupis fotografickych témat potiebnych pro
marketingové a propagacni Ucely spolecnosti byl piehledné sepsan v dokumentu (viz
ptiloha A). Pfi vlastnim napadu mimo piedany seznam byla nabidnuta i moznost jeho

pridani, pokud by byl dostatecné zajimavy a nasledné vyuzitelny.

V ramci schizky byl fotografovi nabidnut i pozdé€ji odsouhlaseny navrh na promysleni
zpusobu dodavani fotografii. Jednalo se o poskytovani balicka fotografii, coz bylo
vyhodnéj$i pro ob& strany. SpoleCnost tak dle dohody obdrzela vzdy vétsi mnoZstvi
fotografii za niz$i cenu pii piepoctu na kus. Fotograf naopak utrzil vétsi zisk, nez kdyby
byly fotografie ocenény kusové, v tom ptipad¢ by totiz byly spolecnosti odkoupeny jen
fotografie, které by mély zaru€eno stoprocentni vyuziti. V pribéhu celého projektu byly
fotografie odevzdavany pomoci tschovny po tematickych bali¢cich a zaroven probihaly

fakturace.

Po prvni schiizce zacala prvni faze projektu, jednalo se o vybér pouzitelnych fotografii
z archivu fotografa. Zde Slo zejména o fotografie, které zachycovaly periodicky se

opakujici akce v regionu, pifipadn€ vyznamnéjsi udalosti.

6.3.1 Zpracovani archivnich fotografii

Samotny vybér fotografii z archivu zabral pfiblizn¢ 12 hodin prace, bylo totiz potfebné

probrat a vyfiltrovat fotografie za zhruba ¢tyfleté obdobi a jednalo se asi o 700 GB dat ve

formatu JPEG. Ve finale bylo vybrano necelych 360 snimkid z 37 rtznych kategorii a

udalosti ¢itajicich 1,93 GB dat. Jelikoz je Jablonec nazyvan méstem sportu, podstatnou
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¢ast tohoto vybéru tvotily fotografie pravé sportovnich udalosti ¢i samotnych sportovist,
nebo snimky s moznostmi sportovniho vyziti pro vefejnost. Dale se jednalo napiiklad o
ilustra¢ni fotografie z prafezu probéhlych udalosti, a to jak sportovnich, kde se jednalo o
fotbalova a hokejova utkani, atletiku, biatlon, ¢i znamy lyzaisky zavod Jizerska 50, tak i
kulturnich a dalSich. Z kulturnich akci se jednalo primérné o snimky kazdoro¢né
probihajicich mddnich piehlidek Made in Jablonec, coz jsou piehlidky prezentujici nejen
Saty a dal$i modu, ale zejména jabloneckou bizuterii, ktera je pro tento region typicka.
Tento bali¢ek fotografii dale zahrnoval napftiklad ilustra¢ni snimky turistickych ukazatelt
¢i informacnich tabuli, snimky z kategorie dopravy, architektury, maturitnich plesd, ale i
fotografie s panoramaty, rozhlednami a dal$imi turisticky zajimavymi cili Jizerskych hor.
Za zminku jisté stoji i snimky ze ,,slavnostnéjSich* udalosti, mezi které 1ze zaradit navstévu

prezidenta republiky ¢i prvomajovy ohnostroj na jablonecké piehradé.

Obrazek 13 - Vlevo biatlonova exhibice, vpravo atleticky zavod
Zdroj: vlastni

Pted findlnim zpracovanim vybéru a roztiidénim fotografii bylo jesté potieba u vybranych
snimki vytvofit jejich popisky. Jednalo se zejména o popis turisticky zajimavych cilt ¢i
jména vyznamnéjSich sportovcli. Kompletni balicek archivnich fotografii byl po jeho
zkompletovani odeslan pomoci internetové uschovny, stejné jako veskeré ostatni snimky

Vv ramci projektu.
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Specifické vlastnosti spolecnosti odevzdavanych fotografii byly nasledovné:

e datovy format: JPEG (s kvalitou obrazu o hodnoté 11%)

e bitova hloubka: 8 biti na kanal

e barevny prostor: SRGB

e rozliSeni: do 5184 px x 3456 pX (minimalné v§ak 3000 px x 2000 px)*

e pom¢r stran: 3:2

Obrazek 14 —‘-.Vle.voﬂsnéhovd kalamita,
Zdroj: vlastni

Obrazek 15 - Vievo maturitni ples, vpravo prvomdjovy ohiostroj
Zdroj: vlastni

Veskeré fotografie byly spolecnosti zasilany v komprimovaném souboru zip za pomoci

internetové tschovny.

46 Photoshop disponuje stupnici kvality od 1 do 12, hodnota 11 stéle spadd do maximalni kvality, avSak s 0

néco veétsi kompresi datového objemu nez je tomu u maximalni hodnoty

47 Konkrétni hodnota rozlideni zéleZi na velikosti vyiezu z origindlni fotografie
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Obrazek 16 - Vievo ilustracni snimek z koncertu, vravo vy ed na Jizerské hory.
Zdroj: vlastni

o = . Yo 1
Obrazek 17 - Vievo ilustracni snimek minci, vpravo detail bizuterie z modni prehlidky
Zdroj: vlastni

6.3.2 Postup od pripravy po pribéh fotografovani
KaZzdé jednotlivé fotografovani lze rozdélit do nékolika dil¢ich krokt, kterymi jsou:

¢ domaci nastudovani konkrétni tematiky

e Zzjisténi informaci o svételnych podminkach
e kontrola fotografické techniky

e planovani dopravy

o fyzické obhlédnuti lokality fotografovani

e pribéh fotografovani

Zpracovani a odevzdani snimki

Pied kazdym fotografovanim je velmi dulezita pecliva ptiprava, ktera mize zacinat i
s n€kolikadennim ptedstihem. Samotny fotograf by mél byt vzdy schopen alespoii trochu
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predvidat situaci pti fotografovani. V prvé fad¢ se jednd zejména o piipravu ve formé
nastudovani fotografované tématiky spocivajici zejména ve vyhledani a prohlédnuti
obdobnych tematicky shodnych snimki, coz miize slouzit i k nasledné inspiraci. Dulezité
je shromazdéni informaci o svételnych podminkach a dalSich faktorech ovliviiujicich
vykon ¢innosti V lokalité fotografovani a v neposledni fad¢ je potiebné bliz$i seznameni
s konkrétnimi okolnostmi fotografovani (napiiklad u fotografovani fotbalového zapasu je
dobré prohlédnout si soupisky hrajicich celkii a promysleni si, na které hrace bude nejlepsi
se zam¢éfit, zaroven je dulezité zjisténi aktualni formy obou tymu a podle toho pfizpusobeni

lokality fotografovani na htisti — spravna volba strany kvili vstfelenym brankam).

Zhruba den pied pfemisténim se na akci by méla probéhnout kontrola fotografického
vybaveni a naplanovani dopravy s dostatecnou ¢asovou rezervou. Dal$i ¢ast ptipravy uz
probihd vterénu. Zde se jednd zejména o fyzické obhlédnuti lokality a vytipovani
vhodnych mist pro fotografovani. Vzdy je samoziejmé potiebné zohlednit typ zakazky.
Ptiprava bude jin4 ptfed fotografovanim sportovni udélosti, kde je pro fotografa dulezitou

véci alespon zdkladni znalost pravidel a u fotografovani ilustra¢nich ¢i promo fotografii.

V ptipadé, kdy by bylo zakazkou kuptikladu nafotografovani sportovni akce, konkrétné
biatlonového zavodu, by méla byt piiprava zhruba nasledujici: Seznameni se s pravidly je
v tomto ohledu velmi dilezité, a to nejen pro zaujmuti spravné fotografické pozice ve
spravny cCas. Biatlon je totiz dynamicky sport a pro kompletni a plnohodnotnou
fotoreportaz je potiebné zachyceni zavodniku jak na trati, tak na stfelnici. Dale je vhodné
zachytit na snimcich i1 atmosféru kolem. Bez znalosti pravidel by se mohlo stat, Ze bude

fotograf na misté zavodu doslova ztracen jak v Bermudském trojuhelniku.

Dale je dobré prostudovani ptedbézné soupisky zavodniki, je-li k dispozici, v opaéném
pfipad¢é je potfebné vyhledat informace u pfedchoziho zavodu, ¢i alesponn zjistit, ktefi
zévodnici se v dané chvili pohybuji na Spi¢ce prubézného potadi. Nasleduje piiprava
V terénu, kterd je u této varianty fotografovani také velice dulezitd. Po pfichodu na misto
zavodu je vhodné obstarani aktualni startovni listiny, i diky ni bude velmi usnadnéna
identifikace zavodnikd. Samoziejmé je potiebné zjisténi typu konkrétniho zavodu, aby
bylo ziejmé, kudy budou zavodnici projizdét a kolikrat se budou zastavovat na stielnici.

S tim souvisi 1 obchiizka trat€ a vybér vhodnych mist pro originalni snimky.
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Pokud jsou fotografem splnény tyto kroky, lze konstatovat, Ze je na fotografovani dobie

pripraven. Ze zkusenosti by se dalo fici, Ze pravé sportovni ¢i jiné vétsi venkovni akce jsou

wewvr

V ptipad¢ potizovani promo fotografii naptiklad z bazénu ¢i zimniho stadionu je ptiprava
o néco jednodussi, nez je tomu u sportovnich udalosti. Stale je vSak dobré, kdyz je pfiprava
poctivé provedena. Oproti sportu zde odpada studovani startovnich listin a samotnych
zavodnikl. O to dulezitéjsi je ale zhlédnuti konkurencnich fotografii, a to at’ uz pro
inspiraci, nebo zhodnoceni, co udélat 1épe a ¢eho se oproti konkurenci vyvarovat.
Nejdilezitéjsi je vSak v tomto piipadé rozhodné vybrani vhodnych, reprezentativnich

figurantt.

Pribéh po ukonceni fotografovani je u vSech zakézek téméf totozny a spociva ve
zpracovani a odevzdani fotografii zadavateli zakazky. Postup se lisi pouze v rychlosti
zpracovani snimkt. U fotoreportdzi je pozadovana vysokd rychlost. Snimky jsou tak
kolikrat zpracovavany na misté fotografovani ihned po ukonceni udélosti. V nékterych
ptipadech uz dokonce V jejim pribéhu. Ostatni fotografovani neni tak narocné na rychlost
zpracovani a dodani snimki (naptiklad do redakce). V tomto piipadé jsou fotografie
zpracovavany z pohodli domova i s nékolikadennim odstupem, je u nich totiz kladen vétsi

duraz na editaci.

Zatimco u Cisté reportaznich fotografii spociva jejich Gprava zejména Vv ofezu, vyvazeni
kontrastu a barev, promo fotografie vyzaduji peclivéjsi upravy, jako jsou retuse nebo

manipulace s obsahem zahrnujici odstranéni nezadoucich ¢i rusivych prvka.

Tabulka 11 - Srovndni editace reportazni a promo fotografie
Inscenovana promo fotografie

rv__ 7

Reportazni fotografie

moznost delsi prodlevy mezi pofizenim a

nutnost rychlého zpracovani , 2l
ry p zpracovanim snimku

zakladni upravy jako kontrast a vyrovnani barev =~ pokrocilejsi retuSe a manipulace s obsahem

potieba tvorby popisku a kli¢ovych slov neni nutnost tvorby popiski
Zdroj: vlastni

Po ukonceni fotografovani by také nemeélo byt opomenuto piekontrolovani a piipadné

vycisténi techniky.
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6.3.3 Prubéh fotografovani zakazky pro Jablonecké kulturni a

informacni centrum

Po vybéru a odevzdani archivnich snimkt probéhlo prvni fotografovani v centru mésta
Jablonec nad Nisou a jeho blizkém okoli S cilem poftizeni ilustrac¢nich fotografii dopravy
(zejména vlakové a tramvajové spojeni a taxisluzba), dulezitych mist jako nemocnice ¢i
policejni stanice a informacnich tabuli s nékterym dopravnim znacenim. Vysledné snimky
byly odeslany k posouzeni a po néasledné konzultaci doslo ke vzajemné shod¢, ze u snimkt
vlaki, tramvaji a déni kolem bude vhodnéjsi jejich opétovné potizeni za lepsiho pocasi, a
to bud’ za krasného sluneéného dne uz se zelenou travou, nebo kdyby se zima kone¢né
umoudiila a nasnézilo, tak by to byly také fotografie vyborné reprezentujici podhiii
Jizerskych hor. Fotografie byly vSak 1 pfes jejich nevyraznost piijaty v ramci balicku
S ostatnimi ilustratnimi snimky. Samotna délka fotografovani byla zhruba dvé hodiny,

doba nasledného tiidéni a zpracovani snimkti v pocitaci byla kratsi, a to pfiblizné hodina.

I MESTSKA [if]
= POLICIE |

|

Obrdzek 18 - Vlevo Vlakova dbjﬁfava, vpravoilustraém’ snimek MP Jablonec nad Nisou
Zdroj: vlastni

Dal§im samostatnym fotografovanim bylo zdokumentovani déni na nové vybudované
piirodni safikatské draze vedouci od rozhledny Cerna Studnice do Smrzovky, a to i pies
stale ne pftili§ ptiznivé snéhové podminky. Pii této ptilezitosti byly do archivu nafoceny 1

turistické rozcestniky a ilustraéni snimky s info tabulemi.

Z divodu neptiznivosti pocasi vSak nebyl ocekavan piili§ uspokojivy vysledek. Bylo
dokonce i pravdépodobné, Ze se snimky drahy nepodafi zajistit. Avsak z divodu jejich
exkluzivity a nutnosti brzkého vyuziti v propagacnich materialech byly potieba alespon
néjaké fotografie. V lokalité¢ drahy nebylo dle ocekavani pfilis§ mnoho snéhu a samotna
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draha se jevila v aktudlni chvili zcela nesjizdné. Bylo tedy rozhodnuto, Zze probchne
alespont vyfotografovani ilustracnich snimkd se smérovkami, provoznim fadem a blizké

okoli.

Pti prochazeni horni ¢asti zhruba ctyikilometrové drahy byla nahle objevena skupinka
nadSencu se sankami, ktera byla samoziejmé vyuzita pro potfizeni né€kolika snimki piimo
.,z akce®. Jednalo se o idealni figuranty pro propagac¢ni fotografie, tedy o rodinu s malym
dité¢tem. Po nafotografovani prvnich snimkt byli figuranti osloveni a byl jim vysvétlen
fotografiiv zamér. Néhle se ukazalo, ze se nejedna pouze o nahodilé navstévniky zkousejici

sankatskou drahu, ale pfimo o skupinku lidi, podilejici se na realizaci celého projektu.

Fotografovani bylo nakonec i pies ptivodné negativni piedpoklady vcelku zdafené, a to i
pfes nepfitomnost vylozené zimni atmosféry. Jeho trvani véetné dopravy z Jablonce nad
Nisou bylo ptiblizné ¢tyfi hodiny, bylo to vSak zplsobeno tim, Ze bylo vSe fotografovano
v ramci vyletu. AvSak pravé diky ,,vyletnimu® pojeti mohly byt nafoceny i zadavatelem

pozadované turistické rozcestniky a dal$i znaceni. Zpracovani fotografii trvalo asi jednu

hodinu.
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Obrazek 19 - Vlevo turistické znaceni, vpravo ilustracni snimek s mapou
Zdroj: vlastni
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Obrdzek 20 - Prirodni sdrkarska draha Cernd Stﬁdnice
Zdroj: vlastni

Diky no¢ni snéhové nadilce o n¢kolik dni pozdéji nésledovalo zcela spontanni, priblizné
hodinu a pul trvajici fotografovani na sn¢hu. Tyto fotografie jsou totiz v momentalnim
archivu Jabloneckého kulturniho a informacniho centra velice nedostatkové. Avsak

z diivodu ¢asového presu mohly byt potizeny pouze ilustraéni snimky z centra mésta.

Jelikoz snih nevydrzel témét ani pll dne, nedoSlo uz na potizeni lepSich snimkid z vyse
zminéné saikatské drahy a zacalo se tak ukazovat, Ze pocasi je faktorem hojné
ovliviiyjicim venkovni fotografovani. Pii tomto fotografovani byly tedy pofizeny nové
snimky tramvajové a vlakové dopravy, ilustraéni snimky mésta Jablonec nad Nisou pod
sn¢hovou prikryvkou, ve snéhu dovadejici déti ¢i prosty streetlife v zimnim héavu. Kromé
snimkil z centra mésta bylo pofizeno i né€kolik fotografii z okoli jablonecké piehrady.

Balicek vybranych fotografii byl spole¢nosti opét zaslan pomoci internetové tischovny.

Obrazek 21 - Jablonec nad Nisouv v zimnim hévu
Zdroj: vlastni

Mezi jednotlivymi fotografovanimi probéhla dalsi, tentokrat jiz kratsi schiizka, v kancelafi
Jabloneckého kulturniho a informacniho centra, jejiz pfi¢inou byla zejména potieba
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predani zaméstnanecké karticky fotografovi, slouzici pro umoznéni vstupi za ucelem
fotografovani a pro nasledné zjednoduseni identifikace na mistech vykonu cinnosti.
V ramci této schizky byly také prodiskutovany nové navrhy na fotografovani a

nadchézejici udalosti, které je potieba zdokumentovat.

Dale nasledovalo prvni fotografovani za pomoci dvou vybranych figurantu, kterymi byli
mlads$i muz a divka. Jednalo se o pofizeni ilustratnich snimki z vefejného brusleni na
zimnim stadionu v Jablonci nad Nisou. Figuranti nebyli na toto fotografovani obstarani
z dGivodu nutnosti udéleni licence Model release, ale zejména z diivodu snazsiho pofizeni

fotografii pozadovaného vzhledu a moznosti ,,naaranzovani* dle potieby.

,,Model release je smlouva uzaviena mezi fotografem a fotografovanou osobou, ve které
tato osoba vymezuje, jak miize fotograf s vytvorenou podobiznou nakldadat. “*® Pokud je
nékym zvetejnéna fotografie bez souhlasu na ni zobrazené osoby, mulze se jednat o
poruseni prava na ochranu osobnosti, za které miize byt fotograf zalovan. Pravnim
zakladem této problematiky je zejména obCansky zakonik, ktery v § 12 stanovuje, ze: ,, (1)
Pisemnosti osobni povahy, podobizny, obrazové snimky a obrazové a zvukové zdznamy
tykajici se fyzické osoby nebo jejich projevit osobni povahy sméji byt porizeny nebo pouzity
jen s jejim svolenim. Svoleni neni treba, pouZziji-li se pisemnosti osobni povahy, podobizny,

obrazové snimky nebo obrazové a zvukové zaznamy k uceliim urednim na zakladé zakona.

(2) Svoleni neni treba, pouZziji-li se pisemnosti osobni povahy, podobizny, obrazové snimky

nebo obrazové a zvukové zaznamy k ucelum urednim na zakladeé zdkona.

(3) Podobizny, obrazové snimky a obrazové a zvukové zdznamy se mohou bez svoleni
fyzické osoby poridit nebo pouzit primerenym zpiisobem téz pro védecké a umélecké ucely
a pro tiskové, filmové, rozhlasové a televizni zpravodajstvi. Ani takové pouZiti vSak nesmi

byt v rozporu s opravnénymi zajmy fyzické osoby. “®

% Fotobanky: Prodej a nakup fotek i grafiky ve fotobankdach [online]. 2011. Dostupné z: http://fotobanky.cz.
% ELIAS, K. a M. SVATOS. Novy obéansky zakonik 2014. 2012. ISBN 978-80-7208-920-8.
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Z vySe zminéného vynatku zakona tedy vyplyva, ze pro fotografovani na zimnim stadionu

Vv tomto konkrétnim piipadé neni licence Model release nutnosti. Vyuziti snimkl pro

reportazni tcely by bylo snadno obhajitelné.

i ‘--.-E.

Obrazek 22 - llustracni fotografie verejného brusleni z jabloneckého zimniho stadionu

Zdroj: vlastni

Pied samotnym fotografovanim prob&hla domluva s vedenim zimniho stadionu, pfti které
byl nahlasen ptesny termin fotografovani a pocet jeho ucastnikt. Jednalo se o fotografa a
dva figuranty, kterymi byli mladsi muz s divkou, jak je zminéno jiz vySe. Po pfichodu na
zimni stadion bylo domluvené nahlaSeni se u vstupu a nasledné vpusténi k fotografovani za
bézného provozu. Nicméné prave zde nastal prvni mensi problém. Personal u pokladny ani
zamé&stnanec kontrolujici listky u vstupu zadné informace o fotografovani neméli, nakonec
v8ak po kratké domluvé a obeznameni se situaci vpusténi do prostorti zimniho stadionu
probéhlo. Pokud by se vSak jednalo o jinou lokalitu ¢i néjakou vétsi udalost, ziejmé by byl

vstup slozitéjsi.

Samotny pribéh fotografovani jiZz probéhl bez jakychkoliv obtizi. Diky fotografovani za
bézného provozu zimniho stadionu mély potizené fotografie atmosféru pln¢ho kluzisté a
ne pouze promo fotografii na prazdném zimnim stadionu. Vse tak pusobilo naprosto
autenticky. Béhem pofizovani snimki zaroven vzesel napad na ,,vypujceni® malé hol¢icky,
ucastnici se vetejného brusleni s jejimi rodiéi, na pofizeni nékolika fotografii s figuranty.
Fotografovani na zimnim stadionu trvalo zhruba hodinu a pil, stejné jako nasledné
zpracovani snimkl. Del§i doba zpracovani byla zapfiCinéna zejména tim, Ze byly

fotografie pofizovany ve formatu RAW.
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Druhym pokusem o potizeni snimkd se zimni tematikou, tentokrat za slunného pocasi,
bylo fotografovani probihajici v lokalité Jizerskych hor, konkrétn¢ v Bediichoveé. Doprava
na misto fotografovani byla zajiSténa autobusem, a to zejména z divodu, Ze bylo
fotografovani naplanovano tak, ze jeho zacatek probihal na bedfichovském stadionu a
nasledné¢ se lokalita pfesouvala podél sjezdovek smérem k Jablonci nad Nisou az do
samotné¢ho Jablonce. Z tohoto diivodu by byl zpiisob dopravy napiiklad automobilem

neprakticky, a to zejména kvuli nutnosti ¢astého pieparkovani na beznadéjné zaplnénych

parkovistich, tedy s dlouhymi ¢ekacimi prodlevami a také kvili zdlouhavému objizdéni.
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Obrazek 23 - Zimni fotografie z Bedrichova

Zdroj: vlastni

Prvnim snimkem ihned po vystoupeni z autobusu bylo pieplnéné parkovisté, takova
fotografie se do archivu vzdy hodi, zejména ze zimniho horského stfediska. Nasledné
probéhlo fotografovani pfimo na stadionu v Bedfichové, na nastupnim misté bézkaiti na
Jizerskou magistralu, a Vv jeho bezprostiednim okoli. Zde byli fotografovani ptfevazné
lyzati vystupujici z autobusit a premistujici se k bézeckym lyzatskym tratim, jejich

pfipravy spojené s voskovanim lyzi a nasledné samotné lyZovani.

Samoziejm& nebylo opomenuto ani potfizeni fotografii spojenych s obcerstvovacimi
stanky, tedy turisté s Salkem horkého svafeného vina a z néj vychazejiciho koufte, ¢i jinym
obcerstvenim. Nasledné byl proveden pfesun K nedalekym sjezdovkam, kde probéhlo
nafotografovani sjezdového lyZzovani. Na sjezdovce zrovna probihal vycvik lyzatskeé
Skolky, coz bylo na pofizeni ilustra¢nich snimku také idealni. Byly tak potizeny snimky
jak déti, tak dosp€lych lidi. Dale cestou smeérem k Jablonci probihalo fotografovani turisti,
dovadégjicich déti s boby ¢i sankami nebo sniméni ilustracnich fotografii turistického
znaceni a panoramat zasné¢zenych Jizerskych hor.
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Prvnim disté reportdznim fotografovanim v rdmci projektu bylo fotografické zachyceni
pribéhu mezindrodniho atletického mitinku Jablonec Indoor Gala, ktery se uskutecnil

5. bfezna na jabloneckém stadionu Stielnice.

Z této udalosti byly pozadovany snimky nejvétsich svétovych hvézd ucastnicich se zdvodu,
ale 1 momentky regiondlnich zdvodnikli a samoziejmé také zachyceni celkové atmosféry
v atletické hale. Byly pozadovany jak snimky ze samotnych zavodu, tak i fotografie

z predzavodniho rozcviceni ucastniki.

Pted samotnym fotografovanim bylo opét nutné provést peclivou domdci ptipravu, a to
zejména z duvodu, ze tento mitink byl viibec prvnim zakazkovym fotografovanim atletické
udélosti. Bylo tak potfebné nastudovat, jak ktera z disciplin probihd a co je dobré na
snimcich pfednostné zachytit, pfipadné zjistit, odkud je vhodné jednotlivé discipliny

fotografovat.
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Obrdzek 24 - Atleticky mitink Jablonec Indoor Gaa
Zdroj: vlastni

Na misté konani udalosti bylo jesté velice nutné zorientovani se v jednotlivych koridorech
pro discipliny. Vybér konkrétnich foto pozic byl ztiZzen faktem, Ze cely mitink byl Zivé
vysilan televizi. Pohyb fotografii byl tedy znaéné omezen ve prospéch kameramanti Ceské
televize. Samotné fotografovani uz nemélo zadné specifické vlastnosti a jednalo se o

prostou reportaz.

Po skondeni celé udalosti bylo vsak nutné fotografie zpracovat a odeslat co nejdiive. Cas
spojeny s fotografovanim atletického mitinku byl pfiblizn¢ c¢tyfi hodiny. Nésledné

zpracovani fotografii bylo ve srovnani s jinymi uddlostmi v ramci projektu o mnoho delsi,
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a to zejména z diivodu enormniho poctu potizenych i zpracovanych fotografii (odevzdano
bylo zhruba 150 fotografii a nafoceno bezmala 1 000 snimki) a také nutnosti vytvofeni
popisku spojeného s identifikaci atletd. Doba zpracovani se tak piiblizila zhruba ¢tyfem

hodinam.

Déle nasledovalo opét fotografovani za pomoci figuranti, tentokrat se jednalo o
propaga¢ni snimky z plaveckého bazénu v Jablonci nad Nisou. Prvni sjednany termin
musel byt den pied fotografovanim zrusen z divodu onemocnéni modelky - figurantky. Pii
takovémto fotografovani je totiz diilezité vypadat svéze a plsobit pozitivné, coz by byt i

pii drobném nachlazeni nemuselo byt splnéno.

Nasledné z diivodu neschopnosti domluveni vhodného ndhradniho terminu ¢i vhodné
alternativni osoby na fotografovani doslo k drobnému ptfehodnoceni fotografovani, které se
ve findle ukazalo jako vyborna volba. Misto fotografovani mladsi divky vzeSel napad na
potizeni fotografii s mladou sympatickou rodinou vcetné malého ditéte. Po smluveni
nahradniho terminu S novymi figuranty se opét v§e domluvilo i S vedenim bazénu. Zhruba
dva dny pted fotografovanim byla nakonec sjednana i ndhrada za ptivodné naplanovanou

divku pro fotografovani. Samotné fotografovani probihalo pfiblizn€ dvé hodiny.

Tohoto fotografovani se s fotografem tcastnila i jeho asistentka, a to zejména z divodu, ze
nebyly pfedem znamy pifesné podminky pro fotografovani. Dal$im diivodem byla ochrana
fotografické techniky, pfeci jen S ni bylo operovéano v lokalité¢ plné vody a vlhkosti, coZ

[ 24

navstévnikd mohl nastat n&jaky incident prakticky kdykoliv.

Po ptijezdu do bazénu prob&hlo nahlaseni se vedeni, se kterym bylo znovu prodiskutovano,
co vSe a pro jaké ucely bude fotografovano. Nasledn¢ byl umoznén vstup do bazénu, a to
jak fotografiim, tak figurantim, ktefi se na misto fotografovani dostavili o néco pozdéji.
Pro fotografa je totiz dobré byt na misté vykonu prace s dostatecnym piedstihem, aby byl
schopen se trochu zorientovat a ptipadné domluvit nesrovnalosti, pokud by néjaké nastaly.
A pravé po predchozi zkuSenosti ze zimniho stadionu, spadajiciho pod stejného spravce,
byla obezfetnost na misté. AvSak u tohoto fotografovani bylo opravdu vse precizné

domluveno a veskery personal byl dle dohody o fotografovani informovan.
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Jako prvni probéhlo fotografovani s mladou divkou a béhem jeho prub&hu byl v bazénu
maly provoz. Na misté se pohybovalo zhruba do dvaceti navstévnikl, coz bylo vyhodné

Vv

fotografovani probéhla opét bez jakychkoliv problémii.

Nésledovalo fotografovani s rodinou, pii kterém nastala jedna pro fotografa nepiijemna
situace. Pti fotografovani v détském bazénku byla najednou z ni¢eho nic v bezprostiedni
blizkosti spusténa fontdnka S tryskajici vodou. Nastésti jsou dneSni profesionalni a
poloprofesionalni DSLR konstruovany vcelku odolné proti stiikajici vod¢, a na objektivu
byl nasazen neoprenovy ochranny obal, a tak se nejen diky pohotovosti fotografa vse

obeslo bez nasledkll. Zpracovani pofizenych materialli bylo otdzkou pfiblizné devadesati

minut.

Obrdzek 25 - Fotografovani v plaveckém bazénu
Zdroj: vlastni

Druhou zajimavou fotografickou reportaZi byla biatlonova exhibice V jabloneckém
Mistrovstvi ¢eské republiky v biatlonu. Diky znalosti zdvodnikd a obecné biatlonu a jeho

pravidel odpadla nutnost domaci ptipravy.

Jedinym tukolem bylo tedy obstarani akreditace pro fotografa, coz zahrnovalo pouhé
odeslani akreditaéniho emailu pofadateli akce. Zajisténi akreditace bylo na této akci
dilezité zejména z divodu nasledné moznosti fotografovani na mistech, kam neni
umoznén pristup obycejnym navstévnikim akce. Pfi jinych udalostech, jako je napiiklad
hokej ¢i koncert, je fotograficka akreditace nutna navic z divodu umoznéni samotného

vstupu s fotoaparatem na misto konani. Na takovychto udélostech byva totiz ve vétSiné
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pfipadii navstévnikim fotografovani zakdzédno a je povoleno pouze akreditovanym

fotografiim a novinarim.

Z biatlonové exhibice bylo pozadovano zajisténi kompletni fotoreportaze, tedy snimky
zachycujici zavodniky i atmosféru, fotografie s detailnim i $ir§im zabérem. Pfed samotnym
zévodem probehla autogramiada ¢lent reprezentacniho tymu. Zde byly pofizeny snimky
nedoCkavych fanouskii Vv néckolikasetmetrové fronté¢ cCekajici na podpis Kkarticek
s biatlonovymi hvézdami. Poté uz nasledoval samotny zavod. Z diavodu dlouhého
programu trvalo toto fotografovani ptiblizné Ctyfi az pét hodin, zpracovani fotografii vSak

zabralo zhruba hodinu.

Obrazek 26 - Biatlonoveé exhibice v Jablonci nad Nisou
Zdroj: vlastni

DalSim inscenovanym fotografovanim za vypomoci figuranti mélo byt pofizeni snimku
Z jablonecké prodejny bizuterie Palace Plus. V tomto centru, které je nejvétsi prodejnou
bizuterie ve stiedni Evropé, je nabizeno ptes 4 a pul tisice druhl bizuterie. Figurantkami
mély byt dvé mladsi divky, jedna s jeji maminkou. AvSak z divodu onemocnéni dvojice
figuranti muselo byt fotografovani odlozeno. Ukazalo se tak, ze kromé jiz v praci
zminéného vlivu pocasi je dilezitym faktorem ovliviiujicim fotografovani také zdravotni

stav, a to zejména Vv piipad¢ vyuziti figurantu.

Vyse zminénd fotografovani jsou jen malym zlomkem z celého projektu, obsahujiciho
seznam nékolika desitek polozek (viz priloha A). Nejvétsi cast fotografii ma byt totiz dle
pozadavku zadavatele pofizena pievazné v letnim a zimnim obdobi. K datu duben 2016
plati, ze uplynula zimni sezona nebyla pfili§ fotogenickd, tudiz bude fotografovani se zimni

tematikou pravdépodobné provedeno nasledujici sezonu. Déle z davodu zapoceti projektu
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na pocatku roku je letni sezona teprve pied jejim zahdjenim a snimky budou také teprve
pofizovany.
6.3.4 Srovnani jednotlivych typi zakazek

V této kapitole jsou struéné shrnuta a porovnana specifika jednotlivych fotografovani

probéhlych v ramci projektu a popsanych v predchazejici kapitole.

Tabulka 12 - Srovnadni riznych typu fotografickych zakazek

Parametr srovnani Reportazni fotografovani Inscenované fotografovani
S
prub¢h fotografovani zachyceni reality manipulace s realnou scénou
potieba figurantt x v

zejména nastudovani
aktualnich trendi, zhlédnuti
konkurence

“orava zejména nastudovani
prip podrobnosti o dané tématice
zhruba polovina ¢asu

L . fiblizn€ stejna jako samotné
straveného fotografovanim, p Jna ]

¢asova narocnost zpracovani

potizenych snimku e 2 fotografovani
vyjimeéné vice
vliv pocasi neni az tak rozhodujici hraje dtlezity faktor
potiebna technika zalezi na konkrétnim typu zakazky
nékterych pripadech je 7 e . .
doprava M TyCh pripadech ) neni divod presouvat se pésky
vhodnéjsi pfesun pésky
catering obcas zajistén poradatelem zpravidla zadny

Zdroj: vlastni

Z tabulky vyplyva, ze ne kazdé fotografovani ma totozné podminky a faktory, kterymi
muze byt ovlivnéno. Samoziejmé to muze platit i vramci jednotlivych kategorii

fotografovani a ne pouze napfic.

Naptiklad pocasi miize ovlivnit i reportazni fotografovani — kviili nedostatku snéhu muze
byt zrusen lyZaisky zdvod nebo kvili vétru skoky na lyzich. AvSak u inscenované
fotografovani za kradsného pocasi, zatimco reportaZe lze potidit 1 za desté ¢i mlhy, protoze

u nich jde o zachyceni reality.

Volba dopravy u reportazni fotografie zavisi také na konkrétni zakéazce nebo typu akce. Je

mnoho akci, na které je vhodna doprava automobilem, jako napiiklad fotbalovy zapas,
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biatlonovy zavod, happeningova akce a dalsi, které maji jasné a neménné misto konani.
Ale najdou se i1 udélosti, kde je vhodné se na misto dopravit naptiklad autobusem. Zde se
jedna o udalosti, jako jsou napiiklad pochody nebo akce, které se v jejich prubéhu

premistuji a konci jinde, nez zacinaly.

6.3.5 Shrnuti a zhodnoceni projektu

Veskera komunikace s Jabloneckym kulturnim a informacnim centrem probihala v

pribéhu celého projektu dle potfeby riznymi prostiedky, mezi které jSou zarazeny:

e osobni schizky
e email
e chat socidlni sit¢ Facebook

e telefon

Z dtivodu, ze se jedna o dlouhodobéjsi projekt, je v praci popsana jen jeho jiz probéhla ¢ast

tvorici pouze zlomek celé ¢innosti.

Samotné fotografovani v rdmci projektu probihalo z vétsi ¢asti bez jakychkoliv problému,
avSak béhem projektu se ukédzalo, ze miize byt negativné ovlivnéno faktory, mezi které 1ze

zaradit;:

e zdravotni stav figurant

e pocasi

e neinformovanost personalu
e porucha techniky

e vybiti baterie

e zapomenuti pamét'ové karty

Vysledné fotografie byly vzdy po jejich zpracovani zasilany spole¢nosti pomoci
internetové datové uschovny, jelikoZ se v dneSni dobé jedna o nejsnadnéjsi a nejrychlejsi

formu pro rychlé predani vyslednych snimkd.
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Potizené fotografie byly jiz v prubéhu projektu publikovany na facebookovém profilu
spoleCnosti, kde je kazdy den rano prezentovan piehled aktudlnich akci a udalosti.
K fotografii s danou tématikou je vzdy piidan textovy popisek s detailnimi informacemi o

nadchézejici udalosti. Vzdy jsou vSak uvedeny minimalné nasledujici informace:

e nazev udalosti

e (as konani udalosti
¢ misto konadni udalosti
e vstupné

o kratky popis

e web udalosti ¢i jejiho poradatele

Dale byly snimky publikovany Vv Jabloneckém kalendafi, mésicné vydavaném tisténém
periodiku s piechledem udalosti v regionu vZzdy na nadchazejici mésic, ktery je mozné
zdarma ziskat pfimo v Jabloneckém kulturnim a informac¢nim centru a dalSich infocentrech
po Jablonci nad Nisou. Jablonecky kalendai je také roznasSen do poStovnich schranek.

Ukazky tohoto tisténého prospektu jsou obsazeny Vv ptilohach B — D.

Ekonomické zhodnoceni projektu vychdzi z nésledujici tabulky. Jednd se vSak pouze o
orienta¢ni pohled na finanéni stranku spojenou s naklady fotografi. Od realné skute¢nosti

se muze liSit v zavislosti na faktorech, mezi které 1ze zaradit:

e Cetnost a typ fotografovani
e pofizovaci hodnota techniky
e zpisob zachazenim s technikou

¢ volba nakupu nového ¢i bazarového vybaveni
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Tabulka 13 - Ekonomické zhodnoceni

Soupis techniky Po¥izovaci cena | Orientaéni Zivotnost®
télo fotoaparatu 40 000 K¢ 3 roky
objektivy 90 000 K¢& 3 roky
externi blesk 7 000 K¢ 3 roky
notebook 20 000 K¢ 3 roky

dalsi prislusenstvi (SW, pamétové karty, filtry,

stativ, pouzdra a brasny, ...) 10 000 K¢ -

cena jednoho snimku
(zivotnost zavérky 100 000 cykla)

Zdroj: vlastni

1,67 K¢

Pti tivaze, ze z 10 vyfotografovanych snimkt budou vyuzity pouze dva, se cena za jednu
fotografii dostava na 8,35 K¢&. Pokud by bylo primérné z kazdé zakazky potizeno 45
snimkii (za jednu hodinu fotografovani), naklady na jejich pofizeni budou zhruba
375,75 korun. Stale vSak nejsou zahrnuty naklady na dopravu a energie (elektfina pro
pocita¢ i nabiti baterii do fotoaparatu a blesku). Celkové naklady spojené s pofizenim
fotografii se tedy pohybuji okolo 400 korun za akci. Od této ¢astky by se tedy méla odvijet
1 hodinova mzda. V posledni fad€ je nutné ptipoc€ist financni ohodnoceni kompenzujici ¢as
straveny fotografovanim a naslednym zpracovanim fotografii, ale také samotnou hodnotu

dila.

Hodinové mzdy fotografli na ceském trhu dohledatelné v jejich cenicich se pohybuji

v rozmezi zhruba od 500 do 1200 korun.

Porovnani rozdilti nejen z ekonomické stranky pii vyuZziti zakazkovych fotografii pfimo od
fotografa a pii zakoupeni fotografii z fotobanky je ilustrovano shrnutim v nasledujici

tabulce.

% Orienta¢ni Zivotnost techniky vychazi z vyrobcem udédvané Zivotnosti zavérky téla DSLR, a to 100 000

cyklt, coz odpovida zhruba 3 roktim, takova je i orientacni doba vymeény technicky zaostalého vybaveni.
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Tabulka 14 - Srovnani fotobanka vs. fotografie na zakdzku
Zakazkové fotografie Fotografie z fotobanky

snimky pfimo na zakazku dle konkrétnich . T : A
snimky vétsinou ilustraéniho razu

pozadavki
moznost konzultace snimky pouze v nabizeném provedeni
¢asove naro¢néjsi na ziskani po zakoupeni Ize ihned vyuzivat
finan¢né ndro¢néjsi finan¢né vyhodnéjsi

snimky jsou zpravidla vyuzivany i dalSimi

exkluzivita snimkt » .
spole¢nostmi

Zdroj: vlastni

Finan¢ni stranka neni jednoznacna, ale obecné by se dalo konstatovat, ze fotografie
zakdzkovych snimki lze ziskat sérii napiiklad 20 fotografii za 1 000 korun, ale nékup
podobnych snimkl ve fotobance muze vyjit naptiklad na desetinu ceny. AvsSak i ve

fotobance je mozné za snimek s Royalty-Free licenci zaplatit fadoveé tisice korun.5

6.3.6 Technické specifikace projektu

Veskeré snimky vyfotografované v ramci projektu byly pofizeny na fotografickou techniku
znaCky Canon v nasledujici konkrétni sestavé. Jako télo fotoaparatu byly pouzity dvé
18 Mpx poloprofesionalni DSLR Canon EOS 60D. Tento model s crop-faktorem 1,6 x
disponuje obrazovym procesorem DIGIC IV a je jim umoznéno sériové snimani o rychlosti
5,3 snimku za sekundu. Maximalni hodnota ISO nastavitelna na pfistroji dosahuje 12800.
Vyhodou oproti ostatnim modelim DSLR je vyklopny LCD displej. S jeho pomoci je
umoznéno pohodIné pofizovani snimkl z mist pro jiné DSLR mén¢ dostupnych z ditvodu

ztraty piehledu o fotografované scéné.

S télem DSLR byly vyuzity objektivy Sigma 18-35 mm /1,8 ART, Canon EF 70-200 mm
f/28 a Canon EF 300 mm f/4, vpfipadé potieby byl vyuzit blesk Canon
SpeedLite 430 EX II.

5L Fotobanka  Profimedia:  Fotografie, zpravodajstvi, video [online]. 2016. Dostupné z:

https://www.profimedia.cz.
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Sirokouhly objektiv s vyrobnim oznaenim Sigma 18-35 mm /1,8 DC HSM ART je
specificky pro snimani kompozi¢né obsahlejsich celkl. Zkratkou DC v nazvu objektivu je
uréovana kompatibilita pouze pii praci s digitdlnimi zrcadlovkami s malym snimacem
(crop-faktor 1,6 x). Ozna¢enim HSM (Hyper Sonic Motor) je udavano ovladani motorku
automatického ostfeni pomoci ultrazvukovych vin. Diky vyborné svételnosti objektivu je
mozné jeho vyuziti i za Spatnych svételnych podminek ¢i pro velice flexibilni praci

s hloubkou ostrosti.

Teleobjektiv obsazeny snad ve vybavé kazdého profesiondlniho fotografa s oznacenim
coz je znaceno pismenem ,,L“ v pojmenovani objektivu. Tfida objektivli oznacena timto
pismenem je to nejlepsi na trhu a za jeji pomoci je poskytovan vystup Spickové kvality. Na
prvni pohled jsou tyto objektivy rozeznatelné naptiklad diky cervenému prouzku,
lemujicimu pfedni cast objektivu, nebo diky svétle Sedému zpracovani povrchu,
pfedchazejicimu deformacim pfi zahfivani objektivu na slunci. Oznacenim USM
(Ultrasonic Motor) je zaruceno velmi rychlé, tiché a zejména piesné zaostiovani
vyuzivajici piezoelektrického ovladani motorku. Tento objektiv je vhodny pro
fotografovani témét jakékoliv tématiky, mezi kterou spada naptiklad sport, reportdz,
koncert a portrét, zaroven je vhodny jak pro full-frame DSLR, tak i po fotoaparaty

S menSim snimacem.

Druhym pfi projektu vyuzivanym teleobjektivem je Canon EF 300mm f/4,0 L IS USM.
Jedna se opét o nejvyssi fadu s rychlym ostfenim. Oznacenim IS (Image Stabilizer) je
navic urena piitomnost stabilizatoru obrazu kompenzujiciho pohyby a otiesy objektivu. IS
je vyuzivan zejména u objektivi s velkou ohniskovou délkou ¢i pii nutnosti vyuziti delSich
expozi¢nich Cast. Objektiv je vhodny zejména pro sport ¢i fotografovani reportazi, kde

neni mozn¢ dostat se ke snimanému objektu ptili§ blizko.

Nésledujici tabulka struné shrnuje vlastnosti a vyuziti jednotlivych pro projekt

vyuzivanych objektivi.
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Tabulka 15 - Srovndni objektivii
Typ objektivu Svételnost Vyuziti |

Sigma 18-35 mm 1,8 Sirokouhlé zabéry, celky, panning

Canon EF 70-200 mm 2,8 zaméfeni na detail ¢i jeden prvek snimané scény

pribliZzeni pfi nemoznosti fotografovani

CEIe (2= 0L 4 Z bezprostiedni blizkosti, zvyraznéni detailu

Zdroj: vlastni

Poslednim technickym prvkem je blesk Canon SpeedLite 430 EX Il. Mezi hlavni vyhody
tohoto externiho blesku je zafazena nadprimérna vykonnost a rychlost dobijeni, tichost,
pritomnost paprsku autofokusu umoziujici ostfeni 1 v naprosté tmé a dalkové odpalovani
pomoci interniho blesku fotoaparatu. Nevyhodou je vSak moznost otaCeni hlavou blesku v

horizontélni roving v rozmezi pouze 270° a ne celych 360°.

Nésledujici c¢asti kapitoly je popsdno vyuziti techniky na konkrétnich ptipadech

fotografovani jiz zminéného v této praci.

Pti fotografovani v centru mésta byl pouzit Sirokothly objektiv spolecné se zoomovym
teleobjektivem. Sirokouhly objektiv byl vyuzit pro pofizeni snimki celkového pohledu na
vlakovou stanici, teleobjektiv potom pro snimky zachycujici spise detaily, a to jak v okoli

vlakové stanice, tak pfi nasledném fotografovani informacnich tabuli po mésté.

Hodnoty ISO byly diky dobrym svételnym podminkam nastaveny v rozmezi od 100 do
500, hodnota clony pro snimky obsahujici celky byla zhruba 5,6, u detailnich zabért pak
2,8. Rychlost zavérky se pohybovala mezi 1/50 a 1/250 sekundy.

Pro fotografovani na sankaiské draze byl vyuzit pouze zoomovy objektiv s ohniskem
70-200 mm, a to jednak kvili rychlosti jeho ostieni, ale také diky dostate¢né moznosti
odstoupeni od fotografovanych objektd. Z divodu horSich svételnych podminek (trat
vedouci lesem, tedy stinem) a nutnosti nastaveni kratkych expozi¢nich dob (okolo 1/400 az

1/640 sekundy) pro zmrazeni pohybu bylo potiebné zvysit hodnotu ISO az na 1250.

v

Pti fotografovani na zimnim stadionu byla opét pouzita sestava Sirokouhlého objektivu pro

snimky celkového pohledu na ledovou plochu a fotografovani v prostoru stiidacek a
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zoomového teleobjektivu pro inscenované portrétni fotografie ptimo na ledé. Svételné
podminky na stadionu byly velice Spatné, a tak i pii pouziti ISO 2000 a clony o
hodnoté 2,8 bylo pro spravnou expozici mozné vyuziti nanejvyse zavérky o rychlosti

1/250, coz uz bylo vcelku na hran€.

Pii fotografovani atletického mitinku byl opét nejvice vyuzivan zoomovy teleobjektiv,
svételné podminky nebyly nijak ohromujici a byly jen o trochu lepsi nez na zimnim
stadionu, avSak diky televiznimu pfenosu byla dulezita stanovisté¢ specialné nasvicena
reflektory televize. Diky tomu bylo mozné vyuzivat kombinace nastaveni fotoaparatu o

hodnotach clona 2,8, zavérka expozice 1/800 a ISO 1250.

Snad jedinym fotografovanim v ramci projektu, na které byl vyuzit teleobjektiv o
ohniskové délce 300 mm, byla biatlonova exhibice. Zde byla totiz v kombinaci pouZzita
veSkerd vySe zminéna technika. 300 milimetrovy teleobjektiv byl nejcastéji vyuzit pro
potizeni fotografii s detailnim pohledem na stfelnici, kratsi teleobjektiv pro zachyceni
zavodnikl na trati a Sirokouhly objektiv pro celkové zachyceni atmosféry jak na trati, tak i

na stfelnici.

Jak je z vyse uvedenych skutecnosti zfejmé, nejvyuzivanéj$im objektivem v ramci projektu
byl teleobjektiv s ohniskem 70-200, potvrdilo se tak konstatovani, ze je to profesionaly
nejoblibengjsi a nejvyuzivangjsi objektiv. Teleobjektiv s delsSim ohniskem 300 milimetra
byl vyuzit jen ziidka, jeho chvile nastane az v letni &asti projektu. Sirokotthly objektiv byl
vyuzivan zejména pro fotografovani zachycujici celkovou atmosféru, pro panning a
pfipadné tam, kde bylo ohnisko 70 milimetrt jiz pfili§ dlouhé. Externi blesk byl pouzit

pouze pro nékolik ilustracnich snimkt pofizenych v prostoru stfidacky zimniho stadionu.
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6.3.7 Zakulisni momenty fotografovani

Touto kratkou kapitolou je struéné ilustrovano takzvané backstage, tedy zakulisni pohled

na nékterd z probehlych fotografovani.

Obrazek 27 - Fotografovani na zimnim stadionu
Zdroj: levy snimek archiv Denisy Albaniové, pravy snimek vlastni

ST
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Obrdzek 28 - Fotografovani v plaveckm bazénu
Zdroj: levy a pravy snimek archiv Denisy Albaniové, prostiedni snimek vlastni

-
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Obrazek 29 - Biatlonova exhibice v Jablonci nad Nisou

Zdroj: levy snimek archiv Vojtécha Herouta, pravy snimek vlastni
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Obrazek 30 - Backstage foto 5
Zdroj: levy snimek vlastni, pravy snimek archiv Jitiho Céstky

Vyse zobrazenym snimkem je na jeho levé strané ilustrovano zakulisi zpracovani fotografii
z fotbalového zapasu. V tomto piipadé¢ se jednd o piipad fotografovani, u kterého je
pozadovano co nejrychlejsi zpracovani snimki. Jak je v pozadi vidét, tribuny stadionu jsou
jiz prazdné, ale prace fotografa stile pokracuje. Pravou casti snimku je pak ilustrovana

ptiprava na zimni fotografovani.

Obrazek 31 - Z netradicnich foto pozic vznikaji netradicni snimky

Zdroj: levy snimek archiv Jaroslava Vancata, pravy snimek vlastni

Posledni snimek neni pifimo souvisejici s fotografovanim pro projekt Jabloneckého
kulturniho a informac¢niho centra, ale zachycuje jednu z velmi netradi¢nich fotografickych

pozic, ze které mohou byt pofizeny velice originalni a neotfelé snimky.
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Z.avér

Cilem prace bylo seznameni se specifickymi vlastnostmi digitalni fotografie a s jejim
praktickym vyuzitim pfi propagaci podniku. Digitalni fotografie je v dne$ni dob¢ totiz

soucasti témer kazdé marketingové kampang.

V prvni ¢asti byla nejprve vysvétlena zakladni podstata marketingu. Nasledné¢ byly
probrany a vysvétleny jednotlivé casti marketingové Cinnosti, jimiz jsou pfipravna,
realizani a kontrolni faze. Vramci realizatni faze probéhlo sezndmeni
S nejvyuzivanéjSimi marketingovymi nastroji a analyzami, mezi které se tadi naptiklad
SWOT analyza zkoumajici siln¢ a slabé stranky, ptilezitosti a hrozby a Portertiv model péti

sil zabyvajici se analyzou odvétvi a jeho rizik.

prvek, kterym je marketingovy mix. Jednd se o soubor ¢étyt zakladnich marketingovych
nastroji, které jsou firmou vyuzivany pro taktické ovlivnéni poptavky po produktu ¢i sluzbg.
Zakladni marketingovy mix se zabyva produktem, cenou, propagaci a mistem, avSak pokud je

to potiebné, 1ze ho rozsitit i o dalsi nastroje.

Dale byl v praci vysvétlen princip zaznamendni fotografie pomoci digitalni zrcadlovky a
byly definovany zakladni fotografické pojmy a specifika digitalni fotografie. Pomoci
praktickych ukazek byl demonstrovan vliv zmény zékladnich parametri pofizeni

fotografie, jimiZ je clona, ¢as zaverky a citlivost ISO, na vyslednou expozici.

Obeznameni s technickymi prvky DSLR, kterymi je naptiklad snima¢ tvofici pomysiné
srdce nebo procesor fotoaparatu tvofici naopak mozek, bylo soucasti samostatné kapitoly,
ve které byly jednotlivé komponenty blize popsany. Nejpodstatnéj$im priisluSenstvim
samotné DSLR je objektiv a praveé jeho typy, parametry a moZnosti vyuZziti byly rozebrany

za pomoci redlnych ukazek.

Pro marketingové vyuziti digitalni fotografie je dilezité jeji zpracovani v grafickém
editoru. Existuje totiz jen malo originalnich snimk, které je moZzné publikovat v takové
podobé, v jaké byly potizeny. U vybranych grafickych editord, kterymi se prace zabyva,

byly zvoleny parametry nejvice vyuZzivané pii editaci snimkd a podle nich byly editory
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hodnoceny a porovnavany. V ramci hodnoceni bylo potvrzeno, ze existuje i mnoho online
grafickych editort konkurujicich desktopovym programiim. V praci byly srovnany

specifické odlisSnosti zpracovani fotografii pro vyuziti na internetu a pro tisténa média.

V ramci problematiky zpracovani fotografii pro marketingové ucely byly v této praci
definovany také hlavni vlastnosti fotobank, jelikoz se jedna o jeden z nastroji
napomahajicich Sifeni fotografii pravé pro marketingové a propagacni ucely. V této Casti
byly popsany kroky potiebné pro zatazeni fotografii do databaze a jejich nasledny prode;.
Soucasti bylo i1 srovnani jednotlivych fotobank a ekonomicky pohled na ziskévani
fotografii pro propagaci spole¢nosti z fotobanky v porovnani s fotografovanim piimo na

zakazku.

V praktické ¢asti byly také na konkrétnich ptikladech vysvétleny postupy pfi potizovani
zakazkovych fotografii, a to at’ uz se jednalo o ¢isté reportazni snimky nebo o inscenované
promo fotografie. Byly odhaleny a srovnany negativni faktory ovliviiujici samotny pribéh
fotografovani a také byly jednotlivé druhy zakazek porovnany z ¢asovych a dalSich
hledisek.

Porizené fotografie byly jiz v ramci projektu vyuzivany pro propagaci regionu Jablonecko
a spoleCnosti Jablonecké kulturni a informacni centrum, a to pomoci mocného
internetového nastroje zminéného v teoretické ¢asti, kterym jsou Vv dne$ni dobé velmi

oblibené socialni sit€ nebo pomoci tisténych brozur.

V ramci celého projektu byly odhaleny nékteré nedostatky dnes$ni fotografické techniky.
Tim nejpodstatnéjSim se ukdzal dynamicky rozsah. Do budoucna by tak bylo vhodné
vyuZziti snimacl s vy$§im dynamickym rozsahem. Usnadnilo by to jak samotné pofizovani
snimkd, tak jejich néslednou editaci. Nejucinnéj$Sim propagacnim kanilem se ukazala

socialni sit’ facebook.

Samotna propagace spole¢nosti by mohla byt do budoucna rozsifena o ptisobnost na vice

socialnich siti, které jsou v dneSni dobé velmi popularni.
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Priloha A

Tabulka Al - Seznam fotografovdini

Soupis seznamu pozadovanych fotografii

Z rocnich obdobi je prioritou sezona l1éto a zima, tematicky pak piehrada, centrum mésta,
bizuterie (v¢€. muzea) a cokoliv zajimavého, inspirativniho nebo uzite¢ného pro turistu.

sport, rekreace

bizuterie, sklo

kulturni déni

stadion Stielnice interiér obchodti, nakup koncerty
atletika zbozi prehlidky
fotbal muzeum divadlo
plaveggzrgzién ve. piehlidky letni scéna
méstska sportovni hala workshopy letni kino
détska hiiste (l,J piehrady s ukazky vyroby Kino
lodi)
tenisové kurty expozice a akce muzea
lezecka sténa plesy
sauna
prochazky
psi
in-line brusleni
cyklistika
budovy/architektura piehrada atrakce
radnice prochazky ohnisté (taborak)
knihovna koupani ohnostroj
kostely beh trhy
vily lod¢ pouté
Galerie N mola
divadlo hraz
Eurocentrum prut
Jablotron Zivot u stanku
muzeum skla a bizuterie
kina
kaplic¢ky
regionalni produkty restaurace, bary, kavarny ZIMA

restaurace

lyzatsky areal Brizky
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bary

sttelnice Biizky

kavarny skibus
zahradky bézky, stopy
hotelové sluzby zivot na sjezdovkach
sanky, boby
sn¢hulaci
biatlon
brusleni
vleky
vecerni lyZovani
LETO turistika nemocnice
viz ptehrada turistické znaceni exteriér
Zivot ve meésteé vlakové nadrazi interiér

cyklistika v Jizerskych

vlakova zastavka Centrum

horach
pesi tary po Jizerkach autobusova zastavka
rozhledny autobusové nadrazi
letni ¢innosti v ptirodé tramvaj
ruzné sportVy Fiostupné pro taxi
verejnost
kultura pod Sirym nebem interiér naseho infocentra

vetejné toalety

prace s mapou

Zdroj: Jablonecké kulturni a informacni centrum
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Priloha B Jablonecky kalendar — duben 2016

duben_jablonecky kalendar 22.3.16 17.08 &:ﬁnka7

PLAVECKY BAZ
3-21.50 hodin

¢tvrtek 6-21.50 hodin

a patek 8-21.30 hodin
sobota 10-21.50 hodin

nedéle 10-20 hodin

plavecky bazén s drahami 25 m,
ddsky bazén, tobogs vinobiti,
drava ieka a daldi, www.bazenjbe.cz

MESTSKA
SPORTOVNI HALA
U Piehrady, 7-22 hodin

celé haly 64 x 26 m, rozméry kurla
26 x 16 m (vhodné pro odbijenou,
kosikovou, salovou kopanou,
nohejbal, florbal, badminton..),

dalsi vyb - cvieny boxersky

itna,
spinningovy sal, stolni
tenis, fitness (8-22 hodin)
www.sportjablonec.cz

VOLNOCASOVY AREAL

F. L. Celakovského, Mieno
otevieno denné

800 m in-line draha, multifunkéni
asfaltové hidie, détské prolézacky,
travnaté fotbalové hiddte
www.sportjablonec.cz

VISOVE KURTY
Sportovni aredl Biizky

Kovnf: www:tkbrizky.cz

Fni: www brizky.cz/sportoviste
Tenisovy aredl Prosed
wiwwcltkjbe.
Sportovni Klub policie Majik
skpjbe.webnode.cz

TEN

LEZECKA ARENA
Makak aréna, Liberecka ul.
denné 10-25 hodin

000 m2
¢ lezecké

OIPOOIK; "
MARIE NAMESICNA

Galerie Kaplitka, Maeno do 10. 4.
instalace k nahlédnuti prosklenymi
dveimi, www.placjablonec.cz

SETKANI / BEGEGNUNG
D desko-némeckého porozuméni
Rynovice, iitery-sobota 13-19 hodin
do 15. 4.

spoleéna vystava partnerskych
umdlecko-pramyslovych kol
z.Jablonce nad Nisou a Kaufbeurenu
www.dumrynovice.org

ZMIZELY JABLONEC

Duun Jany a Josefa V. Scheybalovych
Meéstska galerie MY, 15. 4.-15. 8.
ditery-patek 10-12 a 15-17 hodin,
sobota 10-15 hodin
piipominka mésta na dobovy;
fotografiich, historickych pohled-
nicich a dal3ich dokumentech
(ke 150. vyrodi poyyieni Jablonce
na mésto), wwwjablonec.com

OBRAZY

Méstské divadlo, do 20. 4.

v dobé divadelnich predstaveni
v¥stava obrazu Jany Kr &
Davida Krause a Dana
www.divadlojablonec.cz

MSE STUDIA PAPERASH
Galerie Kaplitka, M3eno

20. 4.-29. 5.

daldi zastdvka na trali vyvoje
digitalni hry Dark Train
www.placjablone

JABLONECKE MOTIVY
D Jany a Josefa V. Scheybalovych
do 21, 4.

Gtery-pétek 10-12 a 15-17 hodin
sobota 10-15 hodin

vytvarna tvorba druhé poloviny

20. stoleti - mésto pohledem Viklora
Vorlitka, Viclava Pokorného,

J. V. Scheybala, doplnéno praces
soutasnych studentu jablonecké
uméleckopramyslové 3
(Ke 150. vyrodi povy
na mé&slo), wwwjablonee.com

TAPISERIE - DREVO
Méstské divadlo, 22, 4.-2

www.divadlojablonec

RETROSPEKTIVA

S JISTYM OMEZENIM

Univerzitni galerie N, do 26. 4.
ry-pal = odin

va tapiserii Bohdana Mrazka

de.tul.cz

i

LAMPIONOVY PRUVOD S OHNOSTROJEM
sobola 50. 4., jablonecka pirehrada

20.50-21.00 sraz Géastnika pravodu v prostoru pied Rybéarskou
badtou (konee hraze mezi ,pryni* a ,druhou® piehradou)
21.00-21.25 pruved projde pod vedenim mazoretek DDM Viky#

Jablonecka jablitka a bubenické

skupiny Barrel Battery od Rybaiské

badty smérem k prostoru pred lodénici
21.25 ohnostroj bude letos odpélen z hrize a pontonu na hlading

wwweurocentrumjablonec.cz
Folo: Petr Zbranek

Obrazek Bl - Jablonecky kalendar
Zdroj: Jablonecké kulturni a informacni centrum
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Priloha C  Jablonecky kalendar — unor 2016

| unor_jablonecky kalendar 21.1.16 19:53 Stighka 3

KINA DEN PRO MOU LASKU
Radnice, 10.00 Zabik Ribit DDM Viky#, 14-17 hodin

Junior, 17.30 Agenti Dementi program pro pary (spole¢na foto-
Radnice, 18.00 Decibely lasky dilna a dal3i aktivity), pro damy
Radnice, 20.00 Deadpool Kkosmelitka, vizazistka a pro pany

Junior, 20.00 Laska z Khon Kaen
www: kinajablonec.cz

adrenalinové aklivity, hlidani déti
zajidteno, www.vikyr.cz

BRUSLENI S VIKYREM
m Zimni stadion, 14.50-16 hodin
sportovni akee pro malé i velké
PRAZDNINOVE BRUSLENi Prustare wwwvikyr.cs
Zimni stadion, 10-11.50 hodin
; R PR FK JABLONEC
ledovi plocha K di; zici
pro versjnost, wiiaporyablonec.cz | FC VYSOCINA STHLAVA

wwwvikyr.ez

S TEBOU ME BAVI SVET
Mateiské centrum Jablicko

Stadion Stielnice, 16 hodin
fotbalové utkéani Synot ligy (zména
terminu moZna), www,fjablonec.cz

17 hodin WORKSHOP - KUBANSKE
temalicky veter pro pary - projekee A DOMINIKANSKE TANCE
filmu, beseda o vztazich, hry Eurocentrum - taneéni sél
pro pary, hlidani déti zajisténo 13-16 hodin
(rezervace nutnd) kubénsky moderni tanec, afro-
www.mejablicko.cz kubdansky folklor, kubdnska timba,
dominikanska salsa a bachata,
DAN BARTA & ALICE pod
Eurocentrum, 20 hodin lektora (Ruben Peguero a Missael
Koncert v ptivodni sestavé na turné ~ Ramos), neni potieba byl v péaru
100/4 TOUR ke 25. vy skupiny www.eurocentrumjablonec.cz
www.eurocentrumjablonec.
NOCNI DOBRODRUZSTYVi
DPOS TRIOU A DRTIKOL  DDM Viky#, 17 hodin,
Klub Na Rampe, 20 hodin dobrodruzné prespani pro déti

dvojkoncert - gardZzovy funk
a alternativoi rock, od 21.00 DJ Root

(rezervace nutnd), www.vikyr.cz

ve vinarne, www.klubnarampe.cz DETSKA
2 PYZAMOVA PARTY
KINA Mateiské centrum Jablitko
Radnice, 10.00 Kyky ryky a par vajec 18 hodin
Radnice, 17.30 Deadpool veter plny her a zibavy, dobrodruzné
Junior, 1750 Danska divka spani mezi hra¢kami (rezervace
Radnice, 20.00 Decibely lasky nutnd), www.mejablicko.cz
Junior, 20.00 Osm hroznych
wwwkinajablonec.cz VSE O MUZICH
o v Mastské divadlo, 19 hodin
Dalsi tipy na jarni prazdniny Sinohra Studia Dva Praha
/+\‘ naleznete na konci kalenddie! www.divadlojablonec.cs
SALSA NIGHT
Eurocentrum, 20 hodin
vystoupi Yvonne Sanchez & Jonathan
VLNENA DILNA T e
Ekocentrum v budové Eurocentra, — Orquestra, Ruben Peguero a Rauil
pavilon S1, 14-17 hodin Missael Ramos Keeling - minidkola
tvoiivé odpoledne pro viechny Karibskych tanci,
vekove Kategorie - price s oved Dj. Walker ,Pekador<

vInou (tidéni a tesani, predeni

na kolovratu, techniky mokrého

i suchého plsténi a vyroba drobnych
darku), www.jablonec.com

www.eurocentrumjablonec.cz

Pokradovdni programu 13. 2.
na dali strané

[ —&-

® \

Obrazek C1 - Jablonecky kalendar
Zdroj: Jablonecké kulturni a informacni centrum
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| leden_jablonecky kalendar 16.12.15 18:03—@66“ 5

KINA

Radnice, 16.30 Pidiobi

0 Zkaza krdsou

, 18,00 Gravitation

s delegaci tviireit a besedou
Junior, 20.00 Zbrusu novy zikon
www:kinajablonec.cz

PRIBEHY ROZHLEDEN

KINA

Radnice, 1750 Padesdtka
Junior, 17.50 Joy

Radnice, 2000 Lida Baarova
Junior, 20,00 Osm hroznych
www.kinajablonec.cz

HOVORY, OVSEM
Diun ¢esko-némeckého
18 hodin

Dinn Jany a Josefa V.

17 hodin

o fenoménu rozhleden, jejich
i

vch

@ o0 svém toulani za daldimi
wrozhlednovymi® knizkami vypravi
autoii Marek Rehacek a Jan Pikous
wwwjablonec.com

JAK VYCHOVAT

NESTASTNE DITE

Méstska knihovna, 17 hodin
1 2 1Dy

0 P
s psycholoZzkou J. Selingerovou
wwwknihovna.mestojablonec.cz

BIOTRONIK T. PFEIFFER
Spolkovy dium, 18 hodin
beseda, www.dub.cz

NORSKO NA KOLE,
AUTEM I LODI
Klub Na Rampe, 19.50 hodin

autorska poezie, proza a hudba
www.dumrynovice.org

KINA

Radnice, 15.00 Padesalka

Radnice, 1730 Muzikal aneb Cesty..
Junior, 17.50 Tajemsivi jejich o¢i
Radnice, 20.00 Lida Baarova
Junior, 20.00 Naslepo - prekvapeni
www.kinajablonec.cz

REUNION

Meéstska knihovna, 17 hodin

o sopetném ostrovu v Indickém
ocedanu s Petrem Schlindenbuchem
www.knihovna.mestojablonec.cz

VODACKA SEZONA 2015
Klub Na Rampé, 19.50 hodin
promitani Honzy Kolife ze sjezdi

P a povidani
Jakuba Kasla, wwuw: klubnarampe.cz

yeh Fek nejvy
z celého svéla, www klubnarampe.cz

Obrdzek D1 - Jablonecky kalendar
Zdroj: Jablonecké kulturni a informacni centrum
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