TECHNICKA UNIVERZITAV LIBERCI

Aplikace teorie kreativni tridy na vybrany

Studijni program:

Studijni obor:

Autor prdce:
Vedouci prdce:

Liberec 2020

region

N6202 Hospodarska politika a sprava
Regionalni studia

Bc. Lucie Exnerova
Ing. lva Nedomlelova, Ph.D.
Katedra ekonomie



o TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI Akademicky rok
Ekonomicka fakulta [ 2018/2019

Zadani diplomové prace

(projektu, uméleckého dila, uméleckého vykonu)

Jméno a pfijmeni: Bc. Lucie Exnerova

Osobni &islo: E17000563

Studijni program: ~ N6202 Hospodafska politika a sprava
Studijni obor: N6202T086 - Regionalni studia
Zaddvajici katedra: katedra ekonomie

Vedouci prdce: Ing. lva Nedomlelova, Ph.D.

Konzultant prace:  Ing. Radka Paul(i
Jilemnicko - svazek obci, manazerka

Ndizev prdce: Aplikace teorie kreativni tfidy na vybrany region

Zasady pro vypracovani:

1. Stanoveni cild a formulace vyzkumnych otazek.

2. Socioekonomickd analyza vybraného regionu (Jilemnicko - svazek obci).
3. Kreativni tfida v regionu (3T).

4. Prostorova lokalizace kreativnich odvétvi a teorie regionalniho vyvoje.
5. Formulace zavérd a zhodnoceni vyzkumnych otazek.



Seznam odborné literatury:

COLLINS, Hilary. 2005. Kreativni vyzkum: teorie a praxe vyzkumu v oblasti tviréich odvétvi.
Brno: Barrister & Principal. ISBN 978-80-7008-386-4.

FLORIDA, Richard. 2002. The rise of the creative class: and how it's transforming work, leisure,
community and everyday life. New York: Basic books. ISBN 978-04-650-2476-6.

FLORIDA, Richard. 2014. The rise of the creative class. New York: Basic books.
ISBN 978-0-465-04248-7.

KLOUDOVA, lJitka. 2010. Kreativni ekonomika: [trendy, vyzvy, pFileZitosti]. Praha: Grada.
ISBN 978-80-247-3608-2.

KLOUDOVA, Jitka. 2010. Kreativni ekonomika: vybrané ekonomické, prdvni, masmédidini a
informatizacni aspekty. Bratislava: Eurokédex. ISBN 978-80-89447-20-6.

ROQUEST. 2018. Databaze clankl ProQuest [online]l. Ann Arbor, MI, USA: ProQuest.
[cit. 2018-09-30]. Dostupné z: http://knihovna.tul.cz/

Rozsah prdce: min, 65 normostran
Forma zpracovdni: tisténa / elektronicka
Datum zaddni prdce: 1.Fijna 2018

Datum odevzdani prdce: 31. srpna 2020

L.S.
prof. Ing. Miroslav Zizka, Ph.D. prof. Ing. Jifi Kraft, CSc.
dékan Ekonomické fakulty vedouci katedry

V Liberci dne 31. fijna 2018



Prohlasuji, ze svou diplomovou praci jsem vypracovala samostatné jako
plvodni dilo s pouzitim uvedené literatury a na zakladé konzultaci s ve-
doucim mé diplomové prace a konzultantem.

Jsem si védoma toho, ze na mou diplomovou praci se plné vztahuje zakon
€. 121/2000 Sb., o pravu autorském, zejména § 60 - Skolni dilo.

Beru na védomi, Zze Technicka univerzita v Liberci nezasahuje do mych au-
torskych prav uzitim mé diplomové prace pro vnitini potfebu Technické
univerzity v Liberci.

Uziji-li diplomovou praci nebo poskytnu-li licenci k jejimu vyuziti, jsem
si védoma povinnosti informovat o této skute¢nosti Technickou univerzi-
tu v Liberci; v tomto pripadé ma Technicka univerzita v Liberci pravo ode
mne pozadovat Uhradu nakladd, které vynalozila na vytvoreni dila, az do
jejich skutecné vyse.

Soucasné Cestné prohlasuji, ze text elektronické podoby prace vlozeny do
IS/STAG se shoduje s textem tisténé podoby prace.

Beru na védomi, ze ma diplomova prace bude zvefejnéna Technickou uni-
verzitou v Liberci v souladu s § 47b zédkona ¢. 111/1998 Sb., o vysokych
$kolach a 0 zméné a doplnéni dalSich zadkond (zdkon o vysokych Skolach),
ve znéni pozdéjsich predpisu.

Jsem si védoma nasledkd, které podle zakona o vysokych skolach mohou
vyplyvat z poruseni tohoto prohlaseni.

4. kvétna 2020 Bc. Lucie Exnerova



Podékovani

Na tomto misté¢ bych rada podékovala vedouci mé diplomové prace, pani Ing. Ivé
Nedomlelové, Ph.D., za vénovany cas a trpélivost. Dale podékovani patii konzultantce mé
diplomové prace Ing. Radce Pault a starostim (¢i jejich zastupciim) vSech jednadvaceti obci
Svazku obci Jilemnicko za vybornou spolupraci pii psani aplikacni ¢asti diplomové prace.
Pod&kovani patii i celé moji roding, priteli LuboSovi, Marcele a Martinovi z cukrarny
vV Hostinném, kamaradiim a spoluzdkiim z navazujiciho studia za motivaci a nepietrzitou

podporu béhem celého studia.



Aplikace teorie kreativni tfidy na vybrany region

Anotace

Trendem posledni doby se stava kreativita, kterd je povazovana i za jeden predpoklad
konkurenceschopnosti regionu. Praveé kreativitou se zabyva tato diplomova prace, konkrétné
problematikou aplikace teorie kreativni téidy na vybrany region, kterym je malé tizemi, a to
Svazek obci Jilemnicko. Soucasné je jejim predmétem piedstavit zplisob méfeni kreativniho
prostiedi a rozvojového potencialu regionu prostiednictvim Floridova indexu kreativity. Ten
se sklada ze tii oblasti — talentu, technologie a tolerance. Teoreticka ¢ast ptiblizuje definice
kreativity od rlznych autori a vysvétluje jeji vyznam v regionu. Zabyva se ekonomem
Richardem Floridou a jeho knihou ,, The Rise of the Creative Class “, ve které jako prvni
formuloval pojem kreativni tfida a zpopularizoval jej. Vzhledem Kk obtiznosti méteni
kreativity v podminkach malého regionu Floridovym indexem prace piinasi také dalsi
alternativni zptisoby méfeni kreativity. Podstatou praktické ¢asti prace je sestaveni vlastniho
modelu kreativni tfidy a indexu Kreativity pro vybrany region a na zaklad¢ zvolené metodiky
je index analyzovan a vypocCten. Prakticka cast je zakoncCena doporuéenimi pro vyvoj
v nadchdazejicich letech. Hlavnim cilem prace bylo zjistit, jaka je koncentrace kreativni tfidy

vV malém regionu.
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The Aplication of Creative Class Theory in a Selected Region

The trend of recent times becomes creativity which is considered to be one of prerequisites
for the competitiveness of the region. It is creativity that this thesis deal with, namely
the issue of the application of creative class theory to the representative region, which is
a small territory, namely the Association of Municipalities of Jilemnicko. At the same time
it is intended to present a way of measuring the creative environment and development
potential of the region through the Florida’s Creativity Index. It consists of three fields —
talent, technology and tolerance. The theoretical part gives an idea of the definition of
creativity by various authors and explains its importance in the region. It deals with
the economist Richard Floridia and his book ,, The Rise of the Creative Class™ in which he
was the first to word the concept of creative class and popularize it. Due to the difficulty of
measuring creativity in the conditions of a small region with the Florida Index, this work
also brings other alternative ways of measuring creativity. The essence of the practical part
of the work is to build its own creative class model and creativity index for the selected
region, and on the bases of the chosen methodology, the index is analyzed and calculated.
The practical part is concluded with recommendations for development in the coming years.
The main goal of the work was to find out what the concentration of the creative class in

a small region is.

Key Words

Creativity index, creativity, creative economy, creative class, municipality, Union of

municipalities Jilemnicko
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Uvod

Od prvni chvile v navazujicim studiu bylo mym ptfanim psat diplomovou praci na téma
z cukrafského prostiedi. Zadrhel se objevil po nékolika mésicich studia v tom, jak to ud¢lat
v kombinaci s ekonomii a oborem regionalni studia. Nicméné¢ po par dnech piremysleni
s vedouci moji diplomové prace bylo na svété téma Aplikace teorie kreativni tiidy
na vybrany region. Souvislost méla byt takova, ze i1 cukraiska prace je kreativni a né¢jakym
zpusobem se do celého vyzkumu promitne. AvSak po nacitani literatury a detailnéjSim
zabyvanim se danou problematikou se téma cukraren témét vytratilo. Domnivala jsem se, ze
toto téma diplomové prace bude dobte uchopitelné, lehce zvladnutelné, zajimavé a psani
pujde ,,samo*. Ve skutecnosti to vSak bylo jinak. Kreativni tfidu je obtizné méfit v celé
Ceské republice, natoz v tak malém regionu, ktery byl zvolen. To mi bylo sd&leno
I pfi prezentaci nastinu diplomovych praci v predmétu Strategie a politika regionalniho
rozvoje v patem ro¢niku navazujiciho studia. ,, Ono to piijde néjakou cestou zvladnout, jen
si musite dobre nadefinovat kreativni tridu pro ucely své diplomové prace “, fikali mi vSichni
zGcCastnéni hodnotici komise. Kreativni tiida je totiz velmi rozsahlym souborem ruznych
pracovnich pozic, a co Clovek, to jiny nazor. Pro n€koho dané povolani kreativni je,
pro jiného neni. Druhym problémem je pak nemoznost zméfit samotnou kreativitu. Jeden

¢lovek je vice kreativni, druhy méné kreativni, ale neni mozné ptesné urcit kolikrat.

~r.o 1

Kreativita za¢ina byt povazovana za novy typ konkuren¢ni vyhody a prostfedek k dosazeni
blahobytu regiont. Pravé ztohoto duvodu je v soucasné dobé velmi aktualnim a Casto
slychanym slovem. Hlavnim cilem této diplomové prace je aplikovat teorii kreativni t¥idy
na2l obci regionu Svazek obci Jilemnicko. Dosazeni hlavniho cile bude ptredchazet
definovani pojmu kreativita a kreativni tfida, dale pak i dalSich, souvisejicich, pojmu.
Nasledovat bude zhodnoceni souc¢asnych pristupii k méfeni kreativity, stanoveni ptislusnych
faktorti kreativity, vytvofeni vlastniho modelu kreativity, vypocet vytvofené¢ho indexu

kreativity pro obce Svazku obci Jilemnicko a zhodnoceni zjisténych vysledk.
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V této diplomové praci jsSou ovetovany tii predpoklady:

1) Piedpoklad ¢. 1: Spadové mésto Jilemnice bude mit mezi obcemi Svazku nejvyssi
uroven kreativity, bude mit dominantni pozici.

2) Predpoklad ¢. 2: Mezi ostatnimi obcemi Svazku (ne téch se statutem mésta) bude mit
z hlediska kreativity nejlepsi umisténi obec Ponikla.

3) Predpoklad ¢. 3: Nejnizsi uroven kreativity budou mit obce Horka u Staré Paky

Cvwvr

Za ucelem splnéni cile diplomové prace a ovéfeni vyzkumnych piedpokladi budou pouzity
metody analyza a komparace. V ramci feseni cile diplomové prace autorka spolupracovala
s manazerkou Svazku obci Jilemnicko, Ing. Radkou Paulli, a se starosty a starostkami
(¢i jejich zastupci) vSech ¢Elenskych obei Svazku, ktefi ji poskytovali potiebné informace,
popi. zodpoveédéli dotazy. Pro socioekonomickou analyzu regionu a vypocet vlastniho
indexu kreativity je ¢erpano zejména z dat Ceského statistického ufadu, dale z webovych
stranek jednotlivych obci i webovych stranek Svazku obci Jilemnicko a v neposledni fadé

z Narodniho pamatkového ustavu, resp. z pamatkového katalogu.

Prvni kapitola zavérecné prace je vénovana metodologii a metodickym postuptim, které byly
pouzity pii jeji tvorbé. Nasledujici kapitola tvoii teoretickou zékladnu diplomové préce,
zabyva se nejprve definicemi kreativity a kreativni tfidy, poté i dal$imi S ni souvisejicimi
pojmy. Dale je v kapitole pfedstaven americky ekonom a spisovatel Richard Florida, jez jako
prvni pojem kreativni tfida popsal a nasledné jej zpopularizoval. Tteti kapitola je zaméfena
na zpusoby méfeni kreativity. Zabyva se nejen modelem 3T Richarda Floridy a upravenym
Euro-Creativity Indexem, ale ptinasi i dal$i alternativni pfistupy ke kreativité¢ a jejimu
méfeni. Pojmu kreativni region je vénovana ¢tvrta kapitola. Obsahem péaté kapitoly je shrnuti
teoretické Gasti prace a stanoveni cil v &asti praktické. Sesta kapitola pfinasi uvod
do praktické ¢asti prace, tedy seznami s vybranym regionem, Svazkem obci Jilemnicko.
Obsahem sedmé kapitoly je analyza jednotlivych obci Svazku, jez vytvari podklad
pro nasledujici kapitolu, ve které je sestaven vlastni index kreativity. Shrnutim vysledk,
zhodnocenim vyzkumnych piedpokladti a doporu¢enimi pro Svazek obci Jilemnicko

do budoucna se zabyva zavére¢na devata kapitola.
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1. Metodologie a metodické postupy DP

Diplomova prace se sklada ze dvou hlavnich ¢asti — z teoretické a aplikacni (praktické) Casti.
Teoreticka ¢ast nejprve s vyuzitim odbornych publikaci definuje zakladni pojmy Kreativita
a kreativni tfida. Nasleduje definovani pojmil souvisejich, tzn. kreativni ekonomiky,
kreativniho pramyslu, kreativniho produktu a kreativnino meésta, a to metodou literarni
reSerSe. Dale se teoretickd cast zabyva zplisoby méfeni kreativity. Nejdiivé témi
podle Floridova modelu 3T, pak také modely upravenymi pro podminky Ceské republiky.
Hlavnimi zdroji pro hledani zpsobti méfeni kreativity je kniha Richarda Floridy ,,The Rise
of the Creative Class* a studie Jitky Kloudové ,,Kreativni ekonomika a jeji méreni*.
Kapitola Kreativni region je dtlezita pro navrZeni doporuceni do budoucna pro analyzovany
region. Informace o kreativni tiide do teoretické ¢asti prace byly erpany piedevsim z knihy
Richarda Floridy ,,The Rise of the Creative Class ““ a jejich ziskavani bylo obtizné. I nékolik

dalsich zdroju bylo v anglickém jazyce.

Aplikaéni ¢ast vyuziva metody statistické analyzy dat vybranych ukazateli pro sestaveni
a vypocet vlastniho indexu kreativity. Autorka pro statistickou analyzu vyuzila dat
dostupnych na urovni ¢lenskych obci Svazku obci Jilemnicko. Data ukazatell jsou Cerpana
zejména z Ceského statistického titadu, dale pak z webovych stranek jednotlivych ¢lenskych
obci ¢i zdat pamatkového katalogu vydavaného Narodnim pamatkovym ustavem.
Statisticka analyza dat je pfedmétem osmé kapitoly a je provedena nasledujicim zpisobem

(viz podkapitoly 8.2 a 8.3):

e je stanoven region, Vv této diplomové praci se jedna o uzemi Svazku obci Jilemnicko,
konkrétné jeho 21 ¢lenskych obcit,

e je vybrano 9 faktord,

e vypocet indexu podle vysledku, kterych obce dosahuji v ramci jednotlivych faktort,
obci s nejlepsim vysledkem je pfifazena hodnota indexu jedna, ostatni obce ziskaji
hodnotu indexu podle toho, jak si stoji oproti nejlepsi obci s nejvyssi hodnotou jedna,

e celkovy vlastni index kreativiy je ziskan sou¢tem jednotlivych hodnot vSech faktorti,
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e nasleduje sefazeni obci podle dosazenych hodnot indexu, obce s nejlepSimi vysledky
dosahuji urovné blizici se Cislu jedna, naopak obce s nejhorSimi vysledky dosahuji

urovné blzici se nule.

Seznam obci sefazenych podle kreativity je uveden v podkapitole 8.3. Shrnutim zjisténych
vysledkl se zabyva devata kapitola, jejim obsahem je téZ komparace kreativni tfidy v malé
obci a ve vetsim mésté, a také zhodnoceni prostorové lokalizace kreativnich odvétvi ve
vybraném regionu. Posledni podkapitola této zavéreCné prace Se s vyuzitim ziskanych
informaci, poznatki a vysledkli analyzy vybraného reginou zabyvd doporucenimi

pro Svazek obci Jilemnicko v nasledujich letech.
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2. Teorie kreativni tridy

Kreativita neboli tvofivost pochazi z latinskych slov creo znamenajici tvofit a inventio
znamenajici objevovat ¢i nalézat. Kreativitu Ize tedy chapat jako souhrn schopnosti ¢lovéka
umoznujicich tviréi ¢innost (vytvareni, nalézani ¢i objevovani nééeho nového, napt. dila
nebo myslenky, ale i tvlrci feSeni problémitt). Kreativita zasahuje do mnoha obort, teoretické
pristupy k ni jsou velmi rozmanité a neexistuje pro ni jedna jedina vSeobecn¢ platna definice.

Druha kapitola seznamuje s pfistupy ke kreativité a Kreativni tfidé n€kolika hlavnich autort.

Tato kapitola ma za cil ptiblizit kreativni tfidu a S ni souvisejici pojmy po teoretické strance,
predklada rizné piistupy, jak ji 1ze chapat ¢i definovat. Dale je pak blize pfedstaven Richard

Florida, ktery pojem kreativni tfida jako prvni formuloval.

2.1 Lidska Kreativita

Zakladnim prvkem kreativni téidy je lidska kreativita. Nejprve bude uvedeno nékolik jejich

definic:

Howkins (2008, str. 118) ptinasi tuto definici: ,,lidska kreativita je mit novy napad”,

za ptedpokladu splnéni ¢tyt podminek — musi byt osobni, origindlni, smysluply a uZite¢ny.

Florida (2002, str. 5) oznacuje lidskou kreativitu jako hlavni ekonomicky zdroj: ,, Schopnost
prichazet s novymi ndpady a novymi lepSimi reSenimi, je to, co zvysuje produktivitu, a tim i

Zivotni standard. “ Podle n¢j je lidska kreativita konkuren¢ni vyhodou soucasnosti.

Kloudova (2010, str. 22) vidi lidskou kreativitu jako neomezeny vstup (na rozdil
od klasickych vyrobnich zdroji) a také tézko popsatelny. AvSak na zakladé shnrnuti
zjisténych poznatkt riznych autord definuje lidskou kreativitu jako ,,schopnost tvorit,
prichazet s novymi napady. Je projevem lidské inteligence ve spojeni se znalostmi a
kreativnim myslenim. Lidska kreativita se miize projevovat v oblasti védecké, ekonomické ¢i

umélécke. “
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2.2  Vznik kreativni tiidy, Richard Florida (*1957)

Americky ekonom, spisovatel, novinat a podnikatel Richard Florida v roce 2002 poprvé
predstavil pojem kreativni tfida. V soucasnosti Florida pusobi jako vyzkumny pracovnik
a profesor na univerzité¢ v Torontu. Na téma role kreativity v méstském rozvoji a ekonomice
napsal Florida jiz n€kolik knih. Mezi nejvyznamnéjsi Floridovu tvorbu patii publikace:
The Rise of the Creative Class (2002), Cities and The Creative Class (2004), Who's
Your City (2008), The Rise of the Creative Class Revisited (2012) a The New Urban
Crisis (2017). Podle Floridy ptedstavuje lidska kreativita hlavni ekonomicky zdroj

a predpoklad budouciho rozvoje.

Ve své knize ,, The Rise of the Creative Class *“ (Vzestup kreativni tfidy) z roku 2002, kterou
se zabyva praveé kreativni tfidou, kterda se podle néj vyznamnym zpisobem podili na
ekonomickém rozvoji. ,, Creative Class‘ (Kreativni tfida) je zde popisovana jako tiida
pracovnikd, jejichz ekonomické funkce spociva ptedev§im ve vytvafeni novych myslenek,
technologii nebo obsahti. Jinymi slovy jsou to lidé, kteti vytvati ekonomickou hodnotu

prostiednictvim vlastni kreativity. (Florida, 2002)

2.3  Vymezeni pojmu kreativni tfida

Literatura zabyvajici se teorii kreativni tfidy nevymezuje jeji jednotnou definici. S kreativni
ttidou Uzce souvisi pojmy jako napt. kreativni ekonomika, kreativni primysl, kreativni
meésto a V neposledni fadé tieba kreativni produkt. Pohledy a nazory autorti zabyvajicich

se touto problematikou jsou vSak riizné, jednotna teoreticka zakladna neexistuje.

Hlavnim prikopnikem teorie kreativni tfidy, jak jiz bylo vySe fe€eno, je americky ekonom
Richard Florida, ktery definoval jeji zakladni teoreticka vychodiska v knize ,, The Rise of the
Creative Class “, kde lidskou kreativitu oznacuje jako hlavni ekonomicky zdroj a predpoklad
budouciho rozvoje. Podle né&j schopnost pfichdzet s novymi a lepSimi napady zvysuje

produktivitu prace a Zivotni troven. (Florida, 2002, str. 5)
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Richard Florida zavedl kreativni tfidu jako novou spolecenskou vrstvu, kterd se sklada
Z pracovnikl v riiznych odvétvich, jejichz spoleCenym znakem je, Ze ve své praci vyuzivaji
a aplikuji svoji vlastni kreativitu. Kreativni lidé maji schopnost pfichdzet s novymi napady
a mySlenkami, vytvari nové postupy a technologie. Hlavni rozdil mezi kreativni téidou
a jinymi spole¢enskymi vrstvami (vyrobni odvétvi) je podle Floridy v tom, za jakou naplii
prace jsou pracovnici placeni. Lidé pracujici ve vyrobnich odvétvich a lidé poskytujici
sluzby jsou placeni za to, aby se pii plnéni zadaného pracovniho tikolu drzeli postupu, ktery
jim byl pfedem stanoven. Naopak kreativni téida je placena za to, aby byla ve svém oboru
nezavisla, flexibilni, samostatnd a tvofila nové myslenky. Funkci kreativni tfidy je tedy
tvorba novych myslenek, technologii nebo kreativnich postupti. (URBACT |1 TN5, 2008,
str. 11)

Z kontextu je jasné, Ze pojem kreativni tfida je nejcastéji spojovan se jménem Richard
Florida. Tuto nové zavedenou tfidu podle né&j tvoti pracovnici v oblasti vzdélavani, uméni,
hudby, filmu, divadla, femeslné vyroby, vyzkumu a vyvoje, navrhati, architekti, designéfi ¢i
védci. V SirSim pojeti jsou do kreativni tfidy zahrnuti také podnikatelé, pracovnici plisobici
V oblasti prava, financi nebo zdravotnictvi. Florida uvadi, ze soustfedénost téchto lidi je

hnaci silou celé ekonomiky a konkurenceschopnosti mést a regiont. (Florida, 2002)

Nejvyznamngjsim stimulem kreativni tfidy uz neni pouze vyse platu, vysoka zivotni Giroven
nebo upfednostiiovani volného casu, jak lze pozorovat u jinych pracovnikil, ale je to
pfedev§im seberealizace, uspokojeni ztvur¢i prace a svoboda tvorby a rozhodovani.

(Kloudova, 2010)

Kloudova (2010, s. 27) definuje kreativni tfidu takto: ,, Kreativni tFida je pracovni sila,
jejimz hlavnim pracovnim ndstrojem je tvorivost a kreativni mysleni, jez prinasi nové

podnéty a nové pohledy a vytvari nové, inovované produkty.

Florida kreativni tfidu rozdé¢lil na dvé hlavni skupiny, kreativni jadro (Ustfedni kreativni

ttidu) a kreativni profesionaly.
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2.3.1 Kreativni jadro (istfedni kreativni tfida)

Florida kreativni spolecenskou tfidu rozd€luje na ta povolani, jejichz naplni prace je mit
nové myslenky, ndpady, tvofit nové technologie ¢i novy kreativni obsah. Tato skupina
kreativni tfidy nese pojmenovani Ustfedni kreativni tfida (super-kreativni jadro, super-
creative core). Kreativni jadro zahrnuje napf. védce pracujici ve vyzkumu a vyvoji, inZenyry
(vCetné programatorti), univerzitni profesory, hudebniky, basniky a spisovatele, designéry,
architekty, navrhare a dal$i pracovniky v uméleckém priamyslu. Tito pracovnici vytvati nové
produkty, pfichazi snovymi napady a navrhy, které jsou piinosné a uplatnitelné

pro spolecnost. (Florida, 2002)

2.3.2 Kreativni profesionalové

Krom¢ ustfedni kreativni tfidy existuje druhd skupina, kterd se sklad4d z kreativnich
profesiondlll (creative proffesionals) pracujicich ve znalostné naro¢nych odvétvich lidskych

v

innosti. Témi jsou napt. odvétvi vyspélych technologii, pravni sluzby, zdravotni péce
¢i fizeni podniku, jinymi slovy pfedstavitelti povolani, jakymi jsou technici, pravnici, 1ékaii,
ale tdké manazefi a jini, ktefi uplatituji komplexni znalosti, vlastni usudek a kreativni feseni.
Tato obsahlejsi skupina se odliSuje od té prvni zejména tim, Ze jeji hlavni ekonomickou
podstatou je feSeni problémi, které vyzaduji vysokou miru vlastntho minéni a nazoru

ve spojeni s vysokym stupném dosazeného vzdélani. Kreativni profesionalové tedy

pouzivaji kreativitu k feSeni problémd. (Florida, 2002)

2.3.3 Vyznam Kkreativni tfidy

Rozvoj regionii je zalozen na schopnosti danych lokalit pfilakat prosperujici podniky
a na vybudovani pramysli. Florida tikd, Ze hnaci silu regiondlniho rozvoje tvoti kreativni
lidé. Tito lidé davaji prednost mistim, ktera se odliSuji od ostatnich, jsou tolerantni
a podporuji nové myslenky a népady. Pfitomnost kreativni tfidy podporuje hospodaiskou,

socialni a kulturni oblast mésta ¢i regionu. (Florida, 2002)
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2.3.4 Znaky kreativni tiidy

Zde jsou uvedeny typické charakteristiky kreativni tfidy:

e odlisnost od ostatnich t¥id (kreativni tfida uznava individualitu, sebevyjadieni,
otevienost, respekt vici odlisnostem, toleranci k riznorodosti a odmita ustalend tvrzeni
avzor),

e pracovisté bez limecku (pracovnici se vétSinou oblékaji nenuceng, volné a obleceni,
liceni i uces jsou jejich sebevyjadienim),

e potieba volnosti (pracovnici odmitaji pevnou pracovni dobu),

e 7Zivotni styl postaveny na zaZitcich,

e prolinani prace a zdbavy,

e sdruzovani v kreativnich komunitach. (Florida, 2002)

2.3.5 Kireativni systém

Na Obrazku 1 je zachycen kreativni systém, ktery je slozen ze tii oblasti — lidi (kreativni

ttidy), ekonomiky (kreativnich primyslt) a kreativnich mist.

CREATIVE
POLICIES

PLACES
Crealive Terrilories

Obrazek 1: Kreativni systém
Zdroj: URBACT Il TN5: Creative Clusters in Low Density Urban Areas, 2008, s. 8
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Nasleduji podkapitola se podrobnéji zabyva témito uvedenymi pojmy.

2.4 Souvisejici pojmy

V souvislosti s kreativni tfidou se I1ze velmi ¢asto setkat s dalsimi pojmy, jako napf. kreativni
ekonomika, kreativni primysl, kreativni mésto ¢i kreativni produkt. Pro pochopeni jejiho
rozsahu je na misté upfesnit tyto pojmy. Najit pro n¢ ustalené, jednotné platné definice je ale
stéjné nemozné, jako najit jednotnou definici kreativni tfidy samotné. AvSak snahu o jejich
vysvétleni lze nalézt u né€kolika autort (napt. Florida, Howkins, Kloudova, Throsby). Tato

podkapitola tedy ptfindsi rizné ptistupy n€kolika autorti.

2.4.1 Kreativni ekonomika

Tématem kreativni ekonomiky se Vv soucasnosti zabyva mnoho autor. John Howkins je
prvnim autorem, ktery pfisp€l K tématu kreativni ekonomiky. Howkins jako prvni definoval
pojem kreativni ekonomika v roce 2001, a to ve své knize ,,The Creative Economy: How

People Make Money from Ideas “.

Tento pojem poprvé Howkins pouZil pfi zkoumani vztahu mezi kreativitou a ekonomikou.
Podle néj se pod kreativni ekonomikou nachdzi patnact kreativnich odvétvi: uméni, divadlo,
reklama, architektura, femesla, design, moda, film, hudba, publikovani, vyzkum a vyvoj,
software, hracky a hry, televize a radio a video hry. Kreativni ekonomiku povazuje za nové
se tvorici spolecnost zaloZenou na kreativité. Zakladem kreativni ekonomiky jsou podle néj
transakce vztahujici se k vystupim kreativnich pramysla (pojmem kreativni pramysl zabyva
dalsi podkapitola). Howkins sestavil tuto rovnici: hodnota kreativniho produktu X pocet

transakci = kreativni ekonomika. (Howkins, 2001)

UNCTAD pfinasi toto vymezeni: ,, Kreativni ekonomika je rozvijejici se koncept, zaloZeny
na kreativnich aktivech, generujici ekonomicky rist a rozvoj. Zahrnuje ekonomickeé, kulturni
a socidlni aspekty v interakci s technologiemi a dusevnim vlastnictvim. Miize podporit

generovani prijmii, vytvareni pracovnich mist a prijmy z exportu a soucasné i sociani
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zaclenovani, kulturni rozmanitost a rozvoj lidskych zdroju.“ (URBACT Il TN5, 2008,
str. 13)

Jitka Kloudové se podrobné tématem rozvoje kreativni ekonomiky zabyva ve své knize

., Kreativni ekonomika: Trendy, vyzvy, prilezitosti“ z roku 2010.

Kloudova (2010, s. 42) na zéklad¢ shrnuti zjiSténych poznatkt tika, ze ,,kreativni
ekonomikou miizeme nazyvat takové spolecenstvi, kde vyznamnou roli hraje kreativni
pracovni sila a kreativni firmy, jez vytvari kreativni uskupeni a komunity, které se pak
nasledné sdruzuji v kreativnich klastrech. Kreativni sektor tak funguje na zdklade
spoluprace firem, podnikatelii, kreativnich jednincii a spolecenskych organizaci
V kreativnim klastru, jez vznika na zdkladé spoluprdce zucastnénych, ve snaze dosdahnout

CO nejvyssiho uspéchu “.

2.4.2 Kreativni prumysl

Kreativni primysl je dalSim nesnadné definovatelnym pojmem. Primysly se bézné déli
podle produktii, které jsou jejich vystupem. V oblasti kreativnich pramyslu vSak nelze

tuto skutecnost aplikovat. (Kloudova, 2010).

Podle Howkinse (2001) je pro definovani kreativniho primyslu velice podstatny pojem
dusevni vlastnictvi. Rika, Ze lidé s ndpady maji mnohem vice pfileZitosti nez lidé, kteii
vlastni stroje. Urcil ¢tyfi podoby dusevniho vlastnictvi (autorské pravo, patentové pravo,
ochrannou znamku a design), které obvykle vzajemné dopliuji. Tyto podoby dusevniho

vlastnictvi tvofi vychodisko pro étyfi primyslova odvétvi:

1) autorskopravni prumysly (reklama, design, hudba, vytvarné uméni, architektura
a dalsi),

2) patentové prumysly (farmaceuticky, chemicky a automobilovy pramysl, IT a dalsi),

3) primysly ochrannych znamek,

4) designové prumysly (velmi rozsahlé odvétvi).
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Podle Howkinse vyse uvedené Ctyii oblasti primyslovych odvétvi tvofi kreativni primysly.
Howkins, 2001)

Dalsim dualezitym autorem, ktery se vénuje tématu kreativnich pramysla, je Throsby. Ten
definici tohoto pojmu stavi na mife kreativity v jednotlivych odvétvich. Kreativni pramysly

déli na:

1) uméni postavena na Cisté kreativité, tzv. ryze kreativni odvétvi (core creative arts),
zatazuje mezi né napt. literaturu, hudbu, divadlo ¢i vytvarné uméni,

2) dalsi kreativni pramysly (other core creative industries), kam zafazuje napt. film,
muzea ¢i knihovny,

3) sirsi kreativni primysly (wider creative industries), které podle Throsbyho zahrnuji
napft. pamatkovou péci, televizi, rozhlas ¢i pocitacové hry,

4) ptibuzné pramysly (related industries), které piedstavuji reklamu, architekturu,
design a modu. (Throsby, 2008)

Kloudova definuje kreativni pramysl jako ,, odvétvi podnikadni, na némz se vyznamnou meérou
podili kreativni pracovnici, jejichz vystupy jsou silné zavislé na novych napadech,

uméleckém ztvarneni, vyzkumu a neustalych inovacich . (Kloudova, 2010, s. 34)

2.4.3 Kreativni produkt

Vystupem kreativni ekonomiky je kreativni produkt, jez je vysledkem lidské tviirci prace.

Meél by disponovat uréitou ptidanou hodnotou.

Kloudova kreativni produkt definuje jako: ,,vystup lidské cinnosti, jez v sobé obsahuje vysoky
podil kreativity, miize mit podobu jak hmotnou, tak nehmotnou, pricemz hodnota kreativniho
produktu je dana predevsim uzZivateli a jejich zajmem, nikoliv mnozstvim kreativity obsazené

V produktu “. (Kloudova, 2010, s. 28)

Mohou byt tedy hmotného charakteru, mnohdy vSak vznikaji pravé ve formé nehmotné,

napiiklad myslenky, napady, ptedstavy ¢i pocity.
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2.4.4 Kreativni mésto

Pojem kreativni mésto je spojen se jménem Charlese Landryho, ktery se v dobé krize
tradi¢nich primyslovych mést zabyval tim, jak tento problém vyfesit. Vychodisko nasel
ve znalostech, kreativit¢ a inovacich. Landry naléhal na podstatu dosud nevyznamnych
odvétvi uméni, kultury a kreativnich pramysla. Podle Landryho, je budoucnost mést zavisla

na prave na znalostech, kreativité a inovacich. (Landry, 2008)

Podle Floridy jsou kreativni a talentovani lidé hlavnim piedpokladem rozvoje a uspéchu
meést i regiont. Florida fika, ze se lidé nesoustied’uji v oblastech s volnymi pracovni misty,
ale v oblastech oznaCovanych jako kreativni centra. Tato kreativni centra pak povazuje za

jadra kreativity, v nichZ ptisobi kreativni a talentovani lidé. (Florida, 2014)

Kloudova (2010, str. 37) kreativni mésto definuje jako ,, misto, kde clovek rad Zije, je zde
kreativni prostredi, kulturni a sportovni vyziti, k cemuz silnou mérou prispivaji mistni urady.
Takové misto se vyznacuje otevienosti, tolerantnosti, kulturnim zdzemim, nekorupcnim

prostiedim a vyssi koncentraci kreativnich jedincu. *
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3. Zpusoby méreni kreativni tridy

Treti kapitola je zaméfena na piedstaveni nékolika indexti vyuzivanych k méfeni kreativity.
S ptistupy k méfeni kreativity je spojena raznorodost nazort jednotlivych autorti
zabyvajicich se timto tématem. Mé&feni kreativity ve svété vyrazné ovlivnily myslenky
Richarda Floridy, ktery definoval tzv. kreativni index 3T. Talent, technologie a tolerance

jsou podle autora zakladnimi elementy regionalniho ekonomického rozvoje.

3.1 Index 3T Richarda Floridy

Florida tikd, Ze kreativni lidé davaji pfednost tém mistim, kterd jsou tolerantni, oteviena
novym napadim a mysSlenkdm a dochdzi na nich ke koncentraci kreativni tfidy. A prave
kdyz je pln¢€ vyuzivan potencial kreativni tfidy, dochazi k regionalnimu ekonomickému
rastu. Tato teoriec ekonomického rozvoje se nazyva teorie 3T — talentu, technologie
a tolerance. Ekonomicky rozvoj podle Floridy souvisi s pfitomnosti vSech tii faktort, které

spole¢né tvofi tzv. Index kreativity. (Florida, 2002)

Prvnim faktorem je talent pfedstavovany nadanymi, -cilevédomymi, vzdélanymi
a iniciativnimi lidmi. Pojem technologie zahrnuje nové vynalezy, high-tech, automatizace,
software, biotechnologie ¢i robotizace. Tyto inovace ptispivaji k tvorbé piidané hodnoty,
zvyseni produktivity a efektivity a zlepSeni ekonomické situace. Tolerance je poslednim
anejvice diskutovanym faktorem, nebot’ Florida pod timto pojmem vidi otevienost vici

talentovanym imigrantim a mensinam. (Florida, 2002)

Florida oznacuje sviij Index kreativity za nastroj, kterym 1ze zméfit kreativni potencial mésta
¢iregionu. Jednotlivé faktory indexu vychazeji ze 3T. K méfeni talentu zjist'uje procento lidi
s vysokoskolskym vzdélanim, tzv. index lidského kapitdlu, coz umoZziuje stanovit mnozstvi
lidského kapitdlu a koncentraci kreativni tfidy, tzv. index kreativni tridy, vychazejici
ze zékladnich klasifikaci zaméstnani. Uroven technologie je méfena pomoci dvou indexi:
tzv. indexu inovace a high-tech indexu. Index inovaci je dan po¢tem patentti na osobu, coz
pfedstavuje inovacni silu obyvatelstva. High-tech index méfi velikost a koncentraci odvétvi

high-tech primyslu v regionu. Poslednim T je index tolerance. Mira tolerance je dana
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kombinaci tii indexd: tzv. gay indexu, bohemian indexu a indexu migrace. Gay index udava
miru gay part v regionu vzhledem k celému statu. Bohemian index vyjadiuje podil populace
s uméleckym zamétfenim v regionu. Index migrace byl vytvofen pro zjisténi otevienosti
spole¢nosti vic¢i imigrantim a lidem z jiného regionu. Toleranci tedy tvoii koncentrace
gayl, umé&lct a imigrant, podle Floridy jejich pocet vyznamné ovliviiuje schopnost regionu

zaujmout kreativni tfidu. Index 3T je shrnut v Tabulce 1. (Florida, 2002)

Tabulka 1: Kreativni index 3T

Oblast 3T Nazev indexu Vypocdet
Index talentu
Talent Index lidského kapitalu Procento populace s vysokoskolskym titulem
Index kreativni tfidy Koncentrace kreativni tfidy
Index technologie
Technologie Index inovace Pocet patentii na 0sobu
High-tech index Procento vystupu odvétvi high-tech oblasti na celkovém vystupu
Index tolerance
Gay index Pocet gayu v regionu na celkovy pocet obyvatel v regionu
Tolerance - . N ;
Bohemian index Populace s uméleckym zaméfenim v regionu
Index migrace Procento imigrantii v regionu

Zdroj: upraveno podle Floridy, 2002

Vsechny tii oblasti indexu vykazuji stejnou uroven. Ty regiony, které dosahnou
prostfednictvim tohoto indexu dobrych vysledku, jsou povazovany za kreativni centra. Tato
kreativni centra jsou podle Floridy regiony budoucnosti, které ptitahuji kreativni tfidu

a kladn¢ ptisobi na dané tzemi, a to ekonomicky i socialné. (Cikanek, 2009)

3.2 Euro-Creativity Index

Floridovi bylo cCasto vytykano, ze je jeho index aplikovatelny vyhradné naamerické
prostiedi. Pravé z toho divodu o nékolik let pozdéji Florida ve spolupraci s Tinagliovou
upravil svij index tak, aby byl uplatnitelny i v podminkach Evropy. Jak ukazuje Tabulka 2,
Euro-Creativity Index se sklada ze tii oblasti, a to Euro-Talentu, Euro-Technologii a Euro-

Tolerance. Vychazi tedy z ptivodniho modelu 3T, pocet faktort je vsak vyssi.
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Tabulka 2: Euro-Creativity Index

Procento populace ve véku 25-64 let
S vysokoskolskym titulem
Pocet védeckych pracovnikl a inZenyrt na tisic
pracujicich
Koncentrace kreativni tfidy (mira kreativnich
zaméstnani — podle ILO databaze pro staty
Evropy?)

Podil vydaji na vyzkum a vyvoj HDP
Pocet prihlasek patentii na milion obyvatel
Pocet high-tech patentd v oblasti biotechnologii, IT,
farmacie a letectvi na milion obyvatel

Postoje k mensinam
Zda jsou hodnoty tradi¢ni ¢i moderni (pfistup
k Bohu, naboZenstvi, nacionalismu, roding,
zenskym pravam, rozvodiim, potratiim)

Mira toho, jak si narod vazi individualnich prav a
sebevyjadreni (kvalita zivota, demokracie, véda a
technika, volny cas, Zivotni prostfedi, pfist¢hovalci
a homosexualové)

Zdroj: upraveno podle Floridy a Tinagliové (2004)

Oblast Euro-Talent je slozena z:

1. indexu lidského kapitalu, ktery je zalozen na procentudlnim podilu obyvatel ve véku
25-64 let s vysokoskolskym titulem,

2. indexu védeckého talentu, ktery je postaven napoctu védeckych pracovniki
a inzenyru na tisic pracujicich,

3. indexu kreativni tfidy, ktery vychdzi z miry kreativnich zaméstnani jako podilu

na celkové zaméstnanosti.

Oblast Euro-Technologie je slozena z:

1. indexu vyzkumu a vyvoje, ktery udava vyzkumnou a vyvojovou aktivitu, predstavuje

procetualni podil néakladi na vyzkum a vyvoj HDP,

1 Data vychazi z klasifikace zaméstnani International Labour Organisation (ILO), jez zahrnuje profese, které
se zabyvaji kreativni Cinnosti (napf. védce, inzenyry, umélce, muzikanty, architekty, manazery,

profesionaly a dalsi).
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2. indexu inovaci, ktery zachycuje pocet pfihlasek patentii na jeden milion obyvatel,
3. high-tech indexu, ktery vychazi z inovaci na urovni Spickovych technologii
(biotechnologie, IT, farmacie a letectvi) a vypocet je zaloZzen na poctu udélenych

patentt na milion obyvatel.

Oblast Euro-Tolerance se ve srovnani s vySe uvedenymi indexy odliSuje od prvotniho
modelu 3T nejvice. Divodem je velmi obtizna dostupnost dat tykajicich se koncentrace
gayl, imigrantli, bohéml a mensSin V podminkdch Evropy. Mapovani tolerance je tedy

zalozeno na rozsahlych prizkumech nazort, postoju a sebevyjadieni obc¢ant.

Euro-Tolerance tak vychazi z:

1. postojit k menSindm,
2. hodnot, u kterych zkouma, zda jsou tradi¢ni ¢i moderni,
3. sebevyjadieni, u kterého zkouma, jak si narod vazi individualnich prav

a sebevyjadieni. (Kloudova, 2010, s. 46, A study on Creativity Index, 2004, s. 31)

3.2.1 Kiritika Floridovy kreativni tFidy

Kniha, v niz ptedstavil Florida poprvé své pojeti kreativni tfidy, byla vydana v roce 2002
a stala se bestsellerem té doby. Florida se urcité zaslouzil o zpopulrarizovani tohoto tématu,
nebot’ nésledné o néj neméli zdjem pouze odbornici. Nelze mu tedy vytknout zasluhy
na ptilakani pozornosti Siroké vefejnosti. Piesto je vSak zapotiebi zabyvat se 1 velkym
mnozstvim kritiky, kterou tato kniha pfivodila. Nejcastéji je potiZ spatfovana v tom,
ze Florida kreativni tfidou nazyva celou skupinu kreativnich lidi, pti¢emz tato skupina lidi
je velmi rozmanita a nelze u ni zachytit stejné znaky vkusu, zivotniho stylu a z4jmu. Déle je
Floridovi vytykano, Ze se roz€letiovani pracovnikl do kategorii nevénoval vice podrobné&ji
anezabyval se nékterymi specifickymi povolanimi. Dalsi autofi nevnimaji Floriduv styl jako

védecky a konstatuji, ze hleda souvislosti tam, kde patrné nejsou.
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3.3  Aplikace Floridova modelu v podminkach Ceské republiky

Floridovi je ¢asto vytykano, ze jeho model ma nejen v Evropg, ale i v jinych ¢astech svéta,
velmi malé uplatnéni, nebot’ je vytvoien pro americké prostiedi. Florida a Tinagliova sice
prisSli s evropskou analyzou, nicméné je stile zalozena na americkych piedpokladech.
Méfenim kreativity v podminkach Ceské republiky se zabyvala Jitka Kloudova. Nejprve
se svymi studentkami spoleéné piedstavily Cesky kreativni index (CZCI). Nasledné
ve spolupraci s Ondiejem Chwaszczem pfisli s Novym kreativnim indexem (NCI). Oba tyto

indexy jsou podrobnéji predstaveny v nasledujicich dvou dil¢ich podkapitoléach.

3.3.1 Cesky kreativni index (CZCI)

Aplikaci Floridova modelu na prostiedi Ceské republiky je mozné provést prostiednictvim
tzv. Ceského kreativniho indexu (CZCI), jez je vysledkem prace Jitky Kloudové a jejich
studentek Ambrozové a Doubkové. Jitku Kloudovou lze povazovat za zakladatelku
vyzkumu v oblasti kreativity v Ceské republice a na Slovensku. Kloudova je docentkou
na Bratislavské vysoké Skole prava, ale pfednasi také na nckolika dalSich univerzitich
(i v Ceské republice). Jeji prace jsou zaméieny predeviim na kreativni ekonomiku,

jeji méteni a vazbu k regionalnimu rozvoji. (Kloudova, 2010)

Cesky kreativni index Jitky Kloudové a jejich studentek se sklada, stejné jako index
Floriduv, ze tii oblasti, presné&ji feceno 3T — talentu, technologie a tolerance. Autorkami byl
tento index upraven tak, aby byl pouZitelny pro podminky Ceské republiky, a za uéelem
dostupnosti potiebnych dat.

Metodika vypoctu CZCI

Jak uvadi Tabulka 3, Cesky kreativni index je slozen z $esti dil¢ich indext — indexu inovaci,
high-tech indexu, indexu lidského kapitalu, indexu kreativni tfidy, gay indexu a indexu

imigrace. (Kloudova, 2009)
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Tabulka 3: Cesky kreativni index (CZCI)

Technologie

Index inovaci Pocet ptihlasek patentli na pocet obyvatel v regionu

High-tech index Podil ndkladd na vyzkum a vyvoj HDP

Talent
Index lidského kapitalu Podil populace s vysokoskolskym vzdélanim na
celkovém poctu obyvatel
Index kreativni tfidy Podil kreativnich zaméstnani na celkové
zameéstnanosti
Tolerance
Gay index Podil registrovanych partnerstvi v regionu na
celkovy pocet obyvatel regionu
Index imigrace Podil zahrani¢nich imigrantii v regionu na celkovy
pocet obyvatel regionu

Zdroj: upraveno podle Kloudové (2009)

Vypoéet Ceského kreativniho indexu je postaven na nize uvedeném postupu:

1) soucet Sesti dil¢ich indext — index inovaci, high-tech index, index lidského kapitalu,
index kreativni tfidy, gay index a index imigrace,

2) sefazeni krajti Ceské republiky od nejlepsiho k nejhorsimu,

3) bodové ohodnoceni kraji — nejlepsi kraj ziskal 14 bodu (Cislo vychazi z poctu kraji
v CR), ostatni kraje ziskaly bodové ohodnoceni odpovidajici vzdalenosti od nejlepsiho,

4) sestaveni souhrnného indexu kreativity jako sou¢tu bodovych ohodnoceni jednotlivych

indexu.

Z tohoto postupu viak vyplyva, ze vysledek lze vysvétlit pouze v ramci étrnacti krajti Ceské
republiky. Komparaci na jiné urovni Cesky kreativni index nedokaze poskytnout.
(Kloudova, 2009)

3.3.2 Novy kreativni index (NCI)

Novy kreativni index (New Creative Index, NCI), byl poprvé prezentovan ve studii New Way
of Analysis of Creative Centers within Europe Kloudové a Chwaszcze v roce 2011.
Nezbytnost vymezeni Nového kreativniho indexu vyplynula z doposud problematického

méfeni kreativity v mensich tizemnich celcich. (Kloudova, Chwaszcz, 2013)

I Novy kreativni index se vaze k indexu Richarda Floridy, nebot se také sklada ze tii

zakladnich skupin — talentu, technologie a tolerance. Odchylka vsak spociva v poctu
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pouzitych dil¢ich indexi a jejich odlisném obsahu. Nové vymezené dil¢i indexy, viz Tabulka
4 (s. 33), autofi stanovili tak, aby byly snadno dostupné a mezinarodn¢ porovnatelné.

(Chwaszcz, 2014)

Do Talent indexu byly zafazeny faktory, které vystihuji vzdélanost pracovni sily. Autofi
vychazeli z domnénky, Ze V souCasnosti nejvice pracovnich mist vznika v oblastech
s vysokym kreativnim potencidlem, a Ze vétSina téchto pracovnich mist pozaduje vyssi
stupen vzdélani. Dalsi faktory Talent indexu vychazeji z predpokladu, Ze talentovani lidé
nalézaji uplatnéni na trhu prace snadno, a tim nepfispivaji k ristu indexu nezaméstnanosti.

(Chwaszcz, 2014)

Hlavnim ptedpokladem pro stanoveni faktorti Technologického indexu byl velmi podstatny
po kreativnich pracovnicich. Autofi tedy pozornost vénovali zejména zaméstnanosti

v oblasti poc¢itacovych technologii. (Chwaszcz, 2014)

Hlavni pfedpoklad Toleranéniho indexu podle Cwaszcze (2014) tvoii mobilita kreativnich
lidi. Tito lidé hledaji mista, kterd jsou pro né piijatelna zhlediska pracovniho,
spolecenského, kulturniho i sportovniho. Indikatory Toleran¢niho indexu jsou slozeny
ze dvou casti. Prvni ¢ast indexu pracuje s otevienosti regiont, mobilitou a zastoupenim
jednotlivych skupin obyvatel regionu. Druha ¢ast pracuje s faktorem prostiedi, kriminalitou,
kvalitou zivota, a dale se pak zabyva sportovnim a kulturnim vyzitim v regionu.
(Chwaszcz, 2014)

Metodika vypoctu NCI

Vypocet Nového kreativniho indexu spoc¢iva v hodnoceni zvolenych ukazateld. Pro kazdy
ukazatel vychazi hodnota indexu mezi jednou a nulou, toho je docileno porovnanim
ukazatele snejvyssi hodnotou v regionu s timto ukazatelem ve vSech zkoumanych
regionech. Hodnota jednotlivych dil¢ich indext talentu, technologie a tolerance je nasledné
vypocitana jako pramér. Celkovy NCI je vypocitan aritmetickym primérem jednotlivych

vybranych dil¢ich indexti. Podle autori tato metoda eliminuje dopady rtzného poctu
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ukazateli v dil¢ich indexech. Regiony s nizkym kreativnim potencialem dosahuji hodnot
blizicich se k nule, naopak regiony s vysokym kreativnim potencidlem dosahuji hodnot
blizicich se k jedné. (Chwaszcz, 2014)

Tabulka 4. Diici indexy Nového kreativniho indexu (NCI)

Talent index

Obyvatelstvo ve véku 15 a vice let s vysokoskolskym vzdélanim

Pomér zaméstnanych — profesni, védecké a technické ¢innosti

Obecnd mira nezamé&stnanosti 15-24 let

Pomeér registrovanych subjektl — profesni, védecké a technické Cinnosti
Zaméstnanci ve VaV na 1000 obyvatel

Vvydaje na VaV

Pocet vysokoskolskych studentli na 1000 obyvatel

Technologicky index

Pomér zaméstnanych — informacéni a komunikacni ¢innosti

Pom¢r registrovanych subjektl — informacni a komunikaéni ¢innosti
Pom¢ér podnikli vV primyslu — vyroba pocitaci, elektronickych a optickych pristroji a zatizeni
Pomér podnikli v primyslu — vyroba elektrickych zafizeni

Primérny pocet zaméstnanci v praimyslu-vyroba pocitaci, elektronickych a optickych pfistroji a zatizeni
Primérny pocet zaméstnancl v primyslu — vyroba elektrickych zatizeni
Pocet podanych patentli

Jednotlivci pouzivajici osobni pocitad

Jednotlivci pouzivajici vysokorychlostni internet

IT odbornici celkem na 1000 obyvatel

Toleranéni index

Prirtistek osob zpiisobeny st¢hovanim

Cizinci ze zemi EU

Pom¢ér zaméstnanych — kulturni, zabavni a rekreacni ¢innosti na 1000 obyvatel
Vznikl¢ versus zaniklé ekonomické subjekty

Pomeér registrovanych subjektti — kulturni, zdbavni a rekreacni ¢innosti
Navstévnost ubytovacich zatizeni — hosté

Navstévnost ubytovacich zafizeni — pfenocovani

Vypujéky v knihovné na 100 obyvatel

Potadané kulturni akce celkem

Potadané koncerty

Obecnd kriminalita

Obecna kriminalita na 1000 obyvatel

Zdroj: upraveno podle Kordikové (2018)

3.4  DalSi pristupy k méieni kreativity

Existuji tfi moznosti, jak lze pristupovat k Floridové vnimani kreativity. Je mozné jej zcela
prevzit, zcela zamitnout, nebo je mozné ponechat vyznam kreativity ale ne Floridovu teorii.
Tato tfeti moznost tedy zjednoduSené ftika ,kreativita ano, Florida ne“. V souvislosti
s kritikou Floridovy teorie pfichazeli ncktefi autofi se svymi vlastnimi néavrhy,

jak ke kreativité pristupovat a jak ji méfit.
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Vlastni index, tzv. Index kreativniho kapitdlu, pfinesli naptf. autofi Murga$
a Sev¢ikova (2011). Tento index aplikuji na podminky Slovenské republiky. Jednim
z dtsledki vzniku Indexu kreativniho kapitalu je skuteénost, ze upraveny model CZCl, ktery
byl Kloudovou (2009) aplikovan v podminkach Ceské republiky, neni mozné na Slovensku
uplatnit. Duavody jsou nepovolena registrovana partnerstvi a nedostupnost udaja

o imigrantech. Murga$ a Sev¢ikova ve svém Indexu kreativniho kapitalu pouZivaji

nasledujici ukazatele:

1) véda a vyzkum — pocet pracovnikl v kraji na sto tisic obyvatel kraje,

2) studenti vysokych Skol — pocet vysokoskolskych studenti sidlicich v kraji na pocet
obyvatel kraje,

3) univerzitni pedagogové — pocet vysokoskolskych pedagogt sidlicich v kraji na pocet
studentt v kraji,

4) zaméstnanci pracujici s pocitaci — pocet zaméstnanci podnikt pracujicich s poéitaci,

5) domacnosti s piistupem k internetu — procento domacnosti,

6) zivnostnici — pocet zivnostnikl v kraji na deset tisic obyvatel kraje.

Tyto ukazatele odpovidaji talentu a technologii ve Floridove (2002) modelu kreativni t¥idy.
Index kreativniho kapitalu Slovenska je tedy vypocten na zakladé Floridova modelu 3T,
bez faktoru tolerance. V tomto piipadé vSak autofi nahrazuji faktor tolerance socialnim
kapitalem. Ten je vyjadien prostfednictvim ndsledujicich ¢ty ukazatell: trestné Ciny,
rozvodovost, index starnuti a generativita (snaha vytvofit néco, co piesahuje ¢loveka).
(Murgas a Sevéikova, 2011)
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4. Kreativni region

Pod pojmem kreativni regionem si lze pfedstavit vymezeny urbanisticky celek. V tomto
regionu je kladen silny diraz na vybudovani rozsahlé socialni a kulturni infrastruktury

za ucelem ziskéani vysoké koncentrace kreativnich lidi.

Kreativni region je mozné pozorovat ze dvou thla pohledu. Z kulturniho hlediska muze
byt definovan jako uzemi plné raznorodosti zahrnujici kulturu a uméni. Z hledsika
ekonomického pak jako misto ekonomickych inovaci, kreativniho talentu a kreativnich

prumyslt. (Smith, Warfield, 2007, str. 3)

Rozhodujicim zdrojem kreativniho regionu jsou lidé, resp. jejich napady, mysleni, chytrost,
predstavivost a kreativita Landry (2000, str. 173) definujeje kreativni region jako ,, koncept,
ktery je zalozemy na myslence, Ze kultura, zpiisob Zivota, a formy expresniho projevu
predstavuji pudu, ze které se kreativita vyviji a roste a poskytuje tak impuls pro rozvoj .
Florida (2012) vidi feSeni k rozvoji lidské kreativity pravé v regionech, ve kterych dochazi

ke koncentraci védctli, umélct a podnikatelti.

Podle Chwaszcze (2014) je v ramci ekonomického rozvoje regionu Kkreativita zavisla
na 4 zakladnich bodech:

e Prvnim bod tvoii pracovni sila, ktera podstatné ovliviiuje prosperitu regionu.

e Druhym bodem je charakteristika prostiedi, ktera ma zfetelny vliv na rozmisténi osob
i firem.

e Tteti bod tvofi lokalni sprava, ktera napomaha rozvoji institucionalniho prostiedi,
vytvaii Zadouci podnikatelské prostiedi a kontroluje oblast duSevniho vlastnictvi.

e Ctvrtym, poslednim, bodem je vzdélavaci systém, ktery dokaze vytvaiet kreativni

pracovni silu, a tim pfispivat k rozvoji kreativity v regionu.

Dané misto méa vysoky kreativni potencidl za predpokladu, Ze jsou vSechny

tyto Ctyfi zékladni body néleZité rozvijeny.
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5. Shrnuti teoretické Casti prace a jeji cile v ¢asti praktické

V vodu této kapitoly je podstatné zminit, ze kreativni tiida stale jeSt€é hleda pevné misto
Vv soucasné ekonomické teorii. Do dnesni doby neni pevné stanovena jeji zakladni definice.
Tato skuteCnost vytvari prekazky, které brani v detailni analyze, cilené na jeji uchopeni.
Obecné lze tedy shrnout, ze soucasné statistické prostiedky neumoziuji vyhodnotit kreativni

tfidu a jeji méfeni je velmi slozité. Vyuzivané metody a pojmy jsou nejednotné.

Z vyse uvedeného je patrné, ze bylo nutné provést Upravu zakladniho teoretického ramce.
Byl proto sestaven vlastni index kreativity, ktery je mozné pouzit k aplikaci na vybrany
region. Vypoctem tohoto vlastniho indexu kreativity budou potvrzeny, nebo vyvraceny,

predpoklady stanovené v uvodu této prace.

V teoretické ¢asti byly nejprve pfedneseny zékladni definice jednotlivych pojmu zasahujici
do oblasti kreativni tfidy. Kreativni tfida je relativné novy pojem. Je konceptem slozenym
Z kreativnich lidi, kreativni ekonomiky, kreativnich pramysli a kreativnich produkti
pasobicich na uzemi kreativnich mést. Jejim primarnim zdrojem je lidska kreativita,
kterd v dnesni dob& byva oznacovana jako hlavni ekonomicky zdroj, kterému bude
Vv nasledujich letech pfisuzovan stale vétsi vyznam. Pravé kreativni tfida je zakladnim
kamenem kreativni ekonomiky. Spole¢nym znakem kreativni tfidy je, ze ¢lenové v ramci
své obzivy aplikuji svoji vlastni kreativitu v nejruznéjsich kontextech. Sklada se ze dvou
skupin — kreativnih