Ceska zem édélska univerzita v Praze
Provozn é ekonomicka fakulta

Katedra obchodu a financi

CESKA ‘
ZEMEDELSKA
UNIVERZITA V PRAZE

Bakala rska prace

Zavedeni regionalni zna €ky v Jiho éeském kraiji

Kamila Jarolimkova

© 2016 CzU v Praze



CESKA ZEMEDELSKA UNIVERZITA V PRAZE

Provozné ekonomicka fakulta

ZADANI BAKALARSKE PRACE

Kamila Jarolimkova

Provoz a ekonomika

Nazev prace

Zavedeni regionalni znacky v JihoCeském kraji

Nazev anglicky

Implementation of a Regional brand in South Bohemia

Cile prace
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Seni bude pouzita metoda komparace s teoretickymi vychodisky, metoda analyzy a syntézy zjisténych faktu
a empirické metody poznani.
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Zavedeni regionalni zna €ky v Jiho éeském kraiji

Implementation of a Regional brand in South Bohemia

Souhrn

Bakaldska prace se zabyva vznikem a zavedenim regiozalgtky sdruzené
do Asociace regionalnich ztek, z. s. Tato asociace zZ&siuje v sotasné dob 26 regiori
s vlastni zn&ou na tzemCeské Republiky i za jejimi hranicemi. V teoretiakisti jsou
rozebrana vSechna pebna vychodiska souvisejici s timto procesem.

Pro simulaci zavedeni signifikace byla vybr&aat Jihdeského kraje. V praktické
casti prace byly krok za krokem spity poZadavky asociace na vznik novéckya Bylo
Zjisténo, Ze cely proces zavedeni je fitiahi ¢asow velmi nar@ny. Festo je vysledkem
prace doporgeni, novou regiondlni ztku na vybrané Uzemi zavést. Oblast je bohata
na tradéni jihoceské produkty #emesiné vyrobky, které by zaslouzily do&ein Zawrem
autorka prace upozitwje na mozné vyskytujici se komplikadé procesu zavaghi znaky

a jsou zde stanovena dop&eui pro jeji usgsny rozvoj do budoucna.

Kli ¢éova slova:regiondlni znéka, region, produkt, rozvoj regionu, vyrobce



Summary

Bachelor thesis deals with the origin and impleragoh of a regional brand
grouped in the ,Association of Regional Brandss.t. Currently, this association covers
26 regions with their own brand in the Czech Rejpoulind in neighboring foreign
countries. Necessary problematics associated wiih process are described in the
theoretical part of the thesis.

A part of the South Bohemian region was selected dimnulation of the
implementation of the new brands. In the practuzat of the work, all the requirements of
the association to create the new brand has beprbgtstep fulfilled. It was found out that
the whole process of the implementation is findhcidemanding and time consuming.
Nevertheless, the result of this study recommendgrésent this new regional brand in
selected areas. The selected South Bohemian affeasrioh traditional and handicraft
products that would deserve an appreciation. Irticsion, the author of the present study
has highlighted the possible complications that cacur during implementation of new
brands. Moreover, the recommendations for its ssfakdevelopment in the future have

been set.

Keywords: regional brand, region, product, developmenegion, producer
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1  Uvod

Tato bakal&ska prace ma za ukotiplizit cten&am problematiku procesu zavedeni
signifikace Regionalni zitly. Jedna seipdevsim o vznik neziskové organizace, ktera se
piipoji k projektu vedenému Asociaci regionalnich ¢aka(dale jen ,ARZ"), ktera je
sdruzenim regiahs vlastni znékou.

Toto sdruzeni funguje na Uzer@eské republiky od roku 2008, av3ak vzniklo
z divodu zagesSeni tehdejSich & se rozvijejicich projelita seskupeni do jednoho
celku. Kritéria pro udleni zn&eni si vytvdi kazdy region sam, ale obece diraz kladen
na pivod v regionu, ekologickou Setrnost a regionalrdirjetnost, ktera mize vzdy
spaivat v reéem jiném.

Vedle regionalnich zgak sdruzenych v tuto asociaciigobi na GzemiCeské
republiky i dalSi znéky, které nejsowileny ARZ, zngeni ale realizuji na podobnych
principech. Také stat se snazi podporovat mikroregia svazky obci pomoci nastroj
regionalni politiky. Ministerstvo ze#&délstvi padda jiz Sestym rokem v kazdém kraji
sougz regionalnich vyrobka jeho viéze océuje logem Regionalni potravina.

Hlavnim cilem regionalniho ztenije zviditelnit jednotlivé regiony a upozornit
na jedingéné vyrobky mistnichtemesinik a zentdélct, které zde vznikaji. Jedna se
piedevsim o menSi podnikatele, kterym mackaapomoci prosadit se mezi konkurenci
a dostat se do peégdi jak v @ich turisti tak mistnich obyvatel. Od roku 2004 héwe uz
nejen o samotnych vyrobcich ale velké oblge €Si i stravovaci a ubytovaci izzeni,
jakoz to i z&zZitky. Regionalni vyrobky a sluzby ysmabizeny jako alternativa

ke konvernim suvenyiim z kraje.



2 Cil prace a metodika

2.1. Cil prace

Cilem bakaléské prace bude navrh signifikace Regionalni ¢kya pasobici
v Jihateském kraji se vSemi sounalezitostmi, které k tpnocesu pét.

Z&kladnim krokem k zahajeni tvorby zeai bude zaloZeni neziskové organizace
v daném regionuClenové organizace budou jiz existujici mistni¢rdk skupiny se
zanerem rozvoje regionu nebo soukromi podnikatelé,&ighai, kteri budou ochotni se do
celého procesu zapojit. Neziskova organizace budstupovat roli regionalniho
koordinatora, proto dalSim krokem po jejim vznikudb spldni podminek pralenstvi
piedevsim mapa vyhraného Uzemi jisobnosti nové zr&y, nazev a logo zriry dale
seznam vyrohc — potencionalnich zajemm zna&ku s vyétem jejich vyrobk ¢i sluzeb

a vytvaeni certifika&nich kritérii pro udleni znaky.



2.2. Metodika prace

Pro vypracovani teoretick&asti bakaléské prace byla vyuzita sekundarni data, ktera
byla ziskana z ti8hych odbornych publikaci a internetovych zdrdjykajicich se
regionalnich zn&k. Nelze opomenout studium zdkonnych noremmdevsSim v oblasti
obchodu a tvorby spalaosti. Asociace regionalnich ze& vydava propagai materialy
na uvedenou problematikuceském jazyce. Tyto brozury a letaky se staly da&inojem
pro zpracovani teoretické@sti. Pro popis samotného procesu vzniku a zavedginalni
znaky byl vyuzit dokument ,Zavedeni a fungovani redibriho zn&eni produki
(nabidka pro regiony)“. Tento dokument byl ziské@ngamailové komunikaci od narodni
koordinatorky PhDr. Katiny Cadilové. Na zéakla#l studia byla vybréana adekvatni
teoreticka vychodiska, ktera byla nasle@dplikovana p zpracovani vlastni prace.

K vyhotoveni praktick&asti prace byl kliovy prvotni skr dat v terénu. Jednalo se
o primérni data o vyrobcich a jejich produktechérSiat probihal v obdobi od listopadu
2015 do ledna 2016. Vyuzity byly metody dotazovanghovor, telefonni a e-mailova
komunikace. Vychozim mistem pro ésbdat byly regionalni obchody @eskych
Budgjovicich. Konkrétg obchod ,U Dobraka“,Ceska ulice 49, dale obchod ,Ghu
venkova“, Dvddkova 3 a jako posledni ,N&$ Grunt“, Hroznova 18.

DalSim krokem vlastni prace bylo stanoveni cewdiich kritérii. Ty byla nastavena
tak, aby splovala poZzadavky na hlavni kritéria dle \fnihoifadu ARZ tedy: mistnitvod
vyrobku, kvalita vyrobku, Setrnost k Zivotnimu piesli, vazba vyrobku na region
a ,jedingnost‘. Pomoci komparace prodtks certifika&nimi kritérii byly vytvoreny
tabulky s celkovym bodovym ohodnocenim pro kazdydpkt zvlag. Minimalni bodova
hranice pro ziskani zulay byla stanovena obdobrjako u znaky SUMAVA regionalni
produkt na 10 badz maximalnich 25 ziskanych hiod

V za&wru prace byla stanovena obtiznost celkového proeesiku a zavedeni nové
regionalni zné&ky sdruzené pod ARZ. Porovnani tohoto procesu sejstujicimi
konkurenimi zna&kami ve vybrané oblasti a nd&rwsti na jejich ziskani. Dojde
k pozdvihnuti konkurgnich vyhod ale i upozoéni na mozné problémy, které by mohly

aspeSnou realizaci projektu ohrozit.



3 Teoreticka vychodiska

V néasledujicich kapitolach literarni reSerSe jsazebrany sotasna teoreticka
vychodiska souvisejici s problematikou zavedeniiorggniho zna&eni. Autorka prace
za&ina od uplného zatku, tedy definice pojmu region a regionalni gard. Dale budou
étendi seznameni stimé s aktualnim systémem regionalniho savd vCeské Republice
adozvi se i blizSi informace o Asociaci regiondnizng&ek, z. s., kterd je hlavnim
striijcem projektu. Kléova vychodiska k procesu zavedeni signifikace bugdopsana
v podkapitole Sest, kde bude podrobny popis zavedegionalni zné&ky a postup
pravnické osoby i uchazeni se clenstvi v asociaci. Tato vychodiska budou pak

pienesena i do praktick@sti prace.
3.1. Region

Diive nez se seznamime stim co je to regionalnékana jaky je jeji vyuziti, je
dulezité si stanovit, co Ize chapat pod pojmem regibakovou obecnou definici je, ze
regiony jsou vzajenthse odliSujiciéasti zemského povrchuiiRyneseni regioh na mapu
mohou byt oddeny pomoci linif nebo z6h.

Zakon o podpie regionalniho rozvoje&. 248/2000 Sh. definuje region jako Uzemni
celek vymezeny pomoci administrativnich hranic krakresi, obci nebo sdruzeni obci,
jehoz rozvoj je podporovan.

Region niize byt subnarodnim celkem, ¢ast jednoho statu nebo jednoho narodniho
hospodéstvi oddlena od ostatnich oblasti formalnimi hranicemi. #v$atocast byva se
zmirgnymi oblastmi obvykle spojena ekonomickymi bariérdm

Regiony Ize dliit a to hned z &kolika hledisek. My si zde uvedeme to nejzi#n
déleni a to podle Stejskala a Kovarnika. Ti ve svéligaci &li regiony na pirozené
a administrativni. Za fjirozeny region je ozmavan vztaho¥ uzaweny Uzemni celek

s uzemni dbou funkci mezi jadrem a zdzemim. Vztahova ieaost tzemniho celku je

' GROSPC, Jii a kol. Uvod do regionalnichsd a véejné spravy, s.69
2 MAIER, Gunther a Franz TODTLING. Regionélna a unisticka ekonomika: tedria lokalizacie a
priestorova Struktadr, s.12



relativni pojem, neld Zadny uzemni celek neboli region neni vztahpiné uzawen,
tzn. bez vztahu k jinému regioiuk dalSim regiofim.

Nadruhou stranu administrativni region je vymezopémvykon véejné spravy, proto
jde o region urdly, mnohdy neodpovidajici skudt@ym proce8m a vztalim, které
probihaji v uzemi. Okresy, kraje, regiony soudrinesna vSech &hto arovnich jde

o administrativn&leréni s fiznou mirou odli$nosti odipozenych regiof. *

3.2. Regionalni zna €ka a jeji vyznam

Nyni si vysétlime pojem zné&ka jako takova. Znka v marketingovém smyslu
piedstavuje tllezity konkuregni nastroj. Ma-li firma silnou zr&u, miZze dosahovat
lepsiho postaveni na trhu a s tim souvisejicichitépvysledk.

Velice vystizig vystihla zngku americkd marketingova asociace (AMA), ktera
ji definuje jako jméno, nézev, znak, vytvarny pkoj@ kombinace pedchozich prvi
Jejim smyslem je odliSeni zboZi nebo sluzeb jednmtoalejce nebo skupiny prodéjc
od zbozZi nebo sluzeb konkuteich prodejé.

Co by takova zn&ka mela obsahovat, ddab vyswtlil Kotler, ktery tvrdi, Zze znéka je
v podstat prislibem prodejce, Ze bude zakaZimk dodavat zboZzi s &itym souborem
vlastnosti, zarkenych funkci a sluzeb. Podle jeho nazoru ty nejlepsiky poskytuji
zaruky na jakost zbozi. Uzivatel musi o jménockyadolre p&ovat, aby se jeji hodnota
nesnizovala. Proto jadba dlouhodob udrzovat nebo zvySovatidkryhodnost znéky,
pieswdéeni o jeji jakosti, funkni dokonalosti a vytw&ni kladnych asociaci se zkau
spojenych. Toto vSe se neobejde bez trvalého vymkanvyvoje, reklamy, dokonalého
prodeje a sluZeb zakaznikoVZ toho vyplyva, 7e zrka je tvdena wcase a pokud se
firma o zn&ku dolie stard a sprani fidi, bude mit vZdy konkuréni naskok.

Nyni uZz miZzeme spojit tyto dva pojmy do uceleného pojmu Redjini znaka.
Regionalni znéa je spjata z geografickeého hlediska &tym Uzemim a zakiuje svym
nazvem i fivod ozng&eného produktu z toho Uzemi.

Cilem regionalniho zrani je zviditelnit venkovské regiony a ch&é&na uUzemi

a vyuzit jejich socio-ekonomickych vyhod. Regiondmaky maji podp#it rozvoj

® STEJSKAL, Jan a Jaroslav KOVARNIK. Regionalni fikéi a jeji nastroje, s. 21
* BARTA, Vladimir, Ladislav PATIK a Milan POSTLER.&Rail marketing.
® KOTLER, Philip. Marketing Management, s. 285



socialrg, kulturré a environmentakorientované ekonomiky ¥¢hto @irodre a kulturrg
hodnotnych regionech. DalSim cilem Zela je gispét k udrZitelnému cestovnimu ruchu.
Regionalni znéky totiz uleRtuji orientaci turisi pii nakupech v turistickych regionech,
poskytuji jim alternativu ke ,konzumnimu stylu* ¢egniho ruchu nejen diky mistnim
vyrobkim, ale i diky propagaci a oX¢, kterd zn&eni doprovazi. V neposlediiads
znaené vyrobky, jejich propagace a prodej zatopesiluji turistickou atraktivitu regionu,
dotv&+ jeho charakter affznivé ovliviuji vnimani regionu jako celku.

Znxka zarové posiluje soundlezitost mistniho obyvatelstva soregm, podtcuje
zapojeni obyvatel doédi v regionu a zprostdkovava kontakty mezi vyrobci a dalSimi
lokalnimi aktéry. Zavedenim tedyjakého systému regionalnich ze& je iniciovana
Zadouci spoluprace mezi podnikatdierfiesinici, zerdélci, vyrobci, prodejci), mistni
samospravou, zastupci ochrangirpdy, neziskovymi organizacemi apod., ktera region
otevirA moznosti ¢erpani tznych forem podpory z narodnich i mezinarodnich
(evropskych) zdrdj. ’

3.3. Systém regionalniho zna é&eni v Ceské republice ®

Hlavnim cilem regionalniho ztani je zviditelnit jednotlivé regiony, jak trawii,
zndmeé nap svou zachovalouipodou, zdravym prostdim, lidovymi tradicemi, nebo
i "nové" ¢i zapomenuté a upozornit na zajimavé produkty,ékimte vznikaji. Systém
regionalniho zn&ni vyrobkKi a sluzeb je koordinovdn na nérodni Grovni Asociaci
regionalnich zn&k, z.s. (dale jen ARZ), ktera je sdruZzenim regisnvlastni znékou.
Na regionalni drovni {sobi regionalni koordinaiip ktefi zaji¥uji spravu dané zihy,
komunikuji s mistnimi vyrobci a s ARZ. Ztlai vyrobkiim ucluje nezavisla certifikéni
komise (v kazdém regionu samostatna) po&pljednotnych pravidel.

Znxeni je uteno jak nav&vnikim regioni, kterym dovoluje objevovat region
a uzivat si jeho atmosféru novym nettadim zpisobem, tak i mistnim obyvabeh, kteri

mohou nakupem zganych vyrobk podporovat ,své” mistni vyrobce. Vyrobci ziskaji

® CADILOVA, Katetina. Regional branding throughout Europe : expegesharing in the field of regional
products support, s.8

" CADILOVA, Katetina. Regional branding throughout Europe : expegesharing in the field of regional
products support, s.9

®VolIng pievzato z: Regionalni zisky: O nas. [Online] [Citace: 20. 11 2015.] Dostummé
http://www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/o-nas/
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diky zn&ce ffizné vyhody, zejména jednotnou propagaci své pragukové kontakty
a moznost novych forem spolupréace.

Mimo znaky vznikajici pod Stitem asociace se na Uz€raské republiky zlo
rozvijet i rekolik samostaté stojicich zn&ek. Jedna sefpdevsSim o Regionalni produkt
Cesky R4&j, ochranna znamka Tradice Bilych KarpatstMivyrobek ze ZapadGech,
Tradiéni vyrobek Slovacka a Regionalni produkt JizerskéyhJejich principy uéeni

certifikace vychazeji z podobnych kritérii, kte@ddzuje ARZ.

3.3.1. Historie ARZ °

Regionalni zn&eni mistni produkce €eské republice se o intenzivié rozvijet
zhruba od roku 2005. Zwveni mistnich vyrobk zavedlo tehdejSi Regionalni
environmentalni centruifieské republiky, 0.8 pod vedenim Toméase KaZmierského a Ivy
Dykové v ramci projektu Natura 2000 — Lidérpdk, priroda lidem. Regionalni zoeni
vyrobki bylo jednou z hlavnichasti tohoto projektu zatfeného na zvySovani pédomi
obyvatelstva o celoevropské soustahrargnych Uzemi Natura 2000 a bylo financovano
Evropskou komisi.

Prvnimi ¥emi regiony s vlastni zdkou byly pro své bohatstvi a dostaté mnozstvi
mistnich tradinich vyrobki a sluzeb vybrany narodni parky Krkono$e, SumaG&O
Beskydy. Pravidla certifikace a principy Zeai se ostdcily a bylo mozné je aplikovat
i v dalSich regionech. @&em roku 2006 se systém ek za&al nazyvat Domaci vyrobky.
V priabéhu nasledujiciho roku se k projekttigwjili dalSi ¢tyfi regiony. Zajem o domaci
vyrobky se zvySoval a podnikateléig s poZzadavkem na z&eni sluzeb v cestovnim
ruchu. | tento pozadavek byl spin diky podpée z Ministerstva Zivotniho prasdi
a na Sumay v roce 2007 &ghem rékolika jednani s mistnimi organizacemi a podnikatel
byla vytva‘ena certifik&ni pravidla pro zn&ni ubytovacich a stravovacich sluzeb.

ProtoZze bylo nutné zasSit UsgSné se rozvijejici aktivity spojené se zeaim, je
pocatek roku 2008 spojen se vznikem Asociace regidcldlznagek, z.s. Nasledujici

seminde pro zavedeni signifikace probihaly jiZz ve spolups ARZ.

° Volng prevzato z: O nas. Asociace regionalnichéeha[Online] [Citace: 20. 11 2015.] Dostupné z:
http://www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/o-nas/
1 Toto centrum funguje otervna 2008 pod ndzvem Apus
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Od toho roku se do projektuipojovaly rainé pramérné dva az iti regiony. NejmladSimi
piipojenymi regiony s vlastni ztkou jsou za rok 2016eské stedohdi a Pooli.

3.3.2. Aktudlni stav sdruzenych zna €ek

V sowtasné dob se na celém UzemCeské republiky rozprostira 26 mutaci
regionalnich zngek sdruzenych do ARZ. Jmenayib jsou: Krkono$e, Sumava, Beskydy,
Moravsky kras, Orlické hory, Moravské Krasko, Goérolsko Swoboda, Vy&oa, Polabi
a Podkrkonosi, Hana(eskosaské Svycarsko, Jeseniky, Pr$sk® Broumovsko,
Toulava, Kraj blanickych rytii, Zelezné hory, Moravska brana, Zaprazi, Znojemsko,
Krusnohdi, Opavské Slezsko, Kraj Pernstejaeské stedohdi a Pooli.

Kazda zn&ka ma své odliSné logo, které ale musingpat jednotny vizualni styl
a kazdd ma svého regionalniho koordinatora, ktenajdaném Gzemi spravuje. Oblasti
pusobeni jednotlivych zriek se nefekryvaji a jsou tizné veliké. Nekteré z nich sahaji
dokonce az za hranicéeského statu jako napCeskosaské Svycarsko giecko)

a Gorolsko Swoboda (Polsko a Slovensko).

Obrazek 1 - Mapa zobrazujici Gzemi obsazen#ieny ARZ k 1. 1. 2016
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Nasledujici statisticky graf zobrazuje jednotlivécty certifikovanych vyrobk
asluzeb za jednotlivé regiony. SlouziegevSim k pedsta¢ o tom, jakou rrou se
do projektu regiony zapojuji. Vysledky mohou¢dsit jak o aktivni propagaci a i&ni
povwdomi o zn#&ce, tak o Spatné informovanosti v regionu, nezamalych podnikatel ¢i
soukromnik se do projektu zapojit.ifdlizet musime i k roku zahajeni ¢ldvani zngek
v jednotlivych regionech. Néjklad Ceské Stedohdi své prvni certifikaty vydalo v roce
2015, proto jeho nizké hodnoty nelze porovnavasmavou, ktera byla jednim z prvnich
regioni, na kterém se projekt testoval. DalSim faktoreenkterému by se &vo piihlizet,
je rozloha regionu. Jagimé, Ze ve velkych regionech jako jsou \Wisa, Han&i Polabi
je vice malych produceinta zdjemé o zn&ku. Nelze jejich vysledky tedy porovnavat
s €mi mensimi, kterymi jsou ndiklad Moravska brana, Zaprazi nebo Kraj Pernstejn
O pricinach malého vyskytu certifikovanych vyrabka sluzeb se da polemizovat a

prokézala by je pouze&ipadova studie za¥ena v daném regionu.

Graf 1 - Pofet ocerénych regionalnich produkti k 1. 1. 2016
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S paity 77 certifikovanych vyrobk a 36 certifikovanych sluzeb a zaZitlse fadi
na prvni misto region Jesenikyésieé za nim se drZzi se 76ti ocgmymi vyrobky
a 26 ocednymi sluzby region Sumava. Poté nasleduje mengigoroMezi dalsi regiony,
Prach#sko, Vysa@ina, Hana, Zelezné hory a Polabi. Stale se jedrazlohow nejwtsi
oblasti aZ na region Zelezné hory, které je dvajh&s mensi a festo dosahuje
55ti certifikovanych vyrobk. Zbylé regiony tvéici zhruba 69% z celku se pohybuji
vintervalu 1 az 40 certifikovanych prodikna region. V sotasné dob je v Ceské
republice oceéno celkem 967 produkt logem regionalni produkt. Z toho vyplyva,
Ze pameérny paet je 37 ocetnych produki na jeden region.

3.4. Postup p fi pfijimani novych élend do ARZ ™

Systém regionalnich ztek je oteveny kazdému regionu, ktery ma jasvwmezené
hranice. Iniciatorem vzniku nové zZtky musi byt gjaka mistni organizac& instituce,
kterd se na zaklgdkonsensu potencialnich drziietnatky a dalSich zapojenych subjékt
ujme role regionalniho koordinéatora.

Clenem asociace seiire stat jak fyzicka tak i pravnicka osoba. Fyziokaba se fize
chtit statclenem z éiznych divodi, nag. chce pispét k rozvoji regionu, je aktivni, chce
mit prdvo hlasovat na valné hrongat jinak vyznamm prispivat k regionalnimu zgani.
V piipact pravnické osoby (dale jen ,PO") se t&nvzdy jedna o pjeti tzv. regionalniho
koordinatora no¥ vznikajici znéky.

Po vysloveni prvotniho zajmu PO &enstvi v ARZ informuje narodni koordinator
neprodle’ viechnyéleny sdruZeni o zajmu novélitena vstoupit do sdruzenilenové
ARZ maiji pravo vznést dofulijici dotazyci vyvolat diskuzi o pistoupeni novéhglena.
Jestlize nebudefipominek ze strany stavajiciatiena, pristoupi narodni koordinator
ve spolupraci se zajemcem &enstvi k organizaci Gvodniho semig® pro zavadni
regionalni zn&ky v novém regionu.

Nejpozdji po Gvodnim semin@ podd zajemce zavaznouditgdsSku, ktera bude
dorwena na adresu sdruzeni nebo k rukam nérodniho ikdtodca na daném formula

1 volng prevzato z: Vnitni fad. Asociace regionalnich ztek. [Online] [Citace: 27. 11 2015.]
http://www.regionalni-znacky.cz/upload/filemanager/dokumenty/vnitrni_rad_arz-2013.pdf.

12 Gvodni semin je standardi okamzikem, kdy se v regionu ofici&lmahajuiji prvni kroky k zavedeni
znaeni — tj. zejména je zadana tvorba loga sp@enu grafikovi ARZ.
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(viz. Prilohy). Mezi dilezité néleZitosti formul& pati zékladni Gdaje, popis dosavadni
¢innosti zdjemce aipdlEzny plan pro zavedeni a rozvoj Zeai (finartni a personalni
kapacita subjektu). Dale jméno a kontaktni Udagbggregionalniho koordinatora), ktera
bude po¥ifena pravnickou osobu zastupovat v ARZ, pokud tasiobou nebudeifmo
statutarni zastupce d@gulevsim schematickou mapu Uzetfip@avované znéky doplrénou
do sogasné mapy regignARZ.

Spolu s pihlaskou musi zajemce zaslat mimo jingkalik povinnych giloh. Jedna se
o Uredre ovérenou kopii stanov, vykmi zpravu a vypislenské zakladny zZadatele. Déle je
uchazé povinen vhodnym zjsobem dolozit projednani svého z#im s vyznamnymi
subjekty misobicimi na Uzemi fjpravované zn&ky, tj. zejména mistnimi &kimi
skupinami, ¥tSimi meésty (nejsou satasti LEADERu), svazky obci, mikroregiony,
spravou chramych krajinnych oblasti, organizacemitspbicimi v destinaim
managementu a dalSimi obdobnymi organizacemi.

O prijeti ¢i odmitnuti Zadosti rozhodne Valna hromada na svédmém zasedani
na zakladd osobni prezentace Zadataldenstvi nabyva €innosti dnem rozhodnuti Valné
hromady.

3.5. Regionalni koordinator

Regionalni koordinator je pravnicka osoba, kterfSgie spravu dané ztlay
na Uzemi regionu. Jehinnosti je komunikace s mistnimi vyrobci,fiapvani podanych
Zadosti zajemco zn&ku a zprostedkovavani informaci mezi asociaci a vyrobci. Vedle
téchto ¢innosti je jeho poslanim propagovat regionalni ckna podporovat vyrobce
poipad vyhledavat mozné adepty afiSipovedomi o zn#éce i celém projektu.
Koordinator spravuje zitu i po finargni strance. Nedilnou s&asti cinnosti je tvorba
plani rozvoje a ziskavani p&mich prostdki na podporu regionu.

Na Uplném z&étku, kdy probihala prvniifpadova studie zavadi znaky SUMAVA
regionalni produkt®, se tehdej$i vedeni Regionalnémvironmentalniho centr&€R
rozhodovalo mezi zaloZzenim nového sdruZzeni mistrpobduceni nebo s¥fenim
koordinace zn&ky do pé&e jiz fungujici spolénosti pisobici v regionu. Prdetelrg nebylo
zaloZeno sdruzeni producéntle koordinaci zriky byla poiena Regionalni rozvojova

agentura Sumava, 0.p.s., coz se v budoucnosti lakj® spravna volba. Usfity se tak

¥ DYKOVA, Iva. Zavedeni a fungovani regionalniho sewi produki (nabidka pro regiony), s.4-8
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nemalé pe#Zni prostedky (i administraci a aplikaci zi&y, zejména pokud jde o rezZijni
a mzdové néklady. DalSim pozitivem bylo vyuZiti Z&oosti této jiz zavedené firmy
s &erpanim dotaci a vedenim velkych projekt

Pri zakladani nové regionalni ziky je proto dilezita spravna volba mistniho
koordinatora zniky. Ten jako¢len ARZ je povinnen &astnit se jedenkrat énoé na valné
hromad a plnit povinnosti ufené Vnitnim fadem ARZ. Jednou 2dhto povinnosti je
platba r@niho ¢lenského fispivku. VysSe tohoto fispivku byla pro rok 2016 stanovena
na 10 000 K. Naklady koordinatora n&lenstvi v asociaci a propagaci Zzkg mohou byt
financovany ziznych néarodni i evropsky foid Raini naklady na zrgku mohou
casténe pokryt poplatky od vyrohc — drziteli regionalni znéky. Ty se dli na vstupni
a pibézné. Jejich vySe se pohybuje mezi 1 000 & 5 000 K. NizSi poplatky jsou
stanoveny pro vyrobky a vyssi pro sluzby a zazitkgrtifikat neboli takeé licence k uzivani
loga zn&ky se udluje zpravidla na dva roky a poté se prodluZujepedoczny poplatek
na ti roky.

3.5.1. ZaloZeni neziskové organizace
V piipac, Ze se na uzemi regionu nevyskytuje zadny vhodaydiklat, kterému

bychom spravu nové zdéley swiili, je zapotebi zalozit nové sdruzeni produadent
v regionu. Pro takovécely je tu hned &kolik forem nestatnich neziskovych organizaci
(dale jen ,NNO"). Je&t pied samotnynglenénim si ale nejtlve giblizime, co to NNO je.

Jedna z nejvice pouzivanych definic nestatnihcskezého sektoru tvrdi, Ze neziskova
organizace musi byt organizovana, soukroma,ierepdlujici zisk, samospravna
a dobrovolnd? Tuto definici dopluje Rektdik, ktery tvrdi, Ze NNO jsou autonomniid
statu a existuji tépit ve vSech oblastech. Jsou tedy jakymsi tikgiin mezi véejnou
spravou a soukromym sektorem v poskytovani slukebg véejna sprava nevykonava
a pro soukromy sektor nejsou tyto sluzby dostaglivé, diky malé ziskovostf

Od 1. ledna 2014 Izefidit nestatni neziskovou organizaci podle Novéh@anbkého
Z&koniku (dale jen ,NOZ"), ktery spale¢ se Zakonem o obchodnich korporacich
nahradil dosavadni Obchodni zakonik (zakof0/1964 Sb.).

14 CADILOVA, Kateiina. Regional branding throughout Europe : expegesharing in the field of regional
products support, s.20

> SALAMON, Lester M a Helmut K ANHEIER. Defining theonprofit sector: a cross-national analysis,s.34
® REKTORIK, Jaroslav. Organizace neziskového sektoru: z#jkékonomiky, teorie &zeni

16



Nové pravni formy NNO po rekodifikaci soukroméhocaya jsou spolky, Ustavy,
nadace, nadai fondy a socialni druzstva.

Ustavy jsou zakladany zasg€lem provozovatinnosti uZitgéné pro véejnost s tim,
Ze vysledky jejich¢innosti jsou kazdému rovnocehmlostupné zaipdem stanovenych
podminek. Naproti tomu nadace a nadafondy pedstavuji delova sdruzeni majetku
a chybi jim osobni slozka. Zakladaji se tedgdevSim zadelem “obecy prosgsnym” ¢i
“dobrocinnym®. Socialni druzstvo obeéne spol€éenstvi neuzaeného pétu osob, které
je zaloZeno za dglem vzajemné podpory svyckleni nebo tetich osob, fpadre
za &elem podnikéni. Jeheinnost se snazi vytyét v mist sidla gisobnosti pracovni
prilezitosti, socialni sluzby, zdravotni gevzdlani a dalSi vyhody trvale udrzitelného
rozvoje.*’

Posledni moznosti je spolek, ktery definovala Tamlkdva jako pravnickou osobu
zaloZenou za delem naptovani utitého zajmu jeho zakladatelJe jedno, zda jecel,
pro ktery byl spolek zalozen, zcela soukromy (skkiiosob sdruzujicich se z&elem
vénovat se spol@é svemu zijmu) nebo naopakigmy (spolek zaloZzeny zacélem
pomoci ohrozenym skupindm obyvatel), zakonna Upravaoziuje ol& podoby,
pop. jejich kombinaci.

Spolek smi zalozit alespaii osoby vedené spalaym zajmem. Je to samospravny
a dobrovolny svazelleni. Clenové spolku negii za jeho dluhy. Nazev spolku musi nést
oznaeni ,spolek* nebo ,zapsany spolek®, detposlouZi i zkratka ,z.s*®

Hlavni ¢innosti spolku mze byt jen uspokojovani a ochrarght zajmi, k jejichz
naphovani je spolek zaloZzen. Podnik&ni nebo jin&igha ¢innost hlavniinnosti spolku
byt nemize, ale nize ji vyvijet jako vedlejSi hospottkou ¢innost, je-li jeji &el
v podpde hlavnicinnosti nebo v hospodarném vyuziti spolkového rkajeZisk z¢innosti
spolku Ize pouzit pouze pro spolkov@aonost wetns spravy spolku.

ZaloZeni spolku je snadné a 8@ pouze v tom, Ze se zakladatelé shodnou na obsah
stanov (8 218). Mezi povinné Udaje startagdime nazev a sidlo spolkuel spolku, prava

a povinnosti ¢leni vaéi spolku, popipadt urceni zmisobu, jak jim budou prava

7Volng prevzato z: Rivodce novym obanskym zakonikem pro NNO 2014: Torova, Marcela.
ANNOJMK. [Online] [Citace: 23. listopad 2015.] http://wwwragjmk.cz/sites/all/files/pravni-
poradenstvi/pruvodce-novym-obcanskym-zakonikem#pro-2014.pdf

8 Novy olkansky zakonikBusiness CentefOnline] [Citace: 25. 11 2015.]
http://business.center.cz/business/pravo/zakongdly-zakonik/cast1h2d3.aspx#cast1h2d303.
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a povinnosti vznikat a geni statutarniho organu. Zakladatelé musi podathnda zapis
spolku u gislusného rejstkového soudu. Navrh na zépis spolku se syja elektronicky
pomoci formulée na portalu Ministerstva spravedIno€iR. Tzv. inteligentni formuié

umoziuje nejen registraci nového spolku ale fildpd i zménu zapsanych udaj vymaz,

zménu pravni formy a dalSi. Ukazku elektronického wypi si Ize prohlédnout
na obrazku 2.

Spolu s originalem navrhu na zapis spolku (rem nowiené podpisy vSechiit
navrhovatal) posilame i stanovy spolku, zapis z ustavujiciizetspolku (o¥tena kopie),
listinu pritomnych ustavujici séize spolku (ovtena kopie),cestné prohlasenéleni
statutarniho organu o &gobilosti bytélenem statutarniho orgdnu a souhlas s wmist

sidla spolku (original s @venym podpisem).

Obréazek 2 - Ukazka el. formul&e pfi podani navrhu na zapis spolku

Vyberte poZzadovany typ navrhu

Pro zdpis noveho subjektu zvolte poZadovanou pravni formu.

Pro ostatni ndvrhy zadejte identifikacni éislo (IC) subjektu, pro ktery chcete podat ndvrh.
Pokud se navrh tyka vice subjektd (napfiklad pfi fuzi), zadejte ten, ktery bude ve
formulafi povazovan za hlavni,

Typ podavanéhonavrhu: | Prvozdpis v

PoZadovana pravni forma: | gpglek v

& Vytvort navrh

Zdroj: Ministerstvo spravedinostiCeské Republiky.Veiejny rejstik a shirka listin. [Online] [Cited: 1 27,
2016.] Dostupné attps://or.justice.cz/ias/iform/index.html;jsessir2nNbwH?2ldglOzi+ITcTMxOdK?0

Do fficeti dmi od podani navrhu by #vo zpét dojit Usneseni s rozhodnutim
rejstikového soudu. Pokud by byly v ndvrhgjaké nedostatky, soud v tomto Usneseni
pozada o dopkni ¢i odstrarni tchto informaci. V druhémifpads, kdy je cely navrh
v paradku, soud v tomto Usneseni informuje o rozhodoutapisu do rejsiku spolki
a bude objektuiidéleno identifikani ¢islo (IC).*

17alozeni spolku podle novéhod@mského zékonikukservis.[Online] [Citace: 15. 11 2015.] http://www.i-
servis.cz/webdesign/zalozeni-spolku-podle-novehtaaobkeho-zakoniku
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3.5.2. Charakteristika MAS 2°
Regionalnim koordinatorem jsotasto mistni akni skupiny (MAS). Oficialni web

Narodni s@& mistnich aknich skupin Ceské republiky charakterizujete MAS jako
nezavislé spolenstvi oldanmi, neziskovych organizaci, soukromé podnikatelskarysf
avdejné spravy (obci, svaikobci a instituci vi@jného moci), které spolupracuje
narozvoji venkova, ze#dglstvi a ziskavani finami podpory z EU a z narodnich
programii, pro swij region, metodou LEADER. Zakladnim cilem MAS jeeg$ovani
kvality Zivota a Zivotniho progdi ve venkovskych oblastech. Z pravniho hlediska j
MAS obvykle olganskym sdruzenim, obetn prosgSnou spolénosti (0.p.s.)
nebo zapsanym spolkem.

Hlavnim grednetem cinnosti je aktivni ziskavani a roddvani dot&nich prostedk
mezi fyzické i pravnické osoby z regionu, &mz MAS pisobi. Zvéejiuje tedy vyzvy
pro mistni Zadatele o granty, zéjife konzultace, & administrativy a mimo jiné i hodnoti
a vybira projekty k financovani. Kramntoho jes¢ realizuje dalSi informmi, vzclavaci,
poradenskéinnosti a pimé akce.

Na MAS je vyhodné, Ze spiva v tzv. ,bottom — up“ fistupu, tedy v fekladu
odspoda nahoru, coZz znamena, Ze iniciativiar@zvoji regionu vychazi od mistnich
obyvatel. Podpiené projekty ¥tSinou vybiraji mistni autority a lidé, ktedokre znaji
potreby daného Uzemi. V tomto smyslu tedy MAS uingg, aby o rozvoji rozhodovali
sami obyvatelé a nikoliv centralnfady.

Na Uzemi cel€eské republiky je k datu 1.%&015 evidovano kolem 180 MAS

piicemz kazda z nich ma svou vlastni, specifickou, sgaxou strategii.

2 Volng prevzato z Mistni akni skupiny: O nasiNarodni sf MASCR.[Online] [Citace: 25. 11 2015.]
http://nsmascr.cz/o-nas/mistni-akcni-skupiny/.
1 Udaj zjis&n na webu Narodni $iMAS CR (http://nsmascr.cz/seznam-mistnich-akcnich-skipin/
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3.6. Proces zavedeni regionalni zna ¢&ky?

Existuje-li rejaka organizace, ktera ma zajem o zavedeni novén&gi zn&ky a je
pfipravena stat ¥ele celého projektu za &vregion, nezbyvaji nic jiného nez &ldt prvni
krok a informovat o svych umyslech ARZ. V praxi gkle dochazi k minimak titem
setkani mezi ARZ a zastupci z regionu. Na prvninrkaloopu je pedstaven celkovy
koncept signifikace ARZ. Pokud u mistnickkeada zajem o vznik nové ziky,
na tomtéz setkani dojde zardgve k definici nazvu (obvykle metodou brainstormingu
vyhraréni Uzemi a jsou zpracovany jednoduché navrhy l&tgré jsou dale fiedany
hlavnimu grafikovy asociace ke zpracovani. Na dmuhé&orkshopu prothne vyker
vysledného loga a vypracuji se pravidla pro césii vyrobki a sluzeb, které ma kazdy
region vlastni, avSak spdley koncept astava zachovan. Kotieé na za¥recném fetim
setkani dojde kigdstaveni hotové zdley, jsou pevl dana pravidla jejiho ziskavani
a prokghne i nabor novych drzitil

Souwasre probiha i pijimani regionalniho koordinatora do asociace jpki/oplatného
¢lena. To se 1iwe stat pouze na zakkdadre vyplnéného a podaného formiiéa
(viz Priloha A) a nasledné osobni prezentatedpValnou hromadou ARZ. Ta se schazi
zpravidla jen dvakrat do roka, coz by mohlaigpbit casové zpomaleni celého procesu.
Podle PhDr. Katény Cadilové je optimalni kdyz zéeneni koordinatora prothne mezi
prvnim a druhym workshopem. Pokud nedochéazi k velkgisovym prodlevam, lze cely
proces vzniku stihnout z&i &z ¢tyii mésice. Poté co je mistni koordinator oficapfijat
do asociace a jsou vytkena kompletni certifikini kritéria a jiné pdebné dokumenty,
dojde k registraci zri&y jako ochranné znamky nai&tt pramyslového viastnictvi.
To Ize uskuténit pomoci papirového mnebo elektronického forfaul@ostupného na
portalu Gadu piimyslového vlastnictvi.

Po uplynuti minimala tiech tydm od posledniho setkani, kdy byl vyhlaSen nabor
novych drzitel znaky, Ize nechat zasednout nezavislou certtiikakomisi, ktera se
sklada ze samotnych vyrabc(optimalre az z poloviny), zastugc z regionu dale
z regionalniho koordinatora a své misto ma zdesiupge ARZ. Komise posoudi Zadosti
a uctli prvni certifikaty novym vlastnikm. V praxi se tento den pidd jako oficialni

datum spu$ni noveé znaky.

22\/eskeré informace jsou sepsany na zékknailové komunikace s narodni koordinatorkou PhDr
Kateinou Cadilovou.
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3.7. Reklama a propagace zna éky*

Zvladne li region vytviit s pomoci ARZ novou ziiu a podé li se mu ocenit prvni
vyrobky, neni to konec celého procesu. fddu fichazi propagace aignhi powdomi
o nowk vzniklé zn&ce. To niize trvat i ®kolik let, nez zn&ka zisk& ®jakou prestiz
a dobré jmeéno. Je v rukou regionalniho koordinajakase rozhodne vyuzit nabizenych
moznosti propagaceiiRladem vhodnych propa@aich aktivit mize byt reklama&i vyzva
zdjema@ v mistnim tisku, zajighi prodejnich mist certifikovanych vyrobkkomunikace
s infocentry, koordinace spdleych akcich certifikovanych prodéjc(jarmarky, trhy,
pout) a tvorba reklamnich plakigtletaki nebo reklama v regionalnim rozhlase.

Samozejm¢ | asociace se snazi kg propagovat. Hlavni reklamou je spaig
webovy portadl www.regionalni-znacky.cz, na kteréme | najit vSechny doposud
certifikované vyrobky, sluzby a zazitky ze vSecbioai. V sekci prodejni mista siinete
vyhledat i vaSi nejblizSi regionalni prodejnu. ARgravuje téZz anglickou verzi tohoto
portalu  www.regional-products.eu a clyb nesmi ani na Facebooku
(https://lwww.facebook.com/RegionalniZnacky). Naedlgokové strance jsou k nalezeni
predevsim fotografie z prezentaci, jarmark podobnych akci zvidit@ljici regionalni
znaeni. Objevuji se zde novinky a planované akce. Ngggaci v regionu ma ARZ
piipravené tipy naizné druhy tiskovin jako let&y (v anglické i gmecké verzi), katalogy
znaenych vyrobk, plakaty a samolepky pro ozfemi prodejnich mist, panely, bannery
atd. Inform&ni materialy jsou orientovany na spaliitele. Diky ARZ jsou zniky
propagovany a prezentovany i mimo region a to pedsictvim spoléné tiskoviny -
jednou r@n¢ vydavaného bulletinu Doma v REGIONECH. Dale také& mznych

néarodnich a mezinarodnich akcich, inaga veletrzich cestovniho ruchu Regiontour.

2 DYKOVA, Iva. Zavedeni a fungovani regionalniho i produki (nabidka pro regiony), s. 4-6
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4  Vlastni prace

Kazdy vznik nové zniky a proces jejiho zavadi do khu s sebou nese dité
problémy a uskali. V tét@asti bude autorka prace postupovat krok za krokedfiep
postup, které uplatuji zastupci Asociace regionalnich ek pi zavadni nové
signifikace.

4.1. Vymezeni Gzemni p Gsobnosti zna ¢ky

V aktualni dobk je do projektu zapojeno 26 region vlastni mutaci regionalni atky.
Na obrazku niZe jsou tyto regiony barg&wyobrazenéCerveré zakrouzkovana je oblast
pasobnosti no¥ vznikajici znaky.

Obrazek 3 - Aktualni rozlozeni zn&ek se zvyraz&nou vybranou oblasti
I LEyrGE
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Zdroj: Vlastni zpracovani
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Toto GUzemi je satésti Jihdeského kraje a sklada se z okréSeské Budjovice
a Jindichaiv Hradec. Regionalnimi sousedy jsou Sumava, Pié&oe Toulava, Vystina
a Znojemsko. Jihovychod lemuji hranice s Rakousk&mnvyhodou, Ze toto nezabrané
GUzemi pesré odpovida rozlohaméthto dvou zmidnych okreé. Tyto okresy jsou dale
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déleny na obce s roz&nou misobnosti. Pra’eské Budjovice to jsou: Tyn nad Vlitavou,
Ceské Budjovice, Trhové sviny a pro Jitidhav hradec jsou to obce: Bae, Trebai

a Jindichav Hradec. | tyto Uzemni celky je Ize dalditina mensSi samostatné obce.

Obrazek 4 - Uzemi @sobnosti zna&ky délené na obce s roz&énou pisobnosti

okres
Jindfichlv Hradec

©

Jindfichiiv Hradec

g ©
2y Ceské Budéjovice
okre

Su@hdol
gad [uznici

\ \ Ceské Velenice

Zdroj : Vlastni zpracovani

Oblasti protékajiit velke reky (Vitava, Luznice, Nezarka) a vyskytuje se zeéke
mnozZstvi rybnik. V Jindichow hradci se nachazi dokonce&geg 2500 rybnik s chovem
ryb, které zabiraji zhruba 6 % plochy okresu. Getémi Ize oznat jako pahorkatinu
s nadmaskou vyskou kolem 500 métrNejvy$sim bodem celého Gzemi je hora Vy$bka
s nadméskou vySkou 1034 m, kterd je sasré desatym nejvySSim vrcholem
Novohradskych hor. Do okresu Jiiwhova hradce zasahujéast Ceskomoravské
vrchoviny, coz takéifspiva k vySSi nadnieké vySce. Akoli je zde pouze jedna chréméa
krajinna oblast a to CHKO f&baisko, pro celé uzemi je krasi@sta krajina typicka.

Zejména pak oblast Novohradskych hor. Uzemi nehatgona surovinové zdroje.

2 Drive ozn&ovéna téZ jako Chuchvalgmecky Hochwald)
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Obrazek 5 znézauje oblast z pohledu dopravy. Uzemi neprotina Zédilice,
pouze silnice I. a Il.itdy. Hojrg je v této oblasti vyuZivdno celostatni Zeleznitera je
znaena bilou peruSovanoucarou. Okresy také patk GUzemim s vysokou intenzitou
dopravy, coz je zdfinénou pedevSim blizkosti GUzemnich hranic s Rakouskem

a Némeckem.
Obrazek 5 - Uzemi msobnosti znaky - detailni geografie
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Zdroj : Vlastni zpracovani

Jako nej¥tsi mista, co do p&u obyvatel jsouCeské Budjovice, Jindichiiv Hradec,
Tyn nad Vitavou a flebai. Dle Ceského statistickéha@du je struktura osidleni ¥ohto
okresech nerovnoma. Téndi 70 % obyvatel Zije ve #stech, picemz ve nists Ceské

Budgjovice je to vice nez polovina obyvatel okresu.
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V nasledujici tabulce jsou porovnavany oba okrelkediska rozlohy a piou obyvatel.

Tabulka 1 - Zakladni udaje o regionu

Okres
Ukazatel _ Celkem
Ceské Budjovice Jindichav Hradec
Rozloha (v krf) 1 625,65 1 943,76 3 569,41
Paiet obyvatel 189 861 91778 281 639

Zdroj: Vlastni zpracovani, dat@rpana Leského statistickéhdddu k datu 1. 1. 2016

Z uvedenych udajje Zejmé, ze rozlohouipvazuje okres Jidithiv Hradec. AvSak
co se potu obyvatel tye, v okresuCeské Budjovice Zije o 98 083 lidi vice neZ v okresu
Jindfichiv Hradec. Celkovy piet obyvatel je 281 639 a celkova oblast zabira loc
3 569,41 k.

4.2. Nazev alogo zna €ky

Vybrana oblast, pro kterou novou zka vytv&ime, musi nést pojmenovani vystizné
a zajimavé zarowepro dané uzemi. Nesmi vSak opovrhovat ani jedfésti vybraného
kraje. V praxi spada volba spravného nazvu a lagtym zastup regionu. Tento tym je
zpravidla tvéen mistnimi zewdélci, podnikateli, uchaze o znaku ale i zastupci
mistnich aknich skupin¢i mikroregiomi. Pomoci metody Brainstormingu se obvykle
dojde k rjakému taréimuieSeni, které se bude zamlouvat vSéagtrenym.

Hledame kompromis mezi dmi oblastmi, které si jsou blizké Uze&mmvSak mohou
se lisit v politickych nazorech, tradici¢hhistorii. P nahlédnuti do historie #staCeské
Budgjovice a jeho okoli bylo shledano spousta zajimhvwyoznatk. AvSak malo z nich
melo néco spoléneho s okresem Jifidhav Hradec a jeho historii. Navic vznikajici
zna&eni je novodobé, a pokud se Uzemi gevavaze k gaké konkrétni tradici z historie,
jako je tomu nafiklad u zn&ky Kraj blanickych rytfa, nemé smysl vymyslet jakykoliv
nazev z tohoto hlediska.

Prihlédneme i kjiz existujicim zr&am pro uéitou davku inspirace, zjistime,

Ze rektera Uzemi jsou skute¢ pojmenovana podle legend, béjjinych powsti z historie.
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Jsou to zn&ky Kraj Pernsteji, Zelezné hory, Kraj blanickych ryii nebo Prachesko.
Dale je zde skupina ztek, které pomoci svého nadzvu se snaZi vyvolat dredptele
urcité dojmy nebo pocity. Jakofiglad Ize uvést zrku Toulava, ktera ma vzbudit
piijemny dojem Sirych lah pfijemnych vychazek krajem, dim neruSenym a klidnym.
Nebo zn&ka Zaprazi. Ta vzbuzuje dojem navratu dotmav. ,na zaprazi“ jak seitve
pouzivalo. Z&chto hledisek vyplyva, Zze nazev zkg neni radmo podcenit. Jdildzita
spravna volba, protoZze bude v budoucnostidrera.

Presto kritickym faktorem i uréovani nazvu zn&ky zastavaji girodni podminky
a krajina. Tento zjsob se oskdcil jako nejlepSi mozny, nelige vystizny pro vyrobky
a produkty, které vznikaji z danych ornyaidples: a sad.

Casté je pojmenovani podle narodniho parku (KrkonS&enavaCeské Svycarsko)
nebo podle horé chrarénych krajinnych oblasti (Broumovskd;eské Stedohd,
Jeseniky, Beskydy, Orlické hory, KruSn#ho

Narodni park se ve vybrané oblasti nevyskytujede pouze chr&na krajinna oblast
Trebaisko. Dominantnimi pro tuto oblast jsou aiky a rybniky. V jadru wsta Ceské
Budgjovice dochazi k soutokiek Vitavy a MalSe. Mnoho vesnic aést z okresu
Jindiichova Hradce lezi ngekdch NeZéarka a LuZnice, jenz se dale také viéaNItavy.
Nezanedbatelnou séasti Echto zmhovanychiek jsou rybniky na fiebaisku, které jsou
ozdobou celéCeské Republiky. Nachazi se zde i i€V rybnik RoZmberk postaven
jednim z nejslavgjSich ¢eskych rybniké&i Jakubem Kg¢inem. Toto téma je pro oba okresy
spole&né, proto nazev i logo regionalni Zikg by meéli vyplyvat ze slov jako rybnik, voda,

reka, kapr atd.

26



Vysledkem &chto motivi jsou dv vypracované varianty loga zfiey.

Obrazek 6 - Logo zn&ky, varianta 1

Zdroj: Vlastni zpracovani v programu CoreIDRAW X5

Obrazek 7 - Logo zn&ky, varianta 2

Zdroj: Vlastni zpracovani v programu CoreIDRAW X5
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4.3. Regionalni koordinator zna ¢€ky Kraj jiho €eskych rybnik G

Zvoleni vhodného koordinatoratte byt v kkterych regionech obtizné, zvldgtokud
se v daném regionu neobjevuje zadna dominujiciedpast, projevujici velky zajem
0 rozvoj paticného uzemi.

Nejcastjsi moznosti (a v praxi se ukazala jako nejefekjiifd)je, Ze se mistni &ki
skupiny domluvi a spravu ztky si rozdli podle svych pracovnichgasovych
ale i finartnich moznosti. Obrazek 8 znéitoje, o jaké MAS by se jednalo wipad
regionalni znéky ,KRAJ JIHOCESKYCH RYBNIKU regionalni produk:.

Obrazek 8 - Risobici MAS v regionu znéky Kraj jiho ¢eskych rybniki

Trebonisko

- mésta nad 25 tis. obyvatel

m vojensky prostor

Zdroj: Vlastni zpracovani

V regionu noveé znky pasobi hned &kolik mistnich aknich skupin. Pouze dwz nich
jsou v regionu celou svou rozlohou. Jedna se o MA&va a MAS Hlubocko — LiSovsko.
Nadruhou stranu nejtsi plochy pokryvaji MASCeska Kanada, MASf€baisko a MAS
Sdruzeni Rze.

%> CADILOVA, Katetina. Ripadova studie: Rozvoj a aplikace kg SUMAVA regionalni produkt
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Existuje tedy hneddkolik kandidati na roli koordinatora nove zéky. ZaleZelo by
na ochot a vsticném gistupu se do projektu systému Zeai zapojit a pod@d rozvoj
znaky od pasivniho $&ni informaci (zvieejnovaniclanka v mistnim tisku) az po fingni
¢i materialni podporu (n&pposkytnuti zazemi pro spoté setkani).

V piipac, Ze by Zddna MAS nestéla o roli pravoplatnéhoom@iniho koordinatora,
bylo by zapatebi sdruzit aktivni zeduglce ¢i drobné podnikatele do jedné organizace.
NejvhodrgjSi pravnickou osobou pro tytocély by byl zapsany spolek. ZalozZeni
aregistrace spolku seidi podle Nového atanského zakoniku, ktery je platny
od 1. 1. 2014 a konkrétrpodle z&kon&. 89/2012 Sb.

K zaloZeni spolku je zapethi minimélr trech osob. V tomtoifpact tyto i osoby
maji spolény zajem stat se koordinatorem Zky a starat se o jeho spravu a rozvoj
na vybraném Gzemi. V tomtaipad se jedna o Krajsky soudGeskych Budjovicich
s trvalou adresou: Zéatkovo r@lii 10/2, P& 370 84, Ceské Budjovice. V pipads
nejasnosti soud lze kontaktovat telefonicky na +&89 018 111 nebo ips e-mail

na podatelna@ksoud.cbu.justice.cz.

4.4. Certifika éni kritéria pro ud éleni a uzivani zna €éky Kraj
jiho éeskych rybnik G

DalSim z dlezitych kroki v procesu usgného zavedeni Regionalni zkwy
je nastaveni certifikanich kritérii. ARZ ponechava volbu na kazdém regjofakym
stylem chdji uchazee a jejich produkty hodnotit avSak obsah jednotiviritérii je peva
stanoveny a ifpadné odchylky jetéba nahldsit a konzultovat s asociaci. ARZ dba
predevsim na to, aby u vSech vyrédkyl zachovan fivod vyrobki v regionu, jedinénost
plynouci pra¢ ze vztahu kregionu (tradice, motiv regionu, adgtrnost zpracovani
vaci prirodé a samoiejme kvalita. Kazdy region si fZe rozhodnout, jakifsné budou
podminky ziskani zr&y.

V praxi jsou vytvéena certifik&ni kritéria zvlag pro vyrobky femesiné vyrobky,
umélecka dila, potraviny, ze#délské produkty, firodni produkty), sluzby (ubytovaci
a stravovaci zézeni) a zazitky. Sluzbami v cestovnim ruchu seligecificky zanstené
sluzby nebo typické akce. Jedna se ovSem o trociéupojeti znéky, protoZze jvod

sluzby je zjevny a proto by neirbyt tim hlavnim, co znka vyjaduje. Znaka tedy klade
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viN 7

e

se slozigjSimi procesy stanoveni pravidel kritérii 2eai i s podrob&Sim hodnocenim
a naslednou kontrolou drzitel Proto se dopotwije naged zavést zriku pro vyrobky.
Zavadni zn&ky pro sluzby a zazitky jerpnechano az do druhé faze, kdyckaaje iz

néjakym zpisobem ,rozBhnuta“ (. druhy az #teti rok pisobeni v regionu). Procély

této bakaléské prace budou stanoveny podminky certifikace @qua vyrobky.

Tabulka 2 — A) Tradiéni jihoéesky vyrobek

Vyrobek nebo vyrobni postup existuje na Jiect®: Bodové ohodnoceni

5 let a mén 0
6 — 10 let
11 — 20 let
21 —-50 let

51 -100 let

101 a vice

ol M WO N &

Zdroj: Vlastni zpracovani
Prvnim kritériem je fivod vyrobkuci vyrobniho postupu z regionu a s tim i spjata
tradice jak poukazuje tabulka 2. Tradice s&entykat bd'to daného konkrétniho typu

vyrobku, nebo vyrobni technologie (i kdyz samotigyobek jiz mize byt novy).

Tabulka 3 — B) Vyrobek z mistnich surovin

Vyrobek obsahuje: Bodové ohodnoceni
Mérg nez 10 % mistnich surovin 0
11 - 34 % mistnich surovin 1
35 — 59 % mistnich surovin 2
60 — 74 % mistnich surovin 3
75 — 99 % mistnich surovin 4
Pouze mistni suroviny (t&i100 %) 5

Zdroj: Vlastni zpracovani

%6 Mysli se v ramci fisobnosti znéky, tedy okre<’eské Budjovice nebo okres Jidithiiv Hradec
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Druhym kritériem je pvod surovin z regionu. Procentni zastoupeni g2entykat
hmotnosti vyrobku, objemu, ptu jednotlivych sotasti apod., zélezi na charakteru
vyrobku. Do hodnoceni neni zahrnut obal vyrobku rezbytné vedlejSiifsady, které
v daném regionu nelze ziskat (hagil). Urcité potraviny a produkty musi v tét@sti
splnit 100% zastoupeni mistnich surovin (med, mas{e, ovoce/zelenina, mineralni

voda, byliny ajcisté girodni produkty). K posouzeni sloZeni vyrobku sidabulka 3.

Tabulka 4 — C) R&ni, femeslna nebo duSevni prace

Ve vyrobnim postupu je nasledujici poditmu/femesiné / ) )
., Bodové ohodnoceni
duSevni préace:

Méne nez 10% 0
11-34% 1
35-59 % 2
60-74% 3
75-99 % 4

Témei uplnych 100 % 5

Zdroj: Vlastni zpracovani

Rwni, femeslnou nebo duSeni praci se rozumi, Ze &emoesinik vnasi
do kazdéeho kusu vyrobku jeditrest — kazdy kus je original a je troSku odliSnytodo
piedeSlého. Uvedena procenta vyjgd podil doby, po kterou se vyrobce/autor osobn
(fyzicky) a pimo podili na procesu vyroby daného vyrobku. D&aetho trvani vyroby
se nezapttava doba, kdy je vyrobek v klidu a pracuje ,satmap. doba chladnuti,

ulezeni, tuhnuti apod.). U prodakduSevni prace se zajitava doba prace autora.

Tabulka 5 ma za ukol posoudit, jak je spjaty vytolseregionem nebo li jakou
k nému ma vazbu sdm o sbbK posouzeni je nejvhodjsi fotografie daného produktu.
Dilem se mysli jak dekoéai ¢i upominkovy pedn®t, tak i uzitné, zerdélské a girodni

produkty, které nejsou &eny ke konzumaci.
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Tabulka 5 - D) Spjatost vyrobku s regionem

Spotebitelsky vyrobek / dilo: Bodové ohodnocen

Vibec nesouvisi s regionem (letadlo, Zirafa, aj.) 0

Motiv souvisi s regionem, ale neni specifickyii@da, 1
venkov)
Motiv, souvisi s 8¢im charakteristickym pro region (rybnik,

jablon) 3

Motiv ptimo z regionu — konkrétni hora, rybnik, misto 4
Nazev vyrobku/dila nesd&imo nazev z regionu (Lutovsky .

most, Trebaisky kapr)

Zdroj: Vlastni zpracovani

Poslednim certifikenim kritériem bude jedirmost vyrobku, kterad bude
ohodnocena zajemci o zZtka slovre. Nasleds se ji pak podle miry a ptu vyjimecnych
vlastnosti dostane ohodnoceni taktéZ na Skaledyeejdo ti bodi. Vyjimecna vlastnost
vyrobku mize spdivat pokazdé vétem jiném, zdélezi na charakteru vyrobku.
U spotebitelskych produkito mize byt ve vyjiméné chuti, vini, u femesinych vyrobk
muZe spdivat v preciznosti zpracovani, fuirostici originality atd.

Ziskal-li vyrobek oce#ni pro svoji kvalituéi inovaci, pog. Setrnost w¢i Zivotnimu
prostedi, ziska minimak 3 body. Jestlize se jednaceské nebo evropské certifikaty
kvality a/nebo Setrnostitii Zivotnimu prostedi (ESV, Czech made, nornizsky med,
BIO, ISO, Flower, Nositel tradice, KlasA), ziskdédi (plny paiet). Jestlize produkt nebo

suroviny pochazeji alespa ¢asti narodniho parku nebo CHKO, ziska min. 3 body.

Tabulka 6 — E) Vyjimeéné vlastnosti vyrobku

Vyjimec¢né vlastnosti vyrobku Bodové ohodnoceni

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Tabulka 7 - Celkové bodové ohodnoceni vyrobku

Certifikacni kritéria: Paet ziskanych bad

A) Tradini jiho¢esky vyrobek

B) Podil mistnich surovin

C) Ekologicky vyrobni postup

D) Spjatost vyrobku s regionem

E) Vyjimeéné vlastnosti vyrobku

Celkem

Zdroj: Vlastni zpracovani

Celkové vyhodnoceni bude obsazeno v tabulce 7kewgh patem ziskanych
bodi. Maximum je 25 ziskanych badlle certifikanich kritérii a minimum pro ziskani
regionalni zn&ky ,KRAJ JIHOCESKYCH RYBNIKU regionélni produkt bude
10 bodh.

4.5. Posouzeni vybranych vyrobk 0 zregionu podle certifika €nich

kritérii

Pokud jsou stanovena podminky a pravidl&lemi a uZivani zriky nezbyva
nez zahajit posledni krok a tim je oé&eh vyrobki zregionu. V praxi by doslo
k tzv. naboru uchazé o zna&ku. Regionalni koordinator by vyhlasikipmani novych
Zadosti o zn&ku a od toho dne zdittydny by se konalo zasedani certittkéd komise,
hodnoceni produkta udleni certifikafi.

Vramci této bakakdké prace byla provedenafigmdova studie v obchéd
,U Dobraka“, ktery se zabyva pouze prodejem rediich vyrobki. Z Siroké nabidky
byly vybrany pouze ty produkty, které odpovidajizadavkm na mivod z vymezené
o vyrobku. Jejich odpadi byly zaznamenany a naslédposouzeny podle certifikaich
kritérii. Vysledkem jsou tabulky s celkovym hodnoite pro kazdy vyrobek zvlés
a rozhodnuti, zda by regionalni zka ,KRAJ JIHOCESKYCH RYBNIKU regionalni
produk® ziskal ¢i nikoliv. Vlastni pdizené obrazky kazdého produktu budou k dispozici
v priloh&ch.
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Prvnim uchaz&m je rodinny Lihovar Passice?’, ktery byl zaloZen v roce 2002
v malebné vestce PowrsSice nedaleko Hluboké nad Vitavou. V regionisgbi tedy jiZ
14 let, proto za kritérium A obdrzi 2 body. Jakalhoceny produkt byl vybran Pé&sicky
ofrechovy likér. ProtoZze uZ v nazvu nese pojmenovaoi gbci zregionu, obdrzi
za kritérium D 5 bodl. Jeho maijitel se&nuje vyrol& vyhradré ¢istych ovocnych destilat
a likén. Lih v porgSickych destilatech pochazi z ovocného kvasu. Podtni surovin
se pohybuje v rozmezi 75 — 99 %. P&inka palenka oziana logem 3P (foto vizifohy,
obrdzek ¢. 1) - pur panenské irody, je vysoce kvalitni ovocny destilat
vyrébiny bez pidavku potravingského lihu, barviv a aromat. Je pro ni charaktekat
jemna, vytibena cht, osobita wné ovoce pochazejicihorgvazrg z jihoceského regionu.
Za zmirgné ocemni a za jedingnou chu’ ziska v kritériu vyjimenosti 5 bod.

Cely vyrobni proces (odifpmu ovoce po vysledny produkt) je diky obrovskému
nadSeni pro techniku a preciznost majitele ¢plmechanizovany. Rmi prace
se zde projevuje az ve vysledném baleni vyiioldazda 1dhev, ktera z Lihovaru Rdice
vzejde, je rdné etiketovana, okolkovana a naslédimalne ocisténa. Runi prace se zde
projevuje pouze i prvotni sk&ru ovoce/dechi a pak az p baleni, proto za kritérium C

zisk& pouhy jeden bod.

Tabulka 8 - Hodnoceni produktu PoréSicky ofechovy likér

Certifikacni kritérium P@et ziskanych bad
A. Tradini jihotesky vyrobek 2
B. Podil mistnich surovin 4
C. Vyrobni proces 2
D. Spjatost s regionem 5
E. Jedin€nost 5
Celkem 18

Zdroj: Vlastni zpracovani

S vyslednym pé&em osmnacti bad by PorSicky arechovy likér ziskal regionalni
znaku ,KRAJ JIHOCESKYCH RYBNIKU regionalni produkt.

2" \olng prevzato z: O nad.ihovar PorSice.[Online] [Citace: 2. Gnor 2016.]
http://www.lihovarponesice.cz/index.php.
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Dal$imi uchazé jsou manZelé ValiSovi se stejnojmennou firmou i¥dbzemy .
Spolgnost misobi na trhu teprve od roku 2013 a sidli v maleleshici Zliv uCeskych
Budgjovic. To jsou pouhéti roky, proto za tradici neziska zadny bod. Firneazabyva
vyrobou ffevazié jednodruhovych dZetnz ovoce typického pro oblast Jizni€tech.
Jako pedmet hodnoceni byl vybran Bavkovy dZzem rdné délany z ovoce sbiraného
na uzemi jihdeského regionu. Jeho fotografii si Ize prohlédnopitilohach pod obrdzkem
¢. 2. VSechny druhy dZeimjsou slazeny kdl cukrem nebo kombinaci fruktozy a stévie
suroviny, proto ziska piny get bodi. Cely vyrobni proces j&sté ruéni prace. | zde ziska
plny patet bodi. Za kritérium D ziskait body, neb@ se jedna o ifrodni a venkovsky
motiv, blizky pro region. Tim motivem jsou mySlebgrivky a marmelada. V souladu
s maximalni ochranou zivotniho priedi je mozné u prodejgouzité a umyté skletky
od dZeni vrétit (jsou znovu naplimy). DZem navic ziskal océ&mi mistni regionalni
znakou Chutna hezky. Jikesky. Za toto ocemi a za Setrnost k zZivotnimu priesdi
ziska v kritériu E plny p&et bodi.

Tabulka 9 - Hodnoceni produktu Bonivkovy dZzem

Certifika¢ni kritérium Pget ziskanych bad
A. Tradini jihotesky vyrobek 0
B. Podil mistnich surovin 5
C. Vyrobni proces 5
D. Spjatost s regionem 3
E. Jedin€nost 5
Celkem 18

Zdroj: Vlastni zpracovani

S celkovym pétem osmnacti bad by Borivkovy dZzem mndl narok na regionalni
znaku ,KRAJ JIHOCESKYCH RYBNIKU regionalni produkt.

8 \/oIn pievzato z: O nad/ali§ Dzemy[Online] [Citace: 2. Gnor 2016.] http://dzemyvatigindex.html.
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Zajimavy produkt nam nabizicelastvi Kindl, jehoZz majitel pan Pavel Kindl vyrébi
originalni jihateskou medovinu, ktera je nabizena na trhu od rékib27a tradici ziskava
tedy jeden bod.iedmétem hodnoceni je jiz zména medovina a to vifchuti Borivkoveé.
Pan Kindl podnika dle Zivnostenského zéakona v @igpanovice. Nevyuziva zadnych
podpirnych webovych stranek ani jinych globalnich¢ipaovych siti ke své reklai
Proto byl dotazovan telefonicky a podreéfd informace o vyrobnim postupu a podilu
mistnich surovin zodp@&dél po emailovém dotazniku.

Odkud jsou suroviny, které jsou konkrétné obsazeny ve zmigné medovirg?

.Veskeré zakladni suroviny jsou z jiznioiech: kwtovy med od naSich delstev
umistnych v okres& B a JH, dale to jsoterstvé boivky — skér provadn moji rodinou
tj. svépomoci v lesich ui&boré. Voda z hlubinného vrtu pobliz ch&&ého Uzemi
u Spolského mlyna.”

Za podil mistnich surovin ziskava plny¢pb bodi. Podil r&ni prace se ip vyrobé

produktu promitne ip sbéru medu a ovoce. Bylo stanoveno rozmezi 35-59 %sld@ao

JJihoceska” v nazvu si vyrobek zaslouzi plnypbbodi v kritériu D.

Zminil byste néjaké vyjimeéné vlastnosti vyrobku?

.Za vyjimeiné vlastnosti povazujitbec samotny fakt, Ze se jedna irgdni produkt
bez chemie a barviv, tj. z deklarovanych surovinetiie€, coz kron¢ spol&enského
efektu @i konzumacici degustaci s fateli ma i pozitivni vliv na minimalni z&t

pro lidské zdravi.”

Tabulka 10 - Hodnoceni produktu Origindlni jihoéeska medovina Bofivkova

Certifikacni kritérium Pget ziskanych bad
A. Tradini jihotesky vyrobek 2
B. Podil mistnich surovin 5
C. Vyrobni proces 2
D. Spjatost s regionem 5
E. Jedin€nost 5
Celkem 19

Zdroj: Vlastni zpracovani

Diky skwlému pa@tu celkovych ziskanych bddby Originalni jih@deska medovina
obdrzela znéku ,KRAJ JIHOCESKYCH RYBNIKU regionalni produkt:.

36



Ctvrtym regionalnim vyrobcem je Statek Horni Dvorser. o. sidlici ve stejnojmenné
vesnici Horni Dvorce, okres Jifidhiv Hradec. Spolkinost se zabyva chovem dojnych
ovci plemene Lacaune. Vroce 2012 zahdjila provgrar8y Horni Dvorce, ktera
je zangrena primart na vyrobu ovich sy z vlastniho mléka® Za étyti roky podnikani
tato spolénost neobdrzi Zadny bod v kritériu Tr&di jihotesky vyrobek. Provoz Syrarny
Horni Dvorce je zaloZenipdevSim na ®ni vyrobe syni, zpracovani regionalnich surovin
a shaze korimy vyrobek nabidnoutipmo spotebiteli. Jako hodnoceny vyrobek byl
vybranCerstvy syr s vlasskymiiechy (foto viz Bilohy, obrazeks. 4). TentoCerstvy syr
je vyroben z o¥iho mléka samotného vyrobce a vlaSskydlchi z regionu. Z toho
duvodu ziskava plny pet bodi za podil mistnich surovin. Podil¢ni vyroby je zde
zastoupen v rozmezi 60 - 74 %. Spjatost s regiooga ohodnocenar¢mi body, nebt
se jedna o iprodni a venkovsky produkt, souvisejici svym ch&em s regionem.
Nadstandardni vlastnosti jsou zde zastoupeny va&zwgr chuti a kvalitsyru. ProtoZe diky
ru¢ni vyroke je umozrino Setrné zachazeni jak se $gkym zrnem Bhem vyroby, tak
i s jednotlivymi syry. Minimalizuje se tim odchaZzeshwovych latek pry do syrovatky
a ztraty dilezitych nutrénich hodnot syr. V kritériu E vyrobek obdrzi 5 bdd

Tabulka 11 - Hodnoceni vyrobkuCerstvy syr s vlagskymi #echy

Certifikacni kritérium P@et ziskanych bad
A. Tradini jihotesky vyrobek 0
B. Podil mistnich surovin 5
C. Vyrobni proces 3
D. Spjatost s regionem 3
E. Jedinénost 4
Celkem 15

Zdroj: Vlastni zpracovani

| tentoCerstvy syr s vlaSskymitechy by obstal v hodnoceni pro regionalnickoia, KRAJ
JIHOCESKYCH RYBNIKU regionalni produkt:.

29 Volng prevzato z: O SyraenHorni Dvorce Statek Horni DvorcdOnline] [Citace: 2. 2 2016.]
http://syrarna.hornidvorce.cz/.
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Poslednim hodnocenym regionalnim producentem jei o¥ena Koléova
z Jankova, okre€eské Budjovice. Jeji firma Pernikatvi Kol&ova byla zaloZena roku
1990, ztoho dvodu ziskava it body za tradic?® Hodnocenym vyrobkem budou
Pernikové suSenky (fotografie viziBhy — obrazel¢. 5). Tento potravingky produkt je
vyroben celkem ze sedmi ingredienci ia hlilavni sloZzky pochézeji z regionu. Podil
mistnich surovin byl tedy stanoven v rozmezi 3®-9%% Nicmér pernikové suSenky jsou
vyrakena zcela klasicky fné, proto za vyrobni proces obdrzi plny¢pb bodi. Motiv
souvisi s regionem, ale neni specificky. V kritéfu ziskava tedy jeden bod. Tento
vyrobek byl oceén vroce 2010 potraviiigkym certifikdtem Chutna hezky. Jiesky.
DalSimi nadstandardnimi vlastnostmi vyrobku jsoutch ving, zarikena diky klasickému
rucnimu vypracovani a naslednému i baleni a osobitgitistupu. Z &chto divoda

vyrobek v kritériu E ziskava plny pet bod.

Tabulka 12 - Hodnoceni produktu Pernikové suSenky

Certifika¢ni kritérium Pget ziskanych bad
A. Tradini jihotesky vyrobek 3
B. Podil mistnich surovin 2
C. Vyrobni proces 5
D. Spjatost s regionem 1
E. Jedin€nost 5
Celkem 16

Zdroj: Vlastni zpracovani

Pernikové suSenky od pani BoZzeny Kol& z Jankova by s vyslednymdpem Sestnacti
bodi ziskaly licegni smlouvu k uzivani regionalni zfky ,KRAJ JIHOCESKYCH
RYBNIK U regionalni produkt.

%0 Volng prevzato z: Pernikatvi Kol&ova JankovUvod.[Online] [Citace: 15. 1 2016.]
http://www.perniky.com/.
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5 Doporuceni

Uzemi Jihadeského kraje je bohaté na regionalni potragieé vyrobky aemesiné
produkty. Vybranacast okresCeské Budjovice a okres Jindthtv Hradec rozhodh
nabizi mnoho zajimavych vyrobkshodnych doceni. Systém zavedeni nové signifikace
pod zasStitou Asociace regionalnich &ela by bylo vhodnym prostdkem oceéni
kvalitnich regionalnich vyrobk Na uUzemi funguje mnoho organizaci zaemych
na mistni rozvoj. VSechny tyto organizace by s#i spojit a jejich zastupci by #h
spol&né hovait o nové regiondlni zriae. V jihateském kraji funguje jiz de let projekt
Chutné Hezky. Jihgesky, ktery organizuje Regionalni agrarni komohex#iského kraje.
Touto krajskou zngkou jsou kazdorn¢é ocerény nejlepsi regionalni produkty. Pouze
vitézové kategorii ziskaji certifikat k uzivani ochraranamky. Za celou dobu fungovani
se pod#lo ocenit 143 regionalnich vyrobbk Nicmérgé tento projekt odeuje pouze
potraviny. V tom je systém ztani podle ARZ odliSny. Diky systému zeai |ze ocenit
regionalni zn&kou potravinéské, zemdelské i @irodni vyrobky dale pakemesiné
produkty a unilecka dila. V poslednich letech roste zajem i aegnasluzeb v cestovnim
ruchu jako jsou ubytovaci a stravovactizani ale i zazitky. l&ch se na vybraném Uzemi
vyskytuje rEkolik vzhledem k frekventovanému turistickému rucldivodem pré toto
GUzemi neni vtéto chvili zapojené do systémucenia podle ARZ, neni nedostatek
regionalniho bohatstvi, ale spiSe neochotajpwigd ¢i newdomost mistnich zetdélcu
a podnikatel.

Pokud by se mistni organizace zejména misténiadkupiny rozhodly do projektu
zapojit, pak jefieba zdraznit rekolik fakta. Prvnim z nich je, Ze cely proces rozjeti nové
znaky muze trvat i gkolik mésiai. Hlavnim zdrzenim e byt konani zasedani Valné
hromady, proto je ilezité se nejprve zeptat v asociaci, kdy je nefbliermin zasedani,
neba@ to se kond pouze dvakrat do roka. DalSi komplikanehou vzniknout
pii stanovovani fesnych hranic Uzemi. Jaildzité tento krok, jakoz to i volbu nazvu
aloga zn&ky prokonzultovat se vSemi vyznamnymi organizacerroblasti. DalSim
nemér dulezitym krokem je spravnd volba regionalniho kooétiora. Doporéuje
se ffenechat spravu zdtley jiz zkuSené organizaci naprozvojové agentie nebo pray¥
MAS. Budou tak uséeny nemalé administrativni naklady na zaloZzeni neN©® a budou

zde schopni lidé se zkuSenostmi v ziskavani @&nanprostediki z narodnich
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i mezinarodnich fon@l Finarni prostedky na vznik a zavedeni nové regionalnickga
mohou bytcasto také spiSe odrazujicim faktorem. Podle infofnwal PhDr. Katény
Cadilové cely proces zavedenfepstavuje naklady kolem 100 tisic korun. Je nutné,
aby spravujici organizace stimto faktem uziddp pditala a zahrnula ho do svych
rozpata. V druhé fazi procesu jeitbzité vytvait nékolik klicovych dokumenit. Jsou jimi
piedevsim certifikaty udeni zna&ky, licentni smlouvy a Zadosti o dkkni zna&ky
pro vyrobky, sluzby a zazitky zviaS S tim je spjata i tvorba certifikaich kritérii.
Je dilezité dodrzet standardni pozadavky asociace, éstaja je ale dlezité do kritérii
promitnou i konkrétni region. Je vhodné vyuZzit zereého bodového systému. Minimalni
hranice pro ziskani ztlay je na kazdém regionu. Neéfa by byt iliS nizka, aby zngu
mohl ziskat kazdy. Tim by se snizovala jgjvéryhodnost a hodnotaibbec. Se zavedenim
certifikacnich kritérii pro sluzby a zazitky je lepSighat. Cely proces je totiz nanajSi
na stanoveni kritérii, océni a pak i naslednou kontrolu provozovatelpraxi.

Pokud po zasedani komise dojde k @éoémprvnich uchazs o zna&ku, je dilezité
nepolevit a dal aktivh Siiit a propagovat novou ztku v regionu. Takovy procesirhe
trvat delSi dobu, zalezi n&nnostech a nadSeni regionalniho koordinatora. dzasge
certifikatni komise se kona dvakrat do roka vzdked sezonou turistického ruchu.
Je doporteno vyuzit moznosti propagace, které nabizi asecicto fedevSim umishi
ocerénych produki na webovy portal regionalnich zmk, vydavani bulletinu Doma
v REGIONECH a jiné fedpripravené brozury a letaky. DalSi formou reklamyrjeznost
Gcasti na dznych jarmarcich, trzich a poutich. Diky asociape Vycestovat naiené
narodni i mezinarodni konferenceigpit se marketingovému rozvoji regionalnich Zela
ze zahrarii. Opomenout bychom neith ani standardni, v dneSnim &% technologii

nejEinngjsi, média jako jsou telezive, radio a facebook.
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6 Zavér

Regionalni znéeni je skélym prostedkem jak vyzvihnout jediay charakter
a osobitost regionu. Dava Sanci mistnim obywatetitit hrdost a sounalezitost s krajinou,
v které Ziji. Dava filezitost turistm zazit neopakovatelné zazitky a odnést si opra&dov
produkty, které jsou v regionu tkeny uz po #kolik generaci. Takové zteni nabizi
Asociace regionalnich zdek, ktera postugnsvym jednotnym vizualnim stylem zfemi
pokryla téngi celé UzemiCeské Republiky. Tato bakatka prace byla zattena
na proces zavedeni Regionalni &yado nezapojeného Uzemi, konkrétdo vybrané
oblasti Jihdeského kraje. Nefive byla rozebrana teoreticka vychodiska, kterdabyl
nasledg prenesena do vlastni prace. V praktiagk&sti prace byla znazama simulace
zavedeni signifikace, ktera sfigala v postupném sfbvani vSech poebnych nalezitosti
az do zawrecné faze ocemi ttch nejzajimadjSich regionélnich produkt V doporieni
bylo pak upozoréno na komplikace, které vtomto procesu mohou vk a byla
doporiena opaeni tomu pedchazejici. Bylo zjigho, Ze cely proces vzniku a zavedeni
nové Regiondlni zr&y je caso i finantné nakladny. Fpadovou studii bylo
ale dokazano, Ze oblast je bohata na zajimavé rélgio vyrobky, které by zaslouZili
docerni. V nyrgjSi dok® v oblasti funguje krajska ztika Chutna Hezky. Jilkesky, ktera
ocaiuje regionalni potraviny na principu séze. Vedle ni maji vyrobci moznost se zapoijit
i do soutZze o nejlepsi Regionalni potravinu Jizni€ech pdadanou Ministerstvem
zemedelstvi. Oba projekty jsou za¥tené na odgvani potravingkych vyrobk uréenych
ke konzumaci. V regionu neni Zadna &k ktera by upozé@ovala na sk#é vyrobky
soukromychiemeslinik, drobnych vytvarnik a autoéi ruéné délanych pamatkovych
predneta. Vyrobaim potravindéskych produki, kterym se nepoda usgt ani v jedné
ze zmhovanych krajskych soéii, by n€la byt nabidnuta alternativa regionalniho ¢ard,
protoZze fakt, Ze neusp v sou€zZi, neznamena, Ze jejich vyrobek z mistnich surovin
vyroben tradinim zpisobem je méhhodnotny a nezaslouzi ogem UZ z tchto divoda
by zavedeni regionalni z&#ley pod zastitou Asociace regionalnich &ela melo v této

oblasti smysl.
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8 Prilohy
8.1. Priloha A: P fihlaska ke €lenstvi v ARZ pro pravnické osoby
Prihlaska ke ¢lenstvi

v zapsaném spolku ,Asociace regionalnich znacek, z.s.
pro pravnické osoby

Zajemce (nazev organizace, IC):

Sidlo a kontaktni adresa (neni-li shodna s adresou sidla):

Telefon: E-mail:

Statutarni zastupce, funkce:

Zastupovanim pravnické osoby v ARZ povéruji tuto kontaktni osobu (regionalni koordinator znacky):

Spojeni na kontaktni osobu (telefon, e-mail, kontaktni adresa):

Popis dosavadni €innosti zajemce a predbézny plan pro zavedeni a rozvoj znaceni, popis finanéni a
personalni kapacity pro zavedeni a spravu znaceni po dobu min. 1 roku:

Hlasim se ke ¢€lenstvi v obéanském sdruzeni ,Asociace regionalnich znac¢ek, z.s." a prohlasuji, ze souhlasim
s jeho stanovami a vnitfnim fadem a budu je dodrzovat, jakoz i nasledna ustanoveni Valné hromady
sdruzeni.

Datum: Podpis statutarniho zastupce, pfip. razitko:

Povinné p filohy:

1. Schematickd mapa Uzemi udélovani pfipravované znacky (na podkladu dodaném ARZ)

2. Ufedné ovéFena kopie stanov

3. Vyroéni zprava a vypis ¢lenské zakladny

4. Doklady o projednani zaméru vzniku regionélni znacky s vyznamnymi subjekty plsobicimi v zdjmovém
Uzemi, tj. zejména MAS, vétSimi mésty, svazky obci, mikroregiony, spravou chranénych krajinnych oblasti,
organizacemi pusobicimi v destinaénim managementu a dalSimi obdobnymi organizacemi.
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8.2. Priloha B: Fotografie hodnocenych produkt

Foto 1 — Pogsicky aechovy likér
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Foto 3 — Originalni jihdeska medovina Béavkova

Foto 4 —Cerstvy syr s vladskymitechy
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Foto 5 — Pernikové susSenky
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