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Cil prace: Cilem bakalarské prace je popsat elektromobilitu, stejné tak jako
nastroje marketingové komunikace a na zakladé prizkumu zhodnotit stav prevazujicich

nazoru a poté navrhnout vhodny marketingovy nastroj pro tuto oblast.
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Povinna Kkritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Préace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru O O o o 0O
Vymezeni cile a jeho naplnéni [] O O O O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu 1 O O O O
Zpracovani praktickych aspektt tématu O O O O O
Adekvatnost pouZitych metod, zptisob jejich pouZiti O O o O O
Hloubka a spravnost provedené analyzy NN O O O
Prace s literaturou O O O O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace O O O O O
Jazykova a terminologicka aroven O O O O O
Formalni Gprava a naleZitosti prace O O O O O
Vlastni pfinos studenta O O O O o Od
Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi) O O O O o
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Celkova podobnost je 30 %.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Bakalarska prace je zaméfena na aktudlni oblast marketingu elektromobility. V teoretické
casti autorka vysvétluje souvisejici pojmy ztémat marketingové komunikace a
komunika¢niho mixu. Dale charakterizuje znaky elektromobilu a hybridniho vozu i hlavni
dopady vyuziti elektromobilu ve sféfe ekologie.

Praktickd je zaloZena na marketingovému vyzkumu, ktery je proveden formou online
dotaznikového Setieni u 200 respondentd umisténého na webovou stranku. V zavéru prace

studentka nabizi inovativni feSeni pro =zlepSeni marketingové komunikace
v elektromobilnim podnikani.



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Cilem prace bylo popsat elektromobilitu a dotaznikovym Setfenim ovéfit stanovené
predpoklady - vice respondentti by si elektromobil nezakoupilo, stéZejnim bodem pro
¢eského zakaznika je cena vozu a v o¢ich respondentti neni momentalni komunikace
automobilek dostacujici. VSechny ze jmenovanych pfedpokladd byly pomoci
marketingového vyzkumu potvrzeny. Nejvice se tato doporuceni opirala o internetovy
marketing, nebot ten byl vyhodnocen jako nejvhodnéjsi prostfednik v marketingové
komunikaci. Hlavni pfinos prace tak vidim v nasledujicich autor¢inych zjisténich:

58 % respondentii by nezvazZovalo koupi elektromobilu.
Pro vice 38,5 % respondentil je pro koupi vozu stéZejni cena.
52 % respondentii odpovédélo, Ze elektromobilita neni zdkaznikim v této dobé komunikovdna dostateéné.

Vs

Z marketingovych ndstrojii je pro 37,5 %. respondentil nejbliZsi internetovy marketing.

Zjisténa data jsou zpracovana v tabulkach a grafech, pfimérené interpretovana.

Vyhrady mam k pouZzité literatute, ktera neni vzdy patfi¢né citovana (viz napft. str. 4-7)
Prace spliiuje po formalni i obsahové strance v zdkladnich obrysech poZadovana kritéria.
Cil prace je tak naplnén.

Otazky k obhajobé:

1. Mohla by bakalantka vysvétlit aktudlni vyznam dokumentu Parizskd dohoda,
v jejimZ ramci se Ceska republika zavazala s ostatnimi ¢lenskymi staty EU sniZit do
roku 2030 emise sklenikovych plynt o nejméné 40 % ve srovnani s rokem 1990?
(dle str. 11)

2. Prosim o sdéleni konkrétnich dat ze zavért studie Agentury Reuters, pro kterou
vypracovala Argonne National Laboratory analyzu na téma ekologie
elektromobility. Jak studentka uvadi, laboratof zkoumala cely Zivotni cyklus
elektromobild i automobiltt se spalovacim motorem a zaroven se zabyvala
materidly, pouzitymi ke zkonstruovani auta. Vysledky analyzy potvrdily, Ze vyrobni
produkce elektromobilti je méné ekologicka nez vyroba aut se spalovacimi motory.
Elektromobil je v§ak na druhou stranu ekologic¢téjsi pfi béZném provozu, a proto
dokazZe naro¢nost vyroby dohnat. Prosim, aby autorka také uvedla pfesny zdroj u
téchto informaci. (dle str. 4)

3. Mohla by bakalantka své vysledky porovnat se sou¢asnymi vyzkumy zahrani¢nich
autort na téma zavedeni elektromobility?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C

V Hradci Kralové, dne 11. kvétna 2022
PhDr. Véra Strnadova, Ph.D.
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