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Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Anti-plagidtorskym systém v pfipadé posouzeni uvedené prace vykazal 30% shodu. Se znalosti detail(
o podobnostech v textu, Ize konstatovat Ze:

= vysledek je vygenerovdn nepfezkoumatelnym algoritmem, jehoZz detailni vysledky jsou
nedlvéryhodné.

=  mira shody ve vysi 30 % je pfi detailnim zkoumani zplsobena fadné oznacenymi citacemi
zdkonnych definic / odbornych textd / statistickych hodnot, které jsou neménné po kazdého
uZivatele.



=  prace je vtéchto detailech radné opatfena citacemi a odpovidd proto bézinym postuplm
publikacni cinnosti, citani etiky aneni vrozporu s pravidly pro zpracovani vysokoskolskych
kvalifikacnich praci.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Po formalni strance je prace vyhovujici, objevuji se drobné nedostatky v Upravé textu dle normy.
Nejednd se vSak o zdsadni nedostatky. V rozporu s doporucenimi pro Upravu praci je neprehledné
zpracovan seznam poufzitych zdroja.

Samotna teorie obsahuje jen omezeny pfinos studentky v podobé jejich vlastnich poznatkd. Studentka
se snazZi prezentaci odbornych poznatki o elektromobilité doplnit o marketingové souvislosti.
Vysvétluje pojmy a vazby. V ramci teoretickych vychodisek se ji nedafi obé témata zcela propojit.
Teorie poskytuje pouze zakladni prehled problematiky. Zcela je vynechdna teorie marketingového
vyzkumu a uplatnéni jeho vysledkd.

Prakticka ¢dst je zcela zaloZena na zrealizovaném dotazovani. To je ale provedeno pouze na zcela
zakladni drovni a umozZnuje jen velmi omezena zjisténi. Navic, otazek skute¢né zameéfenych na Uroven
MRKTG komunikace je mensina. Tomu odpovida i Uzky okruh zjisténi.

Zavér prace poskytuje studentkou ocekavané odpovédi, ale jeho pouzitelnost pro praktickou
marketingovou komunikaci je znaéné omezeny. Studentka nepfichdzi s zadnym vyraznéjSim napadem,
jak komunikaci elektromobility ve vztahu k vefejnosti vylepsit.

Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Teoretické vstupy prace studentka zpracovala v zdkladnim rozsahu. Vyraznéji se vénuje samotné
elektromobilité, méné strategii a obsahu marketingové komunikace. Teorii marketingového vyzkumu
a vyuziti jeho vysledkl pro vytvareni MRKTG strategie se studentka nevénuje viibec. Proces vyzkumu
je specifikovan pouze z metodologického hlediska.

Prakticka cast je podana velmi jednoduse. Studentka vénuje nejvétsi prostor vyhodnoceni dotazovani,
které samo o sobé je zpracovano opét velmi jednoduse. Proto nem{ze byt zdrojem Zadnych zdsadnich
poznatk, které by mohly byt predmétem dalSiho rozboru a zpracovani.

Prakticka cast prace z(stava hlavné popisnd. Provedend analyza vysledkl dotazovani je deskriptivni,
marketingova komunikace a jeji dopady jsou zkoumany jen povrchné.

Pfi formulaci zavér(i studentka tézi jak z vysledkl dotazovani, z vlastnich pozorovani a znalosti.
Identifikované problematické oblasti komunikace elektromobility Ize stvrdit, pfiéemz vétsina z nich je
rovnéz obecné znama.

Doporuceni autorky jsou smysluplnd, ac¢ jejich zdlGvodnéni neni zcela vycerpavajici. Jejich
aplikovatelnost v praxi je omezend, protoZe absentuje celkova strategie, jak by marketingova
komunikace o elektromobilité méla vypadat a kym by méla byt vedena. V dlsledku toho nelze
aplikovat ani studentkou nabizena dil¢i zlepSeni.

Studentka cile prace naplnila.

Otazky k obhajobé:
1. V &em spocivaji hlavni marketingové nedostatky ve zptisobu prezentace elektromobility v CR?

2. Jsou v podminkach CR nékteré osobnosti, které by elektromobilitu jednoznaéné propagovaly? Pokud
ano, jak tyto osobnosti marketingové plsobi?



Praci doporucuji k obhajobé.

Navriena vyslednd zndmka: C
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