VYSOKA SKOLA OBCHODNI A HOTELOVA

Gastronomie, hotelnictvi a cestovni ruch

Anna Ovecékova

VINARSKY TURIZMUS V PODOBLASTI
VELKOPAVLOVICKA

WINE TOURISM IN THE VELKOPAVLOVICKA SUB-AREA

Bakalarska praca

Veduci bakalarskej prace: Ing. Pavla BureSova, Ph.D.

Brno, 2021



ZADANI BAKALARSKE PRACE

Jméno a pfijmeni studenta: Anna Oveckova

Osobni ¢islo: 14632766

Studijni program: Gastronomie, hotelnictvi a turismus (B6503)

Studijni obor: Gastronomie, hotelnictvi a cestovni ruch (6501R028)

TEMA PRACE: VINARSKY TURISMUS V PODOBLASTI VELKOPAVLOVICKE

TEMA PRACE V AJ: WINE TOURISM IN THE VELKOPAVLOVICKA SUB-AREA

Vedouci bakalatské prace: Ing. Pavla BureSova, Ph. D.
Katedra gastronomie a hotelnictvi

Datum zadani bakalarské prace: 3. kvétna 2020

Termin odevzdani bakalaiské prace: 9. dubna 2021

prof. Ing. Kvétoslava Sustova, Ph.D. Ing. Zdenék Malek, Ph.D.

vedouci katedry prorektor pro vzdélavaci ¢innost



ANOTACIA

OVECKOVA, Anna; Vinarsky turizmus v podoblasti Velkopavlovicka; Bakalarska praca;
Veduci prace: Ing. Pavla BureSova, Ph,D., Brno, 2021

Ciel'om bakalarskej prace je preskimat vinarsky turizmus v podoblasti Velkopavlovicka.
V teoretickej Casti budu na zaklade preskimania odbornej literatiry a inych zdrojov popisané
pojmy spojené s vinarskym turizmom. Budi to napriklad pojem vino, vinarstvo, oblasti
a podoblasti Ceskej republiky, vinarska podoblast’ Velkopavlovicka a predovietkym vinarsky
turizmus a vysvetlenie tohto pojmu. V praktickej ¢asti, teda v analytickej ¢asti, budi na zaklade
zvolenej metodiky preskiimané vinarstva a vinarske akcie vo vybranej podoblasti a bude
preskimany zaujem o tieto akcie. V navrhovanej Casti bude na zaklade zistenych informacii
a skutoc¢nosti navrhnuty spdsob, ktory bude vhodny pre zvySenie zdujmu o vinarske akcie,
podporu vinarskeho turizmu a zvySenie povedomia o Vindrskych obciach vo vybranej

podoblasti.

KLUCOVE SLOVA: vino, vinarstvo, vinarstvo v Ceskej republike, vinarsky turizmus,

vinarska podoblast’ Velkopavlovicka, vinarske obce, vinarske akcie



ANNOTATION

OVECKOVA, Anna; Wine tourism in the Velkopavlovicka sub-area; Bachelor thesis;
Supervisor of the thesis: Ing. Pavla BureSova, Ph.D., Brno, 2021

The goal of the bachelor thesis is to explore wine tourism in the Velkopavlovicka sub-area.
The theoretical part will be based on research in the professional literature and in the other
sources. There will be explained concepts linked with wine tourism, such as wine, viticulture,
areas and the sub-areas of Czech Republic, wine sub-area Velkopavlovicka and the wine
tourism and definition of this term. The practical part, therefore, the analytical part, will be
based on the picked methodology and there will be exploration of the wineries and wine events
in the selected sub-area and there will be exploration of the interests for these events. In the
proposed part based by the found information and facts will be suggest method, which will be
appropriate for increase of the interest for the wine events, support of the wine tourism and
increase the knowledge of the wine villages in the picked sub-area.

KEY WORDS: wine, viticulture, viticulture in the Czech republic, wine tourism,

Velkopavlovicka wine sub-area, wine villages, wine events



Cestné prehlasenie

Cestne prehlasujem, Ze som bakalarsku pracu vypracovala samostatne, pod odbornym
dohl'adom Ing. Pavly Buresovej, Ph.D. a uviedla v nej vSetky pouzité literarne a ostatné zdroje
Vv sulade s aktudlnymi pravnymi predpismi a vntutornymi predpismi Vysokej Skoly obchodne;j

a hotelovej.

V Brne dila 9.4.202 1.

Vlastnoru¢ny podpis autorky



Pod’akovanie
Rada by som vyjadrila pod’akovanie mojej veducej bakalarskej prace, Ing. Pavle BureSovej, Ph.
D., za jej odborné rady a pripomienky. Dalej by som chcela pod’akovat’ mojej sestre, Ing. Eve

Oveckovej, za jej pomoc, rady a podporu pri spracovani a odporicani pri formalnych upravach.



OBSAH

UIVOU oo 8
l. - TEORETICKA CAST ... 10
| V4 1 o Vo TP P R PPR PR OPRPRROT 11
.1, Od Korena K VINU.......ocuiiiiiiiicic e 11
2. Vinarstvo v Ceskej TePUDIKE .......cv.vvveeeieeesecieseiieee et eses e 13
2.1. Histéria vinarstva na izemi Ceskej republiKy .........ccovuevueveereerereriereeieeieeeeeesenen. 13
2.2, Stcéasné vinarstvo v Ceskej republIKe..........cov.eveevcecuceceereeeesesee e seesee s 14
2.3.  Vinarske oblasti v Ceskej TepPUDIKE...........c.evereerecicicieceeeeeseesesee e 17
3. Vinarska podoblast’ Velkopavlovicka ..........ccccoiiiiiiiiiiiiicic e 19
3.1. Historia Velkopavlovicke] podoblasti.........cccceiiuieiiiiiiiiiciiieiesee e 19
3.2, Kultlra @ tradiCi......coeeiiieiieiiieiie e 21
3.3.  V.O0.C.—Vino originalnej certifikdcie ............ccevrirviriniiiniiiiiiiee, 21
4. VINArSKY TUTIZIMUS ..oovviiiiiiiiiiiei e 24
1. PRAKTICKA CAST ..o 26
1. Uvod do praktickej ¢asti, metodika praktickej Gasti.........cevvrrerveereerererrseesereseesrsenenes 27
2. Vyhodnotenie dotaznikul .........ccciiiiiiiiiiiiiiee e 28
3. Prieskum vinarskych akcii vo vybranych obciach Velkopavlovickej podoblasti......... 36
3.1, COIKOVICE 1uuveveiiciiciciceestese ettt 36
320 NEMCICKY 1ottt 38
330 VEIKE PAVIOVICE ....vvcviiiiiiiiiiiciiie e 40
34, VIDICE .o 42
3.5 KODYI oo 44
3.6, VEIKE BIlOVICE .uviviiiiiiiiciiee ettt 45
3.7, BOTELICE .vtiiiiie ettt ane e 46
3.8.  Popis najcastejSie organizovanych akCii........ccooveiiniiiiiiiiciec e 48
3.9.  Vyhodnotenie prieskumu vinarskych akCii.........cccoovriiiiiiiiniec 51

4. Navrhovana ¢ast’ — Navrhy ako zlepsit’ vinarsky turizmus vo Velkopavlovickej
01010 (o] o] F= LY 1 SRR TRPP 53
4.1.  Propagacia vinarskeho tUrZmuU...........ccooieiiiiiiieiic e 53
4.2.  Novy typ vinarskej akcie —,,Vinobrani s vinafem®.............cccocervviviniininiinnicnnnn, 55
ZLAVET ..tttk E R R bR e e e oA et oA e e R e e e R b e e e R bt e e b bt e e b e e nr e nnee e 63
Z0ZNAM TTUSTIACTE .. vvie ettt et e e bb e e s abn e e s nn e e sneee s 65
Zoznam literatiiry a ostatnych Zdrojov: ... 66
PrILONY s 70



Uvod
Tato bakalarska praca sa zaobera problematikou vindrskeho turizmu v podoblasti

Velkopavlovicka. Tento pojem riesi dva obory v jednom celku. Ide 0 obor vinohradnictva

a vinarstva a 0 obor cestovného ruchu, teda konkrétne o turizmus v urcitej podoblasti.

Hlavnym cielom je preskimat vinarske akcie v tejto vybranej podoblasti, zhodnotit
zdujem o nich ana zéklade vyhodnoteny navrhnut' spravne kroky pre vylepSenie. Dal§imi

ciel'mi by sa dali zvolit’ definovanie pojmu vinarsky turizmus a pojmov s nim spojené.

V teoretickej Casti su na zaklade reSerSovania odbornej literatiry a inych odbornych

zdrojov pomenované a definované pojmy, ktoré st spojené s pojmom vinarsky turizmus.

Na prvom mieste je dolezité pomenovat a definovat’ pojem vino, ¢ize népoj, ktoré je
zékladnym prvkom tejto bakalarskej prace. Dalsim definovanym pojmom je réva vinna, teda
ker, na ktorom rastie plod, z ktorého sa vyraba vino. V kratkosti je popisany priebeh pestovania
révy vinnej, sposob starostlivosti o tento ker, nasledné ziskavanie plodov a jeho spracovanie pri

vyrobe vina.

Dal§im pojmom spojenym s vinarskych turizmom je pojem vinarstvo, teda je vysvetlené,
&o tento pojem znamena. Dalej je kratko popisana historia vinarstva na izemi Ceskej republiky.
V popise 0 stiasnom vinarstve v Ceskej republike je popisana situdcia z hladiska podtu
hektarov vinohradov, ktoré sa nachadzajt na jej izemi, je popisana skladba najviac pestovanych
odrdd. Taktiez su v tejto Gasti kratko popisané oblasti a podoblasti Ceskej republiky. Pretoze sa
bakalarska praca zaobera Velkopavlovickou podoblastou, tak sa popisu inych podoblasti

nevenuje prili§ vel'a pozornosti.

Vybranou a skimanou je podoblast’ Velkopavlovicka a preto jej je venovana cela kapitola.
V tejto kapitole sa popisuje podoblast’ z viacerych hladisk, napriklad pocet hektarov
vysadenych vinohradov, z hladiska zloZenia okresov a kolko konkrétne okresy pojimaju
vinarskych obci. Taktiez je kratko popisana historia vybranej podoblasti. V tejto kapitole bude
taktiez opisana kultura Velkopavlovickej podoblasti, pretoze je v nej dolezitou sucast'ou
vinarstva a taktiez vinarskeho turizmus. Dal$ou &astou kapitoly je definovanie pojmu VOC

a aké VOC zdruZenia sa v tejto podoblasti nachadzaju.

Posledna kapitola sa zaobera pojmom vinarsky turizmus, teda najdolezitejsi pojem tejto

bakalarskej prace. Pojem je definovany, ¢o najpodrobnejsie z viacerych zdrojov, aby bol



dokladne vysvetleny. TaktieZ tu si vymenované a popisané najtradicnejSie typy vinarskych

akcii, s ktorymi sa mozeme stretnat’ po celom svete.

V praktickej ¢asti, teda v analytickej a navrhovanej ¢asti, je podl'a zvolenej metodike, ktora
je popisana na zaciatku teoretickej Casti, preskimany vinarsky turizmus vo Velkopavlovickej
podoblasti. Dolezité je preskimat’ zaujem o vinarske akcie, vinarstva a vinarske obce VO
vybranej podoblasti. Dalej su opisané a preskimané vinarske akcie v konkrétnych obciach tejto

podoblasti.

Nasledna navrhovana Cast’, kde je na zaklade zistenych informacii z prieskumu zaujmu a na
zaklade vyhodnotenych analyz organizovanych akcii zvolena metoda a spdsob, ako zlepsit
vinarsky turizmus v podoblasti Velkopavlovicka. Pri vypracovani navrhovanej Casti je dolezité
vyuzit’ Studovany obor a ziskané vedomosti na spravne popisanie problému, ktory musi byt

nasledne vyrieseny.



TEORETICKA CAST
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1. Vino

»In vino veritas“ jeden znajznamejSich latinskych vyrazov, ktory pouziva
vV podobnom zmysle skoro kazdy narod na svete a v kone¢nom dosledku ani nevieme, kto
ho pouzil ako prvy. Tento vyraz sa nasSiel vo viacerych spisoch a uz v starovekom Grécku
bol zauzivany v beznej reci. Taktiez Plinius starsi, rimsky bojovnik a filozof, vyraz pouzil
v spise Naturalis historia. Kazdy narod si tento vyraz prekladd a pouziva v inom zneni,
napriklad slovensky ,,Vo vine je pravda.” je doslovny preklad, v rustine sa pouziva vyraz
,Co ma triezvy na mysli, ma opity na jazyku.“ a v &¢instine maji vyraz ,,Po vine pride
pravda.” a mohli by sme povedat’, Ze vSetci tento vyraz chapu spravne. Zaklad je ten, Ze
vSetci by chceli vediet pravdu o comkol'vek a Casto ju hl'adaju vo vine.

Konzumenti ¢asto vyrazom ,,Vino™ nazyvaji vino ako napoj, vinom tiez nazyvaji
hrozno, z ktorého je vino vyrabané alebo vinom pomentvaji révu vinnu, ¢ize Ker, na
ktorom rastie plod hrozno.

Kraus akol. (2005) pisu, ze termin vino prvykrat v Ceskej republike zadefinoval
vinarsky zékon zroku 1907. Vino bolo povazované za népoj, ktoré bolo vyrobené
alkoholickym kvasenim vinného mustu alebo rozdrveného, Cerstvého hrozna (vinného
rmutu). Vinnym mustom sa rozumela tekutina z ¢erstvého hrozna. Za vino sa nepovazovali
ovocné, bobul'ové sladové vina a ani medovina.

Autori Pavlousek a Buresova (2015) zadefinovali révu vinnu ako kultarnu rastlinu,
ktorej plody sa vyuzivaju ku konzumacii, vyrobe $tiav, vina a destilatov. Dalej uvadzaju,
7e: ,Réva vinna se péstuje ve vinicich nebo vinohradech. Casto se mluvi o péstovani vinné
révy, nebo dokonce o péstovani vina. Oboje je vsak chybné. Ve vinicich se péstuje pouze
réva vinna. Tento sprdavny botanicky ndzev vychdzi zejména rodového — Vitis — réva,
a jména druhového — vinifera — vinna.

Casto je mozné se docist, Ze ,, vinari péstuji vino v sadech *. Tato véta je plnd chybnych
udaji. Nejedna se totiz o sady, ale vinice nebo také vinohrady.* (Pavlousek, BureSova,
2015, st. 11)

Autor Jan Stavek (2008) piSe, Ze dnes sa v Ceskej republike primarne vyuZiva
germansky systém vyroby odrodovych vin. Teda, Ze sa vina oznacuji konkrétnou odrodou,

z ktorej boli vyrobené.

1.1. Od korena k vinu

Pestovanie révy vinnej a vyroba vina je vel'mi zlozity a ¢asovo naro¢ny proces. Avsak

tato bakalarska praca sa bude pestovaniu révy vinnej a vyrobe vina venovat len okrajovo.
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Zakladanie vinohradu a sadba révy vinnej je proces, ktory moéze trvat’ aj 5 rokov. V.
Kraus a kolektiv (2000) hovoria, ze len priprava pody na sadbu moéze trvat’ 1-3 roky
a vSetko zalezi na vybere, zlozeni a type pody, kde chceme vinohrad zasadit. Spravny
postup a spravna moze zabezpecit’ zivotnost’ az 30 rokov.

Pavlousek a BureSova vymedzujt: ,, Riist a vyvoj révy vinné, zralost hroznii a kvalita
vina jsou ovlivnené podminkami, ve kterych se réva vinna péstuje. Terroir se uz dlouhodobé
povazuje za dulezity faktor v kvalité a stylu vina. ** (Pavlousek, Buresova, 2015, st. 34)

Kraus a kolektiv (2000) opisuju révu vinnu ako trval, popinavi rastlinu s celoro¢nym
vegetacnym cyklom. Tento vegetacny cyklus ma tri obdobia:

o Rast — slzenie, puceni, predlzovanie rastu, Kvitnutie, rast plodu

o Dozrievanie — zrenie hrozna a dreva letorastu, prirodzené opadanie listov

. KTud — pociatok zimného spanku, vyntteny kl'ud a vystup z hibernacie. (Kraus
a kolektiv, 2000, st. 8)

NajdoélezitejSim obdobim vo vegetacnom cykle je dozrievanie, kedy po zbere hrozna
zacina proces vyroby vina.

Predaj vina sa riadi podl'a pravidiel, ktoré vymedzuje Zakon 321/2004 Sb. — Zakon
0 vinohradnictvi a vinarstvi. Tento zdkon upravuje vSetky podrobnosti o pestovani révy
vinnej, starostlivosti o vinice, o vyrobe vina a 0 pravidlach predaja vina alebo inych
produktov z hrozna.

Kraus a kolektiv (2000) podotykaju, Ze jednou zo zasad je, Zze pozberané hrozno by
malo byt v ten isty den spracované. NeZ sa hrozno zacne spracovavat, musia byt
nachystané Cisté kade a nadoby, na must alebo pre nakvasovanie rmutu z modrych odrod
hrozna.

Postup vyroby vina sa li§i podl'a toho, z akej odrody vyrdbame vino, kolko
zvyskového cukru ma vino mat’, aku silnti chut’ buketu ma mat’ vino a iné nalezitosti. Od
zberu moZe trvat’ 4-5 mesiacov nez dostaneme vysledny €isty produkt, vino.

Dalsim krokom méze byt upravovanie, zlep$ovanie, filtracia, opakovana stabilizacia

alebo fl'askovanie vina.
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2. Vinarstvo v Ceskej republike

Za storo¢ia vinarstva na tizemi Ceskej republiky sa dnes vinari dokazu kvalitou vina
vyrovnat’ a dokonca prekonat’ vinarov z vindrskych ,,mocnosti z celého sveta. Stavek
(2008) opisal, ze vhodné klimatické a geologické podmienky S tradiciou a kultirou vo
vyrobe vina v Ceskej republike vytvaraji idealnu kombinaciu pre vyrobu kvalitného vina.
V kone¢nom doésledku len jedna tretina konzumovaného vina je domacej vyroby, zvysok
tvori dovoz z inych krajin Eurépy. (Cesky statisticky ufad, 2010)

V knihe Nova Encyklopedie ¢eského a moravského vina (2015) uvadzaju autori
definiciu: ,, Vinarstvi zahrnuje zpracovani hrozmii, drti, rmutii nebo vina povolenymi
technologickymi postupy na vino optimalni kvality, které miize byt po odpovidajicim
zatrideni a oznaceni uvedeno do obéhu. Vinar je péstitelem révy a soucasné i vyrobcem
vina, nebo jenom vyrobcem vina v pripade, Ze nakupuje hrozny od vinohradnika a zabyva

se pouze jejich spravovdanim. *“ (Kraus a kolektiv, 2005, st. 293)

2.1. Histéria vinarstva na uzemi Ceskej republiky

Predpoklada sa, Ze prvi révu vinnii mohli na uzemie Ceskej republiky priniest’ uz Kelti
Vv 5. storoci pred Kristom, ale jediné dochované dokazy spajané s vinom sa objavuju az
prichodom Rimanov v 2. storo¢i po Kristovi. Na juznej Morave Vv blizkosti obce Musov
mala X. rimska légia cisara Marca Aurelia zakladiiu (Anonym, 2020). Tato skuto¢nost’
potvrdzuju aj autori v knihe Ej vinecko, vino (1986): ,, Pocdtky vinohradnictvi a vinarstvi
na jihovychodni Morave, ktera se obycejné nazyva Slovackem, se datuji do prichodu
Rimanii na Moravu, to jest do druhého a tietiho stoleti naseho letopoctu. Bylo to zejména
V dobé cisare Proba (276-282), kdy v Panonii doslo k nebyvalému rozvoji péstovaini vinné
révy (pozn. autora prace: Nespravne pomenovanie rastliny v zdroji.). Nejen na jizni
Moraveé, ale i na jiznim Slovensku nutno spojovat vznik prvnich vinic s pobytem rimskym
legii na tomto uzemi, s Fimskym vojenskymi i obdobnimi stanicemi, jak otom svedci
napriklad 7vimska stanice v okoli nékdejsiho Musova, dnes zatopeného prehradnim
jezerem. “ (Zemek, Simon¢i¢, Riabi¢, 1986)

V obdobi Velkomoravskej riSe (8.-10. storocie po Kr.) sa vino vyrébalo prevazne na
liturgické ucely a suviselo s rozvojom krest'anstva (Anonym, 2020). M. Zemek a kolektiv
(1986) cituji kroniku Vaclava Hajka z Libo¢ian, ktory opisuje historicka povest’, v ktorej
nitrianske knieza Svitopluk poslal prazskému vojvodcovi Bofivojovi, ku krstu jeho syna

Spytihnéva, sud dobrého vina a sv. Cudmile vino tak chutnalo, Ze rozkazala priniest’
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sadenicu révy vinnej a vysadit’ ho v okoli hradu M¢lnik. Takto sa dostalo vinohradnictvo
do dnesnej vinarskej oblasti Cechy.

Obdobie 14.-16. storodia sa oznaluje ako ,,Zlaty vek“. Vinarstvo na tizemi Ceskej
republiky zazilo v tomto obdobi vel’ky rozmach, zasluhu na tom mal aj ¢esky kral’ a rimsky
cisar Karel IV. V tomto obdobi malo ¢eské vino dobré meno, zasobovalo sa snim vela
slachtickych a mestianskych domov a zaujem o neho mali aj u viedenského cisarskeho
dvoru. (Anonym, 2020).

Koniec 19. a zaciatok 20. storocia bol pre vinohradnictvo naro¢ny. Nielen na uzemi
Ceskej republiky ale vo viacerych krajinach v Eurdpe sa rozsirila fyloxéra vinidova (Viteus
vitifolii), v dosledku toho na zaciatku 20. storoCia klesla vinohradov na izemi Moravy na
3 800 ha. Na konci 19. storocia sa zacali zakladat’ $pecializované vinarske Skoly (Valtice
vr. 1873, Mélnik v r. 1882, Bzenec v r. 1885). Po prvej svetovej vojne sa zacali vinice
obnovovat a najvi¢si rozmach zazilo vinarstvo na uzemi Ceskej republiky v druhej
polovici 20. storoc¢ia. Aj ked’ socializmus nebol vel'mi dobré obdobie pre stat ako taky, mal
vel'mi dobry vplyv na vinarstvo. Rozsirila sa vymera vinohradov na 14 tisic ha, zvysil sa
vynos z vina a vyslachtili sa nové odrody, ktoré si v dneSnej dobe typické pre oblast’
Morava, napr. Palava, Aurelius, Muskat moravsky, ¢i André. (Anonym, 2020).

,Po roku 1995 doslo (i diky nové legislative) kzdsadnimu zlepseni kvality
produkovaného vina. Vinari orientovani na budoucnost zamérili svou strategii na kvalitu
— vybavili se novymi technologiemi a osvoyjili si moderni postupy vinifikace.*“ (Jan Stavek,
2008)

Zvysenie kvality koncom 20. storocia, po neznej revolucii, spdsobilo aj privatizovanie
vinic a vznikanie novych podnikov. Vinarsky zakon z roku 1995, sa v roku 2004 po vstupe
Ceskej republiky do Eurdpskej inie zosuladil s existujiicou legislativou (Anonym, 2020)
a tym sa otvorili ceskym vinarom ,,dvere do sveta“ velkych vinarskych $tatov, ktorym bez

problémov konkuruju v kvalite vin.

2.2. Sti¢asné vinarstvo v Ceskej republike
Je 21. storoCie a technoldgie neustdle napreduji. Vinarstvo, ¢i vyroba vina v tomto
ohl'ade nezaostava. Povedali by sme, ze uz sa nedd vymysliet' ni¢ nové avsak sa stale
objavuju nejaké novinky, ako napriklad nova odroda, novy stroj alebo nova technologia na
vyrobu. Problém vsak nastava pri zavedeni technol6gii vo vinarstvach v Ceskej republike.
Aj ked sa vd’aka internetu informacie Siria rychlejSie ako pred 30-timi rokmi stale je

problém so zavedenim technolodgii do vyroby. Nielen, Ze stroje alebo patent na technologiu
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byva ¢asto drahy, nie kazdy vinar si méze dovolit’ nova technologiu pozivat’. Taktiez aby
mohol vindr nejaki novu technoldgiu pouzit' a néasledne vino predavat’ najskor musi
Ministerstvo zemédélstvi Ceské republiky novi technolégiu schvalit’. Proces mozZe trvat
niekol’ko tyzdiov az mesiacov. Tento zdihavy proces zavedenia novych technolégii ma
zvacSa za nasledok, Ze Cesky vinari mozu zaostavat’ za ostatnymi svetovymi vinarskymi
znackami. Napriek tomuto faktu dokazu ceské vina konkurovat medzinarodnych
vinarskych sat’aziach.

Jaroslav Patek (1998) v jeho knihe napisal o réve vinnej: ,, Odhaduje se, Ze na svete se
péstuje vice jak dvacet tisic odrud revy vinne. Odridy, které byly vyslechtény vétsSinou
V zdpadni a jizni Evropé, jsou prizpusobeny také nasim klimatickym podminkam. U nds,
v Cechdch a na Moravé, rodi pravé nékteré tyto odriidy vina vyjimecné jakosti, nebot na
samé jejich severni hranici jesté mozného péstovani se chutové i aromatické viastnosti
zvyraznuji. Nase odriidova vina ziskala v minulych letech celou Fadu téch nejvyssich
ocenéni na mezinarodnich Vystavach. *“ (Patek, 1998, st. 104)

Pavlousek a BureSova (2015) popisali nové odrody povodom zCeska az nich
najznamejsie biele odrody s Palava, Muskat Moravsky, Aurelius a Savilon. Menej zname
biele odrody su napriklad Erilon, Rinot, Florianka, Malverina, Lena, Vrboska, Verilon
alebo Vesna. Z ¢ervenych odrdd su to najznamejsie André, Cabernet Moravia, Neronet
a Rubinet. Menej zname a mélo rozSirené st Agni, Ariana, Cerason, Fratava, Kofranka,
Laurot, Nativa a Sevar.

PretoZe vinarstvo podlieha zdkonu musia, byt’ aj odrody kontrolované a schvalené nez
Znich vyrobené vino bude vinar predavat. Kazda takato odroda musi byt zapisana
v Statnej odrodovej knihe. Zoznam odrdd a roky ich pridania s uvedené v Prilohe ¢&. 2.

V Stitnej odrodovej knihe je spolu 61 mustovych odrdd, ktoré s povolené pestovat
a nasledne z nich predavat’ vyrobené vino na tizemi Ceskej republiky.

Ministerstvo zemé&délstvi Ceské republiky vydava kazdy rok Situaént a vyhladovi
spravu o réve vinnej a 0 vine. V tejto sprave st popisané vsetky nalezitosti tykajlice sa
tohto odvetvia napr.. rozloha vinic na celom tzemi Ceskej republiky, pocet
zaregistrovanych vindrskych obci, pocet zaregistrovanych vinarov, rozbor odrod
vysadenych na uzemi Ceskej republiky alebo mnoZstvo vyrobeného a predaného vina.

Situa¢na a vyhladova sprava v ¢islach zhrnula informacie o vinarstve z roku 2019.
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Tabulka 1 — Ciselné zhrnutie vindrstva v CR za rok 2019

Druh udaju Ciselné zhrnutie
Obhospodarovana plocha vinic 18 189 ha
Produkény potencial vinic 18 716 ha
Nové vysadené vinice 417 ha
Registrovany pestovatelia 17 788
Pozberané hrozno révy vinnej 67 956 ton
Produkcia vina 680 tisic hl
Vyvoz vina z CR 82 688 hl
Dovoz vina do CR 1378972 hl

Zdroj: Situacni a vyhledovd zprava

Situa¢na a vyhl'adova sprava taktiez sleduje, aké odrody révy vinnej st vysadené na

kl¢ovanie.

Graf 1 — Prehlad najviac pestovanych odréd v CR (v ha) k 31.12.2019
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tizemi Ceskej republiky akolko hektirov plochy zaberaju konkrétne odrody. Za
poslednych priblizne 10 rokov sa poradie odrdd trochu zmenilo. Je to vac¢Sinou dosledok

oblibenosti konkrétnej odrody u konzumentov, ale taktiez staroba vinic a ich nasledné
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2.3. Vinarske oblasti v Ceskej republike

Kazdy milovnik vina vie, Ze rovnaka odroda vina moze chutit’ rozdielne na zaklade
vyrobcu a roku vyroby. Tuto skutocnost’ ovplyviiuje ,terroir®.

Pavlousek a Buresova (2015) definovali terroir ako stanovisko pre pestovanie révy
vinnej sroznymi faktormi a prirodnymi podmienkami, ktoré na nich pdsobia. St to
geologické podlozie vinice, pddne podmienky, topografické parametre, klimatické
a kultarne faktory. Zasah ¢loveka moze taktiez ovplyvnit’” mikroklimu vinice, preto aj
agrotechnické zasahy sa podl'a autorov povazuju za ovplyviujaci faktor.

Rozdiely v prirodnych a kultarnych podmienkach mali za nasledok vznik vinarskych
oblasti a podoblasti. Definuje ich vinarskych zakon z roku 2004.

Ceska republika je rozdelena na dve vinarske oblasti, Cechy a Morava. Cesku vinarsku
oblast tvori mélnickd a litoméfickd podoblast. Moravsku vinarsku oblast’ tvori
mikulovska, slovacka, velkopavlovicka a znojemska podoblast’.

Cesk4 a Moravska vinarska oblast sa v mnohom lisia predovietkym v tradicii a
vyrobe vina. Na Morave je vindrstvo ddlezitou sti¢astou kazdodenného Zivota. Celkova

plocha vinic je vi¢sia a objem vyroby vina je vyssi ako v Cechach.

Tabulka 2 - Porovnanie oblasti Cechy a Morava za rok 2019

) Oblasti
Udaj -
Cechy Morava
Osadena plocha vinic 659 ha 17 529 ha
Vinarske obce 75 308
Pestovatelia 171 17 618

Zdroj: Situacni a vyhledovd zprava

Vo vinarskej oblasti Cechy je rozsirenejsie pestovanie a produkcia bielych odrod révy
vinnej. NajcastejSimi su Miiller Thurgau, Ryzlink rynsky, Rulandské Sedé a Rulandské
biele. Z modrych mustovych odrod st najcastejsie pestované Svitovavrinecké, Rulandské
modré a Modry Portugal.

V Moravskej oblasti sa nachadzaji najvacsie vinarske obce ako Velké Bilovice (788
ha), Valtice (585 ha), Mikulov (518 ha) a Cejkovice (513 ha).

Terroir v oblasti Morava tvori vel'mi dobré podmienky na pestovanie bielych odrod.

V porovnani s oblastou Cechy je omnoho viac rozmanitej§ia v ohlade pestovanych
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mustovych odrdéd. Z bielych st tu najéastejSie pestované odrody Veltinske zelené, Miiller
Thurgau, Ryzlink rynsky, Ryzlink vlassky, Sauvignon, Rulandské $edé, Palava, Tramin
cerveny, Chardonnay, Neuburské, Sylvanske zelené a Muskat moravsky. Modré mustové
odrody su tu najpestovanejSimi Svidtovavrinecké, Frankovka, Zweigeltrebe, Rulandské
modré a Cabernet Moravia.

Dolezité je podotknut’, ze v oblasti Morava bolo vypestovanych viacero typickych

odrdd z Ceskej republiky ako napriklad Palava, Muskat moravsky alebo Cabernet Moravia.

Obrdzok 1 - Vindrske oblasti Ceskej republiky
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3. Vinarska podoblast’ Velkopavlovicka

Tato bakalarska praca sa zameriava na vinarsky turizmus vo Velkopavlovickej
podoblasti a prave preto bude cela kapitola venovana jej charakteristike, opisu jej kultuary,
tradicii a prirodnych podmienok.

Velkopavlovicka podoblast’ bola do roku 2015 najvidcSou vinarskou podoblastou na
tizemi Ceskej republiky Vrozlohe osadenych vinic. V roku 2016 ju ale predbehla
Mikulovské vindrska podoblast’. Situacna a vyhladova sprava uvadza, ze k 31.12.2019
mala Velkopavlovicka vinarska podoblast’ osadenych 4 871 ha vinic. Vinice sa zoskupuju
do 321 vini¢nych trati a tieto trate sa nachadzaju v 70 obciach vinarskej podoblasti. Vinice
spravuje dokopy 6 576 pestovatel'ov a z nich je oficialne zaregistrovanych 286 vyrobcov
vina.

Pavlousek a BureSova popisuju, ze ,, Velkopaviovicka podoblast se nachazi
v Jihomoravském kraji. Na zdpadni strané sousedi s podoblastmi mikulovskou
a znojemskou, na vychodni casti s podoblasti slovackou. Na severu saha velkopaviovicka
podoblast az do krajského mésta Brna. Na vychod od Brna ve sméru na Vyskov zahrnuje
vinaiské obce Vinicné Sumice, Tvaroind a Sivice. Ddle zasahuje pii severni strané
Zdanického lesa ke Slavkovu u Brna a Bucovicim. Dalsi cast podoblasti se nachdzi na
jiznim okraji Zddnického lesa v oblasti Velkych Hostéradek. Na jih od Brna souvisle
pokracuje az do Moravského Zizkova, kde hranici se Slovackou podoblasti.“ (Pavlousek,
Buresova, 2015, st. 22)

Dalo by sa povedat, ze Velkopavlovicka podoblast’ je centrom vinarskej oblasti
Morava. Vela vyznamnych vinarskych obci je sucastou tejto podoblasti, napriklad
Cejkovice, Velké Bilovice, Velké Pavlovice, Hustopede a d’alie. Spolu 31, sa nachadza
Vv okrese Bfeclav, 22 obci sa nachadza v okrese Brno-venkov, 14 obci je stcastou okresu
Vyskov, jedna obec je v okrese Hodonin a mesto Brno sa poklada za jednu vinarsku obec.

(J. Stavek, 2008)

3.1. Historia Velkopavlovickej podoblasti
Na uzemi Velkopavlovickej vinarskej podoblasti sa vindrstvo zacalo rozSirovat’ v ¢ase
Velkomoravskej rise.
Stépanek a kolektiv autorov (1998) napisali, Ze Templarsky rad rytierov sa na zadiatku
13. storo¢ia usadil na izemi Ceskej republiky a na Morave. Zaslizili sa za rozvoj vinarstva

na tomto tzemi. Jedno z Najvyznamnejsich byvalych sidiel bola obec Cejkovice. V tejto
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obci si v roku 1232 zacali budovat’ takzvanu tvrdzu, typ mensej stredovekej zemepanskej
usadlosti. Sucast’ou tejto tvrdze boli rozsiahle vinné pivnice, kvelbeného typu. Templarsky
rad sa taktie zaslizil za vel'ké vysadzanie vinohradov v okoli Cejkovic.

J. Stavek vo svojej knihe pise: ,, Patrné prvni zminka o vinarstvi na tomto uzemi je
z roku 1252, kdy Bocek z Obian obdaroval novy cisterciansky kldaster ve Zddaru tietinou
vynosit svych vinohradit v Pouzdranech, Zajeci a vV Pavlovicich. © (Stavek, 2008, st. 15)

Stavek (2008) d’alej uvadza, Ze na konci 13. storoCia sa Hustopece stali vinarskym
centrom na uzemi Ceského kralovstva a sidlil tu najvyssi horensky std, kde sa riesili
dolezité spory tykajuce sa vinic a vina. Z konca 14. storoCia pochadza vzacny register
viniénych ,,hor (dnes vini¢nych trati) z obce Némcicky. Zvlastnost'ou je, ze to bol jediny
register v tom Case napisany v ¢eskom jazyku.

V 16. storo¢i sa na rozmachu vinarstva v tejto podoblasti podielali osadnici
z nemeckych krajin, takzvany Habani. Usadili sa v okoli obce Velké Bilovice a zanechali
tu zaujimavé pamiatky ako napriklad ,,haushabeny* alebo pivni¢né komplexy.

Pokles vinarstva v 17. storoc¢i bol spdsobeny presunom uhorskych vojsk, morom
a tridsatro¢nou vojnou. Obce, ktoré staly mimo hlavné cesty sa tymto negativnym vplyvom
vyhli.

V 18. storo¢i sa prvy krat objavili zmienky o pestovani réznych odrdd révy vinnej.
Boli nimi Veltlinske zelené, Veltlinske cervené, Sylvanske zelené, Ryzlink rynsky,
Frankovka a Modry Portugal. Toto obdobie bolo taktiezZ pomerne naro¢né pre vinarstvo,
pretoze prebiehali napoleonské vojny, zaviedli sa nové polnohospodirske plodiny
a zvysila sa konzumacia piva.

Koniec 19. storocia bol takmer skazou vinarstva v celej Europe kvoli ,,révokazu®.
Maly vinari a Zivnostnici sa snaZzili ndjst’ vychodisko zakladanim vinarskych spolkov.
Velkou mierou pomohlo, Ze v roku 1907 zalozili prvy odborny vinarsky ¢asopis ,,Vinarsky
obzor, v obci Velké Pavlovice. Casopis funguje dodnes, aktualne so sidlom v obci Velké
Bilovice. Velki mieru pri obnove vinohradov v podoblasti ana celej Morave mala
,Slechtitelské stanice vinaiska® v obci Velké Pavlovice.

V druhej polovici 20. storoc¢ia sa z pol'nohospodarskeho produktu stvoril produkt,
ktory podliehal centralne planovanej ekonomike. Nové technologie pestovania a zberu
posunuli vinohradnictvo na novu Groven. BohuZial', spdsobil degradaciu vina zvySovanim
priemyselnej vyroby. AZ v roku 1995 sa situacia zmenila, ked vznikol prvy vindrsky
zakon, ktory umoznil zaloZenie vinarskych podnikov a produkciu vin, ktoré dokazu

konkurovat’ na medzindrodnych sutaziach.
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3.2. Kultura a tradicie

Vino je vo Velkopavlovickej podoblasti doleZitou sucast'ou kazdodenného Zivota a je
sticast’ou tradicii, miestnej kultary a folkloru.

Stavek (2008) popisal, Ze jednou z najdolezitejSich tradicii su tradi¢né krojové hody.
Konaju sa vicsinou v termine vysvitenia kostola v konkrétnej obci. Vino je velkou
stcast'ou cirkvi, aj dolezitou sti¢astou krojovych hodov. Krojova mladez, takzvana chasa,
si voli ,,starkov* a ,,sklepnikov*‘, ktorych povinnost'ou je organizacia hodov a postaranie sa
0 vinné obcerstvenie ndvstevnikov.

V tejto oblasti je aj viacero zabudnutych tradicii ako napriklad ,,dozinky* alebo
zarazanie hory. ,,Dozinky* st oslavy pod’akovania za urodu obilnin. Zar4dzanie hory stuvisi
S dozrievanim hrozna vo vinohradoch a v tom €ase by sa tejto tirody nemal nikto dotykat’.
Hovorilo sa, ze ak vtomto obdobi, vicSinou posledni augustovy tyzden a prvy
septembrovy tyzden, niekto vstipi do vinice, sposobi tim zni¢enie celej irody hrozna. Dnes
uz sa tato tradicia berie skor ako pre pobavenie a niektoré obce ako napriklad Kobyli,
Némcicky, Velké Pavlovice a iné, sa snazia o obnovu tejto tradicie. Horou sa nazyva dlha,
vysoka ty¢, va¢sinou ozdobend stuhami a vencom, ktora sa zarazi do zeme pri vinohradoch
a znaci ich uzamknutie a zdkaz vstupu.

Sucast'ou kultary a tradicii su taktiez vinohradnicke a vinarske stavby. J. Stavek v jeho
knihe popisal tieto stavby: ,,Jejich rozmisténi miize byt nepravidelné, v podobe bud —
mensich pristreski roztrousenych po vinicich, ¢i drobnych a vétsich sklepnich staveb
V obcich, nebo mohou tvorit souvislé sklepni zastavby s priznacnou architekturou priceli
jednotlivych sklepu a spojenych s mistnim nazvem. Jednda se napriklad o pétipatrovy
komplex sklepii na Strazi ve Vrbici, recesistickou republiku Kravi Hora v Boreticich nebo
také takzvané Belegrady u Velkych Bilovic. Pro Velkopavlovickou podoblast jsou z vétsich
staveb charakteristické predevsim sklepy handcko-slovackého typu. Jedna se vétsinou
0 patrové lisovny, které jsou Stitové nebo okapové orientované. V prizemnich lisovnach
byvda umistnény lis, kolem kterého se Siji vchazi do kvelbeného sklepa. Prvni patro, do
kterého je mozné se dostat po schodech v rohu lisovny nebo zvenci, casto slouzilo jako

sypka a pudni prostor slouzil k ukladani sena nebo ovoce. * (Stavek, 2008, st. 21)

3.3. V. O. C. — Vino originalnej certifikacie
V Ceskej republike sa vyuZiva germansky sposob klasifikacie vin, teda zatriedenie

podl'a odrody a akosti, v poslednych par rokoch sa zacal vyuzivat' aj romansky spdsob,
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teda zatriedenie podl'a terroir. Vina s oznaCenim VOC zarucuju kvalitu, ktora musi byt
vopred odsuhlasena a skontrolovand. Vdaka tomuto oznaceniu si vinari mézu zabezpecit
,ochrannu zndmku* pre vino, ktoré sa vyznacuje urCitou kvalitou. Vinari patriaci pod
spolok vyuzivajuci znacku VOC, dokazu prilédkat’ viacero pozornosti, ¢i uz na ich vinarstvo
alebo na obec, v ktorej sa vinarstvo nachadza.

V Situacnej a vyhladovej sprave je presné vysvetlenie pojmu: ,, Vina originalni
certifikace jsou produkovina v ramci takzvaného apelacniho systému. Jde o romdnsky
zpusob znaceni vin, kdy se u vina zohlednuji predevsim charakteristické znaky dané oblasti,
tzv. terroir (kraj, piida, zem), tedy oznaceni dle mista piivodu hroznii, respektive vina. Misto
puvodu dava viniim jedinecny a nezameénitelny charakter. VOC vina musi zaroven spliovat
striktné dand a kontrolovand kvalitativni i kvantitativni kritéria. “ (2020)

Kazdy spolok ma vyhradené odrody, ktoré sa mézu oznacovat’ znatkou VOC, pretoze
prave tieto odrody sa vyznacuju Specialnou kvalitou, ktoré urcita lokalita vytvara.

Internetova stranka vinazmoravyvinazcech.cz uvadza, ze v Ceskej republike je spolu
13 VOC spolkov a4 ztoho sa nachadzaju vo Velkopavlovickej podoblasti, ktora sa
vyznacuje Specidlnou kvalitou urcitych odrodovych vin ato predovSetkym modrymi
mustovymi odrodami a niektorymi bielymi odrodami.

VOC MODRE HORY st jedingm spolkom na tizemi Ceskej republiky, ktoré maju
skladbu povolenych odrod len z ¢ervenych vin a to Frankovka, Svdtovavrinecké a Modry
Portugal. Do tohto zdruZenia patria obce Bofetice, Kobyli, Némcicky, Velké Pavlovice
a Vrbice. VOC bolo registrované v roku 2011.

VOC Hustopec¢sko sa vyznacuje predovSetkym odrodami Veltlinske zelené, Ryzlink
rynsky, Tramin Cerveny a Rulandské modré. Pod touto znackou sa zdruZujii obce
Hustopece, Kiepice, Kurdéjov, NikolCice, Popice, Starovice, Starovicky, Strachotin,
Sakvice a Velké Néméice. Vina pod touto znackou lokality boli oficidlne zaregistrované
v roku 2016.

VOC Kravi hora je najmensou lokalitou tohto oznacenia, pretoze sa jedna len o jednu
vini¢nu trat’ v obci Bofetice. Takto moze byt oznacend len jedna odroda z tychto vinic
a tou je modra mustova odroda André, ktorej Sl'achtenie zacalo prave v urcenej vinicnej
trati. Tato odroda ma najlepsie podmienky na pestovanie V tejto lokalite. Znacka bola
zaregistrovana v roku 2017.

VOC vinice Velké Pavlovice je najmladSou zaregistrovanou znackou z roku 2019,

kedy sa niekol'ko spriatelenych vinarstiev rozhodlo ochranit’ kvalitu vin zo svojich vinic
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oznacenim VOC. Vybrané odrody st Neuburské, Veltlinske zelené, Tramin cerveny,

André, Frankovka a Rulandské modré.
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4. Vinarsky turizmus

Cestovny ruch m& mnoho podob a foriem. Ludia radi travia svoj volny cas
objavovanim novych veci, spoznavanim réznych kultar a vietkému ¢o k nim patri. Casto je
stcast'ou kultiry aj jedlo alebo konkrétne vino a preto vznikol takzvany gastronomicky
turizmus. Jeho sucastou je taktiez vinarsky turizmus, alebo aj vinny cestovny ruch,
enoturizmus alebo oenoturizmus.

Svetova organizacia turizmu, ktora patri pod Organizaciu Spojenych narodov popisuje
vyznam gastronomického a vinarskeho turizmu v suvislosti s narastom globalneho turizmu
a konkurenciou medzi krajinami aregionmi. V dneSnej dobe je udrzat atraktivnost
destinacie naro¢né, preto sa krajiny snazia nehmotné kultirne dedistvo Coraz viac
propagovat. Pre vela destinacii vyroba jedal, tak ako vyroba vina, predstavuje
neoddelitel'nu sucast historie a identity a stala sa kI'aovym elementom narodného vzhladu.
Gastronémia a vinny turizmus reprezentuju prilezitost’ revitalizacie a zmeny turizmu,
propagacie rozvoja lokalnej ekonomiky, zapojenie roznych profesijnych sektorov a vzniku
nového vyuzitia primarneho sektoru. Takze gastrondomia a vinny turizmus prispievaji
k propagacii a zvidite'neniu destinacie, k udrziavaniu a podporovaniu lokalnych tradicii
a rozmanitosti a K vyuzivaniu a obohacovaniu autentickosti.

Enoturizmus alebo vinny turizmus, ako pod typ Gastronomického turizmu, sa da
popisat’ ako turizmus, ktorého tc¢elom je navsteva vinohradov, vinarstiev, degustovanie
alebo konzumécia vina a/alebo kupa, vi¢Sinou priamo pri zdroji.

Autori Ali-Knight a Charters (2001) vybrali viacero definicii vinného turizmu,
napriklad, Zze je to cestovanie s uc¢elom zazitku z vinarstiev a vinnych regionov a ich
spojenie s zivotnym S§tylom obyvatel'ov konkrétnej destinacie. Prezitie vinného turizmu
teda moéze byt poskytnuté réznymi spdsobmi, najcastejSie udalostami a festivalmi o
kultirnom dedicstve, stravovani, pohostinnosti, vzdelavani, degustovani a prehliadkami
vinnych pivnic.

Stavek (2008) opisuje vinny turizmus: ,, Degustace vina v misté jeho vzniku, jeho
prezentace vinarem a vzajemna vymena poznatku jsou zazitkem, kvili kterému rozhodné
stoji za to za vinem doputovat. Zazitkem natolik silnym, Ze ani v budoucnu, kdyz si otevieme
doma nebo objedname v restauraci lahev vina, které jsme ochutnavali u vinare, nebudeme
uz pit vino nam neznamé, ale spjaté s prozitkem, ktery se nam vryl do paméti. (Stavek, 2008,

st. 10)
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Ako bolo vyssie uvedené, vinny turizmus sa moze uskutocnovat’ viacerymi sposobmi
a vo vinarskej podoblasti Velkopavlovicka je vyuzivana va¢sina znamych typov vinarskych
akcii. Najklasickejsie z akcii st otvorené ,,sklepy*, ktoré sa uskutoc¢iiuju vo vacsine obci po
celej podoblasti. Pretoze sa Velkopavlovicka podoblast’ vyznacuje urCitym vzhl'adom
vinnych pivnic, pre navstevnikov je vel'kym lakadlom vidiet’ nazivo ako pivnice vyzeraja
a predovsetkym mozu nahliadnut’ za dvere vinarstiev a vidiet’ ako vinar vino vyraba.

Dal3ou rozsirenou akciou byvaju vinné trhy. Na namesti alebo na inych rozlahlych
miestach v obciach ma kazdy vinar vlastny stanok, v ktorom ponutka svoje vino. Moze ist’
0 akciu v ramci obce, v ktorej vinari vyrabajt svoje vino ale taktieZ mozu cestovat’ na akcie
mimo ,,domacej“ obce. V rdmci domdacej obce takéto akcie uskutocniuju vacsinou spolky
vinarov. V meste Brno sa ¢asto uskuto¢iuju vinné trhy, ktoré organizuje vedenie mesta pre
rozvoj cestovného ruchu.

Obl'ibenou a rozsirenou akciou je taktiez ,,putovanie vinohradmi®. NavSstevnici tak
mozu vidiet okolita prirodu obci, vidia vinice, v ktorych bolo vypestované hrozno,
z ktorého bolo nésledne vyrobené vino, ktoré prave degustuju.

V obciach sa taktiez organizuju sutaze, ktoré su sprevadzané ochutnavkou, kedy ma
navstevnik prilezitost’ ochutnat’ vina od r6znych vinarov, dokonca aj malych vinarov, ktory
vyrabaju vino predovsetkym na vlastnl spotrebu, ¢asto sa zacastituju vindri aj z inych obci.

Menej rozsirenou a nie tak navstevovanou akciou byvaju aj edukaéné kurzy pre
vinarov aj za¢iato¢nikov. Utastnici sa mozu nauéit’ vela o vine ako takom, o pestovani,
starani sa o Vvinice, 0 vyrobe vina a 0 degustacii a hodnoteni.

V poslednych rokoch sa taktiez zacinaju objavovat akcie, ktoré sa snazia
0 rekonstrukciu zabudnutych tradicii ako napriklad ,,doZinky* alebo ,,zarazenie hory*. Aj
tieto akcie su Casto spojené s vinohradnictvom alebo vinom a preto sa stavaji aj medzi

turistami vel'mi oblibené.
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PRAKTICKA CAST
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1. Uvod do praktickej ¢asti, metodika praktickej ¢asti

V praktickej Casti tejto bakalarskej praci je dolezité preskumat’ viaceré nalezitosti
vinarskeho turizmu, aby boli nasledne vhodne vybrané navrhy zlepsenia a podpory pre
Velkopavlovickil podoblast’. Je potrebné preskumat’ povedomie o vinarstve vo vybranej
podoblasti, nasledne zistit’” zaujem o vinarske akcie a taktiez zistit' akymi propagacnymi
kanalmi sa informacie $iria k potencionalnym navstevnikom.

Kvéli dodrzaniu rozsahu bakalarskej prace nie je mozné preskiimat’ vSetky obce a ich
vinarske akcie a preto bude vybranych niekol'ko najvyznamnejSich obci v podoblasti
V oblasti vinarstva.

Metodika pre tuto bakalarsku pracu bola zvolen4, tak aby vhodne preskumala potrebné
nalezitosti pre splnenie cielov.

Prvym krokom bolo vytvorenie a distribuovanie dotazniku do nahodného prostredia,
ktoré malo za ulohu, vo vzorku priblizne 100 I'udi, zistit’ zdujem o vinarske akcie, aké obce
s vramci vinarskeho turizmu nav$tevované, aké su objektivne ndzory na akcie od
ucastnikov a d’alsie. Na zaklade vyhodnotenia dotazniku boli nésledne vybrané potrebné
nalezitosti pre d’alSie vypracovanie dotazniku.

Pre skimanie akcii organizovanych v podoblasti budu na zéklade odpovedi vybrané
najviac spominané obce z hl'adiska vinarskeho turizmu. Kazda obec bude kratko popisana,
budu konkrétne vymenované akcie, ktoré s v obci organizované, datum konania v roku
2020 a nasledne bude v kratkosti vyhodnoteny vyznam pre vinarsky turizmus.

Na zéklade vyhodnotenia dotazniku bud(i vybrané zaporné naleZitosti akcii
a v navrhovanej casti budu zvolené vhodné moznosti zlepSenia z hladiska podpory

vinarskeho turizmu vo Velkopavlovickej podoblasti.
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2. Vyhodnotenie dotazniku

V ramci vypracovavania tejto bakaldrskej prace bolo uskuto¢nené dopytovanie
prostrednictvom dotaznika, ktory mal overit' ndvsStevnost’ vinarskych akcii v skimanej
vinarskej podoblasti.

Dotaznik bol vytvoreny cez portal Google Docs dna 11.2.2021. Bol umiestneny na
socidlnej sieti ,,Facebook®, na profile autora tejto bakaldrskej prace. Taktiez bol
distribuovany cez socialnu siet’ ,,Instagram®. Odpovede boli prijimané do 17.2.2021. Do
tohto datumu bolo prijatych 101 odpovedi. Z tohto vzorku sa zGcastnilo 57,4% Zien
a42,6% muzov. Najviac I'udi sa zi¢astnilo vo vekovej kategorii 18-25 rokov, teda 67,3%.
tato kategoria bola taktiez najvyssi vek tc¢astnikov dotazniku.

Dotaznik sa zameriaval na otazky o vinarskych akciach preto bola sucast'ou taktiez
otazka, ¢i ucastnik dopytovania oblubuje vino. Otdzka mala ucastnikov pripravit' na
charakter dotazniku. Zo 101 ucéastnikov odpovedalo kladne, teda, Ze ma rado vino 98%

ucastnikov. Zvysné 2% odpovedali zaporne teda, ze nemaji vino v obl'ube.

Ciel’ vyskumu

Hlavnym cielom vyskumu bolo zistit’ zaujem a navstevnost’ vinarskych akcii vo
vybranej vinarskej podoblasti. Dal§im ciefom bolo zistit, ktoré zobci wlastnici
dopytovania v ramci vinarskych akcii navstivili, aky bol ich objektivny nazor na akcie a ¢i
maju v tejto podoblasti nejakého obl'ibeného vinara.

Dal3imi zistovanymi informaciami bol sposob, akym sa o akcii dozvedeli a ¢i mali
k organizacii alebo k priebehu akcie nejaké pripomienky. Tieto informacie boli zistované
pre ucely navrhovanej Casti, v ktorej bude odporucanie ako podporit’ a zlepSit' vinarsky

turizmus vo Velkopavlovickej podoblasti.
Vyhodnotenie otazok

Vzhl'adom na stanovené ciele dotazniku boli pokladané otazky o vinarskych akciach,

ktorych sa i€astnici dopytovania zic¢astnili.
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1. Zucastnili ste sa niekedy vinarskej akcie? A k tomu nadvézujica otazka. Zucastnili ste
sa niekedy vinarskej akcie vo Velkopavlovickej podoblasti?

Otazka nie je v origindlnom dotazniku ako prva. Predchadzajiice otazky mali len

preskumat’ demografické prvky, pohlavie a vek. Taktiez tejto otazkam predchadzala otazka

zistujiica obl'ibenost’ vina. Poradie tychto otazok je 4. a 5.

Graf 2 - Ucast na vindrskych akcidch Graf 3 — Ucast na akcidch vo Velkopavlovickej podoblasti
Uéast na vinarskych akciach Ucast na vinarskej akcii v
39% podoblasti Velkopavlovicka
= Ano
. A
= Nie Ano
® Nie
Vlastné spracovanie Vlastné spracovanie

Na zaklade odpovedi na prvi z tychto otazok sa da vyhodnotit’, Ze zo vzorku 101 I'udi
sa 98 l'udi, ¢o predstavuje 97%, uz niekedy zicastnili na vinarskej akcii. Preto sa da
povedat’, Ze navstevnost’ tychto akcii je na celkom vysokej Grovni a vindrsky turizmus je
velkym lakadlom.

Na druhti zotazok o0 ucasti na vinarskej akcii vo Velkopavlovickej podoblasti
odpovedalo zo vzorku 101 T'udi, 81 Gc¢astnikov kladne, co odpoveda 81%, Ze sa uz niekedy
zGcCastnili akcie vtejto podoblasti. Ztejto odpovede sa da vyhodnotit, Ze je
Velkopavlovickd podoblast’ dostatocne navstevovand a vinarske akcie st ucastnikmi
obl'ibené aj v skiimanej podoblasti. Je ale dolezité dodat’, Ze sice je vysledok pozitivny ale
navstevnost’ sa da vzdy zvysSovat’ a v dneSnej dobe je dblezité hl'adat’ nové prostriedky

a sposoby ako dosiahnut’ vicsej ndvstevnosti.
2. V akej obci ste sa vinarskej akcie zacastnili?
Tato otazka mala za ulohu zistit, v akych obciach zo skimanej podoblasti sa

dopytovani zacastnili akcie. Zacastneni mohli uviest’ v odpovedi viacero obci. Taktiez
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bola tato otazka vyuzita ako prostriedok vyberu pre d’alSiu Cast’ bakalarskej prace. Najviac
spominané obce budu vybraté pre blizsie skimanie.

Graf 4 - Navstivené obce
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Vlastné spracovanie

Z vysledkov dotazniku teda vyslo, Ze najviac spominanou obcou su Cejkovice. Boli
spomenuté az 38-krat. DalSie Gasto spominané obce su Velké Pavlovice — 24-krat, Kobyli
— 20-krat, Némcicky — 19-krat, Vrbice — 18-krat, Velké Bilovice — 16-krat a Botetice — 10-
krat. Ostatné obce boli spominané vel'mi malo. Predpoklada sa, ze najviac spominané obce
organizuji vinarske akcie, ktoré su zaujimavé a dokazu prildkat vel'ké mnozstvo
ucastnikov. Pre zvy$né obce by bolo vhodné zapracovat’ na propagécii a snahe prildkat’
ucastnikov.

Dé sa povedat’, Ze najviac spominané obce su taktiez pre tuto oblast’ ve'mi vyznamné.
Maji predovsetkym dolezité zadzemie vindrov, ktory produkuji velmi kvalitné vina
vyhravajliice viaceré sut'aze a taktiez vinarstva su zname v oblasti gastronomie po celom
State a tie najlepsie dokonca aj v zahranici.

Vyssie spominané obce, ktoré boli spominané viac ako 10-krat boli vybrané pre d’alSiu

Cast’ bakalarskej prace a to pri blizSom skumani akcii, ktoré sa v tychto obciach konaju.

3. Ako ste sa o akcii dozvedeli?
Sposob propagacie acesta Kk zakaznikom je dolezitym prvkom organizacie

najroznejsich akcii. Vindrske akcie nie st rozdielom a preto bola tato otazka taktiez
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sucast'ou dopytovania. I$lo predovsetkym o zistenie, akym propagaénym prostriedkom sa

informacia o konani akcie dostala k G¢astnikovi.

Graf 5 - Propagacné prostriedky
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Vlastné spracovanie

Sposob, akym sa Ucastnici dozvedeli o vinarskej akcii v skimanej podoblasti, je
dolezitym prvkom pri skiimani akcii. Zo vzorku 101 l'udi odpovedalo 65%, ¢o zodpoveda
66 ucastnikom dopytovania, ze sa o akcii dozvedeli od priatelov alebo zndmych. Tuto
odpoved’ mozeme chéapat’ viacerymi sposobmi. Mdze ist’ o obyvatel'ov konkrétnej obce,
ktory ucastnikov pozvali, alebo ide o priatelov/znamych, ktory sa akcie uz niekedy
zcastnili a odporucili tcastnikom dopytovania aby taktiez akciu navstivili.

Dal§im sposobom zistenia informacie o konani tejto udalosti je, Ze poznaju vinara
Z konkrétnej obce, ktory ich pozval aby sa taktiez zGcastnili a mali moznost' poznat
prostredie, v ktorom produkuje svoje vina. Tuto moznost’ zvolilo 16%, teda 16 ucastnikov
dopytovania.

V dnesSnej dobe najdodlezitej$i propagacny prostriedok je Internet a tito moznost
zvolilo 15 Tudi, ¢o tvori 15% z opytanych. Ide predovSetkym o rézne reklamy na
internetovych strankach alebo oznamenia o udalosti prostrednictvom socialnych sieti.

Zvysok opytanych zvolilo, teda 2% ze sa o akcii dozvedeli inym spdsobom, alebo to
boli nezcastneny, ktory predstavuju taktiez 2%.

Aj ked’ bolo vramci otazky moznost’ zvolit' propagacny prostriedok radio alebo

televiznu reklamu, nikto z opytanych tito mozZnost’ nezvolil.
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Z odpovedi sa da teda vyhodnotit’, Ze ak sa jednd o propagaciu vinarskych akcii je stale
moznost’ napredovania a zlepSovania. Va¢Sinou musi konkrétny zdkaznik poznat’ vinara
alebo obyvatel'a tejto obce aby sa k nim dostala informacia o udalosti. Ide teda o znak

slabého vyuzivania propagacnych kandlov.

4. Ako by ste ohodnotili akciu?
Tato konkrétna otazka bola zamerand na objektivne hodnotenie akcie ucastnikmi
dopytovania. Mali moznost’ vybrat’ si medzi 5-timi moznost'ami: vel'mi dobra, vyhovujtca,

dostato¢na, nedostatocna, zla.

Graf 6 - Hodnotenie akcii
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Vlastné spracovanie

Z vysledkov dotazniku vyplyva, ze Ucastnici dopytovania neohodnotili akciu horsie
ako dostato¢na. Zo vzorku 101 ucastnikov odpovedalo 73%, ze akcia bola vel'mi dobra.
Dalo by sa povedat’, Ze im na akcii ni¢ neprekéazalo a splnila ich o€akéavania.

Dalej 20 % odpovedajticich oznaéili moznost’ vyhovujiica. Z tejto odpovede sa da
vyvodit, Ze akcia splnila ich o¢akavania ale vedeli by najst’ malic¢kosti, ktoré neboli podl'a
ich predstav a kazili im bezproblémovy zazitok. Najmenej I'udi, teda 7% z dopytovanych,
oznacili odpoved’, ze akcia bola dostato¢nd. Z tejto odpovede predpokladdme, Ze akcia
nesplnila plne o¢akavania Gcastnikov a nasli by vel'mi vel'a malic¢kosti alebo par vicsich
problémov, ktoré im kazilo pokojné prezitie udalosti.

Pre vinarstva by malo byt dolezité zistovanie spokojnosti tcastnikov a mali by dbat’
na ich ndzory. PredovSetkym ide o zistenie konkrétneho problému alebo vycitky, ktora

ucastnik ma a pokus 0 napravu v budicnosti. Ak sa totiz zakaznik vrati a chyba, ktora sa
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mu nepacila pri poslednej navsteve akcie, nie je opravena alebo problém nebol vyrieSeny

moze sa stat’, ze uz sa nebude chciet’ vratit’ a znovu sa akcie z(c¢astnit’.

. Mate obPibeného vinara z tejto podoblasti? Alebo z inej podoblasti?

Tato otazka mala za ulohu zistit’, ¢i ucastnici dopytovania poznaju a maja radi vinarov
zo skiimanej podoblasti preto mali daného vinara alebo vinarstvo vypisat’ sami. V rdmci
vinarskych akcii sa da rychlo preskimat’ ponuka réznych vinarov, ochutnat’ ich vino
a dokonca je moznost’ osobne sa s vinarom porozpravat a spoznat' ho. Viacsinou je
rozhodujicim prvkom kvalita vina ale taktiez osobnost’ vinara méze ovplyvnit’, ¢i si
V budtcnosti bude zakaznik chciet’ kupit’ konkrétne vino.

V dotazniku sa vel'akrat vyskytla odpoved’, ze ucastnik nema obl'ibené¢ho vinéara. Az
12 T'udi odpovedalo, Ze nepreferuje Ziadneho konkrétneho vinara.

Vyber z vinarstiev je vo Velkopavlovickej podoblasti pomerne vel’ky preto tato otazka
nebola graficky znazornena grafom. AvsSak niektoré vinarstva boli v odpovediach
spomenuté viackrat a preto aj budu tieto vinarstva uvedené.

Velmi zname vinarstvo, taktiez najviac spominané v dotazniku, konkrétne 6-krat,
ktoré pochadza zobce Némcicky je vinarstvo J. Stavek. Ztejto obce bolo taktiez
spomenuté ,,Vinaistvi Pavel & Radim Stavkovi, konkrétne 2-krat.

Z obce Cejkovice bolo spomenutych viacero vinarstiev. Najviac menované bolo
,» Vinarstvi Kone¢ny*, konkrétne 5-krat, d’alsie boli napriklad ,,Vinaistvi Biza®, spomenuté
2-krat a ,,Vinaistvi Skrobak*, ktoré bolo spomenuté v odpovediach 3-krat.

Dalsie viackrat spomenuté vinarstva, boli ,,Vinafstvi Mikulica®, konkrétne 2-krat a
,» Vinafstvi V&M Zborovsky*, spomenuté 3-krat, z obce Velké Pavlovice.

Posledné vinarstvo, ktoré bolo spomenuté viac ako 1-krat bolo ,,Vinafstvi Vajbar*
z obce Rakvice.

Ostatné vinarstva boli spomenuté len raz, napriklad ,,Vinafstvi Springer Bofetice®,
,»Vinafstvi Hradil®, ,,Vinafstvi U Kaplicky®, ,,Pavlovin — Vinafstvi Velké Pavlovice®,

,» Vinafstvi Tetur* a viacero inych.

. Mate v plane sa eSte niekedy zacastnit’ vinarskej udalosti?
Ciel’ otazky bol jednoznacny a to, ¢i ucastnici dopytovania s ohl'adom na skiisenosti,
budt zvazovat’ moznost’ znovu navstivit' podobntl udalost’, ¢i uz v skiimanej podoblasti

alebo niekde inde.
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Graf 7 - buduca ucast na vindrskych akcidch
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Vlastné spracovanie

Z odpovedi vyplyva, Ze l'udia, ktory sa uz niekedy zucastnili nejakej vinarskej akcie,
konkrétne 98 ucastnikov dopytovania, ktory zodpovedaju 97% zo vzorku 101 Tudi,
uvazuju, Ze sa v buducnosti budu chciet’ znovu zucastnit’ vinarskej akcie. Da sa teda
povedat’, ze ucastnici dopytovania boli spokojny z udalostami, ktorych sa v minulosti

zucastnili a cheeli by si tato skiisenost’ zopakovat'.

. Mate k akcii, ktorej ste sa zii¢astnili nejaké poznamky? Co sa vam pacilo/nepacilo, o
by ste zmenili v programe alebo v organizacii?

Posledna otazka v dotazniku bola uréend na dodatocné poznamky a vyjadrenia
ucastnikov dopytovania. Otazka nebola povinna takze 57 ludi zo vzorku 101
odpovedajucich sa zdrzalo odpovede.

23 odpovedajtcich sa vyjadrili, Ze nemaju k akciam ziadne poznamky alebo, ze im
vSetko vyhovovalo a boli spokojny.

Dve z odpovedi sa vyjadrovali ohl'adom sprievodného programu ako napriklad
cimbalova hudba alebo vystupenie roznych kapiel po konani akcie. Jedna z odpovedi
kladne hodnotila takyto dodato¢ny program, druhd z odpovedi zhodnotila, ze by takyto
program mal trvat’ dlhsie.

Jedna z odpovedi kladne hodnotila mozZnost' zalohovania poharov. Jedna sa
0 moznost’, va¢Sinou na vinnych akciach v meste Brno, kedy si Gcastnik si zaktpi pohar,

ktory po skonceni akcie odovzda a budi mu vratené peniaze.
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Medzi odpoved’ami boli taktiez dve protichodné, ktoré hodnotili propagaciu akcii.
Jedna odpoved hodnotila, ze by mali byt akcie viacej propagované, aby sa informacia
0 konani dostala k viac l'udom. Naopak druhd odpoved hodnotila prili§ vysoka
propagaciu, ktora spdsobuje prevySovanie kapacit miest konani, ubytovacich kapacit
a prili§ vel’ky pocet ucastnikov akcii méze zneprijemiiovat’ domacim obyvatel'om obci ich
kTl'ud.

Dolezita negativna poznamka k priebehu akcii bola o nedostato¢nej kapacite toaliet ¢i
uz pri vonkajSich alebo vnutornych akcidch. Organizatori Casto na tuto skutoc¢nost
0 vykonavani potreby zabudaju a preto sa stava, ze ucastnici vyuzivaju inych sposobov
alebo sa pri toaletach tvoria prili$ dlhé rady.

Taktiez sa vyskytli poznamky o uc¢astnikoch, ktory prezent svoju toleranciu alkoholu,
nasledne sa spravaju neprimerane a mézu tym pokazit’ zazitok inym ucastnikom takychto
akcii. Organizatori by preto mali dbat’ na vhodny objem degustovaného vzorku, ktory ma

naozaj sluzit’ len na ochutnanie konkrétneho vina.

Na zéver je potrebné zhodnotit, Ze urceny ciel’ vyskumu bol splneny, teda bolo zistené,
kolko I'udi zo vzorku sa zcastnilo vinarskych akcii, aké obce boli navstivené a ¢i sa
dopytovany maju zaujem niekedy v buducnosti znovu zacastnit’ podobnej udalosti.

Dalsi ciel bol taktiez splneny a teda, Ze boli zistené informacie, ktoré budu vyuzité pre
d’alSiu Cast’ bakalarskej prace, konkrétne prieskumu vinarskych akcii vo vybranych obciach
a taktiez pre navrhovanu cast, kde budii mozZnosti zlepSeni vinarskeho turizmus

v skiimanej podoblasti.
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3. Prieskum vinarskych akcii vo vybranych obciach

Velkopavlovickej podoblasti

Hlavnym zdmerom tejto bakalarskej prace je preskimat’ vinarske akcie, ktoré sa
uskutoCiiuji v skimanej podoblasti. Rozsah bakalarskej prace neumoziiuje popisat
vinarske akcie vo vSetkych obciach tejto podoblasti, preto bolo na zaklade dotazniku, ktory
bol vyhodnoteny v predchadzajiicej &asti, vybranych 7 obci. Menovite su to Cejkovice,
Némcicky, Velké Pavlovice, Velké Bilovice, Kobyli, Vrbice a Bofetice. Z hl'adiska
vinarstva su tieto obce aj jedny z najvyznamnejsich v tejto podoblasti a vino je v tychto
obciach stucastou kultury a tradicia vinarstva je v nich uz niekol’ko storoci.

V tejto Casti bude kazda obec v kratkosti popisand. Nasledne budu vymenované akcie,
ktoré sa v obciach konali v roku 2020. V samostatnej Casti budu popisané najcastejsie
organizované akcie vo vybranych obciach. Bude popisany charakter, priebeh a zamer akcii.

Z dovodu pandémie ochorenia COVID-19 museli byt viaceré akcie zrusené alebo

presunuté. Zasiahnuté akcie su v prieskume riadne oznacené.

3.1. Cejkovice

Prva zmienka o obci je z roku 1248 ale uz v roku 1232 tu zacal templarsky rad
rytierov budovat’ gotickt tvrdzu s rozsiahlymi vinnymi ,,sklepmi®. Tato obec bola na
niekol’ko rokov taktiez bydliskom prvého Ceskoslovenského prezidenta, Tomasa G.
Masaryka. Tieto dve historické udalosti st spojované aj s dolezitymi dominantami obce,
teda rodinny dom Masarykovcov, z ktorého je aktudlne miizeum o Zivote T. G. Masaryka
atvrdza, zktorej bol rokmi prerabok vytvoreny zamok, v ktorom je aktualne hotel
a reStauracia.

Obec Cejkovice st jednou z najteplejsich obci Ceskej republiky, ¢o mé za nasledok
pozitivne prostredie pre pestovanie révy vinnej. Kedysi Cejkovice bojovali o prvenstvo
najvicsej vinarskej obce, avSak aktudlne sa nachddzajii na 4. mieste. Zo vSetkych stran
okolia obce su vysadené vinohrady, ktoré maja rozlohu 513 ha. Vini¢nych trati ma tato
obec 10, niektoré¢ zdroje uvadzaju 11. V obci sa nachadzaju dve oficialne vinarske
zdruZenia a vel'ké mnoZstvo mensich vindrov. ,,Spolek Vinafi z Cejkovic, z.s.“, ktory je
pomerne novy, zalozeny v roku 2017 a z hl'adiska vinarskeho turizmu sa pomaly zacina
zapojovat’ do podpory cestovného ruchu v obci. Druhym zdruZenim je ,,Vino z Cejkovic*,

ktoré¢ méa dlhoro¢nu tradiciu a vzniklo z pévodného neoficidlneho zoskupenia vinarov
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,.Ctvrteénici®. Organizuju viaceré vinarske akcie v priebehu celého roku a vd’aka tomuto
spolku sa v tejto obci rozsiril cestovny ruch.

Organizované akcie

Tabulka 3 —Vindrske akcie obec Cejkovice

Datum
Nazov akcie : Organizator
konania
Reprezentacni ples vinait a pratel .
) 8.2.2020 Vino z Cejkovic
vina
5 Z0 CZS Cejkovice
Skoleni degustatorti vina 14.2.2020 _
(Zahradkaii)
Tradi¢ni vystava vin *zruSend* 14.3.2020 Z0 CZS Cejkovice
Velikonoc¢ni oteviené sklepy y
12.4.2020 Vinafi z Cejkovic
*presunuté™
Cejkovické Vinné trhy *zrusené* 30.-31.5.2020 Vino z Cejkovic
U vinafe v okynku 30.5.2020 Vino z Cejkovic
Letni oteviené sklepy 25.6.-6.9.2020 Vino z Cejkovic
Cejkovicka vinna stezka 4.7.2020 Vino z Cejkovic
Oteviené sklepy vinafi 25.7.2020 Vinati z Cejkovic
Den otevienych sklepti 29.8.2020 Vino z Cejkovic
Svatomartinskd vina *zruSené* 11.11.2020 Vino z Cejkovic

Zdroj: vinazmoravyvinazcech.cz

So zastupcom zdruzenia Vino z Cejkovic Lukasom Kmentom, ktory stoji za
propagovanim tohto zdruzenia a organizaciou vsetkych akcii, bol uskutocneny rozhovor.
Vymenoval organizované akcie a akym spdsob zdruzenie tieto akcie propaguje a ako ich
financuju.

V prvom rade treba uviest’, ze v zdruzeni sa nachadza 28 vinarstiev, teda podniky
roznej pravnej formy podnikania. Zdruzenie sa snazi o zviditenenie obce a podporu
cestovného ruchu v obci aaj kvoli tejto skutocnosti si pre dve svoje akcie vyberaju
priestory a priestranstvo Vv okoli historickej tvrdze, teda dneS$ného zamku, ktory je

dominantou obce.
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Pripravy urcitych akcii za¢inaju niekedy rok dopredu, teda po ukonceni konkrétnej
udalosti sa musi zacat’ s pldnovanim a objedndvanim potrebnych nélezitosti pre dalsi
ro¢nik. Do reklamy a priprav investuju priblizne 200 tisic K&. Ohl'adom propagacie sa stale
zameriavaju aj na klasické média ako napriklad radio alebo Casopisy. Zdruzenie ma
dlhoro¢nu spolupracu so sietou radii a vacSinu vyplacaju barterovym obchodom.
Oznamenie o udalostiach umiestfiuji aj do magazinu Wine&Degustation. Uvedomuju si
vsak, ze dnes je najdolezitejSie umiestnovat reklamu aj na internete. VyuZzivaja preto ¢asto
socialne siete Instagram a Facebook, kde tiez platia za va¢si dosah prispevkov a Google
Ads, ktory zverejiiuje reklamu na roznych inych strankach. Z hl'adiska financii dostavaji
dotacie od Vinarskeho fondu, ktory im sponzoruje bud’ 50% nakladov alebo maximalne 60
tisic K¢. Taktiez dostavaju podporu od réznych sponzorov, ktorych mena a znacky st
uvedena v brozarkach o akcii.

Pan Kmenta uviedol, Ze po ukoncenej akcii vzdy musia urobit’ vyhodnotenie, ktoré na
spolo¢nej schodzi zhodnotia z hl'adiska financii a navstevnosti. VSimli si, Ze za posledné
roky ma navstevnost’ stagnujucu az klesajucu tendenciu. Ohladom kapacity akcii sa
vyjadril, Ze pri ,,Vinnej stezce* by mohla navstevnost’ dosiahnut’ aj 10 tisic navstevnikov,
pretoze okolie obce ponuka dostato¢ne rozsiahle uzemie aby obsiahla takd vysokl
navstevnost’. Naopak, pri akcii ,,Den otevienych sklepti” sa skor snazia aby navstevnost’
nepresiahla 2 000. D6vod tohto obmedzenia je, aby vinari nestratili osobny kontakt so
zakaznikmi a aby obyvatelia obce neboli obtaZzovany velkym poctom turistov.

S ohl'adom na pozitivny prinos tychto akcii na predajnost’ vinarstiev z tohto zdruzenia
sa vyjadril, Ze ak by sa nekonali ich najdolezitejsie akcie ,,Vinna stezka* a ,,Den otevienych
sklepti mohlo by to mens$ich vinarov zo zdruzenia vel'mi negativne ovplyvnit’, vo vyske
az 100 tisicovej straty v deni konania akcie a nasledne v moznosti nadviazat' kontakt
S potencidlnym stalym zakaznikom. Preto sa zdruZenie snaZilo ndjst ndhradny datum
konania akcii pretoze sa z dovodu pandemickych opatreni nemohli konat’ v tradicnom
termine. TaktieZ sa snazili nahradit’ akciu ,,Vinné trhy* a vytvorili ,,K vinafovi do okynka®,
ktora mala ciastoéne nahradit pdvodnii udalost, aj ked sam zéstupca zdruZenia

skonStatoval, Ze akcia bola skor stratova.

3.2. Némé&ieky
Némcicky st mala obec vo Velkopavlovickej podoblasti, ktora je v oblasti vinarstva

pomerne vyznamna. Prva zmienka sa objavila v roku 1349 a vlastnictvo obce sa predavalo
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medzi viacerymi Slachtickymi rodmi az do skoncenia feudalizmu. Dominantou tejto obce
je kaplnka svitého Antonina, ktord sa nachadza na mieste pdvodného veterného mlyna,
ktory stal do roku 1920. V obci si davaji vel'mi zalezat’ na tradiciach a viaceré vindrske
udalosti st spojené s inou kultarnou akciou. Obec je z hl'adiska cestovného ruchu dolezita
vd’aka roznym Sportovym aktivitdm, pretoze sa tu nachadza lyziarsky vlek, ktory je

Z hladiska vinarstva ma obec 190 ha vinohradov a 12 viniénych trati, z ktorych je pre
tuto obec vel'mi vyznamna trat’ Bocky. V obci sa kedysi vsetci zivili vinohradnictvom a
dnes je tu par vyznamnych vinarov, z ktorych je niekol’ko aj v zdruzeni VOC Modr¢ hory.
V obci je taktiez jedno oficialne zdruzenie vinarov ,,Vinaii Némcic¢ky*, pod ktorym sa hlasi
8 vinarstiev. Miestny vinari tu taktieZ pre podporu enoturistiky vytvorili ,,Mistni vinarskou
stezku®, ktora je urCena pre pesich turistov, aj pre cyklo-turistov a vedie do miestnych

vinohradov a pontika vyhl'ady na okolie obce.

Organizované akcie

Tabulka 4 — Vindrske akcie obec Némcicky

Nazov akcie Datum konania | Organizator
Vinatska zabijacka 8.2.2020 Vino J. Stavek
Pinot Noir — Morava vs. Svét 10.2.2020 Mladi vinafi
Kost vin Ném¢icky *zruSené* 28.3.2020 Vinati Némcicky
Grilovani s Rosé viny 4.7.2020 Vino J. Stavek
Pocitani hvézd ve vinicich 7.8.2020 Vino J. Stavek
Swing na Vinatském dvote 15.8.2020 Vino J. Stavek
Vinatsky den Némcicky 28.-29.8.2020 | Vinafi Némcicky

Zdroj: vinazmoravyvinazcech.cz

Vinarstvo ,,Vino J. Stavek® organizuje v obci viacero akcii samostatne a vdaka
vlastnym priestorom tzv. ,,Vinafského dvora“ nepotrebuje ziadne prenajaté priestory a ma
dostato¢nu kapacitu pre viacero udalosti.

Prvou z nich je v kalendarnom roku ,,Vinatska zabijacka“. Pocas celého dha maja

Ucastnici moznost’ zakupit' Cerstvé zabijackové Speciality napriklad jaternice, tlaenku,
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Skvarky a podobné, degustovat’ vino tohto vindrstva auzivat' si atmosféru tradicnej
dedinskej zabijacky. DalSou akciou je ,,Grilovani s Rosé viny*, ktorej program je pomerne
jasny a teda, ze uCastnici sa mozu tesit’ na grilované Speciality a K tomu degustovat’ viaceré
rizové vina z Vinarstva J. Stavek ale aj zinych. Vyuzit' prirodu pre svoj prospech
a postavit’ na tom cela akciu sa rozhodli v pripade ,,Pocitani hvézd ve vinicich®, kedy
V auguste zorganizovali pozorovanie meteorického roju, ktory je vtom c¢ase najviac
viditeI'ny a najpocetnejsi.

V kratkom rozhovore, ktory mi poskytol sam majitel’ vinarstva sa vyjadril, Zze mali
Stastie, pretoze vacSina akcii sa konala v planovanom termine a nemuseli ich presuvat’
alebo rusit. Ohladom organizacie sa vyjadril, Ze planovanie zacinaju rok dopredu,
preferuju skor jazzové kapely nez cimbalovli hudbu a na organizaciu maji rozpocet od 10
do 80 tisic K¢.

Propagéciu zamerali uz len na internet a vyuzivaju prevazne socidlne siete Facebook

a Instagram.

3.3. Velké Pavlovice

Obec, podrla ktorej je pomenovana skimana podoblast’, je vel'mi vyznamnou a bola
osidlovana uz pred Velkomoravskou riSou. Prva oficialna pisomna zmienka o tejto obci
je zroku 1252. Podobne ako ostatné obce v okoli aj tato ¢asto menila svojho majitel'a
a poslednym z nich bola cisarska rodina Habsburgov od roku 1762 az do roku 1921. V tom
Case sa tu nachadzal vel’ky statok a patrilo k nemu 8 obci v okoli. Cisar FrantiSek Jozef I.
v roku 1891 udelil obci Statit mestecka, tzv. ,,mestysu‘ a v roku 1967 ziskala obec Statut
mesta. Oznacuje sa ako mesto ,,Vina a merun¢k*.

Obec ma mnozstvo zaujimavych prirodnych, historickych a kultirnych pamiatok.
Vedenie mesta sa tu snazi podporovat’ cestovny ruch a vel'a historickych pamiatok bolo
zrekonStruovanych. Bolo tu vytvorené Biocentrum pre ochranu mokradin alebo lesopark
pri rieke, ktora preteka mestom, bola vybudovana rozhl'adia. Nachadza sa tu viacero soch
a kaplniek oslavujucich historické krestanské osoby, napriklad kaplnka svitého Urbana,
patrona vina a vindrov, ktora je vV modernom prevedeni. NajvyznamnejSie historické
pamiatky st vinné ,,sklepy* zachované po Habanoch z prelomu 17. a 18. storo¢ia, ktoré st
aktudlne v sukromnom vlastnictve. Historickd Terezidnska kontribu¢nd sypka,
V sicasnosti prerobend na hotel, nesie meno po cisarovi Frantiskovi Stefanovi Lotrinskom,

manzelovi Ceskej a uhorskej kral'ovnej Marie Terézie. Taktiez su po nom pomenované
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historické vinné ,,sklepy* z 18. storo¢ia. Nachadza sa tu zrekonstruovany barokovy zamok,
ktory bol postaveny ako tvrdza priblizne v 14. storo¢i. Teraz vyuzivany ako Ekocentrum
pre vzdelavanie v oblasti ekologie, environmentalistiky a podobne. V areali zamku sa
taktiez nachadza obnoveny rybnik. Velkym turistickym ldkadlom mesta je taktiez vinarska
ulicka ,,Pod Starou Horou*, kde sa nachadzaju tzv. ,,opité sklepy*.

Z vinarskeho hladiska je obec vyznamnou vd’aka tomu, Ze na zaciatku 20. storocia tu
bola zalozena $lachtitel'ské stanica, kde vznikli odrody ako napriklad André alebo Agni
a bolo tu zapocaté sl'achtenie odrody Palava. Aktualne je Sl'achtitel'skd stanica sikromny
podnik vyrabajici vino. Obec ma dokopy 380 ha vinohradov na 6smich vini¢nych tratiach.
V obci je jedno zdruzenie vinarov ,,Vino z Velkych Pavlovic®, viaceré vinarstva z tejto
obce su Vv zdruzeni VOC Modré hory a v roku 2019 tu vinari zalozili VOC vinice Velké

Pavlovice.

Organizované akcie

Tabulka 5 — Vindrske akcie obec Velké Pavlovice

Datum
Nazov akcie : Organizator
konania
Zaklady sommelierstvi, vina a vinaistvi v CR 15.2.2020 Vinaisky institut
Réva vinna a vino (nadvazujtce Skolenie) 16.2.2020 Vinafsky institut
Mistrovstvi CR v fezu révy vinné 28.2.2020 Svaz vinait
VOC vinice Velké
Promenada cervenych vin 7.3.2020 )
Pavlovice
Z4klady sommelierstvi, vina a vinafstvi v CR ) o
14.3.2020 Vinafsky institut
*zruSené*
Réva vinna a vino (nadvizujtce Skolenie) ' o
15.3.2020 Vinafsky institut
*zrusené*
Letni oteviené sklepy *Ciastocne 27.4.- Vino z Velkych
S opatreniami* 4.10.2020 Pavlovic
Kral vin — Jarovin
Aprilova party v rizovém *zruSené* 16.4.2020
Rosé
‘ Vino z Velkych
Maijové oteviené sklepy *zrusené* 2.5.2020 ]
Pavlovic
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Krajem vina — Majové putovani okolim Moravské vinaiské
16.5.2020
Modrych hor *zrusené* stezky
30 vin Modrych hor *zruSené* 16.5.2020 DSO Modré hory
Festival vinaiftt Modrych hor *zrusené* 16.5.2020 VOC Modré hory
Vino v oranzovém anebo Noc¢ni oteviené ]
4.7.2020 Vino z Pavlovic
sklepy
Poznej Modré hory 5.9.2020 DSO Modr¢ hory
Apelace vin v Ceské republice se zaméfenim
5.9.2020 VOC Modré hory
na Modré hory
Krajem vina — Putovani za bur¢akem po
5.9.2020 DSO Modré hory
Modrych horach
. . 18.9.- Mesto Velké
Velkopavlovické vinobrani *zrusené* )
19.9.2020 Pavlovice
Zéklady sommelierstvi, vina a vinaistvi v CR 5.12.2020 Vinaftsky institut
Réva vinna a vino (nadvizujuce skolenie) 6.12.2020 Vinafsky institut

Zdroj: vinazmoravyvinazcech.cz

V obci Velké Pavlovice sa organizuje poc¢as roku mnozstvo vinarskych akcii. Je to
predovsetkym kvoli tomu, ze podl'a tejto obce je pomenovana cela podoblast’ a teda je aj
Z pohl'adu navstevnika prvou, ktorti chce navstivit'. Vela akcii zdruZzenia VOC Modré hory,
alebo Mikroregionu Modré hory, sa organizuju prave v tejto obci, pretoze ma najlepsie
podmienky zo vSetkych obci, patriacich do tychto zdruzeni, ako napriklad priestory na
konkrétne akcie, alebo kapacitu ubytovacich zariadeni.

Kvoli pandemickej situdcii bolo viacero akcii v roku 2020 zruSenych a organizatori
nezvolili Ziadny ndhradny termin. Akcia, ktord sa uskutoc¢nila pred zac¢iatkom nidzového
stavu boli Majstrovstva Ceskej republiky v reze révy vinnej. Je to zaujimava sutaz
zamerana na schopnosti vinohradnikov a zru¢nost’ v tzv. zelenych pracach vo vinohrade.

V pripade tejto sut’aze nejde o rychlost’, ale predovsetkym o preciznost’ vykonanej prace.

3.4. Vrbice

Obec sa vypina na vrchole kopca a je ju mozné vidiet’ z Sirokého okolia. Prva zmienka
pochadza z roku 1222, kedy toto miesto obyvali I'udia s vojenskou a straznou povinnostou.

Na navrsi, ktoré sa dodnes nazyva ,,Straz", zapal'ovali ohne na upozornenie pre okolité
b
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obce, Ze hranice prekrocil nepriatel. Dnes sa na tomto kopci nachadzaju dve dominanty

obce. Prvou dominantou je kostol, ktory je postaveny na najvy$§om mieste tejto obce.

Kostol je pomerne mlady, pretoze pochadza zo zaciatku 20. storo¢ia. Druhou dominantou

st ,,sklepy*, ktoré st vsadené priamo v kopci Straz. Zname su predovsetkym ich priecelim,

ktoré je z kamena, nickedy v kombinacii s tehlou. Vhodné je spomenut’ taktiez Mohyla

mieru, ktoré stoji na kopci vedla kostola a pripomina porazenie nemeckych vojsk pocas

Druhej svetovej vojny.

Z hl'adiska vinarstva je tato obec jednou z prvych, v ktorej sa zakladali vinohrady.

Toto miesto bolo aj po¢as rimskeho obsadzovania osidlené vd’aka svojej vyhodnej pozicii

na kopci. Dnes ma obec 160 ha vinic na 8 vini¢nych tratiach. Nachadza sa tu jedno vinarske

zdruzenie ,,Vinafi Vrbice a taktiez viacery vindri patria pod zdruzenie VOC Modr¢ hory.

Organizované akcie

Tabulka 6 — Vindrske akcie obec Vrbice

vinem *zruSené*

Datum
Nazov akcie : Organizator
konania
Penzionu 3
Velka degustace vin — Vinafstvi Vit Sedlacek 28.2.-1.3.2020 L
razi
Vystava vin *zruSené* 4.4.2020 Vinati Vrbice
22.4.- Penzionu 3
Jarni degustace — Vinaistvi Vit Sedlacek
24.4.2020 razi
Z kopca do kopca *presunuté* 9.5.2020 Vinafi Vrbice
Na Vrbicu pro opicu (letni oteviené sklepy) 5.6.-29.8.2020 | Vinafi Vrbice
24.6.- Penzionu 3
Degustace vin — Vinafstvi Horadk
26.6.2020 razi
Z kopca do kopca (Oteviené sklepy) 25.7.2020 Vinafi Vrbice
Zaréazeni hory *obmedzena ucast’/len pre
5.9.-6.9.2020 | Vinafi Vrbice
obyvatel'ov obce*
Po stopach opicky Emilky za mladym vrbeckym
P piey Y Y Y 14.11.2020 Vinati Vrbice

Zdroj: vinazmoravyvinazcech.cz

Tato pomerne mald obec nezaostdva v pocte a vel'kosti vinarskych akcii a zdruZzenie

vinarov z tejto obce sa snazi neustale prildkat’ turistov. Z hl'adiska vinarskej turistiky je
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vel’kym lakadlom vzhl'ad ,,sklepov*, ktoré sa nachadzaju na kopci ,,Straz*. Vela vinarov
Z miestneho zdruzenia vlastni niektory z tychto ,,sklepov* a taktiez véacsina udalosti sa
v okoli tychto ,,sklepoch* aj odohrava.

Zdruzenie, ktoré pdsobi v obci sa na zvysenie zaujmu rozhodlo organizované akcie
pomenovavat originalnym a komickym spdsobom, o je z marketingového hl'adiska vel'mi
dobry tah. Bohuzial st to stale akcie klasického charakteru, ktoré sa v kazdej obci opakuja
a teda pocet turistov sa nezvysuje.

Avsak vd’aka posobeniu viacerych vinarov pod znackou VOC Modré hory, a fakt, ze

obec je sti¢ast'ou mikroregionu Modré hory, je viac propagovana a teda laka viac turistov.

3.5. Kobyli

Dalsia vinarsky vyznamna obec vo Velkopavlovickej podoblasti, bola osidlovana
davno pred prvou pisomnou zmienkou v roku 1252. Aj tato obec v priebehu storo¢i presla
vlastnictvom medzi viacerymi panovnikmi. Dalo by sa povedat, ze hlavnou dominantou
obce je kostol, ktorého zvlastnost'ou je zvonica oddelena od hlavnej lode kostola. Obec si
zaklada na tradiciach a ich zachovavani, preto tu v byvalej budove mestianskej $koly
vzniklo v roku 1997 mtzeum. Velkym turistickym lakadlom v poslednych par rokoch sa
stala rozhl'adiia vybudovana v roku 2018, pomenovana ,,Stezka nad vinohrady*. Popularna
je vd’aka tomu, Ze je jednou z mala rozhl’adni v Ceskej republike, ktora je svojim typickym
vzhladom kruhovej rampy bezbariérovo pristupna ateda na fiu maji pristup
handicapovany, starSi ob¢ania alebo mamicky s ko¢ikmi.

Podobne ako pri ostatnych obciach, aj Vv tejto sa zaloZenie prvych vinohradov pripisuje
Rimanom. Vinohradnictvo sa tu vZzdy udrzovalo a vyuZivalo ako obziva vacSiny
obyvatel'ov. Obec sa nachadza na 9. mieste najvacsich vinarskych obci Ceskej republiky,
ma 301 ha vinohradov na 13-tich vini¢nych tratiach. Je tu jedno vinarske zdruzenie ,,Vinafi

z Kobyli* a viacery vinari su sucast'ou zdruZzenia VOC Modré hory.

Organizované akcie

Tabulka 7 — Vindrske akcie obec Kobyli

Datum
Nazov akcie : Organizator
konania
Spolecensky ples Modrych hor s ochutnavkou DSO Modré
1.2.2020
vin hory
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Vystava vin 7.3.2020 Z0 CZS Kobyli
Po kobylskych ulickach za vinem *zrusené* 18.4.2020 Vinafti z Kobyli
Kazdy vikend u vinaie 1.5.-5.9.2020 Obec Kobyli
Zarazeni hory 29.8.2020 Obec Kobyli
Po kobylskych ulickach za vinem a burc¢akem 19.9.2020 Vinafti z Kobyli

Zdroj: vinazmoravyvinazcech.cz

V obci je organizovanych pomerne malo vindrskych akcii a vinari sa zameriavaju
podobne ako v inych obciach na klasické typy tychto udalosti.

Zdruzenie mikroregionu Modré hory organizuje spolocensky ples, ktory sa kazdy rok
uskutoénuje v inej obci. V roku 2020 bola pre tuto udalost’ vybrana obec Kobyli.

Z vybranych obci sa v roku 2020 len v Kobyli konala vystava vin. Da sa povedat’, ze
sa akcia uskutoc¢nila na poslednt chvilu pretoze vikend potom (13.3.-15.3.) nastal prvy
lockdown v désledku pandémie.

Jedna z vel’kych turistickych dominant obce je rozhl'adia ,,Kobylsky vrch®. Laka do
obce mnoho turistov, predovsetkym v lete. Vdaka nej je vela navstevnikov tejto
dominanty nésledne ucCastnikmi vinarskych akcii alebo degustacii v ramci letnych

otvorenych ,,sklepov*.

3.6. Velké Bilovice

Prva pisomna zmienka o obci pochadza zroku 1306, ale podla archeologickych
nalezov bolo Uzemie obce osidlované uz dédvno pred Velkomoravskou riSou. Pocas
socializmu sa v obci nachadzalo jedno z najvacsich a najvyznamnej$ich druzstiev v celom
Ceskoslovensku. Obec ziskala §tatit mesta v roku 2001. Turistickym ldkadlom mesta,
mimo vinarskych akcii, je ,,HradiSt€k®, kaplnka postavend na navr$i za obcou medzi
vinohradmi. Zaujimavost' obce je, ze viaceré ,,vinné sklepy“ sa nachadzaju v jednom
zoskupeni mimo obce, teda vytvaraju tzv. ,,sklepni dedinku®. Oficidlny nazov tejto Casti
obce je Belegrady.

Najvi¢sia vinarska obec Ceskej republiky disponuje 788 ha vinohradov
rozprestierajucich sa na 7 vini¢nych tratiach. V 16. storo¢i sa na tizemi obce usadali
Habani, ktory sem priniesli nové technologie vyroby vina a vd’aka nim sa tu v tom ¢ase
najviac rozsirilo vinarstvo. Zanechali po sebe viaceré ,,sklepy*, z ktorych je dnes najvacsi
v sukromnom vlastnictve, pod vinarskou spolo¢nost Habanske sklepy. Nachadza sa tu
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jedno vinarske zdruzenie ,,Velkobilovic¢ti vinaii®.
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Organizované akcie

Tabulka 8 — Vindrske akcie obec Velké Bilovice

Nazov akcie Obdobie konania Organizator
Vinafsky ples Februar Velkobiloviéti vinafi
Ze sklepa do sklepa *zrusena* Marec Velkobiloviéti vinafi
Vystava vin *zrusend* April Velkobilovicti vinafi
_ ' Od Aprila do o
Za vinafem do Velkych Bilovic Velkobilovicti vinafi
Septembra
Vinari v spolupraci
Zarazeni hory August
s obcou
Svatomartinska slavnost Vinari v spolupraci
November
*zrusené* s obcou

Zdroj: velkebilovice.cz

Bohuzial’, nie je mozné dohl'adat’ povodné oficidlne datumy, kedy sa dané vinarske
akcie mali v roku 2020 konat’.

Najvicsia vinarska obec Ceskej republiky laka vela turistov aj vd'aka tomuto , titulu
a vinarske akcie sa mozu pysit’ vel'kou ucastou. AvSak z hladiska typu udalosti nemaja
ziadne akcie, ktoré by neboli klasického charakteru, teda zdruzenie sa nesnazi o originalitu,
ani nehl'ada novy spdsob prildkania viacSieho poctu ucastnikov. Poctom akcii sa oproti
inym vybranym obciam taktieZ prili§ nevyznacuju a teda da sa zhodnotit, ze vinari tejto
obce sa spoliehaji na popularitu z hl'adiska svojho , titulu®, velkosti a inych turistickych

atrakcii ako napriklad Belegrady alebo Hradistek.

3.7. Boretice

Prva pisomna zmienka o poslednej vybranej obci je z roku 1222 avSak 0 vinarstve
bolo prvykrat napisané v roku 1335. Z historického hl'adiska ma obec dominantu len kostol
zasviteny svitej Anne. Obec je bohatd skor na vinarske pamiatky, ako je napriklad
vyznamna vini¢na trat’ Kravi hora a snou je spojované viacero vyznamnych miest
a zdruzeni.

Predovsetkym je dolezit¢ spomenut, Ze v roku 2000 bola zdruzenim vinarov
Vv Bofteticich vytvorena recesistickd ,,Svobodna Spolkova Republika Kravi Hora* (d’alej

ako SSRKH). Napad na nu vznikol uz v osemdesiatych rokoch 20. storocia ako spdsob
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prildkania turistov za vinarskymi akciami. ,,Kravihorska* republika mé svojho prezidenta,
premiéra a ministrov, ktory st voleny v priamych vol'bach. Této republika ma aj vlastnt
ustavu, V ktorej st zakotvené prava a povinnosti obcanov. Za obcanov SSRKH st
povazovany vinari a vinohradnici a republika ma taktiez vlastné platidlo, Kravihorec. Za
Spolkovu republiku sa oznacuje pretoze areal ,,sklepov ma tri Casti: Zahranici, Hliniky
a Kravi hora. Tento origindlny a zaujimavy projekt je hlavnym ldkadlom turistov tejto
obce.

Z vinarskeho hladiska ma obec 179 ha vinohradov na 7 vinarskych tratiach. V tejto
obci sa zacalo Slachtenie odrody André a na zéklade tejto skutoCnosti bola vytvorena
znacka VOC Kravi hora, pretoze odroda ma v tejto vini¢nej trati najlepsie podmienky pre
pestovanie. V obci sa nenachadza Ziadne oficidlne vinarske zdruZenie pretoze vinari st
zoskupeny pod republikou Kravi hora. Viacero vindrov taktiez patri pod zdruzenie VOC

Modré hory.

Organizované akcie

Tabulka 9 — Vindrske akcie obec Boretice

Nazov akcie Datum konania | Organizator
Velikono¢ni vystava vin *zrusené* 12.4.2020 SSRKH
Letni vikendy u vinaie 15.5.-22.8.2020 SSRKH
Den otevienych sklepli *zruSené* 30.5.2020 SSRKH
Svatovaviinecké no¢ni oteviené sklepy 8.8.2020 SSRKH
Zarazeni hory 29.8.2020 SSRKH
Putovéani za mladym vinem *zruSené* 7.11.2020 SSRKH

Zdroj: vinazmoravyvinazcech.cz, republikakravihora.cz

Najvicsim lakadlom obce z hl'adiska vinarskej turistiky je urcite ,,Svobodna Spolkova
republika Kravi hora*. Tento originalny, komicky a neobdobny ndpad laka mnoho turistov
a navstevnikov. Nejedna sa pri tom o miesto, ktoré by bolo nie¢im prili§ vynimo¢nym,
pretoze ide o klasicky druh vinnych uli¢iek, ktoré s vo vacsine obci. K vel'kému zaujmu
zo strany turistov patri fakt, ze méze vzniknut’ vinarska republika. Preto vznikla v 'ud’och
potreba zistit’, kde sa dana republika nachadza.

»SSRKH* je taktieZ jedinym organizatorom vinarskych akcii v tejto obci. Rovnako
ako pri ostatnych obciach, aj tu sa opakuje rovnaky charakter vinarskych akcii a nie je

v tomto ohl'ade pokus o odlisenie sa od inych. Podobne ako pri inych obciach, aj
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Vv Bofeticich sa povedomie 0 ich akciach zvySuje vd’aka posobeniu v zdruzeni VOC Modré
hory a zapojeni sa v mikroregione Modré hory. Taktiez tu niekol’ko rokov spat’ vzniklo
zdruzenie VOC Kravi hora, ktoré doposial’ nijak neprispelo Kk rozsireniu vinarskeho

turizmu v tejto obci.

3.8. Popis najcastejSie organizovanych akcii
Vo vicsine obci sa opakuju akcie s rovnakym charakterom a preto budu vsetky spolu
popisané v tejto Casti prace. Zvicsa su tieto vybrané akcie, ktoré su najnavstevovanejsie

a najoblibenejs$ie medzi navstevnikmi.

Vinarsky ples

Pocas plesovej sezony aj vinari radi na chvil'u odloZia pracovné tibory, pekne sa oblect
a jeden vecer sa spolo¢ne zabavia. Na ples si vstupenku méze kuapit’ ktokol'vek a spolu
S vinarmi tuto udalost’ tiez prezit’. Pocas tychto akcii je moznost’ ochutnat’ vina od vinarov,
ktory vinarsky ples organizuju. Tento typ akcie sa v poslednych rokoch zac¢ina v skiimanej

podoblasti rozsirovat’.

Vystava vin -,,kost*

Jeden z najstar$ich typov vinarskej akcie, ktora sa kona vo vécsSine vinarskych obci.
Udalost’ je vdcSinou organizovana mestom alebo zdruZzenim Zahradkarov. Rozny vinari
mozu pred uskuto¢nenim akcie dorucit’ svoje vina na ohodnotenie. Priblizne tyzden pred
udalostou sa uskutocni nezavislé hodnotenie, ktorého sa moézu zlcastnit’ profesionalny
degustatory alebo laici. V den uskuto¢nenia sa vyhlasuju vitazi z réznych kategorii.
Ucastnici mozu ochutnat vietky vina, ktoré boli prihlasené do sitaze. Vicsinou je
Vv priebehu akcie zabezpecena ziva hudba v podobe cimbalovej hudby.

V roku 2020 nebolo mozné vybrat’ nahradny termin konania tychto akcii, ktoré boli
kvoli pandemickym opatreniam zrusené. Problém bol kvoli vinam, ktoré boli poskytnuté
na konkrétne vystavy. Organizétori, ani vinari neboli pripraveny na moZnost' zruSenia
akcii, kvoli zdkazu zdruZzovania sa velkych skupin I'udi a preto bolo mnoho vzoriek vin

znehodnotené.
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Vinné trhy/“vinobranie*

Pomenovanie tohto typu akcie sa ¢asto lisi, ale charakter a princip je stale rovnaky. Na
uréitom vacSom priestranstve, vacsinou sa jedna o ndmestie, méa kazdy vinar vyhradeny
stanok alebo priestor, kde moze ponukat svoje vina. Casto je po¢as konania akcie
zabezpeCeny sprievodny program v podobne hudby alebo predstaveni. Typ takychto akcii
je obl'ibeny predovsetkym na Slovensku vo viacerych vinarskych obciach ale v skimanej
podoblasti sa vyskytuje taktiez pomerne Casto. Organizatormi su vicSinou vindrske
zdruzenia preto vystavuju zvdé8a vinari z tychto spolkov. Moéze sa ale taktiez jednat
0 akciu, kedy je organizator obec alebo mesto a stanok si mo6zu prenajat’ rézny vinari

z viacerych obci.

Otvorené ,,sklepy*

Podobne ako pri predchddzajicej akcii, aj pri tejto sa moézeme stretnut’ s roznymi
pomenovaniami, avsak charakter zostava rovnaky. Otvorenymi ,,sklepmi‘ sa mysli fakt, ze
vinari z obce ukédzu, kde sa vyraba ich vino. Typické pre obce vo Velkopavlovickej
podoblasti je, ze sklepy si vacSinou zoskupené v jednej ulici, pripadne ako vo Velkych
Bilovicich sa nachadzaju zoskupené na jednom mieste. Taktiez sa tu nachadzaju historické
,Sklepy* alebo ,,sklepy*, ktoré maju typické architektonické prevedenie ako napriklad
»kvelbené sklepy*. Tento fakt je dolezitym aspektom organizovania podobnych akcii.
Vinari ¢asto pri ich ,,sklepoch® ponukaju obcerstvenie alebo iny program. Po skonceni
degustacie v ,,Sklepoch® organizatori Casto zabezpeCuji velerny sprievodny program

V podobe zivej hudby na vyhradenom priestranstve.

Vinna ,,stezka“/Putovanie vinohradmi

Morava ako taka je bohatd na pekné prirodné scenérie a Velkopavlovicka podoblast’
nie je vynimkou. Okolie va¢Siny obci je osadené vinohradmi a mnohé z nich sa tejto
skutoénosti snazia vyuzivat'. ,,.Stezky“ sa daju absolvovat’ peSo alebo na bicykloch,
vacsinou zalezi na tom aké Siroké okolie obce sa d4 vyuzit’ pre organizaciu udalosti.
Prechédzky a vylety do prirody boli vZdy obl'ibenou ¢innost'ou turistov a vinari sa toho
rozhodli vyuzit'. Pontikaji ucastnikom moznost’ vidiet’ vinice, v ktorych bolo vypestované
vino, ktoré nasledne moézu degustovat’. Vacsina vinarov sa snazi mat’ stanok pri vinohrade,
ktory patri im ale niekedy sa moZe stat, Ze sa nachadza na trase, ktord nie je mozné vyuzit’

alebo by bola trasa az prili§ dlha.
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Letné otvorené sklepy

Viaceré obce su turisticky atraktivne aj mimo vinarskych akcii a ¢asto v lete sa v obci
nachadzaju cyklo-turisti alebo rodiny s detmi. Vinari si tohto uz davno v8imli a rozhodli
sa to vyuzit’ ako prilezitost’ pre novy typ akcie. Pocas letnych mesiacov, va¢sinou od konca
maja do zaciatku septembra, je mozné navstivit’ pocas vikendu alebo pocas celého tyzdna
skupinu vybranych vinarov. Otvorené ,,sklepy* sa kazdy tyzdenn menia a podl'a tohto si
mozu turisti vybrat’, v ktorom termine obec navstivia, aby mohli prist’ na degustaciu k ich
oblibenému vinarovi. Netreba platit' ziadne jednotné vstupné staCi prist do miesta

otvoreného ,,sklepa“, kde sa plati za konkrétnu degustaciu.

Skolenia, seminire a prednasky

Viaceré zdruZenia sa snazia o rozsirovanie vedomosti a informacii o vinarstve medzi
svojimi zakaznikmi a preto sa v poslednych rokoch rozhodli organizovat’ rozne $kolenia.
Jedna sa o seminare alebo prednasky, pripadne riadené degustacie, kedy sa pod vedenim
odbornika mo6zu castnici naucit’ nie¢o nové o vine a jeho vyrobe. Takéto degustacie su
Casto obmedzené poc¢tom, aby sa kazdému tcastnikovi mohol $koliaci odbornik dostatocne

venovat'.

Stukromné degustacie

Vinarstva dnes uz Casto poskytuju riadené stkromné degusticie pre svojich
zakaznikov. VacSinou je to v priestoroch vinarstva alebo v priestoroch ubytovacieho
zariadenia, ktoré vlastni konkrétny vinar. Takéto degustécie su Casto vyuZzivané pre oslavy
alebo ako spdsob utuzovania vzt'ahov na pracovisku. Datum a rozsah degustacie je vzdy

potrebné rezervovat’ dopredu, aby sa vinar mohol dostato¢ne pripravit'.

Nocné otvorené ,,sklepy“
Pomerne novy typ vinarskej akcie, ktory ma v kone¢nom désledku rovnaky charakter
ako klasické otvorené sklepy. Tieto akcie sa vsSak konaji v noci alebo su ukoncené

degustaciou vo vinohradoch pod hviezdami.

Svitomartinské vinné trhy/vystavy
Sviatok svitého Martina sa nespaja len s prichodom prvého snehu alebo sviato¢ného
jedla ale je to tiez obdobie, kedy je mozné prvykrat ochutnat’ mladé vino. V obciach sa

Vv poslednych rokoch zacal rozSirovat’ tento typ akcie, kedy ucastnici presne na datum
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11.11. mdzu prist’ ochutnat’ mladé vina. V niektorych obciach pre zvySenie navstevnosti
urcuju datum na prvl sobotu pred alebo po svitom Martinovi. Akcia sa tiez spaja
S pozehnanim mladych vin miestnym fararom.
wZarazeni hory

AKko sme uz spominali v Casti pri popisovani obci Casto sa organizuje typ akcie
,Zarazeni hory*. Je to spdsob prepojenia tradicnej historickej udalosti s vinarskou akciou.
Jedna sa predovsetkym o obnovovanie tradicii a vinari sa ju rozhodli prepojit’ bud’
s otvorenymi ,,sklepmi alebo inou podobnou akciou. Ako je taktiez spominané
Vv teoretickej Casti tejto bakalarskej prace, v skimanej podoblasti si I'udia vel'mi vazia

tradicii a historie, a preto sa rozhodli v niektorych obciach zviditel'nit’ aj thto tradiciu.

3.9. Vyhodnotenie prieskumu vinarskych akcii

Po prieskume akcii vo vybranej podoblasti sa da vyhodnotit’ nickol'’ko zaverov o tychto
udalostiach. Viacer¢ zistené informacie st pozitivne, avsak je aj niekol’ko zisteni, ktoré sa
daju vytknut’ tymto obciam a zdruZeniam pri organizécii akcii.

Vel'mi pozitivnym prinosom a zistenou informaciou je fakt, ze medzi ur¢itymi obcami
funguje spolupraca na zaklade vytvorenia VOC znacky a dobrovol'ného zdruzenia obci —
Mikroregion Modreé hory. Tieto dve spoluprace medzi obcami podporuju vinarsky turizmus
a turizmus ako taky. Vacsie a znamejsSie obce tak dokazu posuntit’ pozornost’ aj na mensie
obce, ktoré nie st turisticky tak silné. V pripade tejto spoluprace ide predovSetkym o mesto
Velké Pavlovice, ktoré ma viacero turisticky zaujimavych dominant, ktoré prildkaja
ucastnikov a ti sa ndsledne dozvedia o menSich obciach a budu ich chciet’ taktieZ navstivit’.
Délezitou sucastou prilakania Ucastnikov vinarskeho turizmu je dostatoéné mnoZstvo
dominant, ktoré nemaju vinarsky vyznam ateda prilakaji aj turistov, ktory nemaju
primarny zaujem o vinarstvo.

Dalsi pozitivny prinos pre vinarsky turizmus je zalozena SSRKH v Bofeticich. Ako uz
bolo spominané pri prieskume vinarskych akcii, Vv tejto obci je tato recesisticka republika
velkym lakadlom. Potencidl republiky je obrovsky a bohuzial' vinari ho vyuZivaja len
minimalne. Za 20 rokov od vzniku sa tu konaju stale rovnaké akcie ako vSade inde, priCom
pri zapojeni spravneho marketingu by sa ztohto miesta mohla stat’ jedna
Z najnavstevovanejSich lokalit podoblasti. Podobne je to aj pri VOC Kravi hora, ktora za
svoje posobenie nijak vel'mi neprispela k vinarskemu turizmu v tejto obci, jej potencial by

bol taktiez vel'mi vel’ky. Pretoze toto konkrétne VOC sa zameriava vyhradne na odrodu
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André, mohlo by zdruZenie fakt vyuzit pre $pecidlnu ochutnavku vin tejto konkrétnej
odrody. Mohli by taktiez pozvat’ vinarov mimo VOC zdruzenia, ktoré¢ vyrabaju taktiez vina
odrody André¢ a ukéazat’ rozdiely medzi terroir, v ktorych boli odrody pestované.

V kone¢nom dosledku sa da zhodnotit’, Ze vinarsky turizmus v tejto podoblasti je
silnym faktorom z hladiska navStevnosti, ale ma stale potencial rast, ak sa obce

a organizujuce zdruzenia rozhodnt vyuzivat prilezitosti a napady na zlepSenia.
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4. Navrhovana ¢ast’ — Navrhy ako zlepSit’ vinarsky turizmus vo

Velkopavlovickej podoblasti

Navrhovana cast’ nadvdzuje na vyhodnotené analyzy a zistené informacie, ktoré su
vysledkom dotaznikového Setrenia a prieskumu vinarskych akceii vo vybranych obciach vo
Velkopavlovickej podoblasti. Si vytvorené ndvrhy, ktoré by mohli podporit’ a zviditel'nit
vinarsky turizmus vo vybranej podoblasti. V tejto Casti je dolezité aplikovat’ Studovany
obor managementu, cestovného ruchu a marketingu.

Prvy navrh vedie k zlepSenie propagacic akomunikacie s potencionalnymi
ucastnikmi. Budu navrhnuté konkrétne spdsoby ako propagovat’ vinarsky turizmus.

Druhym navrhom je vytvorenie nového typu akcie, ktora by prildkala novych
zakaznikov a ozvlastnila by opakujuce sa stale rovnaké udalosti. Tento novy typ akcie je
popisany z hl'adiska zameru, priebehu, propagacie a su vyhodnotené analyzy, ktoré udalost’

hodnotia.

4.1. Propagacia vinarskeho turizmu

Dnesnym trendom komunikacie so zdkaznikom je predovsetkym ,,content marketing*.
Vela profesionalnych marketingovych odbornikov popisuje tento sposob propagovania
podniku alebo produktu, Ze content marketing nie je $print, ale maraton. Ide predovsetkym
0 udrziavanie pozornosti zakaznika, o zviditeIfiovanie a prenikanie do SirSieho okruhu
potencialnych zékaznikov.

Sucast'ou content marketingu je predovsetkym vyuzivanie internetu a komunikovanie
so zakaznikom prostrednictvom internetovej reklamy alebo socidlnych sieti. V ramci
Slovenskej republiky a Ceskej republiky je tento spdsob reklamy pomerne novy, ale velké
medzinarodné firmy, tento typ komunikacie vyuzivaju dlhsi ¢as ako primarny. Taktiez je
internetova reklama lacnejSia ako klasické typy propagac¢nych kanalov napriklad radio,
billboard, televizna reklama alebo iné. PredovSetkym reklama prostrednictvom
influencerov je jedna z najlepsich.

Casto sa stava, ze I'udia nemaju radi pojem influencer, aviak medzinarodné podniky
a marketingovy odbornici uz vedia, Ze tento spOsob propagovania je lacny, pomerne
bezproblémovy a informécia sa 'ahko dostane k zakaznikovi.

V pripade influencera nemusi ist' ani o platenti reklamu, teda Ze verejne znama

osobnost’ dostane honorar, ale podnik im poskytne zadarmo ich produkty. Zakladom je, ze
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influencer poskytne recenziu, ktora by samozrejme mala byt’ autenticka a jeho obecenstvo
si od neho vezmu priklad a konkrétny produkt vyskasaju tiez. Pri vybere influncera je
dolezité zvolit' osobu, ktora je spojend alebo uz pracovala s produktami podobného
charakteru. Napriklad sa da uviest, Ze verejne znami muz na internete nie je vhodny pre
propagovanie zenskych hygienickych pomécok. Dal§im sposobom vyuZivania
influencerov je vybrat’ jednu alebo viacero os6b ako ambasadorov produktu alebo znacky.
Tento spdsob sa Casto vyuzival pri televiznej reklame, kedy boli herci tvarou nejakého
produktu. Ak je teda vybrany ambasador pre konkrétnu znacku, tak ¢asom sa zaéne
zékaznikovi spajat’ produkt s urCitou osobnostou a Vv kone¢nom ddésledku to potom ani
nemusi daného influencera na socialnej sieti podporovat’.

Po vyhodnoteni dotazniku bola otazka ¢islo 6 jednou zo zakladnych dovodov, preco
V tejto Casti je ako navrh zlepSenia propagacia. Z odpovedi bolo ocividné, Ze informacie
o vinarskych akcidch sa k potencidlnym novym ucastnikom nemusi dostat. Ide
predovsetkym o l'udi, ktory primarne nevyhladdvaji alebo nepoznaju obec, zdruzenie
alebo vinara zo skiimanej podoblasti ateda sa k nim informacie o vinarskych akciach
nemozu dostat’.

V pripade pravidiel propagacie alkoholu na internete je tato oblast pomerne
problematicka. Podl'a zakona v Ceskej republike ¢. 40/1995 Sh. § 4, reklama o alkohole
nie je zakizand, avSak nemoéze byt propagované konzumovanie alebo nejaké pozitivne
ucinky na zdravie. TaktieZ musi byt uvedené, Ze pre konzuméciu alkoholu je hranica viac
18 rokov.

Vhodnym prostriedkom pre zvidite'nenie vinarskeho turizmu by mohlo byt urcite
prostrednictvom influencera, ktory by propagoval uc¢ast’ na takychto akciach alebo by
propagoval zdruzenie, vinarstvo alebo obec. Taktiez by bol velmi vhodny vybrat
ambasadora pre konkrétnu podoblast’, zdruzenie alebo obec.

NajvhodnejSou osobou pre propagovanie vinarskeho turizmu vo vybranej podoblasti
by bol rodak z okolia alebo osoba, ktora tito podoblast’ dobre pozna a pravidelne ju
navstevuje ju. Vhodné by bolo, aby verejne znama osobnost’ mala uréitd zakladnu
sledujucich na socialnych sietach. Ide predovsetkym o to, aby sa informacia dostala do
SirSieho okruhu potencionalnych tcastnikov.

Pri propagovani prostrednictvom influencera je taktiez potrebné dohliadnut’ na to, aby
konkrétna reklama bola dostatoéne kreativna a spiiiala poziadavky. Zadavatel, ktorou je
obec, zdruZenie alebo vinarstvo urcuje, co ma byt obsahom reklamy, tak aby bola vystizna

a vyjadrovala podstatu. Vsetky socidlne siete maji predpisy ako reklamu spravne
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zverejiiovat. Pri internetovej reklame prostrednictvom influencerov sa moéze stratit’
vyznam alebo akékol'vek kreativne spracovanie. V pripade zdiel'ania vinarskeho turizmu
vo Velkopavlovickej podoblasti by spracovanie mohlo vyzerat’ vel'mi dobre ak by verejne
znama osobnost’ bola vyfotend pred dominantou obce, vO vindrovom ,,sklepe alebo
s konkrétnymi vinarmi pri pohare vina.

Vyuzivanie modernych prostriedkov propagécie je vhodny spdsob zviditelfiovania

spolo¢nosti a moézu takto prilakat rozne vekové, demografické alebo spolocenské skupiny.

4.2. Navrh nového typu vinarskej akcie — ,,Vinobrani s vinarem*

V dnesnej dobe sa coraz viac I'udi zacina zaujimat’ o udrzatel'ny rozvoj, o ekologiu,
0 prirodu a 0 podobné spdsoby ako zlepSit' nasu planétu. Tento moderny ekologicky
sposob zivotného Stylu sa zacal premietat’ aj do cestovného ruchu. Taktiez Svetova
organizdcia pre turizmus zacala uprednostiiovat a podporovat rast udrzatel'ného
cestovného ruchu a z tohto odvetia predovsetkym rozvoj agroturistiky.

Agroturistika je forma cestovného ruchu zamerand na prepojenie agrikultiry
s turistikou. Vd’aka tomu sa viaceré tradiéné spdsoby vyroby, ktoré boli na tipadku, mohli
zachovat. Na uzemi Slovenskej republiky a Ceskej republiky sa zatial uprednostiiuje
predvadzanie r6znych sposobov vyroby a remesiel. V inych krajinach zacali tito formu uz
davno posuvat” d’alej a tcastnikov tohto cestovného ruchu zapojuji do procesov a do
vyroby. Napriklad v niektorych Statoch boli vytvorené farmy s réznymi uzitkovymi
zvieratami a ucastnici cestovného ruchu sa aktivne zapajaju do starostlivosti o zvierata
alebo do inych procesov, ktoré farmy ponukaju.

Vo vinarskom turizme sa agroturistika uz taktiez zacala uplatiovat’. V roznej forme
arozsahu sa dd pozorovat v Spojenych Statoch americkych alebo v Statoch JuZnej
Ameriky, kde su tcastnici priamo zapojovany do zberu hrozna a vyrobnych procesov.
Taktiez sa agroturistika vyskytuje uz dlhé roky vo forme zabavy vo Franclzsku alebo
Spanielsku, kedy sa turisti zapajaju do tradi¢ného $liapania hrozna vo velkych kadiach.

Pretoze agroturistika zac¢ina byt vel'mi populdrna a obl'ibend forma bolo by vel'mi
prospesné pre vinarsky turizmus vo Velkopavlovickej podoblasti taktiez vyuzit tato formu
pre zvySenie navsStevnosti. PredovSetkym aktivne zapajanie ucastnikov do vyrobného
procesu, teda pri zbere hrozna, spracovavani a pri inych aktivitach.

Tento novy typ akcie by bol pre podoblast dobrym spdsobom ako sa odliSit.

PredovSetkym po prieskume v predchadzajiucej 0 vinarskych akcii je oéividné, ze sa
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Vv obciach opakuju podobné az rovnaké typy udalosti. Tento fakt mdéze Casom zacat
odradzovat’ ucastnikov akcii pretoze nebudu mat’ prilezitost’ objavit’ ni¢ nové.
Akcia sa moze konat’ len za predpokladu, Zze nebudu protipandemické opatrenia

Z dévodu ochorenia COVID-19.

Predstavenie nového typu vinarskej akcie

,Vinobrani s vinafem* by bola vinarska akcia, kedy by sa ucastnici aktivne zapojili do
procesu zberu hrozna, vyrobného procesu a d’alSich aktivit. Cielom je vyuzit' cas
vinobrania Vv spojeni s vinarskou akciou. Véc¢Sina vinarov vo vybranej podoblasti uz
vyuziva pre zber samochodny kombajn, ale stale sa v okoli obci nachadzaju vinohrady, do
ktorych sa takyto kombajn nemdze dostat’ a preto sa tam musi uskuto¢iiovat’ klasicky ruény
zber. Do ru¢ného zberu by mohli byt’ zapojeny turisti, teda ucastnici tejto vinarskej akcie.
Pre akciu by bol obmedzeny pocet ti¢astnikov, pocet by zalezal od poctu vinarov v ur¢itom
zdruzeni. Uastnici by boli rozdeleny do skupin 5-10 Pudi na jedného vinara.

V priebehu jedného vikendu (od piatku do nedele) v obdobi vinobrania od konca
septembra do zaciatku novembra, by mali G€astnici moznost’ vinobranie zazit'. Vyskusali
by si, aké prace sa vykonavaju pocas priprav na zber, ako sa zbiera hrozno, ako sa hrozno
spracovava a nasledne vo vecernych hodinach absolvovat’ sukromnu degustaciu od vinara,
ku ktorému boli priradeny.

Takyto typ vinarskej akcie by bol vhodny ako aktivita pre celt rodinu, vacsiu skupinu
priatelov alebo ako spdsob utuzovania vztahov na pracovisku. Ugastnici musia byt
pripraveny na skuto¢nost’, Ze takato aktivita nie je 'ahka a v priebehu sa mozu aj zaSpinit’.
AvSak je to nova skusenost’ a prileZitost’ zistit, akl narocnu pracu vykonavaju vinari.
TaktieZ po niekol’kych mesiacoch budii moct’ ucastnici prist’ do konkrétnej obce na inti
vinarsku akciu a pri ochutndvani niektorého vina si budi moct povedat, ze hrozno,

zZ ktorych je vino vyrobené, preslo aj pod ich rukami.

Program a priebeh nového typu akcie

V tejto Casti bude popisané, ako bude akcia prebiehat, ¢o budi ucastnici mdct’
ocakavat’ a o vSetko bude zahrnuté v cene vstupného. Je dolezité podotknut, ze nejde
0 vel’kt hromadnu akciu s tisickami Gi¢astnikov. Ide predovsetkym o podporu agroturistiky
a udrzatelného cestovného ruchu, kde sa jednad o mensi pocet uastnikov s dérazom na

vyuzitie tradi¢nych vyrobnych procesov a remesiel.
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V popise akcie uz bolo uvedené, Ze by sa konala jeden cely vikend. ISlo by o vikend
Vv Case vinobrania, ¢o je pre vinohradnikov a vindrov najddlezitejSim obdobim. Koniec
septembra az zaciatok novembra byva najvytazenejSim obdobim, kedy sa takmer kazdy
det musi travit zberom a vikendy nie su vynimkou. Taktiez pre potencionalnych
ucastnikov je najvhodne;jsi ¢as vikend, kedy by sa mohli zucastnit’.

V pripade tejto akcie sa budi musiet’ UCastnici prihlasit vopred azavizne si
zarezervovat’ miesto. Pred zaCiatkom vikendu, kedy sa tato akcia uskuto¢ni si budi moct’
ucastnici vybrat’, ku ktorému vinarovi by chceli patrit’ alebo budt rozdeli organizatormi.
Taktiez dostani vSetky potrebné informacie napriklad, kde sa nachadza ,sklep*
prideleného vinara a itinerar celého vikendu.

V pripade ubytovania si sposob bude ucastnik vyberat’ podl'a vlastnych preferencii a
potrieb. Vacsina vinarov uz ma vlastné ubytovacie zariadenia ateda Si mozu vybrat
ucastnici aj tito moznost. V pripade stravy budi mat’ ,zberaci“ zabezpecené obedy
a vecere u vinara, ku ktorému budu prideleny. Ak sa jedna o ranajky, tie maja Gcastnici
zabezpecené v ubytovacom zariadeni alebo si ich budu zabezpecovat’ sami.

Kazd4 akcia mé svoj itinerar aV pripade tejto udalosti je vel'mi dolezity. Pocas
vinobrania je pre vinara ddlezité vyuzit' kazda chvilu, ¢o najviac. PretoZe sa jedna
0 udalost’, ktora ma ucastnikov aj zabavit’, je tento itinerar odl'ahcenejsi nez by bolo redlny
denny plan vinara pocas vinobrania.

Itinerar:

e Piatok

» 17:00-18:00 — prichod ucastnikov, ubytovavanie

» 18:30 — Ucastnici sa dostavia k vinarovi do jeho ,sklepa“ alebo na iné miesto,
ktoré bude vybrané vinarom

» 18:45 — spolo¢na vecera s vinarom, zoznamenie sa, prilezitost’ porozpravat’ sa

» 20:30 — predstavenie programu na d’alsi den; opis ¢innosti, ktoré budu ucastnici
vykonavat’

» 21:30 — navrat na ubytovanie

e Sobota

» 7:00 — ranajky, v pripade, Ze maju ucastnici zabezpecené ubytovacim zariadenim

» 8:00-8:30 — zraz pred odchodom do vinohradov u pridelenych vinarov

» 8:45 — odchod, odjazd do vinohradov; ak nie je vinohrad pristupny peso,

zabezpecuje vinar dopravu
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» 9:00-12:00 — priebeh vinobrania (¢as je len orienta¢ny, nickedy moze praca trvat’
aj dlhsie)

» (priblizne od) 12:30 — dopravenie na obed; obed na mieste, ktoré zabezpecuje
vinar

» 14:00 — prepravenie sa do ,,sklepa“ alebo do priestorov, kde vinar spracovava
hrozno.

» 14:30 — ukézka spracovavania hrozna, aktivne zapéjanie ti¢astnikov do priebehu
spracovavania a do umyvania pouzivaného naradia

» 17:00 — navrat na ubytovanie

» 18:30-19:00 — prichod do miesta ur¢eného vindrom, vecera; vecerny program
(degustacia, cimbalova hudba, iné) zabezpeceny vinarom; ukoncenie nie je uréené

e Nedela

» 7:00-9:00 — ranajky, v pripade, Zze maju ucastnici zabezpecené v ubytovacom
zariadenim

» 9:30 — check-out

» 10:30 — posledné stretnutie s vinarom, rozlucka

V pripade konkrétneho itinerara su uréené Casy aktivit orienta¢né a len pre predstavu,
aky bude program a ako bude vikend prebichat’. Casy sa mozu menit podla vinara alebo
podrla obce, v ktorej by sa akcia uskutociovala.

Tato akcia sa da taktiez prepracovat’ do réznych foriem, velkosti v zmysle poctu
ucastnikov a da sa taktiez vel'a prvkov neuskutocnit’, nahradit’ alebo pridat’. Podobne ako
pri inych akcidch, kedy si konkrétne obce, zdruZenia alebo vinari prispdsobujui viaceré
udalosti podla svojich moznosti a potrieb.

V pripade tejto vinarskej akcie maju UCastnici moznost’ byt s vindrom vo vel'mi
blizkom kontakte a m6zu ho vel'mi dobre spoznat. Ak teda maji nejakého obl'ibené¢ho
vinara v konkrétnej obci, maji mozZnost’ si pred uskuto¢nenim akcie vybrat, ku ktorému
vinarovi buda priradeny. TaktieZ by to bolo vhodné pre dlhodobych vécsich odberatel’ov,
ktory chcu zabezpecit' zamestnancom teambuilding a prostrednictvom ich oboznamit’

s vinom, ktor¢ predavaju alebo poskytuji v ich podniku.

Propagacia
Da sa predpokladat’, ze pred prvym uskuto¢nenim tejto akcie bude zavadzanie narocné

a nebude o nu taky vysoky zaujem. Bude potrebné do prvej propagacie zapojit’ ¢o najviac
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prostriedkov aspravne ju distribuovat, aby sa dostala k spravnym skupinam
potenciondlnych zaujemcov.

Tato udalost’ musi byt’ vopred a dostato¢ne propagovana, predovsetkym v prvom roku
uskutocnenia. Taktiez je potrebné vyuzitych najroznejSich propagacnych kandlov na
zviditel'nenie. Konkrétne pre tito akciu by bolo vhodné zvolit’ propagacné kanaly, ktoré sa
nezaoberaju nielen vinom a vinarstvom. Daldim délezitym prostriedkom budu socialne
siete, pretoze vd’aka nim sa moze reklama dostat’ do §irSieho okruhu zaujemcov.

Ak sa jedna o propagéciu prostrednictvom magazinov, ide o to rozsirit’ informaciu
medzi l'udi, ktory sa nielen zaujimaju o vino a vinarstvo, ale taktiez o kulturu a jej
spoznavanie v inych skupinach. I$lo by o poskytovanie rozhovorov, ¢lanky o vyzname
agroturistiky a zamere celej akcie alebo klasické umiestiovanie reklam informujucich
0 akcii.

V pripade vyuzivania socialnych sieti bude podobne, ako bolo spominané v prvej
navrhovanej Casti, vyuzivany spdsob propagovania prostrednictvom influencera alebo
znamej osobnosti. Tato konkrétna osoba by sa stala ambasadorom akcie a v priebehu
dlhsiecho obdobia by ju postupne propagovala. V prvom §tadiu by zaujimavym sposobom
informovala o0 vyzname udrzatelného cestovného ruchu a agroturistiky, nasledne by
informoval o uskuto¢neni tejto akcie. Taktiez by sa s tymto ambasadorom mohla natocit’
kratka reportaz alebo video, kde by on sam bol ucastnikom vinobrania, predstavil by
priebeh avyznam akcie. Informacie o akcii by boli pridavané postupne Vv priebehu
niekol’kych mesiacov.

Taktiez by boli informécie podavané prostrednictvom socidlnych sieti a oficialnych
stranok obce alebo zdruzZenia, kde sa akcia bude konat’. Podobne ako pri ambasadorovi by
boli zdiel'ané dolezité informéacie ohl'adom prospeSnosti udrzateI'ného cestovného ruchu,

agroturistiky a o vyzname celej akcie pre celt podoblast’.

Analyza akcie
Pre potreby tejto bakalarskej prace a vyskum tejto konkrétnej akcie budu pouzité dve
analyzy, Porterov model 5 sil a SWOT analyza.
Prvou analyzou je 5F (Porter’s Five Forces), tato analyza skiima vonkajsie prostredie
a sily, ktoré mozu tato akciu ovplyviovat’.
Porterov model piatich sil:
e Existujiici konkurenti — V pripade tejto konkrétnej akcie zatial nie je ziadna

konkurencia. Hlavnym dévodom je, Ze je to uplne nové podujatie. Obec alebo
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zdruzenie, ktoré tito akciu zorganizuje prvy krat, musi pociatocni sumu vhodne
nastavit’.

e Potencionalni konkurenti — Kazda vinarska obec alebo oblast’ by mala napodobit’
tento typ akcie. Je to zamer pretoze sa tym podporuje agroturistika v State
a predovsetkym sa zacina uplatiiovat’ udrzatel'ny cestovny ruch.

e Dodavatelia — V tomto pripade je jedinym dodavatel'om priroda. Pri tejto akcii je
dolezité, aby v ¢ase konania nebola eSte prili§ chladné pocasie, pretoze Gcastnici
budu vacsinu Casu travit’ vonku. Bohuzial je to dolezity aspekt predovsetkym, kvoli
tomu, ze sa neda ovplyvnit’. Stanoveny termin udalosti musi byt’ vybrany opatrne
aby sa nestalo, Ze pocasie ucastnikov odradi.

e Kupujuci —V tomto pripade ide o Gcastnikov akcie. St hlavnym aspektom udalosti.
V dnesnej dobe l'udia radi skuSaji a objavuju nové veci a preto by zaujem o tuto
akciu mal mat’ niekol’ko rokov len stipajucu tendenciu.

e Substituéné produkty — Vymysliet' alebo vytvorit' novy typ akcie je narocné.
Konkrétna nova akcia mdze mat’ viacero variant, ktoré¢ sa daju aplikovat’, ale stale
pojde o rovnaky typ udalosti. TaktieZ su substitu¢nym produktom uz existujice

akcie, o ktoré bude stale zaujem.

Druhou analyzou pre skiimanie tejto konkrétnej akcie je SWOT analyza, ktora

posudzuje aj vnutorné, aj vonkajsie prostredie.
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Tabulka 10 —-SWOT analyza nového typu vindrskej akcie

Silné stranky Slabé stranky
e Podpora rozvoja vinarstva v e Modze sa zacastnit’ len
podoblasti maly pocet ucastnikov
Viitorné e Novy typ vinarskej akcie e Poskytovanie vlastného
prostredie e Vyuzivanie miestnych know-how
poskytovatel'ov ubytovacich e Vyssia cena akcie
a stravovacich zariadeni e Narocna propagacia
e Nepretazovanie obce e Ugastnici vykonavaji
e Komunikéacia cez socialne siete manudlnu pracu
PrileZitosti Hrozby
e Prispevky pre vytvorenie e Slaba infrastruktira
agroturistickej akcie v podoblasti
e VyuZivanie prirodnych podmienok e Ekonomické hrozby
Vonkajsie e Spolupraca s obcami v podoblasti (kriza, pokles Zivotne;j
prostredie e Rozvoj domaceho cestovného ruchu urovne)
e Podpora udrzate'ného cestovného e Nestalost’ pocasia
ruchu e Pandemické opatrenia
e Potencionalny konkurenti, napad e Nezaujem verejnosti
preberie ina obec alebo podoblast’ e Neschvalenie akcie obcou

Vlastné spracovanie

Tieto analyzy mali za ulohu posudit,, ¢i by bolo vyhodné ju organizovat’ a ¢i by ju
ohrozovali konkurenti a vonkajsie sily. Po vykonani analyz sa da predpokladat’, ze akcia
by bola prospesna a vedela by si vytvorit’ silnfl poziciu na trhu s velkou konkurené¢nou

silou.

Zaverecny popis akcie

Po celkovom popise a zhodnoteni tejto novej vinarskej akcie ,,Vinobrani s vinafem*
sa da zhodnotit’, Ze by to bol vyhodny t'ah pre viaceré obce v podoblasti a vinarsky turizmus
by ziskal vyhodu oproti konkurenénym podoblastiam. V Eurdpe sa nachadza len vel'mi
malo krajin, st nimi napriklad Portugalsko alebo Francuzsko, kde je mozné zcastnit’ sa
vinobrania a zazit’ tento zazitok na vlastnej kozi.

Kvoli organizacii a sposobe prilakania zakaznikov je tato akcia vel'mi naro¢na, ak sa

vezme do uvahy celkovy efekt na vinarsky turizmus v konkrétnej obci alebo nésledne
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v podoblasti, tak uskuto¢nenie je vel'mi vyhodné. Taktiez sa moze zviditel'nit’ podoblast’
faktom, Ze sa snazi podporovat udrzatel'ny cestovny ruch a zaujima sa o Zivotné prostredie.

Pretoze sa jedna o udrzatel'ny cestovny ruch a vytazenie vindrov, je pocet ucastnikov
na tejto akcii obmedzeny a nie je mozné pocty prili§ prevySovat. V tomto pripade nejde
0 zisk alebo velké poCty navstevnikov, ide predovsetkym o zvySenie povedomia
0 podoblasti, jej kultire a vinarskom turizme, o vinohradnictve, o vine a naro¢nosti
niektorych procesov vyroby vina.

TaktieZ bol tento navrh vytvoreny z dovodu ozvlastnenia ponuky akcii v podoblasti
a zlepSeniu vinarskeho turizmu. Dévody st napriklad stale sa opakujuci rovnaky typ akcie
vo vybranych obciach v skiimanej podoblasti, alebo stagnacia az klesanie zaujmu
0 vinarske akcie v podoblasti. TaktieZ sa moze vyuZzit' na znovu nastartovanie turizmu po
skonceni pandémie ochorenia COVID-109.

Ak chctl obce zabezpecit' staly zdujem potenciondlnych ucastnikov, je potrebné
napredovat’ s trendami, vymyslat’ nové podujatia, byt viditelny aj poc¢as neaktivneho
obdobia a podobne. Je délezité¢ udrzovat’ si zakaznikov, ak vinari chcu, aby bol zaujem

0 ich vina a zdujemcovia ich stale aktivne navstevovali.
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Zaver

V bakalarskej praci bola preskimana vinarska podoblast’” Velkopavlovicka z hl'adiska
vinarskeho turizmu. Boli popisané pojmy spojené s vindrskym turizmom ako napriklad vino,
vinarstvo, oblasti a podoblasti v Ceskej republike, Velkopavlovicka podoblast’ a predovietkym

pojem vinarsky turizmus.

V praktickej Casti bola na zaciatku zvolend vhodnd metodika vyuzivana pri rieSeni ciel'ov
tejto prace. Bol vytvoreny dotaznik a boli preskimané vo vybranych obciach vinarske akcie,

ktoré sa tam organizuju.

Vytvoreny dotaznik preskimal zaujem o vindrske akcie vSeobecne a navstevnost
vinarskych akcii vo vybranej podoblasti. Vysledky boli pozitivne a teda bolo zhodnotené, ze je
0 tieto akcie zdujem a st navstevované. Taktiez bolo na zaklade odpovedi vybranych 7 obci:
Cejkovice, Némcicky, Velké Pavlovice, Vrbice, Kobyli, Velké Bilovice a Bofetice, ktoré boli
zhodnotené v 3. kapitole praktickej ¢asti. Dalej boli skiimané propagaéné kanély, ktoré
distribuujti informacie o akciach k potencialnym zakaznikom. Tato otdzka mala negativny
vysledok, pretoze bolo zistené slabé vyuzivanie propaga¢nych kandlov. Na zaklade
vyhodnotenia konkrétnej otdzky bol zvoleny prvy navrh zvySenia povedomia o vinarskych

akciach a o vybranej podoblasti pre navrhovanu ¢ast’.

V d’alSej kapitole praktickej Casti boli popisané vybrané obce, boli preskimané akcie, ktoré
sa Vv konkrétnych obciach organizuji a bol zhodnoteny vyznam tychto akcii. Boli zistené
viaceré pozitivne vysledky, napriklad, ze 5 z vybranych obci st sicastou VOC zdruzenia
a taktiez su su€astou mikroregionu Modré hory, ktory je v tejto podoblasti vel'mi vyznamny aj
z vinarskeho hladiska. Negativny vysledok bol z hl'adiska typu vinarskych akciach, ktoré su
V obciach organizované a to konkrétne, Ze sa opakuju stale rovnakeé typy tychto udalosti. Jedina
obec, teda konkrétne vinar, ktori sa snazi odlisit’ od zvySku je J. Stavek, ktori vymysla stale
nové sposoby ako prildkat’ zdkaznikov. Dalsi negativny vysledok bolo slabé vyuZivanie
prilezitosti, ktoré maju viaceré obce K dispozicii, ako napriklad obec Bofetice, kde bola
vytvorena recesistickd republika, ale je slabo vyuzivana pre zviditeIfiovanie alebo pre podporu
vinarskeho turizmu v obci. Na zdklade vyhodnotenych negativnych vysledok bol zvoleny druhy

navrh pre podporu vindrskeho turizmu vo vybranej podoblasti.

V navrhovanej casti teda boli definované slabé stranky vinarskeho turizmu
Velkopavlovickej podoblasti a na zaklade ziskanych vedomosti pocas Studia oboru autorky boli

vybrané konkrétne rieSenia problémov vinarskeho turizmu. Prvym bola potreba zvySenia
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propagacie, moznost’ zacatia vyuZzivania content marketingu a vyzdvihnutie moznosti vyuzivat
spdsob propagacie prostrednictvom influencerov na socidlnych sietach. Vindri by mali
vyuzivat’ trendy v propagacii a v marketingu z dévodu napredovania. Druhym spésobom ako
zlepsit’ vinarsky turizmus bolo navrhnutie nového typu vinarskej akcie. Je to typ akcie, ktory
sa vyuziva prevazne v zapadnej Casti Eurdpy, v USA alebo v §tatoch Juznej Ameriky. Ide
0 vinobranie s vinarom, teda agroturisticky cestovny ruch, kedy sa Gi¢astnik priamo zapojuje do
zberu hrozna a vyrobného procesu vina. Touto akciou sa podporuje vinarsky turizmus vo
vybranej podoblasti a taktiez sa podporuje udrzatel'ny cestovny ruch, pretoze udalost’ musi mat’

obmedzeny pocet ucastnikov.

Uplnym zaverom prace bude podotknuté, Ze boli splnené ciele prace, podla najlepsieho
vedomia a schopnosti autorky. Pre vypracovanie praktickej Casti, predov§etkym navrhovanej

Casti, boli vyuzité ziskané vedomosti v ramci Studovaného oboru.
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Prilohy
Priloha ¢é. 1:

Dotaznik je pristupny k nahliadnutiu na internetovom odkaze:
https://docs.google.com/forms/d/lyM3mldhk-
e6GR93E6PRODMcZ1CDr9ZCCD98ybmAENRO/edit

Presné znenie otazok z dotazniku:

1. Aké je vaSe pohlavie?
e Zena
e Muz

2. Aka je vasa vekova kategoria?

e 18-25
e 26-35
e 36-49
e 50-65
e 65aviac

3. Mate rad/a vino?
e Ano
e Nie

4. Zucastnili ste sa niekedy vinarskej akcie? (degustéacia, vinné trhy, otvorené sklepy,...)
e Ano
e Nie

5. Zucastnili ste sa niekedy vinarskej akcie vo Velkopavlovickej podoblasti?
e Ano
e Nie

6. Ak ste sa zacastnili, v akej obci ste boli? (napr. Cejkovice, Vrbice, Kobyli, Velké
Pavlovice, Velké Bilovice,...) Mdzete uviest’ viac obci
e Otvorena otazka

7. Ako ste sa 0 akcii dozvedeli?
e Znamy/priatelia
e Internet
e Priamo od vinara
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Radio
Televizia
Iné

8. Ako by ste ohodnotili akciu?

9. Mate obl'ibeného vinara z tejto podoblasti? Pripadne z inej podoblasti?

10. Mate v plane sa eSte nieckedy zuc¢astnit’ vinarskej akcie?

1 — vel'mi dobra
2 — vyhovujtica
3 — dostato¢na

4 — nedostato¢na
5-zIa

Otvorena otazka

Ano
Nie

11. Mate K akcii, ktorej ste sa zi&astnili, nejaké poznamky? Co sa vam pacilo/nepacilo, &o

by ste zmenili v programe alebo v organizacii?

Otvorena otazka
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Priloha ¢&. 2:

Cervené odrody

ROK
ODRODA PRIDANIA
Agni 2001
Alibernet 1975
André 1980
Ariana 2001
Cabernet moravia 2001
Cabernet sauvignon 1980
Domina 2004
Dornfelder 2004
Frankovka 1941
Laurot 2004
Merlot 2001
Modry portugal 1941
Neronet 1991
Rubinet 2004
Rulandské modré 1941
Svatovavrinecké 1941
Zweigeltrebe 1980

Biele odrody

ROK
ODRODA PRIDANIA
Aurelius 1983
Auxerrois 2004
Devin 1998
Hibernal 2004
Chardonnay 1987
Irsai oliver 1975
Kerner 2001
Lena 2001
Malverina 2001
Muskat moravsky 1987
Muskat ottonel 1952
Miiller thurgau 1941
Neuburské 1941
Palava 1977
Rulandské biele 1941
Rulandské Sedé 1941
Ryzlink rynsky 1941
Ryzlink vlassky 1941
Sauvignon 1952
Savilon 2010
Sylvanské zelené 1941
Tramin Cerveny 1941
Veltlinske cervené
ranné 1952
Veltlinske zelené 1941
Veritas 2001
Vrboska 2004
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