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Pro uvedeni konkrétnich pfipominek a otazek k praci, resp. prabéhu zpracovani
pouzijte druhou, pripadné i dalsi strany hodnoceni.

U obhajoby pozaduji odpovéd’ na nasledujici otazky:

1. Jak vnimate dopad vinarské turistiky na bézny zivot v obci. Ma néjaka
negativa?

NAVRZENA ZNAMKA: A —VYBORNE.

(POUZIVEJTE STUPNICI A, B, C, D, E, F)

Slovni hodnoceni prace:

Predlozena bakalaiska prace se vénuje jedné z oblasti cestovniho ruchu, ktera patii mezi velice
populérni a oblibené pro oblast Jizni Moravy. V teoretické ¢asti je charakterizovano vinafstvi
Ceské republiky, jeho historie aZz po soudasnost véetné specifik jednotlivych podoblasti.
V posledni casti je charakterizovan vinatsky turismus. Postrddam zde legislativni aspekty
tykajici se vina, jeho prodeje, déleni vin, coz muize vyznamnym zpusobem ovliviiovat
ekonomiku vinafského podnikéani. Prakticka ¢ast je zaméfena na vlastni vyzkum, ktery ma byt



pfedpokladem aplikovatelnych doporuceni. Na bazi dotaznikového Setfeni 101 respondentti se
autorka dale zamétuje na znamé obce dané podoblasti a jejich vinafskymi ¢innostmi, které mayji
popularizovat a podpotit marketingovy komunika¢ni mix dané obce.

Z navrhové casti pak hodnoti marketingovou komunikaci jako celek s diirazem na ,,content
marketing®, jeho praktické vyuziti v komunikaci se zékazniky. Zaujala mé& navrhova myslenka,
resp. navrh nového typu vinaiské akce ,,Vinobrani s vinafem*. SWOT analyza, ptedevsim jeji
slabé stranky davaji dalSi moZzné naméty na zlepSeni marketingové komunikace vybrané
podoblasti a pfedloZena prace tak nabizi mnohem vice moznosti na praktické vyuziti.

Zaver:
BP je propracovana naplnuje stanoveny cil.

Bakalarskou praci doporu€uji k obhajobé a navrhuji hodnoceni: A — vyborné.
Oponent bakalarské prace: Dr. Ing. Pavel Tvrznik
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